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“Para isso € preciso voltar a fazer moda
com propdsito. Moda além da roupa.
Moda a favor das pessoas e do planeta”.
(EDELKOORT apud CARVALHAL, 2016,
p.58)



RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo analisar o perfil do bibliotecario atuante na
area da nova moda. Conceitua e descreve um breve histérico sobre a moda. Discute
0 conceito de moda conectando o termo sustentabilidade. Apresenta duas Empresas
de guarda-roupas compartilhados, a MagMov e a Betrendy, destacando um novo
pensamento relacionado ao consumo de roupas e sustentabilidade. Trata-se de uma
pesquisa que utiliza o método empirico, e opta pela utilizacdo de questionarios para
estudo. A investigacdo pretende contribuir aos estudos sobre a moda,
sustentabilidade e Bibliotecas de Roupas, como uma fonte inovadora de informagao.

Palavras-chave: Bibliotecario, Guarda-Roupas compartilhados, Moda sustentavel



ABSTRACT

The present work aims to analyze the profile of the librarian in the area of the new
fashion. Conceptualize and describe a brief history about fashion. Discusses the
fashion concept by connecting the term sustainability. It features two shared
wardrobe companies, MagMov and Betrendy, highlighting a new thinking related to
clothing consumption and sustainability. It is a research that uses the empirical
method, and opts for the use of questionnaires for study. The research aims to
contribute to the studies on fashion, sustainability and clothing libraries as an

innovative source of information.

Keywords: LibrarianShared, Wardrobe, Eco Fashion
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1 INTRODUCAO

A Biblioteconomia atua com interdisciplinaridade entre diversas areas do
conhecimento e unificando a informacdo. Visando ser uma area do conhecimento
ampla, que conversa com tantas outras, fez-se necessario a ampliacdo dos suportes
e da estrutura das bibliotecas, acrescentando na facilitacdo das pesquisas de outras

areas do conhecimento.

Por isso, ha urgéncia de uma reforma da educacado, de valorizarmos o0s
conhecimentos interdisciplinares ou, pelo menos, promovermos o
desenvolvimento no ensino e na pesquisa de um espirito ou mentalidade
propriamente transdisciplinar. (JUPIASSU, 2006, p. 1 apud CARVALHO,
2017).

O presente trabalho abordara a Biblioteconomia atuante na area da moda. E
um dos grandes avancos alcancados foi a criacdo de Bibliotecas de Tecidos, que
possui diferentes nomenclaturas como: Modateca, Teciteca ou Tecidoteca. Segundo
Carmo (2005), o termo tecido [...] derivado do latim texere, ‘tecer’, e que, junto com
sufixo grego theke ou teca ‘caixa’, ‘recipiente’, que deriva do verbo tithenai, ‘colocar’,
pode se ter inventado expressfes, tais como, “colecao de tecidos, de amostras”
(CARVALHO, 2017), contendo como suportes informacionais: fibras, bandeiras de

amostragens de tecidos, catalogos de empresas téxteis e aviamentos.

O termo tecidoteca pode parecer estranho para muitas pessoas, inclusive
pessoas que estdo inseridas no campo da moda. Isso porque ndo é um
termo facilmente encontrado até mesmo em dicionarios. No entanto, esse
termo, assim como outros parecidos (Modateca para a preservacdo da
memoéria de moda e do vestuario; Avioteca para acervo de aviamentos) se
tornaram mais frequentes com a proliferacdo de cursos de moda em todo o
pais a partir da segunda metade da década de 90 no Brasil (COSTA, 2006
apud MARANGONI, 2014, p. 4).

Entendemos a importancia das tecidotecas para a preservacdo da memoria
da moda. Com isto, elevamos as habilidades dos bibliotecarios para a preservacao
de suportes informacionais, para o0 acesso e transmissdo da informacdo com o
auxilio dos profissionais da moda que sado maiores conhecedores da especificacao
de cada material (CARVALHO, 2017).

Tendo o conhecimento de que a biblioteconomia faz-se presente no campo da

moda, podemos ampliar nossos estudos para 0 pensamento sustentavel e
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colaborativo que aponta o futuro da moda, destacando a utlizagdo das
nomenclaturas bibliotecondmicas.
1.1 JUSTIFICATIVA

O presente trabalho justifica-se pela importancia do estudo sobre os guarda-
roupas compartilhados como uma renovacdo no pensamento de consumo, na
utilizacdo da biblioteconomia na sua organizacdo para a melhor usabilidade e
facilitacdo, no processo de montagem e no pensamento sustentavel. Portanto, torna-
se necessario, um olhar diferente na usabilidade dos processos e ferramentas,
utilizados na preservagao dos livros, e que podem ser reaproveitados em suportes
diferentes.

Como os livros para os bibliotecarios, existe um amplo campo de estudo,
desde o tipo de encadernacao, papel, historia, como o usuario pode adquirir aquele
conhecimento, entre tantos outros. O tecido pode ser visto, por diferentes
profissionais e estudiosos da area téxtil, como um forte suporte informacional.
Atualmente é possivel obter diferentes materiais (tecidos) tanto reutilizados, como
modificados tecnologicamente, principalmente no segmento esportista.

Pensando na construgcdo da moda desde seu principio até a atualidade,
inserindo os avangos futuros e destacando 0s novos meios de preservacao dos
tecidos, torna-se imprescindivel a realizacao de especificas analises, tais como a do
presente trabalho, sobre um novo formato de “fazer moda”.

Levando em conta que o tecido € a parte fundamental da roupa, precisa-se
cada vez mais pensar nele como uma matéria sustentavel. De acordo com o0s
indices de poluicdo, a confeccdo de pecas segue o terceiro colocado como a acao
mais poluente (CARVALHAL, 2016). Ficamos presos no pensamento de que 0s
gases produzidos pelas industrias sdo os vildes para a destruicdo do ecossistema,
entretanto, esquecemos que na producao de tecidos consumimos litros exorbitantes
de agua para a realizacdo de apenas uma peca.

Pensando nisso, usamos como material base para desenvolver um estudo de
caso sobre guarda-roupas compartilhados, a selecdo de duas Empresas que
utilizam pecas de roupa como acervo de sua biblioteca viva, e fazem uso de
mecanismos basicos da biblioteconomia para organizacdo do acervo, para aquisicdo

de pecas e tendo o pensamento sustentavel.
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1.2 PROBLEMA

Durante a graduacdo, discutimos sobre o papel do bibliotecario frente a
sociedade e também como a biblioteconomia ainda vive no escuro para muitos
profissionais de outras areas. Observamos que as funcdes desempenhadas pelos
bibliotecarios ndo se limitam as bibliotecas e, portanto, podem atuar com outros
suportes além dos livros. Diante desta problemética, indaga-se qual seria o perfil do

bibliotecario em um novo formato de biblioteca?

1.3 OBJETIVOS

De acordo com a questéo levantada, a investigacéo foi desenvolvida a partir

dos seguintes objetivos:
1.3.1 Objetivo geral
Apresentar a MODA como BIBLIOTECA, por meio de estudos sobre

Empresas de Guarda-roupas Compartilhados visando identificar um outro perfil do

bibliotecario.
1.3.2 Objetivos especificos
a) Apresentar a moda relacionada a ideia de sustentabilidade;
b) Expor Guarda-roupas compartilhados — identificar as semelhancas aos termos
bibliotecondémicos;

c) ldentificar a ampliacdo do perfil do bibliotecario.

1.4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O presente trabalho classifica-se sua pesquisa como exploratéria, tendo como

objetivo uma reflexdo sobre as empresas MagMov e Betrendy, que atua como
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guarda-roupas compartilhados, fisico, com site, também no Instagram® e que leva
em seu nome o titulo de biblioteca.

Segundo Gil:

Pode-se dizer que estas pesquisas tém como objetivo principal o
aprimoramento de idéias ou a descoberta de intuicées. Seu planejamento é,
portanto, bastante flexivel, de modo que possibilite a consideracdo dos mais
variados aspectos relativos ao fato estudado. Na maioria dos casos, essas
pesquisas envolvem: (a) levantamento bibliogréafico; (b) entrevistas com
pessoas que tiveram experiéncias praticas com o problema pesquisado; e
(c) andlise de exemplos que "estimulem a compreensao” (GIL, 2002 apud
SELLTIZ et al., 1967, p. 63).

Para a analise dos procedimentos, inicialmente foi realizado contato com
cinco empresas para escolha daquela que seria realizada a coleta de dados por
meio de questionario, visando conhecer detalhadamente os procedimentos adotados
pelos administradores da empresa selecionada (priorizando o acervo). A expectativa
também seria identificar o trabalho que poderiamos caracterizad-lo como servigco de
referéncia dos funcionarios responséaveis pelo acervo.

Cabe registrar que, dentre as cinco Empresas contatadas, trés delas,
Desateca, Roupateca e Blimo, ndo puderam participar da pesquisa, pois alegaram
diferentes impedimentos, tais como, jA estarem auxiliando outra pesquisa ou sO
poderiam participar apds a contemplacdo de um de seus pacotes. Cabe ressaltar,
gue todas as Empresas foram contatadas por Direct (via Instagram), Whatsapp e e-
mail, entretanto, apenas duas Empresas participaram do questionario: o MagMov e o
Betrendy.

Entretanto, é necessario destacar que a maior motivacdo para a selecao das
duas Empresas para a presente investigacdo, apos analise em seus sites, foi a
utilizacao da palavra BIBLIOTECA em sua nomenclatura, além da possibilidade de
conhecer detalhadamente todos os processos do funcionamento da Empresa, pois
em sua descricdo, ainda fazem o uso de outros termos usados na area da
Biblioteconomia. Consequentemente, a pesquisa fomentou o esperado interesse em
analisar sobre a existéncia de bibliotecarios em seu quadro de pessoal, ou a

necessidade de sua existéncia.

1 Rede social online de compartilhamento de fotos e videos entre seus usuarios (MANOVICH, 2016).
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Diante das respostas do questionario, foi priorizada a andlise de dados com o
objetivo de identificar o perfil do Bibliotecario que atua ou podera participar como
integrante da equipe, que trabalha no acervo de guarda-roupas compartilhados.

Portanto, para a apresentacdo da presente investigacdo, serdo exibidos no
Capitulo 2, um breve historico da moda. Na ocasido, os autores Godart, Lipovetsky,
Palomino, entre outros, estardo dialogando e apresentando um breve levantamento
de épocas importantes na construcdo da moda. Em seguida, ainda no capitulo 2,
faremos brevemente a apresentacdo de um novo formato de fazer moda com
sustentabilidade, deixando de lado a necessidade de consumo. E por fim,
explanaremos um pouco sobre a histéria da sustentabilidade para melhor
contextualizar o tema.

Em referéncia ao Capitulo 3, de acordo com as pesquisas, embasaremos 0
nosso estudo de caso com o0s autores Leigeizamon, Benevenutti, Bittencourt, entre
outros, com pesquisas que falam das ideias que levaram a constru¢cdo dos guarda-
roupas. Na ocasido, apresentaremos brevemente os sites das cinco Empresas de
guarda-roupa compartilhados pontuando como foi o surgimento deles.

Detalharemos as duas Empresas referente ao estudo de caso sobre guarda-
roupas compartilhados, o MagMov, que esta localizado no Rio de janeiro, com duas
sécias e que tem um pensamento voltado para a mulher e na ndo necessidade de
consumo exagerado e o Betrendy, enfatiza que conhecer o seu site “é ganhar um
closet fora de casa”.

O Capitulo 4 sera dedicado a identificacdo do novo perfil do bibliotecério,
apos a exposicao de um breve estudo do que ja temos como tradicionalmente
consagrado referente ao perfil do bibliotecario, e posteriormente, apresentaremos 0s
resultados da analise das respostas dos questionarios, que traduz um novo formato

de profissional, que podera atuar com material e plataformas diferentes.
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2 BREVE HISTORICO DA MODA

O surgimento do humano na historia evolutiva esta ligado a constituicdo do
modo de vida em grupo, com o compartihamento do espaco de habitagéo,
alimentacdo, no cuidado e na preservacao e protecdo da espécie; surge o sistema
social ou espaco relacional. (MATURAMA, 2014).

Espacos relacionais s@o os varios nucleos sociais a que pertencemos, N0Sso
primeiro ndcleo é a familia e em seguida somos inseridos gradativamente em outros
ndcleos. Essas estruturas sociais sdo espacos de relacionamento e aprendizado
dindmico, com trocas de saberes e emocdes.

A vida social segundo o filosofo francés Gabriel Tarde (1890) caracteriza-se
por um principio Unico que ele chama de “Repeticdo Universal’. E um fenémeno
dinamico que se manifesta sob trés formas: A ondulacdo, a geracéo e a imitagdo. E
importante ressaltar que na teoria de Tarde, esses formatos de repeticdo sao ligados
entre si, mas ndo sdo reciprocas e possuem graus de importancia.

A Ondulagao € o que Tarde chama de “elo social”, ligando os seres sociais
entre si. Exemplificando € “uma pedra que cai no lajo” e “a primeira onda produzida
repete-se e amplia-se até as bordas do lajo”. (TARDE apud GODART, 2010).

A segunda é a geracao, trata-se da reproducéo das entidades sociais. Pode
ser compreendida como a producéo de novas formas ou ndo. A imitacao decorre de
sua producdo a distancia, simultinea de um ponto de vista espacial e temporal.
(TARDE apud GODART, 2010)

A vida social € composta de diversos fatores complexos que se entrelacam;
estabelecendo vinculos e transformando o cotidiano. Esses fatores séo
estabelecidos em areas, que sdo: Politicos, econdbmicos, habitacionais, culturais,

educacionais, crencas, artes, meio ambiente, trabalho e bioldgicos.

Os fatos que estudamos sao todos, permitam-me a expressao, fatos sociais
totais ou, se preferirmos — mas gostamos menos da palavra — gerais: quer
dizer que eles mobilizam em certos casos a totalidade da sociedade e de
suas instituicdes... e em outros casos somente um grande nuamero de
instituicées. (MAUSS apud GODART, 2010)

O vestuario ou o0 modo de vestir-se advém de um longo processo histérico;

7

pois € composta por elaboracbes de significados quando se trata estilos ou
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identidades de grupos e de individuos. A transformacédo regular que caracteriza o
modo de vestir esta inserido no estudo universal das sociedades. (GODART, 2010).
O termo “moda” etimologicamente vem do latim modus, determina a “ maneira
de fazer”, compartilhando nesse caso o sentido do termo inglés fashion, que deriva
do francés facon que na tradugao “feitio”, “modo”, “maneira”. A moda €, portanto, a
maneira ou a forma de fazer alguma coisa, e em particular de vestir-se.
(DICTIONAIRE DE L’ ACADEMIE FRANCAISE apud GODART, 2010).
Compreender a moda ou a forma de fazer vestimentas implica em
compreender a mudanca social. A forma de vestir-se provém da diversidade das
praticas e das representacbes, das maneiras ou formas de fazer e de ver.
(GODART, 2010).
Segundo a historiadora americana Vallerie Steele (1998), a moda nao
comecou na Franca, e sim na ltélia, onde esteve estritamente associada a
emergéncia das cidades e de uma classe média ascendente... Da ltalia, a

moda moderna estendeu-se a corte de Borgonha, que foi chamado de o “
berco da moda” (GODART, 2010).

Como explica outra historiadora americana, Sarah-Grace Heller (2007), que a
moda surgiu nas cortes de Borgonha ou da Itélia, nos séculos XIX ou XV, mais
especificamente no periodo da “primeira modernidade”, ou seja, durante a
renascenca.

Outros pesquisadores divergem dessas datas historicas, e propfe outras
perspectivas, como por exemplo o historiador Philipe Perrot (1981), aponta que a
moda emergiu na Europa aproximadamente no ano de 1700, mas ele também
identifica sinais percursores desde a idade média. Para Heller, é inGtil procurar uma
origem Unica da moda na sociedade, ela depende da maneira pela qual é definida e
das perguntas dos que a estudam (GODART, 2010).

Ao estudar sobre o conceito e historia da moda descobrimos diversos
significados que entrelacados caracterizam, a moda como um sistema que se
apresenta com o vestuario e o tempo. “Ligada a uma evolugédo “moda nao é so6 estar
na moda”, moda é muito mais do que a roupa.” (PALOMINO, 2013).

Um termo utilizado em variados contextos, remetem a diferentes observacoes
e posicdes da vida social do ser humano, ligando o velho e o0 novo, presente e
passado. Sendo um material fantasioso e fazendo parte da construcao cultural, com
essa terminologia pode-se entender as mudancas do fendmeno social dos

costumes, habitos e gostos. Levando a relacdo de condutas de uma comunidade,
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um grupo social, remetendo ao conceito de estruturacdo e divisdo de classes
agrupando os semelhantes e excluindo os diferentes. “Acreditamos que a moda é
um espelho da sociedade, onde se manifesta a liberdade de expressdo, sendo
assim producdo cultural de cada ser em particular dentro de suas classes”.
(CALANCA, 2011). Para Bourdieu, as diferentes posi¢cdes no espaco social
correspondem estilos de vida, sistemas de desvios diferenciais que sdo a retraducao
simbdlica de diferentes inscritas nas condicbes de existéncia. (BOURDIEU apud
LAMOGLIA, 2017).

Segundo Karl Marx, a sociedade se divide em classes discriminadas em
dominante, média e operaria, acreditamos que a moda siga essa divisdo. No
decorrer da pesquisa bibliografica encontramos escritos onde se € possivel notar
essa diferenca de forma explicitaZ.

Mas foi realmente no periodo da renascenca que a moda apareceu e foi
documentada. O capitalismo impulsionado nesta época, permitiu a criagdo de uma
nova classe social — a burguesia — que reconsiderava a superioridade da
aristocracia.

Os burgueses, classe entdo em crescimento, ndo hesitaram em expressar,
por meio de seu vestuario e de seus acessorios luxuosos, sua forga politica,
econdmica e social. O inicio da moda, portanto, vincula-se as elites, a burguesia e a
aristocracia, a imensa populacdo esta excluida desta transformacdo (KONIG apud
GODART, 2010).

Na andlise das estruturas sociais e dos simbolos, visto como a representacao
do capital social, a estruturagdo da moda onde a classe dominante sempre vai ser
renovada pelo seu proprio povo e as classes mais baixas vivem e uma constante
busca da ascensdao, voltando essa procura para sua parte estética, no caso pontual
ao que se refere ao seu vestuario.

Para Simmel (2014), fica clara essa divisdo: pois as classes altas se
apropriam da moda para se diferenciar das classes mais baixas, e quando elas
conseguem ter acesso ao produto que antes era apenas imaginario, as camadas
mais altas procuram se renovar para existir esse discernimento. E o acréscimo

cultural de ambas as classes para esta sociedade construtora da moda, que é

2 Dentre elas, destacamos a obra que disserta sobre a utilizagdo de um vestuario como carateristica
de uma classe social: STALYBRASS, 2008.
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agregadora de valores e significados tanto para o0 singular como para o
grupo. (SIMMEL, 2008).

E possivel obter mais informac6es sobre estas diferenciacées de classes na
histéria moda, de acordo com os segmentos que a dividem desde o inicio no século
XIX: haute couture e prét-a-porter.

Lipovetsky (2009) posiciona-se afirmando que a roupa simboliza a ascensao
social por séculos, entretanto nos dias atuais precisa ser rapida. E vemos isso na
divisdo dos segmentos de modo que facilitou o acesso dividiu mais as classes
(LIPOVETSKY, 2009).

A Hauter couture nasceu junto com o inglés Worth, assim que o estilista abriu
sua primeira Maison em Paris quando foi selecionado para fazer as roupas da
Imperatriz Eugénia (1826-1920) mulher de Napoleé&o 11l (1808-1873). Originando o
conceito de alta-costura, colocando o estilista como um eximio criador. Com isto, foi
criada a diferenciacdo das temporadas, onde séo lancadas as colecdes de acordo
com as estacdes do ano com dois lancamentos outono/inverno e primavera/verao,
acompanhando o clima que prevalece nos hemisférios norte/sul. Nascendo o0s
ateliés entre tantos outros estilistas. Antes deste acontecimento ndo se falava e nem
tinha definido o conceito de moda. (PALOMINO, 2013).

O Prét-a-porter teve seu nascimento na Franca em 1949 decorrente das
guerras, deixando a alta-costura um pouco isolada, mas teve seu apice na década
de 60. O conceito Prét-a-porter nos Estados Unidos da América do Norte foi lancado
como ready-to-wear, os cidadaos gostavam de importar suas roupas da Franca.

Depois da crise de 1929 no periodo entre guerras o EUA comecgou a cobrar
altos valores nos impostos de importacdo, com isto, 0 mais barato era o envio dos
moldes onde foi criada novas técnicas para a producdo e reproducdo das roupas.
Levando o nome de “Gradacao” criando entdo a produgao em série e de medidas
pré-definidas pequeno, médio e grande. (Um de suas perdas esta presente na
diminuicdo da qualidade dos tecidos e na falta da exclusividade). Levando a uma
momentanea decadéncia da alta-costura, e dando acesso as classes inferiores.
(POLAMINO, 2013). Apos a divisao de consumo é possivel entender a fundo sobre
cadeia téxtil e a divisbes ndo mais apenas pelas classes, mas por identidade e

representacgao.
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2.1 MODA COM SUSTENTABILIDADE

Apoés a facilitacdo no modo de fazer a roupa e no baixo custo, criou-se um
numero crescente de mercadorias em circulacdo e na constante “estagnacao” da
moda. Nota-se na diferenciagdo da moda com a do século passado, era crescente a
visdo na producéo e a necessidade de encontrar maneiras para alavancar cada vez
mais o0 publico. Na atualidade existe um pensamento maior no consumo sem
critérios ou necessidade, e usa-se como um entretenimento, como uma forma de
combater o “tédio”.

Segundo o socidlogo Zygmunt Bauman "Nao se entediar — nunca — é a norma
da vida do consumidor’. Pode-se usar os antropélogos Mary Douglas e Bren
Isherwood para dialogar sobre dois formatos que exemplificam o consumo. Colocam
como barreiras e pontes, que podem unir ou separar. Como Simmel coloca,
“socializantes” e “diferenciadores”. Fica mais evidente quando o individuo usa uma
negacdo e uma afirmacgao, para delimitar uma identidade, como “n&o sou hippie
porque sou um roqueiro”; o individuo se excluiu de um determinado grupo e adquiriu
uma identidade social. Existe uma ideia mais incisiva de que o consumidor é

instigado pelo seu prazer. (Svendsen, 2010).

Campbell enfatiza que a ldgica cultural da modernidade ndo é somente a
racionalidade instrumental, mas também a da paixdo e do desejo... o
consumidor pds-moderno projeta um gozo idealizado sobre os produtos
cada vez mais novos, uma vez que os velhos e bem conhecidos perdem
pouco a pouco sua capacidade de encantar. Como escreve Campbell,
existe uma relacdo entre o incessante desejo de estimulacdo emocional do
romantico e o desejo dos “objetos dos sonhos” do consumidor pés-moderno
(SVENDSEN, 2010,p.131).

Friendrinch Schelgel (SVENDSEN, 2010, p.131), “guem deseja o infinito ndo
sabe o0 que deseja”. A frase guia para uma discussao sobre o capitalismo romantico
e 0 moderno, que encaixam nesse ponto. O capitalismo s6 continua na sua evolugao
com o amparo do consumidor, pois existe a necessidade de compra, existe caréncia
de consumo de acordo com a sua dependéncia de novos produtos e ainda assim
continuard com essa vontade de obter artefatos. Como se desejo nunca fosse
extinto, a idealizacdo de um produto nunca satisfeito.

Algumas das apreciagbes do consumo, levam ao pensamento da existéncia

de pessoas ditadoras da moda, que elas decidem o que serd a pe¢a marca da nova
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estacdo, assumindo o papel de uma grande ilusdo. A quase cem anos atras, na
época de Paul Poiret, s6 dez por cento de uma colecdo era aceita por seus
consumidores, e existem outros tantos exemplos no segmento da moda. Nem
sempre o0 que a impressa da moda dita ou coloca em ascensao, agrada a massa de
consumidores que compra. Com essa ideia, fica mais evidente as suposi¢cdes de
consumo por desejo ou “objetos dos sonhos” e ndo por condicionamento ditatorial.
(SVENDSEN, 2010).

Existe um pensamento em que a moda do futuro servirh como um combatente
dessa sociedade do consumo, um movimento contracultura atual. Segundo o autor
André Carvalhal esta surgindo uma nova revolugdo industrial, e vem ganhando forca
com as empresas, leis e consumidores conscientes. Todos em prol do pensamento
coletivo e de um novo propdsito para o futuro, em consumo positivo no entendimento
da moda, como matéria-prima, modelos de negd6cio. O movimento cada vez mais
empenha-se nesse novo formato de moda, em que foram criadas semanas de moda
dedicadas ao pensamento sustentavel (CARVALHAL, 2016).

Com o pensamento de revolucédo, tentam implantar e expandir os grupos para
nao ser levado como modismo e sim de fato uma mudanca com o pensamento de
desconstrucdo, reinventar e ultrapassar as barreiras imaginaveis. (CARVALHAL,
2016).

Carvalhal (2016) divide duas etapas da moda uma em contraponto da outra

segue abaixo:

REVOLUCAO INDUSTRIAL NOVA REVOLUCAO INDUSTRIAL
Expanséo econbmica e comercial Expanséo da consciéncia
Visao fragmentada Visao holistica

Volume Qualidade




Extrativista

Recicladora

Linear

Sistémica e ciclica

Energia fossil

Energia renovavel

Fast

Slow

Tempo humano

Tempo ecoldgico

Especializacdo do fazer

Valorizagéo do ser

Oferta

Producéo sobre demanda

Antropocéntrica Rede
Toxico Seguro
Competitiva Colaborativa
“Eles” “Nos”

Alto impacto ambiental

Baixo impacto ambiental

Producdo em massa

Customizacao em massa
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Binaria Multipla
Centralizada Distribuida
Material Imaterial
Mecanicista Organica
Cartesiana Réandomica
Poder sobre Poder com
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Fonte: “A moda como propdsito” André Carvalhal, 2016. p. 304 e 305.

A moda estd em constante mudanc¢a, mas ha coisas que ndo se alteram. As
rapidas modificacdes que ocorrem se referem, sobretudo, aos ornamentos e
acessorios, enquanto que o alicerce do vestuario e as formas gerais
continuam estaveis. A variagdo na moda atinge 0s elementos mais
superficiais (LIPOVETSKY, 1989).

Na primeira revolucdo industrial foram adaptados novos formatos de
producdo, tanto que estudamos estes modelos na atualidade. Modelos mais
tecnicistas, mecanicos e comportamentais que se estuda na area de gestao com a
apresentacao das Escolas, com elas entende-se o0 passo a passo dos processos. E
acredita-se que esta nova revolucéo sera efetiva, pois conseguem dar continuidade
a geracdo de economia e uma interagdo maior com a revolucdo digital,
acompanhando a industria trazendo novos modelos de negocio, nas pesquisas e o
aprimoramento das matérias-primas, dando outro tipo de relagdo com o0s
consumidores com as marcas, trazendo para um novo formato de filiagao.
(CARVALHAL, 2016).
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2.2 SUSTENTABILIDADE

No decorrer do século XX o homem comecou a desenvolver uma relacdo de
transformacao com o planeta, modificando sua percepcao e relagdo com a natureza
e os danos ambientais (CAMARGO, 2002).

A iniciativa desse novo pensamento nasce da valorizagdo da ecologia,
explicitas na conscientizacdo, percepcao e sensibilizagcdo. Porém o pensamento da
preservacdo da natureza ndo € prioridade sO do século XX, existia essa
conscientizacdo em tempos passados por fildsofos, santos cristdos, cientistas e
pensadores do século XIX exaltavam a importancia do cuidado pela natureza, em
escalas menores, pois na atualidade temos as industrias e as maquinas.
(CAMARGO, 2002).

Segundo Gwilt (2011), uma das formas mais faceis de entender a
sustentabilidade é através do tripé: social, econémico e ecolégico. Ou seja,
deve haver equilibrio entre os trés aspectos. Por exemplo, um produto ndo
pode ser considerado sustentavel se tiver baixo impacto ambiental, baixo
custo econémico, mas for fabricado com trabalho escravo. (GWILT apud
ANICET; RUTHSCHILLING, 2013)

A sustentabilidade € um assunto presente, que causa preocupacdes e foram
desenvolvidas diretrizes e uma agenda de reunifes para discutir e planejar um
programa de sustentabilidade, que abrange diversos setores como econdmico,
gestao de recursos naturais e educacao, que teve seu inicio em 1992, na Reunido
de Cuapula da Terra com a presenca de 170 chefes de Estado e Governos.
(SCHULTE; LOPES, 2008).

Desde a década de 90, e com a ISO 14000, o pensamento sustentavel
chegou a cadeia téxtil que passaram a introduzir o pensamento ambiental revendo
seus processos para diminuir os danos ambientais, e esse pensamento vem sendo
crescente, agregando nas pesquisas de modificacbes da matéria-prima, que no
passado sO utilizavam plantacdes de algodao, |& de animais, entre outros. Hoje é
possivel utilizar tecidos 100% ecoldgicos originado de fibras vegetais, com um
tempo de decomposicao infinitamente menor que outras fibras naturais (SCHULTE;
LOPES, 2008).
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3 GUARDA-ROUPAS COMPARTILHADOS

O consumo leva os consumidores a obtencdo de um produto, mesmo que nao
exista a necessidade dele. Por mais que as pecas tenham uma vida longa, séo
trocadas, pois existem novos modelos para ocupar o seu lugar. Esse consumo
rapido ndo é visto com bons olhos por muitos no sistema da moda, mas vem sendo
carregado por tempos devido o interesse industrial que os envolve (LEGEIZAMON,;
BENEVENUTTI; BITTENCOURT, 2016 apud SCHULTE; LOPES, 2008).

O consumo colaborativo pode aparecer de trés formatos diferentes: sistemas
de servicos de produtos, estilo de vida colaborativa e os mercados de redistribuicao
(NUNES, 2017 apud BOSTSWAN; ROGES, 2011). Neste trabalho falaremos apenas

do estilo de vida colaborativa, refletido no compartilhamento de roupas.

Observou que o0 uso prévio da roupa, ao invés de desmerecer a peca,
garantia-lhe a qualidade. Elas apresentavam um estado de conservagéo
aceitavel, em quanto que roupas novas hdo permaneciam com esta
gualidade visivel por muito tempo embora tivesse pre¢os similares. Para um
grupo de consumidores a aquisi¢cdo de roupas novas beira o desperdicio de
dinheiro. Uma sensacéo de otimizag&o dos recursos é sentida na aquisi¢céo,
ja que busca garantir que as pecas sejam efetivamente utilizadas e néo
figuem somente guardadas no guarda-roupa (LEGEIZAMON;
BENEVENUTTI; BITTENCOURT, 2016).

Segundo Manzini; Vezzoli (2008), um dos caminhos para a sustentabilidade
na producdo ou diminuicdo do consumo exagerado € através do compartilhamento
levando a reducdo da quantidade de unidades e do descarte gerado tornando
obsoleto por sua estética ou tecnologia. (LEGEIZAMON; BENEVENUTTI;
BITTENCOURT, 2016). A ideia de compartihamento por guarda-roupas
compartilhados, tem essa ideia da compra o beneficio de ter um produto sem ter que
compra-lo por definitivo (BOTSMAN; ROGES, 2011).

Conforme Belk (2007), o compartihamento é um comportamento
culturalmente aprendido e pode ser colocado em pratica em momentos de
excesso ou escassez de recursos. O autor explica que é muito mais facil de
serem compartilhados bens imateriais, especialmente em formato digital, ja
gque o compartihamento destes ndo incorre no risco de perda
(LEGEIZAMON; BENEVENUTTI; BITTENCOURT, 2016).

Neste capitulo serdo apresentadas as Empresas que oferecem 0s servi¢os de
guarda-roupas compartilhados: DESATECA; ROUPATECA; BLIMO; BETRENDY e
MAGMOV. Entretanto, destacaremos as Empresa MAGMOV e Betrendy.
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DESATECA

A Desateca é o guarda-roupa compartilhado do brech6 desapegue. O brecho
nasceu em 2016, em uma garagem de vitéria — ES, mas com um sentimento de
crescimento, no mesmo ano deixou a garagem e foi para uma loja fisica nao
perdendo sua identidade de brechd. Ainda empolgadas e com sede crescimento, em
2018 o desapegue expandiu para a Praia do Canto, ganhou as redes e teve filhos.
Tendo ndo s6 o brechd, mas o Desateca (Guarda-roupa compartilhado) e a loja

compartilhada com exposi¢cdes de marcas locais (DESAPEGUE, 2018).

Fi%ura 1 — Interface do site da Ioia Desateca.

> . dewobrc. rupie. PR CIRIONAY  MNINTFS mnuunE]

MUDE O MUNDO.

COMECE PELO GUARDA-RGUPA.

Fonte: Desateca (2018).

Destacando o Desateca, que funciona com assinatura mensal garantindo ao
usuario o acesso a todas as roupas da biblioteca compartilhada. Enfoque do guarda-
roupa € a diferenciagdo de cores, tamanhos, pecas e histérias, com o objetivo de
um consumo consciente. As assinaturas mensais sdo chamadas de plano
minguante, crescente e nova, com diferenca de nimero de pecas de empréstimo e
valor. Para o empréstimo o usuario entra na biblioteca, seleciona o dia de aquisicdo
e ja fica aparente a data de devolucéo, finaliza a reserva, ap0s a devolugéo ele ja
pode repetir o processo ou a peca (DESATECA, 2018).

ROUPATECA
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Figura 2 — Interface Jdo site da loja Roupateca

" »3,

A | i/ Y
Fonte: Roupateca (2018).

Por meio de uma entrevista na Revista Circuito (2016), identificamos que o
Roupateca foi idealizado por Daniela Ribeiro e Nathalia Roberto em 2014,
atualmente situado no bairro de Pinheiro em SP, chegaram ao formato guarda-roupa
compartilhado com a intencdo de mudar o formatado de se trabalhar com moda.
Antes do Roupateca, elas possuiam um bazar como o nome de “Entre nés”, mas
ainda sentiam-se inconformadas por existir a compra das pecas, e procuraram
novos formatos que ja sdo febres na Europa e nos Estados Unidos. Montaram a
Roupateca.

Segundo o Blog Garimpo (2016) “A ideia de compartilhar roupas ndo tem
nada a ver com brechdé nem aluguel de pecas, a Roupateca funciona mesmo como
uma biblioteca de roupas”, com pegas de descartes de clientes, marcas nacionais e
internacionais como: Osklen, Maria Bonita, Cristian Dior, Zadig e Voltaire, entre
outras. (HYPENESS, Com assinaturas mensais sem limite de pecas por més e sim
por vez a Roupateca vem crescendo ano apGs ano, com a necessidade de espaco
em 2018, mudaram de endereco saindo do House of Alle montando a Casa

Roupateca.

BLIMO - BIBLIOTECA DA MODA


http://www.houseofall.co/
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Figura 3 — Interface do site da loja Blimo
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Fonte: Blimo (2018).

A Jornalista Marine Salermo € uma das idealizadoras da BLIMO — Biblioteca
de Roupas, alocada na Vila Madalena em SP e atualmente em Santos. A Blimo
nasceu da inspiracdo em uma biblioteca de roupas holandesa. Salermo conta que
achou o conceito inovador, acrescenta que no acervo sdo adquiridas pecgas novas,
podendo ser piloto ou de showroons (EL PAIS, 2017). Dispondo de pecas que S&o
compatrtilhadas por meio de assinatura mensal, podendo utilizar todas as roupas do

acervo. Fazem analogia desta troca como um netflix de roupas. (BLIMO, 2018).
BETRENDY

Figura 4 — Interface do site da loja Betrendy

Fonte: Betrendy (2018).
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Marcella Xavier comecou a planejar a Betrendy no inicio de 2018, situada em
Floriandpolis e a partir do dia 10 de novembro ocupou seu espaco fisico. A CEO do
guarda-roupa sentiu vontade de fazer algum projeto com significado maior para
moda, formada em Design de Moda, idealizou a Betrendy a um ano e veem

crescendo. (XAVIER, 2018).

O Betrendy funciona como uma mensalidade mensal sem limite para
aquisicdo, podendo ficar com a peca por até 10 dias ou pegar um look novo todo dia

(BETRENDY, 2018).

Figura 5 — Interface do Instagram da Betrendy

4 storebetrendy

< storebetrendy
221 1902 3032

Contacter 2V v

Guarda Roupa Compartilhado

1° Guarda roupa compartilhadoe de Santa
Catarina
$ Atraves de assinatura mensal;
34 Plano para viagens;
& Acessorios;
& Roupas;
. Sapatos;
www.betrendy.fashion/
Rua Osni Jodo Vieira, 280, Sdo Jose, Santa
Catarina
roupateca blimooficial _mag_mov

VOIR LA TRADUCTION

A A ® o saa@o o

Fonte: Instagram (2018).

MAGMOV
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Figura 6 — Interface do site da loja MagMov

Fonte: MagMov (2018).

Mag é a forma carinhosa para chamar o arméario compartilhado, que tem o
nome de Magndlia. Com inspiracdo na flor magnolia, da musica de Jorge Bem e da
vontade de fazer roupa com alma. Mag surgiu na ideia de que “Mulheres felizes se
vestem de si”, e com o entendimento de que ja existe muita roupa no mundo.

Tendo Rafa Garcia e Sasa Gontijo como idealizadoras do guarda-roupa
compartilhado e situado no Rio de Janeiro, o0 MagMov é como a extensdo do seu
armario, como um netflix com trés tipos de assinatura closet, personalizado e
viagem. Possuem uma diferenca de preco e pecas que sdo emprestadas por dias
determinados.

O armario é separado por tipos de pecas, tamanho, cor e pontos. Pode-se
destacar que cada pacote possui uma pontuagédo, e isso influéncia na aquisicdo das
pecas (MAGMOQOV, 2017).

Figura 7 — Interface do Instagram da MagMov
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< _mag_mov

431 5401 489

<50
W < _mag_mov
Contacter S/ v

MagMov

Seu armario compartithado
Florindo um mundo melhor.

? Rio da Janeiro
magmaov.com, b/

Rio de Janeiro, Rio de Janeiro

storebetrendy blimoofical
nossocloset clube

VOIR LA TRADUCTION

Seu ostilo Sobra nos Desapego Armano

E-mail tinerai

m Q B8 O A&

Fonte: Instagram (2018).

Devido a termos conseguido facil acesso a empresa MagMov e Betrendy,
optamos por seleciona-las para a utilizacdo da metodologia proposta e posterior

analise de dados, contribuindo assim para o objetivo geral da presente investigacéo.

Figura 8 — Gréafico Guarda-roupas participantes

TOTAL DE GUARDA-
ROUPAS PARTICIPANTES

= Ndo = Sim

Fonte: A autora (2018)
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3.1 - MAGMOV E BETRENDY

Diante do exposto as Empresas MagMov e Betrendy foram contatadas e
aceitaram ser o objeto de estudo do presente trabalho. Portanto, optou-se pela
aplicacdo do questionario (Apéndice B) aos idealizadores do guarda-roupa
compartilhado. Nesta andlise, ndo foram feitas visitas aos espacos fisicos, tendo
como principal motivo a necessidade de andlise de seu funcionamento e contato
exclusivamente pela internet.

A pesquisa baseia-se nas respostas adquiridas, no site e instagram das
empresas. A primeira comunicacdo foi feita por direct (via instagram) e o0s
questionérios enviados por e-mail, utilizando a ferramenta do google formulério. A
pesquisa destaca esse novo formato de biblioteca, e como a biblioteconomia
estende-se para além das barreiras dos livros preservando sua particularidade.

Na entrevista a MagMov, quem participou foi a Rafaela Garcia so6cia
fundadora, formada em administracéo e também é consultora de estilo com 31 anos,
estando neste cargo a um ano, compartilhando suas atividades com sua sécia (0
nome nao foi divulgado) que é formada em engenharia.

Garcia disse que a ideia de montar o guarda-roupa surgiu com a experiéncia
de vida dela, que sempre teve o habito de consumo, a ponto de ser consumista
compulsiva. Em todo esse tempo a fundadora acumulou muitas roupas, pois nao
gostava de repetir pecas. A partir da iniciativa de fazer um diferencial somado a
vontade de reformar e inovar de sua s0cia, criaram a loja, com foco em mulheres na
faixa de 25-35 anos com o objetivo de priorizar o olhar delas sobre a moda. Além de
ser um espacgo para aquisicdo e devolucdo de novas pecas, o MagMov é um
ambiente de troca de informacé&o, com workshops sobre estilo, consultoria de estilo e

consumo consciente.

Figura 9 — Seu estilo MagMov
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Fonte: Site MagMov (2018).

Quando perguntada o motivo pelo qual muitas empresas deste ramo se auto
intitulam de “Biblioteca” de Roupa, Rafaela disse: “que elas nao utilizam esta
nomenclatura, mas o setor sim, por causa da dinamica de empréstimo”.

Neste momento, aproveitamos a oportunidade para tratar sobre os termos da
area de bibliotecas, principalmente para conhecer os métodos de organizacao
utilizados no acervo. Na ocasido, justificaram o uso de planilhas e explicaram que o
site separa as pecas para facilitar sua pesquisa, portanto ndo pesquisaram técnicas

da biblioteconomia para facilitar na busca das pegas.

Figura 10 — Armario MagMov
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Fonte: Site MagMov (2018).

Figura 11 — Arméario MagMov
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Fonte: Site MagMov (2018).

Em relagdo ao mecanismo de referéncia que acredita-se ser adotado no
guarda-roupa compartilhado, a administradora explica que o método adotado € o
similar ao da netflix, que funciona como um servigo que recomenda pecas de acordo

com o histérico de cada cliente, utilizando filtros que estudam o gosto de cada um.

Figura 12 — Como funciona
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Fonte: Site MagMov (2018).
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Figueiredo (1996), afirma que:

As tendéncias futuras, realmente apontam para o servico de referéncia e
informacdo online sugerindo cada vez mais a utilizagdo de recursos
tecnolégicos para a disseminacdo de informacdes as bases de dados
computadorizadas, que ja estdo ocasionando o0 cancelamento de
assinaturas de periddico, substituidas por base de dados online, pagas
conforme a frequéncia e o uso, e a implementacdo de video texto e tele
texto, o oferecimento de disseminacéo seletiva da informacéo online.

No guarda-roupa Betrendy, localizada em Floriandpolis, quem respondeu o
guestionario, foi a CEO (Chief Executive Officer) Marcela Xavier, que assumiu este
cargo a um ano. Com 30 anos de idade, comanda a empresa sozinha, sendo
formada em Design de moda e com experiéncia em producdo de moda, contando
com o auxilio de algumas parceiras. Cabe ressaltar que a prépria ndo discriminou as
fungbes que desempenha na Empresa.

A diretora contou um breve relato de sua trajetoria iniciada em 2018 com um
forte crescimento, identificado mesmo em tdo pouco tempo, sendo possivel a
abertura de uma loja fisica. Nao possui um publico especifico e também ndo possui
dados significativos para tracar a identificacdo. Como 0s outros armarios, a Empresa
possui assinatura mensal para o empréstimo de roupas, mas o diferencial é a
possibilidade de alugar apenas alguns itens sem ter 0 compromisso mensal. Além

disso, dispbe do auxilio a consultoria de imagem.

Figura 13 — Pacotes do guarda-roupa Betrendy
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Fonte: Site Betrendy (2018).
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Ainda assim, na descricao da loja, a fundadora nos detalhou algumas marcas
que compdem o acervo, dentre elas esta: Animale; Le Lis Blanc; Mango, e eles
abrem espaco para empresas de pequeno porte.

Diferente da empresa MagMov, a Betrendy utiliza no nome de Biblioteca de
Roupa, e compartiilha do nome com tantas outras da éarea, pela dinamica de
empréstimo e devolucdo. Faz-se uso da nomenclatura de biblioteca, mas Marcella
esclareceu que ndo pesquisou técnicas de biblioteconomia para a organizacado das
roupas e que a propria desenvolveu seu préprio método, este que nédo foi
especificado. Por fim, destacando o questionario, a entrevistada ndo sabia as
funcdes do servigo de referéncia.

Figura 14 — Fotos do acervo no site

Fonte: Site da Betrendy (2018).

Por fim, em se tratando de analisar o perfil do bibliotecario em empresas que
funcionam como guarda-roupa compartilhado, apés o conhecimento de toda sua
estrutura e o pensamento de suas fundadoras, foi perguntado sobre a necessidade
de bibliotecarios e o que elas acreditavam ser o papel do profissional dentro da
instituicdo. Rafaela (do MagMov) nunca pensou em contratar um profissional da
informacdo atualmente, pois a empresa € de pequeno porte e elas precisam de
profissionais generalistas e ainda ndo possui um capital bom para investir em um
equipe com especialistas, mas acredita que alguém com tais funcdes iria ser
imprescindivel para a instituichio ganhar corpo na parte de organizacdo e

planejamento do acervo.
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A diretora executiva da Betrendy foi muito sucinta em suas respostas nao
acrescentando muito para a pesquisa na parte que perguntamos sobre o profissional
de biblioteconomia em um guarda-roupa compartilhado, respondendo que nunca
havia pensado em contratar para a sua empresa, logo em seguida afirmou que um
bibliotecario traria muitos beneficios, contudo ndo estendeu muito suas explicacdes

e ndo detalhou quais fungdes atribuiria a eles.
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4 O NOVO PERFIL DO BIBLIOTECARIO

O profissional da biblioteconomia existe no mundo antes da Biblioteca de

Alexandria, mas sua percepcdo para 0S usuarios como para outros profissionais

hY hY

ainda est4d bem limitada a biblioteca e a organizacdo de livros, mesmo que a
profissdo tenha sido ampliada e tomou tantos outros caminhos, e ainda sim nao
perdendo suas habilidades primarias.

Segundo Araripe (1998, citado por Soares, 2010, p. 16):

a)Desenvolver suas praticas profissionais em espacos determinados:
bibliotecas e centro de documentacéo; b) possuir interesse no tratamento e
disseminacdo de informacdo impressa em suportes tradicionais; c) ter
espirito critico e bom senso; d) timidez no uso das tecnologias de
informacéo (ou nenhum tipo de uso de tecnologia); e€) ter pouco ou nenhum
dominio de linguas estrangeiras; f) possuir expertise nos saberes
bibliotecondmicos; 16 g) preocupar-se no armazenamento e conservacao
das cole¢Bes de documentos e objetos; h) ter pouco interesse na educacgéo
continuada; i) participar timidamente em politicas sociais, educacionais,
cientificas e tecnoldgicas. j) possuir uma personalidade timida, ser pouco
comunicativo, ter atitudes retrogradas, possuir a necessidade de restringir o
acesso as informacdes e a ser inseguros nas tomadas de decisdes.

O bibliotecario dispde do entendimento sobre a importancia da disseminacao
da informacédo e carrega como base para o seu trabalho fazendo a ponte entre
informacdo e o usuério, acrescentando a habilidade de organizacdo dos materiais
(SOARES, 2010).

O que podemos chamar de bibliotecario tradicional, encontra-se muito limitado
a ser um cuidador dos livros, com sua formacgéo voltada para a catalogacdo dos
itens, limitado aos conhecimentos das Tecnologias de Informagdo e Comunicagao
(TICs). Consequentemente, dedicando seu trabalho exclusivamente a suporte
fisicos, organizacédo de material e orientacdo de pesquisas (SOARES, 2010).
Segundo Castro (2000, p.9, citado por Soares, 2010), os bibliotecarios modernos

tendem a;:

a)Possuir atitudes gerenciais proativas; b) ter interesse no tratamento e
disseminacédo de informacao, independente do suporte fisico; c) ter espirito
critico e bom senso; d) possuir conhecimento profundo dos recursos
informacionais disponiveis e das técnicas de tratamento da documentacao
com dominio das tecnologias mais avancadas; e) ter dominio de linguas
estrangeiras; f) possuir dominio dos saberes bibliotecondbmicos e areas
afins; g) preocupar-se com a analise, comunicagéo e uso da informacao; h)
ter grande interesse no processo de educacdo continuada; i) Participar
ativamente nas politicas sociais, educacionais, cientificas e tecnolégicas.
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O que podemos comegar a construir como um bibliotecario moderno, advém
das habilidades técnicas e tradicionais de guardido dos livros, mas também o
desenvolvimento de suas habilidades com as Tecnologias de Informacdo e
Comunicacao, com dominio de recursos informacionais e a parte administrativa das
Unidades de Informacgé&o, sabendo ainda a importancia de oferecer seus servigos e
obter o resultado de seus usuarios (SOARES, 2010).

O profissional moderno sabe a importancia do aprimoramento e da
continuidade do estudo, transformando-se cada vez mais capacitado. Sendo
conhecedor de todo seu campo de atuagédo na sua instituicdo e estando apto para
conversar com outros setores. (SOARES, 2010).

Segundo Mueller (1989):

Os tracos marcantes do perfil do profissional que atua nessas bibliotecas
sdo muito semelhantes aos do professor, cuja preocupacgao ndo é fornecer
informacdo propriamente dita, mas orientar pessoas na aquisicdo de
conhecimentos e prepara-las para que possam, sozinhas, buscar
informacdes sempre que precisarem. A aceitagdo da responsabilidade do
bibliotecério na educacdo popular implica, necessariamente, uma bagagem
de conhecimentos e atitudes voltadas para isso.

Portanto, com a presente pesquisa, apesar das Empresas estudadas nem
terem previsto a participacdo do bibliotecario ou da utilizacdo das normas técnicas
da biblioteconomia, abrem-se oportunidades para a identificacdo da participacao do
bibliotecario em diferentes plataformas e na atuagdo com outras areas
informacionais, tais como a moda.

Destaca-se que a curiosidade de uma estudante da graduacdo em
biblioteconomia, em relacdo ao funcionamento das Empresas de Guarda-roupas
Compartilhados, despertou o interesse das empresarias em também conhecer a

area como uma inovadora parceira na oferta de seus servicos com qualidade.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Com o intuito de demonstrar novos caminhos que utilizam nomes e formatos
de diversas areas da Biblioteconomia, os participantes da pesquisa confirmaram que
existe a possibilidade de um campo com formato, mas com uma dinamica diferente
para o bibliotecario, criando um novo paradigma para a atuacdo e a modificacdo da
instituicdo de servico.

Diante de todo o caminho trilhado, percebe-se que a estrutura e o
pensamento de revolugdo na moda, assemelha-se como a de uma biblioteca.
Durante toda a graduacdo, escuta-se que a biblioteca ndo é s6 um espaco de
arquivamento da informacdo, mas um ambiente politico e de constante crescimento
e que tem o dever de retorno e acessibilidade para toda a sociedade.

Identifica-se, que o Guarda-roupa Compartilhado ou Biblioteca de Roupa,
seguem critérios semelhantes, além de um modelo inovador que pensa em
beneficios sustentaveis, em um modo diferente de gerenciar a economia, pensam
também na informacdo como chave para o seu crescimento, possuem interacdo
diaria em seu instagram, e levam whorkshops para dentro de suas estruturas e suas
consultorias de imagem.

Como resultado da investigacdo, percebe-se que muitos ndo estudaram
normas técnicas da area da biblioteconomia para o aperfeicoamento de alguns
mecanismos utilizados, porém carregam a organizacdo e disseminacdo da
informacdo como seu norte, mostrando que as areas se completam e comprovam
gue o profissional pode reinventar seu ambiente de trabalho e aperfeicoar suas
técnicas a novos suportes.

Este tipo de pesquisa contou com caracteristicas interessantes que nao
devem ser desconsideradas. A primeira, diz respeito a motivacao pelo tema e a
opcao pela busca por variedades de Empresas; infelizmente, a segunda diz respeito
ao risco de apenas duas das cinco Empresas terem aceito participar das entrevistas.
A ousadia foi ter dado continuidade a investigacdo para conseguir alcancar o0s
objetivos.

Outrossim, destaca-se a iniciativa (do desenvolvimento da pesquisa) tendo,
ao final das entrevistas, provocado um novo olhar, por parte das empresarias, sobre

a possibilidade de elaborar maior organizacdo para a oferta de seus servicos.
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Por fim, este trabalho pretende contribuir para as pesquisas sobre a moda,
sustentabilidade e Bibliotecas de Roupas, como uma fonte inovadora de informagao.
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APENDICE A — Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO DE JANEIRO
CENTRO DE CIENCIAS JURIDICAS E ECONOMICAS
FACULDADE DE ADMINISTRACAO E CIENCIAS CONTABEIS
CURSO DE BIBLIOTECONOMIA E GESTAO DE UNIDADES DE INFORMACAO

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Vocé esta sendo convidado (a) a participar como colaborador (a) do trabalho de
conclusdo do curso de Biblioteconomia e Gestdo de Unidades de Informacdo da
Universidade Federal do Rio de Janeiro, que tem como objetivo a construgédo do
perfil de um bibliotecario atuante no modelo de negdcio de economia compartilhada,
titulado de Guarda-roupa compartilhado.

Vocé respondera algumas questbes referentes, a construcdo da ideia de
empreendimento e do conhecimento das areas correlatas, para isso, pedimos que
responda com plena sinceridade, sem deixar questbes em branco (sem resposta).
Informamos que estas questdes nao produzem qualquer tipo de constrangimento,
nem dano algum aos participantes. Os dados serdo analisados e irdo compor uma
parte relevante da referida pesquisa que podera ser publicada apds a conclusao.

Por fim, garantimos que os participantes n&o serdo identificados, tendo sua
identidade mantida no mais absoluto sigilo, mas as lojas serdo identificadas, caso a
empresa ndo esteja de acordo, por favor sinalize no campo destinado. Desde ja

agradecemos sua disponibilidade em participar da pesquisa.

Alexandra Botelho Cardoso da Silva — alexandra.botelhoc@gmail.com

Graduanda em Biblioteconomia e Gestao de Unidades de Informacgédo — UFRJ
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APENDICE B — Questionario

Participante, agradecemos a atuacdo em nossa pesquisa.

1 — Qual o nome da empresa em vocé atua?

2 — Qual o cargo que vocé desempenha?

3- Qual a sua idade?

4- Quanto tempo esta no cargo?

5- Como surgiu a ideia de montar um guarda-roupa compartilhado? Em qual ano?

6- Quais profissionais trabalham atualmente na empresa?

7- Vocés possuem um publico especifico? Qual?

8- Além da economia colaborativa e da moda sustentavel, em sua opinido, quais
outros beneficios do guarda-roupa compartilhado?

9- H& outros servigos além do empréstimo?

10- Quais marcas compdem o acervo?

11- O que motivou a empresa a se titular uma” Biblioteca de roupas”™?

12- Vocés utilizam alguma técnica de organizacéo do acervo?

13- Na criagdo, vocés realizaram pesquisas técnicas de biblioteconomia?

14- Vocé saberiam explicar o que é um servico de referéncia?

15- Ja pensaram em ter um(a) bibliotecario(a) na equipe? Caso sim, qual funcao
seria destinada a ele(a)?

16 - Vocés acreditam que um(a) bibliotecario(a) especialista em moda acrescentaria

na empresa?



