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MORETT, Marina DiasA satira do acontecimento jornalistico pelo humor:
pseudojornais.Orientadora: Marialva Carlos Barbosa. Rio de Jan&lFRJ/ECO.
Monografia em Jornalismo.

RESUMO

Este trabalho tem o objetivo de refletir sobre mteddo do site de entretenimento
Sensacionalistaque utiliza o formato do texto jornalistico paomstruir o riso e a parédia
em seu contetudo. Procura mostrar que, basead@s@rtecimentos que se destacam na
esfera publica, esse tipo de contetudo produz umdalipacomica do jornalismo tradicional.
Para exemplificar a argumentacdo desenvolvida, aomapse o0 conteudo de uma noticia
publicada na midia tradicional e outra com a metmaatica naSensacionalistaAlém
disso, analisamos cinco noticias do mesmossjpartir da perspectiva da incluséo de trés
niveis de humor (linguistico, textual e de conhetita prévio). Como fundamentagéo, o
projeto estuda o acontecimento e a noticia jotin@diso humor, o jornalismo de sensacdes
e as caracteristicas do que denominamos pseud@oroa



SUMARIO

[ a1 10T U To}= Lo RSP P PP PTPPPPPPN 01
2. O jornalismo € SUAS frONTEINAS.......uuuuuriiiieee ettt e e e e eees 04
P N ¢ (o) o] - TP UPP TP 06

2.2 Efeitos € mit0S JOrNAliStICOS .....uuceeeriiiiiiieieiiiiiiiies e e e e e e e e e eeeeeee e e e eeeeeeannees 12

G T oY= T (o] T g F= 1115 1T SR 18

0 O 3 111 1 o PP PP 23
3.2 Contextualizagao € COBIEINCIA ... ceeeeieieaaeaeeeeaea e rreeeeee e e e e 28
4. Estudo de casoSenSaCiONaAlISIa .......ccuuuriiiiiiiiiiii e 32
4.1 Grupo Globo X6ensacionaliSta............coeiviiiiiiiiiiiiii e 42

4. 1.1 MANCNETE ...ooviiiiiii et e e e e e 44

I IR o PP UPPUPPPPPPPPP 45

VN IR AAVATST- To I olo 11 ] 0] (=] = Mo [0 I 1= (o P 46

I [ 0 F=To [T o PP 46

4.2 Niveis de humor rBensacionaliSta...........ccccooiuiiiiieeiiiiiiiiee e 47

5. CONCIUSEO. ...ttt ettt e e e e e e e e e e e e s sner e e e e 58
61

R (=] (=] AT = LT TR



1. INTRODUCAO

Critica incisiva seguida de um sorriso. Essa ndeggauma cena muito comum,
mas que vem aumentando sua frequéncia. Mas, ajisaljo pode fazer rir? E o riso: pode
ser sério? O surgimento e a popularizacdo daquile gstamos denominando
pseudojornalismo digital sdo exemplos de que aostgppara a pergunta poderia ser
positiva. E € sobre isso que esse trabalho proetledir.

Hoje, as fronteiras que instalam a contraposicé® egrio e risivel assumem novas
configuragbes. A informacdo e o entretenimento &mmuma espécie de cultura de
diversao, que tem o poder de atingir um maior nantgr pessoas, ja que reduz o tom
formal de alguns assuntos, tornando-os mais aesstom uma linguagem mais atrativa
e ampliando o debate publico. H& ainda o diferériéao humor permitir que sejam
abordados assuntos, que, em um outro tom, podesganmal recebidos. E nesse novo
contexto, em que se passa a utilizar o humor garauar a mensagem, mas sem perder
carga critica, agradando o publico, que ascendewdojornalismo.

Assunto muito pouco explorado na academia — atémmg®or ser um género
humoristico relativamente recente —, os pseuddproanseguem grande visibilidade,
atraem uma legido de fas, fazendo inclusive comsguéornem produtos multimidia e
aparecam em diferentes plataformas, desde o rétliasamidias sociais mais modernas e
interativas. SO que tamanho sucesso revela n&omeente o objetivo de rir, mas pensar
criticamente o que é veiculado na imprensa, deatlss fpoliticos e econdmicos até
situacdes cotidianas. Num processo que vai muém ala simplicidade da comicidade,
ideologias e culturas sao postas em xeque. Portamtabjeto que é sutil e ainda assim
incisivo em suas criticas e, a0 mesmo tempo, pofateaindo sua audiéncia exatamente
pela inteligéncia de seu discurso) vale a penastadado.

Mas, antes de enfocar o universo do pseudojornalismnecessario descrever
alguns fundamentos das praticas jornalisticas idatie originaria das parddias dos
pseudojornais). Este € o objetivo do segundo dapitste trabalho: situar o jornalismo no
contexto historico da Comunicacéo e descrever cgaumcexpressividade se transforma de
acordo com as mudancas sociais, desde o impressoeat digital. Baseados em Muniz
Sodré (2009), procuraremos refletir sobre o acametto jornalistico. A partir dai, Hérica
Lene (2014) e artigos incluidos no livro organizgwy Benetti & Fonseca (2010) nos

ajudardo a compreender os processos de constragémidia. Além disso, veremos alguns



valores que podem qualificar um acontecimento cg@nualistico, fazendo com que ele
configure a pagina principal do webjornal (nos riegiremos ao ambiente virtual) e
justifique seu destaque.

Discutiremos ainda como a midia se coloca comapat da realidade e como a
ideologia hegemonica da sociedade pode ser tradarpira o leitor, sob o ponto de vista
de que os jornais sao, até hoje, formadores dedopiconstrutores de visdo de mundo e
da memoria social.

Todos esses fatores sdo essenciais no capitulmtr@gial apresentaremos o papel
social dos pseudojornais, definindo-os como parddg portais de noticia. A discussao
sobre a nomenclatura mais apropriada para esde @stisite acontecera também nesse
trecho do trabalho. O pseudojornalismo sera inzmidude forma generalizada, sendo
mostradas as caracteristicas e estratégias disxsigesse género, inclusive em que pontos
se aproxima e se distancia do jornalismo.

Os dois pilares do pseudojornalismo séo a critioshamor, por isso € necessario
refletirmos sobre a distincdo entre esses conceitagros, como ironia, satira e parodia, a
partir da conceituacao tedrica de Vladimir Propgo¢l).

E sabido que, para que uma comunicacdo seja efativssor e receptor devem
partilhar os mesmos cdodigos. Sendo as pseudorsofieisddias, procuraremos mostrar,
com o auxilio de Danielle Santos (2004) e Luiz @aflravaglia (1990), como o repertorio
de experiéncias e conhecimentos partilhados cdor ledm o redator das pseudonoticias,
e a contextualizacdo quanto as noticias verdadg§aague elas sdo o embasamento do
pseudojornalismo, havera signos em comum) sdo foedi@is na sua constru¢do. Ao
inserirmos um terceiro fator nessa férmula de pgédule sentidos e coeréncia — 0 proprio
texto —, contaremos com as analises de Vanessaddni2005). Todos esses elementos,
conforme veremos no capitulo trés, sdo essen@sdsgpcompreensao das pseudonoticias.

Ja no quarto capitulo, escolheremos o pseudoj&eraacionalistaomo objeto de
estudo. Tendo conquistado 150 mil seguidores emaapeinco meses e recentemente
tendo atingido a marca um milhdo de fas (atualm@mgéo 1,2 milhdes), ensacionalista
€ um fendmeno de popularidade. Apresentaremos aue lnistérico desse site e algumas
das suas caracteristicas; além disso, em funcdo de seu titulo fazer referéncia explicita a
guestdo do sensacionalismo, julgamos importantetirefainda que brevemente, sobre

esse estilo de escrita jornalistica.



Finalmente, analisaremos algumas noticias desselgisenal — todas oriundas de
acontecimentos jornalisticos — dividida em duapastaprimeiro, tracaremos uma analogia
entre um produto ddSensacionalistae um de um portal de noticia “verdadeiro”,
destacando semelhancas e diferencas; em um segundo momento, observaremos como o
humor € construido em mais cinco textos $ensacionalista avaliando 0s niveis
linguistico, de conhecimento de mundo e textual.

Nosso objetivo €, entdo, abordar a teoria do aconémto e a atividade jornalistica
de noticiar para fundamentar a contextualizacdopsleudojornalismo (a questdo da
nomenclatura também sera discutida) — sua funcéialssuas estratégias discursivas —
sempre em paralelo com o jornalismo “tradicional”; apresentar o pseudojornal

Sensacionalista; € analisar exemplos.



2. O JORNALISMO E SUAS FRONTEIRAS
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O objetivo desse capitulo € mostrar, através deust$io realizada por diversos
autores em torno do jornalismo, como se formanentdos dessa pratica cultural, na qual
a questdo da apreensédo de sentido do mundo sectanstitui como marca dominante.
Tendo como suposicéo falar de uma realidade prelsuogmo existente, o jornalismo se
constitui como produtor de verdades. Entretantsa esnstrucdo estd sendo submetida a
limites tedricos e presentes no mundo da profissd® tempos contemporaneos. E
exatamente em torno dessas fronteiras moveis eramfdrmacao que construiremos,
ainda que submetidas a muitos limites, as refleg@sse capitulo.

O processo de industrializacdo da noticia produnm longo caminho de
transformacao e de constituicdo do proprio jornadisdesaguando nas transformagfes do
cenario tecnoldgico do mundo contemporaneo (MEDHSRE BENETTI & FONSECA,
2010). ‘A comunicacao humana ocorre por desejoistethinar, compartilhar, convencer
e seduzir. “Para Gabriel Tarde, a Comunicacao ramglesment@arte do social, ela@ o
proprio social em movimerito(GONCALVES & SAINT CLAIR In RIBEIRO &
HERSCHMANN, 2008, p. 53, grifos do autor).

Ainda que a discusséao desse trabalho ndo sejavaetst consequéncias da escrita
para 0S processos comunicacionais, cabe uma rei@rémnda que esparsa, sobre a
importancia da fixagdo da palavra escrita, 0 quenpie a proliferacdo de praticas e
processos de comunicagdo em suportes duradouros osmiornais. Foi ela quem
possibilitou a troca de informacbes entre diferenteulturas, antes isoladas
geograficamente. Em outra dimenséao ela também ueeoiou: o conhecimento pode
ultrapassar a barreira do tempo e que a mensagdessrl existir independente de um
emissor instantaneo, podendo ser recebida a quailgumento por alguém que soubesse
decifrar o codigo.

Com o surgimento da imprensa, que significou um@masformacao radical inclusive
nos processos cognitivos humanos, e a ampliac@uditdrio para mensagens impressas,
construiu-se a légica de maior circulacdo das mémdes e das opinides, além de
transformar o impresso numa imagem visual. Os le€§cde comunicacdo de funcéo
informativa (aos quais o termo “imprensa” se refexesumiram papel de engajamento
politico e equilibrio social, reduzindo monopdlide conhecimento, dando a leitores a
chance de compartilhar informacgdes das mais variadaurezas (BURKE In RIBEIRO &
HERSCHMANN, 2008).



O jornalismo teve forte participagdo nesse longgsso. Dos jornais impressos,
migrou para outros suportes, como o radio, a tedevi(aberta e fechada) e, mais
contemporaneamente, a internet. A interatividadeose processos de convergéncia
tecnoldégica (BURKE citado por RIBEIRO E HERSCHMANRDO8, p. 75), conjugando
evolucdes tecnologicas com experiéncias sociaés palavra do século XXI, em que as
pessoas se veem cada vez mais ndo como consunovdocaiadas, mas como co-criadora.
Para Gongalves & Saint Clair (In RIBEIRO & HERSCHMH, 2008), € um momento em
que “as maquinas de comunicacdo funcionam comongx#s de ndés mesmos, mas
extensdes que alteram a relacdo entre nossoscaemltigroduzem, assim, indiretamente,
mudancas na forma de estruturacao das culturad6jp.

Nesse cenario, a midia online e a midia offlineesFentam num embate pela
credibilidade, enquanto claramente ja temos um edocpela quantidade de leitores —
situacao que originou a crise do jornal impressa.cNamada sociedade em rede, “é pela
forma como atribuimos papéis sociais de informagatyetenimento, a¢do e organizagéo a
cada midia que desenhamos as redes de interdepenagnre elas” (CARDOSO In
RIBEIRO & HERSCHMANN, 2008, p. 261). E € exatamentea dessas fronteiras que
estdo sendo dissolvidas — a jornalismo e do enirs&nto — foco desse trabalho.

O humor e o entretenimento no jornalismo estédonatiente ligados a midia de
massa, com caracteristicas comerciais e prepaptasconsumo imediato; sdo produtos
voltados para um gosto mediano e de facil entengioné\ hiperinformacao no cotidiano
dificulta seu discernimento e até mesmo o procdssbltro para separar o relevante do
irrelevante, a noticia do sensacionalismo, o jesnmad do entretenimento. Exemplos da
atual linha ténue sao dait-divers noticias banais adquirem o status de acontecanent
quando uma cobertura politica destaca um personagedrama, em detrimento de um
angulo mais pertinente; quando a efuséo e a entégétugar de explicacédo; entre outras
possibilidades. Nesses casos, Muniz Sodré (2008nhafque o “jornalismo pactua
semioticamente com a producao de entreteniment&2(p

Entretanto, esse casamento entre jornalismo etemtreento, chamado de “cultura
de diversdo” (SADER In RIBEIRO & HERSCHMANN, 2008, 263), nem sempre €&
prejudicial sob o ponto de vista informativo: pragias como despaco ie Em Pauta
ambos diarios no canal de TV por assina@i@o Newdazem sucesso junto ao publico e
cumprem com as duas funcdes. O humor hibridizaulesce formatos de midia, pois

piadas/satiras/ironias acabam promovendo a ampl@dg&@ebate publico.



Surgidos ha menos de uma década no Brasil, os dosnmseudojornais formam
outro género que mistura informacgéo e diversdo.sbhbge eles que trataremos a seguir.
Para isso, inicialmente refletiremos genericamestbre a questdo do acontecimento
jornalistico e alguns parametros de construcdaidis@ do jornalismo, para em seguida
tratar especificamente desse jornalismo de parialiehamado jornalismo de referéncia,
tendo como foco o jornal onlirfgensacionalista

2.1 A noticia

O elemento mais basico do jornalismo — até mesmeogefinir a sua existéncia — é
o fato, o acontecimento: é a partir dele que oajsta podera produzir uma noticia ou
reportagem. Por outro lado, ha que considerar goenalismo trabalha com a presuncéo
de verdade. O discurso que ele constroi e a prauestdo do poder envolvido na
atividade pressup0de. que o jornalismo produz umaitnza sobre o que de fato aconteceu.
Mas claro que isso € uma construcdo de naturezériai®e que intervém na prépria
constituicdo da atividade e da identidade profisdiccriada em torno do jornalismo.
Assim, embora a verdade seja um dos fundamentoseraigsas do jornalismo, que
constréi associa a ideia de credibilidade associaolafazer jornalistico, € preciso
considerar sempre que essa € uma construcdo gssupde um discurso de poder do
préprio jornalismo.

Fato € tudo o que verdadeiramente ocorre e, segwitigenstein (citado por
SODRE, 2009, p. 29), “o mundo ¢é a totalidade déssfando das coisas”. J& para Sodré
(2009, p. 28), “0 mundo dos fatos € o0 mundo da peia empirica”, isso porque,
teoricamente, a verdade contida nos fatos poderia@snprovada. Podendo ser definido
tanto do ponto de vista ontolégico (aquilo que teyjsquanto do epistemoldgico (aquilo
que se conhece), quando um fato passa ao conhéairpg&hlico via imprensa (pois
despertou interesse), € chamado de fato jornaljsticigor um fragmento do fato social;
episodico; sO existe a partir do momento em queladado pelo jornalista; e € o interesse
que determina sua formacéo (LENE, 2014, p. 8).

Ao ganhar dimenséo socio historica, o fato passer @hamado de acontecimento,
que, por ser um tratamento, é uma construcdo alupéo de real. O acontecimento é um
fato jornalisticamente interpretado e seu stataBsta € devido as informacdes sobre ele

que acabam criando nosso entendimento de real (EQRB09). O acontecimento pode
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ser considerado também o efeito da realidade wialugéo de signos de uma dada
sociedade. Contudo, essa construcdo de visdo dgonmdio € individual:

a midia aparece como dispositivo de converséo dalsao publico, ja
que a midiatizacdo é hoje o processo central deilizacédo e producéo
dos fatos sociais na esfera publica. Por issogaadramento midiatico é
a operacgao principal pela qual se seleciona, eafatiapresenta (logo, se
constroi) o acontecimento. (SODRE, 2009, p. 38)

Ou seja, a informacéao fornecida pelos veiculoiosids tem papel central naquilo
que consideramos realidade. Porém, Muniz Sodréaltassjue a constru¢do do
acontecimento e, logo, da percepcdo das coisasen@d apenas no campo jornalistico:
varios atores sociais integram a constituicdo ®@etde factualidade; o discurso
jornalistico € apenas um consenso entre essesdariramidiaticos.

Meditsch (In BENETTI & FONSECA, 2010) aproxima-se&sda reflexdo ao
apontar que o jornalismo pode ser incluido entre atsres que contribuem
significativamente para a construcdo da realidadpecialmente no seu ambito simbolico
— tanto para a realidade objetiva quanto para lalagie subjetiva —, mas ndo como ator
anico e nem mesmo como o principal, e sim em dalmgnstante com os demais atores
sociais.

Outra caracteristica do acontecimento é que eleapaesligado da histéria e mais
relacionado ao fato. “Este, e ndo a totalidadédhca, € o horizonte semiotico do
acontecimento jornalistico” (SODRE, 2009, p. 49)teinpo ao qual o acontecimento
estaria ligado seria a atualidade; usando o gesunaliacontecimento “presentifica”
passado e futuro para o aqui e agora. MouillaudZ2®. 66) chama de “cena do
acontecimento” a maneira como, hoje, ndo se enmlthais a realidade nos noticiarios,
mas a enquadramos — 0 que faria com que sua expemisiinuasse sendo ela mesma. Nos
jornais, os titulos das matérias se apresentam conaosucessao de acontecimentos sem

relacéo entre si, conectados unicamente peladdingar imposta e pela presentificacao.

Condenada a destruir-se, a atualidade nutre-se idemesma,
reproduzindo-se. A lei do jornal quotidiano é apagme reproduzir-se de
um namero a outro, ndo produzindo nada além deantegdo. [...] ele
[0 presente]ndo se encadeia com outros tempos, sucede-SM&ssI0
sob a forma de um outro presente.[...] Os presariesse se articulam
para formar uma narrativa, fundem-se sobre um &sswa presenca os
sustenta. (MOUILLAUD, 2002, p. 72)



Para Mércia Benetti (In BENETTI & FONSECA, 2010peaas no presente é que
ocorrem os fatos. O jornalismo delimita e selecianaalidade que chegara ao publico e
cria ele mesmo seu passado (todo fato precisa @ecamsa, explicacdes, condicbes que
possibilitaram sua existéncia) e seu futuro (bemagera consequéncias e expectativas).
Dessa forma, o presente torna-se também uma higtarma profecia. Na organizacdo da
experiéncia temporal, a autora recorre ao termmgte publico” (Ilbidem, p. 156) para
tratar da experiéncia compartilhadte presente, passado e futuro. Produtor de meméria
propositor de condutas tidas como adequadas adatde) o tempo jornalistico €, portanto,
um tempo social, com viés hegeménico, e a abordageticiosa do acontecimento
funciona até mesmo como registro dos valores iggmé de um época e definicao

histérica de um sociedade.

A for¢ca do discurso jornalistico ndo estd apenasingularidade das
noticias, caracteristica dos fendmenos transit@iognpermanentes. O
maior poder deste discurso esta naquilo que séerafefinindo como é o
mundo, quais sdo os valores contemporaneos e sohte agir neste
mundo narrado(BENETTI In BENETTI & FONSECA, 2010, p.
160)

Christa Berger & Frederico Tavares (In BENETTI & IRSECA, 2010)
identificam duas tipologias de acontecimento: aguetperimentado no cotidiano e o
jornalistico. Segundo os autores, o acontecimentwaljistico “localiza-se principalmente
nas reflexdes dos estudos de jornalismo, ou emdexn que o acontecimento midiatico
ilustra a natureza da sociedade contemporaned2g). Ou seja, quando o acontecimento
se transmuta em noticia ocorre a constru¢do ddeaiorento.

Citando Louis Quéré os autores inserem na discussdo a questdo da pode
hermenéutico e da capacidade reveladora do acomet. Normalmente, € tido como
acontecimento fatos que deviam ou rompem com arodis coisas; € 0 imprevisivel, o
inesperado, o excepcional em relacdo ao comumnPa@sgsas acoes de interrupcdo da
normalidade sO6 se torna um acontecimento efetiveangmnando sujeitos, ao serem
afetados por elas, lhes conferem significacédo,gpedn especifica. Proporcionando essa

transacao, possibilita uma experiéncia e, destaemarm fendmeno experimentado (agora

! Acontecimentos que produzem em seu publico a s@aste fazer parte da histéria ou testemunhar a
histéria sendo escrita, gerando visibilidade e p@éncia da noticia na midia.

2 QUERE, L. Entre o facto e o sentido: a dualidaol@cbntecimento. Trajectos, Revista de Comunicac&o,
Cultura e Educacéo, Lisboa, n. 6, 2005.



um acontecimento) utiliza e gera quadros interpwets, ajuda a legitimar quadros de
referéncia, interpreta 0 mundo e sua aparente Hidada. O acontecimento &, “muito
mais que um fato que pode ser dotado de sentilogortador ou criador de sentido”
(QUERE In BENETTI & FONSECA, 2010, p. 125).

A construcéo discursiva do acontecimento pelo jamm@ se reveste de “verdade”,
de relato da perenidade social e articula a peécede fendbmenos — tudo legitimado pelo
publico e pela crenca da transcricdo fidedigna ato fliretamente para o texto, sem
alteracbes ou influéncias ideologicas. Porém, essestrucdo discursiva extrapola os
limites do jornalismo, pois, ao fazer uso de acamntentos sociais, a imprensa gera
noticias, que, por sua vez, se tornardo acontetimenciais: € o jornalismo ocupando ele
mesmo o lugar de acontecimento — principalmentadmaeu discurso € constituido pela
repeticdo de determinados conceitos e ideais hegeasd (BENETTI In BENETTI &
FONSECA, 2010).

A noticia, um dos formatos do acontecimento jostiald, a partir do momento em
que se transforma em produto, teve que se adaptprogesso industrial, que demanda
objetividade. As técnicas de apuracado, produc@at@aento da informacéo; a restricdo do
cadigo linguistico sdo processos fundamentais pamanstrucdo do ideal de objetividade.
Paralelamente, constréi-se o mito da imparcialidadeutros processos de formatacao
textual (uso da chamada piramide invertida, queutest a organizacao pela ordem de
importancia e do lide. Todos esses fundamentos csdciais para a adaptacdo do
jornalismo ao processo industrial, bem como oyprasnissas como, por exemplo, busca
ouvir todas as partes envolvidas. Produz-se assansacao de que o jornalismo aborda
um assunto na relagdo intrinseca com o que o genouytilidade publica para os leitores
e ndo incorpora elementos de subjetividade.

Sodré (2009) pontua que a “noticia ndo se estrgiunplesmente em funcdo dos
conteudos logicos de um relato, mas principalmentduncédo dos mecanismos receptivo-
cognitivos do publico-leitor, isto é, de sua atengéque implica estruturar-se em funcéo
da comunicabilidade” (p. 24). Isto quer dizer qusando férmulas tradicionais ou
literarias para se escrever uma noticia, ela develeer o leitor, tornando-o participativo
nessa construgdo, e facilitar-lhe o acesso aodatmformac¢des mais elementares.

Outro ponto que precisa ser considerado é que neéondue acontece vira noticia,
por variadas razbes. A questdo do “critério de craddilidade”, conceito tratado por

Traquina (2005) e Wolf (2003), é fundamental pagfinit se uma informacéo se tornara



noticia. Entretanto, esses critérios se transform@atoricamente. Por exemplo, a questao
da atualidade no mundo contemporaneo passa pomuaanca exponencial em funcdo da
“ultra-atualidade” das midias digitais e, ao mesempo, do desejo e atualidade como
marca da contemporaneidade.

Grosso modo, critério de noticiabilidade pode sersderado como qualquer fator
potencialmente capaz de agir no processo da prodigc@oticia, desde caracteristicas do
fato em si, julgamentos pessoais do jornalistdyalieditorial do veiculo, qualidade do
material, fatores ético, entre outros (SILVA, 2008) processo de transformacdo do
acontecimento em noticia pode ser divido em dois\emos.

Ao se produzir um jornal, a primeira selecao éfgistamente quando se escolhe
quais fatos se transformardo em noticias. Atribgies podem orientar essa escolha sdo
denominados “valores-noticia”, ou seja, as “qualetados acontecimentos, ou da sua
construcdo jornalistica, cuja presencga ou cujaris®s recomenda para serem incluidos
num produto informativo” (WOLF, 2003, p. 86). Cetexisticas intrinsecas ao fato como
possibilidade de despertar atencdo do publicolid&uke, proximidade, impacto (morte,
conflito, absurdo), relevancia, intensidade, nodejararidade, ineditismo, notabilidade,
surpresa, entre outros, irdo agregar valor atradivooticia. Valores-noticia podem ser
considerados uma espécie de triagem para separanteldo que vira a ser noticioso
(SILVA, 2005, p. 99). H4, entretanto, que se fazemressalva, como destacamos
anteriormente, que esses valores se transformanexemplo, a questdo da proximidade.
Com a possibilidade criada pela rede mundial depcbadores, o valor proximidade,
guando relacionado ao territério, modificou-se sasalmente. Ainda que se
considerarmos que a proximidade também é de natungfural, observa-se da mesma
forma transformacdes em funcédo da mudanca de pgredystorica do mundo.

Vale pontuar que os valores-noticias sdo atos piegentacao ideoldgica de um
veiculo especifico, pois podem nao funcionar emoutno, em outro tempo, ou em outra
cultura. Mouillaud (2002) diz que “cada jornal —cada tipo de jornal — pode ser
considerado como uma expectativa de acontecime(pog3). Eles operam influenciando
a construcao de visdes de mundo em seus leitores.

Para Muniz Sodré, a ideologia seria 0

sistema de decisbes discursivas sobre axiomasatidade, articulado
com a ordem produtiva dominante. E, em Ultima aeakforma que os
conteudos [...] assumem na vida social, com vista®ducao de sentido.
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Longe de ser uma forma neutra, entretanto, é haiwalp em niveis
manifestos e latentes, ao modo de producdo ecoaoiminante e as
modula¢Bes culturais da organizacao social. |délégaqui uma forca
de integragdo social. Com este viés, pode adgalor\cognitivo, desde
que deixe bem claro o que se quer dizer com o tg{f8®@DRE, 2009, p.
10)

Com as noticias selecionadas, ha o segundo mordenaplicacdo do critério de
noticiabilidade: a selecao hierarquica das notiti@#sque escolher qual noticia merecera o
maior destaque, qual figurara na primeira pagioa,tgrd maior espaco, sua ordenacao etc.
A diagramacédo de acordo com o conteudo, a montagegornal como um quebra-cabeca,
sua organizacdo sendo pensada em funcdo de seudgoalietar revelara, como diz Sodré
(2009), a existéncia de macro e microacontecimentos sdo definidos e considerados de
tal forma ao serem analisados os valores-noticjaela sociedade.

Racionalizando como Campell (citado por SILVA, 2005 possivel concluir que
“os valores-noticia determinam a selecdo dos aciomémtos e, a0 mesmo tempo, a
selecédo de fatos noticiosos também determina aseghoticia. Ou seja, valores-noticia
seriam causa e consequéncia da selecdo” (p. 10&p Ponto interessante € considerar
qgue o discurso jornalistico torna-se fonte de amdmtentos notaveis pelo fato de ele
mesmo ser alvo de notabilidade.

Toda essa transformacdo nédo se da sozinha: pafdi@@sha um sujeito a operando,
o jornalista, ogatekeeperda noticia, aquele que filtra 0 que transpassaareeira do
“mais um fato” para o conhecimento e relevancidipab; o que sera ou nao publicado e
qual destaque tera na publicagdo como um todo. (204, p. 5) diz que o papel do
jornalista é justamente esse: construir noticeguisdo as etapas de selecionar, relacionar
e valorizar.

Para Muniz Sodré, o jornalista deve mais do queplsismente reproduzir a

“aparéncia estabilizadora das coisas pelo sensamdnfruncionando

como instrumento superior de esclarecimento da lidagie, um
jornalismo que nao consiga ultrapassar, ainda guemamente, a
aparéncia estabilizadora das coisas pelo sensongon@o possui outro
papel além da tdo criticada ratificacéo declaratda realidade. Jornalista
seria, acima de tudo, o intérprete qualificado & wealidade que deve
ser contextualizada, reproduzida e compreendidasnas relagdes de
causalidade e condicionamentos histéricos. (SOR2REY, p. 62)
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Sodré declara ainda que, apesar de precisar sup&iaéio do senso comum (do
grego,doxa— experiéncia da realidade limitada a sensibikga&dque acaba por transmitir
opinides e preconceitos adquiridos no dia a dia, aealise ou justificativa), a implicita
licdo do jornalismo € néo fazer pouco caso desEypois 0 senso comum € estabilizador
da consciéncia e mobilizador do pertencimento &dade (SODRE, 2009).

Assim, tido como mediador entre a cena do acongtione a sociedade, ocupando
uma posicdo de testemunha que relata em um nadjcidrjornalista produziria um
discurso que deve possuir credibilidade junto ablipg. A frase “se deu no jornal, é
verdade” se legitima dessa forma, pois com a emer@é&a imprensa, o jornalista se
destacou socialmente como porta-voz da verdadéoada e dos direitos civis (Ibidem).
“O jornalismo mostra-se como o proprio lugar em guecontecimento transforma-se em
texto. Um texto que se julga constantemente traeep® submetido a uma ética que Ihe
seria inerente” (PONTES & SILVA In BENETTI & FONSEC 2010, p. 52). Mas isso é
apenas mais uma presuncao de verdade criada eondimfarnalismo.

2.2 Efeitos e mitos jornalisticos

O discurso jornalistico credita a si mesmo o stafles género textual de
estabelecimento de verdades, e uma aura de fidelidal aos fatos, como se houvesse
um compromisso firmado, um contrato com o publizefinida por Sodré (2009) como o
“capital simbdlico do jornalista” (p.42), a credibade sustenta um jornalismo nao que se
garante na verdade légica, mas que se produz & @artveracidade (entendida como
verossimilhanca, uma inclinacdo para a verdadeetsusimente estabelecida sobre um
fato). O jornalista, portanto, toma os acontecirogm® os molda conforme interesses (os da
organizacdo jornalistica para a qual trabalha,egemplo), distingue o que quer que seu
publico saiba — ou, mais subjetivamente, o queidersrelevante —, construindo, assim, a
“realidade” conhecida por ele que, na verdadetrs&os ou parcelas do mundo presumido

como real. Assim,

a noticia ndo apenas representa ou ‘transmite’caspala realidade
[...]ela é também capaz de constituir uma realigadpria. Isto ndo quer
dizer que todo e qualquer acontecimento seja uro amgefato midiatico,
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independentemente da dinamica social, e sim quielia também produz
efeitos de real (SODRE, 2009, p. 25)

Benetti (In BENETTI & FONSECA, 2010) cita outrose&bs produzidos pelo
jornalismo: “o efeito de verdade, de literalidade, consenso. Todos esses efeitos sao
poderosos, pois circulam e se alimentam daquiloetpe mesmos nomearam, antes, como
detentores de verdade e atualidade”. Traquina 200dpartilha desse pressuposto ao
dizer que “os jornalistas sé@o participantes ativaslefinicdo e na construcao das noticias,
e, por consequéncia, na construcdo da realidadefj@ que o jornalismo seja um relato ou
reflexo da realidade, mas uma parte seletiva.

Baseando-se em autores como Lippman e Berger & rhack, Meditsch (In
BENETTI & FONSECA, 2010) aponta um processo diatétientre objetivacdo e
subjetivacdo existente na construcdo social daideekl dos acontecimentos pelo
jornalismo. A noticia participaria da socializagd@ conhecimento, ainda que de forma
terciaria, menos marcante que as socializagfesipasie secundaria citadas por Berger &
Luckmanri (embora igualmente importante na dindmica socilseria uma relacdo
interna entre a subjetividade do locutor e a obpdade do mundo. A construcéo

jornalistica da visdo de mundo passa também pelsté@pideoldgica de cada sociedade:

os fatos ndo existem previamente como tais. Existéluxo objetivo na
realidade, de onde os fatos sdo recortados e oawgrobedecendo a
determinagbes ao mesmo tempo objetivas e subjetsss quer dizer
que h& certa margem de arbitrio da subjetividada ieleologia, embora
limitada objetivamente. A objetividade oferece umaltidao infinita de
aspectos, nuances, dimens@es e combinacfes pssgi@mE serem
selecionadas. [...] O material do qual os fatoscefstituidos é objetivo,
pois existe independente do sujeito. O conceittatite porém, implica a
percepcdo social dessa objetividade, ou seja, gaifisacdo dessa
objetividade pelos sujeitos. (GENRO FILHO IBENETTI &
FONSECA, 2010, p. 39)

Tal hipétese também é reafirmada por Schudsond(ippr GERSON, 2014, p.
27), ao dizer que, ao interagir com a realidadgoslistas ndo apenas a reportam como

também a criam: “Dizer que os jornalistas constr@emundo ndo € o mesmo que dizer

% para Berger & Luckmann, a socializacdo primani@msefase infantil da formag&o do individuo, seus
primeiros contatos sociais, envolvendo outras caare a familia; a secundaria refere-se a idaadaesou
do mercado de trabalho, ou seja, o individuo adedtr outros mundos. A socializacdo secundaria ndo
sobrepde a identidade criada na socializacao pgen@@m a terciaria a secundaria.
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gue eles conjuram o mundo. Os jornalistas geraknématbalnam com materiais que
pessoas e eventos reais produzem”.

Tuchman (citado por TRAQUINA, 2005, p. 17) afirmaed‘a noticia, através dos
seus enquadramentos, oferece definicdes da realigacial; conta ‘estérias™. Porém,

ressalva:

dizer que uma noticia é uma ‘estoria’ ndo é de madam rebaixar a
noticia, nem acuséa-la de ser ficticia. Melhor,talaeps para o fato de a
noticia, como todos os documentos publicos, ser uswlidade
construida possuidora de sua propria validade nat§TUCHMAN
citado por TRAQUINA, 2005, p. 19).

Assim, para esses autores tributarios de uma wieastrutivista da noticia, com
toda essa reconstrucdo de um real presumido, € ga&gral que se fique refém reféns da
informacéo — e da abordagem dada a ela. Por maikaja preferéncias, ser leitor assiduo
de s6 uma organizacao jornalistica faria com quis&, interpretacdo e até mesmo noc¢ao
de mundo ficasse ainda mais limitada. Isso porqueeasagem que é transmitida pelos
veiculos noticiosos, em casos de impossibilidadeesimunho proprio ou fontes diretas
(grande maioria das vezes), teria papel centrabnatituicdo das imagens e impressdes da
realidade. Assim, a midia quem controlaria 0 qaereo os cidaddos podem saber — o que
poderia ser considerado uma espécie de censuraddina e midiatica.

Lene (2014), também ao se referir aos pressupdstagedibilidade contido nas
noticias, argumenta que aquilo ndo é veiculadonsiderado sem importancia e que o
poder da midia € tanto que pode elevar os acorgeti® a condicdo de historicos. A
historia passou a ser aquilo que aparece na n#itien disso, os meios de comunicacao
realizam representacfes sociais e a historia vdepdo o papel central de constituicédo e
formalizacdo do registro da memoaria oficial. So@@09) lembra que o jornalismo jamais
abandonou

por inteiro a garantia de alguns velhos recursdslagicos, a exemplo
da constru¢do de uma narrativa sobre si mesma eatigade mitica que
administra a verdade dos fatos sociais, e maisiG@ica encantatoria na
narracdo fragmentaria sobre a atualidade.(...) Ascdbude uma

transparéncia discursiva ou ideoldgica, mas apomdaopacidades de
seu proprio mito, é a ambivaléncia constitutivajataalismo. (SODRE,

2009, p. 12 el3)

“ Esses autores constroem o que é denominado TeoNawsmaking, cujo cerne reflexivo incide sobre a
presuncdo de que os jornalistas ndo reportam ogemtmentos, mas enquadram a realidade e recaonstitu
seus significados sociais. Sobre o tema cf. TRAQAJIRD05, TUCHMAN, 1993, entre outros.
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Construindo realidades paralelas por meio das iasfiportanto, o jornalismo
constréi a si mesmo, eleva-se, veste-se de mito® as da imparcialidade, neutralidade,

objetividade, transparéncia e da verdade.

Tendo grande poder institucional, ancorado nas;feside autoridade,
legitimidade e credibilidade, o jornalismo invesge-de um caréter
experiencial, dado pelo compartilhamento do momérdtdrico e pela
organizacdo do tempo, além de atribuir sentidosbjetivacées que
parecem consensuais, mas geralmente deverianateafas apenas como
hegemobnicas ou mesmo tendenciais. (BENETTIBENETTI &
FONSECA, 2010, p. 162)

Assuntos politicos, econbmicos e até mesmo comperttis sdo exemplos de
pautas de jornal que podem trazer essas “regradifrsoarmente impostas, consumidas
pelo publico da indastria cultural, principalmengela repeticdo dessas informacoes,
absorvida até diariamente. Mas, ao criar (e fazemanutencdo) das nocdes de
credibilidade, transparéncia, verdade, imparcidida outros mitos citados anteriormente,
a imprensa estaria difundindo um pensamento hegem@mo sentido gramscianiano). O

jornalismo, enquanto arma de controle social, fi@ja

um discurso ético que prevé a separacdo da optdadmformacao, a
supressdo das discussfes ideologicas por um disderaeutralidade, a
troca da persuasado pela busca da verdade e amteesoportancia do
texto escrito de modo direto, claro e conciso.dfda, pode-se dizer que,
no exercicio profissional e em sua ética, sdo hégamas as buscas pela
objetividade, pela verdade, pela transposicdo ddesfem relatos
objetivos e pela selecdo dos acontecimentos queriamp para o publico
(PONTES & SILVA INnBENETTI & FONSECA, 2010, p. 53)

Claro que essas consideracfes dizem respeito am medfazer jornalistico
instituido como candnico apdés a chamada moderrozdedimprensa. Mas diante das
transformacdes sofridas pelo jornalismo — em funddaconstituicdo de um regime de
difusdo de informacfes multimidiaticos e em platafas digitais, nas quais o publico
passa a ser cada vez mais ele préprio divulgaddatds e acontecimentos — ha uma
reconfiguragdo desse cenario.

Por conta do tema desse trabalho, que abordagara@a questédo da distorcdo de

noticias “reais” ou “verdadeiras” é central em sliidsas editoriais, € fundamental refletir
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sobre o efeito de verdade presumida. Analisandbassstdo, Sodré afirma que “o sistema
da informacdo procura definir-se ou justificar-s& pma ideologia da transparéncia
absoluta entre o enunciado e o fato, como se adggm funcionasse ao modo de uma
pintura realista do mundo” (SODRE, 2009, p. 49)tr&anto, uma noticia nunca é a
reproducdo exata dos acontecimentos; por trazemprserama parte seletiva, um
enquadramento da realidade, a auto intitulacdgdartido da verdade” do jornalismo é, a
rigor, uma construcdo discursiva mitologica queeeniga a questdo do poder. Essa
pretensdo de se denominar mensageiro da verdami@g@amto ao leitor o reconhecimento
de papel de desocultamento publico dos fatos, sivducomo se fosse o Unico habilitado
para isso. “A midia foi elevada ao estatuto degwoz oficial dos acontecimentos e da
transformacdo do social, o que lhe confere, enquesgistro da realidade, uma certa
‘aura™ (LENE, 2014, p. 6).

Para Sodré (2009), ao tentar se impor como quaderpo jornalismo tenta fazer
parecer que sua verdade pertence ao enunciadoeftiolcs bakhtiniano), ao invés da

enunciacao, ou seja, a algo mais solidificado mpte

O discurso da informacao publica torna-se, em cpréseia, operativo e
performativo, ampliando a circularidade: a enuriataz o que o

enunciaddiz. [...] uma suposicdo ou predicdo, sO pela Unizaaale ter

sido feita, converte em realidade o fato supostg,donfirmando a sua
prépria “objetividade”. Em nosso jornalismo cotitia escrito e
televisivo, esse mecanismo pode atuar na propfiaigho do que seja
uma questdo publica ou na implementacdo de umadopdominante.

(SODRE, 2009, p. 39, grifos do autor)

O autor ainda indica como alternativa a essa qo@est&verdade selecionada aquilo
que chama dedeologia da transparéncia publiceem que ha a producdo “de uma
racionalidade universal para o ato da fala, emalegitimidade do enunciado proviesse
da prépria razdo discursiva e ndo do lugar priialég do falante” (SODRE, 2009, p. 11).
Assim como riso, como veremos mais adiante, padéS@ verdade também é uma
producdo humana, sendo a chave através da qualta apreende o mundo.

Vale ressalvar que, com a introdugéo da internquiestdo da verdade jornalistica,
legitimada historicamente, ganha uma configuracéimdaa mais complexa e sua
credibilidade é passivel de ser abalada com maensidade. O volume macico de

informacdes virtuais e sua banalizacdo, em quesa&@abe mais o que é relevante ou néo
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(e até mesmo verdadeiro), estdo modificando opadie apuracdo dos fatos e a precisao
do jornalismo. Lene (2014) observa que essas ntaddes podem vir a alterar também, a
meédio e longo prazos, o papel do proprio jornalisamqual, afinal, se atribui socialmente
a funcéo (e a crenca) de relatar faces da verdade.

E é justamente sobre essa diferenca — e, acimaddefusdo — entre jornalismo e

entretenimento que trataremos a seguir.
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3. PSEUDOJORNALISMO

Neste capitulo, iremos observar um recente estilsitds e blogs de entretenimento
que se vestem de jornalisticos para provocar o Nsoténue linha entre jornalismo e
entretenimento, produzindo ambiguidades nas clessties de género, um dos pontos
sobre o qual refletiremos. Inicialmente cabe ewmplisor que eles e suas noticias falsas
serdo chamados de “pseudojornalismo” durante edialbo.

A nomenclatura foi uma questéo delicada desdecmidd projeto, pois ndo ha um
nome designado ainda para esse género de humordbsnpossibilidades, ja usada em
outros trabalhos académicos tratando do mesmo tasstmi “noticia ficticia” ou
“jornalismo ficticio”. Contudo, levando em conside@io a definicdo do dicionario online
Michaelis, ficcdo pode ser o ato ou efeito de fingir; siméits a arte de imaginar; ou
coisas imaginarias. Mas uma noticia, por definigdm poderia ser ficticia, pois uma
noticias sdo sempre factuais.

Outro termo possivel poderia ser “factoide”, quegundo Sodré (2009), € “algo
que parece, mas ndo constitui um fato” (p. 42). rOpo sufixo “-oide” significa
"semelhante, mas ndo o mesmo". Conforme o autofaatoide é uma noticia que algum
tempo depois se descobre ser falsa, inventadagmwdioda sua credibilidade junto ao
publico. O Dicionario Oxford aponta outro uso possivel para palavra, que %en
suposicado ou especulacdo repetida tantas vezeacab@ se tornando aceita como um

fato"’

. Optamos por nao utilizar o vocabulo “factoidebigeste teria a intencdo de se
passar por verdadeiro, ao contrario do veiculoamadisaremos, que deixa explicito para o
publico que seu produtos sao ficcionais e seuigbjétfazer rir.

Ainda pensamos no termo “site de entretenimentcds mue nao qualifica de
maneira precisa o seu contetudo. Nesse sentiddciaaiatirica” foi outra possibilidade,
qgue, assim como outros géneros que utilizam aaséimo recurso humoristico, tem a
norma social vigente como um dos elementos que @empa interpretacdo e s6 com a
contextualizacdo é possivel compreender a crigita. fO desrespeito ou desconformidade

do evento satirizado em relacdo as expectativasodeedade é fundamental na satira,

> Definigdo da palavra FICGCAO. Disponivel em
<http://michaelis.uol.com.br/moderno/portugues/ingap?lingua=portugues-
portugues&palavra=fic%oE7%E30>. Acesso em 27/05/15.

® Definicdo da palavra FACTOIDE Disponivel em
<http://www.oxforddictionaries.com/pt/defini%C3%ATR8%A30/ingl%C3%AAs-americano/factoid>.
Acesso em 27/05/15.

" Traducao nossa
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impulsionando a producéo e publicacdo de uma aasatirica. A estratégia satirica usada
€ o apoderamento de uma forma j& consagrada sectdnpara a realizacdo de
determinada acao e modificar o significado por ndeidusdo entre a forma e o conteudo.
Conforme explicam Sousa & Santiago (2014), quaatknfos de noticia policial,
noticia de entretenimento e de noticia politicaguealificadores atuam como uma espécie
de definidor do contetudo daquela noticia. Nessesscas classificagdes ndo alteram a
categoria de noticia. Embora apresentem qualifremdodiferentes, todas serao
consideradas do género textual noticia, ou sefsysomn o principio da verdade. J4 no caso
do rétulo “satirico”, ndo temos apenas uma qualkffo: partindo do principio que as
denominagbes sdo constituidas linguisticamente, a@®sentando relacdo com o
extralinguistico, na “noticia satirica” ndo é apersafuncdo do género noticia que é

modificada, mas o proprio estilo discursivo.

O componente “noticia” dessa lexia € mantido engdorda forma
da noticia satirica (forma/estrutura composiciat&lnoticia), mas
o qualificador “satirica”, além de atribuir a funcée satira, cria
uma nova categorizagdo exterior ao género noRaaser satirica,
a noticia satirica deixa de fazer parte do génetizia e surge um
novo género discursivo, com a forma do anteriors ncam
conteudo e funcéo social (propdsito comunicativmjpgletamente
distintos. (SOUSA & SANTIAGO, 2014, p. 26)

Por fim, chegamos a expresséao “pseudojornalisntpie-derivara “pseudonoticia”.
8 O prefixopseudo de origem grega, significa “falso”. Assim, desdprimeiro momento,
ja se deixa claro que néo se trata de algo realse@ha lexical se torna adequada (ou seja,
nao desprestigia nem altera o significado inicipfdendo ser acompanhada da palavra
“humoristica” — que, como vimos, ja pressupde tceri

O pseudojornalismo humoristico € um género de temiraento relativamente
novo no BrasH que mistura humor e jornalismo e que parodia &cprgornalistica. Por
conta do crescimento da internet e da popularizdgdemartphones e midias sociais, a
plataforma online é a mais utilizada pelos pseudajs — a mesma do objeto parodiado,
os grandes portais de noticias. Os produtos depseudojornal sdo chamados de

pseudonoticias: parodias das tradicionais notjoragalisticas, imitando toda sua estrutura,

® Na lingua inglesa, em que h& mais sites semethantgue estamos analisando e estudos sobre eles, o
termo mais utilizado fake newsque, traduzido, se aproxima de “pseudonoticia”.

° Entre os exemplares mais populareSeasacionalistzo The i-Piaui Herald o Laranja Newse 0G17, 0s
dois primeiros foram fundados em 2009; e os ddisas, em 2011.
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composicao e logica, mas com conteudo fantasidtsor®ristico. Porém, esses textos ndo
sdao mera invencdo dos criadores desses sitesdestaeridos no contexto social dos
acontecimentos sobre o0s quais se pressupfe queblmopésteja informado — caso
contrario, a satira ndo seria entendida e a coadeichdo surtiria efeito. A percepc¢éao do
publico que esses textos sdo falacias também écatss@ara que se estabeleca a
comicidade dos pseudojornais. E 0o que Raskin (itsat BARRETO, 2003) chama de
comunicacdo nadona-fide ou seja, ndo confiavel, mas que ndo tem comotiabje
apresentar uma informacao verdadeira, e sim cnieefeito textual, buscando o riso.

Autores como Sodré (2009, p. 27) e Pontes e SilvBENETTI & FONSECA,
2010, p. 51) tratam do acontecimento como uma sequée enunciados, ou ainda uma
ruptura que redireciona a historia (conforme jardeios no capitulo anterior), que pode
ser real ou ficticia. A maioria dos estudiososegrgca sobre o jornalismo e ressalta o que
o diferencia os dois: a factualidade, a verdadeeBetambém aborda o assunto, dizendo
que

0 jornalismo é uma pratica discursiva particulage go se estabelece na
relacdo entre sujeitos aptos a identificar os efdosedo contrato de
comunicacdo. Essa prética discursiva materializzdyios ou textos
efetivamente jornalisticos, diferentementead#ros produtos ou textos
gue “parecem” ser jornalisticos, mas ndo o sdo pmrado obedecem as
exigéncias dos elementos essenciais ao contratocaieunicacao
(BENETTI In BENETTI & FONSECA, 2010, p. 144, grifeysso)

Apesar de ndo noticiarem acontecimentos reaissesdojornais seguem todas as
regras fundamentais do texto jornalistico de manigiéntica aos noticiarios dos jornais
tradicionais; eles sdo construidos como base nealismo e procuram utilizar as
convencbes narrativas do jornalismo: condensar nfsrmiacfes supostamente mais
importantes nos paragrafos iniciais (o lide), eéstar a noticia do fato escolhido como o
mais importante para 0 menos importante (a téaagairamide invertida) e o uso do titulo
sintético. Além disso, organizam as informac¢des péo ordem cronoldgica, mas por
relevancia em paragrafos concisos e de acordo sonol@nas jornalisticas de redacao;
utilizam fotografias para tornar visivel o que ed#¢dcrito, ancorando o texto na realidade,
tornando mais claro seu sentido ou influenciandmo uma tendéncia desejada; entre
outros. E curioso notar a persisténcia toning, do elemento “atualidade” nos textos

pseudojornalisticos: muito por conta da hiperinfagéo, uma noticia veiculada hoje e seu
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contexto (real ou parodiado) podem cair no esquationdo publico em pouco tempo,
precisando ser relembrada, se novamente divulgada.

Embora ndo sejam uma noticia jornalistica, as ms®ittias também sdo uma
forma de comunicacdo. O proprio ato de parodiatemar imitar o jornalismo exige
conhecimento especifico de seus redatores — mugfas jornalistas. Apesar da
pseudonoticia ndo pretender ser a descricdo odbjekiv realidade, ela depende dessa
realidade para poder recriar, parodiar, ironizaseulpir um novo contetdo, uma nova
critica. Para se criar um pseudonoticia, € preear atento aos fatos cotidianos, ter
conhecimento das rotinas jornalisticas, entendeprdmissas do humor e processos de
viralizagdo de conteudos da internet.

Sob a forma de noticias, os textos comicos utilizamhumor refinado (que se
estabelece apenas sob a o6tica do contexto ao quahpem os fatos noticiados pelas
falsas reportagens) para satirizar acontecimermimais inusitadamente transformados em
acontecimentos jornalisticos e seus personagete.déatacar que, embora a parddia seja
feita utilizando como referéncia os portais deaiasi, o objetivo principal ndo é a critica
do jornalismo ou de seus profissionais (emboragossrrer ocasionalmente), mas a satira
de eventos sociopoliticos e seus agentes. Assiesaapde ndo serem veridicas, as
pseudonoticias se relacionam com as noticias veirdadque estdo na pauta do dia nos
meios de comunicagdo de maneira geral. Trata-senddumor informativo. Por isso
podemos dizer que as pseudonoticias sdo muitodoaigie piadas sobre as matérias dos

sites jornalisticos; seu conteudo é critico e

a compreensao ndo se processa apenas no nivelséa rinas na
busca da interacéo entre o texto, de quem o predia publico a
guem ele é destinado. Consideramos ainda que jasteuja
interpretacdo exige, além dos conhecimentos dourdisc a
compreensao das intencdes dos falantes, a comacedospapel
dos mesmos no discurso a partir de seu lugar ssaamagem que
os interlocutores fazem um do outldBARRETO, 2003, p. 194)

Para a difusdo dessas paginas, que logo alcancawamesso, a abordagem
humoristica foi o principal recurso utilizando, éado uso, sobretudo, do absurdo e do
grotesco. No jornalismo diario também seria possitiézar essas mesmas ferramentas

nos textos, mas isSso causaria, certamente, estnamib@ no leitor. Em ambos 0s casos, 0

19 Respectivamente credibilidade, legitimidade eagiu, segundo conceitos de Patrick Charaudeaddcita
por BARRETO, 2003, p. 196).
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riso funciona como mecanismo para suavizar infodes¢absurdas — ja que a
pseudonoticia reinterpreta satiricamente um fab re

Quanto a isso, € interessante destacar uma quegtéblico por vezes néo percebe
que a pseudonoticia se trata de uma piada. Podemias explicar tal situacédo pelo alto
nivel de aproximacdo do estilo de narrativa e goméicdo dos sites, mas também pela
credulidade do publico quanto ao volume e freq@rom que o grotesco e escandalos
sdo publicados todos os dias pela midia, refletindespetacularizacdo da noticia e
banalizacdo do absurdo na sociedade, que encaraaromalidade os acontecimentos mais
disparatados, como se nédo duvidasse de mais nedisparate, por maior que fosse e
parasse nos jornais.

Se a noticia oferece sempre multiplas interpretgacés provenientes do humor
estariam abertas a possibilidades infinitas — daaiegitimam a critica velada a midia,
mostrando que o fluxo de noticias é, de modo gartficial, construido de acordo com
férmulas e processos facilmente decodificaveispggsidojornais flutuam entre os géneros
da opinido e da diverséao.

E interessante também observar dois movimentosiuxm fde leitura de uma
pseudonoticia e sua noticia real “corresponders&’.a noticia verdadettafor lida
primeiro para, depois, encontrar a pseudonoticia e deu origem, esta ultima
surpreendera o leitor com algo que ele ndo espesauaaciocinio estava programado pra
receber uma reescrita da noticia, mas acha umathestiferente e cdémico. J& no sentido
contrario, sendo a pseudonoticia a primeira aidar o leitor, exposto aquela satira e a
tendo assimilado como tal, irA buscar a noticiadageira originaria. Agindo pela
instigacéo da curiosidade de contextualizacdosasdonoticias atraem o publico, que vai
atras de mais informacgfes sobre temas correlatasnenta seu interesse e atengéo pelo
noticiario.

Outra caracteristica interessante de se obseiyae é humor ndo tem sido recurso
exclusivo dos pseudojornais: a interatividade e td@ comico estdo sendo inseridos de
forma sutil até nos veiculos mais tradicionaisirgipalmente com o advento da internet e

as midias sociais.

* Guardadas as nocdes de construcéo de realidarippellismo e do mito da verdade. O termo estdsen
usado apenas como oposto a um texto totalmenigidict
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3.120 humor

Embora o riso seja uma reacdo humana estudadas sohis diversas perspectivas
e por varios campos de conhecimento — Antropoldggamiotica, Linguistica, Psicologia,
entre outros —, classifica-lo sob o ponto de \isfsico ndo é tarefa facil. Trataremos aqui
de situa-lo sob a perspectiva da producao de sepéilh linguagem.

Podemos dizer que comicidade € a arte de fazea nrartir dos mais variados
recursos. Vladimir Propp (1992) classifica variges$ de riso, entre eles o bom e o de
zombaria. Para o fil6logo russo esses dois tiposfig@damentais para a conceituagéo de
comicidade. O comico, segundo ele, esta ligado isfortche, ao desvio, a descoberta
repentina de um defeito; nenhuma perfeicdo, passitaria o riso (BRANDES citado por
PROPP, 1992). A comicidade tem, ainda, relacdoaemagero.

J& o humor é o recurso utilizado, através do nwoa produzir a critica. Na
listagem de risos de Propp, se encaixariam commtigtitos 0s de zombaria, 0 maldoso e
o cinico. O humor muitas vezes tem tom opinatiends usado para criticar, revelando e
flagrando outras visdes sobre um assunto e de omreafmuitas vezes mais agradavel ao
publico.

Ao abordar a satira inerente as pseudonoticiagait estaremos privilegiando na
andlise o humor critico. Vale ressaltar também ags®ciar um riso visual a presenca do
humor é reduzir um fendmeno sociocultural a umaaeguramente fisioldégica, como diz
Johnson (citado por TRAVAGLIA, 1990). Um riso aueliva risada ndo € sinbnimo de
existéncia de humor. Porém, se ha, de fato, huemtdio havera riso, seja sob a forma de
um sorriso leve e silencioso (riso interno) ou wsoaora gargalhada. O humor, segundo o

autor, é a satisfacao do espirito provocada pdggaamecanismo humoristico. Ele

esta indissoluvelmente ligado ao riso e é apenasooque diferencia o
humor de outras formas de andlise critica do homeia vida, de outras
formas de rebelido contra o estabelecido, o cantrsbcial e o

impedimento dos prazeres e 0 consequente deseiguéibeestruturacao
do mundo sociocultural [...]. (TRAVAGLIA, 1990, 66)

Independente do processo que origina o riso, éngdw dele que ocorre um alivio
da tensdo, catalise da realidade. Além dissogesparado, breve e provoca satisfacédo
moral (PROPP, 1992). Travaglia (1990) diz que sssaacao de superioridade social deve

ser entendida como um sentimento de dominacaoodier pde revanche sobre a opressao.
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Afinal a funcdo do riso vai além do simples praderrir: € uma espécie de arma de
dendncia, de instrumento de desmonte de falsofileips social e psicoldgico.

Tanto para Vladimir Propp (1992) quanto para H&wergson (1983) se ndo ha
homem, ndo ha comicidade, humor ou riso. Além diésmecessaria também a existéncia

do objeto que faz rir. H4 uma contradicédo

gue ndo reside nem no sujeito nem no objeto de mss na relacdo
reciproca dos dois; ou melhor, a contradicdo sadmia do riso é a
contradicdo entre algo que, por um lado, encomnasssujeito que ri, no
homem que da risada e, por outro lado, naquiloegté na frente dele e
que se manifesta no mundo que esta a volta delebjeto de seu riso
(PROPP, 1992, p. 173)

Por conseguindo, pode-se afirmar que um texto histicr € aquele que tem como
objetivo o humor; que é compativel, em seu todemyparte, com doiscriptsdiferentes,
opostos entre si; e que tem um gatilho, obvio oplicado, que faga a mudanca de um
script para o outro (RASKIN citado por TRAVAGLIA, 1990)Esse mesmo gatilho é
definido por Barreto (2003) como a quebra de exbwet, sdo elementos de ambiguidade
e contradicdo que introduzem pressupostos paraaweinterpretacdo, diferente da 6bvia
e conhecida.

Ja o que Raskin chama sleript, a autora, valendo-se da conceituacdo de Goffman,
d& o nome dérame cuja definicAcse aproxima do que diz o linguista russo: “o humor
surge na criagao de um terceiro campo de signdicag apaga a percepc¢éo de outros dois
de cuja intercessédo ele surge. A compreensdo duoposade significado leva a um
paradoxo logico que seria a forma ou atividade histica em si mesma” (BARRETO,
2003, p. 106 e 107). Quando dois campos de sigdihi (cada um consistente em si, mas
em conflito um com o outro) reagem entre si, ha aol@do que resulta em riso. Assim, a
condicdo necessaria e suficiente para definir arezé do estimulo cdmico é a bissociacao
de ideias ligadas a dois campos independentes(ibid. 108).

O humor aparece como ponto importante nas pseud@sytpois, nessa nova
interpretacdo das noticias, pode auxiliar na destalide novas relagbes entre as coisas
conhecidas, revelando relagdes imprevistas, asglizise a outras estratégias discursivas
(Ibidem, p. 200). Resumindo,

h& sempre um implicito a ser descoberto no humocadfa texto. O
gatilho, que sinaliza a incongruéncia e, por comseg, a interpretacao
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de um terceiro frame, constitui um momento decigaoa mexer com
telespectador. Os mecanismo criadores de humoamj@ddeterminar o
implicito final (apontam para a regra social quese violada no texto).
Existe a inten¢do de atingir alguma regra de comgocial sem ofender
o telespectador. Essas regras séo violadas numeaam@o do tipo “faz
de conta”. O contrato do qual faz parte o teleglxt permite essa
ruptura, sem que interfira no processo de congiridg mensagens.
(BARRETO, 2003, p. 198)

Bergson (1983) defende que o riso nunca é indiVidees grupal, e que é
essencialmente comunicativo. Num teatro, por exenpgplanto mais cheia estiver a sala,
maior sera o riso do espectador, um riso compaddhSendo o ambiente natural do riso a
sociedade, deve-se considerar que em funcao désapréulturais também o riso adquire
caracteristicas peculiares. Assim, o cédmico e odnurariam de uma cultura para outra.
Também em funcdo do momento historico vivido o gamha conotacdes precisas. Por
exemplo, o que hoje faz um jovem de vinte anos;laese média sorrir, poderia ndo se
repetir com alguém com o mesmo perfil mas ha coradas. O riso € um ato social,
criado e consumido de acordo com o0s signos prodsizel compreendidos por cada
comunidade. A comicidade s6 funciona no contexéosaciabilidade, na decifracdo dos
codigos, mesmo néo sendo objeto de riso para seutor (DAVI, 2005).

Partindo desse pressuposto, da nocao de cultstgeibo que ri tem concepcdes de
mundo préprias, como, por exemplo, quanto ao qu& gasto, moral, correto e
conveniente. Logo, o disforme — ao qual nos refesisnteriormente — que causaria o riso
seriam os problemas do mundo em que vive e atusasoue enxerga como injustas,
amorais, incorretas ou inconvenientes (PROPP, 1@®2)s0 assume papel critico. O riso
originado da percepcao dos desvios se torna demérpondo-os a publico, punindo-os e
colaborando para que sejam corrigidos. Assumemassimbém uma fung¢do social,
ressaltando e reprimindo imperfeicbes dos homedsseacontecimentos (BERGSON,
1983).

Conforme indica Davi (2005), o riso, enquanto atcia, é subversivo por levar ao
debate publico a¢gbes das autoridades e a tradighorat da sociedade, ja que é
contagiante — no sentido de que basta um sujeipmara que os proximos se interessem e,
ao conhecer o objeto do riso, riam também. Comstouseu argumento baseado na teoria
bakthiniana, afirma que o riso proveniente do husutverte, inverte e questiona valores

cristalizados, quebrando sua pretensa seriedademeis da ironia, da parédia, da

12 Embora a autora fale sobre o telespectador, deverterpretar esse individuo, no nosso caso, cetw.|
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comicidade, promovendo a carnavalizacdo socialfraetando hierarquias, regras e
convengoes.

Além da funcgéo social, o riso assume também uml gegpitico, com o intuito de
atacar o ja convencionado, a censura, a repressa@mtrole social, tornando-se véalvula de
escape, mostrando diferentes possiveis padroesndamento, de a¢des, de cultura em si.
O riso do humor admite, portanto, dizer coisas (@ dele certamente gerariam
problemas, conflitos, consequéncias desagradawwiz guem as dissesse; em outras
palavras, essa critica ndo seria possivel de ootrdo se ndo o humor (TRAVAGLIA,
1990).

E é assim que agem os pseudojornais: revelam ratecesociedade e seus
personagens de maneira incisiva, mas ao mesmo t@enjeoma descontraida, divertindo e
fazendo pensar. € o humor engajado, que faz ria pefletir e, assim, quebrar a
indiferenca. Instigando o publico, pressionandoreagir através da provocacéo irbnica ou
satirica, o riso é instrumento potente para desaongeterminados mecanismos, mitos e
situacOes aparentemente estaveis historica e waritd. O humor, portanto, ndo constitui
um fim, mas um meio.

Nos pseudojornais, o humor depende da reacéo dizg@Uipue pode compartilhar
os conteudos e disseminar esses sites, atraindoleitares. O tom cémico é elaborado a
partir de uma noticia “real”, cujos acontecimensesvem de base para a elaboracdo da
nova abordagem. Desta forma, é possivel de marré&atéava apontar os desvios que deseja
criticar e, assim, divertir o publico. Para isss, gseudojornais usam um conjunto de
ingredientes verbais e outros nado-verbais, que aacalpor apresentar ao leitor
possibilidades de interpretacdo. Os elementos e#mais costumam resumir-se as
imagens ilustrativas do texto, que tém funcéo tega-lo e legitima-lo.

Tratando de formatos textuais, tipos de texto gsepseudojornais usam para
elaborar seus produtos, percebe-se que o mais cé@énauparddia. Ela é uma releitura, uma
reinterpretacdo, uma recriacdo de alguma compoBte&aria consagrada que inverte seus
sentidos originais. “A parddia € comica somentendoarevela a fragilidade interior
daquilo que é parodiado” (PROPP, 1992, p. 87). dayddn (1983) a descreve como
“transposicao”, isto €, quando a expressdo natlealma ideia é transposta em estilo e
tonalidade completamente diferentes, fazendo coeaglinguagem produza comédia e,

logo, seja comica. Para o autor, a parodia sereaforma de degradacéo.
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O novo contexto empregado a estrutura textual igtiaxe passa por um processo
de intertextualizacdo para o leitor — sempre cambjetivo da critica. Para a compreensao
completa da parddia, € necessario conhecimentdopdev objeto inicial por parte do
receptor, pois se ele ndo conhecer o parodiadamarmicacao ndo tera éxito. Por exemplo,
quando o pseudojorn@ensacionalistd veicula a pseudonoticia “Novo antidoping de
Anderson Silva da negativo para substancia ‘sabbora de parar*, o leitor, para
perfeita compreenséo do conteudo, deve estar iaftwndos sucessivos testes anti-doping
do lutador de MMA Anderson Silva que vinham danesuitado positivo (0 que pode ser
representado na noticia do Grupo Globo “Novo ca&sdaping arranha imagem do UFC e
abala Anderson Silva®.

Ja os elementos verbais destacam formulas textapezes de expressar a critica.
A ironia € um deles. Com o objetivo de desviaiganiScacdo propria e direta de uma
palavra ou expressao para uma imprépria e indiditap contrario do que se pretende,
deixando clara essa diferenca entre o que foi @itoque realmente se pensa. A ironia
questiona seu alvo de critica com a intencéo deutatiza-lo, ou ainda de ressaltar algum
aspecto negativo. Ao ser construida, requer aterpg@ie sendo pode passar uma ideia
exatamente oposta — a que foi dita literalmentea Bd, o contexto é fundamental para a
sua compreensao, pois, inserindo a situagao ongedduzida e a entonagao do falante,
determinamos o sentido empregado com as palavras.

Propp (1992) explica que a comicidade da ironia est zombaria: o fato de o
defeito ser definido por meio da qualidade opostaloca em evidéncia e o realca. O autor
ressalva que tal figura ganha ainda maior exprelsgle na linguagem falada, por conta do
recurso da entonacdo. “Mega-sena vai pagar R$ B®asi o suficiente para comprar 50
tijolos no Leblon” € um exemplo: tal quantia €, veadade, suficiente para se comparar
alguns imdéveis no Leblon (bairro carioca cujo mefpadrado € o mais caro do Brasil) e
ndo somente 50 tijolos. Entretanto, a pseudomaténta evidenciar a especulacao
imobilidria que, segundo pesquisas internacioraiega a ser mais cara que em certas
regides da cidade de Nova lorque (EUA).

Outra maneira de codificacao da critica € a sajue,ridiculariza um determinado

tema, objeto ou pessoa, buscando provocar ou ewitarmudanca. O riso satirico — em

13 Escolhido por ser, no proximo capitulo, nossodsstle caso.

14 Disponivel em <http://sensacionalista.uol.com®&02/18/novo-antidoping-de-anderson-silva-da-
negativo-para-substancia-saber-a-hora-de-paranesso em 19/06/15

!5 Disponivel em <http://oglobo.globo.com/esportegmoaso-de-doping-arranha-imagem-do-ufc-abala-
anderson-silva-15247345 >, Acesso em 19/06/15.
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geral, extremamente sarcastico — € oposto a idealizépica, pois denuncia os defeitos e
tenta envolver o leitor por uma combinacao de teekedesprezo. Instrumento de opinido e
protesto, a satira deve ser sempre examinada pelcsibtexto ao invés de pela sua
aparéncia. Seu principal objetivo € politico, slboia moral — e ndo cémico. Quando ela
tem uma tendéncia para a comicidade, torna-se sutis irbnica, e seu autor permanece
imperturbavel, como se ndo compreendesse quacsBansasao 0s eventos que descreve.

O humor satirico obtém seu efeito comico pela pedicdo, inflacdo ou diminuicéo
da realidade. Mais do que uma forma de humor, ieassgrve como elemento de critica
social e tem como armas 0 sarcasmo, 0 exagerooenii do burlesco. Ela provoca a
racionalizagcdo sobre 0 assunto que esta sendzaaddiy se tornando um ator de defesa e
atague, ja que, ao tomar conhecimento da satieaddvertindo com ela, o publico poder
buscar informacgBes correlatas ao assunto origPadlemos exemplificar a satira com
“Repatriar dinheiro da corrupcéo brasileira podetmyar a Suica® (que parodia “Brasil ja
repatriou R$182 milhdes recebidos por relator dpiema da Petrobrds). A critica feita
€ em relacdo a corrupcao existente em instituigiiddicas ou privadas. Na noticia
inventada, o dinheiro desviado seria tamanho quegmonderia a todo tesouro suico.

Em certos casos, € dificil saber até que pontm yarnalismo e onde comeca sua
humorizagéo, ironia, parddia ou satira. O riso, nam de seriedade, informa, denuncia e
ridiculariza simultaneamente, agindo como impodaagente comunicador de diferentes
perfis de receptores, e diminuindo a contemplagé&tiea do objeto ao neutraliza-lo e por

em evidéncia seu conteudo.

3.2 Contextualizacédo e coeréncia

Para a efetiva transmissdo da mensagem, sem gupdrdp, numa pseudonoticia —
ou em qualquer outro tipo de contetdo intertextualois elementos sdo essenciais: a
contextualizacdo e o conhecimento de mundo contpadt.

Para a compreensao de uma mensagem ocorrer, divevsis de conhecimento de

mundo acumulados durante sua vida séo acionadsseE'bagagem de conhecimentos do

'8 Disponivel em <http://sensacionalista.uol.com®&03/20/repatriar-dinheiro-da-corrupcao-brasileir
pode-quebrar-a-suica/>. Acesso em 19/06/15.

" Disponivel em <http://epoca.globo.com/tempol/fituaticia/2015/03/bbrasil-ja-repatriou-r-182-milhbes
recebidos-por-delator-de-esquema-na-petrobras.hikalesso em 19/06/15.
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homem se amplia de acordo com a intensidade deiwgrrcia. O modo de viver permite
ou veta determinados conhecimentos e experiérieias. convivio social que o individuo
constréi seu patriménio intelectual” (SANTOS, 20@4, 29 e 30). A formacao do
conhecimento prévio sobre a mais diversa gamasietms esta diretamente relacionada,
portanto, as atividades sociais desse individud,nasmo com um viés ideoldgico. A
propria leitura de um texto € um ato social de tigdo de significados, pois ha muito
ela deixou de ser um processo passivo para ser tonma atividade cooperativa. Santos
(2004, p. 36), citando Marcuschi, lembra que ataiinterativa envolve diversos niveis de
conhecimentos, ocorrendo construcdes, reconstrugiegdes e recriacdes, e nédo se
limitando & decodificagdo dos itens linguisticostimps no texto.

Assim, se a intencdo for a criagdo de um textgisaticomo € o caso de nosso
objeto de estudo, ha de se compreender primeires g@mentos comicos podem ser
estimulados naquela cultura. Como Santos (lbidgponta, os pensamentos, costume,
preconceitos e valores que uma sociedade represertasidera direcionam aquilo que
podera ser usado para o humor — 0 que a autoraactarttrote social” (p. 25). Além
disso, a carga humoristica e a compreensdo da gensad irdo se concretizar no
conhecimento partilhado entre emissor e receptorna contextualizagdo dos
acontecimentos do mundo. “Para que duas ou masog@gespossam compreender-se
mutuamente, é preciso que seus contextos cognifg@sn, pelo menos, parcialmente
semelhantes” (KOCH citado por SANTOS, 2004, p. ZWiro momento que a autora
indica como passivel de se fundar o humor € quanelmissor vai de encontro ao que o
individuo espera, de acordo com o que a ideologigual esta inserido tem como ordem
natural das coisas.

O que vai permitir ou ndo a efetivacdo do humoé sesintonia de dados que o
redator de uma pseudonoticia e o leitor ttm em ocon@omo uma pseudonoticia parodia
um fato anteriormente veiculado pela midia, para gthumor surta efeito, é necessario
gue este possua conhecimentos prévios a respaitts satirizados, ou seja, esteja a par
do acontecimento *“original” para que assimile aernptetacdo e perceba o tom
intencionalmente comico na distor¢cdo — e quant® westo o conhecimento de mundo do
leitor, maior a quantidade de assuntos nos queissthra contextualizado. A comicidade
s6 sera plena se o leitor puder compreender a€mnefas as noticias reais e, caso ele nédo
esteja contextualizado com o0 que acontece, a caagdo ndo sera feita ou sera

prejudicada. Por isso pode-se afirmar que o humtica das pseudonoticias ndo esta
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disponivel para todos: € necessario que o prodidohumor e seu publico tenham
conhecimento de mundo partilhado, um repertériexgeeriéncias anteriores comum para
que haja decodificacdo da mensagem. (TRAVAGLIA,Q)99

Além disso, vale destacar ainda que de nada adiantdexto humoristico, de
acordo com as normas jornalisticas, que envolvaosigpartilhados, se ele nao for
coerente. Gentidobuscado ao se estabelecer uma comunicacdo néceétmas palavras
(que podem cada uma ter diversos sentidos), mado“@elas inter-relacbes que se
estabelecem no momento da enunciacgao, pelo jogepessentacdes entre o produtor e 0
leitor. O sentido é a direcdo apontada pelo tgxtpA interpretacdo ocorre ao estabelecer
sentidos para o objeto simbdlico que € o texto” NHEIDA, 2005, p. 21). Um texto “faz
sentido” porque, durante sua leitura, nossos comeetos adquiridos durante a vida sao
acionados pelo conteddo e constroem uma continelidde sentido para nossa
interpretacéo.

A continuidade de sentido dentro do texto da-seomende coeréncia. Almeida
(2005) define coeréncia como “o resultado da igéwaentre autor e leitor e ndo apenas
traco do texto. Por isso, e[a coeréncia] e a interpretacdo possuem uma relacdo de
intercesséo, construida pelo leitor afinal séo ttoitas e ndo inerentes ao texto” (p. 23).
O leitor aparece como peca fundamental na estapdiz das unidades de sentido. E
possivel afirmar, entdo, que a coeréncia se esrntutripé formado por emissor, receptor
e texto, buscando estabelecer um sentido paraléist®. Portanto, a coeréncia pode “ser
entendida como um principio de interpretabiliddid@da a inteligibilidade do texto numa
situacdo de comunicagdo e a capacidade que o eetept para calcular o sentido desse
texto” (KOCH & TRAVAGLIA citado por ALMEIDA, 2005p. 22).

O sentido é construido dentro do texto pelos fatdeecoeréncia, que sdo também
fatores de interpretacao, ja que auxiliam na camdvseimonica das ideias expostas. Entre
eles, Almeida (2005) cita situcionalidade, inforividade, intertextualidade,
intencionalidade, aceitabilidade.

Ja quando ha a ruptura da coeréncia, temos, enfem@menos possiveis, 0 humor:
a passagem do sério para o riso (ou do sentido gpdedta de sentido) causada pela
incongruéncia inesperada surpreende o leitor quamiesfecho da situagcéo. No caso das
pseudonoticias, mais especificamente, um encadéardgico que perde seu ritmo cria
um novo encadeamento absurdo (BARRETO, 2003, p.BB&sse momento de transicéo

do sério para o riso € o que Travaglia (1990) edBar(2003) chamam de gatilho, isto €,
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transformacéo subita de uma expectativa tensioreadanada; a desconstrucdo da
coeréncia.

Mais um ponto delicado sobre a coeréncia nas psetid@as € a questdo de nao
trabalharem com fatos concretos. Assim, se o lgdtdiver tido contato com a noticia
verdadeira “original” correspondente aquela pseatioia, a considerara incoerente. Para
gue isso nao ocorra, o leitor ndo deve se prendeleBdade ou ndo dos fatos; mas se
envolver no universo daquela narrativa que, no,aa$iaticia. Embora a verdade néo seja
uma expectativa presumida e buscada, os elemestasis constituidores de sentido,
coeréncia e interpretacdo estdo presentes. Mesmarmamhistoria ficticia, deve haver a
compreensao dos fatos, daquela “verdade” que esti slita — que, inclusive, vai além do

que se vé em um primeiro plano.
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4. Estudo de casoSensacionalista

Um dos pseudojornais de maior sucesso da internesensacionalistd® Criado
em 2009 pelo jornalista e ex-redator do programaTde Casseta&Planeta Nelito
Fernandes, trata-se de um site de noticias faBseatdas na realidade, que chegam até a
serem confundidas por alguns desavisados, sendad&mmcomo verdadeiras. Elementos
como o grotesco e o absurdo confundem leitoreg&anéo se espantam mais com relatos
inusitados e impressionantes, por conta do queicklado pela propria imprensa “de
verdade”.

Nosso estudo de caso foi inspirado no ameriddr®Onioll’, também um site de
noticias falsas satiricas que faz humor com lingmagrnalistica e que existe online desde
1996. No Brasil, ha outros veiculos nesse mesmmdtm, mas a op¢ao por focar e analisar
somente &Gensacionalistdoi feita por conta de limitar o campo de estudmoe ele ser o
mais popular atualmente no pais.

Além de Fernandes, Martha Mendonga, Leonardo Lakiwcius Antunes e
Carolina Massote também redigem os textos do siteyando dois jornalistas, dois
historiadores e um analista de contetdo. Delestrajs@o redatores de humor na TV
Globo.

No site do Sensacionalistana secdo “Quem Somd§” aparece a seguinte
autodescricdo: “O Sensacionalista é um site de humado pelo roteirista e jornalista
Nelito Fernandes com noticias ficticias, baseadasio na realidade. Nosso objetivo € um
s6: fazer rir. O Sensacionalista ndo se dedicgallem boatos e nem noticias falsas na
internet. Infelizmente, alguns veiculos inadvertiéate acabam reproduzindo nossas
noticias como se elas fossem reais.”

O seu “sensacionalista” relaciona-se a um tipo lirdagem e que além de ser
qualificada como jornalismo sensacionalista, paebém ser chamado jornalismo de
sensacOes, ou ainda imprensa marrom. Esse tipordali§mo que se caracteriza por
utilizar elementos do melodrama, do grotesco e dlleefim em textos que apelam as
sensagOes, provocando a emocao, super expondoctateglerados chocantes e usando
uma linguagem de facil entendimento (BARBOSA & ENNEO5, p. 67).

18 Disponivel em <http://sensacionalista.uol.com.bAlcesso em 20/06/15.
19 Disponivel em <http://www.theonion.com/>. Acesso 20/06/15.
% Disponivel em <http://sensacionalista.uol.combmia/>. Acesso em 20/06/15.
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O publico alvo do sensacionalismo séo os grupos p@pulares da sociedade, que
tém tendéncia a consumir produtos jornalisticos nomviés mais subjetivo, que retratam
as historias de pessoas “comuns”, o que faz consgsintam proximas do que € noticia.
Para fortalecer essa sensacdo de proximidade, eens# buscou transpor para suas
paginas elementos da oralidade, suas experiénsi@s modo de narrar. Dessa forma, sao
comuns recursos narrativos e ilustrativos, tais agirias e palavrfes; conflitos socio
historicos apresentados como interpessoais; 0 exggea valorizacdo da emocdo em
detrimento da informacéo; a exploracdo do extradrih e do vulgar; imagens chocantes;
e grande destaque para horrores, crimes, acidesaiegue, desastres, roubos, incéndios,
erotismo, tragédias diarias, assassinatos, raptgsessdes, usando sempre um tom
escandaloso.

Vale ressaltar que, buscando simplesmente caussaggees no leitor, como horror,
piedade, compaixdo, simpatia, 0s jornais sensd@tamapresentavam esse contetudo de
maneira descontextualizada e espetacularizada, ealorizacdo do sentimento, da
subjetividade. O sensacionalismo, com seus vildex@s mitificados, passava a ser “uma
literatura que falava de crimes violentos, mortespsitas, milagres, ou seja, de tudo o que
fugia & ordem instaurando um modelo de anormalidsids uma anormalidade baseada
na presuncao de uma normalidade também sens@RRBOSA & ENNE, 2005, p. 69).
Instaura-se um meio termo que as autoras classificamo verossimilhanga: nem
passional demais para ser um folhetim, nem factemadais para ndo despertar o interesse
do leitor. Descrevendo pessoas comuns, 0 sensasinoaonstroi no imaginario do leitor
valores miméticos e maniqueistas, aumentando a ddeplausibilidade do fato narrado e o
poder de verossimilhanca da narrativa. Os fatosriies pelo jornal sdo homélogos a
realidade (Ibidem, p. 75 e 76).

Bem como os demais jornais, os jornais de sendagdtoem trabalham principios
ideoldgicos tipicos do jornalismo, como a credilitie e objetividade. Conforme Amaral
(2005) explica, esses principios permanecem noasEmalismo — ja que precisam
conquistar e manter a “fidelidade” de seu publiconas sdo fundamentados em outros
parametros, outros elos de atracdo. A autoraasitee eles, o testemunho de um envolvido
no fato (legitimagéo ndo por fonte oficial, mas gensacoes), a prestacao de servigos
(numa relacéo de assistencialismo), o denuncism@speculacdo sobre celebridades (p.
9). Essa formula, com elos de identificacdo e atrago publico, segundo Amaral,

fundamenta-se no entretenimento, na fruicao eihdaate. Resumindo afirma:
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Se Mouillaud aponta as qualidades de “fazer sabelfazer crer” do
jornalismo, aos jornais e programas populares,apliente acrescenta-se
a propriedade de “fazer sentir” (ALSINA, 1995). Messe “fazer sentir”
ndo se resume, atualmente, a producdo de sengandsEs mas também
diz respeito ao sentimento de pertenca, ao fato fenal mostrar sua
insercdo no mundo do leitor seja por intermédiasgsistencialismo, da
prestagdo de servico, da visibilidade do povo, ouedtretenimento.
(AMARAL, 2005, p. 10)

Entretanto, mesmo carregando no titulo o nddemsacionalistao jornal ndo
pertence ao género. O titulo assim produz uma adesse tipo de abordagem, em que o
ordinério é transformado em sensacional, em grangdiapresentado no mesmo em tom
espalhafatoso. A diferenca € que o foco ndo séastae sobre fatos violentos, mas nos
corrigueiros: noticias de economia, politica, epoe comportamento € que sao
redimensionadas. Além disso, o leitor ndo é atrp&das sensagdes citadas anteriormente,
mas pela expectativa do riso, do humor; o leit@chundo se impressionar negativamente
com a realidade, mas se divertir com uma reinteapé®e satirica.

O slogan do jornal, “Sensacionalista — isento dedade”, carrega uma
ambiguidade que ja provoca o riso: seria ele isdetdato ou teria isencdo da verdade?
Qual seria o significado de “de verdade™? As paayaqui, provocam o leitor, mostrando,
por meio de um trocadilho, essa dualidade. Segknoijop (1992), trocadilho € um jogo de
palavras, uma brincadeira baseada, nesse casmpregd coOmico de uma expressao, mas

que explicita sua intencdo e a sinceridade da jarigia e carrega satira. O trocadilho

ocorre quando um interlocutor compreende a palawaseu sentido
amplo ou geral e o0 outro substitui esse significado aquele mais
restrito ou literal; com isso ele suscita o risa,medida em que anula o
argumento do interlocutor e mostra sua inconsigérc.] O riso é
despertado quando, em nossa consciéncia, o sagufimais geral da
palavra passa a ser substituido pelo significadteriex, “literal”.
(PROPP, 1992, p. 121)

No caso do trocadilho apresentado pelo jornal —daas possibilidades de
interpretacdo da expressao “Isento de verdadebdermpos enxergar também como uma
ironia quanto ao fato de os jornais tradicionaisug® intitularem produtores de verdade e
se mitificarem como imparciais. ApOs 0 exposto,gmds concluir que o sentido de o site

nao carregar verdades em suas pseudonoticias i apragpriada para o slogan.
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Outro ponto que logo chama atencdo, ao visualizaitubo do site, é que o
SensacionalistéFigura 1)utiliza a mesma tipografia dbhe New York Timé&s(Figura 2),
jornal norte-americano de grande prestigio e mimeiate conhecido, conforme podemos
ver na comparacdo abaixo. Dessa forma, o pseudbjdsrasileiro produz uma
aproximacéao visual com o jornal impresso nos Estddioidos, mas para produzir uma
inversdo do sentido desejado e, mesmo que a uneipsiralhar, absorver parte da sua
credibilidade. A prépria fonte produz uma analoggapassa a impressao de algo “sério”
guando a memodria visual do leitor € acionada e tidm@oNY Times por conta doem

funcdo de seu conhecimento prévio.

isento de verdade

Figura 1

Ehe New ork Eimes

Figura 2

Quanto a estrutura do site, copia os grandes pateanoticia. Na pagina principal
(Figura 3), nota-se semelhanca na diagramacao,spasitdo de matérias e links, na
divisdo das noticias em editorias, na organizag@poral (as noticias mais recentes ficam
no topo da pagina) e no grau de relevancia (as mmuertantes aparecem primeiro e,
inclusive, maiores). O layout é verossimil. Sestigsnos na aproximacédo com o The New
York Times, percebemos também o menu de navegasg@ostb horizontalmente e as

cores preto, branco e vermelho usadas como ideetiaual.

ZDisponivel em < http://www.nytimes.com/>. Acesso 20M06/15.
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Sensacionalista

isento de verdade
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Ao clicarmos em uma das pseudonoticias, aleatonsmebservaremos estrutura
préxima dos portais de noticias tradicionais: umanchete em uma fonte maior,
apresentando de maneira sucinta e clara o fatosgue noticiado e despertando a
curiosidade do leitor; o texto em linguagem jostada e dividido em blocos, ou
paragrafos (o primeiro respondendo as perguntasicé#s ddeadjornalistico e os demais
desenvolvendo melhor o episddio noticiado); umagena ilustrativa do texto para
legitima-lo e complementa-lo, e que costuma seesnma que esta aludindo a noticia ainda
na home do Sensacionalistae icones de interatividade, que redirecionamitorig@ara
pagina do veiculo nas redes sociais ou que fanildaompartiihamento delas nas mesmas
midias (Facebook, Twitter, Google Plus e Whatsapp).

Continuando a comparacéo, as diferencas sdo suisnsacionalistaao insere a
data em suas publicacdes, a assinatura do autextoaparece no final do texto, e ndo ha
hiperlinks e extensbes da matéria. Seus textoxwdos e objetivos, atendo-se aquele
episodio exclusivamente.

Explicitando melhor as distingbes, pode-se obsequar a maioria dos portais de
noticiag® acrescenta a data e hora de publicacdo da matédiciona uma ressalva caso
ela tenha sido atualizada. O nome do jornalistateedio texto, mesmo nao aparecendo na
totalidade dos textos, quando é destacado vemdmogiuco abaixo da manchete. Nas
noticias veiculadas em portais online noticiosaspatramos hiperlinks dentro do proprio
texto para direcionar o leitor para uma matériaaiehada a aquele assunto, ou uma
revisao da noticia (sendo ela, nesse caso uma diviidida por subtitulos, relembrando o
gue aconteceu anteriormente.

Com a popularidade e a aceitagdo do publico crdsgcemo caso do
Sensacionalista mais anunciantes passaram a se interessar pedo Alenta as
oportunidades de mercado, a equipe, embora ja @etiarado em entrevistas que esse
nunca foi o objetivo principal, desenvolveu o chdmaidia Kit: um pacote comercial
para matérias patrocinadas. Conforme esta disdonovgoréprio site, o kit conta com
destaque fixo para a reportagem do cliente por digis na home, trés divulgacées no
Facebook, trés divulgacdes no Twitter e midia digpl

Assim, percebe-se que, a forma como as noticiasSedosacionalistasdo
apresentadas sdo semelhantes aos portais de s\ofisEm, o efeito do real, por vezes,

22 A partir desse momento, passo a me referir aossitesosos do Grupo Globo, uma vez que eles € que ss&dios a fins de comparagéo na segdo de estudo de
caso neste trabalho de conclusao de curso. Tal grupondgnicagdes foi escolhido por conta de sua credibilidaggbdidade junto ao publico leitor, sendo portais de

grande acesso e referéncia na busca por informacdes.
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ganha o mesmo status que o proprio real e a infwepse um objeto nos transmite é
como passamos a considera-lo, as vezes sem mesniecédo profundamente.
Percebemos, portanto, que € nisso quBeasacionalistase apoia: uma roupagem de
seriedade o faz ser sério numa observacao maidfisigdbeAo se parecer o suficiente com
portais de noticias “de verdade”, esvazia-lhes mtid® e 0 objetivo principal (o de
informar a verdade), criticando aquilo que devewadiciar € a maneira como 0S outros
noticiam. Ou seja, € na copia fidedigna dos sites wpside o cerne da parddia e a
comicidade da sétira.

Mas tanta semelhanca tem um preco. No rodapé ed&ita informagéo: “Aviso
legal: O Sensacionalista € um site de humor coiciasefficticias”. Dois pontos cabem ser
destacados: primeiramente, como ja explicamos iantente, ndo nos referiremos ao
conteudo d&ensacionalistaomo “noticia ficticia”, mas como pseudonoticiggsmo com
eles se definindo como o primeiro. Em segundo lugase aviso é importante para a
equipe do pseudojornal se precaver de qualqueremahdido que haja, ja que suas
“noticias” acabam viralizando na internet e, aipad premissa de “se deu no jornal é
verdade” — ainda muito intrinseca na populacadgdnaas vezes sao tomadas como reais.
As péaginas doSensacionalista— que, como vimos, apresentam estética e estrutura
semelhantes aos portais de noticias tradicionagabam sendo confundidas e as matérias,
normalmente com uma chamada que impressiona, sapactlhadas milhares de vezes.
Os personagens da “brincadeira” podem nao entendérho tal e se sentir ofendidos,
recorrendo a vias judiciais para uma compensacao.

Um exemplo foi a pseudonoticia, publicada em 20tBulada “Bancada gay lanca
projeto de lei para proibir casamento de evangg&licendo circulado por diversos blogs e
portais evangélicos, ela chegou a render comentddgastor e apresentador de TV Silas
Malafaia, seguido por 824 mil pessoas no Twittedeputado federal Jean Wyllys sentiu
necessidade de divulgar uma nota oficial explicameatureza humoristica da historia, e,
inclusive, exigindo retratacdo dos sites que aipatim como se fosse verdade. Na
pseudomatéria, o politico era descrito como o lddesuposto projeto. Outros casos foram
“Casal gay € proibido de adotar surfista de 22 'anpge virou pauta da RedeTV! e
“Mulher engravidou vendo filme porné 3D”, que chagoser compartilhada em portais de
mais de 70 paises.

Essa questdo do ndo entendimento do teor do siterdtra o grau de refinamento

do bom humor e da ironia: apenas os que estdo dopaontexto e da agenda da midia
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captam a mensagem nas entrelinhas e conseguemessrder que se trata de algo ficticio.
Por isso, podemos dizer que o préprio conteudocisele seu publico alvo. O
Sensacionalistatrata de diversos assuntos (separados por edjtoeaslguns temas
abordados, para a satira ser apreendida, demandaheaimento prévio sobre o que
aconteceu e os personagens envolvidos. Conforrite esglarece, seu publico é formado
por pessoas de classe média. A composicao porayéeeativide entre 49% de homens e
51% de mulheres, tendo a totalidade entre 18 @@4. a

Mas o ritmo de conquista de novos leitores é crescdEm maio de 2014, sua
pagina no Facebook contava com 140 mil curtidas @groximidade da Copa do Mundo
e das elei¢cbes, a equipe aumentou o volume deiasatEm novembro do mesmo ano, a
pagina ja tinha 290 mil curtidas — mais do que lord@m cinco meses. Mais precisamente
durante a corrida eleitoral, o site atingiu pices300 mil visitas em um dnico dia, e as
publicagbes atingiram quatro milhées de pessoasedes sociais. Hoje, mais de 1,2
milhdo de pessoas curtenSensacionalistao Facebook (Figura 4), em que os posts de
maior sucesso chegam a alcancar 3 milhdes dedgjtermais de 180 mil o seguem no
Twitter* (Figura 5).

%3 Disponivel em < https://www.facebook.com/sensaaiista>. Acesso em 24/06/15.
24 Disponivel em <https://twitter.com/sensacionatistacesso em 22/06/15.
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O site virou marca presente em diferentes plataisrniPor conta do sucesso
alcancado na internet, além das midias sociaiSemsacionalistaganhou uma versao
televisiva em 2010, num ambiente offline. O progaarontou com cinco temporadas no
canal pago Multishow. Era apresentado em formatdetigornal tradicional com um
modelo de bancada, ancoras e chamadas de makGasioso notar que as temporadas
acompanharam a evolucéo do telejornalismo do Gfipbo, quando, por exemplo, os
apresentadores passaram a apresentar algumasamainpé, com um teldo interativo —
acOes parodiadas pelo programa de entretenimento.

Na TV, a ironia e satira eram reforcadas pelosogesticdes e entonacdes
desempenhadas pelos supostos ancoras (na verdades).aAs pseudoreportagens
reproduziam toda a estrutura do telejornalismo S@gesm, externa, entrevista,
comentaristas especializados, reportagens ao entrge outros). Quanto ao noticiado,
tratava-se do que chamamos no jornalismo de p&idasou matérias de gaveta, ou seja,
eram atemporais; com uma atualidade mais elagimdendo ser publicadas dentro de
espacos maiores de tempo sem perder o interessdigtico.

Recentemente, por conta da interatividade deseid@olkom seu publico, o site
criou a secdo “Noticia dos leitores”, em que owtes podem contribuir redigindo eles
mesmos pseudonoticias humoristicas. Como 0 pr@irgo anuncia, os leitores viram
reporteres. Esses produtos “terceirizados”, cujositds sao cedidos aBensacionalista
podem ser votados pelos demais leitores e contpadtis nas midias sociais da mesma
forma que as pseudonoticias da equipe oficial.dlxboradores podem ser votados, sendo
gerado um ranking dos que mais se destacam. Oonrdade foi 0 podcast (formato de
radio). O piloto do projeto foi ouvido 2500 vezem @penas 24 horas. O simulado
programa radiofénico traz a cobertura semanal desgoacontecimentos.

Por fim, ha também uma inovagdo em termos de ndeegeara acesso do site. Foi
lancada uma extensédo @ensacionalistgpara o Google Chrome, chamada “Breaking
News”. Extensdes sdo pequenos programas que, am s®mixados, adicionam novos
recursos ao navegador e personalizam a experidecisavegacdo. A “Breaking News”
indica para o usuario do Google Chrome, gratuitdepe¢nda vez que uma nova matéria €
publicada noSensacionalistaexibindo sua manchete e garantindo que ele né&cape
nenhuma nova postagem. Clicando no icone do sipmséivel ainda visualizar as dez

ultimas publicacdes.
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4.1 Grupo Globo xSensacionalista

Ao apresentarmos, ao longo de todo esse trabathpseudojornais e detalharmos
sua légica narrativa e humoristica, criamos semprgaralelo entre eles e os jornais tidos
como “verdadeiros”, para fins de comparacéo e melisoalizacdo quanto as diferencas e
semelhancas apontadas.

No exemplo abaixo, o0 mesnfato foi abordado pel§ensacionalista (Figura 6) e
pelo Grupo Glob$ (Figura 7):

Depois de receber de volta R$ 157
milhdes desviados, Petrobras
espera a devolugédo do orgulho
perdido

O Ministério Publico celebrou na segunda-feira a
devolugdo de R$ 157 milhdes desviados pelo ex-
gerente de Servigos da estatal Pedro Barusco. O
valor, que era mantido na Suica, foi recuperado
pela operacdo-Lava-Jato por meio de acordos de
colaboragdo premiada. E vai ter mais: de acordo
com procuradores da Lava-Jato, mais RS 570
milhdes vdo voltar para a estatal, gracas as
delages premiadas. Agora, depois desta
importante bolada, a maior estatal brasileira

aguarda ansiosamente a devolucdo do orgulho
perdido com tanta corrupcdo e desvio de dinheiro.

"Esperamos que, nestas investigacdes, os procuradores consigam encontrar nosso orgulho,
talvez escondido na casa de algum doleiro ou de algum ex-diretor corrupto”, diz um dos
diretores da Associacdo de Funcionarios da Petrobras, Aloisio Siqueira. "Fico pensando se
nosso orgulho passou por maus momentos, se de repente passou por alguma cueca ou
calcinha suja por ai”, lamenta.

Figura 6

% Disponivel em < http://sensacionalista.uol.con2®t5/05/13/depois-de-receber-de-volta-r-157-milhoes
desviados-petrobras-espera-a-devolucao-do-orgudhdign/>. Acesso em 23/06/15.

% Disponivel em <http://g1.globo.com/jornal-nacidnaticia/2015/05/petrobras-recebe-de-volta-r-157-
milhoes-que-estavam-com-barusco.html>. Acesso ¢66215.
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Edigio do dia 11052015

Petrobras recebe de volta R$ 157
milhées que estavam com Barusco

Esse valor é apenas uma parte de todo o dinheiro que o ex-gerente da
Petrobras Pedro Barusco confessou ter desviado da empresa.

EE20E80

salario de RS

Este 11 de maio tem um valor simbolico para os brasileiros indignados coma corrupcao.
Nesta segunda-feira a Petrobras recebeu de volta um pedaco da fortuna que corruptos
roubaram da empresa e dos cidaddos: RS 157 mihdes.

Esse valor € apenas uma parte de todo o dinheiro que o ex-gerente da Petrobras Pedro
Barusco confessou ter desviado por meio dos esquemas de corrupgdo. O resto vai ficar
guardado em contas judiciais até os fins dos processos da Lava Jato. Mas RS 157 milhdes
€ tanto dinheiro que € até dificil imaginar o que poderia ser feito com ele.

Pedro Barusco trabalhou na Petrobras até

saiba mais _ :
2011. Era gerente e recebia um supersalario

Ceriménia no MP marca volta de parte de RS 60 mil por més. Vamos esquecer 0s

dinheiro desviado da Petrobras descontos e fazer as contas. Ele teria que

trabalhar mais de 200 anos sem gastar

nenhum tostdo para economizar os R$ 157

milhdes que roubou. A comparacdo fica
ainda mais impressionante quando fazemos as contas para saber guanto esse dinheiro
poderia ajudar quem mais precisa. Os R$ 157 milhGes pagariam a merenda escolar em
todo o Distrito Federal por dois anos e meio. Aimentacdo para 470 mil estudantes.

E como seria mais faci a vida de quem precisa receber do sistema publico de saude
medicamentos caros, remédios de ako custo

Sécrates toma todos os dias umremédio de RS 2 mil para evitar a rejeicdo do nim
transplantado. Comos R$ 157 milhdes seria possivel atender a 6.541 pacientes como ele
todos os meses

“E um crime contra a humanidade, na verdade. Ele ndo esta cometendo um crime contra
uma empresa’, afirma o aposentado Socrates Figueiras

E quem paga imposto? O motorista de onibus Valdenor Ferreira da Silva recebe R$ 1.950
por més. Esta na menor faixa fributavel do Imposto de Renda: 7,5%. Deduzidos RS 1.856
por ano a que tem direito, ele paga cerca de RS 45 de imposto. Sabe quantos anos
Valdenor teria que trabalhar para o govemo recolher 0s R$ 157 milndes que Barusco
roubou? Mais de 3 milhdes de anos.

“E muito dinheiro. Queria s6 1% para viver o resto da vida", diz Valdenor

Figura 7
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O acontecimento noticiado tanto pelo jornal quareto pseudojornal refere-se a
devolucdo de uma grande quantia de dinheiro aftagoPara a perfeita compreensao do
texto de ambos os sites, o leitor deveria possuihecimento prévio a cerca do escandalo
gue envolveu a estatal petrolifera brasileira &éirpde abril de 2014, quando foi divulgado
gue altos executivos da empresa, doleiros e erapesitcorruptos desviavam verba para
caixas pessoais ao negociarem contratos. Ambastasas demandam contextualizagcéo
do leitor, ja que sdo desdobramentos da operacBoliaa Federal que revelou uma série
de crimes, na Operacdo chamada Lava-Jato, com lasguespera que o leitor esteja
familiarizado.

Pela linguagem e forma, pode-se afirmar que ambo®)xios se enquadram no
género noticia. A seguir, compararemos mais deatathante estruturas desse género nos

dois exemplos.

4.1.1 Manchete

O objetivo da manchete, ou titulo da matéria, @ear o interesse e curiosidade,
atraindo a leitura daquela noticia — até mesmo araehdo site, se |la aparecer. Ela
apresenta objetiva e sinteticamente o texto queegee. Graficamente, seu corpo € maior
que o resto da noticia.

Os dois titulos que selecionamos séo bem pareado&rupo Globo, é “Petrobras
recebe de volta R$ 157 milhdes que estavam conmsBaliya noSensacionalistad'Depois
de receber de volta R$ 157 milhdes desviados, Itasaespera a devolu¢do do orgulho
perdido”. A diferenca reside no enfoque dado: ningiro, estd no personagem que
detinha a quantia desviada, um ex-gerente da lkestatssegundo, naquilo que seria a
préxima etapa, no caso, um sentimento. O humoaz§ubtamente quando se espera que
uma operacgao policial reconquiste orgulho assimocmonquistou o dinheiro, através de
delacdes premiadas. Essa impossibilidade, podepriovocar o riso no leitor e ja da pistas
de que néo se trata de uma noticia veridica.

Na noticia do Grupo Globo, h& ainda um subtitules§e valor é apenas uma parte
de todo o dinheiro que o ex-gerente da PetrobrdsoMarusco confessou ter desviado da
empresa”), complementando a ideia do titulo com inf@macao mais secundaria. Os

textos daSensacionalistado costumam ter subtitulos.
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4.1.2 Lide

O lide € um dos principais elementos do jornalismiormativo e do género
noticia. Respondendo as questdes "O qué", "Quei@eando?”, "Onde?", "Como?", e
"Por qué?", ele fornece ao leitor a informacao d#siobre o acontecimento e pretende
prender-lhe o interesse. Comparemos os dois lickez@

Grupo Globo Sensacionalista

Este 11 de maio tem um valpr O Ministério Publico celebrou na
simbdlico para os brasileiros indignadasegunda-feira a devolucdo de R$ 157
com a corrupcao. Nesta segunda-feiranalhdes desviados pelo ex-gerente |de
Petrobras recebeu de volta um pedaco Servicos da estatal Pedro Barusco. O
fortuna que corruptos roubaram |dealor, que era mantido na Suica, ffoi
empresa e dos cidaddos: R$ 157 milhdesecuperado pela operagdo-Lava-Jato |por

Esse valor é apenas uma parte de tadeio de acordos de colaboracdo premiada.
o dinheiro que o ex-gerente da PetrobrAgora, depois desta importante bolada, a
Pedro Barusco confessou ter desviado|poaior  estatal brasileira  aguarda
meio dos esquemas de corrupgao. ansiosamente a devolugdo do orgulho
perdido com tanta corrupcdo e desvio| de

dinheiro.

Percebemos que as informagbes sé&o basicamente smsasjerespondendo as
perguntas classicas citadas anteriormente. O lmleGdupo Globo é composto pelo
primeiro paragrafo do texto e parte do segundodseque a primeira frase cria um
suspense, instigando o leitor a querer saber per @ulia onze de maio seria tao
importante. GSensacionalistgpor outro lado ja € mais direto. Nota-se quefmrée desse
lide € factual e segue os moldes jornalisticosrtotgue poderia muito bem ter sido
redigido para um portal de noticias verdadeirabufor sé ocorre quando ha a criacédo do
fantasioso (devolucdo do orgulho perdido) que pooptulo j& introduz; todo o resto é
realista.
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4.1.3 Visdo completa do texto

Lendo-se a noticia e a pseudonotica, € visivelagaukima € menor. Geralmente,
nos textos ddsensacionalistao desenvolvimento do conteddo ndo se estende @éem
quatro paragrafos. Ja em noticias reais, ha aljlidzile de hiperlinks, de subdivisdo do
texto em tépicos, além de fatos reais que podemaperados — diferentemente das
pseudonoticias que demandam trabalho criativo.

Nesse caso especifico, por exemplo, a matéria dpa3&lobo faz um histérico da
carreira de Pedro Barusco na Petrobras, a fim d&r le leitor a conhecer melhor o
personagem, e o0 quanto ele deveria trabalhar etiti@me economizar para angariar a
mesma quantia que desviou. Porém, logo apds, o padsa a envolver outras questdes e
personagens — que foram inseridos a partir danmE#é@o do montante R$ 157 milhdes
desviados.

Como ja dissemos, os textos @&ensacionalistasdo curtos. Além do lide, a
pseudonoticia € composta apenas da fala de umnpgeso ficticio de uma entidade de
trabalhadores da Petrobras também ficticia27. déitima é feita tendo como foco a
corrupgdo generalizada no pais, principalmente @ rpolitico, aludindo a episédios

como esconder dinheiro na cueea.

4.1.4 Imagem

Quanto as imagens ilustrativas, ja dissemos antegiate que elas tornam visiveis
0 que esta no texto, podendo legitima-lo, refoocé-até mesmo torna-lo mais tendencioso.
Entre a noticia e a pseudonoticia apresentadasSensacionalistaedita uma
complementacdo imagética mais neutra, uma vez pereaa a fachada da empresa que é
representada. No caso do Grupo Globo, emboratsedigaum frame da noticia em formato

televisivo, a escolha por um quadro em que estvegsersonagem da noticia proximo a

27 Alids, essa é uma das estratégias de humor do sitetainpersonagens e lhes creditar aspas que contenhagaduenoristica com a qual se encerraré o texto
(pois muitas vezes as pseudonoticias sdo concluidas samfakas). Quanto a essas personagens, vale ressalts seus proprios nomes adicionam tom cémico,
com trocadilhos ou mistura de nomes de pessoas relacioaadema abordado. Entretanto, na maioria das vezesg usa substantivo comum para qualificar o
personagem, sem o complemento da informagdo do noneceng&rario do que condiz com o padréo jornalistico deagfiore precisdo (por exemplo, “disse um
politico”, “afirmou uma f&”, “declarou um diretor” etc).

28 Casos em que politicos (ou pessoas que fizeram negoaiogoliticos) séo flagrados com dinheiro provenienteod@ipgdo em suas roupas intimas para que nédo

seja declarado. Quando sédo descobertos, sdo amplanveigadbs pela midia.
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tubos de esgoto dos quais saem macos de dinheir@lsua vilanizacéo, induzindo a uma
interpretacdo parcial.

4.2 Niveis de humor ndSensacionalista

O objetivo deste subcapitulo € analisar melhorrodyios doSensacionalist@ob
uma perspectiva humoristica, observando nos textas os gatilhos que geram o humor.
Como as pseudonoticias do site sdo elaboradastia s noticias jornalisticas, € bem
provavel que o leitor ja tenha tido contato comodianl factual ao se deparar com a
parddia e ja esteja a par do assunto. Assim, aonher pseudonoticia, ele se surpreende
com algum elemento cémico que destoa da narratikigifial” da qual ele se lembra, o
gue provoca o riso. Portanto, € a ruptura do fasglerado para a narrativa que causa o
humor no pseudojornalismo, podendo aparecer emmieéss: linguistico (relacionado a
coeréncia, sendo ela interna ou do mundo real) eotdecimento prévio, conforme

veremos nos exemplos a seguir.
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Exemplo 1%°

Sempre a frente de seu tempo, Eike
Batista antecipa a quarta feira de
cinzas

A maré de azar de Eike Batista € tanta que se ele

comprar um circo 0 anao comeca a crescer.

- 4 a
| gtnﬁa[lﬂnalﬂtﬁt Mostrando que € mesmo um homem a frente de
mm seu tempo, 0 empresario antecipou a quarta feira
Lmn““‘“hﬁm de cinzas com o incéndio de seu restaurante na

NALBTA. Lagoa, o Mr Lam. Para combinar ainda mais com

SENSACIO § ey s
“usmahcumu mu‘ o momento vivido pelo empresario, o restaurante

estava mudando de nome de Mr Lam para Mr

. 5’/ Lama.

Milhares de mulheres correram para o

restaurante. Afinal, ali estava sendo exibido pela primeira vez "50 tons de cinzas”. Muitos
moradores da Zona Sul e até um politico famoso correu para a porta do Lam quando
disseram que “Tudo tinha virado po”. Eike, porém, estava feliz e seguro, muito seguro.
“Desde que abri uma empresa de mineracdo € a primeira vez que encontro carvao”.

Nesse exemplo, podemos comecar a andlise ja péhto.tiEmbora o
Sensacionalistsmdo date suas pseudonoticias, é relevante desfaeap acontecimento
social do qual o texto trata (o incéndio de umawsinte do empresario Eike Batista)
ocorreu dias antes do feriado do carnaval, bem camoblicacdo dessa pseudomatéria.
Com essa informacgéo, fica claro o porqué da reteméa quarta-feira de cinzas: a
proximidade temporal e atualidade do momento Jé&n{8e a frente de seu tempo” refere-
se a fama de inovador e revolucionario do empm@sdue, neste caso, estaria literalmente

influenciando o tempo, ao antecipar uma data — @ sgria humanamente impossivel,

2 Disponivel em <http://sensacionalista.uol.com ®t&02/12/sempre-a-frente-de-seu-tempo-eike-batista
antecipa-a-quarta-feira-de-cinzas/>. Acesso emG24%0
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incoerente, mas a palavra “cinzas” nos remeteatrente ao incéndio noticiado e o leitor
pode perceber o jogo de palavras.

O leitor, para compreender perfeitamente o texeveda estar contextualizado
quanto ao declinio do império formado por Eike &ati que um dia ja foi bilionario e
agora enfrenta dificuldades financeiras, o qudficstas expressdes “maré de azar” e “o
momento vivido pelo empresario” (1° paragrafo). Adanca do nome do restaurante (Mr
Lama) também conotaria uma decadéncia, um rebamnampois a expressado popular
“estar na lama” significa estar uma situacao negatuim.

Ha mais dois conhecimentos de mundo exigidos nto:tex palavra “cinzas” é
acionada mais uma vez quando é dito que haviangepd exibicdo d&0 tons de cinzas
fazendo uma brincadeira com a dimenséo do inc§géi@ndo muita cinza) e o titulo de
uma producéo cinematografica (“50 tons de cinza,qa época, ainda ndo havia sido
lancada no Brasil e os fas (na maioria, mulherggai@avam ansiosamente. O segundo é
associar moradores da zona sul do Rio de Janepolitcos como satisfeitos com o
anuncio de que, com o incéndio, tudo havia viragloppis, popularmente, “pd” pode ser
sinbnimo de uma droga (cocaina), insinuando selesme maiores consumidores.

Por fim, o texto aborda dois fatos inesperados: dono de estabelecimento
incendiado fica “feliz e seguro”, o que é justificacom a chance que Eike veria de, dessa
forma, explorar carvao; e que, apesar de ter umeeradlora (MMX) desde 2005, o

empresario nunca havia encontrado o minério.
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Exemplo 2%

Pai de familia tradicional boicota o
Boticario e compra presente pra
amante em outro lugar

O advogado Carlos Cunha, casado com Maristela
Cunha e pai de do casal Davi e Raquel, ficou
indignado com o comercial do Boticario para o
dia dos namorados onde sao exibidos diversos
tipos de casais incluindo casais homoafetivos.
Carlos acha que esse tipo de propaganda pode
influenciar na orientagdo sexual de seus

filhos e publicou em suas redes sociais um
textdao se posicionando contra esse tipo de
arranjo familiar, defendendo a ideia de que “sé
um homem e uma mulher sdo capazes de
constituir um casal aos olhos de Deus e da sociedade e que qualquer coisa diferente disso
€ uma aberragao”.

Cunha diz que ndo é homofobico e nem € preconceituoso, apenas quer ter o direito de
preservar a instituicao familia dentro de sua casa e privar seus filhos do contato visual
com o homossexualismo.

Revoltado com a afronta que o Boticario proporcionou aos valores familiares cristdos,
Carlos Cunha se recusou a entrar na loja e foi visto em uma loja de perfumes importados
no centro da cidade comprando presente de dia dos namorados. Carlos comprou dois
perfumes: um para sua mulher e outro para sua amante.

% Disponivel em <http://sensacionalista.uol.com®t&06/02/pai-de-familia-tradicional-boicota-o-
boticario-e-compra-presente-pra-amante-em-outrarleeg Acesso em 25/06/15.
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A familia tratada no texto possui uma configuratgadicional: um chefe de familia
com cargo de relevancia social, casado e com ual dasfilhos. Tal cenario configura
uma pseudonoticia humoristica por conta da sdita $obre a parcela da populacéo (aqui
representada pelo marido) que se diz religiosa edefsora dos bons costumes”, tem
comportamento homofobico, mas que veladamentequettea sua préopria familia.

Os conhecimentos prévios basicos para a compreéasética contida no texto é
a nocao dessa “familia tradicional” brasileira eampanha publicitaria comemorativa do
Dia dos Namorados veiculada pela marca de cosmsé@cBoticario no ano de 2015. O
anuncio trazia pares de namorados se presenteamdopmdutos da perfumaria e se
abragando. Contudo, camadas mais conservadorasciizdade se sentiram ofendidas
com a demonstracdo de carinho entre casais do ng&meoo, enquanto outras sairam em
defesa do respeito aos relacionamentos tanto héteanto homoafetivos. Tal embate
gerou uma polémica amplamente debatida nas mioiéas inclusive fazendo com que o
Conselho Nacional de Autorregulamentacao Publiai{@onar) julgasse a propaganda.

O personagem do patriarca da familia Cunha apa@@o® um dos intolerantes a
manifestacbes homossexuais em publico que foadeckeu ponto de vista nas redes
sociais, alegando que tal campanha publicitarisepadnfluenciar e definir, por si s0, a
orientacdo sexual de seus filhos. A homossexuaiéaencarada, pelo personagem, como
orientacdo negativa e impura que corromperia séussf A critica da pseudonoticia é
quanto ao pensamento homofdbico e preconceituosdemia se justificar na religido e
principios cristios — sendo que o proprio Papa disem, autoridade méaxima do
catolicismo, reconhece a legitimidade das unidesdadetivas.

A critica se aprofunda na ironia (nivel linguistide humor) de o personagem
defensor da instituicdo familia cometer adultésimse propor boicotar O Boticario, Carlos
Cunha optar por comprar um perfume de outra marag,para sua amante, rompendo sua

imagem puritana e a coeréncia interna da narrativa.
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Exemplo 33!

 Pai |

Trégua: oposigao presenteia Dilma
com bicicleta e pacote turistico para
o Rio de Janeiro

O ano para a presidente Dilma Rousseff tem sido
dificil até aqui: pautas travadas na Camara, um

gacinnalistd

TTRACIONALISTACOMER

e popularidade - isso sem falar nas milhdes de
mmmm pessoas nas ruas pedindo seu impeachment. Em
“mmmh- nenhum momento deste inferno astral, a oposicdo
SABI\BUMU mm deu folga. Hoje, no entanto, a historia teve um

capitulo bem diferente.

Jr, #
L___’/ Dilma foi surpreendida logo pela manhd por

liderancas do PSDB, DEM e PPS, entre eles o

senador Aécio Neves que, sorridente, segurava um presente nas maos: uma bicicleta nova.

arrocho fiscal que dividiu o PT e diminuiu sua

“Senhora presidente, viemos aqui em missdo de paz”, disse o tucano. "Quem escolheu este
modelo foi o FHC, que ndo pode estar aqui hoje porque foi a Paris posar para um busto dele
que colocardo no sagudo da Sorbonne”, disse Aécio. Além da bicicleta, Dilma ganhou um
pacote de seis dias e cinco noites no Rio de Janeiro, com programacdo intensa na regido da
Lagoa Rodrigo de Freitas. “"Esse o Eduardo Cunha pagou do préprio bolso”, garantiram os
oposicionistas.

M Zorzanelli

31 Disponivel em < http://sensacionalista.uol.cor2®t5/06/01/tregua-oposicao-presenteia-dilma-com-
bicicleta-e-pacote-turistico-para-o-rio-de-janeiohcesso em 24/06/15.
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E curioso observar que o primeiro paragrafo dooteset atém aos fatos e ndo ha
informacéo criada pel8ensacionalistagerando humor. O material criativo esta todo no
segundo paragrafo e exige conhecimento prévio #a@cente sobre politica brasileira e
0 caso de um assassinato a facadas de um ci@diferde Janeiro.

Os partidos citados (PSDB, DEM e PPS) séo as pargifrentes de oposi¢cao ao
governo atual, principalmente Aécio Neves, que coea a disputa presidencial poucos
meses antes da publicacdo da pseudonotica. A ifofval linguistico de humor) de a
oposicado presentear a presidente Dilma e aindanasstar satisfeita € justificada pelo
presente: uma bicicleta e uma viagem para o Ritadeiro, com énfase na Lagoa Rodrigo
de Freitas. Esses dois artigos, por estarem, noemonda veiculacdo da pseudonoticia,
muito presentes no noticiario “real”, induzem insdmente o leitor a se lembrar do
homem que foi morto a facadas, apos tentativa si@ltas enquanto pedalava na mesma
lagoa. Assim, a surpresa do leitor quanto a incmé@éao agrado da presidente pela
oposicao é explicada pela revelagédo da real intetig& politicos.

Sobra ainda espaco para a piada usando como nimagem do ex-presidente
Fernando Henrique Cardoso, tido como intelectughaea a satira sobre a inimizade
politica entre a presidente Dilma e o presidenteCémara Eduardo Cunha — nos dois
casos o leitor também precisaria estar contexagipara compreender o humor.

A imagem, nesse exemplo, ganha destaque porque para comprovar que a
presidente gosta de andar de bicicleta, que o ek oposicdo realmente seria um
agrado, e é como se ela ja estivesse 0 objetoapieg. O leitor mais atento usaria essa
informacgdo para acionar na memdria, entre seusecanbntos, que a presidente, como é
sabido publicamente, tem cuidado mais da sua saupe um dos seus exercicios mais
comuns é o ciclismo. A fotografia, portanto, seximmesma de algum portal informativo
gue noticiasse essa mudanca de comportamento.

Cabe aqui ressaltar que, em alguns textosSelasacionalistao humor aparece
também em um terceiro nivel (além dos niveis lisiied e de conhecimento de mundo): o
textual. Nesse caso, ha um desligamento da teangie vinha sendo abordada no texto,
fugindo da estrutura original; € quando o texto andd assunto ou direcionamento, e o

redator dialoga com o leitor, ora diretamente,comra perguntas retoricas. Vejamos:
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Exemplo 432

Proximo enredo da Beija-Flor vai
homenagear o Estado Islamico

Depois de ser camped homenageando uma
ditadura, a Beija-Flor de Nilopolis ja prepara seu
futuro enredo. No pareo estdo o Estado Islamico,
o Taliban e até mesmo o Boko Haram. "Deu certo
e vamos seguir na mesma linha”, disse um dos
diretores da escola.

A escola discute ideias. Se der Estado Islamico,
na comissdo de frente a ideia é decapitar 20
cristdos na avenida. O nome do samba devera ser

"Deu Estado Islamico na cabeca”, misturando
bicho com decapitacdo. Com todo este sucesso, ha até quem queira mudar o nome da
escola de Beija-Flor para "Urubu de Nilopolis”, “ja que o urubu € um bicho que se alimenta
basicamente de cadaveres”.

A apuracdo foi marcada pela troca de acusagdes entre bicheiros patronos de escola. Um

contraventor passou dos limites e xingou o outro de honesto. Um jurado foi jurado de morte.

Na Guiné a populagdo comemorou o titulo. "ja temos esperanga de que més que vem vamos
ter também comida no prato”, disse um habitante.

Ja a passista de uma escola de samba foi duramente repreendida por aparecer vestida
demais. O estandarte de ouro de maior mico ficou com Claudia Leitte.

Enquanto isso no carnaval de Sdo Paulo... Ah, quem quer saber do carnaval de Sdo Paulo?

%2 Disponivel em <http://sensacionalista.uol.com ®t&02/18/proximo-enredo-da-beija-flor-vai-
homenagear-o-estado-islamico/>. Acesso em 24/06/15.
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Esse texto traz muitas referéncias sobre a poiitianacional e, por isso, pode
nao estar acessivel a todos os publicos. Comaifidigada na época do Carnaval, associar
0 nome Beija-Flor a escola de samba carioca sadaegimediato. A imagem tipica de um
desfile de escolas de samba também ajuda na agsmcia

Toda a critica dessa pseudonoticia é feita em dismtema do samba enredo da
Beija-Flor no carnaval de 2015, quando homenage®uia€ Equatorial, pais que vive sob
um regime ditatorial ha 35 anos. Logo, a escolariesexaltando essa forma de governo e
seus governantes, que sdo internacionalmente asudadviolacdes de direitos humanos,
tortura e prisbes arbitrarias. $&nsacionalistaentdo, sugere que a Beija-Flor, acreditando
que exaltar grupos sem consciéncia humanitaria seja formula para conquistar
campeonatos, abordara, nos proximos anos, Taldmkg Haram e Estado Islamico. Nota-
se aqui a necessidade de o publico saber sobre gsspos terroristas e sobre as
caracteristicas do governo da Guiné EquatorialmAdésso, é feita uma critica também a
comisséao julgadora dos desfiles que tornou campeéascola cujo enredo apresenta essa
tematica.

O humor linguistico aparece quando coisas congldsrimcoerentes ou ilégicas sao
estabelecidas, como a ideia de haver decapitacguesra Marqués de Sapucai e quando
chamar alguém de “honesto” torna-se um xingamenss (Que se torna logico no contexto
da contravencdo). Também sdo exemplares de humanive linguistico casos de
trocadilho (“Um jurado foi jurado de morte”) e iiar(a esperanca de, além de um titulo de
carnaval, a conquista de comida para o0 povo gusgeena passista repreendida por estar
vestida demais).

J& a expresséo “Deu Estado Islamico na cabecalinaiss niveis de conhecimento
prévio e linguistico de humor de forma complexa.chiura do jogo do bicho, quando ha
o sorteio, diz-se, por exemplo, que “deu cachoargabeca”, indicando que o resultado foi
cachorro. Deve-se perceber também que esse tipondavencao € citado diversas vezes
no texto porque é a principal financiadora das lascde samba cariocas. Quando se diz
que o titulo do novo samba enredo “Deu Estado Istama cabeca” misturara bicho com
decapitacdo, uma série de analogias sdo necesparea® compreensao da frase: que o
Estado Islamico tem o costume de decapitar seénhgefjue “misturando bicho com
decapitagcédo” significa a alianca entre a Beija-Kbrseus patronos contraventores) e o
grupo terrorista; e o duplo sentido novamente tuoti que pode ser interpretado como o

Estado Islamico (e, logo, a Beija-Flor) sendo o pa&o do resultado do jogo do bicho, e
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como um eufemismo para as decapitacdes que oewonrere comissdo de frente no
Sambodromao.

Finalmente, o nivel textual de humor: “Enquant@ ies carnaval de S&o Paulo...
Ah, quem quer saber do carnaval de S&do Paulo?”a pergunta retérica que desvia o
fluxo do texto e rompe com todo o ritmo narrativoeqvinha sendo desenvolvido,
encerrando-o abruptamente. Ha ainda um debochetoq@amiferenca de destaque e

tratamento dado para os carnavais das duas cidades.

Exemplo 53

Até ateus estdo rezando para
destrocos de nave russa cairem em
Brasilia

® A noticia de que os destrogos da nave de carga
ndo tripulada russa, que perdeu o controle desde
o seu langamento, poderiam cair no Brasil abalou
a fé de algumas pessoas, ou pelo menos a falta
de fe. Um grupo de ateus se juntou a uma
corrente de oragdo em uma igreja para pedir a
Deus que os destrogos da nave russa caiam em
Brasilia. No meio das oracdes estdo sendo
repetidas em voz alta as coordenadas geograficas

do Congresso Nacional.

O lider do grupo disse que esta dando uma ultima chance para Deus provar se existe mesmo

e essa seria uma excelente maneira de ganhar novos seguidores.

Os destrocos da Progress 59 devem cair na Terra nesta sexta-feira. Vale a sua torcida!

3 Disponivel em < http://sensacionalista.uol.cor2®t5/05/07/ate-ateus-estao-rezando-para-destr@sos-d
nave-russa-cairem-em-brasilia/>. Acesso em 24/06/15
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Nesta analise, o préprio titulo da pseudnoticiagatém um exemplo de humor
bem claro, atraindo o leitor: a situacdo de ateasrem € uma incoeréncia cultural que
origina o riso acessivel a qualquer publico. A sega no texto, essa ideia € desenvolvida
com a indicacdo que esses ateus estariam se rewermdma igreja para fazer corrente de
oragdo, com os pedidos sendo feitos em voz alté &dando uma chance” para Deus. O
jogo de palavras em “A noticia [...] abalou a féatlumas pessoas, ou pelo menos a falta
de fé”, ainda sobre os ateus, também é exemplamerno nivel linguistico.

Paralelo a isso, o complemento da incoerénciaaiéadque ird requerer um pouco
mais de conhecimento: mesmo a pseudonoticia redonbirevemente, o leitor precisaria
estar informado de que a RuUssia havia lancado wawa ndo-tripulada ao espaco, que
havia perdido controle durante uma das fases daladgm e, por isso, cairia sobre a
Terra, mas nao havia certeza do local exato. Assaryrasileiros estariam torcendo para
que fosse justamente em Brasilia, onde ha a maiwcentracdo de politicos (que séo
associados a corrupgao).

Quanto ao humor em nivel textual, ele aparecetmaalfrase do texto (“Vale a sua
torcida!”), em que o interlocutor deixa de narrarfatos (veridicos ou ficticios) e volta-se
para o leitor, dialogando com ele — no caso, iricantio que ele também torcesse para que
os destrocos da nave russa caissem no Congresam&lgoa frase, “sua” refere-se ao
leitor).
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5. CONCLUSAO

Buscando analisar o pseudojornalismo e suas nudextgis, este trabalho se
debrucou primeiramente sobre o jornalismo proprigmealito, ja que ele da origem a
“versdo” satirica. Quando o fragmento de algum tdmento social desperta o interesse
midiatico, por ver nele potencial noticioso, e écudo publicamente, ele se torna um
acontecimento jornalistico. Entre as formas posside se tratar jornalisticamente um
acontecimento, ou seja, 0s géneros textuais jetital$ para se abordar aquele fato, estao
a reportagem, a entrevista, e a noticia, que @mifoque deste trabalho por ser justamente
o formato que os pseudojornais parodiam.

Conceituacfes como parodia e ironia foram elemesiaara o desenvolvimento da
definicdo de pseudojornalismo neste trabalho. &itsiauma linha ténue entre informacéo
e diversdo, os pseudojornais - com8amsacionalistaalvo da andlise - imitam a estrutura
do website e criam narrativas ficticias a parts goandes portais de noticia.

Em se tratando de jornalismo, discutiu-se algurntesmprnalisticos, como a sua
autointitulacdo como detentor da Verdade, impareiabbjetivo, a credibilidade, a
transparéncia. Mostrou-se como toda essa constrdgddamagem inquestionavel do
jornalismo, considerado por alguns como o quarttepajuda a legitimar a construcao da
prépria realidade que € transmitida para os letoPerém, qualquer escolha de palavras
pelo jornalista, por mais natural que pareca, élddgca, pois € impossivel o individuo se
desligar da cultura em que cresceu e se formourpdrgir uma noticia. O simples ato de
decidir o que sera ou nao noticiado, ou qual ordamestaque cada noticia tera, ja € uma
selecdo da realidade. Isto é, critérios de noiiaiaole e os valores-noticia, que podem
variar de sociedade para sociedade, de acordo corantento histérico, sdo elementos
hegemonicos que influenciam na visdo e nocédo dedlmdo leitor. A questdo, como foi
mostrado ao longo do trabalho, é a nega¢do da me@réessa inclinacdo ideoldgica, ora
inocente ora intencional.

Em relacdo ao pseudojornalismo, percebe-se quegrans@ja o produto de um
processo criativo, as pseudonoticias ndo sdo meengado sobre qualquer fato: estédo
inseridas em um contexto de acontecimentos atuaiisterpretado humoristicamente,
sempre com um Viés critico.

O riso, como forma de critica social, foi outroneéto analisado. O uso do humor

num texto satirico garante a criacdo de novos sighaguisticos por meio da
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reinterpretacdo. No caso &@nsacionalistao cOmico torna mais leves assuntos por vezes
densos e polémicos, pois esse site aborda quegte®do poderiam se tratadas téo
abertamente de outras maneiras.

Foi apontado também, como ressalva, que os psendigondo sdo a critica do
jornalismo, mas do acontecimento jornalistico, e@idade construida e apresentada ao
leitor. Os webjornais sdo parodiados quanto a stratera, com o intuito da semelhanca
visual. A satira (Que mais carregaria em si a cargeca) € feita sobre o acontecimento,
social ou jornalistico, e as personagens. Porépibtico deve estar bem informado e ter
uma boa carga de conhecimentos de mundo para duenor produza algum sentido,
sendo, pode confundi-la com uma noticia verdadeirala acreditar. A contextualizacéo é
importante também para a perfeita compreensao xio, tque pode carregar diversas
referéncias, havendo uma intertextualidade.

Ao lado do conhecimento partilhado entre leitoeéator, estd a coeréncia, outro
elemento basico para a assimilacdo da pseudongitigé a continuidade de sentido de
signos do texto que da a direcao interpretativaimAsprodutor, leitor e texto atuam juntos,
e esse tripé é responsavel pela linha l6gica dathar que forma as unidades de sentido.

Este trabalho também se preocupou em resumir érinisdo Sensacionalistao
layout do site, o projeto gréfico, icones de id#ade visual (como o titulo), a ambiguidade
do subtitulo, a popularidade nas redes sociaisutres suportes em que ja esteve presente
e as possibilidades de interatividade com o |gjtmr oferece.

Ja a analise das pseudonoticias comprovou su#iasegmelhanca com as noticias
“comuns”, desde composic¢do textual até uso de inmgdgumas, inclusive, contém lide
estritamente jornalistico, atrelada aos fatos, semhuma informacdo inventada, o que
poderia configurar sua noticia como a correspordans sites do Grupo Globo, por
exemplo. O trecho humoristico, nesses casos, éidaoseo final, como um desfecho
inusitado. Busca-se também criar efeitos de ra#rdela narrativa pseudojornalistica com
o depoimento de testemunhas (ficticias) para fegitio fato, fotos ilustrativas, lide
completo (detalhamento da informacéo) e até mesrmouwso de criar falas e credita-las a
personagens reais.

Pode-se perceber também que outras pseudonoti@dasam diferentes assuntos,
com referéncias por vezes bem distantes, requeralidograu de contextualizagdo do
leitor, de maneira diversificada e exemplificandatartextualizacdo. Ficou nitido também

que o rompimento da coeréncia, o inesperado, fmgeso publico, desconectando-o da
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leitura passiva — 0 que é possivel também em @woque o interlocutor se volta para
dialogar com o leitor.

Concluimos que o pseudojornalismo ndo € nem jemali(embora tenha estreita
ligacdo com os processos jornalisticos) nem apeoas entretenimento (embora seu
objetivo seja causar o riso). Ele caminha na luhikieséria e, apesar de a pseudonoticia nao
ser a transcricao fiel (como nem a propria noticiasegue ser) da realidade, depende dela
para se reinventar, para construir suas satiraarenovos signos, niveis de interpretacéo e
atentar ao leitor para aspectos sociais que podgyassar despercebidos. Comprova-se,
portanto, que os dominios da narrativa jornalisttoamoristica e ficcional podem se
entrelacar de forma inteligente e agradavel, infordo por meio do humor, atraindo cada
vez mais leitores justamente por essa fusao, ¢ared@ os pseudojornais como hibridos da

comunicacao.
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