UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO DE JANEIRO
ESCOLA DE COMUNICACAO
CENTRO DE FILOSOFIA E CIENCIAS HUMANAS
JORNALISMO

JORNALISMO PARA CRIANCAS: UM ESTUDO SOBRE A
PRODUCAO AUDIOVISUAL INFORMATIVA
DEDICADA AO PUBLICO INFANTIL NA TV

CAMILA BRANDAO WUNDERLICH

R1O DE JANEIRO
2016



UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO DE JANEIRO
ESCOLA DE COMUNICACAO
CENTRO DE FILOSOFIA E CIENCIAS HUMANAS
JORNALISMO

JORNALISMO PARA CRIANCAS: UM ESTUDO SOBRE A
PRODUCAO AUDIOVISUAL INFORMATIVA
DEDICADA AO PUBLICO INFANTIL NA TV

Monografia submetida a Banca de Graduacéo
como requisito para obtencdo do diploma de

Comunicacéo Social/ Jornalismo.

CAMILA BRANDAO WUNDERLICH

Orientadora: Profa. Dra. Beatriz Becker

R1O DE JANEIRO
2016



UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO DE JANEIRO
ESCOLA DE COMUNICACAO

TERMO DE APROVACAO

A Comissdo Examinadora, abaixo assinada, avalia a Monografia Jornalismo
para criangas: um estudo sobre a producgdo audiovisual informativa dedicada ao
publico infantil na TV, elaborada por Camila Branddo Wunderlich.

Monografia examinada:

Rio de Janeiro, no dia ......... T [

Comissdo Examinadora;

Orientadora: Profa. Dra. Beatriz Becker
Doutora em Comunicacéo pela Escola de Comunicacgéo - UFRJ
Departamento de Comunicacéo - UFRJ

Profa. Dra. Cristina Rego Monteiro da Luz
Doutora em Comunicacéo pela Escola de Comunicacdo - UFRJ
Departamento de Comunicacéo -. UFRJ

Prof. Dr. Marcio Tavares D’ Amaral
Doutor em Letras pela Faculdade de Letras - UFRJ
Departamento de Comunicagdo — UFRJ

R1O DE JANEIRO
2016



FICHA CATALOGRAFICA

WUNDERLICH, Camila Brandéo.

Jornalismo para criangcas: um estudo sobre a producdo
audiovisual informativa dedicada ao publico infantil na TV. Rio de
Janeiro, 2016.

Monografia (Graduacdo em Comunicacdo Social/ Jornalismo) —
Universidade Federal do Rio de Janeiro — UFRJ, Escola de Comunicacao

— ECO.

Orientadora: Beatriz Becker




AGRADECIMENTOS

Agradeco a Deus, por me abencoar com salde e forca de vontade para superar 0s
desafios da jornada académica.

Ao meus pais Soraya e Carlos, pelo imenso amor dedicado a mim durante toda a
minha vida, sempre incentivando e apoiando as minhas escolhas pessoais e
profissionais.

A Paulo Juan, pela paciéncia, apoio, amor e for¢ca dada durante todos os anos de
faculdade.

A minha orientadora, Beatriz Becker, por abracar a proposta deste estudo com
entusiasmo e pela atengdo dedicada durante todo o periodo de trabalho.

A UFRJ, & Escola de Comunicacéo e ao e seu corpo docente, em especial aos
membros desta banca, Cristina Rego Monteiro ¢ Marcio Tavares D’Amaral, cujos
ensinamentos, que vao além do conteddo académico, contribuem para a formacdo de
profissionais criticos, preocupado em melhorar os problemas da sociedade.

A todos os familiares e amigos que contribuiram direta ou indiretamente para
minha formacéo pessoal e profissional. A felicidade da conquista € maior quando se tem

com quem dividir.



WUNDERLICH, Camila Branddo. Jornalismo para criangas: um estudo sobre a
producéo audiovisual informativa dedicada ao publico infantil na TV. Orientadora:
Beatriz Becker. Rio de Janeiro: UFRJ/ECO. Monografia em Jornalismo.

RESUMO

Este trabalho apresenta um mapeamento das producbes audiovisuais dedicadas ao
publico infantil que estdo disponiveis nas principais emissoras da televisdo aberta e nos
canais infantis da TV por assinatura. Esta analise identifica os programas das grades de
programacdo que possuem conteddos informativos direcionados as criancas, identifica
suas caracteristicas de linguagem e discute como eles incorporam e ddo destaque aos
seus conteddos jornalisticos. A pesquisa revela que as produgdes estudadas misturam
diferentes linguagens, técnicas, conteudos e formatos e surgem como alternativas ao
jornalismo tradicional e engessado. Os dados sobre a programacdo correspondem ao
periodo de 30 de novembro a 6 de dezembro de 2015 e foram retirados dos portais das
emissoras selecionadas.
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1. INTRODUCAO

A presenca dos meios de comunicagao no cotidiano das criangas tem aumentado
nas Ultimas décadas. Segundo Becker (2015), a televisdo continuar a exercer
centralidade da midia e se expande em multiplas plataformas, apesar do aumento do
acesso a Internet e dos usos das tecnologias digitais. A Pesquisa feita pelo Ibope Midia®
em 2014, com criangas de 4 a 17 anos, registrou um aumento de 35 minutos no tempo
médio diario gasto pelas criancas com o habito de assistir TV, que passou a ser de 5
horas e 35 minutos. Hoje, a programacdo televisiva dedicada as criancas ocupa ndo
apenas as grades das emissoras de televisdo aberta e os canais de tevé publicos, mas
também das emissoras de televisdo por assinatura e ambientes convergentes que
integram conteddos e formatos em audio e video produzidos para a televiséo e para a
web. Por isso, o tipo de programacéo televisiva que o publico infantil brasileiro tem
consumido durante todas as horas passadas em frente a televisdo demanda reflexdo, bem
como os efeitos que essa intensa relagdo com a midia tem no desenvolvimento
cognitivo, fisico, psicolégico e social das criangas. Assume-se como hipotese desta
pesquisa que programas informativos para criancas capazes de combinar
entretenimento, educacdo e informacdo, com linguagens e estruturas narrativas
diversificadas e hibridas podem contribuir para a formacdo das criancas, mesmo
considerando os interesses mercadologicos das emissoras de televisdo. Se assistir TV
faz parte cotidiano da infancia e esse habito vem se intensificando ao longo do tempo,
utilizar os programas televisivos jornalisticos para estimular a capacidade reflexiva das
criancas pode ser uma maneira de formar individuos mais preocupados com o lugar em
que vivem e com os problemas da sociedade. Nesse sentido, um dos dois objetivos deste
estudo € apresentar um mapeamento da programacao televisiva brasileira, dos principais
canais da TV aberta e dos canais infantis da televisdo por assinatura, para identificar
qual o espacgo que as producgdes audiovisuais dedicadas ao publico infantil ocupam nas
grades de programacdo. O segundo objetivo desta monografia é analisar o formato e o
conteldo dos programas infantis informativos apontados pelo mapeamento para
compreender como o jornalismo, geralmente reconhecido como um género estatico,

com linguagens e formatos tradicionais e bem definidos, é trabalhado nos programas

! Dados disponiveis em: http://criancaeconsumo.org.br/noticias/tempo-diario-de-criancas-e-adolescentes-
em-frente-a-tv-aumenta-em-10-anos/. Acesso em: 30 de novembro de 2015.
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dedicados as criangas. Esta monografia identifica quais emissoras se preocupam em
transmitir contetdos informativos direcionados as criangas e faz uma reflexdo critica
sobre a possibilidade de eles auxiliarem o publico infantil a entender a realidade social,
politica e cultural.

Amparado em uma revisdo bibliografica sobre a teméatica proposta, o capitulo 2
“Os impactos da midia no desenvolvimento da infincia”, discute efeitos que a relagdo
das criancas com as midias causa em seus processos de desenvolvimentos realizados
durante a infancia. O capitulo 2 busca entender também como o significativo aumento
da presenca das tecnologias de comunicacdo nos lares brasileiros, especialmente a
televisdo, influencia o desenvolvimento fisico, cognitivo e social das criancas e se é
possivel que as producbes audiovisuais dedicadas ao publico infantil sejam benéficas
para as criancas. Para isso, 0 estudo contrapde as ideias de alguns autores como Winn
(2002) e Critcher (2008), que apontam os efeitos negativos que a TV exerce sobre as
competéncias motoras e intelectuais das criangas, com as de outros pesquisadores como
Sodre (2012), Rivoltella (2008) e Girardello (2008), os quais defendem a utilizagdo da
midia como ferramenta Util no processo de formacgédo e aprendizagem. A importancia
das resolucbes da Convencao sobre os Direitos da Crianca, da ONU, e do Estatuto da
Crianca e do Adolescente, na regulamentacdo das produgdes audiovisuais para criangas
também é abordada no capitulo 2. Ambas as normas incentivam a criacdo de programas
infantis que se preocupem mais com o carater educativo e informativo de seus
conteddos, do que com os interesses do mercado.

O capitulo seguinte “Mapeamento da produgdo audiovisual infantil no Brasil”,
corresponde a um mapeamento das producdes audiovisuais dedicadas ao publico infantil
veiculadas nas principais emissoras de TV do Brasil, como sugerido pelo titulo, e busca
identificar quais sdo os programas que utilizam linguagem jornalistica para transmitir
informacGes direcionadas as criancas. Para mapear 0s programas infantis veiculados na
TV brasileira e identificar quais deles possuem contetdos jornalisticos, a partir das
contribuicdes de Bakhtin (1997), Machado (2000), Aronchi (2015), Becker (2012),
Kovach e Rosenstiel (2004) e Meditsch (1998), o capitulo 3 faz um estudo das grades de
programacdo das emissoras Globo, SBT, Band, Record, RedeTV, TV Brasil, Futura,
Cultura, TV Escola, Gloob, Disney Channel, Disney XD, Disney Jr, Nickelodeon, Nick

Jr, Discovery Kids, Cartoon Network, Boomerang, Tooncast e TV Ra Tim Bum. As



grades de programacdo analisadas referem-se ao periodo de 30 de novembro a 6 de
dezembro de 2015 e foram consultadas no portal de cada emissora®. Ao todo, foram
mapeados sete dias de programacéo de 20 canais e identificados 783 programas, sendo
0S programas que aparecem em mais de um canal foram contabilizadas apenas uma vez.
Os resultados alcangados permitem verificar se as resolugdes referentes aos programas
televisivos infantis apresentadas no capitulo 2 estdo sendo cumpridas pelos principais
canais brasileiros de televisdo aberta e pelos canais dedicados exclusivamente ao
publico infantil, na TV por assinatura.

O capitulo 4, nomeado “Programas audiovisuais informativos direcionados ao
publico infantil”, apresenta as caracteristicas dos programas televisivos que se
preocupam em passar informacdo de qualidade as criancas, com linguagem e formato
jornalistico. Assim, é possivel identificar que os seis programas informativos infantis,
apontados pelo capitulo 3 — X-Tudo e Blog do Geninho, da TV Ra Tim Bum; O Teco
Teco e Pandorga, da TV Brasil; Mundo da Leitura, do Canal Futura; e Pequenos
Campedes, do SBT — tém caracteristicas comuns: hibridizacbes de linguagens e
utilizacdo de conteudos informativos em audio e video, como entrevistas e reportagens.
Este capitulo mostra, portanto, a importancia dessas experiéncias para o estudo do
jornalismo direcionado ao publico infantil, apresentando com o auxilio de quadros,
tabelas e figuras, as caracteristicas desses programas e 0 espago que eles ocupam na
grade de programacéo.

As dimensdes tedricas e metodoldgicas da Analise Televisual (BECKER, 2012)
sdo adotadas para o estudo dos programas informativos Pandorga, da TV Brasil, e
Pequenos Campedes, do SBT, desenvolvido no quinto capitulo intitulado “Anélise
Televisual dos programas informativos Pandorga e Pequenos Campedes”. Estes dois
programas e também o Mundo da Leitura do Canal Futura foram selecionados,
mediante os seguintes critério: ter episodios produzidos e veiculados em 2015; reunir a
maior quantidade de conteudo proporcional dedicado aos quadros informativos; e
expressar o perfil do canal no qual o programa foi exibido no periodo estudado.
Contudo, 0 Mundo da Leitura, do Canal Futura, ndo pode ser incluido no corpus desta

andlise por ndo disponibilizar seus episodios na internet.

2 0 Anexo | deste trabalho disponibiliza a lista de todos os sites consultados na apuracdo das informacgGes
utilizdas para o0 mapeamento do capitulo 3.



Assim, a analise televisual comparativa dos programas Pandorga e Pequenos
Campedes é realizada para entender como estas atragdes sdo organizados textualmente e
como produzem sentidos e valores sobre experiéncias diversas, questionando se estas
producdes televisivas realmente colaboram para a formagdo das criancas ou apenas
priorizam interesses mercadologicos. A primeira fase desta metodologia, que
corresponde a descricdo de cada um desses programas, é sistematizada no capitulo 4 e
as analises quantitativa e qualitativa, assim como a interpretacdo dos resultados, as quais
correspondem a segunda e a terceira etapas deste percurso metodoldgico, sao
sistematizadas neste capitulo.

Esta monografia resulta de um interesse pelos estudos de jornalismo e televisao,
acentuado pela disciplina Telejornalismo | cursada na Escola de Comunicacdo da
Universidade Federal, e de inquietacdes pessoais sobre as relacdes entre Midia e
Educagdo, as quais me parecem relevantes na formacgdo de individuos de diferentes
idades, especialmente no contexto brasileiro, como procuro refletir neste trabalho. Esta
monografia se debruca, portanto, sobre um campo de estudos complexo e relativamente
pouco explorado frente a relevancia cultural e politica de programas audiovisuais

informativos direcionados as criancas.



2. OS IMPACTOS DA MIDIA NO DESENVOLVIMENTO DA INFANCIA

Criancas do Brasil e do mundo tém se relacionado mais intimamente com a
midia nos ultimos anos. Elas ja nascem “imersas num mundo midiatico, vivendo com
extrema naturalidade as mais diversas relacdes com a tecnologia” (FANTIN, 2008,
p.150). Tal comportamento foi comprovado pelos dados da Pesquisa Brasileira de Midia
2015: habitos e consumos de midia pela populacdo brasileira (PBM 2015)3, que
registrou o aumento da utilizacdo da internet pelos brasileiros. Entre os entrevistados
com acesso a rede (48% da populagdo), 37% admitiram ja usa-la diariamente, 9% a
mais do que a porcentagem registrada no ano passado (26%)".

A PBM 2015 também mostrou que apesar do crescimento das novas midias, a
TV ainda € 0 meio de comunicagdo mais importante no Brasil — 95% dos entrevistados
afirmaram assistir a TV gastando um tempo medio diario de 4 horas e 31 minutos. Esse
habito de uso € ainda maior no periodo que se refere a infancia e adolescéncia. Uma
pesquisa feita pelo Ibope Media, com foco nas criancas de 4 a 17 anos, afirmou que ja
em 2014 a quantidade média de horas gastas em frente a televisdo era de 5 horas e 35
minutos®. Segundo o estudo de Sonia Livingstone, Katharine Holden e Moira Bovill
(2002), tal costume aumenta na medida em que a crianca vai ficando mais velha e que
as tecnologias comunicacionais vao se desenvolvendo.

Essa presenca continua e cada vez maior das novas tecnologias da comunicagéo
no cotidiano infantil intensificou as preocupacGes dos adultos quanto ao
desenvolvimento fisico, cognitivo, social e emocional das criangas. Estudos sobre os
efeitos negativos e positivos da midia na infancia estdo sendo desenvolvidos por
pesquisadores de diversas areas cientificas e lugares do mundo. Sodré (2012) e
Rivoltella (2008), por exemplo, defendem que as novas midias, quando usadas com
cautela, sdo importantes ferramentas no processo de aprendizagem e formacdo da
crianca, além de, segundo Girardello (2008), servirem para estimular brincadeiras e

imaginacdes. Tais ideias se contrapdes as de Winn (2002) e Critcher (2008), que

% Realizada pela Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica entre os dias 5 e 22 de
novembro de 2014.

4 Dados disponiveis em: http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-
qualitativas-de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf. Acesso em: 18 de novembro
de 2015.

° Dados disponiveis em: http://criancaeconsumo.org.br/noticias/tempo-diario-de-criancas-e-adolescentes-
em-frente-a-tv-aumenta-em-10-anos/. Acesso em: 30 de novembro de 2015.
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destacam o modo como a televisdo atrapalha o desenvolvimento da comunicagéo das
criancas e de suas capacidades intelectuais e motoras. Holland (2008) também faz
observacdes sobre o carater nocivo das midias, destacando os impactos prejudiciais da
publicidade e do estimulo ao consumo voltados ao pablico infantil.

Para entender melhor como as diversas correntes de estudos aplicam na infancia
é preciso esclarecer a complexa relagdo entre cultura, midia e crianga.

Maria da Graga Setton, em seu livro “Midia e educagdo” (2011), apresenta a
midia como agente de socializacdo que tem o papel educativo de passar valores, padrdes
e normas de comportamento, bem como ajudar na formacdo das opinides e das
identidades no mundo contemporaneo. Para admitir a midia como parte da cultura
contemporanea € preciso considerd-la parte do “universo socializador do individuo”
(SETTON, 2011, p.13), uma participante ativa na transformacéo e na criagdo dos novos
sentidos e valores da sociedade.

E preciso salientar, contudo, que a midia é um produto do capitalismo. Ela é
produzida em uma sociedade profundamente hierarquizada e com grandes diferencas
sociais, para o mercado de consumo facil, ligeiro e efémero (SETTON, 2011). Para que
essa ideia ndo classifique, simploriamente, a midia na visdo frankfurtiana como
alienadora e manipuladora, faz-se necessario recorrer as ideias de Walter Benjamim,
apontadas no texto “A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica”®. Assim
como é o cinema para 0 autor, a midia, sua diversidade de contetdo e de plataformas
podem agir como transformadores da sensibilidade dos sujeitos contemporaneos e
estimuladores da capacidade e compreensdo intelectual, cognitiva e moral.

O paradoxo entre os efeitos benéficos e maléficos da midia na cultura também
permeia as publica¢bes que tratam dos impactos da midia na infancia. Segundo Sonia
Livingstone e Kirsten Drotner (2008), o carater nocivo da midia para a crianga é tema
relevante dos estudos académicos desde o final do século XIX, quando as criancas da
América do Norte e dos Estados Unidos comecaram a ler os penny dreadfuls [romances
baratos]. Tal preocupacdo também esteve presente no surgimento dos quadrinhos e na
popularizacdo do cinema. Chas Critcher (2008) afirma que os nickelodeons, como eram

chamadas as produc6es de cinema voltados para a infancia e os jovens nos EUA, foram

6 Texto disponivel em http://ideafixa.com/wp-content/uploads/2008/10/texto_wb
enjamim_a_arte na era da reprodutibilidade tecnica.pdf. Acesso em: 21 de outubro de 2015.
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classificados pelos adultos como ‘“ameaca perniciosa, desmoralizante e direta”
(CRITCHER, 2008, p. 93, traducdo nossa).

Ao longo do tempo, a preocupacao dos estudiosos com o conteudo midiatico foi
intensificada devido a maneira como a propria midia se posicionava e, em muitos casos,
ainda se posiciona, em relacdo a crianca. Nas sociedades ocidentais, fotos, videos e
noticias de criancas sdo usadas diariamente pela midia. Mas s&o poucas as vezes que tal
uso acontece em beneficio das proprias criangas, dando voz a elas e as suas questdes.

De acordo com o relatério do seminario “As Criangas Hoje em Dia”?, contido no
livro “A crianga e a midia: imagem, educagdo, participa¢do”, de Cecilia Von Feiltizen e
Ulla Carlsson (2002), que estudou a maneira como as imagens das criangas Sao
mostradas na midia, aproximadamente 49,8%, quase metade das noticias analisadas
para 0 evento, retrataram as criancas com o teor negativo (CHILDREN EXPRESS,
1998 apud VON FEILTIZEN & CARLSSON, 2002, p.143).

O seminario, preparado pelas criancas do projeto Children’s Express® — apoiadas
pela jornalista e presidente executiva do grupo, Stephanie Willians — examinou durante
cinco dias todos os jornais nacionais norte-americanos de circulacdo diaria, recortando
todas as noticias que mencionavam criancas e jovens com menos de 18 anos. O
resultado foi a formacao de sete estereotipos que classificaram as matérias encontradas:
criancas como vitimas; criancas bonitas vendem jornais; pequenos demonios; as
criancas sdo brilhantes; criancas como acessorios; as criancas hoje em dia; e pequenos
anjos corajosos.

Na classificagdo “criangas como vitimas” (correspondente a um terco das
noticias recortadas), as criangas sdo entendidas como objetos do sensacionalismo
jornalistico, cada vez mais comum nos noticiarios de hoje. Elas sdo retratadas como
vitimas vulneraveis e pobres, muitas vezes para servir de isca e prender o leitor.
Segundo o relatorio, o problema € que essa visdo vulneravel, construida pela midia,
legitima, até hoje, a pouca participacdo da crianga na sociedade, ja que ela passa a ser
vista como ser incapaz de ter maior protagonismo.

Em “criangas bonitas vendem jornais” (um quarto das matérias selecionadas) as

criancas sao vistas como “criangas simbolos” (CHILDREN EXPRESS, 1998 apud VON

7 Semindrio realizado no dia 20 de abril de 1998, em Londres, Inglaterra.
8 Projeto que simula uma agéncia de noticias na qual os papeis de jornalistas e editores séo
desempenhados por criangas.



FEILTIZEN & CARLSSON, 2002, p.145), utilizadas para criar uma imagem mais
préxima e menos formal do governo. Elas séo retratadas por estarem na moda ou serem
bonitas, sendo apenas utilizadas para chamar atengdo. Ja em “pequenos demonios” (um
décimo das noticias recortadas), as matérias relatam criancas mas, sem principios
morais e que ndo correspondem aos ideais de criancas boas. Elas tém seus erros e
delitos supervalorizados pelos jornalistas, que ndo se preocupam sequer em ouvi-las e
entendé-las, incentivando o julgamento negativos delas pelos outros adultos.

Na categoria “as criangas sdo brilhantes”, com menos de um décimo das noticias
selecionadas, corresponde as matérias que usam criancas prodigios como exemplos e
como oposicdo as criancas mas. Elas estdo no jornal para fazer os adultos se sentirem
bem com a possibilidade de sucesso da juventude. Em “criangas como acessorios”, os
jornais normalmente usam frases como ‘“ela ¢ uma designer de moda mundialmente
famosa e tem dois filhos lindos” (CHILDREN EXPRESS, 1998 apud VON
FEILTIZEN & CARLSSON, 2002, p.147). As criancas sdo colocadas como objetos,
enfeites, ndo fazem parte da noticia. Por consequéncia, isso acaba diminuindo o
interesse dos adultos quanto ao que a crianca tem a dizer.

Ja na classificacao “as criancas de hoje em dia”, hd um rebaixamento da crianga
pelo adulto. Por exemplo quando um adulto diz: “Na minha época era ...” na maioria
das vezes ele quer dizer que no tempo dele as coisas funcionavam melhor, as criangas
eram mais responsaveis. Mas, segundo o relatorio, eles ndo percebem que o tempo
mudou e gque ndo € porque as criancas se comportam de maneira diferente hoje em dia,
que elas sdo piores ou melhores. A 1ltima categoria de noticia, “pequenos anjos
corajosos”, com apenas poucas noticias selecionadas, refere-se aos relatos de criangas
gue passam a serem vistas como anjos, principalmente ap6s alguma tragédia onde elas
sdo as vitimas ou 0s heraois.

Todas essas categorias, de acordo as reflexdes de Patricia Holland (2008),
carregam ideais poderosos e, mesmo quando usadas com boa intencionalidade, marcam
a infancia como fase fragil, em contraste com a idade adulta. Além disso, apesar das
imagens das criancas veiculadas na midia em geral e as produzidas especialmente para o
publico infantil serem parte importante na criacdo da identidade e da maneira como as
criangas se posicionam para o mundo, elas ainda sdo producbes feitas e pensadas

exclusivamente por adultos, mais preocupados com o carater comercial de seu conteddo



do que com os efeitos que elas podem ter sobre o crescimento e o desenvolvimento das
criangas (HOLLAND, 2008).

Contudo, estudiosos como Maria Isabel Orofino (2008) defendem que, se
utilizadas corretamente, imagens da midia podem preencher espacos de caréncia da
sociedade e ajudar a recriar relagdes sociais. Além disso, segundo Roger Silverstone
(1994 apud OROFINO, 2008, p.119-120) as imagens de midias também “operam na
construcdo de uma seguranga ontolégica em cenarios de crescente violéncia social e
urbana, de individualismo e de solidao”. Mais contribui¢cdes benéficas para a infancia
podem ser retiradas do contetdo de midia se houver a integracdo entre educacdo e
comunicagdo (CRISTCHER, 2008). Orofino (2008) diz que a escola, como local de
apropriacdo de midia, tem o papel de mediar a relacdo entre midia e crianga, planejando
para que o debate sobre midia transcenda as mediacGes que ja ocorrem informalmente e
passe a ser institucionalizado e organizado. Segundo a autora, 0 espago escolar pode
contribuir para desenvolver o consumo de midia cultural reflexivo, questionador e
educativo, importante para a construcdo da cidadania das criancas.

Muniz Sodre (2012) também aponta os aspectos positivos de uma educagédo
direcionada ao entendimento da midia. Para o autor, educar € mais do que ensinar
conhecimento necessario a vida profissional, ¢ iniciar a crianga na “realidade do mundo
ja estruturado” (SODRE, 2012, p.199) o que, na sociedade contemporanea, implica em
capacita-la a filtrar e analisar criticamente as inameras informac6es e conhecimentos
que chegam pelas diversas plataformas midiaticas. Ainda de acordo com Sodré (2012),
aceitar a transformagdo do processo educacional tradicional, que forma “individuos
maquinicos (cérebros repletos de informagdes e técnicas)”, em uma educacdo que
incorpore as diversas vozes, visdbes do mundo e culturas disponiveis pelas novas
tecnologias da informagdo, ¢ defender a possibilidade de formacdo de “individuos
criativos ou cérebros abertos pela razdo e pela sensibilidade para a complexa
flexibilidade das situagdes humanas dentro ou fora da logica dos mercados” (SODRE,
2012, p.187).

No entanto, ndo é apenas o0 conteldo que preocupa o0s estudiosos da infancia e da
midia, o habito de assistir televisdo também gera bastante controvérsias entre 0s
pesquisadores. Para Winn (2002 apud CRITCHER, 2008, p.96), o problema estad na

natureza da TV, que induz a passividade da crianca através da gratificacdo sensorial



instantanea que estimula o comportamento viciante. Tal vicio, segundo o autor, afeta o
desenvolvimento da habilidade de se comunicar, de ler, de se capacitar fisicamente,
além de restringir o tempo de relacionamento com a familia. Neil Postman (1994 apud
CRITCHER, 2008, p.96) também alerta para as consequéncias prejudiciais dos meios de
comunicacdo imagéticos, pois eles quase ndo estimulam a mente do espectador e
exigem pouco de seus usudrios. Postman (1993) v€ a televisdo como “um meio de
divulgacéo total, indiscriminadamente disponivel em toda a sua vulgaridade e apelo de
massa” (POSTMAN, 1983 apud HOLLAND, 2008, p.48, tradugdo nossa), que causa o
desaparecimento da infancia, um periodo essencial de aprendizagem e aperfeicoamento
para encarar a idade adulta.

Contudo, de acordo com a corrente do “construtivismo social”, citada por Alan
Prout (2008), a teoria de que a crianga € apenas um usuario passivo da televisdo e de
que ver TV ¢ inutil ao aprendizado é um mito. O autor defende que realidade e cultura
mudam sempre de acordo com as circunstancias sociais, o que salienta o carater plural e
ativo da crianga, que ndo recebe passivamente todas as caracteristicas nocivas dos novos
meios de comunicacdo, mas se adapta e se apropria da cultura que se relaciona
intimamente com midia da melhor maneira que ela possa lhe servir. Ainda segundo
Prout (2008), nas décadas de 80 e 90, duas criticas aos estudos tradicionais dominaram
as pesquisas sobre a infancia. A primeira critica a ideia que prega a idade adulta como
padrdo de racionalidade, que coloca as criancas sempre como seres deficientes. A
segunda, a “socializagdao”, alega que as criancas nao sao passivas, mas sim atores com
plena capacidade de agir por si e que devem ser vistos como participantes ativos da vida
social.

O estudo de Gilka Girardello (2008) também se contrapde as ideias de Winn
(2002) e Postman (1983), ao defender que assistir a TV pode ser benéfico ao
desenvolvimento cognitivo das criancas desde que haja cuidado com trés fatores: a
duracdo do tempo que a crianca passa vendo TV; o tipo de mediacdo adulta; e o
conteldo da programacgdo. Segundo a autora, pesquisas de hoje defendem que o
conteldo da televisdo é, na verdade, utilizado como matéria-prima das fantasias das
criancas e os fatores que contribuem para o desenvolvimento da imaginacdo da crianca
— “o contato com a natureza, a vivéncia artistica, a mediacao adulta, o tempo livre para a

brincadeira e o estimulo narrativo” — podem ser absorvidos durante a interacdo da
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crianca coma TV (GIRARDELLO, 2008, p.130). Girardello (2008) salienta que o papel
criativo da televisdo depende de como ela se encaixa na vida das criangas e na qualidade
de seus cotidianos.

Mesmo destacando Vvarios aspectos positivos, ainda ha espago para mais uma
preocupacdo no que diz respeito a relacdo da midia com a infancia: o excesso de
publicidade e de estimulo ao consumo voltados ao publico infantil. Alan Prout (2008),
em seu texto “Culture-nature and the construction of childhood” explica que quando as
mulheres comegaram a ingressar no mercado de trabalho, no final do séc. XX, ocorreu a
alteracdo da divisdo entre espaco publico, anteriormente dominado pelo homem, e
privado, que se refletiu em mudancas nas relaces familiares. Segundo o autor, com a
jornada dupla de trabalho da mulher a casa passa a ser um local de consumo das novas
tecnologias que facilitavam o trabalho doméstico, como a geladeira e a maquina de
lavar, e serviam de distracdo para as criangas, como a televisao e os jogos eletrénicos.

De acordo com Drotner e Livingstone (2008) esse novo ambiente familiar
repleto de tecnologia proporciona 0 acesso das criancas a conexdes com diferentes
tempo, espacos, culturas e valores. Quanto mais a infancia sofrer influéncias e
orientacdes de padrdes de fora da familia, mais independentes as criancas se tornam
para ter suas proprias ideias e escolhas. Entretanto, é importante salientar que emerge,
nesse contexto, a nog¢do de crianca como consumidor de midia, gerando nos grandes
produtores a preocupacao com o desejo de consumo desse novo publico em relagédo a
programacdo audiovisual e aos produtos relacionados a ela (DROTNER e
LIVINGSTONE, 2008).

Segundo Holland (2008), no inicio do séc. XX, as tecnologias de producdo
trouxeram uma gama cada vez maior de brinquedos, produtos e marcas. A publicidade e
a promocao desses bens, inseridos na cultura de midia, geraram um rico imaginario de
criancas felizes e de consumo prazeroso. Henry Giroux argumenta que a infancia foi,
entdo, transformada em uma estratégia de mercado. “O unico tipo de cidadania que a
sociedade adulta oferece as criangas é o de consumidor” (GIROUX, 2000 apud
HOLLAND, 2008, p. 39, traducdo nossa). Sobre a forca da participacdo das criangas na

economia, Myers disse:

Com poder de compra de U$ 78,5 bilhdes anualmente, as criangas sdo uma
forca econdmica cada vez mais vital. Um nimero crescente de anunciantes
ndo tradicionais estd se movendo para a televisdo infantil, ndo sé para
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alcanga-las, mas para chegar a seus pais em um ambiente relevante. De
acordo com o Monitor da Juventude Yankelovich, 72% das criangas dizem
gue os comerciais influenciam as suas decisdes de compra e uma maioria dos
adultos admite que € significativamente impactada por pedidos e
recomendagdes de seus filhos” (MYERS, 2005 apud WASKO, 2008, p. 461,
traducdo nossa).

Mas esse ndo é apenas um fen6meno americano. Segundo Schor (2004 apud
WASKO, 2008, p.462), a estimativa global de influéncia da crianga na economia, desde
0s primeiros meses de vida até os 12 anos de idade, superou U$ 1 trilhdo de dblares em
2002. No Brasil, uma pesquisa feita pelo Instituto InterScience apontou que, ja em
2003, 80% das criangas brasileiras influenciavam nas decisdes de compra de suas
familias (TNS/InterScience, de outubro de 2003°). A importancia do publico infantil é
tdo grande que sé o consumo de artigos direcionados especificamente as criancas
chegou a movimentar R$ 26,2 bilhdes de reais em 2011 (Ibope)®.

Tamanho destaque econémico gera a falsa impressdo de que as criangas tém
contribuido mais para o discurso publico. Segundo Fantin (2008), ha uma confuséo
entre as visdes da crianga como cidada e como consumidora. De acordo com a autora,
muitos discursos que defendem as criancas tém foco nos seus direitos de consumidores,
ndo as colocando como atores sociais ou sujeito de direitos. “E o discurso da soberania
do consumidor mascarado como discurso dos direitos culturais” (BUCKINGHAM,
2002 apud FANTIN, 2008, p.148).

Para modificar esse cenario € preciso deslocar o lugar das criancas na sociedade.
“Estamos acostumados a pensar a crianga como alguém que recebe ou ndo cultura,
precisamos passar a pensa-la como alguém que recebe e a0 mesmo tempo faz cultura”
(FANTIN, 2008, p.149). A Organizacdo das NacOes Unidas, junto com entidades
internacionais preocupadas com esse segmento, vem trabalhando para chamar a atencao
para a necessidade de 0s governos assumirem atitudes concretas de protecdo aos direitos
das criancas e dos adolescentes no campo da comunicagdo de massa.

Em 20 de novembro de 1989, a Assembleia Geral das Na¢bes Unidas aprovou,
por unanimidade, a Convencéo sobre os Direitos da Crianga'* (HAMELINK, 2008). A

partir dessa data, os direitos das criancas tornaram-se campo do direito internacional e

® Dados retirado do site Crianga e Consumo, disponivel em http://criancaeconsumo.org.br/consumismo-
infantil. Acesso em: 30 de novembro de 2015.

10 Dado do IBOPE disponivel em http://www.ibope.com.br/pt-br/noticias/Paginas/Consumo-da-internet-
pelos-jovens-brasileiros-cresce-50-em-dez-anos-aponta-IBOPE-Media.aspx. Acesso em: 30 de hovembro
de 2015.

11 Disponivel em https://www.unicef.org.br. Acesso em: 1 de dezembro de 2015.
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todos os paises membros da ONU que ratificaram a Convencéo — ficaram de fora apenas
os EUA e a Somélia — tiveram que se comprometer a realizar todas as medidas
legislativas e administrativas sancionadas no evento. No Brasil, a Convencéo foi
promulgada dia 21 de novembro de 1990, pelo Decreto n° 99.710%.

Segundo as interpretacbes de Hamelink (2008), as disposicGes legais da
Convencdo, combinadas com as novas tecnologias de comunicagdo, tém um grande
potencial criativo para desenvolver as sociedades democraticas. Além disso, a defesa da
multiplicidade da esfera publica proporciona as criancas a chance de ter um local
préprio para se organizarem, expressarem suas opinides, partilharem experiéncias e
desenvolverem ages e projetos.

Dentre os artigos que abordam a relacdo da crianga com as comunicagdes,
destaca-se 0 Artigo 13, que assegura o direito a liberdade de expressdo das criancas,
dando-lhes espaco para falar sobre suas vidas, para construir suas proprias opinides e
para participar da midia também como produtores.

Artigo 13:

1 - A crianca tera direito a liberdade de expressdo. Esse direito incluira a
liberdade de procurar, receber e divulgar informacGes e ideias de todo tipo,
independentemente de fronteiras, de forma oral, escrita ou impressa, por meio
das artes ou por qualquer outro meio escolhido pela crianca.

2 - O exercicio de tal direito podera estar sujeito a determinadas restricdes,
gue serdo unicamente as previstas pela lei e consideradas necessarias:

a) para o respeito dos direitos ou da reputacdo dos demais; ou

b) para a protecdo da seguranca nacional ou da ordem puUblica, ou para
proteger a saude e a moral publicas.

O Artigo 17 também é um dos mais importantes pois garante o acesso das
criancas a informacg6es de qualidade especialmente produzidas e direcionadas, que lhes
permitem a melhor compreensédo dos acontecimentos ndo s do seu universo, mas do

resto da sociedade.

Artigo 17:

1 - Os Estados Partes reconhecem a fungdo importante desempenhada pelos
meios de comunicacdo e zelardo para que a crianca tenha acesso a
informacfes e materiais procedentes de diversas fontes nacionais e
internacionais, especialmente informacdes e materiais que visem a promover
seu bem-estar social, espiritual e moral e sua salde fisica e mental. Para
tanto, os Estados Partes:

a) incentivardo os meios de comunicacdo a difundir informacgdes e materiais
de interesse social e cultural para a crianca, de acordo com o espirito do
artigo 29;

12 Disponivel em http://www. planalto.gov.br/ ccivil 03/decreto/1990-1994/D99710.htm. Acesso em: 30
de novembro de 2015.
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b) promoverdo a cooperagdo internacional na produgdo, no intercdmbio e na
divulgagdo dessas informagOes e desses materiais procedentes de diversas
fontes culturais, nacionais e internacionais;

c) incentivardo a producdo e difusdo de livros para criancas;

d) incentivardo os meios de comunicacdo no sentido de, particularmente,
considerar as necessidades linguisticas da crianca que pertenca a um grupo
minoritario ou que seja indigena; e

e) promoverdo a elaboracdo de diretrizes apropriadas a fim de proteger a
crianga contra toda informacdo e material prejudiciais ao seu bem-estar,
tendo em conta as disposi¢des dos artigos 13 e 18.

Além de ratificar as disposicOes legais da Convencao, o Brasil também garantiu
no Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA) os direitos dos menores em relacdo a
midia. Conforme o artigo 71 da Lei n°® 8.069% (BRASIL, 1990) “A crianga e o
adolescente tém direito a informacdo, cultura, lazer, esportes, diversdes, espetaculos e
produtos e servicos que respeitem sua condicdo peculiar de pessoa em
desenvolvimento”. Ainda segundo a mesma Lei, artigo 76, ¢ obrigacao das emissoras de
televisdo e radio exibirem, em horario recomendado, programas direcionados ao publico
infanto-juvenil com finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas (BRASIL.
Lei n°8.069, 1990).

Até hoje, os direitos fundamentais da Convencédo e do ECA sao frequentemente
violados. Na esfera pablica, o problema estd no descaso dos governos quanto a
fiscalizacédo da aplicacdo das normas pelas empresas de midia estatais e privadas. Ja no
espaco particular, a questdo é que, na maioria dos lares e das escolas, a hierarquia social
diminui a importancia da voz das criangas, que muitas vezes ndo tém suas ideias e
colocacdes levadas a sério.

O proximo capitulo vai analisar qual a postura das grandes emissoras de
televisbes abertas, privadas, governamentais e pagas (com o foco nos canais para o
segmento infantil) do Brasil, com relacdo a Convencdo da ONU. O mapeamento das
grades de programacao vai identificar quais artigos da resolucéo estdo sendo cumpridos
ou descumpridos e observar o grau de importancia que cada canal direciona a

programacdo audiovisual brasileira voltada as criancas.

13 Disponivel em http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/LEIS/L8069.htm. Acesso em: 30 de novembro de
2015.
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3. MAPEAMENTO DA PRODUCAO AUDIOVISUAL INFANTIL NO
BRASILOS

O habito de assistir a televisdo intensificou-se entre as criangas do século XXI e
por isso, como visto no capitulo anterior, a TV tem se tornado uma importante
ferramenta para o entendimento da realidade e também para a formacdo de padrdes de
comportamento e atitudes em relacdo a sociedade e a propria midia. O Painel Nacional
de Televisdo, realizado pelo Ibope Media®*, destacou que, na atualidade, o tempo médio
que criancas e adolescentes na faixa etaria escolar gastam, diariamente, na frente da
televisdo teve um aumento de 52 minutos nos ultimos 10 anos. Em 2014, segundo dados
da pesquisa, as criancas de 4 a 17 anos usaram a TV, em média, 5 horas e 35 minutos
durante um dia.

Para que tal costume ndo seja nocivo a infancia, Girardello (2008) alerta para a
necessidade de cuidados com trés pontos essenciais: 0 tempo que a crianga passa vendo
TV; a qualidade da mediacdo adulta; e o contetdo da programacdo. Segundo a autora, 0
monitoramento das horas que a crianga passa assistindo televiséo € crucial para evitar
que, ao invés de instigar a imaginacdo, a televisdo passe a causar uma passividade
cognitiva. Ja a mediacdo do adulto, tanto na familia quanto na escola, faz-se necessaria
para que a linguagem e o conteldo dos programas televisivos sejam devidamente
contextualizados e compreendidos de maneira critica pela crianga durante as possiveis
interacdes presenciais estabelecidas na familia e na escola. Girardello (2008) explica,
por ultimo, que a preocupacdo com o conteudo televisivo também é importante para que
0 excesso de violéncia realista, presente em diversos programas das grades televisivas,
ndo limite a imaginacao, ao invés de desenvolvé-la.

Este capitulo busca identificar quais programas voltados ao publico infantil
possuem contetdos jornalisticos no enredo. Para isso, vai ser elaborado um
mapeamento das grades de programacédo das principais emissoras brasileiras gratuitas e
pagas e projetado o cenario da producdo audiovisual infantil no Brasil. Além disso, este
estudo tem como objetivo verificar quais canais tém se preocupado em atender as

resolucdes da Convencdo sobre o Direito da Crianca e do Adolescente e do Estatuto da

14 A pesquisa foi realizada pelo Ibope Media em 2014 e divulgada pelo projeto Crianca e Consumo.
Alguns dados estdo disponiveis em: http://criancaeconsumo.org.br/noticias/tempo-diario-de-criancas-e-
adolescentes-em-frente-a-tv-aumenta-em-10-anos. Acessado em: 21 de setembro de 2015.
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Crianca e do Adolescente (ECA)™®. Tais documentos garantem o acesso a informagéo de
qualidade, com linguagem apropriada, e asseguram o direito a participacdo das criangas
na producdo do programa direcionado a eles, para que possam ser ouvidos e tenham
suas demandas consideradas como prioridade.

Ambos o0s documentos destacam que as emissoras devem garantir a
disponibilizacdo de programas infantis com conteGdo informativo direcionado
especialmente as criancas, atentando para que as informacbes passadas sejam de
interesse do publico infantil e em formato de facil compreensdo e assimilacdo pelo
publico-alvo. Contudo, para melhor entendimento de quais programas se encaixam
nessa demanda e para que eles possam ser destacados no mapeamento realizado, é
necessario abordar conceitos que permeiam a categoria “Informativo”, bem como
compreender a nocao de género discursivo e, especialmente, de género televisivo.

O estudo dos enunciados e dos géneros de discurso sdo importantes para escapar
das nogbes simplificadas sobre o fluxo continuo dos processos de comunicagdo. O
enunciado é, segundo o Bakhtin (1997), um elo na cadeia da comunicacéo verbal e ndo
pode ser separado dos elos anteriores e que os sucedem, os quais os influenciam e
provocam reacgdes e respostas em uma ressonancia dialdgica. Mas a participacéo ativa
de quem recebe o0 enunciado também é parte importante do processo de comunicacao
verbal, responsavel pela elaboracdo dos sentidos de qualquer enunciado. De acordo com
Bakhtin (1997), as caracteristicas relativamente estaveis de cada enunciado podem ser

divididas em géneros do discurso. Para o autor:

A riqueza e a variedade dos géneros do discurso sdo infinitas, pois a
variedade virtual da atividade humana é inesgotavel, e cada esfera dessa
atividade comporta um repertério de géneros do discurso que vai
diferenciando-se e ampliando-se a medida que a propria esfera se desenvolve
e fica mais complexa. (BAKHTIN, 1997, p.279).

Essa heterogeneidade e flexibilidade dos géneros discursivos, ressaltadas pelo
autor permitem que o conceito se adeque as diversas formas de comunicacdo. A partir
de tal ideia, € possivel agrupar areas da comunicacdo em géneros especificos com
regularidades enunciativas semelhantes — como o género televisivo — para facilitar sua

andlise, o qual pode ser, por sua vez, subdividido em distintas categorias.

15 Disponiveis em: https://www.unicef.org.br e http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/LEIS/L8069.htm.
Acesso em: 30 de novembro de 2015
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Aronchi (2015) utiliza-se dessa segmentacdo para analisar a programacédo
televisiva brasileira. Ele divide os programas das principais emissoras em quatro
categorias — entretenimento, informativo, educativo e outros —, as quais se subdividem
em diferentes tipos de géneros televisivos. O curioso dessa divisao € que 0s programas
para criancas — desenhos e género infantil — sdo produtos da categoria de entretenimento
e, segundo o autor, ndo demonstram preocupacdo em passar informacbes para seu
publico-alvo.

Uma maneira de compreender as caracteristicas dos programas informativos na
televisdo é se basear nas caracteristicas dos géneros discursivos, sejam eles televisivos
ou ndo. O jornalismo, principal género da categoria “Informativo” destacada por
Aronchi (2015), tem como principal objetivo, segundo Bill Kovach e Tom Rosenstiel
(2004), “fornecer informagdes as pessoas para que estas sejam livres e capazes de se
autogovernar” (KOVACH & ROSENSTIEL, 2004, p.31). De acordo com os autores, o
jornalismo cria uma linguagem comum de conhecimentos sobre a realidade que ajuda
na coesdo da comunidade, identificando seus objetivos incomuns, seus herois e vildes.
Além disso, ele da voz a atores sociais nem sempre reconhecidos na agenda da midia,
como, por exemplo, as criangas.

Para Machado (2000), jornalismo € a mediacdo entre o que acontece na realidade
e 0 espectador e, portanto, se fazem indispensaveis o0s relatos do reporter e dos

entrevistados. Contudo, para Becker:

O Jornalismo revela jogos e disputas de poder e desigualdades, faz denlncias
e informa sobre os principais acontecimentos do Pais e do mundo e 0s
sentidos das noticias intervém na vida, nos pensamentos e na cultura de todos
0s cidaddos e em nossas relagdes com o outro. De fato, o Jornalismo
contribuiu para decifrar e compreender a realidade (Vizeu, Rocha, 2011), e
quanto mais democratica € uma sociedade, mais informacbes e noticias
existem (BECKER, 2012, p.236).

Machado (2000) diz, também, que a producdo jornalistica audiovisual tem
caracteristicas especificas como, por exemplo, a mistura de fontes diferentes em uma
mesma matéria, 0 que proporcionam multiplos niveis de dramaticidade a narrativa.
Além disso, conforme analisa o autor, as noticias sdo normalmente transmitidas
diretamente do local dos acontecimentos e filmadas com as pessoas em primeiro plano,
falando diretamente para a cAmera (posi¢do stand-up). Esse formato ajuda a passar mais

credibilidade e a criar uma identificacgdo com o espectador. E importante destacar,
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ainda, que as matérias sdo compostas por diversas fontes de imagem, fotografias,
infograficos, mapas, textos, locucées, musicas e ruidos (MACHADO, 2000).

Apesar do fato de a categoria Informativo possuir caracteristicas bastante tipicas
e de facil identificacdo, faz-se necessario ressaltar, segundo Becker (2012), que as
narrativas jornalisticas ndo sdo produzidas apenas com uma tipologia especifica. Os
textos televisivos, hoje, estdo cada vez mais hibridos e sdo transmitidos por diferentes
suportes, ameacando a exclusividade da categoria informativa como Unica traducdo da
realidade. Também € interessante destacar, de acordo com a autora, que ha bastante
ficcionalidade nos textos jornalisticos. O objetivo dos textos midiaticos, em geral, é
“informar, seduzir, encantar, persuadir e convencer sobe determinados regimes de
visibilidade” (BECKER, 2012, p.237).

Esta hibridizacdo da linguagem audiovisual, citada por Becker (2012), permite
que programas misturem jornalismo, entretenimento e contetdo pedagdgico para formar
conhecimento e ampliar as percepgdes sobre a realidade social, as ciéncias e as artes.
Segundo Eduardo Meditsch, o jornalismo é uma forma de producéo de conhecimento,
mas também reproduz saberes e relacfes de poder neles imbricadas. De acordo com o
autor, novos estudos epistemologicos defendem que o conhecimento possui, além de
caracteristicas cientificas, experiéncias culturais e histéricas. O entendimento da vida
social cotidiana, objeto discursivo do jornalismo, € uma forma de conhecimento.
Assim, compreende-se porque o jornalismo exerce uma mediacdo importante na
compreensdo e na percepgao dos acontecimentos e, a0 mesmo tempo, produz este saber
sob determinadas estratégias e regras de enunciacdo proprias a esse campo. De acordo
com Lage (apud MEDITSCH, 1998), o jornalismo descende de uma forma antiga de
adquirir conhecimento, que nos dias de hoje esta sendo realizada em uma escala
industrial em funcdo do desenvolvimento e dos usos dos aparatos tecnologicos.

O jornalismo opera, portanto, no campo légico do senso comum e, de acordo
com Meditsch (1998), reune nesta caracteristica tanto a sua forca quanto a sua

fragilidade. Para o autor:

“E fragil quanto ao método analitico e demonstrativo, uma vez que nio pode
se descolar de nogdes pré-tedricas para representar a realidade. E forte na
medida em que essas mesmas nogdes pré-tedricas orientam o principio de
realidade do seu publico, nele incluidos cientistas e filésofos quando
retornam a vida cotidiana vindos de seus campos finitos de significacdo. Em
consequéncia, o conhecimento do jornalismo ser4 forcosamente menos
rigoroso do que o de qualquer ciéncia formal mas, em compensagdo, sera
também menos artificial e esotérico” (MEDITSCH, 1998, p.32).
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A pesquisadora Patricia Holland (2008), também defende que os produtos que
incluem contetdos jornalisticos relevantes ao publico infantil, apresentadas com uma
linguagem adequada, contribuem para o desenvolvimento da capacidade das criancas de
compreender quem sdo e a maneira como lidam com as experiéncias cotidianas. Além
disso, a formagdo de julgamentos politicos e culturais proporcionados por tais
programas informativos podem trazer, a longo prazo, mudangas sociais reais
(HOLLAND, 2008).

Sob essas perceptivas, assume-se nesta pesquisa que a analise da programacao
televisiva dedicada as criancas é relevante para os estudos de jornalismo e de midia,
porque os programas informativos infantis encontrados sdo importantes exemplos de
flexibilidades e inovagdo. Como pretendem-se demonstrar nesta investigacéo, apesar do
jornalismo ser geralmente reconhecido como género estatico, de linguagens e formatos
tradicionais e bem definidos, ele aparece para o publico infantil com linguagens e
estruturas narrativas diversificadas e hibridas, nos programas dedicados as criangas que
mais misturam entretenimento, educacéo e informacéo.

Para entender o espaco que esse tipo de producdo audiovisual ocupa no cenario
televisivo brasileiro e, posteriormente, também as suas caracteristicas foi feito um
mapeamento da grade de programacdo das principais emissoras. O objetivo desse
mapeamento foi identificar os canais gratuitos e pagos que atendem as legislacdes
universais e brasileiras em termo de programacdo infantil, apontar quais programas
possuem conteudo informativo e destacar quais 0s canais que mais se preocupam em
transmitir conhecimentos em formato jornalistico para as criancas. S&o destacadas,
segundo as defini¢cdes citadas anteriormente, as atracbes que apresentam as seguintes
caracteristicas: multiplicidade de fontes; transmissdo das noticias diretamente do local
dos acontecimentos; cuidado com a elaboracéo estética e de contetdo das narrativas das
matéria e processos de comunicacao interativos.

A primeira etapa do mapeamento foi fazer o levantamento de todos o0s
programas disponiveis nos canais selecionados, tanto da TV aberta quanto da TV
fechada. As grades de programacdo foram consultadas no portal de cada emissora
(disponiveis no Anexo ) e os programas infantis existentes foram identificados e

contabilizados com auxilio das sinopses e dos videos disponibilizados nos sites e nas
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plataformas especializadas®. Durante esse processo, também foi registrado o tempo que
cada canal disponibilizou para as produgdes audiovisuais infantis, divididos entre a
media de horas diarias dos dias Uteis e a média de horas do final de semana.

O passo seguinte foi analisar os programas infantis levantados e verificar quais
deles continham as caracteristicas informativas ja& mencionadas nesse capitulo. Para
isso, foram novamente utilizadas as descri¢des de cada atracdo e os episddios replicados
nos portais e nos canais de video e de televisdo. Os desenhos e as séries menos
conhecidas foram assistidas pelo menos cinco vezes, para depois serem classificadas
como informativas ou ndo-informativas.

Todos os programas analisados apareceram na grade de programacdo durante o
periodo do mapeamento, que comecou no dia 30 de novembro (segunda-feira) e se
estendeu até 6 de dezembro (domingo) de 2015. No total, foram 7 dias, 20 canais e 783
programas, sendo que as atragbes que aparecem em mais de um canal foram
contabilizadas apenas uma vez. As emissoras observadas foram divididas em TV aberta
— privados (Globo, SBT, Band, Record e RedeTV) e publicos (TV Brasil, Futura,
Cultura e TV Escola) — e TV a cabo (Gloob, Disney Channel, Disney XD, Disney Jr,
Nickelodeon, Nick Jr, Discovery Kids, Cartoon Network, Boomerang, Tooncast e TV
Ra Tim Bum).

No que diz respeito a TV aberta (Tabela 1), quatro canais se destacam quanto a
preocupacao em apresentar programas que vao além dos objetivos mercadologicos: TV
Escola, Futura, TV Brasil e Cultura. Além de juntos concentrarem 84% da programacéo
infantil total disponivel na TV aberta, estas emissoras proporcionam espago para
producdes educativas e informativas e priorizam as producdes audiovisuais
desenvolvidas no Brasil. Destacam-se, ainda, trés programas que possuem quadros
noticiosos direcionado as criangas: “O Teco Teco” e “Pandorga”, da TV Brasil; e
“Mundo da Leitura”, do Canal Futura. Essas produgdes sao nacionais ¢ misturam ficgao

e entretenimento a um conteddo educativo e informativo que aborda aspectos sociais,

16 Sites oficiais:  http://www.sbt.com.br/pequenoscampeoes; http://tvbrasil.ebc.com.br/o-teco-teco;
http://www.tve.com.br/programas/pandorga/galeria; http://www.mundodaleitura.upf.br/programa/o-
mundo-da-leitura.html; http://cmais.com.br/x-tudo e
http://tvratimbum.cmais.com.br/blogdogeninho/blog. Acesso em: 20 de dezembro de 2015. Os demais
links estdo disponiveis no Anexo I.
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culturais, histéricos e cientificos, bem como reportagens que desbravam o universo de

interesse das criangas.

Tabela 1 — Programas da TV abertas divididos por canais, programas
infantis e programas infantis informativos

Canal Quantidade de Quantidade de Quantidade programas
programas programas infantis infantis informativo
TV Brasil 91 22 2
Cultura 77 29 0
Futura 60 10 1
Band 55 3 0
Record 32 2 0
RedeTV 46 0 0
Globo 53 0 0
SBT 48 11 1
TV Escola 29 9 0

Fonte: Sites dos canais selecionados.
Um programa jornalistico para criangas que se destaca na grade de programacéo

do SBT ¢ a série de reportagem “Pequenos Campedes”. A produgdo feita pelo canal
mostra, em cada episddio, a historia de superacdo de duas criancas através do esporte,
apresentando-o como ajuda alternativa para questdes que dizem respeito a socializacao
e formacéo, tanto fisica quanto psicoldgica. O SBT também aparece como a emissora
privada com maior nimero de horas diarias dedicadas ao publico infantil na grade:
9h45, de segunda a sexta; e 12h30, aos finais de semana. Contudo, os outros 10
programas infantis apresentados pelo SBT sdo voltados prioritariamente para o
entretenimento.

Em dois dos quatro canais gratuitos restantes, hd alguns programas infantis
veiculados apenas aos sabados e domingos, na Record e na Band. Todos 0s programas
para criancas dessas emissoras sdo de entretenimento e alguns deles passam em horarios
dificeis de serem assistidos, como o caso dos desenhos “Ei Arnold” (1h45 da
madrugada) e “Dragon Ball” (6h da manha), ambos apresentados pela Band. Ja a Globo
e a RedeTV ndo possuem nenhum programa infantil em sua grade.

A pesquisa relatou, ainda, que apenas 16% dos programas da TV aberta é
dedicado ao publico infantil, nGmero que cai para 1% no que diz respeito aos programas
infantis informativos (Grafico 1). Mas, se 0 mercado de programas préprios para crianca
estd em constante expansdo (WASKO, 2008), porque a quantidade de programas na TV
gratuita brasileira é tdo pouco expressiva? Por um tempo, esse tipo de programacéao foi

veiculado nas redes de televisdo e canais gratuitos em horarios especificos para o
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segmento infantil que costumavam ser a tarde, no inicio das manhds e nas manhas de
sébado. Atualmente, segundo Wasko (2008), ocorre a migragdo dos programas infantis
para a TV fechada, em parte devido a expansdo do uso da TV a cabo, em parte pelo
desenvolvimento do mercado audiovisual dedicado ao publico infantil.

Gréfico 1: Porcentagem da programacao da TV aberta dividia em
programas gerais, infantis e infantis informativos

Programacao da TV Aberta

B Programas gerais
B Programas infantis

Programas infantis
informativos

Fonte: Sites dos canais selecionados.

A TV a cabo segmentada comecou nos Estados Unidos quando a Tele-
Communications, Inc. (TCI) anunciou, em 1994, uma nova tecnologia de compressao
digital de sinais com a capacidade de oferecer 500 canais de TV (WATERS E
BEACHY, 1993 apud DUARTE, 1993)!. O processo de segmentacdo da televisdo
durou quase duas décadas nos EUA e tem sido cada vez mais forte no Brasil, com o
desenvolvimento de sistemas de telecomunicacdes, como o satélite e o cabo. Duarte
(1993) diz que a audiéncia da TV passa a ser segmentada por interesses e padrdes de

consumo:

A hipdtese em teste era de que as estratégias de marketing televisivo estéo se
distanciando de um puablico de massa em direcdo a publicos-alvo mais
restritos, cujo tamanho reduzido é compensado por uma maior empatia em
relacdo a programacdo e andncios publicitarios (DUARTE, 1993, p.107).

Admir R. Borges, Sergio Arreguy e Lourimar de Souza (2012) relatam em seu
texto “O auge e o declinio da programac¢do infantil na TV comercial brasileira” a

maneira como ocorreu a migracdo dos programas infantis de TV aberta para a fechada.

17 Disponivel em:
http://www.portcom.intercom.org.br/revistas/index.php/revistaintercom/article/view/825/ 734. Acesso
em: 8 de janeiro de 2016.
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Segundo os autores, as Organizagcdes Nao Governamentais (ONG) preocupadas com as
criangas — como o Instituto Alana — e com a regularizacdo dos programas — como a
Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa) e o Conselho Nacional de
Autorregulamentacdo (Conar) —, comegaram a fazer criticas e denuncias a exploracéo
mercadoldgica da crianca, bem como a conteldos erotizados e violentos expostos nos
programas televisivos. Essa pressdo ocasionou a queda no investimento publicitario no
segmento e, com isso, a diminuicdo dos recursos que as emissoras tinham para produzir
seus programas infantis.

Borges, Arreguy e Souza (2012) disseram, ainda, que entre as décadas de 80 e
90 cerca de 30 horas diarias da programacdo na TV aberta eram voltadas para as
criancas. O mapeamento desse trabalhou registrou uma media de aproximadamente
quatro horas diarias durante a semana, sendo que, como apresentado anteriormente,
quatro dos canais abertos analisados (Globo, RedeTV, Band e Record) ndo possuem
programas infantis em sua grade. Durante o fim de semana, o numero de horas
assistidas aumenta para aproximadamente seis horas diarias e as emissoras Band e
Record passam a incluir alguns desenhos e séries infantis na programacao. A Tabela 2
mostra a media de horas de programacdo infantil registrada no mapeamento — em dias

Uteis e finais de semana — de cada um dos canais da TV aberta selecionados.

Tabela 2 — Duracdo média da programacao infantil nos canais da TV aberta
Média de horas diarias

Canais De segunda a sexta Séabado e domingo
RedeTV 0 0

Globo 0 0

Band 0 4h20
Record 0 5h20

SBT 9h45 12h30

TV Escola 1h50 1h50
Futura 5h 12h35

TV Brasil 8h30 3h30
Cultura 12h 14h30

Fonte: Site dos canais selecionados.
As emissoras de televisdo abertas, como a Globo e a TV Cultura, adotaram a
estratégia de criar canais pagos para o publico infantil. A Cultura criou, dia 12 de
dezembro de 2004, a TV Ra Tim Bum, o primeiro canal infantil brasileiro da TV por

assinatura com a programacdo para as diversas faixas etarias, com maior foco nas idades

23



pré-escolares e de pré-alfabetizacdo?®. Ja a Globo, em junho de 2012, retirou do ar a TV
Globinho, seu ultimo programa exclusivamente para criancas e, na mesma logica de
marketing segmentado, migrou sua programacéo infantil para a TV fechada, com a
criacdo do Gloob, voltado para criancas de 4 a 9 anos (BORGES, ARREGUY e
SOUZA, 2012)°.

A TV a cabo proporciona canais produzidos especialmente para o publico
infantil, com programacdes direcionadas as criangas, 24 horas por dia. Atualmente, de
acordo a pesquisa desenvolvida neste trabalho, existem 11 canais infantis e 345
programas diferentes (Tabela 3). De acordo com a analise da grade mapeada, é possivel
perceber dois objetivos na programacdo dos canais infantis: entreter e educar. Dentre as
producbes analisadas, destacam-se a grande diversidade de séries de comédia e
desenhos que visam o entretenimento, bem como desenhos com caracteristicas
pedagdgicas. Contudo, apenas dois programas apresentam conteudo noticioso em seu
enredo — a reapresentacdo do antigo programa do Canal Futura “X-Tudo”, e o “Blog do

Geninho” —, ambos do canal brasileiro TV Ra Tim Bum.

Tabela 3 — Programas da TV paga divididos por canais infantis, quantidade de
programas totais e quantidade de programas informativos

Canal Quantidade de programas Quantidade de programas
informativos

TV R4 Tim Bum 35 2
Boomerang 24 0
Tooncast 43 0
Disney XD 37 0
Gloob 36 0
Disney Jr 31 0
Nick Jr 16 0
Nickelodeon 40 0
Disney Channel 49 0
Cartoon Network 43 0
Discovery Kids 30 0

Fonte: Site dos canais selecionados.
E preciso ressaltar que mesmo os poucos programas informativos que existem na

TV por assinatura ndo atingem a grande maioria das criancas brasileiras. Segundo

nimeros da Pesquisa Brasileira de Midia 2015%°, somente 26% dos lares brasileiros sdo

18 InformacBes  disponiveis  em:  http://www2.tvcultura.com.br/captacao/  media/noticia
tvratimbum.especial. SET04. pdf. Acesso em: 28 de dezembro de 2015.

19 Disponivel em: http://www.fumec.br/revistas/mediacao/article/view/1357/926. Acesso em: 8 de janeiro
de 2016.

20 Realizacdo da Secretaria de Comunicagéo Social da Presidéncia da Republica.
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atendidos por um servico pago de televisdo?! e essa porcentagem engloba, em sua
maioria, as pessoas com mais escolaridade e de renda familiar mais alta. Esses dados so
reforcam a necessidade de um olhar mais exigente para a TV Aberta, que, como visto
anteriormente, ndo respeita as normas do ECA e da Convengdo sobre o Direito da
Crianca e do Adolescente, as quais exigem, além da existéncia de programas voltados
ao publico infantil, contetdos que proporcionem informacGes de qualidade sobre os
interesses que permeiam o universo infantil, com uma linguagem acessivel e
direcionada as criancas.

Outro fenbmeno da comunicacdo relevante que deve ser apresentado para
melhor compreensdo do mapeamento € o de convergéncia entre as midias. Segundo
Turner e Tay (2009 apud BECKER, 2015)%, a televisio ndo deve ser compreendida,
atualmente, como somente um meio de massa que atua na constituicdo da esfera
publica. Bennet e Strande (2011 apud BECKER, 2015) apresentam uma corrente de
estudos sobre televisdo que a vé como um produto inserido na cultura digital, de
ambiente interativos, com novas praticas culturais.

Beatriz Becker (2015), diz que as pessoas nao deixaram de assistir televisdo com
a expansdo e a popularizacdo da internet. Conforme explica a autora, 0 que ocorreu na
verdade foi a expansdo dos programas televisivos para outras plataformas. As emissoras
ndo sO arrumaram maneiras de convivéncia entre as novas e velhas formas de produzir e
consumir televisdo, como também adaptaram seus conteldos para convergirem
harmoniosamente entre 0s meios virtuais e ndo-virtuais. Sobre tal medida, a autora

afirma:

De fato, a televisdo tem se reinventado como um meio interativo em
sincronia com as redes sociais em diferentes partes do mundo. Tenta
administrar a proliferagdo de novos formatos de midia e de canais de
distribuicdo tanto para promover conteldos quanto para monetizar essas
novas plataformas e legitimar suas mediacBes, as quais ja ndo podem ser
mais reduzidas a manipulacéo ideoldgica e ao agendamento ou ao controle da
opinido publica (ANDREJEVIC, 2009; BECKER, 2014; MARTIN-
BARBERO, 2001 apud BECKER, 2015, p.193).

Becker (2015) apresenta, ainda, a ideia de Michael Curtin sobre o Matrix Media,

que consiste em “uma constelagio de grandes conglomerados de midia ndo mais

21 Dados disponiveis em: http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-
qualitativas-de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf. Acesso em: 18 de novembro
de 2015

22 Disponivel em: http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/ _index.php/revistafamecos/article/view/20534/
13483. Acesso em: 12 de janeiro de 2016.
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caracterizados por uma fonte Unica, mas por trocas interativas, diferentes sites de
producdo e diversos modos de interpretacdo e uso” (BECKER, 2015, p.192). Esse
conceito admite a TV como um meio mais “complexo, flexivel e dindmico, com muitos
percursos distintos de produgdo, distribuicao e formas de utilizagdo” (BECKER, 2015,
p.193).

A autora salienta que, segundo Curtin (2009 apud BECKER, 2015), essas
mudancas ndao garantem a heterogeneidade na midia, pelo contrario, ela pode ficar mais
igual e mais fechada. Andrejevic (2009 apud BECKER, 2015) também ressalta que as
transformagdes na TV ndo necessariamente democratizam a esfera publica, nem
reduzem a espetacularizacdo dos contetdos e formatos televisivos. A experiéncia de
producdo deste mapeamento confirmou tais observac6es no que diz respeito a producao
para criancas.

Durante a visita aos portais das emissoras, no processo de levantamento de
dados para o mapeamento, ja foi possivel perceber como os sites sdo limitados e se
restringem, na maioria das vezes, a apresentarem o conteudo institucional do canal, a
grade de programacdo, sinopses das atracOes e das caracteristicas dos personagens,
algumas cenas dos principais desenhos, jogos e passatempos (desenho para colorir,
caca-palavra, quebra-cabecas). Ndo ha preocupacdo em complementar e diversificar o
conteddo dos programas, nem em criar algo de contetdo exclusivo para a plataforma
virtual. O objetivo principal € a promocéo das atracdes do canal e entretenimento.

Contudo, é possivel ressaltar pequenos diferenciais em alguns sites, como, por
exemplo, a pagina do Cartoon Network?3, que possui uma pequena selecdo de dicas de
seguranga para os pais usarem durante a navegacdo de seus filhos. O site do Gloob?*
também reserva uma parte para receitas culinarias simples, para serem feitas pelas
criangas, na companhia de um adulto. Na péagina do Disney Channel? tem alguns links
para blogs com listagens de situacfes engracadas da programacao e testes divertidos,

mas tudo com o intuito de promover a propria programacdo. Cabe destacar, ainda, o

23 Disponivel em: http://www.cartoonnetwork.com.br/dicas-de-seguranca. Acesso em: 13 de janeiro de
2016.

24 Disponivel em: http://mundogloob.globo.com/receitas. Acesso em 13 de janeiro de 2016.

%5 Disponivel em: http://blogs.disney.com.br. Acesso em: 13 de janeiro de 2016.
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portal do canal Disney Jr?%, que disponibiliza livros digitais de facil acesso, que podem
ser lidos e ouvidos pelas criangas, com as histdrias das princesas classicas da Disney.

De toda a programagdo, o desenho “Blog do Geninho”?’, da TV Réa Tim Bum,
merece uma mengdo especial. O programa relaciona de forma inovadora a TV e a
internet ao criar um blog que é alimentado com informacGes e fotos exclusivas. Além
disso, a producdo audiovisual veiculada na TV € apenas mais um elemento da
postagem, que também disponibiliza, como forma de complemento, links de sites sobre
0s assuntos abordados. Atualmente o blog ndo esta atualizado.

O proximo capitulo explicara um pouco mais sobre esse e 0s outros programas
infantis que foram classificados como informativos (X-Tudo, O Teco Teco, Pandorga,
Mundo da Leitura e Pequenos Campedes). VVao ser apresentadas mais detalhadamente as
formas e os conteudos dos quadros noticiosos das seis atragdes e analisada, por
completo, a producdo que mais se destacar quanto ao seu contetdo e formato

jornalistico.

26 Disponivel em: http://disneyjunior.disney.com.br. Acesso em: 13 de janeiro de 2016.
27 Disponivel em: http://tvratimbum.cmais.com.br/blogdogeninho/blog. Acesso em: 18 de janeiro de
2016.
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4. PROGRAMAS AUDIOVISUAIS INFORMATIVOS DIRECIONADOS AO
PUBLICO INFANTIL

A televisdo exerce um grande poder de mediacdo sobre préaticas sociais,
econdmicas e culturais e serve a sociedade ndo apenas como entretenimento, mas
também como meio de compartilhamento de informacdes e noticias. Contudo, 0s
padrdes de comportamentos e de opinides criados por ela, bem como a maneira com que
a TV direciona a atencdo do telespectador, prioriza, na maioria das vezes, 0s interesses
do mercado consumidor em detrimento a formagdo de uma consciéncia social, politica e
histérica (BECKER & PINHEIRO FILHO, 2011). No cenéario da producdo audiovisual
infantil, o principal objetivo também é alimentar os interesses mercadol6gicos. Segundo
afirmam Miranda e Sampaio (2011)?, a maioria dos programas direcionada ao publico
infantil das TVs comerciais estimulam precocemente o consumo com a exibicdo de
comerciais durante o periodo em que esses programas sdo veiculados nos intervalos da
programagéo.

Apesar do forte apelo comercial da programacéo infantil, existem, nas grades de
programacéo, atracdes que possuem contetidos pedagdgicos e educativos, normalmente
veiculadas nos canais para criangas menores ou nas TVs publicas. O curioso é que 0s
poucos programas que apresentam estrutura e conteddo jornalisticos, destacados pelo
mapeamento do capitulo anterior, estdo inseridos em programas que tem como base
para construcdo da sua narrativa a preocupacdo com o0 aspecto educativo. As seis
atracOes informativas selecionadas — X-Tudo e Blog do Geninho, da TV Ra Tim Bum;
O Teco Teco e Pandorga, da TV Brasil; Mundo da Leitura, do Canal Futura e Pequenos
Campedes, do SBT — misturam ficcdo com realidade e fazem combinacdes de diversas
linguagens, formatos e midias para abordar as noticias de maneira didatica e atrativa
para o publico infantil.

Esses seis programas selecionados correspondem a menos de 1% da
programacdo infantil mapeada nas emissoras de TV comercial. Cabe ressaltar que as
atracbes apresentadas nesse capitulo foram destacadas por serem as Unicas que
apresentam  programas com algumas caracteristicas da linguagem jornalistica,
mencionadas no capitulo anterior, como: a presenca de entrevistas com especialistas

sobre o tema abordado; o cuidado com a construgcdo da histoéria e com o local das

28 Disponivel em: http://intercom.org.br/papers/regionais/nordeste2011/resumos/R28-1111-1.pdf. Acesso
em: 20 de janeiro de 2016.
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reportagens; edi¢6es com trilhas sonoras e locuces em off; e filmagens feitas com o
reporter e o entrevistado em primeiro plano, interagindo com a camera. O Estes
elementos jornalisticos estdo proximos aqueles indicados por Arlindo Machado sobre a
narrativa do telejornal:
[...] o quadro basico do telejornal consiste no seguinte: o repdrter, em
primeiro plano, dirigindo-se a cadmera, tendo ao fundo um cenério do préprio
acontecimento a que ele se refere em sua fala, enquanto graficos e textos

inseridos na imagem datam, situam e contextualizam o evento (MACHADO,
2000, p.104).

Este capitulo vai apresentar as caracteristicas gerais dos programas infantis
informativos, apresentando como s&o suas estruturas e 0 espago que ocupam nas grades
de programacao referentes ao periodo de 30 de novembro a 6 de dezembro e 2015. Para
isso, foram assistidos a todos os programas disponiveis gratuitamente nos portais dos
canais selecionados e suas plataformas de video oficiais?°.

Os primeiros programas estudados sdo produtos da TV Ra Tim Bum, Unico
canal da televisdo por assinatura que possui atragdes informativas. A emissora continua
a veicular o programa “X-Tudo”, que estreou na TV Cultura em 10 de abril de 1992,
onde foi exibido originalmente. Atualmente, a producdo passa durante duas horas nao
consecutivas na programacao diaria da emissora paga e tem, em média, 23 minutos de
duragdo, sem intervalos (Quadro 1). Maisa Zakzuk, uma das idealizadoras e diretora
geral do projeto “X-Tudo”, afirma em depoimento & revista Comunicagio e Educagio®
que o objetivo do programa ¢ informar e formar. Segundo Zakzuk, ¢ preciso “estimular
0 raciocinio, explorar o pensamento associado e dar a oportunidade para que 0 nosso

publico amplie o seu universo de conhecimento” (ZAKZUK, 2001, p.97).

2 Sjtes oficiais:  http://www.sbt.com.br/pequenoscampeoes;  http://tvbrasil.ebc.com.br/o-teco-teco;
http://www.tve.com.br/programas/pandorga/galeria; http://www.mundodaleitura.upf.br/programa/o-
mundo-da-leitura.html; http://cmais.com.br/x-tudo e
http://tvratimbum.cmais.com.br/blogdogeninho/blog. Acesso em: 20 de dezembro de 2015. Os demais
links estdo disponiveis no Anexo I.

30 Disponivel em http://www.jornaldamanhamarilia.com.br/noticia/18362/TV-Ra-Tim-Bum-estreia-
aplicativos-e-programa-estrelado-por-reporteres-mirins. Acesso em: 20 de janeiro de 2016.
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Quadro 1: Periodicidade do programa X-Tudo na grade da TV Ra Tim Bum

Horario/ | Segunda Terca Quarta Quinta Sexta Sébado Domingo
Dia (30/11) (1/12) (2/12) (3/12) (4/12) (5/12) (6/12)
3h X X X X X X X

9h X
9h30 X X X X X

17h X X X X X

17h30 X
22h30 X X X X X X X

Fonte: Site da TV R4 Tim Bum - http://tvratimbum.cmais.com.br.

Para alcancar tal efeito nas criangas, o “X-Tudo” ¢ separado em quadros que

abordam, de maneira didatica e criativa, assuntos como receitas culinarias, esportes,

ecologia, livros infantis, lingua portuguesa, charadas e cultura geral. Alguns episddios

do programa também apresentam matérias jornalisticas com duracdo media de seis

minutos. A Figura 1, abaixo, retrata o boneco “X” interagindo com um dos personagens

humanos durante o quadro de culinaria. J& a Figura 2 mostra o apresentador Marcio

Ribeiro entrevistando um professor da escola de circo para o quadro “Reportagem”.

Nesse quadro, os apresentadores Marcio Ribeiro e Norival Rizzo vdo até o local da

matéria para saber das criangas envolvidas sua opinido e seu conhecimento sobre o

assunto em pauta. O tema da reportagem varia entre as areas esportiva, educativa e de

entretenimento, podendo abordar, por exemplo, o funcionamento de uma escola de

circo, de um restaurante ou, até mesmo, de um museu sobre ciéncias e tecnologia.

Figura 1 — Boneco “X” do programa X-Tudo, interagindo com o0 menino Rafa
durante o quadro de culinaria

Fonte: Site da TV Ra Tim Bum - http://tvratimbum.cmais.com.br.
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Figura 2 — Apresentador Marcio Ribeiro entrevistando um professor de circo para
0 quadro “Reportagem” do X-Tudo

Fonte: Site da TV Ra Tim Bum - http://tvratimbum.cmais.com.br.

O reporter “X-Tudo” entrevista, ainda, 0s adultos responsaveis pelo espaco onde
a matéria esta sendo produzida, para que eles possam apresentar e explicar mais
profundamente o assunto da matéria. O quadro obedece aos moldes jornalisticos,
contendo imagens de apoio, locucdo em off e mais de uma fonte. Além disso, o repérter
faz uso de um microfone, interage com a camera, com o entrevistado e com o ambiente
varias vezes durante a gravacao, da mesma forma como é feito em um jornal tradicional
para o publico adulto.

Esse formato de entrevista também aparece em outra atracdo da TV R& Tim
Bum, o “Blog do Geninho”. Contudo, existe uma diferenca entre os dois programas que
merece ser destacada: apesar dos reporteres do “Blog do Geninho” serem criangas e
entrevistarem outras criangas seguindo parametros jornalisticos na construcdo da
informacdo, o conteddo da entrevista ndo é propriamente informativo. Durante a
reportagem, eles perguntam sobre 0s gostos e 0s habitos dos colegas e procuram criar
identificacOes entre eles e o0 tema, mas ndo adicionam informacdes sobre o lugar que
estdo ou sobre o tema abordado. A informacdo do programa fica por conta, entdo, do
post do blog e da fala do personagem Eugénio, o “Geninho”.

Mais uma caracteristica do programa, que esta no ar desde junho de 2013, é a

interacdo do blog real com o video veiculado no canal. A producdo audiovisual serve,
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entdo, como complemento & publicacdo feita no site®! que também tem fotos inéditas,

links e informacdes adicionais. Entre as pautas abordadas estéo: a histdria do reldgio; a

criacdo das animacOes gréficas; curiosidades sobre a Copa do Mundo e o Museu do

Futebol; e festas e férias de final de ano. As Figuras 3 e 4, abaixo, retratam,

respectivamente, 0 Geninho apresentando o programa sobre a Copa e a reporter mirim

Amanda entrevistando outra crianga sobre futebol, no Museu do Futebol, que fica no

Estadio do Pacaembu, em Sao Paulo. O “Blog do Geninho” dura, em média, sete

minutos sem intervalo e ocupa 40 minutos, ndo consecutivos, da programacdo semanal

como mostra o Quadro 2 abaixo.

Quadro 2: Periodicidade do programa Blog do Geninho na grade da TV R4 Tim

Bum
Horario/ | Segunda Terca Quarta Quinta Sexta Sabado Domingo
Dia (30/11) (1/12) (2/12) (3/12) (4/12) (5/12) (6/12)
4h30 X X
11h30 X X
15h30 X X
21h30 X X

Fonte: Site da TV Ra Tim Bum - http://tvratimbum.cmais.com.br.

Figura 3- Personagem Geninho apresentando o episédio sobre a Copa do Mundo

do programa Blog do Geninho

i:"

Fonte: Site da TV Ra Tim Bum - http://tvratimbum.cmais.com.br.

31 Disponivel em: http://tvratimbum.cmais.com.br/blogdogeninho/blog. Acesso em: 20 de dezembro de

2015.
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Figura 4 — Reporter mirim do programa Blog do Geninho entrevistando outra
crianca sobre futebol no Museu do Futebol, Estddio do Pacaembu, S&o Paulo

Fonte: Site da TV R4 Tim Bum - http://tvratimbum.cmais.com.br.

Ja na TV aberta, 0 canal que mais se destaca em termos de programa infantil
informativo é a emissora publica TV Brasil, criada em dezembro de 2007 e gerida pela
Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC)%. O primeiro, dos dois programas identificados
¢ “O Teco Teco™, que mistura animacdo (o avatar Betinho) com uma personagem
humana chamada Cascudo, interpretada pelo ator Bertrand Duarte, ambos retratados na
Figura 5, abaixo. Ele fala sobre historia, ciéncias, tecnologia, charadas, jogos e
informacdo. A atracdo, que passa duas vezes por dia durante a semana e uma vez aos
sabados, tendo duracdo de 13 minutos, sem intervalos (Quadro 3). Deste tempo, dois
minutos ¢ meio sdo dedicados a quadros informativos, como o “Olha o Cara!” e “Um

minuto, um lugar”.

Quadro 3: Periodicidade do programa O Teco Teco na grade da TV Brasil

Horario/ | Segunda Terca Quarta Quinta Sexta Sébado Domingo
Dia (30/11) (1/12) (2/112) (3/12) (4/12) (5/12) (6/12)
10h50 X X X X X X

14h50 X X X X X

Fonte: Site da TV Brasil - http://tvbrasil.ebc.com.br.

32 Disponivel em: http://tvbrasil.ebc.com.br/sobreatv. Acesso em: 20 de janeiro de 2016.

33 Disponivel em: http://tvbrasil.ebc.com.br/o-teco-teco. Acesso em: 12 de janeiro de 2016.
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Figura 5 — Personagem humana Cascudo interagindo com o personagem animado
Betinho no desenho O Teco Teco

Fonte: Site do programa O Teco Teco -  http://videos.ebc.com.br/ef/ef8b412 a5f9226cdef24
e0be62cc9a86.webm.

O quadro “Olha o Cara!”, apresenta uma pequena reportagem com criangas dos
diversos cantos do Brasil,que explicam suas culturas, seus gosto s ou seus cotidianos.
Essas matérias tém formato de documentario. As criancas sao posicionadas em um local
que ilustra o tema, interagindo para a cAmera na hora de exporem suas falas, mas ndo ha
atuacdo de repOrteres, nem perguntas e imagens de microfones. Na edicdo, sdo
colocadas, ainda, imagens que se relacionam com a reportagem em exibicdo para
ilustrar as atividades realizadas pelas criancas. A Figura 6, abaixo, mostra como
acontecem essas entrevistas, retratando um menino gaucho falando para a camera sobre
as tradi¢Oes do seu estado. Entre os episodios analisados, alguns dos temas apresentados
foram: as tradicdes farroupilhas; construcdo de robds; desenho de historias e

personagens em quadrinhos; circo; e escola de culinaria.
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Figura 6 — Menino gaicho sendo entrevistado para o quadro “Olha o Cara!” do
programa O Teco Teco

Fonte: Site do programa O Teco Teco -  http://videos.ebc.com.br/ef/ef8b412 a5f9226cdef24
e0be62cc9a86.webm.

No quadro “Um minuto, um lugar”, ainda do programa O Teco Teco da TV
Brasil, a abordagem jornalistica € diferente. Nele, o personagem Betinho vai a diversos
locais em todo o Brasil para mostrar seu funcionamento e suas atracfes. A camera
enquadra as imagens como se 0 proprio personagem estivesse filmando. As cenas desse
quadro sdo semelhantes a representacdo da Figura 7 abaixo, referente ao episodio que
Betinho visitou 0 Museu da Lingua Portuguesa. A narracdo em off, com a voz de
Betinho, também colabora para que o produto final pareca uma matéria jornalistica
sobre curiosidades ou turismo. Alguns dos ambientes apresentados foram: Museu da
Lingua Portuguesa; Museu da Maré; Porto de Itaqui; Pampa Safari; metrd de Séo Paulo;

e um submarino da marinha brasileira.
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Figura 7 — Enquadramento feito pela cimera do quadro “Um minuto, um lugar”
do programa O Teco Teco, que simula o personagem animado Betinho gravando
uma reportagem

Fonte: Site do programa O Teco Teco -
e0be62cc9a86.webm.

http://videos.ebc.com.br/ef/ef8b412 a5f9226cdef24

O outro programa infantil informativo € o “Pandorga”, replicado nacionalmente
pela TV Brasil, mas produzido pela emissora parceira TVE, do Rio Grande do Sul. Ele
ocupa apenas 20 minutos da programacédo do canal nacional e dura, aproximadamente,

13 minutos e meio, sem intervalos, como revela o Quadro 4 abaixo.

Quadro 4: Periodicidade do programa Pandorga na grade da TV Brasil

Horéario/ | Segunda Terca Quarta Quinta Sexta Sabado Domingo
Dia (30/11) (1/12) (2/12) (3/12) (4/12) (5/12) (6/12)
16h25 X X X X X

Fonte: Site da TV Brasil - http://tvbrasil.ebc.com.br.

O enredo da atracdo tem como base uma historia ficticia sobre as experiéncias
sociais que as criangas passam durante a infancia, encenada pelos personagens feitos de
fantoche. No meio da narrativa, sdo exibidos quadros que apresentam poesias, ddo
sugestdes de livros infantis e ensinam brincadeiras que estimulem as criancas a
mexerem o corpo. No programa, também existe o quadro “O Diario de Nina” que conta
as aventuras individuais de uma das integrantes da trama principal, como por exemplo,
ir comprar pdo na padaria.

A informacdo aparece apenas no “Jornal Legal”, um quadro que mistura o

contetdo educativo com o jornalistico. Os personagens “Carlos @” e “Anete Email”
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apresentam o jornal em uma bancada similar as dos jornais tradicionais, como retrata a
Figura 8, abaixo. Eles introduzem um assunto de cultura geral — como, por exemplo,
atividade fisica, adogdo de animais, leitura em braile, instrumentos musicais, entre
outros — e depois passam a fala para um professor que explica o tema um pouco melhor.
Os dois apresentadores também complementam as informacgdes com mais contetdos

pedag0gicos e curiosidades.

Figura 8 — Bancada do Jornal Legal, quadro do programa Pandorga, com 0S
personagens Carlos @ e Anete Email

Fonte: Canal do programa pandorga no Youtube - https://www.youtube.com/watch?v =

EsA bpOcluA&index=13&list=PLEVHKgwu2V EhchNO0sqgj1Fy6Wjcv8VB-z

Além disso, em alguns episodios, o fantoche Tinta faz papel de repdrter e
entrevista profissionais e criangas para aprofundar mais ainda a pauta do quadro. Na
matéria, o boneco usa um microfone, interage com a camera, vai até o local da
reportagem, utiliza imagens de apoio e locucdo em off. A producéo se assemelha a uma
edicdo para adultos e sua duracdo varia de dois minutos e meio a seis minutos.

Este mesmo formato de reportagem aparece também no quadro informativo
“Fique esperto” do programa para criangas “Mundo da Leitura”, do canal Futura. No
quadro, que dura cerca de cinco minutos, a apresentadora Natalia, junto com o boneco
Gali-leu, vai a lugares de interesse do publico infantil fazer matérias jornalisticas sobre
temas como inclusdo digital, Sindrome de Down e um projeto que ensina musica nas
escolas chamado Aprendiz. A Figura 9 mostra a apresentadora Natalia entrevistando

uma participante do projeto musical de Niterdi.
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Figura 9 — Apresentadora Natalia, do programa Mundo da Leitura, do canal
Futura, entrevistando uma participante do projeto Aprendiz

Fonte:; Canal do Mundo da Leitura no Youtube - https://www.youtube.com/watch?v=yyEIxLDxZcg.

Segundo o site do “Mundo da Leitura”®*, o enredo da atragio é desenvolvido de
maneira interdisciplinar — com colaboracdo de profissionais das areas de Letras, Artes,
Comunicacdo, Educacdo e Ciéncias Exatas — e utiliza-se de personagens humanos,
bonecos manipulados, apresentacdo de histérias de livros infantis, oficinas de artes e
jogos para estimular o habito de leitura, a criatividade e o raciocinio das criancas. Os
aproximadamente 26 minutos de duracdo, sem intervalo, aparecem trés vezes na
programacdo das segundas e quartas-feiras, e duas vezes nas tercas, quintas, sextas e
sabados (Quadro 5).

Quadro 5: Periodicidade do programa Mundo da Leitura na grade do Canal

Futura
Horario/ | Segunda Terca Quarta Quinta Sexta Sabado Domingo
Dia (30/11) (1/12) (2/12) (3/12) (4/12) (5/12) (6/12)
9h30 X X X X X X X
12h X X
13h X X
19h X X X X X X

Fonte: Site do Canal Futura - http://www.futura.org.br.

34 Disponivel em: http://www.mundodaleitura.upf.br/programa/o-mundo-da-leitura.ntml. Acesso em: 4 de
dezembro de 2015.
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A ultima atracdo a ser apresentada ¢ a série “Pequenos Campedes” produzida
pela emissora de TV aberta SBT, que também foi o canal privado com mais
programacdo infantil geral da televisdo aberta. Nos episddios, que ocupam 45 minutos
da programacdo de domingo (Quadro 6), criangcas e pais relatam como a prética
esportiva pode auxiliar a superar dificuldades como bullying, timidez ou hiperatividade.
O programa tem como apresentadora e reporter a atriz Bianca Castanho e seu contetdo

é integralmente jornalistico.

Quadro 6: Aparicdes do programa Pequenos Campedes na grade do SBT

Horario/ | Segunda Terca Quarta Quinta Sexta Sabado Domingo
Dia (30/11) (1/12) (2/12) (3/12) (4/12) (5/12) (6/12)
10h15 X

Fonte: Site do SBT - http://www.sbt.com.br/home.

Outra caracteristica da categoria Informativa presente nos episédios sdo as
entrevistas com as criancas, pais e profissionais das areas de Psicologia e Educacdo
Fisica. Elas foram todas filmadas em primeiro plano e em ambientes que ajudam na
contextualizacdo das matérias, como ilustra a Figura 10, apresentada abaixo. Alem
disso, a producdo audiovisual também faz usos de trilhas sonoras, imagens
complementares e efeitos graficos de edicdo para deixar 0 programa mais atrativo para
as criangas.

Figura 10 — A entrevista filmada em primeiro plano, com uma pista de treino ao
fundo para contextualizar o tema hipismo, do episodio de Pequenos Campedes

Fonte: Site do programa Pequenos Campedes - http://videos.ebc.com.br/ef/ef8b412a5f9226cdef24e0be
62cc9a86.webm.
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Os dados sobre a duracdo e aparicdo de todos os programas apresentados neste
capitulo sdo melhor visualizados na Tabela 4. A partir dela, é possivel identificar quais
s80 0s canais e as atragdes que mais ddo destaques a informacédo direcionada ao publico
infantil, quais sdo as principais caracteristicas das linguagens utilizadas em seus
episodios, quantas vezes eles passaram na programacdo durante a semana analisada e se
eles possuem ou ndo conteudos atualizados no ano de 2015, ou seja, se 0S programas
estdo produziram episédios novos no ano do mapeamento ou apenas reapresentando
episodios apresentados nos anos. Essas informacdes associadas ao resumo dos
programas feito anteriormente, serdo sistematizadas para eleicdo das diretrizes que irdo

nortear a anélise comparativa desenvolvida no capitulo 5.

Tabela 4 — Duracdo dos programas que possuem quadros informativos

Temoo Média de % de Usam
~ Periodicidade P duragdo dos duragdo dos s Contetdos
AtracGes total de ficcdo no .
semanal ~ quadros quadros atualizados?
duracédo . . . - enredo?
informativos informativos
X-Tudo 26 23°00” 6°00” 26,08% SIM NAO
Blog do 8 7°00” 7°00” 100% SIM NAO
Geninho
O Teco 11 13°00” 230" 17,69% SIM SIM
Teco
Pandorga 5 13°30” 3’307 24,81% SIM SIM
Mundo
da 17 26°00” 4°30” 16,53% SIM SIM
Leitura
Pequenos _
Campede 1 45°00” 45°00” 100% NAO SIM

S

Fonte: Sites dos canais selecionados.
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5. ANALISE TELEVISUAL DOS PROGRAMAS INFORMATIVOS
PANDORGA E PEQUENOS CAMPEOES

Os programas televisivos informativos dedicados ao publico infantil, que foram
destacadas no mapeamento realizado no capitulo 3 e detalhados no capitulo 4, tém em
comum o cuidado com a linguagem audiovisual de seus quadros jornalisticos. Os
programas X-Tudo e Blog do Geninho, da TV R& Tim Bum, O Teco Teco e Pandorga,
da TV Brasil, Mundo da Leitura, do Canal Futura, e Pequenos Campedes, do SBT,
misturam ficcdo e realidade e utilizam diversos codigos e diferentes recursos
multimidias para que a informacao transmitida seja atraente e adequada as criancas.

A analise dessas experiéncias criativas, segundo Machado (apud BECKER &
MATEUS, 2010) é importante para o entendimento de que € possivel produzir
programas televisivos de qualidade, cujos interesses vdo alem dos mercadoldgicos.
Cabe destacar que, para o autor, a qualidade esta na diversidade, na oportunidade de se
ter um leque amplo de experiéncias diferenciadas ao assistir a um programa na TV. Sob
essa perspectiva, focalizando as narrativas jornalisticas em audio e video, Becker (2009,
apud BECKER & MATEUS, 2010) afirma que o jornalismo audiovisual de qualidade
pressupde diversidade de temas e de atores sociais, pluralidade de interpretacdes,
inovacOes estéticas e contextualizagdo dos acontecimentos. Amparada nesses
pressupostos, esta analise dos quadros jornalisticos dos programas televisivos
brasileiros que mais se destacam quanto ao conteudo informativo dedicado as criancas
busca compreender melhor quais sdo as suas caracteristicas de linguagem e como
incorporam diretrizes dos discursos jornalisticos. Neste estudo é adotada a metodologia
da Analise Televisual proposta por Becker (2012), a qual permite uma leitura critica das
obras audiovisuais televisivas e disponibilizadas na web.

Trés programas informativos foram selecionados para compor o corpus desta
analise: o Pandorga, da TV Brasil, 0 Mundo da Leitura, do Canal Futura, e 0 Pequenos
Campedes, do SBT. Foram considerados como critérios de selecdo para escolha destes
programas, como mencionado no capitulo anterior, aqueles que tiveram episodios
produzidos e veiculados em 2015; reuniram a maior quantidade de conteddo
proporcional dedicado aos quadros informativos; e expressaram o perfil do canal no

qual o programa foi exibido no periodo estudado. A partir destes critérios, foram
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selecionados e analisados neste capitulo os episddios das producdes Pandorga® e
Pequenos Campedes® que foram ao ar durante o periodo de 30 de novembro a 6 de
dezembro de 2015. O programa Mundo da Leitura ndo disponibiliza seus episédios na
internet e ndo respondeu ao pedido de divulgacdo dos episddios veiculados na semana
eleita para esta analise, por isso ndo foi possivel integra-lo neste estudo comparativo. E
importante destacar que os cinco episodios da producdo Pandorga que vao ser estudados
correspondem aos episodios 1, 2, 3, 4 e 5 da temporada de 2015%. O episddio analisado
de Pequenos Campedes foi o Gnico veiculado na semana do mapeamento e passou na
manha de domingo do dia 6 de dezembro.

A Andlise Televisual é formada por trés etapas, a descricdo do objeto do estudo -
realizada no capitulo anterior-, a analise quantitativa e qualitativa, as quais formam a

andlise televisual propriamente dita, e a interpretacdo dos resultados.

5.1. ANALISE COMPARATIVA

A metodologia desenvolvida Becker (2012) divide a primeira etapa do estudo
comparativo, a analise quantitativa, em cinco categorias: estrutura narrativa; tematica;
enunciadores; multimidialidade; e edicdo. Cada uma delas é explicada mais
detalhadamente a seguir no percurso da analise desses programas. A categoria “estrutura
narrativa” corresponde a analise dos elementos que caracterizam os modos de
organizacdo textual do programa, considerando o estilo da narracdo, o formato, o
conteudo e as caracteristicas visuais e sonoras.

No programa Pequenos Campefes, do SBT, a narrativa é organizada pela
apresentadora do programa Bianca Castanho, chamando os blocos da reportagem e
conduzindo as entrevistas — sempre em tom de conversa — com 0s pais, 0s instrutores do
esporte e as criancas. A voz masculina de um narrador em off também ajuda na
organizacdo textual, mas no interior dos blocos dedicados as reportagens. Ele
contextualiza e apresenta algumas informacGes que ndo aparecem na voz das

personagens ou de Bianca. Sua enunciacdo € ilustrada por imagens. Esta narracdo em off

% Disponibilizados em: https://www.youtube.com/playlist?list=PL EVHKgwu2VEhchN 0sqgj1Fy6Wijcv8
VB-z. Acesso em: 10 de fevereiro de 2016.

3 Disponivel em: http://www.sbt.com.br/pequenoscampeoes/videos/categoria/7302/Programa-de-06-12-
15.html. Acesso em: 10 de fevereiro de 2016.

37 Dados encontrados em: http://tvbrasil.ebc.com.br/pandorga/episodios. Acesso 20 de fevereiro de 2016.
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também ¢é utilizada no inicio de cada episddio, apresentando um resumo do programa
anterior, mostrando como as criangas que participaram do Ultimo episédio foram
impactadas pelo esporte. Esse mesmo narrador ainda contextualiza a prética desportiva
que constitui a tematica de um determinado na abertura de cada um dos episodios. No
Unico episddio do programa exibido no periodo estudado, por exemplo, ele apresenta a
menina Gabi, que ja pratica o hipismo, préatica desportiva destacada neste episodio, com
um depoimento dela falando sobre os efeitos do hipismo em sua vida. O narrador
mostra também o menino Jodo e seu perfil de bagunceiro e espoleta, assim, levanta o
questionamento se o esporte vai acalmar o comportamento dele e introduz a narrativa.

As entrevistas e depoimentos dos personagens principais, Gabi e Jodo,
aparecem durante todo programa, em quadros distintos como o “Desafio dos Diarios”,
que mostra criancas escrevendo em um diario sobre a experiéncia de fazer amigos
novos e treinar para os desafios do programa; e o “Desenho Campedo”, no qual Jodo
desenha suas impressdes sobre a experiéncia vivida na semana da reportagem. O
programa apresenta, ainda, entrevistas com os profissionais da psicologia e do hipismo
para dar credibilidade aos acontecimentos apresentados.

A linguagem utilizada em Pequenos Campedes segue, de certa forma, as
caracteristicas de uma reportagem tradicional, a producéo insere animacdes e sons que
se assemelham aos de desenhos animados, além de trilhas sonoras alegres, para atribuir
leveza ao produto e torna-lo mais atraente para o publico infantil.

A categoria “estrutura narrativa” também foi aplicada para analisar o programa
Pandorga da TV Brasil e seu quadro informativo, Jornal Legal. No episédio 1, primeiro
episodio dos cinco estudados deste programa, o Jornal Legal abre a nova temporada
como se apresentasse uma noticia extraordinaria de um telejornal comum. Os ancoras
Anete E-mail e Carlos @ vestem roupas que se assemelham as usadas pelos jornalistas
dos telejornais tradicionais, mas produzidas com cores alegres e apropriadas para um
programa infantil. Ambos possuem, ainda, brinquedos como aderecos — Anete usa uma
centopeia de pelicia no ombro e uma caneta em formato de passaro e Carlos utiliza um
rato no bolso do paletd, que ele chama de mouse, em referéncia aos aparatos
tecnoldgicos. Para compor ainda mais o visual de telejornal, eles apresentam as noticias

atras de uma bancada. Este cenario e estas roupas sdo repetidas em todas as edi¢bes do
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Jornal Legal dos episodios analisados, apenas os aderegos podem ser alterados em
funcdo da tematica da matéria.

Logo no inicio do episodio 1, os apresentadores chamam o comentarista
Professor Sabe Tudo, para explicar qual o significado do nome do programa
“Pandorga”. Ele utiliza recursos visuais para ajuda-lo a compor a explicagdo sobre a
palavra — que é o nome dado ao brinquedo pipa, no estado do Rio Grande do Sul —e 0
processo de construcao desse objeto.

Apos este primeiro quadro de formato jornalistico, comeca a parte ficcional do
programa, no qual os personagens fantoches — Jura, Beti, Nina, Tinta, Tuca, Maira e
Tininha — vivem aventuras e conflitos baseados nos dramas da infancia. Mas eles
vestem roupas de criangas, para criar identificagdo com o publico infantil.

O episodio 1 € o Unico, entre os cinco analisados, que possui duas edi¢es do
Jornal Legal. Na segunda edicdo, os apresentadores estdo no mesmo cenario, com as
mesmas roupas, mas com aderecos de frio, como cachecol, chapéu e manta. Eles
utilizam esse artificio para introduzir o tema do quadro, “clima”. Durante o jornal,
Arlete e Carlos conversam com o professor Sabe Tudo, o qual aparece em cenarios de
diferentes regibes do Brasil, explicando o clima habitual de cada uma delas e fazendo
referéncias aos seus respectivos sotaques.

Anete E-mail e Carlos @ abrem o Jornal Legal do segundo episodio vestindo as
mesmas roupas do primeiro programa. A Unica diferenca é a caneca de chocolate na
bancada, que introduz o objeto da reportagem, o “chocolate”. Eles fazem contato com o
fantoche Tinta, que faz o papel de reporter do quadro. Tinta visita a fabrica de chocolate
da cidade de Gramado, no Rio Grande do Sul, para descobrir como é o processo de
producdo do chocolate. O reporter fantoche usa um microfone e entrevista o auxiliar de
producdo da fabrica Roger, o qual explica quais sdo 0s passos para a obtencdo do
chocolate.

No terceiro episodio analisado, Carlos @ aparece no Jornal Legal com
apetrechos necessarios para andar de bicicleta, contextualizando a matéria seguinte
sobre esportes radicais. Ele chama novamente o reporter fantoche Tinta, que faz uma
matéria sobre skate. O fantoche entrevista o professor de skate Thiago Carrion e a
praticante Alicia Marmitt sobre o material e as técnicas necessarias para a pratica desse

esporte. A estrutura do jornal, quando ha entrevistas, se repete: Anete e Carlos
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introduzem o tema de uma maneira criativa; um profissional qualificado, entrevistado
por Tinta, traz informagdes sobre a pauta do programa; e os dois apresentadores
encerram a edicéo.

No quarto episodio, Anete E-mail e Carlos @ abrem o quadro cantando, para
apresentar a tematica da “musica”. Logo apos, eles fazem contato com Tinta, que
entrevista, em um estddio de gravagdo, o operador de dudio Dudu Yugueros e masicos
profissionais da banda Apanhador S6. O quinto e Ultimo episodio estudado mostra
novamente o Professor Sabe Tudo, desta feita como repérter de uma noticia ficticia
sobre uma familia de quatis que fora prejudicada por vizinhos humanos que jogaram
lixo em sua casa. A gravacdo é feita diretamente de um zooldgico onde, supostamente,
o0s quatis foram abrigados apés a tragédia. O intuito da matéria ficticia é alertar para os
perigos do descarte irregular de lixo no meio ambiente.

Apds as entrevistas 0s apresentadores aparecem novamente para encerrar 0O
quadro. Um letreiro sobe com uma espécie de ficha técnica sobre a producdo do jornal.
E importante destacar que em todas as edicdes, durante as cenas feitas no estudio do
Jornal Legal, é utilizada a mesma trilha sonora. Esse recurso ajuda a criar a identidade
do quadro e torna-lo menos formal, em relacdo aos telejornais tradicionais.

Outra categoria necessaria para a analise dos programas informativos, apontada
por Becker (2010), é a “tematica”, que observa 0S contelidos e campos tematicos das
producdes audiovisuais e como eles sdo organizados no programa. Pequenos Campedes
focaliza basicamente um Unico tema durante todo o episodio, a superacdo dos
problemas comportamentais das criangas por meio da pratica esportiva. Contudo, para
construir a narrativa ele subdivide o conteldo em dois subcampos tematicos: 0s
problemas comportamentais e a pratica do esporte. O programa mostra 0s problemas
comportamentais, como eles afetam a familia e a crianca, porque eles acontecem e
como soluciona-los e, em seguida, apresenta no episodio estudado o hipismo, suas
caracteristicas e seus efeitos nas atitudes das criancas que o praticam.

A tematica na atracdo Pandorga jd € organizada de maneira diferente. O
programa, veiculado pela TV Brasil, aborda temas variados em cada quadro, até mesmo
na historia ficticia apresentada em cada episddio. No episddio 2, por exemplo, a
historia central do programa gira em torno da chegada de uma nova aluna no colégio da

Turma do Pandorga. Nesse mesmo episodio, a edi¢do do Jornal Legal abordou o tema
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chocolate. Os assuntos referidos nos outros quadros do episodio 2, por exemplo, séo:
animais do zooldgico da cidade de Gramado, o livro “Almanaque” de Ruth Rocha e
exercicios para coordenacdo e poesia. O Jornal Legal, quadro informativo em analise,
também ndo segue um tema padrdo para suas pautas, basta ser de interesse do publico
infantil. Nos episodios 1, 3, 4 e 5, por exemplo, foram destacados, respectivamente, 0s
seguintes temas: o significado da palavra Pandorga e os climas presentes no territorio
brasileiro, chocolate, skate, misica e meio ambiente.

Dando sequéncia a analise quantitativa é preciso observar ainda a categoria
“enunciadores”, que analisa 0 modo com que os ancoras € os reporteres apresentam o
texto, de que maneira sdo construidas suas credibilidades e como sdo organizadas e
hierarquizadas as vozes dos atores sociais que constituem o quadro informativo. No
programa Pequenos Campedes, o papel do narrador e de Bianca Castanho € organizar a
narrativa. Para ajudar a caracterizar o formato jornalistico da atracdo, a apresentadora
aparece vestida como os profissionais dos telejornais tradicionais, com roupas casuais,
mas que transmitem certa formalidade, como blazers, blusas de manga e salto alto.

Gabi e Jodo, como personagens principais da reportagem, aparecem durante todo
o programa. No episddio estudado, Gabi € filmada em primeiro plano e com a hipica ao
fundo do cenario da maioria das entrevistas e depoimentos, vestida com roupas
apropriadas para montar a cavalo. Ja Jodo aparece primeiramente em casa, cCom roupas
casuais e depois com o uniforme de hipismo e também com a hipica ao fundo.
Observando outros episodios do programa nao inseridos nesta analise porque nao foram
exibidos no periodo estudado, foi possivel perceber que a préatica desportiva apresentada
no programa sempre intervém nos trajes e nos cenarios de Gabi e Jodo.

As entrevistas com os profissionais do esporte e da pedagogia sdo feitas de
maneira diferente, respeitando o papel que cada um tem na construcao da narrativa. Os
instrutores de hipismo estdo com roupas especiais para a pratica do esporte e tem seu
depoimento gravado na hipica, com uma linguagem informal. J& a psicologa,
entrevistada sobre o comportamento agitado de Jodo, veste uma camisa branca de
botBes e mangas compridas e grava seu depoimento em um consultério médico e com
um tom mais formal.

A construcdo dos enunciadores no programa Pandorga é um pouco diferente. Os

principais atores da atracdo sdo os fantoches da Turma Pandorga — Jura, Beti, Nina,
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Tinta, Tuca, Maira e Tininha. Eles sdo os personagens da histéria central de cada
episodio. Contudo, quem esta afrente do quadro informativo analisado, Jornal Legal,
sdo os apresentadores Anete E-mail e Carlos @. Para se caracterizar como ancoras,
Anete aparece vestida com roupas formais, com uma camisa de manga comprida até o
pescoco e um blazer estruturado. Ela utiliza um corte de cabelo curto e 6culos para
ajudar a compor a personagem. Carlos @ também usa 6culos, um palet6 formal, camisa
de bot&o e gravata. Contudo, como ancoras de um jornal infantil, usam roupas azuis e
rosas.

Eles contracenam com o fantoche Tinta que, no quadro, faz papel de repoérter e
entrevista profissionais capacitados para falar sobre as pautas de cada episddio. Tinta
faz a reportagem sempre no local da matéria, como mostra o episédio 2, no qual o
fantoche vai até a fabrica de chocolate para perguntar ao auxiliar de producdo Roger
como o doce é feito. Durante a reportagem, os dois usam toucas de protecdo e Roger
ainda veste um uniforme branco, utilizado em fabricas de alimentos. No episodio 3
Tinta entrevista, também, o professor de skate Thiago, diretamente de uma pista propria
para a pratica da modalidade; e no episddio 4, o fantoche aparece em um estudio de
gravacao, falando com o operador de audio Dudu.

Anete E-mail e Carlos @ contracenam, também, com o Professor Sabe Tudo,
que veste roupas formais na mesma paleta de cores dos apresentadores. No primeiro
programa sabe tudo aparece como comentarista do quadro, explicando o tema
introduzido pelos ancoras. Mas, o personagem pode ser também um reporter ficticio,
como mostra o episddio 5, no qual ele aprece entrevistando quatis desabrigados apds um
descarte irregular de lixo. O Professor Sabe Tudo ajuda a tornar as informacdes mais
atrativas para crianca, adicionando ficcdo e animac6es que facilitem o entendimento da
pauta.

Dando continuidade a analise quantitativa € preciso observar outra categoria, a
“multimidialidade”, cujo objetivo ¢ compreender de que maneira a linguagem
audiovisual e os recursos graficos sdo empregados nas enunciacBes, observando as
combinacdes entre texto e imagem e suas producgdes de sentidos. O programa Pequenos
Campedes utiliza recursos graficos para deixar a reportagem jornalistica com uma
linguagem mais atrativa para criancas. Alem dos recursos habituais utilizados nas

narrativas jornalisticas, como a legenda com o nome, a profissdo ou a idade do
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entrevistado, existe também um quadro (Figura 11) que detalha um pouco mais 0s

atores da reportagem como a Gabi, 0 Jodo e os instrutores de hipismo.

Figura 11 — Quadro de informac0es sobre os atores da reportagem

Fonte: Site do Pequenos Campedes - http://www.sbt.com.br/pequenoscampeoes.

Existem também animacdes de bichos que dao leveza a edicdo, como por
exemplo um grilo passando durante um momento de siléncio de uma entrevista, ou
cavalos correndo para auxiliar na mudanca de assunto dentro da reportagem, como
mostra a Figura 12. Pequenos Campedes faz 0 uso, ainda, de artes visuais para separar

diferentes momentos do programa, o que € melhor visualizado pela Figura 13 abaixo.

Figura 12 — Arte utilizada para mudar o assunto dentro da reportagem de
Pequenos Campedes
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Fonte: Site do Pequenos Campedes - http://www.sbt.com.br/pequenoscampeoes.
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Figura 13 — Animacéo usada para a mudanca dos blocos da reportagem de
Pequenos Campedes

Fonte: Site do Pequenos Campedes - http://www.sht.com.br/pequenoscampeoes.

Fonte: Site do Pequenos Campedes - http://www.sbt.com.br/pequenoscampeoes.

A aplicagdo da categoria “multimidialidade”, utilizada para verificar como as
combinagdes entre audios, videos e outros codigos que compde a linguagem audiovisual
sdo realizadas, permitiu identificar que o quadro informativo do programa Pandorga,
Jornal Legal, explora a imagens em movimento, imagens fixas e recursos graficos
durante toda a exibicdo do programa. Nas edi¢bes do jornal dos cinco episodios
analisados, sdo inseridas legendas para identificar os apresentadores, o professor, o
repérter e os entrevistados, sejam eles ficticios ou ndo. Além disso existem, animacgdes
que auxiliam os apresentadores a ilustrar as histérias contadas para introduzir o assunto,
como a que retrata a descoberta do chocolate, presente no episodio 2 e na Figura 14,

abaixo:

Figura 14 — Animacdo utilizada para auxiliar a narracéo do Jornal Legal

I

Fonte: Canal do Pandorga no Youtube - https://www.youtube.com/playlist? list=PLEVHKqwu2VEhchN
0m sqgj1F y6Wjcv8VB-z.
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Existem, ainda, animagdes que ajudam a complementar informagdes, como as
que mostram as regifes e caracteristicas dos climas apresentados por Anete e Carlos
(Figura 15), ou as que ensinam a fazer uma pipa, mostradas pelo Professor Sabe Tudo,
ambas presentes no episddio 1 do programa Pandorga.

Figura 15 — Animagdes que auxiliam na compreensdo das informagoes
apresentadas pelo Jornal Legal
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L
J
Z ‘
Jduf

Fonte: Canal do Pandorga no Youtube - https://www.youtube.com/playlist? list=PLEVHKqwu2VEhchN
Om sggj1F y6Wijcv8VB-z.

Na aplicagdo da tltima categoria da analise quantitativa, a “edi¢ao”, foi possivel
verificar como os conteudos do programa sdo hierarquizados e os quadros informativos
sdo organizados. O programa Pequenos Campedes prioriza as entrevistas e 0S
depoimentos para formular sua narrativa. A maioria das imagens sdo utilizadas para
ilustrar o que esta sendo dito pelos atores da reportagem. E importante destacar que,
apesar do programa falar sobre a superacéo de Jodo e Gabi por meio dos esportes, e por
isso ter sempre a participacdo das duas criancas durante toda a atracdo, o enredo, a
credibilidade e os valores da matéria sdo construidos por meio dos depoimentos dos
pais, da apresentadora, do narrador e dos profissionais da psicologia e do hipismo —
todos adultos.

A edicdo do programa Pandorga ¢ um pouco diferente. Em todos os episddios
analisados existe a hibridizacdo do conteudo jornalistico com uma linguagem ficcional.
Em cada uma das cinco edi¢cbes do Jornal Legal, por exemplo, os apresentadores
utilizam aderecos e objetos, como cachecol, material para andar de bicicleta, caneca e
violdo, para compor uma cena ficticia que apresenta o tema do programa. Por mais que

as figuras de Anete e Carlos sejam personagens que representam jornalistas e as
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reportagens sejam inventadas, o contetdo da pauta sempre estd associada a experiéncia
cotidiana e os entrevistados das matérias também reforcam esta conex&o do programa
com a realidade.

Cabe destacar que o compromisso do quadro € com a noticia e o formato de suas
entrevistas se assemelha ao de uma matéria tradicional, com microfones, personagens
“especializados” para falar do tema, filmagem em primeiro plano e um cenario
associado ao contexto da pauta. A narrativa ficcional presente no jornal serve mais para
tornar a linguagem e o contetdo mais interessante e atrativo para as criangas.

A segunda parte deste estudo, ainda baseada na metodologia desenvolvida por
Becker (2012), foca na andlise qualitativa dos quadros informativos selecionados. Os
principios de enunciacdo analisados, formulados a partir de estudos sobre a linguagem
do telejornal (Becker, 2005), sdo: fragmentacdo; dramatizacdo; e definicdo de
identidades e valores.

A aplicagdo do principio da “fragmentacdo”, comum a toda programacao
televisiva, analisa como a auséncia de devidas conexdes dos programas noticiosos
prejudica a realizacdo de interligacdes indispensaveis para a correta compreensdo dos
problemas sociais. N&o se verificam caracteristicas deste principio no programa
Pequenos Campefes, uma vez que o tempo de duracdo do programa € relativamente
grande — 45 minutos —  para apresentar apenas uma reportagem sobre praticas
desportivas.

Em quase uma hora, é possivel fazer a apresentacdo bem completa das duas
criancas, contextualizando o ambiente familiar delas e as caracteristicas de suas
personalidades, mostrar detalhadamente os treinos esportivos das duas personagens
principais, assim como a execucao do desafio de hipismo proposto pelos instrutores do
esporte e a premiacgdo feita por um representante olimpico da modalidade.

Ja no programa Pandorga, da TV Brasil, percebe-se melhor as caracteristicas da
“fragmentacdo”. O programa ¢ muito fragmentado. Em apenas 14 minutos de
producdo, sdo exibidas: uma historia ficcional sobre uma aventura vivida pelos
personagens fantoches, como a caca ao fantasma que mora ao lado de Tinta, no episddio
1; quadros que falam de poesias, dao sugestdes de livros infantis, ensinam brincadeiras
que estimulem as criancas a mexerem o corpo e contam, em formato de diario, as

aventuras do fantoche Nina; além do quadro informativo analisado, o Jornal Legal, que
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apresenta uma reportagem sobre diversos temas. Embora essa diviséo torne o programa
mais rico em conteldo e também esteticamente, ela pode dificultar o entendimento de
cada quadro individualmente e de como eles se relacionam com o cotidiano das
criangas.

H& também fragmentacdo dentro do quadro informativo, Jornal Legal. O jornal
dura em média 4 minutos e, apesar de s6 abordar uma pauta por episédio, divide seu
tempo entre a apresentacdo de Anete E-mail e Carlos @ e a reportagem de Tinta, nos
episodios 2, 3 e 4, ou a apresentacdo dos dois ancoras e a participacdo do Professor Sabe
Tudo, como nos episddios 1 e 5 N&o hd tempo suficiente para explorar as
complexidades de cada assunto e as matérias focam apenas em um ponto, entre 0s
varios aspectos que podem ser abordados sobre chocolate, clima, musica, skate e meio
ambiente.

Outro principio da analise qualitativa, o da “dramatiza¢ao”, esta associado a
natureza ficcional das narrativas, que utiliza a emocéo para envolver o telespectador
com montagens e edicdes semelhantes aos da ficcdo. Se para informar é preciso seduzir,
encantar e convencer, como disse Becker (2012), os programas informativos para
criancas adaptam sua linguagem jornalistica para torna-la mais atrativa e de facil
compreensdo para o publico infantil.

O programa Pequenos Campedes realiza essa adaptacdo ao criar uma narrativa
linear, com comeco, meio e fim, semelhantes as historias de livros, filmes e desenhos. A
producdo facilita ainda mais a compreensdo da reportagem apresentada, marcando com
efeitos visuais os diferentes momentos da matéria como, por exemplo: “Retratos de
Familia”, que antecede a apresentagdo das personagens e de cada membro da familia
delas; ou “Primeiro dia de treinamento” (Figura 17), que localiza o telespectador na

temporalidade da matéria.
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Figura 17 — Recurso audiovisual que ajuda na organizacédo da narrativa de
Pequenos Campedes

PRIMEIRO DIA DE
TREINAMENTO

Fonte: Site do Pequenos Campedes - http://www.sbt.com.br/pequenoscampeoes.

No programa Pandorga, da TV Brasil, as edi¢des do quadro informativo Jornal
Legal, nos cinco episodios analisados, constroem sua narrativa misturando
caracteristicas da narrativa ficcional, por meio da insercdo dos personagens-fantoches
com caracteristicas da narrativa jornalistica, nas quais as personagens da matéria sao
reais e também os acontecimentos e fenémenos relatados, ainda que por meio de uma
abordagem que prioriza o entretenimento. O uso de assessoOrios e objetos cenograficos
na abertura do programa para atrair a atencdo das criancas para as reportagens
apresentadas também colabora para hibridizacdo da narrativa do Pandorga formada por
géneros discursivos distintos. Os ancoras Anete E-mail e Carlos @ sempre apresentam
uma cena ficticia que introduz a pauta do programa. No episodio 1, por exemplo, 0s
apresentadores aparecem usando roupas de frio para falar sobre os diversos climas do
Brasil; no episddio 2, Anete abre o Jornal tomando uma Xxicara de chocolate quente para
introduzir o tema “chocolate”; no episddio 3, Carlos @ entra no estddio vestindo
equipamentos de protecdo para préatica do ciclismo e aproveita a deixa para apresentar o
assunto “esportes radicais”; e no episddio 4 os dois apresentadores abrem o jornal
cantando, para falar sobre musica. A sequéncia desses episodios mostra as entrevistas
com profissionais capacitados que falam sobre questdes que fazem parte da vida social

cotidiana, relacionadas de alguma maneira, ao tema apresentado pelos ancoras.
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O Jornal Legal do episodio 5 merece destaque, pois 0s apresentadores ndo fazem
uma performance para apresentar a pauta que sera abordada e, sim, utilizam a
linguagem jornalistica para denunciar o problema de descarte irregular do lixo, que
afeta os animais e 0 meio ambiente em geral. A marca da ficcionalidade do quadro esta
na reportagem feita pelo Professor Sabe Tudo, que finge entrevistar as vitimas dessa
irregularidade, no caso, os quatis que estdo em abrigados em um zooldgico. Essa
hibridizacdo entre ficcdo e realidade torna a linguagem jornalistica mais interessante
para as criancas além de, segundo Girardello (2008), desenvolver sua imaginagdo. Se a
informacg&o é passada como parte de uma historia, ela pode ser utilizada como matéria-
prima para as brincadeiras fantasiosas das criangas e ser, assim, facilmente
compreendida e assimilada (GIRARDELLO, 2008).

O dultimo principio, “definicdo de identidades e valores”, refere-se as
caracteristicas que as noticias conferem aos varios atores sociais envolvidos na sua
construcdo e aos valores atribuidos a problemas e conflitos da sociedade e a maneira
como séo julgadas e qualificadas. Em Pequenos Campedes, programa do SBT, Jodo
aparece como uma crianga que precisa de ajuda para melhorar seu comportamento. Os
valores a serem alcancados pelo menino, como disciplina, obediéncia e concentracao,
sdo apontados na reportagem pela fala dos pais das duas criancas e pelo exemplo de
superacédo de Gabi.

O papel de Jodo e Gabi na reportagem se assemelham a dois esteredtipos
classificados pelo seminario do projeto Children’s Express®: “pequenos demonios”,
qual se refere as matérias que relatam criancas de mau comportamento, que nao se
encaixam nos ideais de criangas boas; e “as criancas sao brilhantes”, correspondente as
reportagens que utilizam imagens de criancas prodigios como exemplo de
comportamento para as criangas mas.

O problema de colocar as criangas nessa posi¢cdo, segundo Holland (2008) é que
a nocao de infancia como periodo fragil, que necessita da participacdo constante dos
adultos, se perpetua na percepc¢do dos adultos e das proprias criancas. Como programa
informativo produzido para o publico infantil, que acaba influenciando na criacdo da
identidade de cada crianca, ele deve direcionar sua narrativa de maneira a estimular a

reflexdo das criancas, deixando elas préprias identificarem, entenderem a julgarem as

38 Citado no capitulo 2.
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situagdes apresentadas (HOLLAND, 2008), como discutimos anteriormente. Contudo, 0
que a reportagem faz € apresentar um bom exemplo que deve ser seguido por todas as
criangas e uma solucdo para os pais que assistem ao programa, COMo uma receita capaz
de curar dificuldades emocionais ndo discutidas ou questionadas.

Apesar dos problemas encontrados na narrativa de Pequenos Campedes, é
preciso destacar que o programa da mais voz as criancas do que as matérias jornalisticas
tradicionais apresentadas nos telejornais. Além disso, as criangas da reportagem néo
foram apenas usadas para conquistar audiéncia. Gabi e Jodo participaram de uma
experiéncia diferente e interessantes para eles, se divertiram e tiveram ganhos pessoais,
como mostram os depoimentos.

A aplicagdo do principio “definicdo de identidades e valores” na analise
qualitativa do quadro informativo Jornal Legal do programa Pandorga, permite
identificar que o episodio 5 se destaca como quadro informativo entre os demais
estudados por abordar as consequéncias do descarte irregular de lixo no meio ambiente.
Nesse episodio, Anete-Email e Carlos @ apresentam as informac6es sobre a pauta com
uma linguagem um pouco mais formal do que eles utilizam nos outros programas. O
Professor Sabe Tudo aparece para amenizar a seriedade do tema abordado, fazendo uma
reportagem ficticia com quatis que foram vitimas desse tipo descarte irregular. Mas 0s

29 ¢

ancoras de Pandorga utilizam palavras e expressoes como “desrespeito” “agressao” e
“ma-educacgdo” para qualificar os turistas que fizeram o descarte irregular de lixo no
meio ambiente.

Assim como no programa Pequenos Campebes, o Jornal Legal também
apresenta modelos de comportamento que devem e ndo devem ser seguidos pelos
telespectadores. Mas ele ndo impGe apenas uma conduta ideal, a entrevista ficticia feita
pelo Professor Sabe Tudo e as falas de encerramento dos apresentadores mostram as
consequéncias do ato de jogar lixo irregularmente na natureza. Explicar os motivos
para ndo ter tal atitude e estimular a reflexdo sobre o assunto auxilia o processo de
formacdo de individuos sensiveis as situacbes humanas e capazes de racionalizar os
problemas da sociedade (SODRE, 2012).

E possivel identificar, ainda observando o principio “definicio de identidades e
valores”, uma caracteristica comum dos episodios 2, 3 e 4, presente no quadro Jornal

Legal. As entrevistas, embora tratem de temas interessantes para as criangas e sejam
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produzidas com uma linguagem de fécil entendimento, escolhem apenas adultos como

atores da reportagem, como se eles fossem 0s Unicos capazes de proferir verdades e

conhecimentos. O Jornal Legal é quadro com linguagem, contetdo e formato pensados

exclusivamente para o publico infantil e deve explorar mais a capacidade das criancas

de participarem ativamente da vida social (PROUT, 2008), incluindo suas proprias

questdes, opinides e experiéncias nas entrevistas e na escolha dos temas de suas

matérias.

As Tabelas 5 e 6, a seguir, sintetizam os resultados encontrados nas analises

quantitativa e qualitativa dos programas e quadros informativos estudados, por meio da

aplicacdo das categorias e dos principios de enunciacdo referidos:

Tabela 5 — Sintese das caracteristicas apresentadas nas categorias da
Analise Televisual das producdes Jornal Legal, quadro do programa Pandorga, e
Pequenos Campedes

Categorias

Pequenos Campedes (SBT)

Jornal Legal — Pandorga (TV
Brasil)

Estrutura Narrativa

Tematica

Enunciadores

Multimidialidade

Edicdo

A narrativa é construida pela
apresentadora Bianca Castanho e pela
voz de um narrador, com o auxilio de
recursos audiovisuais que organizam as
varias entrevistas e depoimentos.

O tema do programa € superagdo de

problemas  comportamentais  das
criancas através do esporte.
O  programa  reine  diferentes

enunciadores: a apresentadora Bianca
Castanho, o narrador, as criancas Gabi
e Jodo, os seus familiares, a psicéloga
Carla di Pierro, o0s instrutores
Marivaldo “Mirim” ¢ Lilian Chateau e
0 atleta Pedro Muylaert.

O programa utiliza o0s recursos
tradicionais do Jornalismo televisivo
como legenda e animagdes para tornar
a linguagem mais atrativa para as
criancas.

A narrativa € composta, basicamente,
de entrevistas e imagens que as
ilustram. As criancas aparecem durante
todo o programa, mas o enredo é
construido com as falas dos adultos.

Os apresentadores Anete E-mail e
Carlos @ apresentam o jornal. Tinta
e o0 do Professor Sabe Tudo
participam dos episodios, realizando
entrevistas com personagens reais e
ficticios.

O jornal aborda diversos temas como
clima, chocolate, skate, musica e
meio ambiente.

Os personagens que tém voz no
programa sdo: Anete E-mail e Carlos
@, o Professor Sabe Tudo, o repérter
fantoche Tinta, o0s entrevistados
Roger Francéco, Dudu Yugueros e
Thiago Carrion e a atleta Alicia
Marmitt.

O programa também utiliza legendas
para identificar os enunciadores e
algumas animacdes que
complementam as informagdes por
eles enunciadas.

A narrativa mistura personagens
ficticios com pautas reais para falar
sobre assuntos de interesse das
criancas. A ficcdo aparece para tornar
a linguagem jornalistica mais atraente
para o publico infantil.

Fonte: Tabela elaborada pela autora.
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Tabela 6 — Sintese das caracteristicas apresentadas nos principios da
Andlise Televisual das producdes Jornal Legal, quadro do programa Pandorga, e
Pequenos Campedes

Principios

Pequenos Campedes (SBT)

Jornal Legal — Pandorga (TV
Brasil)

Fragmentacéo

Dramatizacéo

O programa é pouco fragmentado e
tem duracdo suficiente para explorar as
complexidades do tema abordado.

Aparece no programa para atrair o
publico infantil. Estd presente na
utilizacdo de recursos multimidias que
separam o0s blocos da reportagem e
facilitam o entendimento das criancas,
despertando  seu  interesse  pelo
programa.

O programa Pandorga é fragmentado
pela apresentagdo de varios quadros e
também pelo modo de organizar as
informacdes no proprio Jornal Legal.
Este quadro mistura os textos dos
apresentadores e as entrevistas
informativas de Tinta e Professor
Sabe Tudo com encenagdes ludicas.

A dramatizagdo se manifesta no
Jornal Legal quando 0s
apresentadores Anete E-mail e Carlos
@ representam, de maneira ludica,
uma cena que apresenta a pauta de
cada episadio.

Os apresentadores tém o papel de

Os valores apresentados pelo programa . .
organizar a narrativa e 0S

sdo apontados pelos pais e pelo

_Defln_lgao de exemplo de Gabi e ensinados pelos proflssmnals_ gr)trewst\ados a _fyng_ao

identidades e ; . . de dar credibilidade as experiéncias
instrutores de hipismo. As criancas

valores relatadas no quadro. Falta a

aparecem como hons e maus exemplos

de comportamentos participacdo de criancas como atores

relevantes das reportagens.
Fonte: Sites dos canais selecionados.

5.2. INTERPRETACAO DOS RESULTADOS

As tabelas apresentadas pelo subcapitulo permitem identificar com mais clareza as
semelhancas e diferencas entre os dois programas e assim realizar uma melhor
interpretacdo dos resultados, que consiste na terceira etapa da Andlise Televisual
desenvolvida por este capitulo. Percebe-se, por meio delas, que o programa Pandorga,
da TV Brasil é produzido exclusivamente para o publico infantil, ou seja, tem um
publico-alvo definido, e ocupa espaco regular na grade de programacdo da emissora.
Por isso, sua linguagem, seu conteddo e suas caracteristicas cenograficas sdo elaboradas
para atender ao interesse das criancas, misturando ficcdo com realidade para que elas
possam adquirir novos conhecimentos e assimilar as informacgdes transmitidas de
maneira divertida.

Essas caracteristicas aparecem também no quadro informativo analisado, Jornal
Legal, cujos recursos visuais servem apenas para atrair o publico infantil. Os

apresentadores e 0s reporteres sdo personagens ficticios que trazem leveza ao conteido
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jornalistico apresentado. J& os entrevistados, profissionais tecnicamente qualificados
para falar sobre a pauta, sdo responsaveis por oferecerem informagdes interessantes
sobre um assunto que esteja presente no cotidiano das criangas, como chocolate,
musica, clima, meio- ambiente e esportes. E importante observar, contudo, que o Jornal
Legal ndo faz uso de criancas como atores sociais relevantes em suas reportagens.
Embora o jornal seja produzido e desenvolvido para transmitir informagdes
direcionadas as criancas e estimular suas capacidades de reflexdo e imaginacdo, elas ndo
sdo entrevistadas, nem participam ativamente das matérias.

A estrutura do programa Pequenos Campedes, do SBT, é organizada de maneira
diferente do que a apresentado pelo programa Pandorga. Apesar do programa mostrar
durante toda sua exibicdo entrevistas com as criangas participantes, o seu contetdo
pretende impor, indiretamente, um comportamento as elas ao invés de incentiva-las a
pensarem por si e tirarem suas proprias conclusdes. Outra diferenca identificada diz
respeito a linguagem. Por ser exibido em um canal privado de televisdo e para uma
audiéncia maior e mais diversificada, a estrutura do programa nao é exclusivamente
direcionada ao pubico infantil. Ele € produzido como um programa de reportagem
tradicional, mas explora a linguagem audiovisual, mediante 0 uso de recursos
audiovisuais e sonoplastias para tornar a linguagem jornalistica mais atraente para as
criangas e promover maior compreensdo sobre as questdes abordadas referentes as
praticas desportivas. Outra diferenca do Pequenos Campedes, em relacdo aos programas
de reportagem tradicionais, é a tematica — superacdo dos problemas comportamentais
das criancas através do esporte — que interessa ao publico infantil e explica porque as
criancas participam da matéria. Além disso, o programa Pequenos Campefes também
busca despertar o interesse dos pais das criancas que assistem ao programa.

Com essa analise é possivel identificar também algumas caracteristicas de cada
canal refletidas em seus programas. O SBT é uma empresa privadas com programas
jornalisticos tracionais, de linguagem e estética formais. Por isso, apesar da série
Pequenos Campedes ser uma experiéncia nova na programacdo brasileira, ela ainda
obedece a algumas caracteristicas jornalisticas tradicionais, possiveis de serem
identificadas nas roupas formais da apresentadora Bianca Castanho ou no estilo da
linguagem utilizada, mais séria do que as linguagens geralmente utilizadas nos

programas infantis.
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No programa Pandorga, como em outras produgdes da TV Brasil, a preocupacéo
com contetidos educativos e informativos é recorrente, como por exemplo, 0 uso de uma
linguagem elaborada especialmente para as criancas e o estimulo a formacdo de uma
consciéncia sobre a importancia da cidadania. O canal, de financiamento publico, abre
espaco na sua grade para programas de producdo nacional, com estilos diferentes e
inovadores dedicados ao publico infantil. A TV Brasil é a segunda emissora que mais
apresenta programas infantis na TV aberta, ficando atras apenas do canal Cultura, em
acordo com o mapeamento sistematizado e também a que possui 0 maior nimero de

programas informativos dedicados as criancas®.

39 Dados disponiveis no capitulo 3 deste trabalho.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

A convivéncia diaria das criancas com a midia ja é uma realidade na sociedade
contemporanea. Este estudo mostrou que essa relacdo pode ser benéfica para as criangas
se as emissoras de televisdo priorizarem mais o desenvolvimento de suas capacidades
cognitivas, fisicas e sociais na producdo de programas audiovisuais direcionados ao
publico infantil do que os interesses mercadoldgicos das préprias empresas. Além disso,
concluiu-se que é indispensavel, para o bom aproveitamento dos programas infantis na
educacdo das criancas, que 0s pais e profissionais do ensino as orientem sobre o
funcionamento da midia, os contetdos dos programas assistidos e 0 modo com que eles
se relacionam com a realidade social e o universo da infancia.

Observou-se, também, que a presenca de programas de carateres educativos e
informativos nas grades de programacdo brasileira esta prevista por resolugcdes
promulgadas pelo governo do Brasil*® e por leis nacionais, presentes no Estatuto da
Crianca e do Adolescente*!. Programas televisivos dedicados ao publico infantil com
estas caracteristicas também sdo sugeridos por resolugbes internacionais —
desenvolvidas pela UNESCO (Organizacdo das Nacdes Unidas para a Educacdo, a
Ciéncia e a Cultura). Mas, a falta de fiscalizacdo do governo e das instituicoes
responsaveis, bem como a falta de punicdo para os infratores, levou a producéo
televisiva a um cenario de descaso em relacdo a programacdo infantil. Os dados
apresentados pelo mapeamento deste trabalho registraram que apenas 17% dos
programas da TV aberta sdo dedicados as criancas e somente 1% destas producdes se
preocupam em Veicular conteddos informativos. Esses ndmeros retratam o nao
cumprimento por parte das emissoras de televisdo das resolucGes do governo relativas
as producdes infantis e a pouca importancia dada as criancas brasileiras na midia.

Apesar do cenéario de dificuldade em que se encontra a producdo audiovisual
informativa para criancas, 0s seis programas jornalisticos identificados durante o
mapeamento — X-Tudo e Blog do Geninho, da TV Ra Tim Bum; O Teco Teco e
Pandorga, da TV Brasil; Mundo da Leitura, do Canal Futura; e Pequenos Campedes, do
SBT - sdo exemplos interessantes de como € possivel abordar, com uma linguagem de

facil compreensdo pelas criancas, temas que se referem a aspectos diferentes da

40 Disponivel em https://www.unicef.org.br. Acesso em: 1 de dezembro de 2015.
41 Disponivel em http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/LEIS/L8069.htm. Acesso em: 30 de novembro de
2015.
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sociedade, como por exemplo, esporte, musica, tradicdes culturais e dificuldades fisicas
ou comportamentais. Esses programas mostram, também, a flexibilidade da linguagem
jornalistica, que normalmente é descrita como estatica e tradicional. Misturando
televisdo com internet, ficcdo com realidade, recursos visuais de desenhos com formatos
tradicionais de reportagem, eles resultam em produgdes caracterizadas por uma
hibridizacdo de géneros e linguagens em sintonia com a experiéncia multimidiatica em
que as criangas convivem nos dias de hoje.

Contudo, alguns cuidados com este tipo de programa ainda precisam ser
tomados, como conclui-se da analise do capitulo 5, uma vez que determinados quadros
podem ser considerados como ferramentas moralizantes dos adultos, apresentando
modelos de comportamento que as criancas devem seguir. Elas também acabam
reproduzindo e influenciando a formacgéo de padrdes de salde, gosto e comportamento
pelo publico infantil. Seria importante que as criangas tivessem a oportunidade de
participar mais ativamente dos programas informativos, sendo reconhecidas como
individuos com capacidade de propor questdes relevantes para esta faixa etaria, de
discutir questdes que caracterizam o contexto socioeconémico e cultural onde vivem e
de participar do processo produtivo, da escolha das pautas até as entrevistas e
reportagens. Afinal, as criancas desenvolvem desde a primeira infancia uma consciéncia
critica sobre o Pais e 0 mundo que vivem, a qual deve ser valorizada e trabalhada por
manifestar etapa importante da formacdo de um pensamento social e coletivo capaz de
gerar intervencdo e transformacao na vida social.

Este estudo fez um alerta aos profissionais da comunicacao sobre importancia de
se produzir informacdo em acordo com o interesse das criancas, com linguagem
apropriada. A pesquisa analisou também aspectos positivos e negativos dos atuais
programas infantis veiculados na televisdo brasileira e disponibilizados na web,
refletindo sobre possibilidades de aperfeicoamento de conteidos e formatos em audio e
video dirigidos as criancas transmitidos por essas producfes. Este trabalho ainda
pretende contribuir como fonte de conhecimentos sobre relagdes entre midia e
educacdo, importantes ndo apenas para 0s estudos académicos, mas também como
orientacdes para pais que necessitam de informacdes sobre o espaco que as atracOes
infantis ocupam na programacao das principais emissoras brasileiras de TV aberta e dos

canais infantis da TV por assinatura.
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Esta monografia revelou, acima de tudo, que os programas infantis informativos
ainda sdo pouco explorados na grade da programacdo das emissoras de televisdo
brasileiras, as quais tém possibilidade de produzir programas que afetam positivamente
0 publico infantil, questbes que pretendo retomar em um momento futuro de minha
formacdo. Pensar e fazer um Jornalismo para criangas mais atrativo e representativo é
temética que pretendo desenvolver em uma nova pesquisa, a partir da sistematizacdo

das reflexdes que esta monografia me permitiu realizar.
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ANEXO | - Lista de sites

PORTAIS DAS EMISSORAS

Globo — http://redeglobo.globo.com
SBT — http://www.sbt.com.br

Band — http://www.band.uol.com.br/tv

Record — http://rederecord.r7.com

RedeTV — http://www.redetv.uol.com.br
TV Brasil — http://tvbrasil.ebc.com.br

Futura — http://www.futura.org.br

Cultura — http://tvcultura.cmais.com.br

TV Escola — http://tvescola.mec.gov.br

Gloob — http://mundogloob.globo.com

Disney Channel — http://disneychannel.disney.com.br

Disney XD - http://www.disney.com.br/disneyxd

Disney Junior — http://disneyjunior.disney.com.br

Nickelodeon — http://mundonick.uol.com.br

Nick Jr — http://mundonick.uol.com.br/nickjr

Discovery Kids — http://discoverykidsbrasil.uol.com.br

TV Ra Tim Bum — http://tvratimbum.cmais.com.br

Cartoon Network — http://www.cartoonnetwork.com.br

Boomerang — http://www.boomerang.com.br

Tooncast — http://www.tooncast.tv

SITES COM AS GRADES DE PROGRAMACAO

Globo — http://redeglobo.globo.com/programacao.html

SBT — http://www.sbt.com.br/programacao

Band — http://www.band.uol.com.br/tv/programacao.asp?local=net

Record — http://rederecord.r7.com/programacao
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RedeTV — http://www.redetv.uol.com.br/programacao

TV Brasil — http://tvbrasil.ebc.com.br/programacao

Futura — http://www.futura.org.br

Cultura — http://tvcultura.cmais.com.br/grade

TV Escola — http://tvescola.mec.gov.br/tve/programacao/30-11-2015

Gloob — http://mundogloob.globo.com/programacao.htmil

Disney Channel — http://disneychannel.disney.com.br/programacao

Disney XD - http://www.disney.com.br/disneyxd/programacao/

Disney Junior — http://programacao.disney.com.br/jr/

Nickelodeon — http://mundonick.uol.com.br/programas/qrades

Nick Jr — http://mundonick.uol.com.br/nickjr

Discovery Kids — http://discoverykidsbrasil.uol.com.br/programacao
TV R& Tim Bum — http://tvratimbum.cmais.com.br/grade

Cartoon Network — http://www.cartoonnetwork.com.br/programacao

Boomerang — http://www.boomerang.com.br/campaigns/programacao

Tooncast — http://www.tooncast.tv/programacao.html

SITE DOS PROGRAMAS INFANTIS INFORMATIVOS

X-Tudo — http://cmais.com.br/x-tudo

Blog do Geninho — http://tvratimbum.cmais.com.br/blogdogeninho/blog

O Teco Teco — http://tvbrasil.ebc.com.br/o-teco-teco

Pandorga — http://www.tve.com.br/programas/pandorga

Mundo da Leitura - http://www.mundodaleitura.upf.br/programa/o-mundo-da-

leitura.html

Pequenos Campedes — http://www.sbt.com.br/pequenoscampeoes
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