UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO DE JANEIRO - UFRJ
FACULDADE DE ADMINISTRACAO E CIENCIASCONTABEIS -
FACC

JEFFERSON DE SOUZA ROCHA JUNIOR

GESTAO DASFINANCAS PESSOAIS DE JOVENS
EVANGELICOSBRASILEIROSENTRE 20 E 30 ANOS
RESIDENTESNO MUNICIPIO DO RIO DE JANEIRO.



RiodeJaneiro- RJ
2018

JEFFERSON DE SOUZA ROCHA JUNIOR

GESTAO DASFINANCAS PESSOAIS DE JOVENS EVANGEL ICOS
BRASILEIROSENTRE 20 E 30 ANOSRESIDENTES NO MUNICIPIO DO RIO
DE JANEIRO.

Monografia apresentada a Faculdade de
Administracdo e Ciéncias Contabeis da
Universidade Federal do Rio de Janeiro
(FACC/UFRJ), como requisito parcial
para obtencdo do grau de Bacharel em
Administragéo.

Orientador: Alexis Cavicchini



RiodeJaneiro- RJ
2018

A minha familia, raz8o de minha existéncia
A0S meus amigos gque sempre me apoiaram nos
meus sonhos e a Jesus Cristo que me deu vidae

forcaparatrilhar esse caminho.



Agradeco a meu orientador pela paciéncia e

grandes ensinamentos.



“Procure obter sabedoria e entendimento; nao
se esqueca das minhas  palavras
nem delas se afaste. Nao abandone a
sabedoria, e €la 0 protegera; ame-a, e €la
cuidara de vocé. O conselho da sabedoria &
Procure obter sabedoria; use tudo o que vocé
possui para adquirir entendimento. Dedique
alta estima a sabedoria, e €la o exaltar;

abrace-q, e ela o honrarad”.

Provérbios 4:5-8



RESUMO

O objetivo deste trabalho é demonstrar aimportancia da gestao das finangas pessoais dos
jovens evangélicos brasileiros entre 20 e 30 anos residentes no municipio do Rio de Janeiro.
Ao longo do tempo pode-se observar que a sociedade brasileira ndo foi ensinada a ter o habito
derealizar planejamentos financeiros. 1sso fez com que as pessoas se tornassem cada vez mais
propensas ao endividamento. Assim como nas organizagdes, um bom planejamento financeiro
esta associado ao correto e eficaz acompanhamento das despesas e receitas, ou sgja, € por meio
do acompanhamento periddico que as pessoas conseguem atingir objetivos, de curto, médio e
longo prazo. Neste trabalho foi feito um estudo quantitativo que demonstrou os hébitos de
gestdo financeira da amostra selecionada, além de ter apresentado um conjunto de informacdes
sobre plangjamento financeiro pessoal, como regular os gastos domeésticos, principais
aplicagOes de investimento e demais temas inerentes ao assunto. O trabalho teve como base
uma pesquisa bibliogréfica, cujos livros foram escritos por autores de altareferéncia nos cursos

de administragdo de empresas.
Palavras-chave: Educacdo Financeira; Planejamento financeiro pessoal; Finangas Pessoais,

ABSTRACT

The objective of thiswork isto demonstrate the importance of the personal finance management
of young evangelicals in Brazil between 20 and 30 years old living in the city of Rio de Janeiro.
Over time it can be observed that Brazilian society was not taught to have the habit of carrying
out financial planning. This has made people more and more prone to indebtedness. Just asin
organizations, good financial planning is associated with the correct and efficient monitoring
of expenses and revenues, that is, it is through periodic monitoring that people achieve short-,
medium- and long-term goals. In this work, a quantitative study was carried out that
demonstrated the financial management habits of the selected sample, as well as presenting a
set of information about personal financial planning, such as regulating household expenses,
main investment applications and other topics related to the subject. The work was based on a
bibliographical research, whose books were written by authors of high reference in the courses

of business administration.

Keywords. Financial Education; Personal financial planning; Personal finance.
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1. INTRODUCAO

Até meados de 1990, o Brasil era reconhecido como o pais que possuia uma das taxas
de inflacdo mais elevadas no cenério internacional, tendo flutuacdo dos precos ocorrendo de
forma diaria. Dessa forma, o brasileiro ndo adotou como pratica se planejar financeiramente.
Com a implantagéo do Plano Real no Brasil, em 1994, a economia brasileira comecou a se
estabilizar. Quando isso ocorreu, amoedaganhou for¢ae valor, 0 que acarretou em um aumento
no poder de compra da populacdo, 0 que gerou um aumento do consumo por parte dos
brasileiros. Com esse aumento de consumo aliado a falta de habito para planejamento

financeiro, o nivel de endividamento aumentou no Brasil. (UOL, 2007)

Segundo a CNC (2017), o nivel de endividamento dos brasileiros vem aumentado nos
altimos anos. Pbde ser observado que esse aumento ocorreu devido ao crescimento do
percentual de dividas com cartéo de crédito e demais instrumentos de empréstimo oferecidos

ao brasileiro.

Apdbs o periodo de estabilizagdo, pdde ser observado que as pessoas continuavam
acumulando cada vez mais dividas, como demonstrado acima. Esse fato pressupde-se estar
diretamente ligado a escassez de conhecimento financeiro de grande parte da populacédo, que
néo tem até hoje disciplinas no ensino fundamental e médio das escolas do pais que instruam

0s alunos nessa area téo importante para o desenvolvimento da vida pessoal.

Acredita-se largamente que o aumento do poder de comprado consumidor associado ao
crédito oferecido pel os bancos e financeiras fazem com que a populacdo aumente cadavez mais
os indices de consumo médio. Esse aumento desenfreado faz com o que a populagéo se torne

mais apta ao famaoso endividamento, que muitas vezes ocorre de forma precoce.

O tema dessa monografia é finangas pessoais, todavia € importante ressaltar que esse
assunto é extremamente amplo e abrangente, com diversos estudos sobre o tema. Dessa forma,
esta monografia limitou-se a pesquisar sobre a gestdo das financas pessoais de jovens
evangélicos brasileiros entre 20 e 30 anos residentes no municipio do Rio de Janeiro. Diante do
exposto, a pergunta a ser respondida € Qual a relevancia do planejamento financeiro no
aumento dariqueza pessoal e atingimento de objetivos de curto, médio e longo prazo de jovens

evangeélicos brasileiros entre 20 e 30 anos, residentes do municipio do Rio de Janeiro.



A monografia estd dividida em duas partes, embasamento tedrico e pesquisa
guantitativa. A primeira parte € constituida de um embasamento tedrico, onde é detalhado para
o leitor conceitos e técnicas relacionadas a &rea de finangas. Ja a segunda parte foi construida
com base em uma pesquisa quantitativa que buscava conhecer, através de questdes respondidas,
informagdes sobre a gestdo das financas pessoais de jovens evangélicos brasileiros entre 20 e

30 anos residentes no municipio do Rio de janeiro.

1.1 JUSTIFICATIVA

Segundo 0 IBGE, areligido evangélicaéareligido que mais cresce no Brasil. O instituto
aponta que “os evangélicos foram o segmento religioso que mais cresceu no Brasil no periodo
intercensitario. Em 2000, eles representavam 15,4% da populagdo. Em 2010, chegaram a
22,2%, um aumento de cerca de 16 milhdes de pessoas (de 26,2 milhdes para 42,3 milhdes).
Em 1991, este percentual era de 9,0% e em 1980, 6,6%”. Considerando esse crescimento e
também a importancia da atuagdo desse grupo na dindmica econdmica social, o presente
trabalho se demonstra relevancia no sentido de poder compreender como essa parcela da

sociedade se comporta no que tange aos principios da administragdo financeira pessoal.

1.2 TEMA

Financgas Pessoais

1.3 DELIMITACAO DO TEMA

Gestéo das finangas pessoais de jovens evangélicos brasileiros entre 20 e 30 anos

residentes no municipio do Rio de Janeiro.

1.4 OBJETIVOS

141 Gea

Apresentar arelevancia do planejamento financeiro para o aumento da riqueza pessoal
e atingimento de objetivos de curto, médio e longo prazo de jovens evangélicos brasileiros entre

20 e 30 anos residentes no municipio do Rio de Janeiro.
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1.4.2 Especificos

a) Realizar pesquisa bibliografica sobre o conceito e as varidveis de plangamento

financeiro pessoal.

a) Conceituar e definir as diretrizes de planejamento financeiro pessoal

b) Elencar as principais alternativas de aplicactes financeiras disponiveis

¢) Realizar aplicacdo de questionario com o publico alvo da pesquisa

d) Analisar os dados obtidos por meio de questionério

1.5 PROBLEMA

Qua a relevancia do planejamento financeiro para aumento da riqueza pessoal e
atingimento de metas de curto, médio e longo prazo de jovens evangélicos brasileiros entre 20

e 30 anos residentes no municipio do Rio de Janeiro?
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2. REFERENCIAL TEORICO

Este capitulo tem como objetivo apresentar para o leitor as principais teorias e conceitos
presentes na area de financas que corroboraram com o estudo proposto neste trabalho. Tais
conceitos foram obtidos por meio de pesquisa bibliografica. Considerando que a pesquisa
bibliografica serve como instrumento de obtencdo de informacgdes por meio de estudos ja
realizados na &rea de interesse. Para isso, essa pesquisa foi delimitada por meio de temas
especificos, tais como planejamento financeiro pessoal, financas pessoais, finangas e fluxo de
caixa pessoal.

2.1 ADMINISTRACAO FINANCEIRA

O termo financas abrange diversos segmentos dentro do dia a dia do individuo e sua
gestdo pode ser definida como “a arte de administrar o dinheiro”. Todas as pessoas, sejam
empresas ou individuos, realizam transages que envolvem o dinheiro, sejacomprando alguma
coisa ou investindo recursos (GITMAN 2010). Segundo Gitman (2008, p.3), “finangas diz
respeito a0 processo, as instituicbes, aos mercados e aos instrumentos envolvidos na
transferéncia de dinheiro entre pessoas, empresas e 6rgdos governamentais”. Dessa forma,
pressupde-se que no ambiente da administragcdo financeira ocorrem trocas entre fornecedores e
compradores, tomadores e facilitadores. Essas trocas séo fiscalizadas e regulamentadas pelo

SFN — Sistema Financeiro Nacional.

E o sistema que engloba os mercados financeir os e de capitais, os intermediarios
(bancos, corretoras, entre outras), as empresas de servigos e outras institui¢cdes
gue possibilitam as decisdes financeiras para familias (individuos), empresas e
governo. (BODIE E MERTON, 2002, p. 51)

O SFN portanto é basicamente composto por instituicdes que realizam o encontro de
investidores e poupadores, gerando assim mais riqueza para os participantes desse fluxo.
Alguns exemplos de agentes desse cenario sao as pessoas fisicas e/ou juridicas que entram em
contato com o governo, bancos e demais instituicdes financeiras com o objetivo de emprestar

ou tomar emprestado recursos com objetivos especificos.

A teoria financeira fica estabelecida como sendo um conjunto de conceitos que
ajudam a organizar o pensamento das pessoas sobre como alocar recursos ao
longo do tempo e um conjunto de model os quantitativos para ajudar as pessoas a
avaliaremalter nativas, tomarem decisdes e implementé-las. (BODIE E MERTON,
2002, p. 32)
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Segundo Gitman (2008, p.9), financas esta diretamente ligada aos principios da teoria
econdmica. As pessoas responsaveis por realizar a gestéo financeira precisam estar conectadas
com 0s acontecimentos que afetam a economia como um todo a fim de tomar as melhores
decisdes, baseando-se sempre nas previsdes realizadas com a interpretacéo do cenario no qual

determinado ramo ou empresa estéo inseridos.

ROSS, WESTERFIELD, JAFFE E LAMBE (2015) afirmam que o principal objetivo
do administrador financeiro € ganhar dinheiro ou agregar valor paraaempresa nagual 0 mesmo
estainserido. Indo para objetivos mais especificos, tal administrador é responsavel por garantir
a sobrevivéncia da empresa, superar a concorréncia, evitar problemas financeiros e manter o

crescimento constante dos lucros.

Segundo GITMAN (2011), dentro da érea de financas existem diversas oportunidades
no mercado de trabalho que auxiliam no entendimento sobre como os ramos de atuagdo se
situam dentro do mercado financeiro. Observou-se que tais fungdes podem ser subdivididas em
duas categorias: Administragdo financeira e os servigos financeiros. Na administracdo
financeira o que pode ser encontrado € um profissional focado em tomadas de decisio, que
precisagarantir aadministracao responsavel, o crescimento e asobrevivénciadas empresas. No
gue tange a area de servicos, o principal objetivo € gerar oferta de produtos financeiros e
prestacdo de consultorias estratégicas. Um exemplo de responsabilidade de um administrador
financeiro é financiar investimentos, criar planejamentos financeiros de curto, médio e longo

prazo, fazer orcamentos e até mesmo designar recursos para aquisi¢do de agdes no mercado de

capitais.

O quadro 1 apresenta seis oportunidades de carreira na Administragdo financeira.
Gitman (2001, p. 35)



QUADRO 1- OPORTUNIDADESDE CARREIRA

Posigao

Descrigao
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Analista financeiro

¢ responsivel pelo preparo dos planos financeims e
orcamentanos. Oulras obrngacdes incluem a prevsao
financeira, a anadlse (inanceira de desempenho e o
trabalho em conjunio com a contabiidade

Gerente de orcamento de
capital

responsavel pela avalacdo e recomendacdo de proposlas
de investimenlos em ativos. Pode se envolver nos
aspeclos financeiros da implementacdo de investimenios
aprovados.

Gerenle de projetos de
linancamenio

Gerente de caixa

Em grandes empresas. consegue o linandamenio para
investimentos em atwvos. Coordena consullores,
banqueiros de nvestimenlo e assessora juridica

Responsdvel por manter @ controlar os saldos dianos de '

cana da empresa. Frequenlemente, gerencia as alividades
de cobranca e desembolko de caixa e mvestimenios a
curlo prazo. assim como coordena emprésimos a curlo
prazo e relagoes com bancos.

Analsta‘gerente de crédito

Administra a politica de crédilo da empresa afravés da
avaliacao de sobcdacdo de crédito, exlensdo de crédilo,
assim como monilofamenio @ cobranga de conlas a
receber.

Gerente de fundos de

pensao

Em grandes companhm@s, & responsavel pela supervisio
peral @ administracdo de alivos e passwvos do tundo de
pensao dos empregados.

Quadro 1: Oponundades de camrer na Adminstracdo Financoira.

Fome: Gitnan (2001}

Fonte: GITMAN (2001)

De acordo com Cerbasi (2012) “as boas praticas de educagao financeira devem induzir
a escolhas equilibradas. Isso se faz combinando referéncias mateméticas com préticas
ambientais, sociais, filosoficas e éticas”. Tal afirmativa corrobora para o entendimento de que
aadministragéo das finangas, sejam corporativas ou pessoais, esté estritamente relacionada.com
as relacBes humanas e suas consequéncias nos cenarios onde uma empresa ou familia estéo

situados. Combinar conhecimentos com ferramentas técnicas de gestéo e investimento faz com

gue o administrador financeiro realize um bom trabal ho.

2.2 PLANEJAMENTO FINANCEIRO

Segundo Silva (1988, P. 24) “Planejamento ¢ o processo administrativo que determina
antecipadamente o que um grupo de pessoas deve fazer e quais metas que devem ser
atingidas”. Frankenberg (1999, p.31) também cita que “planejamento financeiro significa

estabelecer e seguir uma estratégia que permita acumular bens e valores que formaréo o

patrimdnio de uma pessoa ou familia”
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Para Gitman (2001, p. 434) “O planejamento financeiro ¢ um aspecto importante das
operacoes nas empresas e familias, pois ele mapeia os caminhos para guiar, coordenar e
controlar as agles das empresas e das familias para atingir seus objetivos”. Ja de acordo com
Ross; Westerfield; Jaffe (1995, p. 525) “O planejamento financeiro formaliza o método pelo
qual as metas financeiras tanto das empresas quanto das familias devem ser alcancadas”.

De acordo com MACEDO, apud AMARANTE (2011, p. 2)

Plangjamento financeiro é o processo de gerenciar seu dinheiro com o objetivo
de atingir a satisfacdo pessoal. O plangjamento permite que vocé controle sua
situacéo financeira para atender necessidades e alcancar objetivos no decorrer
davida, inclui programacéo de or camento, racionalizacdo de gastos e otimizacéo
de investimentos. (MACEDO, apud AMARANTE, 2011, p.26)

Assim como andar de bicicleta ou reeducar comportamentos alimentares, realizar
planejamentos financeiros podem ser compreendidos como um bom habito a ser realizado.
Quanto mais rdpido determinado hébito é adquirido, mais répido € possivel ver as
consequéncias atreladas a ele. Indo de encontro com o planegjamento familiar, quanto mais os
membros de uma familia estdo dispostos a adotar esse habito, melhor e mais concreto € o

resultado do esforco.

A administracao financeira centraliza-se na captacéo, ha aplicacao dos recursos
necessarios e na distribuicdo eficiente dos mesmos, para que a empresa possa
operar de acordo com 0s objetivos e as metas a que se propde a sua clpula
diretiva. (ZDANOWICZ, 1998, p. 23)

Para Gitman (2001, p. 434) “O processo de planejamento financeiro comega com planos
financeiros de longo prazo, ou estratégicos, que por sua vez guiam a formulagdo de planos a
curto prazo ou operacionais”. A elaboracdo de estratégias de longo prazo de uma empresa ¢
construida com base em 3 premissas. marketing, operagdes e financas. O plangjamento
financeiro alinhado as estratégias de uma organizagdo ditam o caminho pelo qual os
administradores irdo seguir a fim de atingir os objetivos tragados para o futuro (GITMAN
2001). Iniciamente, Gitman (2001, p. 434) define plangjamento financeiro em curto prazo
como “especificacdo das agdes financeiras a curto prazo e o impacto antecipado destas agoes”.
Para esse cenario sdo consideradas como atividades relacionadas o controle do orcamento,

previsdes, estimativa de vendas e demonstragéo de resultados.

Diante disso, pode-se inferir que tais principios da administracéo financeira corporativa

possibilitam a elaboracdo de uma estratégia voltada para as financas pessoais.
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Frankenberg (1999) aborda o tema de finangas pessoais trazendo uma correlagdo entre
0s objetivos corporativos de uma determinada organizacao e os objetivos financeiros pessoais
de uma familia, por exemplo. Ele aponta que objetivos como alavancagem, crescimento do
patriménio e geracdo de riqueza estdo presentes tanto no ambiente corporativo como no
ambiente familiar, onde os objetivos financeiros estéo presentes como metas para a vida
pessoal. Assim como no planejamento empresarial 0 planejamento financeiro pessoal €dividido

em periodos de curto e longo prazo, permitindo assim um melhor aproveitamento dos recursos.

2.2.1 Fontederecursos

Segundo Camargo (2016), Uma empresa que cresce com 0s proprios lucros
normalmente demora mais a crescer, necessitando portanto esperar 0s meses passarem, gerar
lucro, expandir, esperar novamente e expandir mais um pouquinho. O capital adicional pode
ser adquirido de duas formas: por meio de recursos de capital proprio e por meio do capital de
terceiros. Gitman (2011) aponta que o capital préprio é formado por recursos em longo prazo
fornecidos pelos proprietarios da empresa, ou seja, os socios. Os resultados positivos de um
determinado exercicio também sdo considerados como recursos proprios, visto que ndo sao

obrigacdes dentro do fluxo de caixa, por exemplo.

Contudo, é importante ressaltar que existe uma segunda forma de realizar alavancagem,
que ¢ por meio do capital de terceiros “Representam o capital de terceiros todos os empréstimos

em longo prazo, incluindo titulos contraidos pela empresa” (GITMAN 2001, p. 85).

Trazendo essa dindmica paraavivencia das finangas pessoais, pode-se utilizar adivisdo
no meio corporativo também na administragéo financeira pessoal, onde o capital proprio seria
obtido por meio do trabalho, servicos prestados de forma autbnoma e aluguel de imoveis, que
em contrapartida trazem retorno financeiro, como o salério, por exemplo. Com a correta
administragdo desses recursos, o individuo pode pagar contas, vigjar e até mesmo investir uma
parte do salario em ativos que aumentem a riqueza pessoal. Ja a classificagdo de recursos de
terceiros para finangas pessoais pode ser definida como empréstimos obtidos pelo individuo
junto a uma administradora, um banco ou demais terceiros. 1sso acontece quando a pessoa néo

pOSSUi recursos proprios para subsidiar suas préprias atividades e gastos.
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2.2.2 Opgoes de aplicacgbes de recursos

No mercado financeiro existem diversas opcoes de investimento tanto para empresas
guanto para pessoas. Quando determinado valor é investido, ele se tornaum ativo, que pode ser
movel ou imovel. Para as empresas, os ativos financeiros podem ser divididos como: estoques
de mercadorias, disponibilidades financeiras, contas areceber, investimento em agdes e demais
produtos financeiros. Ja na questdo pessoal tem-se ativos como sendo “algo que gera dinheiro,
riqueza para seu bolso” (KIYOSAKI; LECHTER 2000, p. 65). Ativos no mundo das finangas
pessoais sao as aplicacdes que geram riqueza, renda e aumento de patrimoénio. Podem ser
definidos como ativos de uma pessoa fisica: imdveis na forma de investimento, aplicacfes em
acoes, titulos publicos, CDBs, poupanca, entre outros. Essas op¢des normalmente podem ser

encontradas em corretoras, bancos, sites do governo e até mesmo em fundos de investimento.

Fundos deinvestimento

“Fundos de investimentos sdo aplica¢des que coletam valores de diversos investidores
(cotistas), com o objetivo de obter lucro com acompra e venda de titulos e valores mobiliarios,
de cotas de outros fundos ou de bens imobiliérios, no Brasil ou no exterior” (BTG PACTUAL
DIGITAL, 2018).

Osfundos de investimentos poder ser interpretados como condominios, podendo ser um
condominio aberto, onde o resgate das cotas pode ser realizado a qualquer momento, conforme
determinacdo previa do regulamento daguele fundo, ou fechadas, onde os resgates s podem
ser realizados no vencimento do fundo. Os custos parainvestir em fundos de investimentos séo
mais elevados do que uma aplicagéo em LCI/LCA, por exemplo. Em fundos normalmente séo
cobradas taxas de administracdo, podendo, ainda, haver cobranca de taxa de performance e taxa
de saida (BTG PACTUAL DIGITAL, 2018). Pode-se dizer que os Fundos de Investimentos

sdo divididos entre “conservadores”, “moderados” e “ousados”, dependendo do perfil do

investidor.

Existem diversos tipos de fundo, como por exemplo: fundos de renda fixa, DI,
Derivativos, Cambiais, Imobilidrios, multimercados e por fim os fundos de agbes. Cada um
desses fundos tem suas caracteristicas de risco e retorno. Para ter acesso a esse tipo de
investimento, € necessario ter uma conta em banco ou corretora de valores. Entendendo-se que

esses fundos séo administrados por terceiros, vale ressaltar aimportancia de realizar pesquisas
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e estudos referentes ao fundo de interesse a fim de garantir o real entendimento do histérico

daguele fundo e a performance do mesmo nos ultimos anos.

Caderneta de poupanca

Segundo o Infomoney, “Com mais de 40 milhdes de poupadores, a caderneta de
poupanca é o investimento mais popular do pais. A aplicacdo financeira é bastante simples
porgue é isenta de Imposto de Renda e taxas de administragdo. Mas o retorno do investimento
é atualmente bastante baixo”. Dessa forma, pode-se inferir que a caderneta de poupanca é um
investimento tradicional, conservador e muito popular entre investidores de menor renda. Quase
todos os bancos comerciais possuem esse tipo de investimento e ndo é preciso ser correntista
para investir. No que tange a abertura da conta, observa-se que o procedimento € bastante
simples e, quando comparado aos demais servicos bancarios, é visto como acessivel e facilitado.
Para correntistas ndo € necessario apresentar nenhum documento adicional, porém pode ser que
vocé escolha outro banco que apresente mais vantagens e maior quantidade de transacfes

inclusas.

Demodo geral, todos os bancos exigem apresentacéo de um documento de identificacdo
(RG, CNH ou passaporte), CPF e comprovante de residéncia recente (com data menor que 180
dias), cdpias simples e acompanhadas dos originais para validagdo do gerente. Algumas
instituicOes podem exigir um comprovante de renda, mas namaioria € opcional a apresentacdo
do contra cheque. Uma das vantagens da poupanca € o fato de que esse investimento possuli
liquidez diaria, ou seja, permite retiradas a qualquer momento, sem a incidéncia de nenhum
tributo. No entanto, Nogueira (2011) cita que “risco e retorno sdo as duas faces da mesma
moeda. N&o € possivel obter mais retorno sem aumentar a exposicdo ao risco. A analise da
relacdo entre risco e retorno € um dos pontos mais importantes na tomada de decisdes
financeiras. Tal afirmacdo se confirma quando é observado o retorno do investimento na
poupanca, algo baixo quando comparado a demais investimentos de maior risco. E considerado

um investimento extremamente conservador.

Certificado de depdsito bancéario (CDB)

Segundo Frabasile (2017), os Certificados de Depositos Bancarios sdo papéis emitidos

por bancos com objetivo de captar recursos. Em outras palavras, guem investe em CDB esta4
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emprestando dinheiro para o banco, que vai usar esse dinheiro para conceder empréstimos para
outras pessoas ou empresas. Cada banco emite certificados de acordo com seu interesse,
portanto é possivel encontrar no mercado diferentes tipos de CDB com finalidades e regras
especificas. Frabasile (2017) cita que existem trés tipos de CDB: pré-fixados, pos-fixados e
hibridos. Os pré-fixados tém a remuneracéo determinada no momento em que o investidor
compra 0 papel. Os pos-fixados normalmente sdo atrelados a um percentual do CDI
(Certificados de Depdsito Interbancario), que tem uma remuneracdo normalmente proxima a
Selic. Ja os hibridos costumam ser atrelados a algum indice de inflagdo mais uma remuneracéo
fixa. O risco dessa modalidade de investimento esté atrelado a instituicdo emissora desse
certificado. Quanto mais conhecido € um banco, mais improvavel é que ele quebre, por
exemplo. No entanto, outro fator que minimiza os riscos inerentes a esse investimento € o FGC.
Segundo o BCB (2018), “o Fundo Garantidor de Créditos (FGC) ¢ uma entidade privada, sem
fins lucrativos, que administra um mecanismo de protecdo aos correntistas, poupadores e
investidores, que permite recuperar os depdsitos ou créditos mantidos em instituicéo financeira,
até determinado valor, em caso de intervencéo, de liquidacdo ou de faléncia. ”” Outra vantagem
€ que, dependendo da instituicdo financeira, 0 CDB ndo demanda taxa de administracao, fato
este gue ndo acontece nos fundos de investimento, onde tal taxa é praticada devido ao fato de

gue tais fundos sdo administrados por pessoas que sao remuneradas pela sua administracao.

Titulos publicos

Os titulos publicos sdo ativos de renda fixa, ou sga, seu rendimento pode ser
dimensionado no momento do investimento, ao contrario dos ativos de renda variavel (como
acoes), cujo retorno ndo pode ser estimado no instante da aplicacdo. Considerando que esse
investimento possui menor volatilidade, se comparado aos ativos de renda variavel, pode-se

afirmar este tipo de investimento € considerado mais conservador.

Ao comprar um titulo publico, 0 que acontece na pratica € que o cidaddo ou empresa
empresta dinheiro para o governo brasileiro em troca do direito de receber no futuro uma
remuneracgao por este empréstimo, que pode ser também interpretadacomo o lucro datransacéo
de empréstimo. Dessa forma, ao investir em titulos publicos, o investidor ndo somente é

beneficiado pelaaplicacdo financeira, mas também auxiliano proprio desenvolvimento do pais,
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visto que esses valores arrecadados sdo utilizados em salde, educacdo e demais servicos que

beneficiam a sociedade e 0 desenvolvimento do pais.

Cabe ressaltar que os titulos publicos ndo sdo fisicos, ou segja, sdo direitos adquiridos
gue sdo expressos por meio de ferramentas online do governo. Um exemplo de garantia é o
ndmero do protocolo emitido no momento do investimento, além do fato de que os titulos sdo
atrelados sempre ao CPF do investidor (TESOURO NACIONAL, 2018).

Acoes
Acdes, por definicdo, sdo valores mobiliarios emitidos por sociedades anbnimas. Tais
valores representam uma parcela minima do seu capital social. Em outras palavras, sdo titulos
permitem a participagao dos investidores na sociedade da empresa. Tais agdes sdo emitidas por
empresas de capital aberto que, por algum motivo especifico, entenderam ser importante captar

recursos do mercado para desenvolver inciativas e viabilizar o crescimento da empresa
(BM&FBOVESPA, 2018).

Existem no mercado de capitais dois tipos de acles, as ordinarias e as preferenciais. A
principal diferenca entre as duas € que as ordinérias dao ao seu detentor direito de voto nas
assembleias de acionistas e as preferenciais permitem o recebimento de dividendos em valor
superior ao das ac¢les ordinérias. Quando uma empresa decide abrir seu capital pela primeira
vez no mercado, ocorre o fendmeno denominado Oferta Publica Inicial (também conhecido
pela sigla em inglés IPO — Initial Public Offer). Apds esse momento de abertura, a empresa
podera seguir com a venda de demais acBes, movimento denominado follow on
(BM&FBOVESPA, 2018).
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3. METODOLOGIA

A percepcéo do problema investigado € decorrente do convivio com jovens dareligiéo
evangélica; mais especificamente do cotidiano nos finais de semana, onde os jovens se relinem
nos cultos religiosos, nas reunides de lideranca das igrejas e nos eventos normalmente
realizados para jovens que possuem areligido evangélica como principal praticade fé. Quanto
a natureza, a presente pesguisa caracteriza-se como quantitativa, pois, segundo Pizzinatto e
Farah (2012), as mensuractes realizadas sdo feitas com base em uma analise objetiva das
causas, utilizando-se basicamente da estatistica. Diante disso, foi possivel traduzir a vida social

em ndmeros.

Em relagdo aos objetivos, o0 estudo classifica-se como descritivo, onde é realizada a
observacgao, o registro dos acontecimentos, a andlise dos resultados e a correl agdo dos fatos sem
realizar nenhum tipo de manipulagéo. Procura-se descobrir, com a maior precisao possivel, a
frequéncia com gue um fendmeno ocorre, sua relacéo e conexdo com outros, bem como sua
natureza e caracteristicas (CERVO; BERVIAN; SILVA, 2007).

ApGs essas definices foi realizada uma pesquisa bibliografica com o objetivo de
alavancar o nivel de conhecimento sobre o assunto no qual esse trabalho se destina a explorar.
Com essa pesquisa foi possivel construir um referencial tedrico que auxiliou o estudo com
informacdes relevantes para a correta e mais precisa avaliacdo dos fatos ocorridos a fim de
proporcionar ao leitor um estudo fundamentado basicamente em materiais cientificos que
corroboram com a andlise do cenério proposto neste trabalho. Esse levantamento bibliografico
também auxiliou na construcéo do questionério utilizado na pesquisa de campo realizada para
obtencdo dos dados que foram analisados neste estudo.

3.1 OUNIVERSO

O universo estatistico da pesquisa realizada € composto por jovens evangélicos
brasileiros entre 20 e 30 anos residentes no municipio do Rio de Janeiro. Optou-se por uma
técnica de amostragem ndo probabilistica. A escolha da técnica foi feita pelo fato de que no
cenario onde 0s recursos sao escassos e aamplitude do universo € extensa, foi necessario seguir
com métodos menos sofisticados. A partir dessa afirmagdo, a amostra foi escolhida por
acessibilidade, priorizando individuos prontamente disponiveis, geograficamente localizados

em umaregido metropolitana, sem utilizac&o de qual quer tipo de critério estatistico.
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3.2 A AMOSTRA

A amostra é composta por 79 jovens evangélicos, brasileiros, residentes na cidade do

Rio de Janeiro, entre 20 e 30 anos, sem restri¢éo de género.

3.3 COLETA DEDADOS

A pesguisa de campo foi realizada em trés Igrejas Bola de Neve presentes no municipio
do Rio de Janeiro: na sede, localizada na Barra da Tijuca, nafilial Zona Sul, localizada em
Botafogo e nafilial Zona Norte, localizada no Grajal. Durante os meses de agosto, setembro e

outubro do ano de 2018, tendo sido disponibilizado o questionario aos jovens, nesse periodo.

O instrumento utilizado foi o questionario, estruturado com questdes especificas para

identificar o perfil das financas pessoais da amostra pesquisada.

A aplicacdo dos questionérios foi feita de forma individual e presencial. Os
entrevistados receberam uma prancheta com o questionario impresso e foi entregue a eles uma
caneta. Apés o preenchimento, o questiondrio foi entregue em maos para que fossem feitas as

andlises necessarias.

34 O QUESTIONARIO

Segundo Cervo, Bervian e Silva (2007), o questionario € a forma mais usada na coleta
de dados, pois possibilitamedir com maior exatidéo o que € desegjado. Ele contém um conjunto
de questbes, todas estas relacionados logicamente com um problema central, nesse caso, foi
usado para definir qual a relevancia do plangamento financeiro para aumento da riqueza

pessoal e atingimento de metas de curto, médio e longo prazo da amostra estudada.

O questionario aplicado contou com dez questdes ao todo e foi compaosto quase em sua
totalidade por questdes fechadas (anexo A). Apenas uma gquestdo era aberta, e essa pedia uma

resposta quantitativa com variavel numeérica, pois essa erareferente a idade do entrevistado.
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4. ANALISE DOSRESULTADOS

Neste capitulo serd apresentada a andlise a partir dos dados obtidos com os jovens

evangeélicos entre 20 e 30 anos residentes na cidade do Rio de Janeiro.

A andlise dos dados foi baseada no método proposto por Cervo, Bervian e Silva (2007).
Os autores propdem que apos coletados e tabulados os dados, todas as informagdes devem ser
comparadas entre si e analisadas. A andlise deve ser feita com a classificagdo ordenada dos

dados, do confronto dos resultados das tabelas e provas estatisticas.

Assim sendo, com relacéo ao perfil, este estudo contemplou jovens de todas as faixas
etérias definidas no estudo. Deste modo, € possivel verificar, no gréfico 1, a distribuicéo

correspondente ao nimero de pesquisados por faixa etaria.

GRAFICO 1- FAIXA ETARIA

Faixa etaria
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Fonte: dados da pesquisa (2018)

PAde ser observado que dentro das delimitacdes do estudo, 47% dos pesquisados
possuem idade entre 20 e 23 anos, o que demonstra que cerca de 50% da amostra estudada se
encontra nessa faixa. A segunda faixa com maior porcentagem é a de 24 a 25 anos. E
interessante observar aqui que apenas 3% dos individuostém 30 anos, 0 que mostraum acimulo

maior de individuos na faixa mais jovem da amostra.
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Segundo Dias (2006 apud TEIXEIRA, 2010, p. 40) é natural que a sociedade econdémica
crie critérios que induzam os jovens que estdo em transicdo para vida adulta a tomar crédito,
motivando-0s a serem economicamente independentes para a realizagcdo de suas proprias
conquistas, seja ela relacionada a uma atividade profissional ou formacdo de uma familia
propria. Contrariando essa ideia, Foracchi (2005 apud TEIXEIRA, 2010, p. 64) entende que a
relacéo de dependéncia econdmica ndo parte de todas as pessoas, mas de uma minoria ndo tao

expressiva.

No quetange ao estado civil dos entrevistados, foi observado que 53% dos respondentes
se declararam solteiros, seguidos por 38% dos que se encontram casados e 9% divorciados. A

amostra selecionada ndo apresentou vilvos.

TABELA 1-ESTADO CIVIL

Qual seu estado civil? | Solteiro| Casado Viuvo Divorciado Total
Frequéncia absoluta 42 30 0 7 79
Frequéncia absoluta 42 7 7 79 i

acumulada
Frequéncia relativa 53% 38% 0% 9% 100%
Frequéncia relativa 539% 91% 91% 100% )
acumulada

Fonte: dados de pesquisa (2018)

A pesquisa demonstrou por meio dos dados obtidos que a parcela de jovens evangélicos
divorciados é de 9%. Segundo o IBGE (2018), um a cada quatro casamentos realizados no
Brasil terminam em divércio. Diante disso, pode-se inferir que a média de divércios entre

evangélicos dessa faixa etéria é inferior a média observada na populacéo em geral.

Em relacdo a renda bruta mensal, o questiondrio solicitava que os respondentes
indicassem se possuiam até 1 salario minimo de renda, de 2 a 4, de 5 a 10 ou acima de 10

salarios minimos, conforme o grafico 2.
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GRAFICO 2-RENDA
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Fonte: dados de pesquisa (2018)

O dado mais relevante desse corte € o fato de que nenhum dos respondentes possui renda
acima de 10 (dez) sal&rios minimos. A maior porcentagem dos respondentes (46%) declarou
ganhar entre 5 e 10 sal&rios minimos, sendo faixa correspondente a quase metade da
amostra. A outra metade é compreendida pelas faixas de até um salario minimo (24%) ede 2 a

5 salarios minimos (30%).

GRAFICO 3- ONDE VOCE GASTA SEU DINHEIRO?

Para onde vao os recursos?

Amigos -
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Fonte: dados da pesquisa (2018)
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Ao analisar a aplicacdo dos recursos financeiros dos respondentes, é possivel identificar
gue gastos com a casa compde a maior porcentagem dos gastos (35%), seguida pela categoria
outros, que englobam 25% da amostra estudada. E importante salientar que a categoria outros
se refere, principalmente, a gastos com restaurantes, viagens e gastos com transporte (uber,

taxis e metro, em suamaioria).

Observa-se também que os gastos com faculdade representam uma porcentagem
significativa do dispéndio realizado pela amostra selecionada (23%). E possivel que haja
explicagdo para o fendmeno observado no fato de que esses jovens financiam seus proprios
estudos. Esses dados resultantes da pesquisa confirmam os dados do IBGE (2015) que

indicaram que 58,5% dos estudantes de 18 e 24 anos estavam na faculdade.

Em seguida, 13% dos respondentes afirmaram gque a maior parcela de seus recursos vai
para os filhos, e 4% afirmaram que a maior parte dos seus recursos € destinado aos amigos,
onde os respondentes afirmaram que tais gastos séo realizados em festas, eventos apds

encontros religiosos e lazer.

GRAFICO 4 - E RESPONSAVEL FINANCEIRAMENTE

E responsavel financeiramente
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Fonte: dados de pesquisa (2018)

E possivel observar que 30% dos respondentes demonstrou indiferenca no que tange a
auto declaragdo em relacdo a responsabilidade financeira. I1sso € um dado relevante pois
demonstra a incapacidade da maioria de se definir como responsavel ou ndo financeiramente.

Segundo Abrahan Lincoln, “Vocé ndo consegue escapar da responsabilidade de amanhad
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esgquivando-se dela hoje”. A qualidade das decisdes financeiras particulares pode influenciar
toda a economia, e estdo intimamente ligados a esta questéo problemas como: a inadimpléncia,
endividamento familiar, falta de capacidade de planejamento de longo prazo (VIEIRA et al,
2009, p. 3).

Vieira et al (2009, p. 3) corroboram com as afirmagdes supracitadas onde dizem que “a
educacéo financeira desenvolve habilidades que facilitam as pessoas tomar decisdes acertadas
e fazer boa gestdo de suas finangas pessoais”. Diante disso, pode-se inferir que a educacdo
financeira € um dos fatores que pode auxiliar os jovens atomar as melhores decisbes em suas
financas pessoais, fato este que poderia impactar a forma como 0s mesmos enxergam a S

proprios como responsaveis financeiramente ou ndo.

23% dos jovens afirmaram descordar parcialmente da afirmativa de que séo responsaveis
financeiramente, 19% disseram concordar totalmente com a afirmagéo, ou seja, se consideram
responsaveis quando o assunto € gestéo financeira pessoal. 13 % apontaram gque concordam
parcialmente e 15% afirmaram que descordam totalmente com a afirmacdo, ou seja, se

consideram irresponsaveis financeiramente.

GRAFICO 5- PAGAMENTO DE COMPRAS

Pagamento de compras
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Fonte: dados da pesquisa (2018)
Quando questionados sobre como normalmente realizam o pagamento de suas compras,

0s respondentes proporcionaram os dados do grafico acima. 41% da amostra respondeu que as

vezes paga a vista e as vezes paga parcelado. Logo em seguida, 37% dos respondentes
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declararam pagar suas compras sempre parcelado, tendo apenas 23% dos jovens pagando suas
compras a vista. Isso demonstra que na maioria das vezes, a modalidade “parcelado” foi a

escol ha para pagamento das contas.

Segundo a CNC (2017), o nivel de endividamento dos brasileiros vem aumentado nos
ultimos anos. Pode ser observado que esse aumento ocorreu devido ao crescimento do
percentual de dividas com cartdo de crédito e demais instrumentos de empréstimo oferecidos

ao brasileiro.

Para as financas pessoais, 0 que realmente tem significado ndo é o desgjo que 0s
consumidores possuem, mas sim 0 entendimento de que seus gastos terdo que ser compativeis
com a sua renda. Muitas pessoas deixam de realizar pagamentos a vista e colocam contas do
diaadiano cartéo de crédito, gerando o acumulo destas despesas, inconscientemente, podendo
dar vazéo aumagrande divida. Contudo, nem sempre o pagamento a vista serd a melhor opcéo
para o consumidor. E necessério analisar se ataxade juros compensaraacompraaprazo, como
exemplo, ofertas e promogdes em lojas, se existe a real necessidade de comprar determinado
produto e, finalmente, compré-1o parcelado (FORTUNA, 2005).

GRAFICO 6-DIVIDAS
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Fonte: dados da pesquisa (2018)
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De acordo com Rassier (2010, p. 591), “o crédito pessoal ¢ um empréstimo em que 0s
recursos sdo colocados a disposicdo do devedor que os utiliza livremente. Em geral, € crédito

na conta corrente ou por meio de cheque nominativo”.

No tocante adividas, pode ser observado que o cartdo de crédito é o principal motivo pelo
gual os individuos dessa pesquisa possuem dividas, com cerca de 25% dos respondentes
afirmando que possuem dividas com o cartdo, sendo seguido pelo empréstimo pessoal e 0

cheque especial, ambos com 24%.

De acordo com Cerbasi (2012), as boas praticas de educacdo financeira devem induzir a
escol has equilibradas. 1sso acontece quando se combina referéncias matematicas com praticas
ambientais, sociais, filosoficas e éticas. O equilibrio dentro das finangas pessoais também

envolve entender que ndo se deve gastar mais do que se ganha.

Marcolin e Abraham (2006) ja apontavam que, diante de fatores como a facilidade de
crédito, o rapido crescimento dos produtos financeiros e a popularizagéo do cartéo de crédito,
gue é uma forma de empréstimo rgpido com alta taxa de juros atrelada, a alfabetizacéo

financeira passou a assumir importancia cada vez maior.

Beal e Delpachitra (2003) apontam, dentre demais causas da baixa alfabetizac8o
financeira, atitudes que corroboram com o endividamento: o uso exagerado de cartdo de crédito
ao ponto de ndo poder mais quitar a fatura, assumir empréstimos pessoais para consumo, bem
como e a tendéncia para assumir hipotecas com condi¢bes aparentemente otimistas para

financiamento de imoveis.

Ainda, 10% dos respondentes afirmaram que suas principais dividas estéo relacionadas a
crediérios realizados em |ojas e mercados, seguido pelo financiamento de imoveis, como a casa
em que vivem ou terreno adquirido, com 9%. Por fim, o financiamento de bens movels, tais
como automaoveis e até mesmo moveis domésticos, como sofa, mesa e cama, foi 0 motivo que
levou 5% dos respondentes a ter dividas. 3% dos jovens responderam possuir outros tipos de

dividas que ndo se encaixavam em nenhum dos demais itens supracitados.
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GRAFICO 7-MOTIVOSDASDIVIDAS
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Fonte: dados da pesquisa (2018)

Para Gitman (2001, p. 434) “O planejamento financeiro ¢ um aspecto importante das
operacOes nas empresas e familias, pois ele mapeia os caminhos para guiar, coordenar e
controlar as agfes das empresas ¢ das familias para atingir seus objetivos”. Ja de acordo com
Ross; Westerfield; Jaffe (1995, p. 525) “O planejamento financeiro formaliza o método pelo

gual as metas financeiras tanto das empresas quanto das familias devem ser alcancadas”.

Quando se analisa 0 motivo pelo qual a amostra abordada aderiu suas dividas, 35% dos
respondentes afirmaram que a falta de plangjamento foi o principal motivo que originou as
dividas, seguido pelo desemprego ou diminuigéo de renda com 24 %. Esses fatos sugerem que
sem o planejamento adequado para cada familia e/ou individuo, o endividamento pode setornar

um problemareal na vida dessas pessoas.

E interessante observar que 18% dos respondentes afirmaram que 0 consumismo, ou

sgja, 0 ato de comprar coisas por comprar, € o responsavel pelas dividas obtidas.

Um carro se converte no signo da ‘boa vida’ bem vivida, e o atrativo da sedug¢do
se generaliza. Uma economia de consumo, sem dividas, encontra sua realidade
nas aparéncias. O que se exibe, 0 que se mostra, € um signo da conquista.
Prosperar ja ndo é questdo de ascender em uma escala social, como foi no
superado século XIX, mas adotar um estilo especifico de vida — um clube rural,
ostentagdo, viagens, ‘hobbies’ — que o distinga como membro de uma comunidade
de consumo. (BELL, 1994, p. 75).
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Para Gitman (2001, p. 434) “O processo de planejamento financeiro comega com planos
financeiros de longo prazo, ou estratégicos, que por sua vez guiam a formulacdo de planos a
curto prazo ou operacionais”. Diante dessas afirmag0Oes entende-se que 0 consumismo, a
vontade de se diferenciar dos demais individuos por meio da aquisi¢éo de bens e experiéncias
sem o processo de plangjamento financeiro, ou seja, sem estabelecer metas de curto, médio e

longo prazo, podem atrapalhar a construgdo de patrimonio da amostra de jovens selecionados.

8% dos respondentes afirmaram gue o fécil acesso ao crédito foi o principal motivo para

gue 0s mesmos entrassem em divida, seguido pela alta taxa de juros com 6%.

Segundo Bauman (2010), as financiadoras de crédito investem em marketing de
produtos e servicos com 0 objetivo de atrair novos consumidores que buscam adquirir
determinados bens e servigcos com o intuito de suprir necessidades que, geralmente, ndo sdo
condizentes com a renda que possuem. Os jovens, ao ingressarem nas universidades, muitas
vezes aceitam propostas de crédito oferecidas por essas institui¢coes, porém gerenciam de forma

inadequada, o que gera dor de cabega para os credores dessa divida

Por fim, 9 % dos respondentes afirmaram que outros motivos levarem eles aadquirirem

dividas.

GRAFICO 8- UTILIZACAO DE PLANILHASFINANCEIRAS
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Fonte: dados da pesquisa (2018)
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Quando questionados sobre a utilizagdo de planilhas financeiras para controle de
gastos, ou seja, para controle dos fluxos de entrada e saida de recursos, 82% afirmaram nunca
utilizar planilhas para esse controle, o que apontaque agrande maioriados jovens respondentes
néo faz controle sobre suas finangas de forma estruturada, fato este que demonstra que eles néo

possuem um sistema de controle para identificar e acompanhar o que recebem e gastam.

Esse fato é preocupante, pois segundo Rassier (2010), o endividamento é uma das
consequéncias do descontrole financeiro. 1Sso sugere que, antes de assumir um compromisso
de compra, as pessoas devem analisar se essa compra realmente faz sentido e se a mesma se
encaixano or¢amento. Isso vai de encontro com os dados obtidos nesse estudo, umaboaparcela

desses jovens encontra-se endividada por causa do cartéo de crédito e empréstimos.

Tal ocorréncia, segundo Rassier (2010), tem sua origem no descontrole financeiro, que
nada mais € do que gastar mais do que se ganha e ndo possuir uma planilha, por exemplo, para
analisar seus gastos. Caso esses jovens optassem pelo planejamento financeiro e pelo controle

por meio de fluxos de entrada e saida, a situagédo financeira deles poderia estar melhor.

Osdemais jovens pesquisados apontaram que raramente utilizam planilhas para controle
(5%), frequentemente utilizam (4%) e apenas 9% afirmaram sempre utilizar esse tipo de

controle para gerenciar suas finangas.

GRAFICO 9 - POUPA DINHEIRO?

Poupa dinheiro?

Nunca

Raramente

Frequentemente

Sempre

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Fonte: dados da pesquisa
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Com relagdo ao costume de poupar ou ndo dinheiro, 0s jovens responderam, em sua
maioria (34%) que raramente exercem o ato de poupar. 24% dos respondentes afirmaram que
frequentemente poupam, 23% disseram que nunca poupam e apenas 19% da amostra

selecionada apontou que sempre poupadinheiro.

Trindade, Righi e Vieira (2012, p. 720) concordam que “a sociedade moderna apresenta
como principal caracteristica a cultura do consumo, a partir do qual os individuos associam
felicidade e status social ao ato de comprar bens”. Ninis e Bilibio (2012) acrescentam, ainda,
gue o individuo normalmente ndo consegue se encontrar em estado de satisfacéo, onde o ato de

comprar, as vezes, chega a ser compulsivo eirracional.

Por esse motivo, apesar da determinacdo que as pessoas tém de poupar, nem sempre €
isso que fazem, ja que a recompensa imediata em gastar ou comprar algo sem o devido

planejamento acaba sendo maior do que a de poupar (FERREIRA, 2008).

GRAFICO 10- ONDE APLICAM DINHEIRO

Onde aplica?

Néo aplico |GG
Fundos de investimento  [J1%
Acdes J1%
CDBs/LCIs/LCAs [k
Tesouro direto  [[IIINEEEYH
Poupanca  [IEEEEEsEe

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
Fonte: dados da pesquisa (2018)
A Ultima pergunta do questionario foi sobre onde os participantes da amostra

selecionada aplicavam o dinheiro que poupavam. A maior parte dos respondentes (58%)

afirmou gue aplica o dinheiro poupado na poupanca

Segundo o Infomoney, “Com mais de 40 milhGes de poupadores, a caderneta de

poupanca é o investimento mais popular do pais. A aplicagdo financeira é bastante simples
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porque € isenta de Imposto de Renda e taxas de administragdo. Mas o retorno do investimento

¢ baixo”.

Nogueira (2011) citaque arelacdo de risco e retorno € como uma moeda de duas faces,
guando se tem um retorno muito alto, o risco também é alto. N&o € possivel aumentar o retorno
sem aumentar a exposi¢ao ao risco. Quando se observa o retorno da poupanca, nota-se um baixo

rendimento. No entanto, 0 risco associado a poupanca € um dos menores do mercado.

Apds a poupanca, 23% dos respondentes afirmaram ndo aplicar recursos financeiros em
nenhum lugar, dado que vai de encontro com o exposto no grafico 9, que indica que 23% dos
respondentes ndo poupam dinheiro. Em seguida vem o tesouro direto com 13%, CDBs, LClse

LCAs com 4% e fundos de investimento e agdes com 1% cada.

Com relacdo as agbes e fundos de investimento, o que pode ser entendido do baixo
nimero de aderentes a esse tipo de investimento € o fato de que os jovens respondentes ndo se
sentem confortdveis para gerenciar uma carteira de investimentos que requer mais

conhecimento financeiro do que eles possuem.



5. CONCLUSAO

O estudo realizado foi capaz de demonstrar que existe muita similaridade entre o
planejamento financeiro corporativo e o planejamento financeiro pessoal, onde séo definidos
objetivos, metas e a serem atingidas, tanto no curto, quando no médio e longo prazo. Pdde ser
observado também que o mercado financeiro possui diversas ofertas de investimento, paracada
tipo de prazo e perfil de investidor. Esses investimentos estédo disponiveis para qualquer
individuo, bastando que 0 mesmo possua uma conta em um banco ou simplesmente uma conta
em corretora de valores. Dentre as principais opg¢les, 0 estudo apresenta o CDB, titulos
publicos, agoes, previdéncia privada e poupanca como principais formas de se realizar um

investimento.

O objetivo geral do trabalho foi alcan¢ado, visto que por meio do mesmo foi possivel
identificar como os jovens evangélicos tomam decisfes financeiras com foco no curto, médio
e longo prazo. Foi identificado que um dos principais motivos da aquisi¢do de dividas é afalta
de planejamento, o que corrobora com aideia de que um bom planejamento € o alicerce de uma

vida financeira equilibrada.

O trabalho demonstrou também que a maioria dos jovens desse grupo estudado aplicam
seu dinheiro na poupanga, 0 que demonstra certo desconhecimento ou aversdo ao risco, Visto
gue essa modalidade de aplicacdo é a de mais facil acesso no mercado financeiro. Pode-se
inferir, portanto, que independente do valor obtido durante um periodo especifico, sem um
planejamento financeiro com metas claras e factiveis € impossivel gerar mais rigueza ao longo
dos anos. Onde ndo existe planejamento, ocorre o endividamento, e muitas vezes esses
endividamentos comegam na fase onde o individuo se encontra com idade entre 20 e 30 anos.

Como limitacOes para a elaboragdo deste trabalho, apesar do grande avanco desse
assunto nos ultimos anos, tém-se pouca quantidade de referéncias acerca do tema finangas
pessoais focadas em gestéo financeira por parte desse grupo de jovens. Outro fator relevante a

ser considerado foi afalta de tempo para se aprofundar mais no tema.

Para dar prosseguimento a esta monografia sugere-se um estudo direcionado para o

tema: Endividamento precoce dos evangélicos e formas de solucion&-lo.
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ANEXO A
Questionario
Idade:
1- Estado Civil
] Solteiro
1 Viavo
1 Casado
] Divorciado
2- RendaBruta (considere o salario minimo como R$ 954,00)

3

4

[
[
[
N

Até 1 saldrio minimo

2 a4 salarios minimos

5 a 10 salarios minimos
Mais de 5 salarios minimos

Considere seus gastos, onde vocé mais gasta seu dinheiro?

[

(]
N
[
[

Casa
Amigos
Faculdade
Filhos
Outros

Considerando a afirmativa abaixo, selecione a op¢&o que mais corresponde com a sua
realidade:

O O0O0gono

Sou responsave financeiramente

Concordo totalmente
Concordo parcialmente

N&o concordo nem discordo
Descordo parcialmente
Descordo totalmente

5- Em relacdo ao pagamento de suas compras, VOCE:

N
[]
[]

Compra as vezes a vista, as vezes parcelado
Compra sempre parcelado
Compra sempre avista



6- Considere suas dividas. Elas sdo majoritariamente compostas por:
(Selecione apenas uma opgao)

1 Financiamento de bem imével (casa, terreno, etc..)
Financiamento de bem maovel (carro, moto, etc..)
Empréstimo pessoal
Crediério (loja, mercado)

Cartdo de crédito
Cheque especial
Outros

OO 0O00d™d

7- Considere ainda suas dividas. Escolha um motivo para a obtencdo das mesmeas:
1 Fatade plangjamento

Desemprego ou diminui¢éo darenda

Altataxade juros

Consumismo

Fécil acesso ao crédito

Outros

OO0 oo

8- Voceé utiliza planilhas financeiras para controle de finangas pessoais?
] Sempre
'l Frequentemente
1 Raramente
1 Nunca

9- Vocé poupadinheiro?
1 Sempre
[J  Frequentemente
'l Raramente
7] Nunca

10- Onde vocé aplica seu dinheiro?
1 Na&o aplico

Fundos de investimento

AcOes

CDB/LCI/LCA

Tesouro direto

Poupanca

O O0O0gono
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