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RESUMO

Esta € uma monografia apresentada ao curso de Comunicacao Visual Design sob o titulo "O
Caminho do Som de Adriano Giffoni: uma histéria musical contada em album de familia",
com o objetivo de obter o grau de bacharel em Comunicac¢do Visual. O texto a seguir aborda
o processo de criacdo de uma obra editorial biografica sobre o contrabaixista cearense
Adriano Giffoni, contada através de fotografias de um album de familia. Através da
Comunicagao Visual, o objetivo deste Projeto é reposicionar o artista, destacando a sua
trajetdria pessoal, profissional e educacional. Foi produzida uma série de entrevistas com o
préprio musico e uma pesquisa in loco com o seu acervo pessoal de modo a obter os
alicerces visuais que transmitisse o valor material e imaterial de sua histéria. Como base
tedrica, foram utilizados aspectos baseados da semidtica de Sanders Peirce, conceitos e
bases de diagramacdo de Timothy Samara, a evolucdo da industria fonografica, a histéria da
Musica Popular Brasileira e a biografia do artista, resultando em um conjunto de trés

volumes encadernados contendo histéria e fotografia, objeto da Graduacao.

Palavras-chave: Baixo acustico, Industria Fonografica, MPB, Semidtica, Comunicac3o

Visual.



ABSTRACT

This is a work presented to Visual Communication - Design graduation, titled "The Path of
the Sound of Adriano Giffoni: a musical story told through a family album", in order to
achieve Visual Communication Bachelor Degree. The following text mentions the creative
process of a publishing biography book about the bass player from Ceara, Brazil's northern,
Adriano Giffoni, which is told by photographs in a family album. By using Visual
Communication, this Project looks the Artist's rebranding, highlighting his personal,
professional, and educational careers. It's been produced interviews and in loco researches
onto Adriano Giffoni's personal content in order to gather visual engagements by which
physical and immaterial historical values could be transmitted. As theory foundations,
Sanders Peirce's semiotics issues, Timothy Samara's grid concepts, music industry evolution,
Brazilian Popular Music history, and the Artist's biography have been studied, resulting in

the creation of a historical and iconographic book, this Graduation object itself.

Palavras-chave: Double Bass, Music Industry, Brazilian Popular Music, Semiotics, Visual

Communication.
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INTRODUCAO

O presente projeto surgiu devido a necessidade de reposicionamento do musico
Adriano Giffoni no mercado fonografico e ao seu publico. Com uma discografia (10 CDs) que
remontam 40 anos de histdria, tornou-se necessario buscar instrumentos de design que
auxiliassem esse reposicionamento. Desta forma, estudos baseados na concepcao e
desenvolvimento de identidade de marca, estudos semidticos e de branding foram
utilizados visando reposicionar o musico e sua identidade musical que, até entdo, ndo tinha
agregado aos seus valores as questdes econdmicas proporcionais a sua importancia para a
histéria do mercado de musica, para a histéria da musica brasileira e as futuras geracgdes.
Como corrigir a discrepancia entre o histérico do Musico e sua valoracdao em relacdo ao
trinébmio publico-mercado-histéria? Visando trazer equidade a este, estratégias de design e
marketing serviram como guia para um rebranding® de Adriano Giffoni, comecando por este
livro de memdrias fotograficas. Por uma abordagem de design thinking, foi feito um
levantamento histdrico de todos os stakeholders® que envolveram a obra do autor até o
presente. Em busca do desenvolvimento e criacdo de uma Marca (conjunto simbdlico e
grafico pictérico) que melhor definam o musico, o projeto tem este objeto de graduagao

como a pega inicial para essa construcao.

Quem é Adriano Giffoni?

Adriano Giffoni é cearense, natural de Quixadd, musico contrabaixista, arranjador e
professor de contrabaixo acustico e elétrico, além de pesquisador da Musica Popular
Brasileira. Na MPB, possui respeitada relevancia que pode ser medida por trabalhos com
icones da nossa musica, como Roberto Menescal, Carlos Lyra, Emilio Santiago, Maria
Bethania entre muitos outros.

Em 2016, lancou o 102 album autoral denominado "Caminho do Som". Em 2019,
comemorou 40 anos da primeira vez em que utilizou o nome "Adriano Giffoni", tocando
com o show “Bola de Cristal” no Teatro Amazonas, em Manaus/AM. Apesar da qualidade
inegavel de seu trabalho ao longo de mais de 40 anos na musica, com estatisticas e nimeros

histéricos expressivos documentados, estes ndo se converteram em sustentabilidade

" Termo do marketing que se remete a recriagdo ou reposicionamento de uma marca no mercado consumidor.
2 Termo do marketing que se remete as partes interessadas em um negdcio, seja produto ou servico
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econdmica nos ultimos 15 anos, periodo de sua histdria recente também como professor.
Como balizar essas diferencas entre conhecimento musical, histéria e sustentabilidade de
seu oficio como musico de MPB no século XXI? Em outras épocas (até o final dos anos 90), a
indUstria musical colocava o Artista Autor e/ou Intérprete no mercado sem que este
precisasse de uma base de conhecimento em gestdo estratégica de seu préprio negdcio.
Assim, com o declinio dos patrocinios e/ou desconhecimento do processo de mecenato e
captacao de recursos, também muitos artistas passaram a ser desconhecidos.

Uma das razdes para o declinio econdbmico de Adriano Giffoni coincidiu com o
falecimento de Francisco Torres, diretor executivo da gravadora Perfil Musical, a qual fazia
todo o trabalho de gestdo artistica e comercial da carreira de Adriano Giffoni, assim como
de muitos outros. A falta do direcionamento realocou Adriano a posicao de empreendedor e
de total decisdo sobre os rumos profissionais. Todavia, sua formacdo é estritamente téorica
e pratico-musical e isso contribuiu para que seguisse atendendo as mesmas demandas -
aulas, gravacgdes, producdes musicais e apresentacdes ao vivo - sem planejamento de longo
prazo e/ou orientacdo no ambito de negdcios, investimentos ou criacdo de uma marca
como alternativa a gestdo estratégica de seu "negdcio"/ser musico.

Partindo dessa premissa, os estudos desta monografia foram buscar no design
editorial a solucdo para a reinser¢do do musico, criando um dlbum de memodrias
histdrico-fotograficas, mostrando sua histéria em trés tomos: O Artista e sua Histéria, O
Artista com Os Artistas; O Professor Giffoni. Buscou-se meios que possibilitem a equidade
histérico-musical do artista, sendo o passo inicial da reafirmac¢dao no mercado musical e de
publico para o séc. XXI. Desta forma, o projeto quantifica a importancia do musico nos
contextos locais, regionais e internacionais da musica instrumental e brasileira, qualificando
as proximidades entre designer (filho) como leitor interlegeres das possibilidades do musico
(pai) em novos contextos da contemporaneidade e, através dos resultados emocionais das
pecas grafico-virtuais (em busca de iteratividade), pretende tocar, introduzindo uma
histéria de vida musical a novos contextos vindouros.

Para esta monografia de graduacdao em Comunicacdo Visual Design, foi eleito o

desenvolvimento de livro histdrico-fotografico remontando a vida e obra do artista.
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Entendendo as diferencas

Como justificativa ao presente projeto, precisamos entender um pouco sobre o
publico musical e as diversas maneiras de se consumir musica. No Século XXI,
especificamente desde a revolucado digital do streaming com o YouTube em 2005, o publico
mudou a maneira de consumir a musica e todas suas formas de divulgacdo. O produto fisico
deixou de ser a Unica commodity® palpével e as receitas de todos os nichos de sua atuac3o
musical sofreram uma queda abrupta junto com a perda de espaco para os artistas
renomados o0s quais acompanhava. O mercado se modernizou a nova realidade digital,
porém o business core de Adriano Giffoni continuou estagnado comercialmente perante a
evolucdo da industria fonografica. No decorrer desta Monografia, é descrito o processo de
producdo do Objeto Principal deste Projeto, que faz parte da transicdo para o novo
posicionamento de sua performance como musico, uma biografia historico-iconografica em

formato editorial, que futuramente sera transposto ao formato multimidia.

Esta monografia esta dividida em trés partes. Na primeira, indicamos os aspectos
inerentes do contrabaixo e a sua relacdo com o trabalho do protagonista deste Projeto.
Estudamos também a influéncia da evolucdo da industria fonografica ao longo de 50 anos
na carreira de um artista musical e apresentamos estudos do nicho da musica em que se

encontra o publico consumidor de Adriano Giffoni.

Na segunda parte, mostramos como o estudo da semidtica de Sanders Peirce pode
ajudar na valorizacdo do histérico de Adriano Giffoni e suas raizes, consolidando os
formatos do Objeto proposto e visando atender ao rebranding da marca (gestaltung)
Adriano Giffoni. Em seguida, apresentamos como Timothy Samara apresenta uma solug¢ao
para os grids em um album de fotografias e também a metodologia de Aline Wheeler para o

design de identidade de marca como guia para identificar quem é Adriano Giffoni.

Na terceira parte, serd descrito o processo estabelecido de comunicagao visual com
base na metodologia de Aline Wheeler, desde as primeiras pesquisas até a gestao proposta

para o formato final apresentado nesta monografia.

3 Algo util ou de muito valor, tido, inclusive, como produto de exportagao.
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1. CONTEXTO

Contextualizagao tedrica

1.1 Breve historico do contrabaixo

- Como surgiu o contrabaixo (Europa, séc XVIl) e desdobramentos atuais

O Homem contemporaneo conheceu o instrumento musical contrabaixo pela
primeira vez na Italia. O nome "contrabaixo" vem de fatores terminoldgicos justificados no
mundo musical. Uma das teorias é o fato de emitir um som afinado em uma oitava* abaixo
do violoncelo; outra comenta a relagdo com o nome contrabbasso, nome do baixo em
italiano. O surgimento do instrumento esta atrelado ao século XV, como uma variagdo do

violone, da familia da viola de gamba.

FIGURA 1 O violone é o instrumento precursor do contrabaixo acustico como se conhece atualmente.

(Consultado em 27/11/2019) http://www.iesta.de/en/instruments/violadagamba/violone.ph

As especificagdes do contrabaixo e sua construcao peculiar diante os instrumentos
familiares o destacam como o mais grave e de maior tamanho da familia das cordas de uma
orquestra sinfénica. O primeiro contrabaixo tinha trés cordas, feito pelo luthier’ italiano
Gasparo da Salo (ou Gasparo Bertolotti), datado do século XVI, e atendeu ao contrabaixista

Domenico Dragonetti muitos anos depois. Foi produzido justamente como uma peca

4 Correspondente a nota de mesmo tom, sendo acima - o dobro da frequéncia - ou abaixo - a metade
da vibracao sonora;
5 Nome dado ao artesdo que produz instrumentos musicais.
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totalmente diferente dos artigos similares, de modo a valoriza-lo diante os instrumentos de
corda da época. Com o formato hibrido entre o violino e o violone, o contrabaixo de
Domenico tinha mais emissdo sonora que a série da familia da viola de gamba e atendeu ao

crescimento das orquestras.

FIGURA 2 Gravura de Domenico Dragonetti com o contrabaixo produzido por Gasparo Bertolotti.

(Consultado em 27/11/2019) https://en.wikipedia.org/wiki/Domenico_Dragonetti

- O contrabaixo acustico e elétrico na musica popular;

Com 3 cordas afinadas em quarta®, diferente das 6 cordas da viola de gamba, que
tinha afinacdes abertas ou em arpeggio, o primeiro contrabaixo acustico ganhou o seu
espaco nas orquestras sinfénicas do mundo inteiro, sendo o representante grave e mais

denso da secdo das cordas. Ele se modernizou, ganhou a quarta corda mais aguda e pode

% Notas em variagdo de quarto grau, ou seja, quatro tonalidades para mais ou para menos
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ser tocado com a técnica pizzicato’, como se conhece atualmente dos contrabaixistas do
jazz americano e suas linhas de walking bass, ou com arco, como se vé nas orquestras
classicas. O contrabaixo (acustico) é, comumente, tocado na vertical, em pé ou sentado em
um banco alto, fixo ao chao através de um espigao, enquanto o violino e a viola sdo tocados

com arco e acoplados ao pescogo.

FIGURA 3 Violinista Carol Panesi, tocando o instrumento com arco, foto por Luan Cardoso.

https://www.carolpanesi.com/ (Consulta em 27/11/2019.)

" Mengao a técnica de tocar o contrabaixo acustico com os dedos das maos, e ndo com arco -
referéncia visualmente assimilada aos violinos.
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FIGURA 4 Adriano Glffoni tocando contrabaixo acustico com a técnica do pizzicato, foto por Vinicius Giffoni.

Até o final do século XIX, a unica forma de ouvir musica era prestigiando
apresentagdes ao vivo ou adquirindo livros de partituras musicais - e, posteriormente,
aprender a tocd-las ou estar préximo de quem o faca. A transmissdo do radio e os
fonogramas vieram como o principal motor de divulgacdo da musica, principalmente nos
Estados Unidos da América no contexto pds-Grande Depressao (anos 30, século XX). Tanto
as orquestras do cinema mudo quanto as grandes big bands de jazz necessitavam de cada
vez mais circulacdo, ja que ndo havia ainda a possibilidade de gravacdo e reproducdo do
audio com tanta facilidade. A logistica para transporte de um contrabaixo acustico, o seu
volume de emissdo ao lado dos outros instrumentos, seu custo de fabricacdo e fragilidade
do tampo de madeira decepcionaram os contratantes em apresentaces da musica popular

americana.
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FIGURA 5 Nos anos 40, o contrabaixo acustico na orquestra de Glenn Miller nos anos 40 ficava ao fundo, atras

da "metaleira" e todos os instrumentos mais vibrantes. O volume era muito mais baixo que os demais

instrumentos. https://en.wikipedia.org/wiki/Glenn_Miller_Orchestra (Consultado em 27/11/2019).

Em 1949, Leo Fender® introduziu o que seria o piloto do contrabaixo Fender
Precision, considerado as solucdes para todos os problemas dos baixistas da época. Foi
lancado oficialmente em 1951 pela montadora de instrumentos Fender Musical
Instruments. Além da captacdo eletronica via campo eletromagnético por baixo das cordas,

an

ela criou os primeiros "combos®™ de amplificadores especializados em frequéncias mais

graves, o conjunto com o cabecote e o gabinete com auto-falantes.

& Leo Fender (1901-1991), fundador da Fender Musical Instruments, marca de instrumentos musicais
dos EUA, responsavel por grandes inovagdes no mercado da musica

% Arranjos eletrénicos em formato de paralelepipedo com uma unidade prismica ou cubica que
acomodava os autofalantes conectados em série ou paralelo;
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FIGURA 6 A patente do Fender Precision Bass foi oficializada em 1951 e durou muitos anos.

https://en.wikipedia.org/wiki/Fender_Precision_Bass (Consultado em 27/11/2019).

FIGURA 7 O combo Fender Bassman foi a solugdo dos problemas para muitos baixistas dos anos 50, entregava

o volume para as salas e palcos. https://en.wikipedia.org/wiki/Fender Bassman (Consultado em 27/11/2019).
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- A influéncia do contrabaixo no comeco da carreira de Adriano Giffoni

A primeira aparicdo do contrabaixo para Adriano Giffoni se deu em formacdes de
famosas bandas de baile'® de Recife, capital do Pernambuco. Era um modelo de contrabaixo
elétrico, visualmente parecido e tocado como uma guitarra - ao invés do tradicional
pizzicatto, o uso de palhetas. Os baixos Fender ja eram vistos no Brasil e marcas nacionais,
como Gianinni, ja tinham réplicas de diversos modelos americanos. O contato com o double
bass, o contrabaixo acustico, aconteceu no Quinteto Violado de Pernambucano, nas maos
do Toinho Alves''. Além de utilizar o instrumento caracteristico da “musica classica” num
contexto popular, o grupo de Toinho foi um dos precursores brasileiros no uso do baixo

acustico na musica regional.

FIGURA 8 O contrabaixista pernambucano Toinho Alves. Foto retirada do livro "MuUsica Brasileira para

Contrabaixo: demonstragdes e exercicios com ritmos brasileiros" de GIFFONI, Adriano.

° Bandas de baile € um termo atribuido a conjuntos musicais que priorizavam cangées conhecidas
em seus repertorios e tocam em eventos fechados ou com publico externo

" (GIFFONI, Adriano - Musica brasileira para contrabaixo : demonstracdes e exercicios com
ritmos brasileiros / Adriano Giffoni : coordenagao de Luciano Alves. - Sdo Paulo : Irmaos
Vitale, 1997)

Baixista, compositor, arranjador € integrante do conjunto Quinteto Violado de Pernambuco, que, em
1997, comemorou vinte e cinco anos de atuagao, desenvolveu um trabalho de valorizacéo e
divulgagdo da musica nordestina. Em 1997, langou a opereta infantil “O Rei e o Jardineiro”, em
parceria com o poeta paraense Joao de Jesus. Foi um dos pioneiros do Brasil na utilizagdo do baixo
acustico em uma formagéo de musica regional.
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- Um cearense mundial

O pai de Adriano Giffoni, Alcides de Lima, foi diretor da TV Jornal do Commercio, cuja
programacao era recheada de sessdes de musica ao vivo. Em 1970, aos 11 anos de idade, 13
estava como plateia de Tony Tornado e sua banda, em turné do recém-lancamento do
sucesso “BR-3”, de Tibério Gaspar e Antonio Adolfo. O groove do precursor da soul music
brasileira era marcado pelo contrabaixo elétrico, assim como bandas americanas do género
das quais é fa até hoje, como "Tower of Power", "Earth, wind and Fire" e "Kool and the

Gang".

1.2 breve historico da evolugao da industria fonografica dos ultimos 60 anos

- Revolugao tecnolégica do setor e mudanca de consumo do produto musical

HERSCHMANNZ cita que estudar a industria da musica implica a construcdo de uma
pesquisa e analise que se aproxime ao menos trés campos: da economia, da comunicacgdo e
da cultura. Ha sequéncias histéricas que retratam a influéncia das exatas trés areas de
Herschmann: da reproducdo da musica via gramofone ao advento das transmissdes dos
programas de radio nos Estados Unidos da América; da curiosidade de saber quem estd
cantando no radio para as turnés em teatros lotados em apresentacdes musicais ao vivo; da
invencdo da televisdo aos videoclipes/conteudos televisivos e shows transmitidos ao vivo;
da experiéncia ao vivo aos servicos on demand no sofd de casa ou numa festa. Um avanco
tecnoldgico permitiu o progresso econémico e a disseminagdo cultural através dos meios de

comunicac¢do cada vez mais acessiveis.

Para a induUstria da musica, ndo ha barreiras para os seus ativos chegarem ao
mercado consumidor. Pelo contrdrio: a musica destinada para a massa é destinada a estar
em todos os lugares - até mesmo onde ndo queremos. A relagdo entre a vida cultural e a
economia da cultura é quase simbidtica: onde ha investimentos de ativos na cultura, hd um
desenvolvimento promissor também no mercado que a consome, fazendo com que a roda
gire. Ao mesmo tempo em que a relagdo do publico com o produto musical esta se tornando

uma experiéncia multissensorial, quem consome musica quer estar cada vez mais préximo,

2 HERSCHMANN, Micael - Industria da musica em transicdo / Micael Herschmann. / Sdo Paulo
: Estacdo das Letras e Cores, 2010, Pag. 19.
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conectado, presente. Isso justifica o grande investimento em interacdo através de redes
sociais, shows ao vivo - até com repertdrios de musicas previamente acertados com os fas -
e exploracdes comerciais de um meet and greet’®. Destaca-se uma distor¢do no mercado
atual no que tange aos pontos de contato de um produto musical para com o seu publico.
Nos anos 50-60, a Unica possibilidade do publico ter contato visual com o artista que

IH

gostasse era assistindo a uma apresentacdo ao vivo. O “visual” reproduzido ainda era
restrito, a reproducao fotografica em fotolitos ainda ndo era uma realidade acessivel, muito
menos a imagem em movimento através da televisdo. Hoje, no século XXI, exploram-se
experiéncias como a possibilidade de ter um show da sua banda de rock preferida dentro da
sua propria garagem, como o Foo Fighters fez promovendo seu dlbum Wasting Light em
2011. Ser exclusivo e privado virou sinbnimo de status numa geragdo conectada, com cada
vez menos real nocdo do mundo exterior, as casas entretidas e servidas com recursos on

demand via aplicativos. Os artistas ndo estdo indo apenas para onde o publico vai, e sim,

literalmente, onde ele esta.

3 Meng&o a expressao inglesa que se refere ao pagamento de quantias embutidas no ingresso para
conhecer pessoalmente o artista e obter o direito de explorar sua imagem e/ou voz em sua prépria
vontade (postar em redes sociais, guardar para arquivo pessoal, etc.)
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FIGURA 9 A banda Foo Fighters na turné "Garage Tour", edicao de New York City, USA.
https://www.youtube.com/watch?v=pdAMSUFoKKO (reproducio do video em 28", dia 27/11/2019)

O artista da geracdo offline sofre demais em tempos online hiperconectados, sem
espaco para respirar. Por mais que tenha crescido e testemunhado todas as revolucdes
tecnoldgicas, que, por sua vez, mudaram o setor musical, Adriano Giffoni ndo é conhecido
como um vanguardista em seu nicho no quesito comunicacdo digital com seu publico. Assim
como ele, os artistas musicos intérpretes e/ou autores da sua geracdo - da geracdo Baby
Boomers - tém bloqueios ao uso de ferramentas digitais via dispositivo mével - celular e/ou
tablets - como acessar Internet, redes sociais, pagamentos com fintechs'® e outras coisas.
Nem sempre artistas cénico-musicais, que aparecem em shows, tém um publico da sua
propria faixa etaria. Essa restricdo as ferramentas multiplataformas - computador, celular,
tablet, TV - é um dos grandes desafios quando o publico consumidor majoritario pertence a

geracdo Y ou Z, ou seja, amadureceram o acesso digital ou nasceram com pais conectados.

' Termo atribuido a empresas do ramo financeiro que se utilizam de uma estrutura tecnologica para
otimizar processos e/ou foram concebidas dentro desse processo.

23


https://www.youtube.com/watch?v=pdAMSUFoKK0

1.3 A Musica Popular Brasileira e Adriano Giffoni

- 60 anos da principal commodity musical brasileira: a Bossa Nova

Em 1959, a Bossa Nova dava as cartas com o langamento de “Chega de Saudade”, de
Jodo Gilberto (in memoriam). Em fevereiro desse mesmo ano, nasceu Adriano Giffoni. A
histéria da musica brasileira se mistura com a do contrabaixista. Sincronicidades a parte, o
fato do nascimento do protagonista do projeto coincidir com o surgimento da mais
relevante commodity musical brasileira ganhou corpo. No final dos anos 80, Roberto
Menescal®, a época diretor musical da Polygram, produziu a série de discos "Aquarela", de
Emilio Santiago.

Em 1989, Adriano Giffoni gravou o contrabaixo elétrico fretless'® da musica "Saygon"
na edicao "Aquarela Vol. 2" e, definitivamente, chamou a atencdo de um dos criadores da
Bossa Nova. Anos depois, Menescal o convidou para gravar os discos da cantora Wanda Sa e
ndo parou mais: Marcos Valle, Jodo Donato, o cla Caymmi - Nana, Dorival, Dori e Danilo

Caymmi - e muitos outros renomes da MPB dos ultimos 60 anos.

FIGURA 10 Emilio Santiago em show no Teatro Jodo Caetano, no Rio de Janeiro/RJ, em 1989.

> Considerado um dos fundadores da Bossa Nova, compositor de "O Barquinho" e diversas outras
parcerias com Ronaldo Bdscoli, 0 musico instrumentista Roberto Menescal (1937-) € uma lenda da
MPB, relevou diversos artistas independentes brasileiros e do mundo e possui relevante contribuigao
para a exportacdo da Musica Brasileira.

16 O baixo fretless ¢ uma adaptagéo do contrabaixo elétrico para se assemelhar ao acustico (double
bass), por ndo apresentar trastes para afinagdo das notas de meio em meio tom na escala do
instrumento. Sua principal caracteristica € o seu "ronco" e o deslize das notas sem ruidos chamados
de trastejamento - o choque dos dedos nos trastes de metal cravados no brago de madeira.
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Acervo pessoal de Adriano Giffoni, autoria desconhecida.

- MPB Instrumental, das raizes do choro as influéncias americanas

Os musicos sidemen?” dos artistas adquiriram uma bagagem tdo rica de estudos e
composicdes que langavam seus proprios discos independentes instrumentais. O género
sempre teve o seu devido espaco no mundo, desde o cenario musical de um filme de
Hollywood até a trilha sonora dos elevadores dos arranhas-céus paulistas. No Brasil, ndo foi
diferente: a criatividade aliada aos instrumentos de cordas portugueses favoreceram a
criacdo do choro - ou chorinho - nas camadas mais populares do suburbio carioca, este
evoluido ao centendrio samba e todas suas vertentes conhecidas. Dentre tantos chordes do
inicio do século XX, Baden Powell levou o violdo cldssico ao instrumental popular e misturou
a esséncia brasileira com as matrizes africanas; nasceram os "afrosambas" junto com

Vinicius de Moraes em 1966.

A vertente dos musicos que tocavam Bossa Nova era mais moderna, muito
influenciada pelo jazz americano. A condug¢dao por contrabaixo acustico, a sonoridade da
guitarra eletro-acustica, com um som mais grave do seu corpo ressonante, bateria baixinha,
com vassourinhas, multiplos acordes e melodias suaves compunham a esséncia
bossanovista dos anos 60 e 70. A época, houve rétulos comerciais para identificar que a
Bossa Nova era o Brazilian Jazz, tamanha era a proximidade da sonoridade, porém com suas
origens nas matrizes brasileiras - choro e samba - e ndo do jazz e blues do sul dos Estados
Unidos. A esséncia do conjunto ao vivo, os formatos standards e improvisos do jazz
chegaram a bandas de "sambajazz", como o Copa 5, de J.T. Meirelles, e outros grupos
musicais nos anos 70, como no trabalho de Hermeto Pascoal, Azymuth e muitos outros. A
efervescéncia da musica instrumental dos anos 70 influenciou Adriano Giffoni e direcionou

0s seus primeiros estudos musicais.

Em tempos de valorizacdo dos festivais de cancdes, como o da TV Record, realizado
em meio a ditadura militar, compor uma musica "sem letras" era uma das formas de

trabalhar sem se preocupar com a censura politica. O grande trunfo desse nicho sempre foi

7 Os musicos sidemen t&m, como caracteristica, a formagdo para acompanhar artistas solo,
literalmente "lado-a-lado" com um cantor, instrumentista ou conjunto musical. Costumam ser os
musicos das gravagoes e das turnés de langamento dos albuns.
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a performance dos artistas no palco, o apego visual e o cendrio dos shows, e suas
mensagens subjetivas passavam despercebidas pelo regime e ou do contexto politico. Elas,
por sua vez, eram percebidas de forma independente da sonoridade musical proposta,
somente quando o musico se posicionava verbalmente em entrevistas ou vide notas de

assessorias de comunicacao.

- O contrabaixo brasileiro e as influéncias de Adriano Giffoni

A MPB dos ultimos 60 anos revelou uma diversidade nunca testemunhada na
histéria da Nossa Musica. A gaucha Elis Regina representou a "nova musica brasileira" em
terras cariocas e paulistanas, afirmando uma critica ao movimento intimista da Bossa Nova
e os lancamentos "forcados" de novas intérpretes femininas como Nara Ledo. Sua banda
teve um dos maiores baixistas que o Brasil ja teve: Luizdo Maia. Tocando com a banda
Brazuca, gravou o famoso disco com o importantissimo pianista e arranjador Antbnio
Adolfo. A primeira parceria com Luizdao Maia foi registrada na gravacao do album "Anténio

Adolfo e a Brazuca" em 1970.
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FIGURA 11 Luizdo Maia. Foto retirada de matéria da Bass Player Brasil no dia 27/11/2019.

http://bassplayerbrasil.com.br/?area=materia&colid=5&matid=771

A assinatura ritmica de suas linhas de contrabaixo o levou a tocar com Elis, Jodo
Bosco, Toquinho e muitos outros que tinham a musica brasileira na ponta dos dedo. Entdo,
Adriano Giffoni passou a pesquisar o trabalho de Luizdo Maia também como referéncia de
seus estudos da musica brasileira para o contrabaixo. A proximidade com esses musicos, as
vivéncias coletadas e estudos relacionados trouxeram a formacdo do musico referéncias
importantes a constituicdo de sua marca profissional, caminho este que favoreceu o inicio
da afirmacdo dos elementos constituintes de sua identidade de marca: musico de base,

essencial, valorizagdo do regional, nordestino, brasileiro, internacional.
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2. PERCORRENDO O CAMINHO DO SOM

A trajetoria do contrabaixista Adriano Giffoni

2.1 Estudo da Biografia de Adriano Giffoni como ponto inicial

- Aspectos histdrico-pessoais, profissionais e educacionais

Para desenvolver uma produto que auxilie ao reposicionamento de Adriano Giffoni
nos novos mercados e avivente a memdria de seus contemporaneos (em muito
pessoas-chave ao seu reconhecimento), foram levantados dados histéricos a seu respeito.
Como estudar e registrar a histdria de alguém que nunca foi contada com tantos detalhes?
Uma série de entrevistas orais com o contrabaixista foram feitas valendo-se da curiosidade
do filho a respeito de seu pai como principal motor de buscas de todo o conteldo
biografico. Estudamos o release®® profissional do artista, em seguida, realizamos uma
pesquisa in loco no conteddo de clipagem'®, em albuns de fotografias e o acervo pessoal de
Adriano conduziu a narrativas construidas a partir das histérias de cada uma das imagens e

na redacdo de um texto biografico.

- Levantamento quantitativo de registros do autor

Além do conteudo fisico, registros digitais historicos foram consultados e colocados
em visualizacdo de dados estatisticos, dando a dimensao real do valor histdrico da marca

apurada:

- Segundo a UBC (Unido Brasileira de Compositores), mais de 2000 fonogramas registrados
com Adriano Giffoni como Intérprete e/ou Musico;

- 10 discos autorais lancados, além de participacBes autorais registradas nas bandas
Artimanha e Jazz Brazzil;

- 43 anos de registro como Musico Profissional da Ordem dos Musicos do Brasil (OMB);

- Aproximadamente 3000 apresentacdes ao vivo ao longo de sua carreira, com artistas e

como artista solo;

'8 Documento comumente redigido como um curriculum vitae, mostrando em categorias e ordens
cronoldgicas, todas as realizagdes, formacgdes e publicagdes do artista

' Termo atribuido a funcdo de um assessor de imprensa, reunido das matérias publicadas impressas
ou digitais as quais destinou o conteido de comunicacao sob gestado; matérias, fotografias, cartazes,
discos, convites, etc.
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- 150 temas instrumentais autorais registrados;

- 5 publicacdes editoriais, uma delas aplicada na Berklee College of Music (Boston/MA,
EUA);

- Reconhecido por académicos e estudiosos da MPB como musico, arranjador, professor e
pesquisador da Musica Popular Brasileira;

- Ex-alunos como professores de escolas e universidades em cursos e graduacdes de musica
no Brasil e no mundo;

- Segundo a revista Cover Baixo, é considerado uma Referéncia Internacional sobre o

Contrabaixo Brasileiro;

Apds uma extensa pesquisa do conteddo mais antigo, da sua infancia e adolescéncia,
até os primeiros passos da sua carreira na musica, conseguimos tracar o inicio do projeto
editorial intitulado O Caminho do Som de Adriano Giffoni. A pesquisa inicial confirmou que
0s nUmeros expressivos que agregam a sua credibilidade ndao foram construidos da noite
para o dia. Pelo contrario: construimos uma sequéncia histéria que comeca em 1959 - seu
ano de nascimento - e ganha corpo em 1975 em sua primeira experiéncia musical, na orla
de Olinda/PE com a banda Agulhas Fritas. Ao organizar os acontecimentos e posiciona-los
sobre a linha do tempo, a real percepc¢ao de seu trabalho realizado foi instantanea: houve
uma fase de desenvolvimento pessoal - estudos, analise das referéncias e direcionamento
de vida - seguida do crescimento profissional - shows, turnés, gravacdes - e o
amadurecimento de sua carreira educacional na musica com professor e mestre do
Contrabaixo Brasileiro. As informacdes, extraidas do release profissional, foram confirmadas
oralmente com o préprio Adriano Giffoni e com os personagens externos citados pelos

fatos. De maneira espontanea, foi gerado o roteiro para a redacao da sua propria Biografia.
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FIGURA 12 Adriano Giffoni tocando violdo com a banda Agulhas Fritas, na orla de Olinda/PE, em 1975.

Acervo pessoal Adriano Giffoni, autoria desconhecida.

Os histdricos Pessoal, Profissional e Educacional formam o tripé mais precioso do musico
Adriano Giffoni, levantados em sua biografia e sustentados pelo projeto editorial ora
proposto. Sua historia agrega todos os embasamentos de suas conquistas registradas e,
ainda que a identidade do musico ndo tenha sido percebida e valorizada de uma forma
sustentavel, o presente projeto pretende comprovar sua relevancia. Com isso, uma vez sua
biografia publicada, espera-se, por parte do publico que aprecia e consome musica, o

resgate natural do seu valor histérico para o nicho cultural em que esta inserido.

2.2 A semidtica aplicada ao Projeto

- Estudos signicos sobre as temdaticas abordadas para contar a histéria de Adriano Giffoni

A semidtica permitiu estudar os signos visuais referentes do projeto em questdo.

Encontrou-se elementos graficos que corroboraram com a identidade de Adriano Giffoni,
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através das fotografias do acervo pessoal dos albuns de sua familia e de seus instrumentos.
Segundo Lucy NIEMEYER, tudo é capaz de ser analisado semioticamente. Buscou-se na
semidtica peirciana a fundamentacdo de todas as escolhas fotografico-pictéricas e toda a
estrutura grafica do objeto principal desta monografia, como os estudos de croma, palhetas,

formatos, etc.

- Inconsciente coletivo sobre o representdmen contrabaixo acustico/double bass

O contrabaixo acustico, the double bass, estd impregnado inconscientemente na psiqué da
sociedade. A musica cldssica esta presente no imagindrio coletivo desde o cinema mudo,
quando a musica dava a énfase no movimento das cenas de Charlie Chaplin, ou como trilha
da animacdo Tom e Jerry. A se¢cdo mais grave da orquestra é comandada pelos violoncelos e
os contrabaixos, organizados na clave de f3, e esses instrumentos sdo capazes de dar o

drama pesado. Raras sdo as situacdes como abaixo, um concerto para contrabaixo, mas ele

sempre tiveram sua importancia nos arranjos mais densos.

FIGURA 13 Owen Lee performando o Koussevitzky Concerto para contrabaixo. Foto por Lee Snow.

https://janellesnotes.wordpress.com/2018/01/30/double-bass-shines-in-the-spotlight-at-music-hall/

O arquétipo do contrabaixo é muito confundido como um violino maior. A construgao visual
é parecida, embora as caracteristicas fisicas sdo completamente diferentes. Partindo do
principio do publico que tem contato convencional com o instrumento, em apresentagdes

de orquestras sinfénicas ou de musica popular, o contrabaixo, o maior deles, é capaz de
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agregar valores tao positivos quanto ao do contexto em que esta inserido. Sua construcao
artesanal, madeira oca, com uma caixa de ressondncia gravissima, garantem-lhe
caracteristicas significativas que sdo capazes de marcar e identificar a distancia - apenas

pelo seu timbre emitido.

- Estudo da capa do 102 disco "Caminho do Som"

Através de estudo signico, orientado por Lucy NIEMEYER, realizado com a capa do
1092 disco "Caminho do Som", pode-se perceber que o objeto contrabaixo (acustico) é capaz
de atribuir valor, inclusive, a qualquer um que se porte ao seu lado. Seu tamanho é
consideravelmente relevante, imponente - e fragil, ao mesmo tempo. Sua construcdo é de
madeira e é produzido artesanalmente por luthiers profissionais ou marceneiros com
expertise em design de produtos musicais. A bagagem do destinatario ao ter o contato
visual com o contrabaixo logo é remetida as orquestras sinfonicas, a elegancia e o refino dos
musicos. Da Europa para o mundo, esse género passou a imagem do luxo e transmite um ar
de superioridade, dada a complexidade dos arranjos e/ou execugdo dos instrumentos. Na
musica popular, o contrabaixo é associado, de maneira comum, ao jazz americano e hd um
certo preconceito brasileiro quanto ao estilo, comumente associado a pessoas de alto
padrdo sécio-econdmico. O estigma pode ser utilizado sim a favor do musico contrabaixista
gue toca o acustico, por mais que nao toque jazz ou musica instrumental com improvisos e

formatos standards de temas.

- Adriano Giffoni <> Contrabaixo: como valorizar a sua imagem através de seu instrumento

Adriano Giffoni trabalhou sua identidade artistica 100% pautada em cima de sua
expertise com os instrumentos ao longo de mais de 40 anos. Tal énfase ndo se desdobrou
em uma apresentagdo coerente no ambito da comunicagao visual além dos projetos graficos
dos seus discos. Refinando-se a andlise quanto ao contrabaixo acustico, bastante recursos
de seu potencial visual foram explorados em sua carreira. Ha de se considerar, todavia, que
o contrabaixo elétrico foi muito mais explorado musicalmente, seja por questdes de
mercado, logistica e/ou ocasido profissional.

Apds analise da sua biografia, concluiu-se que ha espaco para utilizar o contrabaixo
acustico como mecanismo de valorizacdo profissional, por mais que ndo seja o seu

instrumento principal. Esse valor vai muito além das capas de seus albuns: o mercado atual
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estd saturado de contrabaixistas especialistas no instrumento elétrico (leia-se com
captadores elétricos imantados, com corpos macicos) e ha espaco para se aventurar com o

"rabec3o"?°.

Em seu primeiro disco, em 1991, foi realizada uma pintura referente ao
contrabaixo acustico, por mais que 20% apenas dos fonogramas dessa obra tivessem sua
participacao efetiva. Em 2007, gravou o 72 disco "Quixada" 100% acustico e estampou sua
imagem associada ao instrumento na capa do projeto grafico. Em 2016, em seu décimo
album, Adriano Giffoni apostou numa imagem poética do contrabaixo acustico em um disco

misto, quase 50-50%, contextualizando o "caminho do som" através da escala de madeira

onde se imprimem as notas musicais.

By ADRIANO
- GIEFONI

i CAMINHO

FIGURA 14 Da esquerda para direita: 1o disco "Adriano Giffoni" (1991), 70 disco "Quixada Acustico" (2007) e
100 disco "Caminho do Som" (2016).

Falta-lhe um mecanismo que relna toda a sua histdria com o instrumento mais
grave das orquestras e que justifique a sua experiéncia agregada. Utilizar o contrabaixo
apenas se aproveitando de sua imagem signica tem infinitamente menos crédito que um
profissional da musica comprovar mais de 40 anos de vivéncia com o instrumento em sua

carreira.

- Tamanho ndo é documento: Marco Suzano (pandeiro) x Adriano Giffoni (contrabaixo

acustico)

Percussionistas costumam ter problemas sérios ao associar o seu trabalho a musica.

A infinitude de instrumentos percussivos é capaz de gerar, inclusive, uma subdivisdo dentro

20 Um dos apelidos de contrabaixo acustico em orquestras de musica instrumental popular brasileira.
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dessa classe de musicos - 0os percussionistas e o bateristas. Existe, até mesmo, uma fusao
informal - os percuteristas - que, devido a demandas do mercado, uniram pecas de de um
conjunto de bateria com instrumentos manuais, tipicos de matrizes afrobrasileiras.

Marcos Suzano é mundialmente conhecido pela sua técnica com o pandeiro, um
instrumento de percussdo circular com tampo de couro animal de, aproximadamente 20cm
de didmetro, e um aro de metal e corpo de madeira com 5cm de profundidade (mais
comum). Nao ha como comparar a complexidade do contrabaixo do Giffoni com o pandeiro
de Suzano, mas é muito comum a desvalorizacdo do musico "que batuca" no mercado
brasileiro. Marcos Suzano é um ponto totalmente fora da curva: obteve reconhecimento
internacional, ndo somente devido ao pandeiro, mas pela forma que trabalhou a percussao

brasileira no exterior.

FIGURA 15 Marcos Suzano. Foto por Alvaro Gorbato.

http://www.funarte.gov.br/evento/jam-session-com-marcos-suzano-na-funarte-sp/

No Brasil, os instrumentos de percussdao sdo massivamente conhecidos devido a
origem da época da escravidao brasileira. Talvez nem todos reconhe¢am seus nomes, mas
sabem que estdo presentes em festas populares, como o carnaval, o samba, o chorinho, o
pagode, etc. Dada a baixa complexidade em toca-los, sdo melhores difundidos
culturalmente que um contrabaixo acustico de 2m de altura, cheio de aderecos esculpidos

na madeira. Esse desafio, teoricamente, deveria ser um facilitador para todos os musicos
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percussionistas obterem reconhecimento internacional, o que nao é verdade. O trabalho de
valorizacdo do musico através do seu instrumento requer um conhecimento que vai muito
além da musica, e sim quanto ao posicionamento de seu trabalho através dela. O objeto
"instrumento musical" independe de tamanho, peso, complexidade, estudo, visual: é a soma

do uso de todos os elementos signicos favoraveis que gera a resultante da valorizagdo.

2.3 Fundamentos do grid de Timothy Samara

- Construcao e desconstrugao de grids

Timothy SAMARA cita, que, para alguns designers graficos, [o grid] é parte
incontestavel do processo de trabalho, oferecendo precisdo, ordem e clareza. Para outros, é
simbolo da opressdo estética da velha guarda, prisdao sufocante que atrapalha a busca de
expressdo. Com essa introducdo a obra "Grid: construcdo e desconstrucdo”, Timothy
SAMARA tenta transmitir o "Fla x Flu" do design grafico: usar ou ndo usar grid. O objeto da
monografia "O Caminho do Som de Adriano Giffoni" ndo nasceu na tipografia, e sim nas
imagens, em fotografias de dlbum da familia do musico protagonista. Como utilizar o grid
para imagens de diferentes hierarquias de composicdo, leituras e/ou contextos diferentes,
num projeto grafico em que o texto é inserido apenas para localizar o interlocutor, e ndo
guid-lo numa informacao corrida?

Construir narrativas escritas em planos congestionados ou ruidosos - por cima das
imagens - nem sempre é possivel, muito menos sob as guias do grid. Composicdes
hierdrquicas espontaneas podem vir a surgir ao longo de um projeto de um mural editorial,
jd que os textos ndo sdo as informacdes primordiais. Em outras palavras, trabalhar um
album de fotos com inser¢des textuais mais completas que meras legendas é um desafio
tremendo para designers preso a rédeas rigidas do formalismo da era moderna. Timothy
SAMARA traz um panorama excentricamente organico de possibilidades em que hd um grid,

de modo que pareca desconstruido a sua imagem tradicional.
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2.4 Fundamentos do design e marketing ao Projeto

- Guia de referéncias para criar as bases conceituais de identidade acerca do musico

Adriano Giffoni

Segundo Aline WHEELER, a identidade de marca é tangivel e faz um apelo para os

sentidos. Adriano Giffoni, protagonista do projeto, precisa de um reposicionamento de seu

trabalho de modo a atingir o seu publico através de seus pontos de contato. Como viabilizar

0 processo?

Em se tratando de uma persona musical, com produtos com imagem e som, como mostra-la

ao publico através de um livro? WHEELER descreve uma sequéncia de processos que

envolve o design de uma identidade de marca através de sua obra "Design de Identidade de

Marca", que embasou o processo do rebranding de Adriano Giffoni.

A criacdo do objeto principal desta Monografia foi embasado nas cinco fases matriciais:

| - Conducdo da Pesquisa

- Realizagdo de auditorias e andlises de tudo o que temos a respeito sobre a marca;
- Visdo geral de seu posicionamento atual e/ou futuro/desejado;

- Criacdo de relatérios para o prosseguimento de tomadas de agdes;

Il - Esclarecimento de estratégia

- Formatacdo do briefing da marca (visdo, valores, missdes);

- Revisdo dos aspectos do briefing e direcionamento as a¢des

11l - Design de Identidade

- Aspectos comunicacionais

- Aplicagdes e testes da identidade em situagdes de utilizagdo/mockups;

IV - Criacdo de Pontos de Contato

- Listagem de todos os pontos de contato possiveis do artista com o seu publico

- Geracao de material que seja consumido, de modo a aproximar as partes interessadas
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V - Gestdo de ativos

- O langamento, o posicionamento e a repercussdo criada/esperada para o rebranding;

- Andlise dos resultados e recomeco de ciclos de produgdo de conteldos de relacionamento;

3. O PROJETO

A biografia "O Caminho do Som de Adriano Giffoni"

3.1. Conducao da Pesquisa

3.1.1. Referéncias externas

- 82 disco de Adriano Giffoni "Encontro das Racas"

Em 2009, Adriano Giffoni lancou o oitavo album de sua carreira “Encontro das
Racas”. Esse disco foi uma comemoracdo aos 30 anos de carreira. Como parte de seu
projeto grafico, foram reunidos diversos registros de sua carreira, crachas e credenciais de

espetaculos dos quais participou, tamanha a estrada que percorrera até entao.

Vi |
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FIGURA 16 Mosaico de crachas, berco do CD do 72 album "Encontro das Ragas".

Arte e foto por Vinicius Giffoni (2009).
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- Livro “Feito para o Brasil”, inspirado na histéria de Jodo Carlos Martins

Em 2011, a Sete Brasil ParticipacGes S/A foi criada para atender as demandas da
PETROBRAS na construcdo das sondas e aparelhos nauticos a serem utilizados na exploracdo
do Pré-Sal. A ANP - Agéncia Nacional do Petréleo - estabeleceu uma espécie de lei anti
dumping, colocando que, no minimo, 55% das pecas de todos os navios e plataformas
produzidas para o Pré-Sal brasileiro precisam ser nacionais, ou seja, com mao-de-obra
brasileira. Nao houve interesse em competicdao nacional entre os estaleiros, portanto a
PETROBRAS, financiada por fundos de pensdo, propds uma holding para atender as futuras
demandas. Teria, aproximadamente 20% do controle acionario e as sete empresas
interessadas seriam controladas juridicamente pela Sete Brasil.

Em 2012, a empresa lancou a sua proposta de posicionamento global de marketing
em um evento no Jardim Botanico do Rio, dentro do qual era a mantenedora do Espaco
Tom Jobim, um memorial referente ao musico e compositor brasileiro e um teatro
preparado para a realizacdo de apresentacOes culturais e corporativas. A Sete Brasil se
colocou como uma empresa “Feita para o Brasil” e a palavra sustentabilidade estava em
torno de toda a sua campanha publicitaria. A imagem e a histdria do pianista e maestro Jodo
Carlos Martins foi explorada para endossar a identidade de marca da Sete, com direito ao

bordao “Feito para o Brasil” em um presente entregue ao artista durante o langcamento.

FIGURA 17 Jo3do Carlos Martins apresentando sua contribuicdo a campanha "Feita para o Brasil" da Sete Brasil.
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Foto por Vinicius Giffoni (2012).

FIGURA 18 Jovem tenor de um projeto social de Jodo Carlos Martins em Varginha/MG.

Foto por Vinicius Giffoni (2012).

FIGURA 19 Entrega do pano para seu piano, com os dizeres "Feito para o Brasil".

Foto por Vinicius Giffoni (2012).

Além da cerimonial cénico, o coquetel e a afirmagao para os acionistas de que tudo
iria seguir o seu caminho préspero, os convidados ganharam um livro de grande formato
chamado “Feito para o Brasil”, o qual é uma biografia sobre Jodo Carlos Martins, e viria a se

tornar uma futura cinebiografia com Marcelo Serrado como protagonista do personagem
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pianista. A obra estreou em 2016, com Alexandre Nero como o maestro Jodao Carlos Martins

na fase adulta mais jovem.

S e

FIGURA 21 Exemplo interno do miolo, com fotos histéricas e uma vasta pesquisa de conteudo biografico.
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A obra produzida para a memoria de vida do Jodo Carlos Martins é um exemplo de
como grandes corporagcGes podem explorar o valor histdrico dos artistas em prol de sua
identidade de marca. Jodo Carlos Martins dedica a sua vida para ensinar a musica cldssica
para pessoas carentes de recursos humanos e financeiros e seus projetos sociais revelaram
talentos brasileiros ao mundo inteiro. Suas limitagcGes fisicas e inUmeras cirurgias para
recuperacao dos movimentos da mao direita ndo foram capazes de impedir que continuasse
tocando. A industria do petrdleo é um retrato de perseveranca e alto valor agregado: ha
uma extensa e complexa cadeia produtiva desde a exploragdo dos recursos fésseis até a
tecnologia envolvida para extracdo, refino e distribuicdo dos derivados até o consumidor

final.

- 102 disco de Adriano Giffoni "Caminho do Som"

Em 2016, o musico langou o seu 100 album “Caminho do Som” concretizando 35
anos de carreira. O projeto grafico do décimo disco teve um formato nunca produzido em
sua carreira: além do formato digipak, o seu encarte foi transformado em um folder 4/4 de
36x24cm (aberto) e 12x12cm (fechado). A parte interna da peca grafica € uma montagem
digital de seu mosaico de fotos histéricas que decoram o seu estudio ha mais de 25 anos. A
selecdo incluiu imagens de acervo pessoal de 1979 até o trabalho mais recente com Wanda
Séd e o lancamento do DVD “Vagamente” ao final de 2016, gravado no Theatro Net Rio

(antigo Thereza Raquel em Copacabana, Rio de Janeiro/RJ).

|

ADRIANO
GIFFONI
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FIGURA 22 Capa do 102 disco "Caminho do Som". Arte e foto por Vinicius Giffoni (2016).
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FIGURA 23 Mosaico do folder encarte interno do 102 disco "Caminho do Som". Fotos de autorias diversas.

A repercussdo da organizacao fotografica foi tamanha que muitos fas e admiradores do
trabalho de Adriano Giffoni remanejaram o encarte do disco a ponto de emoldura-lo na
parede de casa ou do local de trabalho. Foi revelado um dos primeiros sinais de que havia
demanda para conhecer a histéria de sua carreira foram perguntas sobre as imagens
selecionadas: perguntou-se, em inUmeras ocasides, que artistas, locais e/ou contextos as

fotos revelavam.

FIGURA 24 Marcos Ideslude pediu um autdgrafo no encarte e o emoldurou. Foto por Vinicius Giffoni (2019).
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Participacdo em programa YouTube "Um Café L4 em Casa"

Em 2017, o Protagonista do Projeto participou de uma entrevista no programa “Um Café L3
em Casa”, do guitarrista e produtor musical Nelson Faria, como parte da série de
lancamento do disco “Caminho do Som”. Quase todas as perguntas se tratavam de sua
histdria e de sua carreira e sua participacdo no programa do Nelson abriu as portas para a

exploracdo do campo digital para o trabalho de Adriano Giffoni.

FIGURA 25 Reprodug¢do do programa "Um Café L4 em Casa: Adriano Giffoni".

https://www.youtube.com/watch?v=G4ar99 Ju2o

Producdo do DVD "Adriano Giffoni - Caminho do Som Ao Vivo"

Em 2018, o disco ganhou uma apresentacdo ao vivo de lancamento oficial, durante a qual
foi gravado o DVD Adriano Giffoni - “Caminho do Som Ao Vivo”. A producao foi assinada 20
anos depois do ultimo registro oficial de sua carreira, no lancamento de seu terceiro disco

no programa de TV SESC Instrumental (Sdo Paulo/SP), em 1998.
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FIGURA 26 SESC Instrumental Adriano Giffoni, em 1998. Reproducdo.

https://www.youtube.com/watch?v=UigVuXTPxb0

FIGURA 27 Adriano GlIffoni no DVD "Caminho do Som ao Vivo", reprodugao.

https://www.youtube.com/watch?v=IFuyH7Mam8E
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A partir da produgdo do décimo disco e do registro audiovisual do alboum em videos para o
canal YouTube e licenciamento para TV, houve um ganho consideravel de buscas,
seguidores, inscricbes e trafego em redes oficiais proprias do contrabaixista. Uma das
formas mais legitimas de consolidar a audiéncia é a producdo de contelddo. De modo a
prospectar o futuro préximo das aulas online presenciais ou no estilo on demand, as
diretrizes propostas no curso de Erico Rocha comegam a tomar corpo para a construgao do

ponto de contato mais forte do musico: sua histéria e seu legado.

- Referéncia de projeto grafico: disco "Sebastiana", do pianista cearense Ricardo Bacelar;

Ricardo Bacelar é musico pianista, produtor musical, arranjador e advogado
referéncia em direito autoral no Brasil. Conterraneo cearense de Adriano Giffoni, possui
uma histdria ligada a banda carioca Hanoi Hanoi, do baixista Arnaldo Branddo, e um
trabalho de musica instrumental e cantado no género jazz fusion®’. Em 2018, lancou o seu
terceiro disco chamado “Sebastiana”, em alusdao ao Jackson do Pandeiro, cuja voz foi
inserida em duas faixas do album langcado 35 anos apds a sua morte. O dlbum é considerado
uma sintese latino americana do Brasil e alcancou o Jazz Chart?> Top 100 nos Estados
Unidos.

O projeto grafico do disco Sebastiana é um ponto certeiro de contato com a marca
pessoal e profissional do artista. Além do digipak de trés painéis apenas para o disco, hd um
projeto editorial para o encarte, do mesmo tamanho da embalagem do CD, contando a
histéria de sua carreira musical e o conteddo a respeito da conceituagcdo do album
Sebastiana. Corresponde por uma “obra dentro da obra”, que fomenta a curiosidade do
publico que tem total apreco ao produto fisico musical - em tempos de streaming e servicos

digitais - e valoriza o artista que investe capital em seu maior ativo: a sua carreira.

2 Jazz Fusion é um subgénero do estilo popular americano que retne vertentes musicais
estrangeiras ou faz referéncias a culturas de outros paises

22 Tabela que reune os 100 discos mais tocados nas radios americanas de determinado estilo
musical, segundo taxas por amostragem de audiéncia
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FIGURA 28 Capa do Encarte do CD "Sebastiana", de Ricardo Bacelar (2018)

FIGURA 29 Impressdo interna da capa mole e primeira pagina do miolo do encarte

prapntidiii
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FIGURA 30 Amostra de pagina dupla do encarte do disco "Sebastiana", Ricardo Bacelar ao piano.

No formato de apresentacdao do dlbum “Sebastiana”, enxergamos uma possibilidade
real de como agregar valor ao produto fisico de maneira eficiente. Unir uma obra editorial a
uma embalagem de um compact disc, até entdo, era algo que se resumia a um encarte em
formato de grampo-canoa®”* com um Unico caderno; Sebastiana desafia o preco unitario
lugar-comum no mercado fonografico dos digipaks duplos com encarte embutido e mostra
um livro de 4 cadernos de 12 paginas cada, refilado no tamanho exato do digipak triplo 4/4

apenas armazenando o disco.

- Cinebiografias e biografias em formatos editoriais

O mercado cultural estd aquecido quando se trata do nicho de biografias e
cinebiografias. Internacionalmente, a musica salta na frente, com dois trabalhos bastante
aclamados recentemente: os filmes "Bohemian Rhapsody"”, contando sobre Freddie
Mercury, e "Rocketman", que narra a fase mais vivida de Elton John. Com a ajuda do Fundo
Setorial do Audiovisual / Ancine, criado em 2006, houve um boom de produgdes de diversos

géneros de longa metragem. Sem duvidas, ha exemplos recentes de muito sucesso, como os

3 Grampo-canoa é o estilo de grampear um projeto editorial no centro do caderno, centralizando as
I&minas e dobrando ao centro.
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filmes sobre o Tim Maia e a Elis Regina. Em comum, foram duas pessoas que marcaram a
histéria da musica brasileira por suas caracteristicas peculiares e trajetdrias pessoais

conturbadas.

Alguém ai
chamou o sindic:

30 DE OUTUBRO NOS CINEMAS

FIGURAS 31 e 32 Cartaz alternativo do filme Tim Maia e cartaz oficial do filme Elis.

O interesse do publico brasileiro na memoaria de artistas como Tim Maia é explicado
pelo inconsciente coletivo. Todas as campanhas de lancamento exploram a exclusividade
das histérias ou "revelacdes bombasticas pdstumas" desses personagens iconicos da cultura
brasileira. O protagonista deste Projeto ndo faz o tipo do artista extravagante, que viveu nos
excessos e prazeres obscuros da vida, porém encaixa num nicho bem especifico de musicos
gue testemunharam as histérias e estavam sdébrios o suficiente para se lembrar delas. O
publico de audidfilos e estudiosos da MPB, que ndo dispensam uma ficha técnica sequer,
conhece bem o nome de Adriano Giffoni, mas ndo sdo os agentes que agregam valor a sua
marca. Os filmes e as biografias em formatos editoriais sdo importantes pontos de contato
para o reposicionamento de personalidades até entdo desconhecidas ou cujas histdrias

permaneceram em segredo e/ou nado foram registradas.

3.1.2 Dados qualitativos

- Pequenas entrevistas orais com Adriano Giffoni

A partir da busca gerada pela arrumacdo dos crachds no 8o disco em 2009 e a
pesquisa posterior do clipping e dos baus de fotografias do acervo pessoal de Adriano

Giffoni, pesquisamos e catalogamos todo o material. Em 2016, a primeira pesquisa para o
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conteldo que alimentou a parte interna do encarte do disco "Caminho do Som" estimulou a
curiosidade em saber da histdria por tras de cada material. A proximidade pai-filho atuante
com 0 mesmo instrumento musical, num mesmo estidio/ambiente de trabalho, com
contato visual didrio aos murais de fotografias e os artistas relacionados, foi o convite

perfeito para a investigacao. Deu-se um formato de entrevistas com o seguinte modelo:

- Uma foto/imagem era selecionada.

- Quem é esse(a)/quem sdo esses(as), quem vocé estd acompanhando?
- Em que ano/época isso aconteceu?

- Onde ocorreu, em que local?

- Vocé se lembra de mais algo interessante que ocorreu nesse contexto?

FIGURA 33 Foto do atual estudio de Adriano Giffoni e organizacdo das fotografias em murais de cortica e

quadros.

Adriano Giffoni ndo é do tipo de pessoa que tem o habito de escrever didrios ou criar
blocos de anotacbes sobre ideias, composicdes ou fatos a partir do seu ponto de vista. O
que ele registra de sua carreira esta em recordacdes fotograficas. Quase todo o conteldo
editorial e musical que escreveu/comp0s foi registrado em forma de partituras, e ndo sobre

narrativas escritas. Para cada material estudado, criamos uma histdria como exercicio para
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relembrar os detalhes de cada fato. As entrevistas foram catalogadas por imagem de modo

a gerar um pré-roteiro de um futuro documentario sobre sua carreira.

3.1.3 Organizagao do conteudo

- Linha cronoldgica

Mais importante que um acervo vasto para pesquisar e analisar é a forma de como
catalogar o material numa linha do tempo. A biografia de Adriano Giffoni comegou a ser
contada a partir da organizacdo do material pesquisado em décadas e periodos

determinados de seu Histdrico Pessoal.

Os fatos se encaixam em 6 periodos:

> Inicio (1959-1977)

Infancia e adolescéncia em Pernambuco; trabalhos musicais na orla de Olinda e Recife/PE;

> Fase em Manaus/AM (1977-1980)

Bandas de baile, primeiro estudo formal da musica no Conservatério de Musica do

Amazonas, primeira experiéncia académica incompleta na area de Com. Social;

- Fase em Brasilia/DF (1980-1983)

Vestibular na UNB fracassado, curso preparatério com Buhomil Med, cursos de extensdo na
Escola de Mdsica de Brasilia (EMB) e aulas de baixo acustico com Tony Botelho e Jacques

Von Frasunkiewicz

> |nicio da temporada no Rio de Janeiro/RJ (1983-1990)

Estudos nos cursos livros de Musica da UniRio, primeira experiéncia como professor de
contrabaixo na Escola de Musica Pré-Arte, trabalhos com orquestras de MPB, a banda Jazz

Brazzil, Emilio Santiago e Beto Barbosa;

> 1a Fase autoral com a Perfil Musical (1991-2004)

Investimento para o 1o disco, gestdo artistica pela Perfil Musical, Maria Bethania e renomes
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da Bossa Nova; consolidagdo dos livros de métodos de contrabaixo brasileiro e vida

sideman/professor/autoral concomitante;

> 2a Fase autoral independente (2005-2019)

Fase pds-Perfil Musical, investimentos 100% independentes, mudanca gradual do mercado

musical do fisico para o digital

Para cada periodo, foi selecionado um conjunto de imagens que o descrevesse de modo a
posicionar o leitor ao destaque maximo da época. Hierarquizadas em nivel de importancia,
foram alocadas nas trés categorias de linhas do tempo, o exato tripé que sustenta a marca

Adriano Giffoni: Histérico-pessoal, Profissional e Educacional.

O resultado final dos bancos de imagem foi a construgao de um catdlogo de imagens
separadas em cada um dos alicerces que sustentam a marca do musico. Foram organizadas
de tal maneira a guiar o leitor através dos cadernos cujas cronologias se misturam, mas ndo
atrapalham a interpretacdo dos assuntos abordados. Ex.: No mesmo ano de 1992, Adriano
Giffoni tocou com Tim Maia (caderno Profissional/Artistas) e lancou o seu primeiro disco/LP
Adriano Giffoni (caderno Histdrico-pessoal). Separando por Opticas diferentes, o leitor
consegue perceber os trés tomos sem se perder na linha do tempo dos fatos; é ele préprio

que fard o cruzamento das informagdes.

3.1.4 Andlise da identidade de Adriano Giffoni e de seu publico

A partir de 2017, foram criados guidelines para posicionar o trabalho de Adriano Giffoni no
nicho da MPB, subnicho Contrabaixo na Musica Instrumental Brasileira, e encontrar o
publico musical do seu conteudo. Utilizando-se do método de design thinking, foram criados
diversos mapas mentais e brainstormings para posicionar o perfil dos musicos e do publico

ouvinte da obra de Adriano.
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FIGURA 34 Mapa mental dos stakeholders do trabalho de Adriano Giffoni como musico, organizados

radialmente em valor: em cima, os de maior; a diagonal para baixo, em ordem decrescente.

Para incrementar os resultados, as métricas de redes sociais, incluindo as do YouTube,
foram utilizadas para adaptar a analise mental dos stakeholders do musico Adriano Giffoni.

Dentro do espectro do publico de seu trabalho, existe um grande grupo de musicos
contrabaixistas atuantes - professores ou apenas instrumentistas atuantes, compositores ou
sidemen - no mercado ou até mesmo aspirantes ao instrumento que estdo em busca de uma
referéncia com credibilidade. Adriano Giffoni, mediante sua auto-andlise, ajudou a criar uma
taxonomia para classificar os musicos contrabaixistas pertencentes ao publico de seus
conteudos. Dividiu-se os musicos em dois grupos: os musicos de base e os musicos de

performance/técnica.

Publico: separagdo dos nichos Musico de Base X Musicos de Performance

O resultado pratico dessa divisdao foi uma justificativa do porqué de um Musico de Base,
grupo do qual concluiu fazer parte, € mais requisitado, obtém mais credibilidade ao
mercado, é tido como essencial em um projeto musical e, por sua vez, é mais valorizado. O
fato mais curioso dessa fase inicial da condugao das pesquisas é que a era digital da Internet

favoreceu o Musico de Performance, enquanto a fase "analégica" da comunicagdo deu
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énfase ao Musico de Base, devido as limita¢des financeiras do processo de gravagdo e de
shows. A geracao old school, acostumada a estudar muito mais a sonoridade e a execugdo
das musicas antes de grava-las, habilitou-se a ser mais certeira, objetiva e mais profissional.
A geracdo digital, que aprendeu a tocar com as midias de ensino online e gravar com
multiplas possibilidades, cresceu com a possibilidade de errar, poder repetir e ndo onerar
material fisico (rolos de fitas, processos em tempo real de masterizacdo®) e orcamentos

limitados das gravadoras).

O publico da geracdo dos Millenials (25-35 anos, nascidos entre 1985 e 1994) corresponde
pela geragao mais jovem que busca o conteldo e conhecimento com mais credibilidade que
os jovens da geragdo Z (15-24 anos, nascidos apds 1995), estes nascidos ja na era digital na
adolescéncia e fadados a consumir conteddo para se distrair e ndo para estudar e/ou
assimilar informacdo corretamente. Os portais sociais de Adriano Giffoni tém audiéncia do
publico da geracdo Z e Millenials (entre 25 e 45 anos), o que denota um comportamento
bem particular para o consumo de conteudo digital bem organizado e até favorece o

mercado editorial.

3.1.5 Auditoria de Concorréncia

O pioneirismo da obra de Adriano Giffoni é o grande diferencial de sua marca. Ela sai na
frente da concorréncia da sua geracao de contrabaixistas (Baby Boomers, nascidos até
1960), pois, em seu nicho de Contrabaixo na Musica Instrumental Brasileira, poucos deles
ainda estdo na ativa. Estamos falando de muitos contemporaneos que ja morreram, como
Paulo Russo, Luizao Maia e seu sobrinho Arthur Maia, e os que estdo tocando, em sua
grande maioria, ndo sdo professores. Destaca-se Jorge Helder Rodrigues (Maria Bethania,
Chico Buarque) e Luiz Alves (Jodo Donato), hoje mais conhecidos como sidemen de grandes

artistas que mestres da musica brasileira.

A safra mais nova de contrabaixistas do nicho, muitos(as) dos(as) quais crias de artistas
musicais excepcionais do mesmo instrumento ou ndo, sao grandes admiradores da obra de

Adriano Giffoni. Reconhecidos de maneira internacional, Hélio Siva (Spokfrevo Orquestra,

24
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Recife/PE), Thiago Espirito Santo (filho de Arismar Espirito Santo) e Ney Concei¢do (Elba
Ramalho, Jodo Bosco e outros) sdo fas assumidos do Giffoni e compartilham da mesma ideia

da importancia de Adriano para as futuras geracdes das quais também fazem parte.

3.2. Direcionamento estratégico

3.2.1. Foco no publico principal

- Trabalhar com quem consome o conteldo de MPB Instrumental;

- Direcionar para que mais pessoas formadoras de opinido, audiéfilas ou curiosas sobre a
MPB o conhegam, ndo apenas baixistas e musicos do meio;

- Criar formato editorial como ponto de contato offline, para valorizar o encontro com a

geracdo mais velha, e o formato online (versdo multimidia), atendendo a geracao Millenials

3.2.2. Briefing Adriano Giffoni

- Visdo: Ser a top of mind, ser reconhecido como a referéncia do contrabaixo brasileiro na

MPB

- Missdo: Fomentar o ensino, a composi¢cdo e a execu¢ao musical da esséncia da musica

popular brasileira através do contrabaixo elétrico e/ou acustico

- Grande ideia ou esséncia do artista: Valor histérico agregado a histéria do contrabaixo na

musica popular brasileira

- Atributos do artista: Admiragao, confianga e credibilidade de quem tem 40 anos de
carreira refor¢cando a sua marca em territério nacional, em tempos de éxodo e emigragao de

talentos brasileiros
- Propostas de valor: Fornecer instrugdao e consultoria a musicos iniciantes, profissionais

estabelecidos e professores em busca de conhecimento, através de metodologia prépria,

além de atuar no entretenimento em formatos de apresentacdes musicais e workshops
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- Principios orientadores/principais crengas: "Sem a musica, minha vida seria um erro."

- Publico-alvo:

Faixa etaria majoritaria de 25 a 45 anos;

60% masculino, 40% feminino;

Admiradores da MPB e seus nuances;

Audiofilos de vinis e obras raras;

Musicos iniciantes, atuantes e/ou professores experientes que se identificam com a MPB e

artistas sideman (musicos de base, essenciais para gravacoes, shows e producdes musicais);

- Principais mercados: Gravacgoes, shows, producdo musical de artistas/bandas/projetos
culturais voltados a musica instrumental, Brazilian Jazz, Soul Music no Brasil e no exterior

(através de plataformas de compartilhamento de trilhas sonoras e gravagdes online);

- Principais concorrentes:
Ney Conceicgao;

Jorge Helder Rodrigues;
Luiz Alves;

Thiago Espirito Santo;
André Vasconcellos;
Alberto Continentino;
Jeferson Lescowich,

Hélio Silva

- Vantagem competitiva:

Alto valor agregado histérico de 40 anos de carreira e sua obra e discografia autoral;

Autoria pioneira de métodos sobre a musica brasileira para contrabaixo;

Reputacdo defendida por artistas nacionais de renome da Bossa Nova, principal musica para
exportacdo do Brasil;

Atuante em todas as dreas possiveis ao seu alcance, desde a pesquisa a instrucdo da

execugao
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- Stakeholders:

Marcas de instrumentos musicais;

Instituicdes de ensino da musica;

Arranjadores e produtores musicais;

Criticos musicais;

Curadores de festivais de musica instrumental;

Produtores culturais, voltados ao mercado da musica;
Consumidores do produto musical e persona Adriano Giffoni;

Futuros alunos;
- For¢a motriz: A sede por ndo obter a sustentabilidade financeira desejada, o potencial de

um produto escaldvel nas mdos prestes a atestar e ser lancado e o conhecimento de

marketing somado a forca de producao de seu principal parceiro empresarial.

3.3. Uma biografia como um mural editorial

O valor histérico de Adriano Giffoni é "venerado" por uma legido de contrabaixistas
brasileiros de renome e muitos outros desconhecidos. Dado o reconhecimento pelo nicho
do seu mercado, um ponto de contato com seu publico-alvo em formato biografico tem
como objetivo uma consideravel repercussdo. Visando a faixa etaria mais velha, de 35+, o
formato de mural editorial possui um apreco fisico diferente de uma cinebiografia ou
documentario audiovisual, por poder se tornar uma peca de colecionador e ganhar valor
agregado no tempo decorrido, como toda obra editorial impressa. Uma versao multimidia
do livro pode ser explorada de modo a enriquecer a interagao digital para com o
publico-alvo mais novo e conectado (25-35 anos), mas que se amadureceu com o avango
tecnolégico. Pontos de contato extras através de QR codes direcionardo o publico a
conteldos audiovisuais extras que complementam o material estatico de fotos e textos

originais do projeto grafico.

Uma obra editorial pode ter multiplos formatos - fisicos, digitais, multimidias, etc. A partir
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das referéncias ja colocadas, decidiu-se aplicar o formato fisico do livro, dada a andlise do
publico consumidor dos conteudos de Adriano Giffoni e seus nichos especificos. A
comunicacdo com o mundo digital se dara através de conexdes via QR codes e links para

conteudos externos.

Ao transcorrer do Projeto, a formatacao do tripé da identidade do artista Adriano Giffoni
também foi destacada na maneira de se apresentar. Algumas cole¢des famosas separam
suas histdrias ou obras em volumes/edi¢des para melhorar o contato com o mercado
consumidor, seja por sua quantidade de informac¢des (uma antiga enciclopédia como a
Larrouse Cultural) ou por divisdes tematicas/conteudos especificos (cole¢des sobre Tarsila

do Amaral).

O fato de haver 3 cadernos com tematicas diferentes mas que sustentam juntos o que ha de
maior importancia para identificar Adriano Giffoni no mercado reforcou a necessidade de
separar a obra em 3 volumes também. Estes se conectam através de um mesmo DNA
grafico-visual capaz de gerar a integracdo necessaria de trés pecas fisicas, apresentadas sob

uma mesma identidade, porém separadas na impressao.

3.3.1. A edicao fisica de 3 volumes

- Uma biografia contada por fotografias de album de familia

Diferentemente do lugar-comum das obras editoriais biograficas que se encontra nas
livrarias, "O Caminho do Som de Adriano Giffoni" teve como ponto de partida a pesquisa
fotografica, e ndo as histérias contadas/faladas/documentadas. A partir desse
posicionamento, partiu-se para a busca de formatos fisicos que favorecessem o manuseio
das fotos com o mesmo apego documental-afetivo que um casal da gera¢ao Baby Boomers

olha para o seu inesquecivel "album de casamento" ou o album do 1o ano de seu filho.

Em tempos em que o fluxo 100% digital das fotografias das apresentagdes musicais mudou a
maneira como se consome a imagem da musica, ter o desafio de imprimir um livro de
fotografias musicais atreladas a histéria de um contrabaixista brasileiro renomado é

relevante.
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Partiu-se da ideia de reproduzir a esséncia conceitual do menor formato (encarte do disco
"Sebastiana") com a apresentacdo e conteudo de luxo do maior formato referente deste
projeto (o livro "Feito para o Brasil", produzido pela Sete Brasil Participacdes S/A). Ambos
tém formatos quadrados (aproximadamente), de dimensGes completamente diferentes,
mas apresentam uma riqueza de imagens e textos/legendas bilingues, devido ao publico

internacional.

Em 2013, foi realizada uma experiéncia de producao institucional com a MR Cajones.
A missdo para a Apta Produtora Comunicacdo e Marketing (empreendimento préprio na
area de producao de conteldos) era criar um material visual riquissimo que representasse a
esséncia da marca em um formato que pudesse ser impresso num tamanho maximo de A3
(a laser, com tiragens coloridas pequenas). Foram produzidas fotografias conceituais do
processo de producdo das percussdes tradicionais afroperuanas e variacdes da técnica da
utilizacdo da madeira em tantans® e tumbadoras/congas, instrumentos tradicionais com
uso de couro animal. O valor agregado histérico da pesquisa de Marco Ramalho, CEO da MR
Cajones, foi explanado no projeto grafico, além dos projetos que envolviam a
responsabilidade social na drea do ensino da matematica com a musica e outras acdes

culturais.

% O tanta é um instrumento de percussdo, que consiste de um tipo de tambor de formato cilindrico ou
afunilado (tipo atabaque), com o fuste em madeira ou aluminio. Possui uma pele animal ou de
poliéster (sintética) em apenas uma das suas extremidades.
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FIGURA 35 Amostra do catélogo institucional produzido para a MR Cajones (2013). O formato paisagem foi

amplificado e limitado ao A3, papel da impressdo a laser.

O formato horizontal 3:1 (Wide) veio por uma limitacdo fisica de impressdo, mas
permitiu explorar e expandir a visualizacdo do material. A reacdo do publico ao abrir os
bragos e esticar o catdlogo dava a imensiddo do projeto com um ponto de contato simples e
eficiente. Impresso com 4 |aminas e encadernadas como "grampo-canoa", alimentou
reunides e apresentagdes as partes interessadas da industria de instrumentos musicais e

parcerias para co-produg¢des com a MR Cajones durante 3 anos.

Empresas como a Printique (EUA) oferecem servicos de confeccdo de albuns para
fotégrafos profissionais, em sua maioria do nicho de casamentos. Diferentemente daquele
album de plastico shrink de partituras ou de fotografias das lojas de revelagdes rapidas,
esses fornecedores investem numa apresentacdo de luxo. Capas duras, couro legitimo,

encadernacgdes pequenas, costuras e montagens perfeitas sdo grandes diferenciais.
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FIGURA 36 Amostra de album produzido pela Printique. http://printique.com

Buscando uma eficiéncia na producdo grafica, ja que a tiragem infinitamente maior,
buscou-se o formato de capa mole, com encadernacdo costurada e colada, com os seguintes

desejos:

Aspectos de viabilidade

> Numeracdo de paginas adaptadas aos papéis das graficas (66x96cm), para diminuicdo do
custo/impressdo unitaria;

> Adocdo de cores no padrao CMYK, para manter sua sobriedade e baratear sua producao;
> Proposta com ampla responsabilidade social, que visara projetos de leis de fomento a
cultura (municipal, estadual e/ou federal), tendo em vista a imaterialidade da marca

Adriano Giffoni;

Aspectos externos

> Capa flexivel com papel de gramatura pesada;
> Impressdo da capa 4/0, sem cor especial, com acabamento de lamina¢do fosca; boa
gramatura para suportar manuseio e fotos impressas em ambos os lados;

> Impressao nos versos de ambas chapas (capa e contra-capa);

Aspectos internos

- Miolo impresso em 4/4, sem acabamento ou cores especiais, com encadernagdes
costuradas de, no maximo, 2 laminas, impressas frente-e-verso;
- Gramatura do papel suficiente para, no maximo, 1 cm de lombada e 48 pdginas por

volume (conteudo diagramado finalizado), contando com a espessura da capa mole;
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- Tamanho maximo fechado: 21x14 cm

- Tamanho maximo aberto: 43x14 cm

Aspectos fisicos tangiveis ao ponto de contato

- Sensacdo de folhear um pequeno album de fotografias muito importante para sua vida;

- Conhecer/relembrar a memadria musical do protagonista através de imagens estaticas e
pequenas histérias contadas;

- Tom intimista, uma obra de filho para pai com carater documental-afetivo

- Um livro que seja capaz de ser guardado em uma mochila e/ou em uma bolsa/pasta

- Um livro de peso leve/médio, a ser manuseado sentado ou apoiado nas pernas/numa

mesa

Os aspectos técnicos inerentes a cada volume deste Projeto foram analisados
friamente de modo a compara-los aos desejos acima. O projeto grafico da obra "Feito para o
Brasil" se aproximou e serviu como base de conteudo, enquanto o encarte de "Sebastiana"

se aproximou no formato.

O projeto comegou com a intengao de um unico livro de 144 paginas. Foi decidido
pela divisdo triptica da obra "O Caminho do Som de Adriano Giffoni” e abriu um precedente
favordvel para a escolha de um papel com uma gramatura maior, capaz de valorizar as
impressdes em frente-e-verso coloridas/pesadas. A divisdo dos tercos iguais facilitou a
escolha do processo de encadernacdo. Ter um numero reduzido de cadernos/paginas

encadernadas permite um manuseio facilitado como um grande “album”.

- Luva
> Impressdo 4/0 em Papel Triplex 250g/m2, com acabamento de laminac&o fosca;
> "Caixa" com tamanho fisico de 210x140x25mm, com abertura em uma das laterais (na

lombada) para acomodar os volumes

- Capa Volumes

> Impressdo 4/4 em Papel Couché 230g/m2, com acabamento de laminagdo fosca;

> Formato de 405x140mm, ja com arte da lombada de 10mm;
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- Miolo
Miolo de 205x140mm, impresso 4/4 em papel couché 170 g/m2
48 paginas cada volume;

Encadernacdo com costura, com 12 cadernos de 2 laminas (simulagdo offset)

3.3.2. Luva: relacao entre objetos complementares

O contrabaixo acustico - double bass - e a imagem do musico protagonista Adriano

Giffoni sdao os dois objetos explorados na capa da biografia editorial "O Caminho do Som de
Adriano Giffoni". Vale a pena ressaltar que a carga signica que o contrabaixo acustico
carrega é tdo forte quanto a marca do musico, cuja simbiose entre elas é a assinatura
musical do contrabaixo brasileiro. Instrumento e musico se unem numa Unica imagem de
uma maneira super singular, de modo a criar uma leitura complementar entre si.

Uma das fotos da série promocional produzida para Adriano Giffoni em 2018 para
divulgar o novo show "Caminho do Som" estampou a capa de sua biografia. Uma das
fotografias mais iconicas dessa sequéncia foi escolhida por se comunicar com ao
leitor/interlocutor do material através do olhar do musico, alinhado a um retangulo dureo.
A "cabeca" do instrumento, perfeitamente alinhada ao seu rosto, contrasta com um
mistério, por tras do baixo. Essa perspectiva estd muito presente em cartazes de filmes
cujos personagens principais tém dualidades fisicas, psicoldgicas em suas atuacdes ou se
relacionam com algum objeto que carrega um significado muito forte. Destaca-se uma das
mais aclamadas adaptac¢Oes de historias de quadrinhos ja produzidas: os personagens da
trilogia Batman "Begins", "The Dark Knight" e "The Dark Knight Rises". Um exemplo em que
é explorada a dualidade fisica é com o ex-prefeito de Gothan City, Harvey Dent. Ele se
tornou vingativo apds um incéndio que queimou metade do seu corpo, literalmente, e

assumiu a personagem "Two-face" - Duas Caras.
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FIGURA 37 Cartaz do personagem Harvey Dent, relagdo entre o olhar e o broche de campanha para prefeito.

Toda a série de cartazes do filme segue a relagdao entre o olhar do personagem com
um objeto de forte valor signico para a obra cinematografica, seja em primeiro ou segundo
plano. Esse acessorio sempre esta relacionado a alguma imersdo das personagens
envolvidas com a trama em si. No cartaz do Harvey Dent, ele segura o broche de sua
campanha politica com o slogan "Eu acredito em Harvey Dent" em inglés, enquanto a

sombra de seu rosto oculta sua face que sera destruida ao final do longa metragem.
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FIGURA 38 Cartaz do personagem Joker (Coringa), relagdo entre o olhar e a carta do Coringa adaptada com a

imagem do seu aquiinimigo Batman.
O Coringa (The Joker) associa a sua marca a carta coringa do baralho francés, sempre

rindo e fazendo piadas, um verdadeiro "bobo da corte". Ao invés da cldssica iconografia

burguesa engracada, estd a imagem de seu arquiinimigo: o Homem Morcego.
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FIGURA 39 Cartaz oficial do Batman, relagdo entre o olhar do personagem principal com uma das suas armas.

O Batman se relaciona com um de seus bumerangues, uma de suas armas
neutralizadoras mais eficientes e comumente utilizada em suas invasdes e lutas contra
simpatizantes de seus inimigos.

Trata-se de uma inter relagdo entre objeto e portador, pintor e pincel, mecanico e
ferramentas, musico e instrumento. Na capa da biografia, foi explorada a imagem do
instrumentista por tras de seu contrabaixo, de modo a relaciona-lo de maneira diferenciada
a sua ferramenta artistica mais valiosa. Muitos ja escutaram falar sobre a Orquestra
SinfOGnica Brasileira e aquele naipe de musicos em cima do palco interpretando grandes

arranjos, mas poucos sabem quem estdo por tras de cada um daquele instrumentos.
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FIGURA 40 Orquestra Sinfonica Brasileira, em apresentagao no Theatro Municipal do Rio de Janeiro.

Por trds de uma composicdo de dois objetos em planos diferentes num registro
fotografico, hd uma necessidade de mostrar quem esta por tras do contrabaixo brasileiro,
guem agregou tanta responsabilidade a ponto de ser considerado referéncia em seu nicho.
Buscou-se uma forma de representagdo pouco comum de um musico que toca contrabaixo
acustico, na qual aparece apenas a parte superior do instrumento, "cabeca com cabeca". O
ornamento do contrabaixo de Adriano Giffoni é bem tradicional e estd presente em
praticamente todos os instrumentos de cordas de uma orquestra sinfonica - do violino, as
violas e violoncelos aos contrabaixos. Além da referéncia cldssica, o publico do nicho que
consome bossa nova, jazz e musica instrumental reconhece claramente um contrabaixo
acustico: o mesmo estd sempre presente nos palcos de artistas da Bossa Nova e das big

bands de jazz americano.
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FIGURA 41 Adriano Giffoni, sessdao promocional para "O Caminho do Som de Adriano Giffoni".

Foto por Vinicius Giffoni (2018)

- Palheta cromatica

A partir de estudo produzido da fotografia de capa do disco Caminho do Som,

utilizou-se o Adobe Capture para definir uma palheta de 5 cores, como patamar inicial para

alimentar o Projeto.

FIGURA 42 Foto inserida no Adobe Capture, software capaz de reconhecer referéncias de texturas, cores e

criar padroes para artes graficas posteriores.

Representando o tripé da identidade de Adriano Giffoni, destaca-se o seu
Histérico-pessoal, a sua relacdo com os Artistas e a sua trajetdria Educacional. Os elementos
gue compuseram cada um desses alicerces foram selecionados por relevancia e alocados

em cadernos/blocos tematicos para cada area determinada. Mediante as 5 cores escolhidas,
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criamos duplas cromaticas complementares capazes de gerar legibilidade entre figura e
fundo para cada um dos trés cadernos tematicos. As duplas cujas legibilidades de
figura/fundo ndo se mostravam compativeis foram adaptadas em tonalidades, mantendo

suas matizes originais.

Azul + Bege =
Historico-pessoal

Vinho + Ambar =
Artistico-profissional

Y¥inho + Bege =
Educacional

FIGURA 43 Diagrama das duplas cromaticas selecionadas.

Histdrico-pessoal

Da palheta original, foram escolhidos o denso azul-marinho, para contar a histéria, e
o amarelo ocre, para caracterizar o filme original colorido com sépia da maioria das imagens
dos anos 70/80. Ao longo do caderno Historico-pessoal, as cores e os filtros nas imagens
escolhidas ddo o tom das 4 décadas de sua histdria musical, de Pernambuco ao Rio de

Janeiro, de sua adolescéncia dos anos 70 até os dias atuais.

Profissional / Artistas

Do vinho das coxias de veludo dos teatros e bistr6s mais chiques ao laranja/ambar
das lampadas intimistas decorativas das casas noturnas e dos palcos, essa dualidade
representou a fase mais efervescente dos musicos do nicho instrumental brasileiro dos anos
80 e 90. O movimento musical do jazz era muito presente, as estampas coloridas em tecidos
de viscose e figurinos suntuosos representaram o glamour dos anos 90 para Adriano Giffoni.
A Bossa Nova estava no auge econdmico, turnés para o exterior, e artistas de renome
sempre contavam com shows super rentaveis. A vida dos musicos atuante "na noite", em

casas noturnas fechadas, com cigarros acesos, bebidas destiladas em copos cilindricos
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cheios de gelo e o clima de atracdo sempre foi cercada dessa atmosfera. O requinte dos

teatros lotados com plateia sentada eram (ainda sdo) os filés mignons do show business.

Profissional / Educacional

A dualidade escolhida para o caderno educacional é a mistura dos dois mundos: o
lado atuante e o lado professor de Adriano Giffoni. O amarelo-ocre agrega a sua historia
pictérica enquanto o vinho resgata a sua atuacdo artistico-profissional, principalmente
como musico acompanhante. Como a formagdao do musico protagonista é tedrica e
pratico-profissional, pode aliar o melhor de quem estudou e aplica 100% do conhecimento
pratico que aprendeu em seus métodos presenciais e publicacdes editoriais. Uma croma
menos quente que a do caderno Artistas, porém capaz de transmitir a heranca profissional
de sua carreira para as futuras geracGes. Muitas de suas aulas, até hoje, sdo grandes
bate-papos sobre situa¢des cotidianas de sua profissdo e, claro, histdrias de gafes com

artistas e situacdes de superagao como musico.

Dupla cromatica da luva: categoria Histérico-pessoal

Azul + Bege =
Historico-pessoal

FIGURA 44 Dupla cromatica escolhida para a luva do Projeto.

Adriano Giffoni tem em sua carreira um de seus pontos fortissimos de sua
identidade com musico. Seu histérico-pessoal tomou a dianteira como o 1o volume e seu
padrdo cromatico também foi considerado na parte externa da edi¢do, na luva dos 3

volumes.

- Tipografia "O Caminho do Som de Adriano Giffoni"

A utilizacdo da Bebas Neue (Bold) para criar o logotipo do Projeto se deu como um
referente a capa do "Caminho do Som", 102 disco de Adriano Giffoni. Em se tratando de um
projeto mais completo que o dlbum prop6s em seu encarte folder (mural de fotos

historicas), fez-se uso de sua identidade visual como referéncia para a composicdo grafica
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da Biografia.

Uma leve adaptacdo da fotografia de Adriano Giffoni e o contrabaixo acustico se fez
necessaria para dar legibilidade ao titulo do Livro. A placa de metal das tarrachas,
originalmente folheada de ouro, teve seu brilho ofuscado e se transformou em um plano

grafico-visual para acomodar o logotipo.

BEBAS NEUE

FIGURA 45 Amostra da tipografia Bebas Neue Bold, utilizada na Luva.

0 CAMINHO
DO SOM DE

ADRIANO
GIFFONI

FIGURA 46 Amostra do logotipo criado para o projeto "O Caminho do Som de Adriano Giffoni"

- O caminho do som presente na Luva

A criacdo de uma linha do tempo no projeto grafico do miolo do Livro precisou
conversar com a Capa. Valorizando o objeto contrabaixo, analisando o verdadeiro caminho
do som na escala do baixo acustico, da parte grave a aguda, foi criado um caminho
vetorizado grafico-visual, de cima para baixo, seguindo o eixo diagonal do contrabaixo
acustico em relacdo ao musico e contrastando com plano bege do titulo. O resultado final é
a comunicacado direta com o objeto principal do projeto - o contrabaixo, a timeline criada no

projeto interno do Livro e a evidéncia do olhar do musico ao interlocutor da Capa.
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0 CAMINHO
— DO SOM DE
ADRIANO

GIFFONI

FIGURA 47 Amostra da decupagem grafica dos elementos graficos da luva e a devida proporgao.

A resultante da parte grafica, gerida a partir da dificuldade da legibilidade do titulo
em cima do brago do instrumento, foi surpreendente, a ponto de, no meio do processo,
surgir uma referéncia formal implicita ao Projeto. Isso demonstra que, num projeto de
Comunicacdo Visual, é necessario sempre persistir na exterminacdo do que impede sua
plena compreensdao e percepcao, destruindo os ruidos visuais antes de pensar na arte

grafica que visa comunicacgao.

0 CAMINHO
DO SOM DE

FIGURA 48 "Capa" da edi¢do "O Caminho do Som de Adriano Giffoni".
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Luva (frente)

Formato: 210x140x30mm
FIGURA 49 Luva

ADRIANO
GIFFONI
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- Luva (verso)

BASCCDL) 25
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3.3.3. Os 3 volumes da edicao "O Caminho do Som de Adriano Giffoni"

- DNA do Projeto nos volumes

Para cada volume, um subtitulo com um desejo poético foi criado para identificar
uma das partes do tripé da identidade do artista Adriano Giffoni. O desdobramento
grafico-visual da luva foi desenvolvido, adaptando a relacdo de figura-fundo para

legibilidade.

0 CAMINHO
DO SOMDE

ADRIANO
GIFFONI

VOLUME 1

Toda historia
tem o seu
comeco

FIGURA 50 Tipografia e elementos graficos de apoio, na proporgdo utilizada na capa do volume.

- Triades poéticas logo de partida

Para cada volume, titulo, foto de capa e 2a capa se complementam, sejam por
caracteristicas especificas das fotografias (granulacdo, cor, estilo) ou por relacdo ao desejo
poético implicito no titulo. O primeiro ponto de contato do interlocutor com os 3 volumes é

a percepgao que cada desejo poético é atingido ou esta em processo rumo ao seu objetivo.
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Volume 1: Toda histdria tem o seu comeco -> Jazz Brazzil -> Foto antiga de banda em

Brasilia/DF

Volume 2: Todo musico precisa de um palco -> AG em estudio -> AG no palco

Volume 3: Todo mestre merece ter os seus seguidores -> Alunos ao redor de AG -> Varios

alunos

Ao se deparar com a sequéncia comunicativa, o interlocutor ja percebe o que esta
por vir ao comecar a folhear o miolo do volume. J4 tivera contato, logo ao abrir o livro, com
as amostras dos alicerces que compdem um dos pés da identidade de Adriano Giffoni. Tal
organizacdo facilita a compreensdo do contelido posterior e tém grande contribuicdo para o

objetivo principal do Objeto da Monografia: reposicionar o musico no mercado.

Linha do tempo

Criada para facilitar o posicionamento do leitor em relacdo ao contexto de cada uma
das imagens, a linha do tempo esta posicionada estrategicamente onde ndo ha narrativas,

textos corridos e/ou ndo ha indicacdo temporal dos fatos.

- 1994 Copenhagen, Dinamarca

Workshop durante Festival Brasil

4 j Aulas de contrabaixo para alunos locais
Y dinamargqueses na tour com Anténio Adolfo

FIGURA 51 Linha do Tempo.
Neste exemplo, Adriano Giffoni e uma foto de seus alunos na Dinamarca sdo

contextualizados durante o Festival Brasil em Copenhagen, a convite do pianista Ant6nio

Adolfo. Através do infografico acima, é possivel estabelecer a relacdao entre a passagem de
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Adriano Giffoni na Dinamarca com o periodo dos anos 90, sua fisionomia nessa época e
caracteristicas que comprovam o transcorrer de uma longa carreira. O leitor também se
situa com facilidade, porque consegue perceber que esse fato, por exemplo, aconteceu ha
25 anos, denotando uma interpretacdo valiosa sobre o tempo na trajetéria histérico-pessoal

de Giffoni.

Tipografia
Bebas Neue Tipografia principal do titulo do livro
- Fonte display utilizada na sua versao BOLD, referente do 102 disco “Caminho do Som"

- Sans serif, de bastdes, como opc¢ao de destaque de peso ao titulo

DIN Tipografia principal dos subtitulos, corpos e destaques da biografia editorial

- Fonte display, otimizada para a formatacao infografica do livro; excelente para a versao
multimidia digital, que possui os mesmos pequenos corpos corridos de texto.

- Opgdo por um tipo que possuisse, no minimo, 3 opg¢les proximas de
espessura/legibilidade, com acentos (cédigos ASCII) brasileiros e altura X proporcional, ndo

muito alta;

BEBAS NEUE Titulo da edicao
D | A D | n Din Subtitulos

FIGURA 52 Tipografia conjunta utilizada na capa e nos miolos dos volumes.
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- VOLUME 1 -> Capa
FIGURA 53 Artes do 10 volume.

- VOLUME 1 -> Segunda Capa e 1a pagina

0 CAMINHO

00 SOM DE

Toda histeéria
tem o seu
comeco
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- VOLUME 1 -> Amostras do miolo com linha do tempo

- Fase Perfil Musical

1oy
YR

* T RDRIANO GIFFON!

Nordestino, sim!

Cearense, natural de Ouixadd, veio ao
mundo em 20/02/195% em um tran-
site de sua famibia pelo Ceard devide
as constantes mudancas de seu pa,
o vovd Aleldes, coma funciondrie do
Banco do Brasil. Conheceu a misica
©m cass, mew avi sempre locava
nas folgas do Banco, Em meados da
década de 70, aos 15 anos, sua familia
s fivou em Pernambuco e Adriang
Giffoni comecou a sua carreira por 18
ainda sdolescente, tocando violso nos
bares da orls de Olinda, periferia de
Recite. Chegou & tocar teclada e gui-
tarra em bandas de baile também.
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- VOLUME 1 -> Capa e contra-capa (aberto por fora)

esar Machada infagra
idffoni am 2011

|5 miin-
1 Brazilian Jazz

79



- VOLUME 2 -> Capa

FIGURA 54 Artes do 20 volume.

- VOLUME 2 -> 2a capa e 1a pagina do miolo

£ ocamink
" D0SOM DE

Todo musico
precisa de
um palco
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- VOLUME 2 -> Amostras do miolo

Um presente
de carreira
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- VOLUME 2 -> Capa e contra-capa (livro aberto por fora)
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- VOLUME 3 -> Capa

FIGURA 55 Artes do 30 volume.

- VOLUME 3 -> 2a capa e 1a pagina do miolo

0 CAMINHO
DO SOM DE

Todo mestre
merece ter os
seus seguidores
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- VOLUME 3 -> Amostras do miolo

2005  Braziia/OF, Brasit

1 Cusrse de Mislca de Veria | EME
2 awars degats, retoma & mesma Escela pars
IPrinRar @pe MUNGS 48 POKIMS qarache
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o professor

&M todas as regies nas quais
Manaus/AM, deu um warkshop de
Ivats Ibiapina. Em Recife/PE 4
yous tsm workshop durante o festi-
especislizada. Em Brasilla/OF.
pritica de conjunto, durante &

sl Miisiea na Ibiapaba, durante o5 quais
3 priﬁ_;xdecmiumn o Rio die Janeiro/
@ masterclass inédita Balxe Acdstico Pepular
deMisica da UFRJ, ministrads na Sala da Congre-
& TR 3

- VOLUME 3 -> Capa e contra-capa (livro aberto por fora)
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4. CONCLUSAO

A drea da Comunicacdo Visual é vital para o mercado fonografico, pois o mercado
"vé" a musica como nunca antes pode fazé-lo. O profissional do setor desse importante
nicho da industria criativa necessita estar cada vez mais preparado para "traduzir' o
produto/artista musical em uma imagem de facil assimilagdo, com comunica¢do direta e
precisa. O contato direto com o mercado fonografico é importante para entender suas
necessidades e prever demandas ao futuro. Um profissional cuja formacdo é mista entre
teoria e pratica da Musica e a Comunica¢do enxerga muito mais distante que um técnico em
softwares ou um editor de videos. O produto objeto principal do Projeto foi capaz de abrir
um precedente muito interessante para o atual nicho de atuacdo, pois hd demanda
reprimida para o reposicionamento e consumo de conteldos de artistas tdo consagrados
quanto Adriano Giffoni. Comecar pelo trabalho do préprio pai foi um verdadeiro embrido de
um novo patamar de mercado e de atuacdo profissional. O trabalho de registro fotografico
da carreira dos artistas musicais evoluiu para o documental audiovisual e ganhou mais um
formato para o portfolio: a producdo de murais editoriais para contar suas histdrias e

curiosidades.

O projeto "O Caminho do Som de Adriano Giffoni: uma histéria contada em album
de familia" consistiu em desenvolver um mecanismo de reposicionamento do musico
Adriano Giffoni em seu mercado e ao seu publico. O principal instrumento do processo foi a
producdo de um mural editorial separado em trés pequenos volumes, com valores
intimistas como 4lbuns de fotos antigas da familia e completos como uma vasta pesquisa e
organizacdo fotografico-pictérica sobre o artista musical em questdo. O maior fator
dificultante do Projeto, sem duvidas, foi o fluxo da producdo editorial pds-pesquisa do
conteudo, que ndo foi respeitado como regem os bons mandamentos do mercado j3
consolidado. Idas e vindas no processo de encadernag¢do, nas bonecas do livro cego, antes
mesmo do miolo pronto, causaram desgaste desnecessario no processo de diagramacao.
Dada a organizacdo inicial do projeto em um livro Unico, percebeu-se que se tratava,
40

todavia, de um projeto de edigao triptica: o niUmero trés (3) estava presente desde o "tripé

da identidade de Adriano Giffoni. A coeréncia formal ao cerne criador da biografia foi
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respeitada ao final do processo, requerendo mudancgas estruturais que inviabilizaram, por
hora, muitas ideias ousadas para o miolo da biografia. O conteudo pesquisado foi de
extrema valia, cuja decupagem foi produzida com bastante rigor, porém a viabilidade fisica

para o material diagramado representou o grande desafio do Projeto.

Utilizando-se de referéncias histdrias da biografia do musico Adriano Giffoni, estudos
semioticos de Sanders PEIRCE, processos de producdo para grids desconstruidos explicados
por Timothy SAMARA e a guia de identidade de marca da Aline WHEELER, foram construidos
processos criativos bastante sélidos. Por mais que ndo estivesse organizada sob forma de
narrativa escrita, a historia de Adriano Giffoni estava viva em pessoa e pdde ser estudada in
loco através de suas fotografias guardadas em albuns de sua familia e em murais expostos
em seu estudio de gravacdo. Cada imagem gerou uma narrativa, contada de maneira super
amistosa e curiosa, e as informacdes coletadas resultaram em todos os textos da biografia,
pela primeira vez "registrados". Através da semidtica peirciana, pdde-se analisar o poder do
objeto "contrabaixo" no processo de valorizacdo do artista em questdo e como construir os
alicerces visuais para apoiar essa afirmacdo. O estudo da teoria permitiu concluir que todas
as adversidades do instrumento musical em questdo deveriam, na verdade, serem utilizadas
a seu favor préprio e que ha espaco sim para explorar novos caminhos numa carreira que ja
fez o bastante para ser levada em consideracdo. Aline WHELLER contribuiu com o seu guia
de design de identidade de marca como fluxo para que fosse encontrada a identidade
artistica de Adriano Giffoni, sem a qual ndo seria criada a divisdo triptica dos seus tomos
conceituais. Timothy SAMARA foi responsavel pela quebra do paradigma do grid no projeto
do mural editorial. Tratava-se de uma situacdo impar, na qual ndo se poderia utilizar a
diagramacdo pensando como uma biografia em uma narrativa de texto corrido e corpos
ajustados perfeitamente. Sua base tedrica permitiu ampliar os horizontes quanto a
organizacdo das fotografias no formato 3:2 (pagina do miolo) e aplicar os textos de forma
livre, inclusive interagindo as fotos escolhidas.

O projeto foi capaz de reunir todos os conhecimentos da area transmitidos na
Graduacdo Comunicacdo Visual Design, com diferentes niveis de atuacdo e valor. E
importante ressaltar que, mesmo sendo um ante projeto, foi trabalhado como se fosse um
formato vidvel comercial desde o seu principio, um dos motivos, inclusive, pelos quais

houve tanta dificuldade no processo do fluxo editorial. O desafio de viabilizar algo muito
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préoximo ao projeto real como um TCC - Trabalho de Conclusdo de Curso foi encarado desde
o inicio. Sem a base tedrica e pratica lecionada na Escola de Belas Artes por todo o corpo
docente e a pratica profissional empreendedora, que andou paralelamente a formacao
académica, ndo haveria como concluir com o objetivo de realizar um projeto de um mural
editorial ja no TCC, e ndo num futuro préximo. Experiéncias de aprendizado e pratica direta
em projetos proprios profissionais foram o grande diferencial da formacdo ao longo de 9
anos como discente, seja no comercial, captando recursos e clientes, seja em campo, na

coleta de material, ou no escritério, durante a producao grafica.
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https://www.midem.com/en-gb/what-is-midem.html

DATA-SIM

https://datasim.info/en/



https://pt.wikipedia.org/wiki/Baixo_el%C3%A9trico
https://www.slideshare.net/franciscofalcon/a-histria-do-contrabaixo-eltrico
https://pt.wikipedia.org/wiki/Luiz%C3%A3o_Maia
https://en.wikipedia.org/wiki/Fender_Precision_Bass
https://en.wikipedia.org/wiki/Radio_broadcasting
https://en.wikipedia.org/wiki/Music_industry
https://www.midem.com/en-gb/what-is-midem.html
https://datasim.info/en/

Videos

Um Café |a em Casa | Nelson Faria e Adriano Giffoni

https://www.youtube.com/watch?v=G4ar99 Ju2o

Adriano Giffoni - "Pro Menesca" / Caminho do Som Ao Vivo

https://www.youtube.com/watch?v=IFuyH7Mgm8E

Adriano Giffoni - TV SESC Instrumental

https://www.youtube.com/watch?v=UigVuXTPxb0
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