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“Diz-se que, mesmo antes de um rio cair no
oceano ele treme de medo. Olha pra tras, para
toda a jornada, os cumes, as montanhas, o
longo caminho sinuoso através das florestas,
através dos povoados, e vé a sua frente um
oceano tdo vasto que entrar nele nada mais é
do que desaparecer para sempre. Mas ndo ha
outro caminho. O rio ndo pode voltar.
Ninguém pode voltar. Voltar é impossivel na
existéncia. Vocé pode apenas ir em frente. O
rio precisa se arriscar e entrar no oceano. E
somente quando ele entra no oceano é que 0
medo desaparece. Porque apenas entdo o rio
saberd que ndo se trata de desaparecer no
oceano, mas tornar-se oceano. Por um lado €
desaparecimento e por outro € renascimento”.
(OSHO, 2003)
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RESUMO

O ano de 2015 foi decisivo para a construgdo de uma nova narrativa sobre 0s movimentos
feministas na midia. Desde o caso Malala, em 2012, até os dias atuais, muito vem se
discutindo sobre igualdade de género e garantia de direitos para as mulheres em todo o
mundo. Este trabalho tem como objetivo investigar a nova dindmica do movimento feminista
online no Brasil. Além disso, busca-se compreender a representagdo da mulher na midia
massiva. Para isso, analisou-se dados extraidos da rede social Twitter relacionados a
campanha #primeiroassedio ocorrida no Brasil em 2015 e conteldo de jornais impressos
nacionais. Iniciativas online questionam tabus femininos que ha décadas ndo se debatia.
Protestos nas ruas e mobilizagdes nas redes apontam novas tendéncias para a histdria dos
movimento sociais. A partir de uma revisdo critica de literatura e da analise dos dados
coletados pretende-se discutir como a nova dinamica dos movimentos sociais na internet

podem ou ndo modificar as formas de fazer politica na chamada sociedade em rede.

Palavras-chaves: movimentos sociais, feminismo, redes sociais online, primeiro assedio,

Twitter.
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1. INTRODUCAO

Protestos nas ruas e mobilizages nas redes apontam novas tendéncias para a historia dos
movimento sociais. O feminismo 2.0, uma nova geracdo de feministas que utilizam a internet

como plataforma de luta, provoca novos debates nas redes sociais — online e offline.

A realidade da violéncia contra a mulher no Brasil é o ponto de partida para reforcar a
urgéncia do movimento feminista no pais. Os resultados encontrados nos dados nacionais
publicados nos relatérios do “Mapa da Violéncia” de 2012 e 2015 revelam o feminicidio
silenciado que ocorre no pais hoje. O relatério de 2015 aponta o Brasil como o quinto pais no
mundo que mais mata mulheres. Aponta ainda que em 71,9% dos casos de violéncia contra a
mulher acontecem na residéncia da vitima, e em grande maioria 0s agressores sao integrantes
do seu ciclo familiar.

Com o desejo de transformar essa realidade, o objetivo desta pesquisa é compreender a
nova dindmica dos movimentos sociais na chamada sociedade em rede, onde o alcance dos
meios de comunicacdo extrapola para todos os dominios da vida social e cotidiana em
infinitas redes de informacdo. O foco principal € investigar como movimento feminista
acontece nessa nova dindmica.

O estudo de caso foi a hashtag #primeiroassedio, uma campanha iniciada por um
grupo feminista na rede social online Twitter. A acdo do coletivo de mulheres, Think Olga foi
motivada pelo caso de assédio moral sofrido pela Valentina, integrante de um programa de
culinaria infantil, nas redes sociais online. Dentre as muitas mensagens de assédio dirigidas a
menina de 12 amos, destaca-se as seguintes: “Sobre essa Valentina: se tiver consenso é
pedofilia?” e “Essa Valentina, quando fizer 18 anos, vai dar trabalho, hein?". Em apoio a essa
vitima, as mulheres foram convocadas pelo coletivo Think Olga a denunciar publicamente os
episddios em que foram vitimas de assédio de qualquer natureza em algum momento de suas
vidas.

Em paralelo, estudou-se o comportamento da midia impressa no mesmo periodo de
tempo para fazer um estudo comparativo das midias tradicional e online a fim de analisar em
que medida os meios de comunicacdo utilizam as redes sociais como termOmetro dos
acontecimentos relevantes para a sociedade e como tratam semanticamente o tema da
violéncia contra a mulher, incluindo os diferentes tipos e casos de assédio. Foram
selecionados cinco grandes jornais nacionais onde foram buscadas reportagens que

contivessem palavras-chaves relacionadas com as questdes das mulheres.
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A escolha desse tema foi motivada pela onda de protestos observados desde a
“primavera arabe”, em 2011, e 0s movimentos sociais surgidos depois esse episddio, como 0
“Los Indignados”, na Espanha, o “Occupy Wall Street”, nos EUA, e “Junho de 2013”, no
Brasil. Somado a isso, no ano de 2015, houve muitos acontecimentos acerca do tema
feminista, como é possivel acompanhar no capitulo 2.

Ha trés anos participo de um grupo de estudos na propria Escola de Comunicacgdo da
UFRJ, coordenado pela professora Marie Santini, que se empenha em investigar as novas
formas de atuacdo desses movimentos sociais surgidos na sociedade em rede. As descobertas
feitas em coletivo despertaram meu interesse em estudar as dindmicas sociais, principalmente,
na perspectiva da sociedade em rede, tendo como referéncia autores como Gabriel Tarde,
Bruno Latour e Manuel Castells.

Além dos recentes acontecimentos descritos e do incentivo académico, ha uma forte
motivacao pessoal na escolha do tema. Como uma mulher que vive no Brasil, eu sinto na pele
as barreiras impostas pela desigualdade de género. O direito de existir da mulher esbarra,
muitas vezes, na l6gica dominante da sociedade patriarcal brasileira. Por isso, acredito que a
luta feminista € o Unico caminho para transformar o mundo em um lugar melhor para as
mulheres, consequentemente, para todos viverem. Portanto, tendo em vista o contexto
historico e politico apresentado, brevemente, nas linhas acima, entendo a pertinéncia do tema
discutido nesta monografia.

Para desenvolver esse tema, o trabalho foi dividido da seguinte maneira. No segundo
capitulo, apresenta-se 0 contexto em que se encontra a pauta feminista hoje nas midias
tradicional e online, tanto global quanto localmente. Além disso, retrata-se 0 cenério da
violéncia contra a mulher no Brasil com base nos dados divulgados nos relatérios “Mapa da
Violéncia 2012 — Homicidios de Mulheres no Brasil” e do “Mapa da Violéncia 2015 —
Homicidios de Mulheres no Brasil”. H& ainda uma contextualizagdo da criacdo e repercussdo
da campanha online com a hashtag #primeiroassedio no Twitter.

No terceiro capitulo, faz-se uma revisdo teorica para discutir a influéncia da midia de
massa para a formacdo da opinido publica, recorrendo ao conceito de opinido publica de
Maxwell McCombs (2003); as possiveis aplicacfes e interpretacfes da teoria do espiral do
siléncio na era digital, desenvolvida por Elizabeth Noelle-Nuemann (2005); e a nova dinamica
dos movimentos sociais em rede, com base nas publicacdes de Alan Touraine (2006), Manuel
Castells (2013) e Alison Dahl Crossley (2015).
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No quarto capitulo investiga-se a relagdo entre a cobertura da midia tradicional e as
atividades dos usuarios da internet no movimento #primeiroassedio. Nesse capitulo sdo
apresentados a metodologia e os resultados encontrados no estudo de caso.

Esta monografia enfrenta o desafio de trazer uma discusséo atual & luz do pensamento
critico. Por isso, registro aqui 0 compromisso de encarar a analise dos dados analisados e a

revisao tedrica sem maiores interferéncias da minha inclinagéo ideologica.
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2. A QUESTAO DAS MULHERES NA MIDIA: A DISPUTA DE ESPACOS DE
DISCUSSAO NAS REDES SOCIAIS E NOS MEIOS TRADICIONAIS

O feminismo tem uma luta historica pelo espaco de fala, que representa a busca pela
contemplacdo das questdes das mulheres nas discussdes politicas e sociais. Neste capitulo,

sera feita uma contextualizacdo do surgimento do feminismo como pauta da midia hoje.

Além disso, é analisado o cenério da violéncia contra a mulher no Brasil, partindo do
principio de que uma das formas de medir a garantia de direitos da mulher em uma sociedade
é analisar os dados que apontam seu direito a vida. A analise do retrato social da mulher pode
indicar alguns estigmas que o género sofre e como isso vem se modificando, ou ndo, ao longo

dos anos. Por fim, fala-se da disseminacgdo da hashtag #primeiroassedio nas redes sociais.

2.1 Feminismo como pauta da midia

“On ne nait pas femme, on le devient”. A frase da escritora e feminista Simone de
Beauvoir, traduzida livremente para “N&o nascemos mulheres, tornamo-nos mulheres”,
implica em uma reflexdo sobre a identidade feminina que vem sendo construida pela
sociedade moderna em seus diversos aspectos culturais, sociais e econdmicos. E possivel
dizer que tal construcdo atualmente é sustentada em parte pela produgdo midiatica, em
discursos e estigmas que reverberam como verdade na opinido publica.

Em 2015, o feminismo ganhou espago notdério na midia global e local. Para
compreender como 0s assuntos relacionados as mulheres entraram na pauta da midia e da
opinido publica, é necessario fazer uma retrospectiva dos acontecimentos que marcaram a luta
feminista nos anos recentes.

Desde que o caso de Malala® foi noticiado em 2012 pelos principais jornais no mundo,
uma nova narrativa sobre o direito das mulheres ganhou espaco na midia. Malala, que tinha
15 anos na época, levou um tiro na cabeca dentro de um énibus escolar no Vale do Swat, no
Paquistdo. A menina, que vinha defendendo o direito de garotas paquistanesas estudarem,
teria sido atacada pelos lideres do grupo radical Talibd. O caso chocou o mundo e deu a

! Disponivel em: http://www.nytimes.com/video/world/asia/100000001835296/class-dismissed-malala-
yousafzais-

story.html?rref=collection%2Ftimestopic%2FY ousafzai%2C%20Malala&action=click&contentCollection=time
stopics&region=stream&module=stream_unit&version=latest&contentPlacement=101&pgtype=collection
Acesso em: 02/03/2016
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Malala o Prémio Nobel da Paz de 2014, onde discursou sobre importancia da educagédo para
garantir a igualdade de direitos para as mulheres.

Em setembro do mesmo ano, a atriz britanica e Embaixadora da ONU Mulheres,
Emma Watson, discursou no lancamento da campanha #HeForShe?, onde assumiu ser

feminista e declarou:

Eu acho que é justo que eu seja paga 0 mesmo que os meus colegas do sexo
masculino. Eu acho que é justo que eu tome decisbes sobre o meu préprio corpo. Eu
acho que é justo que mulheres se envolvam, em meu nome, nas politicas e nas
decisdes que afetam minha vida. Eu acho que € justo que, socialmente, eu usufrua
do mesmo respeito que os homens. (Emma Watson, 2014)

Em fevereiro de 2015, a luta pelo direito das mulheres disputava mais um espago de
fala: a publicidade. Ap6s uma pesquisa americana encomendada pela marca Always indicar
que 87% das meninas do pais sofreram com preconceito de género no periodo escolar, langou-
se a campanha de “Always #LikeAGirl Unstoppable™, exibido no intervalo do SuperBowl,
evento mais assistido da TV dos Estados Unidos, que também tem a fama de reunir
campanhas publicitarias milionérias®.

Ainda em fevereiro de 2015, o discurso pelo direito das mulheres invadiu um dos mais
simbolicos espacos da cultura pop mundial: 0 Oscar. Ao ganhar o prémio de melhor atriz
coadjuvante do ano, Patricia Arquette aproveitou seu discurso para reivindicar por salarios
igualitérios para todos e direitos iguais para as mulheres nos Estados Unidos®. Na mesma
noite de tapete vermelho, emplacava a campanha #AskHerMore® que procurava estimular
reporteres a perguntar questdes interessantes as mulheres em eventos de Hollywood, ao invés
de fazer perguntas como “De quem é o seu vestido?” ou “O que vocé busca em um homem?”.

Nos ultimos meses, a campanha #ShoutYourAbortion” — “grite seu aborto” —, criada

por uma feminista americana, invadiu as redes sociais com relatos nos quais as usuarias

2 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=rg-jogDdKFU Acesso em: 02/03/2016
® Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=IM6hSM29HTc Acesso em: 02/03/2016

* Disponivel em: http://blogs.wsj.com/cmo/2015/01/12/super-bowl-ad-prices-have-gone-up-75-over-a-decade/
Acesso em: 02/03/2016

® Disponivel em: http://www.theguardian.com/film/2015/feb/22/patricia-arquette-oscars-speech-equal-pay-
women Acesso em: 02/03/2016

® Disponivel em: http://www.theguardian.com/film/2015/feb/23/reese-witherspoon-talks-up-askhermore-on-the-
oscars-red-carpet Acesso em: 02/03/2016

" Disponivel em: http://brasil.elpais.com/brasil/2015/12/12/internacional/1449939726_784232.html Acesso em:
02/02/2016
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contam em primeira pessoa quando e por que abortaram. Segundo a criadora da hashtag,
objetivo € alertar que ndo sejam impostas restricbes ao direito de abortar, além de quebrar o
siléncio que até agora manteve em segredo que uma em cada trés mulheres norte-americanas
interrompe sua gravidez em algum momento de sua vida.

No Brasil, a discussdo da violagdo dos direitos das mulheres ganhou fblego em
outubro de 2015 com o caso de assédio da crianca Valentina, participante do reality show
culindrio Masterchef, exibido pela Rede Bandeirantes e baseado no consagrado formato
original de mesmo nome exibido pela BBC no Reino Unido. Dezenas de comentérios de
apologia ao estupro levou o nome da menina de 12 anos ao topo dos “Trending Topics” no
Twitter®.

Mobilizados com a repercussdo do caso, o projeto feminista Think Olga® criou a
campanha online #primeiroassedio, um chamado feito por uma postagem no twitter’® que
encorajava mulheres a denunciarem em depoimentos publicados em seus perfis nas redes
sociais a primeira situacdo que lembravam de ter sido assediadas.

A campanha provocou uma discussao sobre violéncia sofrida pelas mulheres e como
as vitimas sdo silenciadas. Desde entdo, crescimento da pauta feminista nas midias foi
notério. Iniciou-se um movimento chamado por alguns de "Primavera das Mulheres", como
publicou a Revista Epoca em novembro de 2015™. O termo foi inspirado na “Primavera
Arabe”, nome dado a onda de protestos e revolugdes populares contra governos no mundo
arabe que veio a tona em 2011.

Enquanto isso, na Camara dos Deputados, aprova-se o Projeto de Lei 5069/13, de
autoria do presidente da camara, Eduardo Cunha, que dificulta o aborto legal e restringe a
venda de medicamentos abortivos dentre outras coisas. Segundo a modificagédo da lei,
“tipifica-se como crime contra a vida o anuncio de meio abortivo e prevé penas especificas
para quem induz a gestante & pratica de aborto”*2. O texto dificultard o aborto a mulheres

estupradas que procurem o servigo de saude por obrigar que o procedimento s6 seja feito

8 Disponivel em: http://exame.abril.com.br/brasil/noticias/pedofilos-assediam-participante-do-masterchef-pelo-
twitter Acesso em: 02/03/2016

° Disponivel em: http://thinkolga.com/a-olga/ Acesso em: 02/03/2016
19 Disponivel em: https:/twitter.com/ThinkOlga/status/656946851099332608 Acesso em: 02/03/2016

! Disponivel em: http://epoca.globo.com/vida/noticia/2015/11/primavera-das-mulheres.html Acesso em:
02/03/2016

12 Disponivel em: http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao?idProposicao=565882 Acesso
em: 02/03/2016



15

quando o crime for constatado em exames de corpo de delito e comunicado a policia. Ndo sdo
raros os casos de mulheres estupradas que escolhem ndo expor seus agressores: ou por eles
serem alguém muito proximo, ou por se sentirem ameacadas, ou por escolha.

Ainda em outubro, a prova de redacdo do ENEM trouxe o tema “A persisténcia da
violéncia contra a mulher na sociedade brasileira” e alimentou ainda mais a discussdo nas
redes sociais e nas midias tradicionais. O més se encerra com 0s protestos nas ruas do Rio de
Janeiro, no dia 28, e em S&o Paulo, nos dias 30 e 31 de outubro, contra o projeto de lei
5069/13.

Em novembro, a jornalista Manoela Miklos lanca a campanha #AgoraEQueSaoElas™,
estimulando jornalistas homens a disponibilizarem seus espagos em jornais e revistas de
massa convidando uma companheira a ocupa-lo, uma oportunidade para dar vez e voz a
mulheres. Simultaneamente, a cineasta Petra Costa, que dirigiu o documentéario luso-brasileiro
“Olmo e a Gaivota”, lanca o video promocional “Meu corpo, Minhas regras™* com a
participacdo de diversos artistas da televisdo brasileira. O video levanta questdes como a
representacdo da mulher no cinema, o silenciamento das mulheres e os tabus relacionados a
sua figura feminina.

No dia 05 de novembro, Pedro Paulo, deputado federal e pré-candidato a prefeitura do
Rio de Janeiro em 2016 pelo maior partido politico do pais, 0 PMDB, assume publicamente
que agrediu a ex-mulher, Alexandra Mendes, como publicado no site de noticias G1*°. Com
ampla cobertura da midia, o caso fomenta a discussdo sobre a violéncia contra a mulher e
revela outros registros de agresséo de Pedro Paulo a sua mulher®.

Na véspera da data que comemora-se 0 Dia Internacional de Combate a Violéncia
Contra as mulheres, dia 25 de novembro, uma nova campanha surgiu espontaneamente nas
redes sociais para denunciar situagdes machistas. Fazendo um paralelo com a brincadeira
tipica de final de ano, 0 amigo oculto, a campanha usa a hashtag #meuamigosecreto para
expor atitudes machistas que passam despercebidas no dia a dia. Centenas de mulheres

relataram casos andnimos envolvendo homens que fazem parte de seus convivios sociais.

3 Disponivel em: http://politica.estadao.com.br/blogs/marco-aurelio-nogueira/agoraequesaoelas-pela-vida-das-
mulheres/ Acesso em: 02/03/2016

1 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=CafzeA-9Qz8 Acesso em: 02/03/2016

15 Disponivel em: http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2015/11/pedro-paulo-fala-sobre-briga-com-ex-
mulher-nos-descontrolamos.html Acesso em: 02/03/2016

16 Disponivel em: http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2015/11/secretario-pedro-paulo-agrediu-ex-mulher-
mais-de-uma-vez.html Acesso em: 02/03/2016
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Apesar do cenério parecer favoravel ao debate acerca dos assuntos relacionados as
mulheres, isso pode ndo acontecer da mesma forma quando o objeto em questdo é
considerado tabu. Por exemplo, assuntos como aborto, assédio, violéncia contra mulher e
sexualidade feminina costumam estar fora de pauta, ou quando sdo levados a publico
carregam estigmas que colaboram para a formacao da opinido publica sobre a mulher e seu
corpo. O artigo “The stigmatisation of abortion: a qualitative analysis of print media in Great
Britain in 2010” publicado em 2014 pelos pesquisadores Carrie Purcell, Shona Hilton e Lisa
McDaid, investiga a estigmatiza¢do do aborto na midia impressa da Gra Bretanha, durante o
ano de 2010.

Os pesquisadores selecionaram sete jornais britdnicos e cinco jornais escoceses
nacionais com grande circulacdo e, com a ajuda de uma ferramenta de clipping, buscaram
termos compostos como “sexualidade e saude”, “aborto”, “sexo e adolescéncia”, entre outros,
para garantir que retornasse na busca uma ampla gama de matérias para um estudo mais
representativo de questfes de salde sexual.

Em seguida, selecionaram os que atendiam aos dois critérios de inclusdo: que o aborto
foi o principal foco da matéria, e que se referem a casos ocorridos na Gra Bretanha. Noventa e
um artigos preencheram os critérios de inclusdo e foram posteriormente codificadas para
analise tematica, e a partir desta fase descritiva foram dirigidos para uma analise conceitual
incluindo temas menos explicitos onde atentou-se para o enquadramento e linguagem que
podem potencialmente estigmatizar o aborto.

O resultado foi a presenca de linguagem negativa em associag0es discursivas sobre o
aborto na maioria das matérias, aléem da marginalizagdo das perspectivas daqueles que
apresentam o aborto como uma escolha positiva e legitima. Nesse sentido, a midia estudada
por Carrie Purcell, Shona Hilton e Lisa McDaid (2014) estaria contribuindo para a
manutencéo do tabu sobre os direitos da mulher e seu corpo.

No Brasil, 0 aborto é uma prética ilegal, porém, segundo a pesquisa do IBGE realizada
em 2013", é uma realidade para mais de 8 milhdes de mulheres entre 18 e 49 anos. Inspirado
no método do artigo “The stigmatisation of abortion: a qualitative analysis of print media in
Great Britain in 2010 utilizou-se a ferramenta “Video Clipping” para efetuar a busca da
palavra aborto em cinco dos principais jornais em circulagdo no Brasil - sendo eles Folha de
Sé&o Paulo, O Globo, O Estado de S. Paulo e Jornal, Extra (RJ) e O Dia (RJ/SP) - durante todo

7 Disponivel em: http://www.sidra.ibge.gov.br/bda/pesquisas/pns/default.asp?0=23&i=P Acesso em:
02/03/2016
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0 ano de 2015. O resultado foi de apenas 51 matérias publicadas. Nota-se a relevancia do
assunto, entretanto pouco se fala sobre aborto na midia brasileira.

Desde o caso Malala, em 2012, até a viralizagcdo da hashtag #meuamigosecreto, em
2015, diversos acontecimentos, tanto em nivel global quanto local, colocaram em discussdo
questdes relacionadas as mulheres e seus direitos. Porém, percebe-se que alguns tabus ainda
ndo tém a mesma penetracdo na midia tradicional. Com esse cenario, € urgente que se
investigue de que forma os assuntos relacionados ao corpo e aos direitos das mulheres
aparecem nos meios de comunicagéo no Brasil.

Hé& a sensagdo de um resgate das pautas feministas e uma crescente mobilizacdo das
mulheres. Mas ainda ndo é possivel afirmar que houve qualquer mudanga significativa. Os
acontecimentos listados séo recentes, e as mudangas sociais implicadas nessa situacédo
acontecem de forma muito lenta. Para que haja descobertas mais substanciais sobre essa e
outras questdes levantadas ao longo da pesquisa, € imprescindivel que se comece por uma

investigacao sobre a realidade dos direitos das mulheres no Brasil hoje.

2.2 A Violéncia contra a mulher no Brasil

A construgdo cultural da “identidade feminina” tem consequéncias diversas e,
sobretudo, profundas em uma sociedade. No caso do Brasil, o retrato social da mulher pode
indicar alguns estigmas que o género sofre e como isso vem se modificando, ou ndo, ao longo
dos anos. Uma das formas de medir a garantia de direitos da mulher em uma sociedade é
analisar os dados que apontam seu direito a vida. Por isso, propomos analisar 0s numeros
registrados sobre a violéncia contra a mulher no Brasil como um indicador de garantia de seus
direitos basicos. Serdo usadas duas referéncias nacionais, o “Mapa da Violéncia de 2012” e 0
“Mapa da violéncia de 2015”. A partir da analise das fontes citadas, pretende-se tracar um
panorama da situagéo da violéncia contra a mulher no Brasil nos dias de hoje.

Entretanto, cabem algumas consideragdes sobre 0 método de coleta dos dados e suas
limitagdes. O “Mapa da Violéncia” é um relatério produzido desde de 1998 pela Area de
Estudos sobre Violéncia da FLACSO'® - Faculdade Latino-Americana de Ciéncias Sociais,
que publica, anualmente, o documento reunindo informagdes para subsidiar uma discussdo

necessaria sobre a garantia dos direitos humanos.

18 Disponivel em: http://flacso.org.br/. Acesso em: 28/02/2016
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Apesar da violéncia contra a mulher ser uma realidade muito presente em nossa
sociedade, poucos estudos sdo dedicados ao assunto dada a sua relevancia. Em 2012, pela
primeira vez, a FLACSO dedicou um caderno complementar aos estudos sobre a violéncia
contra mulheres e criou o “Homicidio de mulheres no Brasil”. Sdo utilizados como fonte
bésica os dados de homicidios no pais registrados no Sistema de Informacdes de Mortalidade
(SIM)* da Secretaria de Vigilancia em Satde e os dados de Violéncia Doméstica, Sexual e/ou
outras Violéncias notificados no Sistema de Informagédo de Agravos de Notificacdo
(SINAN)®.

No primeiro relatério dedicado aos dados de homicidio e violéncia contra mulheres, o
“Mapa de Violéncia de 2012, é possivel observar alguns numeros relevantes. O documento é
divido em dois momentos, uma apresente os dados referidos aos homicidios de mulheres, e 0
outro exibe os dados de violéncia contra mulher — registros que ndo acabaram em morte.

Comparativamente, a andlise retroativa aponta um crescimento efetivo de homicidio
de mulheres desde 1980 até 1996, periodo em que as taxas quase duplicaram. A partir desse
ano, as taxas se estabilizam em 4,5 homicidios para cada 100 mil mulheres, como pode ser
visto na Tabela 1 extraida do relatorio.

Vale registrar a criagdo da Delegacia Especial de Atendimento as Mulheres (DEAM)
em 1985, iniciativa afim de trazer a questdo da violéncia contra a mulher como uma pauta
publica especifica que deve fazer parte da agenda e das politicas de Estado. Outro fator
relevante na interpretacdo dos nimeros foi a criagdo da lei Maria da Penha em setembro de
2006. No ano seguinte & promulgagdo da nova lei, houve uma queda nas taxas de homicidio
de mulheres. Ja a partir de 2008, a espiral de violéncia retoma os patamares anteriores,
indicando claramente que as politicas destacadas acima ainda sdo insuficientes para a
realidade vivida no pais.

Quanto aos instrumentos dos homicidios, “O Mapa da Violéncia de 2012” mostra que
a arma de fogo continua sendo o mais usado em homicidios, para vitimas mulheres representa

53,9 - enquanto que para 0s homens sdo 75,7% dos casos. Nos homicidios de mulheres em

90 Sistema de Informagées de Mortalidade (SIM) é uma base de dados criada pelo Departamento de
Informatica do Sistema Unico de Saude do pais, e tem como objetivo obter regularmente dados nacionais sobre
mortalidade.

290 “SINAN” é uma base de dados nacionais alimentado da notificacdo e investigacdo de casos de doengas e
agravos que constam da lista nacional de doengas de notificacdo compulséria.
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especial, outros meios além das armas aparecem com frequéncia, como objetos cortantes,

penetrantes, contundentes, sufocagéo, entre outros.

Tabela 1: Numeros e taxas (em 100 mil mulheres) de homicidios femininos. Brasil. 1980/2010.

| Avo | ws  Twas | Awo | ns | Taus

1980 1353 23 1997 3.587 44
1981 1.487 24 1998 3.503 43
1982 1.497 24 1999 3.536 43
1983 1.700 2,7 2000 3.743 43
1984 1.736 2,7 2001 3.851 44
1985 1.766 2,7 2002 3.867 44
1986 1.799 2,7 2003 3.937 44
1987 1.935 28 2004 3.830 42
1988 2025 29 2005 3.884 42
1989 2344 33 2006 4.022 4,2
1990 2.585 35 2007 3772 39
1991 2727 37 2008 4.023 42
1992 2.399 32 2009 4.260 44
1993 2622 34 2010° 4.297 44
1994 2838 356 1980/2010* 91.932

1995 3325 42 2000/2010* 43.486

1996 3.682 46 A% 1980/2010* 217.6

ronte: SIM/SVS/MS  * 2010: dados prefiminares

Fonte: SIM /SVS /MS apud Mapa da Violéncia (2012).

O documento alerta que entre os homens vitimas de homicidio, s6 14,7% dos
incidentes aconteceram na residéncia ou habitacdo, ja entre as mulheres, essa propor¢do
eleva-se para 40%. H& ainda os dados que apontam a idade das vitimas de homicidio
mulheres, que concentra-se na faixa dos 15 aos 29 anos de idade, com preponderancia para o
intervalo de 20 a 29 anos.

O contraste dos nimeros acima expostos com os dados internacionais de homicidio de
mulheres permite obter uma visdo mais global da situacdo das mulheres. O relatorio do “Mapa
da Violéncia de 2012” usa dados produzidos pela Organiza¢do Mundial de Salude entre 2006 e
2010 para apontar que com uma taxa de 4,4 homicidios a cada 100 mil mulheres, o Brasil
ocupa a sétima posicao entre os 84 paises com maiores taxas de homicidio feminino.

Quanto as informagfes sobre a violéncia contra a mulher revelados no relatorio, 0s
dados foram coletados através das notificacdes da Violéncia Doméstica, Sexual e/ou outras
Violéncias, implantada no Sistema de Informacgdo de Agravos de Notificacdo (SINAN) em
2009. O Sistema registrou em 2011 no pais 73.633 atendimentos relativos a Violéncia
Domeéstica, Sexual e/ou outras Violéncias: 48.152 (65,4%) mulheres e 25.481 (34,6%)
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homens. Praticamente duas em cada trés pessoas atendidas no Sistema Unico de Satde, nessa
area, sdo mulheres.

Segundo o relatorio, 68,8% das situacdes de violéncia experimentadas pelas mulheres
acontecem em sua residéncia, o que ja permite dizer que é no d&mbito doméstico onde as
mulheres vivenciam a violéncia (ver Grafico 1). Para se ter uma comparagdo, para 0 Sexo
masculino a violéncia doméstica representa 46% dos atendimentos - apesar de também ser um

indice elevado, é significativamente menor.

Gréfico 1: Porcentagem de atendimentos femininos por local de ocorréncia.
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Fonte: SINAN/SVS/MS (2012)

Pode-se relacionar a questdo acima com os dados do relatorio do “Mapa da Violéncia
de 2012”, que apontam que 0s pais sdo 0s principais responsaveis pelos incidentes violentos
até os 14 anos de idade das vitimas mulheres. A partir dos 10 anos, prepondera a figura
paterna. Esse papel paterno vai sendo substituido progressivamente pelo conjuge e/ou
namorado (ou 0s respectivos ex’s), que preponderam como agressores a partir dos 20 anos da
mulher até os 59 anos, segundo as estatisticas. A partir dos 60 anos, sdo os filhos que
assumem o lugar preponderante na violéncia contra a mulher.

Nos casos registrados pelo Sistema de Informacdo de Agravos de Notificacdo
(SINAN) e divulgados nesse relatério, a forga corporal ou o0 espancamento sdo 0s meios mais
utilizados pelos agressores nesse quadro, representando 56% das mencdes. Em 51,6% dos

atendimentos foi registrada reincidéncia no exercicio da violéncia contra a mulher.
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Em 2015, o Mapa da Violéncia divulgou um novo relatério com dados mais
atualizados do quadro de feminicidio e violéncia contra a mulher no Brasil: “Mapa da
Violéncia 2015 — Homicidios de mulheres no Brasil” . Assim como nos outros anos, as fontes
bésicas para o documento foram: o Sistema de InformacGes de Mortalidade (SIM), da
Secretaria de Vigilancia em Saude (SVS) do Ministério da Saude (MS), para falar de
homicidio de mulheres; e o Sistema de Informacdo de Agravos de Notificacdo (SINAN), do
Ministério da Saude, e a Pesquisa Nacional de Saude (PNS), realizada pelo IBGE em 2013,
para falar do quadro de violéncia contra mulher.

O relatdrio aponta que a taxa de homicidio de mulheres mantém a média anual de 4,8
a cada 100 mil. Mesmo considerando o crescimento da populacdo, a pesquisa atualizada
confirma que a Lei Maria da Penha, que entrara em vigor em 2006, ndo foi capaz de conter o
aumento de 18,4% nos numeros e 12,5% nas taxas, entre 2006 e 2013. Acredita-se porém, que
a lei tenha impulsionado uma elevacdo nas taxas justamente por encorajar mulheres a
denunciarem deus agressores.

Quanto a incidéncia de homicidios por UF, o mapa de 2015 mostra que entre 2003 e
2013, as taxas de homicidios femininos das UFs cresceram 8,8%, mas por outro lado as das
capitais cairam 5,8%. Estes numeros confirmam um fenémeno ja observado nos mapas
anteriores: a tendéncia de interiorizagdo da violéncia, num processo no qual os polos
dindmicos da violéncia letal se deslocam dos municipios de grande porte para municipios de
porte médio ou pequeno.

O ranking com os indices internacionais de feminicidio divulgado no relatério de 2015
aponta o Brasil como o quinto pais no mundo que mais mata mulheres: média de 4,8
homicidios a cada 100 mil mulheres. Houve um crescimento de 4 décimos na taxa média de
homicidio por 100 mil mulheres, se comparado com a pesquisa publicada no relatério de
2012. Em nameros proporcionais, isso significa que o Brasil tem 48 vezes mais homicidios
femininos que o Reino Unido, 24 vezes mais homicidios femininos que Irlanda ou Dinamarca
e 16 vezes mais homicidios femininos que Japdo ou Escdcia (ver Tabela 2).

O relatério do “Mapa da Violéncia 2015 — Homicidios de mulheres no Brasil” traz um
capitulo que tenta descrever as carateristicas e as circunstancias dos homicidios de mulheres,
tracando perfil de cor, idade, meio utilizado e local de agressdo da vitima. Os dados
divulgados apontam que a populacéo negra € vitima prioritaria da violéncia homicida no pais,
com o aumento de 54,2% dos casos entre 2003 e 2013, enquanto os registros de homicidio da
populacdo branca tiveram uma queda de 9,8% no mesmo periodo. A evolucdo pode ser notada
no gréafico 2.
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Sobre a idade das vitimas, o estudo alerta para a elevada incidéncia feminina no
infanticidio e o homicidio feminino na faixa de 18 a 30 anos de idade decorrente da
domesticidade da violéncia contra a mulher. A arma de fogo continua sendo o principal
instrumento utilizado na agressdo que levou a morte das vitimas, representando 48,8% dos
casos. Entretanto, € notdria a utilizacdo de meios como objetos cortantes, contundentes e
estrangulamento/sufocacdo. O local do homicidio continua sendo um ponto importante da
investigacdo, ja que, apesar da maioria dos casos 31,2% acontecerem na rua, € relevante
observar que o domicilio da vitima seja apontado em 27,1% dos casos como um local do
crime, indicando a alta domesticidade dos homicidios de mulheres.

O relatério feito em 2015 chama a atencdo para a baixa capacidade de elucidacdo dos
crimes de homicidio no Brasil, permanecendo nas sombras a maior parte dos autores e das
circunstancias desses crimes. Uma segunda etapa do “Mapa da Violéncia 2015 — Homicidios
de mulheres no Brasil” recorre aos dados do Sistema de Informacdo de Agravos de
Notificacdo (SINAN), do Ministério da Salde, e a Pesquisa Nacional de Saude (PNS),
realizada pelo IBGE em 2013, para revelar os casos de violéncia contra mulher que, mesmo
tendo as mesmas caracteristicas e circunstancias daquelas letais, ndo necessariamente levaram
a morte o agredido.

Segundo os dados divulgados no mapa de 2015 (referentes aos registros de 2014),
duas em cada trés vitimas de violéncia foram mulheres. Isto significa que a cada dia de 2014,
405 mulheres demandaram atendimento em uma unidade de saude, por alguma violéncia
sofrida. Com 71,9% dos casos, residéncia é o local privilegiado de ocorréncia da violéncia
néo letal contra mulheres.

Sobres os agressores, a pesquisa divulgada no mapa de 2015 aponta que para as
adolescentes mulheres, de 12 a 17 anos de idade, 0 peso das agressoes divide-se entre 0s pais
(26,5%) e os parceiros ou ex-parceiros (23,2%). Ja para mulheres de 18 a 59 anos de idade, o
agressor principal é o parceiro ou ex-parceiro, concentrando a metade do todos os casos
registrados, e para as idosas, o principal agressor foi um filho (34,9%).

Os numeros revelam que prepondera largamente a violéncia doméstica, sendo, na
maioria dos casos, um agressor homem que possuem relag@es intimas e/ou familiares com a
vitima. E possivel afirmar que a violéncia fisica é, de longe, a mais frequente, presente em
48,7% dos atendimentos, em segundo lugar aparece a violéncia psicoldgica, presente em
23,0% dos atendimentos, e em terceiro, a violéncia sexual, objeto de 11,9% dos atendimentos.
E em 49,2% dos registros ha reincidéncia - nimero bem superior a reincidéncia de violéncia

contra os homens 30,5%.



Tabela 2: Taxas de homicidio de mulheres (por 100 mil). 83 paises do mundo.
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El Sahador 2012 1¢ Joréinia 2011 08 43¢
Coldmbia 2011 2° Bulg¥ia 2012 0,7 44°
Guatemala 2012 3* Noruega 2013 0,7 45°
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México 2012 44 & Holanda 2013 0.7 48°
Rzp. da Moldavia 2013 i3 e lsrael 2012 0,7 ag°
Surname 2012 32 8 Portugal 2013 06 50¢
Lethnia 2012 31 o Australia 200 06 51¢
Porto Riko 2010 53 10¢ Poldnia 2013 05 52°
Ucrdnia 2012 28 11¢ Turguia 2013 06 53¢
Belarus 2011 26 12¢ Inanda Do Norte 2013 0.5 54*
Esthnia 2012 25 13° Alemanna 2013 0,5 55¢
Cuda 2012 25 14° Brunei Darussalam 2012 05 56*
Maurida 2013 4 15¢ Suécia 2013 0.5 5”
Panama 2012 4 16° Austria 2013 05 58*
Litudnia 2012 23 17* Eslovéna 2010 0.5 58
Africa Do Sul 2013 22 18° Espanha 2013 05 60*
EUA 2010 22 15¢ Aiji 2012 05 61*
Uraguai 2010 20 20° Suka 2012 04 62"
Pxragual 2012 1.8 21° frarga 2011 0.4 63*
Costa Rica 2012 1.8 2 Rep. Arabe Skia 2010 04 64
Arsba 2012 1.8 23 Italia 2012 04 65*
Quirguist3o 2013 1.7 24 Barran 2013 04 66"
Rep. Deminicana 20M 16 25 Gedrgla 2012 03 67
Sévia 2013 1.6 28* Escocia 2013 03 68*
Nicardqua 2012 1.4 ri Hong Kong SAR 2013 03 63"
Argenting 2012 1.4 28" Honduras 2013 03 10*
Roménia 2012 1.3 25 lzpéo 2013 03 7"
TFYR Macscdnia 2010 13 30* Dnamarca 2012 0.2 2
Chile 2012 1.0 3 ¥rlanda 2010 02 73
PBery 2012 1.0 32 Snaspure 2013 0.2 74*
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Replbica da Corea 2012 1.0 35 Egitc 2013 0,1 m
Valta 2012 10 36* Anguila 2012 0,0 78"
Canada 2001 039 BT Sermudas 2010 0,0 9
Chipre 2012 0.9 38 Grenads 2012 0,0 80°
Arménia 2012 09 39 fhas Cayman 2010 0,0 81*
Bélgica 2012 039 40 Kuwait 2013 0,0 82
Repdbica Toneca 2013 039 41* Tunksia 2013 0,0 83"
08 a2

Nova Zeidndis

Fonte: Mapa da Violéncia 2015
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Gréfico 2: Evolugdo das taxas de homicidio de mulheres brancas e negras (por 100 mil). Brasil 2003/2013.
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Fonte: Mapa da Violéncia 2015

Gréfico 3: Ordenamento das UF’s, segundo porcentagem da populagdo feminina agredida por pessoa
conhecida. Brasil. 2013.
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Fonte: Mapa da Violéncia 2015

O gréfico 3, revela que a violéncia contra a mulher é sistematica, repetitiva e tem, em
grande maioria dos casos, 0s agressores como conhecidos das vitimas. Esses resultados
evidenciam a ineficiéncia das politicas publicas de combate e prevencdo desse crime.

E importante esclarecer que os dados apresentados nos relatorios representam a ponta
do iceberg das violéncias que acontecem todo os dias no pais. Por tras destes resultados, ha
inimeros casos de violéncia cotidianas que ndo sdo registrados, muitas vezes justamente por
ser realizada por agressores conhecidos das vitimas, e por isso ndo chegam a compor as

estatisticas de conhecimento publico.
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2.3 A Disseminacéao da hashtag #primeiroassedio nas redes sociais

O OLGA ¢ um projeto feminista criado em abril de 2013 pela jornalista Juliana de
Faria que tem como missdo empoderar®* mulheres por meio da informaco e retratar as acdes
delas em locais onde a voz dominante ndo seja a mulher.

Diante da repercussao do caso Valentina, o coletivo feminista criou a campanha online
#primeiroassedio. A acdo foi lancada no dia 20 de outubro na rede social Twitter, com a
seguinte mensagem: “Por favor, compartilhem suas histérias com a hashtag
#PrimeiroAssedio. Vamos reunir as histdrias e publica-las na OLGA”.

No quarto dia de atuagdo, a hashtag j& alcangava 82 mil tweets, revelando a relevancia
do assunto. A grande repercussao da hashtag apontou que na maioria dos casos as vitimas sdo
silenciadas e evidenciou a urgéncia de se abrir o debate sobre a violéncia e assédio sofridos
pelas mulheres no Brasil.

Em declaracéo no site oficial do coletivo, Think Olga?, as criadoras da campanha
disseram que intengdo era encorajar mulheres vitimas de qualquer tipo de assédio a quebrarem
o siléncio e denunciarem o que aconteceu com elas. Segundo as feministas, 0 mais importante
é mostrar para a vitima que ela ndo esta sozinha, e que ndo devem se sentir culpadas pelo o

gue aconteceu:

N&o se pode lutar contra o que ndo acreditamos ou negamos ter acontecido. Uma
engrenagem funciona para reverter a légica e manter as vitimas no siléncio. Ela ndo
é operada por um super vildo, mas se manifesta cada vez que somos convencidas de
que reclamar é um exagero, que é preciso esquecer, que “o que passou, passou”, e
que reclamar disso é “vitimismo”. (Coletivo Think Olga, 2015)

Na mesma ocasido da declaragdo acima, as criadoras divulgaram uma analise feita por
elas que apontam que dos 82 mil tweets, 3.111 eram mensagens que denunciavam
experiéncias de assedio sexual, e a idade média das vitimas, quando assediadas, era de 9,7
anos. A relagdo idade x mengdes de assédio pode ser vista no grafico 4.

O feminismo perdeu o protagonismo desde os anos 60, década em que 0 movimento
feminista invadiu a Europa e os Estados Unidos com a famosa queima de sutids em praga

2! Este termo néo existe em portugués, porém é utilizado para se referir ao significado de empowerment, em
inglés que se refere a “ganhar forca ou poder de agir” de determinado ator social

22 Disponivel em: http://thinkolga.com/2015/10/26/hashtag-transformacao-82-mil-tweets-sobre-o-
primeiroassedio/ Acesso em: 02/03/2016
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publica em protesto a antigos padrdes sociais. Desde entdo o universo masculino nunca mais
foi 0 mesmo. No Brasil, a revolucdo sé tomou félego de fato na década seguinte com a
popularizacdo da pilula anticoncepcional, permitindo uma maior liberdade sexual as
mulheres.

Depois dessa onda revolucionaria, 0 movimento feminista perdeu sua forca e as mulheres se
desorganizaram. Geracgdes de mulheres cresceram sem saber o poder de transformacgéo que
tém juntas, e a palavra feminismo tornou-se um palavrdo, impronuncidvel para muitas
mulheres. Parece que nos ultimos 5 anos, como ja foi explanado nos inicio deste capitulo, ha
uma tendéncia das mulheres em resgatar os valores do movimento feminista. Sera que o

movimento feminista estaria ganhando uma nova dindmica nos tempos da sociedade em rede?

Gréfico 4: Idade das vitimas, quando assediadas, que denunciaram com a hashtag #primeiroassedio.

' ' ' ' ' ' ' ' ' ' ' ' ' ' ' ' ' '
2 3 4 5 8 7 s 9 123 15 18 17 18 19

Percentual de mengdes

Idade

Fonte: Think Olga, 2015

Esta pesquisa tem como objetivo investigar de que forma o movimento feminista vem
sendo representados na midia hoje. Nesse sentido, abre-se uma discussdo sobre a
representatividade da mulher tanto na midia tradicional quanto nas novas midias.

Outras questdes aparecem para fomentar esse debate: de que forma a midia tradicional

influencia nos movimentos feministas surgidos nos dltimos anos? As redes sociais online
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cumprem qual funcdo nesse novo movimento das mulheres? Para isso, a pesquisa se propde

em discutir a dindmica dos movimentos sociais na era da internet.
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3. AFORMACAO DA OPINIAO EM UMA SOCIEDADE EM REDE

Muito j& se discutiu sobre a influéncia da midia de massa na formacg&o da opinido
publica, mas € preciso revisitar essa discussao quando se trata do novo fluxo de informacéo da
sociedade em rede.

Neste capitulo, sera resgatado o conceito de agenda-setting para compreender como as
midias tradicionais ainda pautam a opinido puablica. Além disso, sera investigado o
desempenho da espiral do siléncio nas redes sociais, ja que no espaco digital, teoricamente,
haveria menos pressdo social capaz de silenciar a pessoas contrarias a opinido dominante.

Ainda neste capitulo, pretende-se discutir nova dinamica dos movimentos sociais em
rede, onde recorre-se ao conceito do movimento social classico, definido pelo sociélogo
francés Alain Touraine (2006), e ao novo conceito de movimento social, sugerido por Manuel
Castells (2013), que teria surgido pelas mudancas pela sociedade em rede. Para finalizar, o
texto da pesquisadora americana Alison Dahl Crossley (2015) sobre o feminismo na rede
social Facebook, colabora para a anélise dos novos modelos de acfes coletivas online e as

possiveis mudancas culturais causadas por eles.

3.1 A Influéncia da midia de massa na pauta da opinido publica

Para seguir com a andlise, vale ressaltar a importancia dos estudos sobre os
mecanismos de contagio social e comportamento em massa, a dindmica da formagdo da
opinido publica e o poder de influéncia dos meios de comunica¢do como uma questdo cara ao
campo da comunicagdo, além de ser uma questdo latente nas diferentes teorias e pesquisas
classicas da area.

As questdes levantas por Maxwell McCombs em seu artigo “The Agenda-Setting Role
of the Mass Media in the Shaping of Public Opinion”, publicado em 2003, ajudam a entender
como o poder da midia tem influéncia na definicdo da agenda de uma nagcdo e no
direcionamento da atencdo do publico sobre algumas questbes importantes - ou, por outro
lado, como a auséncia de cobertura de determinados assuntos pode ter consequéncias sociais
importantes.

Isso porque, de uma forma geral, segundo McCombs (2003), as organizagdes de
noticias mantem um padrdo de cobertura sobre as questes publicas, e durante um periodo de
tempo, seja ele qual for, algumas questfes sdo enfatizadas e recebem grande cobertura, e

muitas sdo raramente ou nunca mencionadas.
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Ao longo do famoso texto de McCombs (2003), o autor apresenta diversas pesquisas
que revelam o alto grau de correspondéncia entre a agenda midiatica e a opinido publica e
afirma que a midia pode direcionar a atencdo do publico para um grupo de questdes e assim
definir a formacdo da opinido pablica. Mas segundo o proprio autor, embora a influéncia da
agenda da midia seja substancial, ndo é o Unico elemento que determina a agenda publica.

Os efeitos do dito ou do ndo dito nos meios de comunicagdo podem ser explicados por
uma caracteristica psicoldgica basica: a necessidade do ser humano de compreender o
ambiente que o rodeia. E essa busca por orientacdo varia de individuo para individuo, pois a
relevancia que ele da para cada questdo e o grau de incerteza sobre o tema determinam o nivel
de necessidade de orientacdo. A partir dessa ideia, diferenciam-se 0s possiveis niveis de
influéncia que individuos sofre ao receber o conteudo mididtico. Essa teoria é chamada de
Agenda Setting.

Baseado em pesquisas feitas na eleicao geral de 1996 na Espanha, e nas elei¢Oes norte-
americanas de 1976, o autor aponta que a influéncia da midia sobre a formacdo da opinido
publica vai além do poder de pautar os assuntos relevantes. Para cada objeto tratado, ha
também uma agenda de atributos a ele relacionada. Quando a midia e o publico refletem ou
falam sobre um objeto, algumas caracteristicas sdo enfatizados, enquanto outras recebem
menos atencao, e muitas ndo recebem nenhuma atencgéo.

Em outras palavras, além de pautar a agenda publica, a midia teria o poder de
influenciar como a opinido publica enxerga ou interpreta o assunto em questdo. E
imprescindivel ressaltar, porém, que apesar de existir padrdes de opinido publica, ela ndo é
homogénea.

Por outro lado, diante da mesma questao epistemoldgica, a chamada Teoria da Espiral
do Siléncio, de Noelle-Neumann (2005) refere-se a pressdo crescente que as pessoas sentem
para esconder seus pontos de vista quando pensam que estdo em minoria ou que néo
acompanham a opinido pablica dominante. No artigo “Spiral of Silence”, de Elizabeth
Noelle-Nuemann, publicado em 2005 no livro *““A First Look at the Communication Theory”’,
a autora defende que, além dos 5 sentidos que ja estamos acostumados a considerar, haveria
um sexto sentido que calcula o que a sociedade em geral esta pensando e sentindo, um espécie
de “antena social”, que interfere na decisdo individual de expor a prépria opinido publica
socialmente ou néo.

Neste caso, o0 desgaste emocional para descartar o ponto de vista pessoal do ambiente
social e silenciar a propria opinido seria menor do que o isolamento por ter uma opinido

diferente de seus semelhantes, do aceitavel socialmente, ou que desvie da opinido dominante.
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Portanto, 0 medo do isolamento seria a forca centrifuga que acelera a chamada “espiral do
siléncio”. Nesse contexto, diante do silenciamento das opinides divergentes , hd uma sensacao
de que ndo ha opinides diferentes da dominante.

Nesse sentido, mesmo na era digital, onde teoricamente ha uma expansdo do acesso a
informag&o, os meios de comunicagao tradicionais aceleram o silenciamento da minoria, pois
tanto as midias de massa quanto as digitais fornecem a maior parte da informacéo consumida
diariamente sobre o mundo que nos rodeia.

Mas € possivel notar que frequentemente as pessoas tém uma visdo equivocada do que
é a opinido publica, ja que as opinides apoiadas pelas midias influentes sdo muitas vezes
superestimadas e unilaterais. Por ser um espaco disputado de fala, 0s meios de comunicagéo
ndo apresentam uma mistura plural de pontos de vista, proporcional a sua for¢a na sociedade.

Nessa reflexdo, Elizabeth Noelle-Nuemann (2005) identifica que as diferencas de
pluralidade de opinido entre a midia online, impressa e a TV, estdo relacionadas com suas
limitacdes de espaco. O que sugere que onde ha mais acesso ao espaco de fala, caso da midia
online, haveria mais pluralidade de opinido, enquanto que na TV e na midia impressa, onde o
espaco é pago e de dificil acesso ao cidaddo comum, haveria uma menos pluralidade e,
portanto, mais chance de haver uma opinido dominante.

H& ainda uma consideracdo importante sobre o espago de circulacdo da opinido
dominante. No texto de Elizabeth Noelle-Nuemann (2005), a opinido publica é apontada
como uma pressao que vem da sociedade, de forma geral, mas néo leva em conta que a maior
pressdo social que os individuos sofrem é com as opiniGes dominantes em grupos de
referéncia como a familia, os amigos ou uma comunidade religiosa, por exemplo.

Deveriam ser consideradas as percepgdes de opinido no “micro-clima”, onde as
conversagdes podem gerar mais impacto na opinido do individuo. O Micro-clima seria um
espaco constituido por esses grupos de pertencimento, onde as interacGes entre as pessoas
acontecem no microssocial, e as opinides se formam e se transformam.

Apesar da teoria de Elizabeth Noelle-Nuemann (2005) apresentar  diversos
argumentos que colaboram para a manutencdo da espiral do siléncio, é possivel perceber

algumas brechas no contexto das novas midias para que haja uma intervencdo nesse processo.

3.2 A espiral do siléncio na era digital

Segundo a Teoria da Espiral do Siléncio de Elizabeth Noelle-Nuemann (2005),

existem dois grupos de pessoas que, mesmo se sentindo minoria, nunca seriam silenciadas. O
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primeiro seria 0 “ndcleo duro”, composto pelas pessoas que ja expressaram sua opinido sobre
determinado assunto, e, consequentemente, sofreram retaliacdo e por isso ndo tém nada a
perder por falar. Esses ja veem o isolamento como um prego a se pagar por expressar opinioes
divergentes. O outro grupo seria o0 de vanguardistas, intelectuais, artistas e “transformadores
sociais” que constroem novas ideias. Esses sdo comprometidos com o futuro, e por
necessidade estdo isolados, mas a convic¢do de que eles estdo a frente de seu tempo lhes
permite suportar a ideia do isolamento.

Uma oportunidade para que haja possiveis oscilagdes no sentimento coletivo da
opinido dominante, e por consequéncia a quebra de uma determinada condigdo de espiral do
siléncio, seria a intervengdo feita por pessoas pertencente a um desses dois grupos. 1sso
porque eles ndo tém medo de serem impopulares nem isolados.

No estudo de caso deste trabalho, o coletivo Think Olga poderia ser compreendido
como um desses grupos de pessoas que ndo temem o isolamento. O coletivo feminista
poderia estar tanto no “ndcleo duro”, pois ja atuavam no ativismo feminista e estavam
acostumadas a pagar o pre¢o do estigma social por lutarem contra a opinido publica, quanto
no grupo de vanguardistas que, ao langar a campanha #primeiroassedio, teria revelado que o
silencio das vitimas é que garante o sentimento publico de que ndo ha, ou que ha poucas
vitimas de assedio sexual. Ou seja, na medida em que as pessoas comegam a expor casos de
assédio, a opinido publica sobre o tema pode mudar.

Outra brecha que permitiria a quebra da espiral do siléncio seria 0 uso das redes
sociais como espagos publicos para se discutir assuntos pessoais. Se considerarmos as redes
sociais online como um ambiente de “micro-clima”, onde pessoas conhecidas entre si trocam
informagdes, é possivel enxergd-lo como um espaco de intervencdo na espiral do siléncio.
Isso porque nas redes sociais, a pressdo social da opinido dominante é exercida de uma outra
forma e, em tese, seria um espaco horizontal de discussdo. Nesse sentido, o local escolhido
para se aplicar a campanha #primeiroassedio, rede social Twitter, teria sido propicio para a
quebra do siléncio da rede vitimas de assédio sexual.

Dessa forma, teoricamente, a iniciativa do coletivo Think Olga realizada no Twitter
teria sido decisiva para a quebra do siléncio das vitimas de assédio sexual, usuarias da rede
social. Porém, é preciso analisar em que momento a acdo do coletivo ganhou relevancia na
rede para fazer essa quebra de siléncio. Portanto, a esperanca para a quebra da espiral do
siléncio dependeria ndo s6 de um grupo que resista a pressdo do isolamento, ou de uma
ferramenta digital propicia, mas principalmente de uma figura ou um acontecimento que dé

relevancia a essa voz de minoria para disputar espaco com os formadores da opinido publica.
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Um dos pontos da teoria da espiral do siléncio que poderia colaborar para a analise do
sucesso da hashtag #primeiroassedio seria a superacdo do medo do isolamento que causaria o
siléncio das pessoas. Segundo o texto publicado em 2005, quando um individuo silenciado
encontra “parceiros verdadeiros” que compartilham de sua experiéncia ou de sua opinido, sdo
capazes de resistir a pressdo do grupo e escapar do medo do isolamento. Diante do objeto
estudado, essa possibilidade da quebra do siléncio seria, portanto, impulsionada pelos
“parceiros verdadeiros” que relataram seus casos de primeiro assedio nas mensagens tageadas
com o #primeiroassedio.

Nesse caso, a unidade criada pela criagdo da hashtag teria colaborado para uma
sensacdo de pertencimento das vitimas. Essa rede de “parceiro verdadeiros” teria
desencadeado uma viralizagdo da hashtag e a quebra de siléncio de milhares de usuérios
vitimas de assédio.

N&o é possivel medir as consequéncias do movimento desencadeado pela campanha
#primeiroassedio, porém é possivel perceber que se abriu um novo canal que da voz a vitimas
que antes eram silenciadas. A transformacdo social desse caso é imensurdvel, porém &

interessante acompanhar o debate que se inaugurou.

3.3 A nova dindmica dos movimentos sociais em rede: o Feminismo 2.0

O termo “movimento social” vem sendo utilizado para definir diversas manifestacfes
sociais e culturais nas ultimas décadas. No artigo “Na fronteira dos Movimentos Sociais”,
publicado em 2006, o socidlogo francés Alain Touraine alerta sobre a aplicabilidade do termo
na atual sociedade. Segundo ele, é preciso distinguir claramente, em cada tipo de sociedade,
0S movimentos sociais propriamente ditos e reservar a ideia do termo a uma agdo coletiva que
coloque em questdo um modo de dominagéo social generalizada. Na era das redes sociais na
internet, € interessante refletir quais seriam as novas fronteiras dos movimentos sociais. Ou
seja, campanhas nas redes sociais, peticbes online, iniciativas hackers ou os chamados
“twitacos” seriam parte dos novos movimentos sociais?

No texto, Touraine (2006) questiona se é possivel falar em “movimento social” em
sociedades pos-industriais as quais muitos observadores chamam sociedade da informag&o ou

da comunicagdo. Logo em seguida o sociologo responde a propria pergunta:

“ndo hé qualquer razdo para ndo aplicarmos a esse novo tipo societal a anélise que
usamos para outras sociedades. N&o é dificil ver, em diversos paises e em tipos de
sociedades muito diferentes, conflitos tocando a apropriagdo da informacdo e do
conhecimento. Estudos sobre midias foram realizados em hospitais, em escolas para
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mostrar a existéncia de conflitos fundamentais concernentes a utilizacdo social da
informacdo. Ndo h4 raz8o de dispensar o conceito de movimento social, recusando
utilizd-lo em tipos de sociedade cada vez mais claramente separadas das sociedades
industriais” (Touraine, 2006)

Nesse sentido, seria possivel compreender uma acéo online coletiva que tenha como
caracteristica o impeto de transformacdo no &mbito social - e ndo unicamente historico - como
sendo um movimento social. Por esse &ngulo, seria aplicavel o termo “movimento social” em
acOes coletivas que marcaram 0 que seria o recente revigoramento do movimento feminista.

O movimento que ganhou forga em 2015 e ficou conhecido como “movimento das
mulheres” ou “primavera das mulheres” luta para que os direitos das mulheres sejam
respeitados. Acbes online como a campanha #primeiroassedio, ocorrida no Brasil,
mobilizaram centenas de milhares de pessoas e abriram novos debates sobre o tema.

Isso porque as redes sociais online sdo um importante espaco de disputa de fala na
sociedade atual e a pluralizacdo de narrativas € um poderoso instrumento de transformacé&o.
H& um outro argumento de Touraine (2006) que aponta justamente a importancia de, ao
falarmos de movimento social, colocarmo-nos no ponto de vista dos atores, isto é, dos atores
gue sdo, a0 mesmo tempo, conscientes do que tém em comum, ou seja, dos mecanismos de
conflitos e dos interesses particulares que os definem uns contra os outros.

Porém, ainda que se apliqgue o termo “movimento social” em agdes coletivas em
sociedades pés-industriais, é impossivel ndo ver uma mudanca fundamental de situagdo em
comparagdo com 0s movimentos sociais classicos. Para entender melhor tais mudangas, é
preciso entender como funciona o fluxo de informacéo da sociedade atual.

Em 2013, Manuel Castells publicou o livio “Redes de indignacdo e esperanca:
movimentos sociais na era da internet”, a fim de analisar 0s movimentos sociais surgidos no
inicio da década de 2010. No texto, o soci6logo desenvolve aspectos do que ele conceitua
como “sociedade em rede”.

Esse periodo teria inicio apos o aceleramento das transformacGes tecnoldgicas da
comunicagdo na chamada era da informac&o. Com isso, segundo Castells (2013), amplia-se o
alcance dos meios de comunicacdo para todos os dominios da vida social, numa rede que é
simultaneamente global e local, genérica e personalizada, num padrdo em constante mudanca.

Castells (2013) sugere em seu livro que a mudanca do ambiente comunicacional
afetou diretamente as normas de construcdo de significado e, portanto, a produgéo de relagoes
de poder. Com isso, observa-se que o que ele chama de “auto-comunicagéo de massa” fornece
a plataforma tecnologica para a construcdo da autonomia do ator social, seja ele individual ou

coletivo, em relagdo as instituicOes da sociedade.
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A partir dessa perspectiva, pode-se acompanhar as analises feita por Castells (2013)
sobre a onda de revoltas iniciada pelos paises arabes no final de 2010, que ficou conhecida
como “Primavera Arabe”. Essa onda reverberou para outros lugares do mundo provocando
movimentos espontaneos como “Los Indignados” na Espanha, “Occupy Wall Street”, nos
EUA, “Junho de 2013” no Brasil, entre outros.

No livro, Castells (2013) trata desses acontecimentos como movimentos sociais da
sociedade em rede, fazendo uma andlise quanto a sua formacgdo, dindmica, valores e
perspectivas de transformacéo social. A investigacdo feita no livro “Redes de indignagdo e
esperanga: movimentos sociais na era da internet” aponta que entre todos estes casos citados,
que surgiram inspirados pela “Primavera Arabe”, ha semelhancas fundamentais: “os
movimentos ignoraram partidos politicos, desconfiaram da midia, ndo reconheceram nenhuma
lideranca e rejeitaram toda organizacdo formal, sustentando-se na internet e em assembleias
locais para o debate coletivo e a tomada de decisdes” (CASTELLS, 2013, pag. 12).

E interessante observar que a andlise de Castells no livro publicado em 2013 expde
uma nova dinamica dos movimentos sociais em uma sociedade em rede. Com a ampliacdo do
alcance dos meios de comunicagdo para todos os dominios da vida social forma-se uma rede

de informac&o que “empondera”®

0 ator social. Esse cenario se torna propicio ao surgimento
de acdes coletivas espontaneas.

Em dltima analise, é possivel dizer que o resgate do movimento feminista no mundo,
inclusive a “Primavera das Mulheres” no Brasil, esta ligado as experiéncias do movimentos
sociais analisados por Manuel Castells (2013). O Feminismo 2.0 seria, portanto, um dos
efeitos das transformacgdes vividas nesta sociedade em rede, porém relacionado
especificamente a questdo da insercdo social das mulheres.

A pesquisadora da universidade de Stanford, na Califérnia-EUA, Alison Dahl
Crossley, se dedica a investigar questdes como género, movimentos sociais e midia digital.
Alison publicou em junho de 2015 o artigo “Facebook feminism: social media, blogs, and
new technologies of contemporary feminism”, que busca desvendar como as redes sociais on-
line e as relagdes de amizade podem moldar 0os movimentos sociais.

Alison Dahl Crossley (2015) parte da premissa de que ha uma relagdo muito proxima
entre redes sociais e movimentos sociais. O objetivo de sua pesquisa é compreender a nova

dindmica do movimentos de mulheres, e para isso examina a influéncia das redes sociais

2% Este termo no existe em portugués, porém é utilizado para se referir ao significado de empowerment, em
inglés que se refere a “ganhar forca ou poder de agir” de determinado ator social
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feministas on-line na mobilizagcdo feminista nas ruas. Os dados da pesquisadas sdo baseado
em entrevistas semi-estruturadas realizadas em profundidade realizadas em 2011 com setenta
e cinco alunos de graduacéo de trés diferentes campi universitarios norte-americanos.

O questionario tinha como foco o auto-relato do uso do Facebook e do uso de blogs
feministas na internet, e era constituido em duas perguntas principais sobre o papel da
mobilizacdo on-line, feminismo e movimentos sociais: 1. “O uso do Facebook e blogs
feministas ativistas ajudam a mobilizacéo feminista hoje em dia?” 2. “O ativismo na Internet é
capaz de promover as relagdes interpessoais e criar comunidades que sdo fundamentais para a
mobilizacdo e para a continuidade de um movimento?”.

Baseada na analise de conteudo das entrevistas realizadas, a pesquisadora teve
algumas impressoes iniciais que a fizeram acreditar que as relagGes interpessoais das redes
sociais ajudam a recrutar membros, sustentar organizagfes, nutrir a identidade dos
participantes do movimento e difundir informagéo. Segundo relatos de alguns entrevistados,
os blog feministas online sdo de extrema importancia para 0 movimento feminista porque é
um espago em que as mulheres sdo autoras e podem compartilhar seus pontos de vista, ja que,
ainda segundo os entrevistados, ¢ dificil as mulheres encontrarem suas perspectivas refletidas
na grande midia. Os blogs feministas na internet seriam, sobretudo, um espago para se
informar sobre o movimento feminista.

Sobre 0 uso Facebook, os estudantes relataram experiéncias diferentes. Segundo o0s
relatos coletados nas entrevistas, o Facebook funcionaria para expandir estruturas de
mobilizacdo e ampliar bases de recrutamento. Isso porque as ferramentas disponiveis no
Facebook possibilitariam a unificacdo dos usuarios a partir da identificacdo de uma causa
feminista e facilitaria a circulacdo das perspectivas feministas para os seus amigos feministas
e ndo-feministas usuarios do Facebook. Essa possibilidade de recrutar membros de outros
nacleos sociais, seria uma forte colaboragdo do movimento on-line na atuacdo dos
movimentos sociais off-line.

Outro ponto que marcou 0s auto-relatos sobre o uso do Facebook, foi a forte
polarizagdo de opinides nessa plataforma. Diferentemente do que foi relatado sobre os blog
feministas online, os usuérios do Facebook recordaram diversas situagdes em que discutiram
calorosamente com algum amigo proximo ou familiar sobre questdes feministas.

A partir da andlise dos auto-relatos dos estudantes entrevistados, Crossley (2015) péde
tirar algumas conclusdes. Segundo a pesquisadora, os ativistas de blogs feministas na internet
e da rede social Facebook expressam orgulho e entusiasmo em suas crengas e comunidades

feministas.
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Em seu estudo sobre recrutamento e comprometimento no movimento social
estudantil, Crossley (2015) descobriu-se que o crescimento de consciéncia € crucial para
motivar os participantes, ensinando aos potenciais participantes a ideologia do movimento em
questdo, e criando solidariedade entre eles. Esse argumento corrobora com a ideia de que ao
fazer uma denuncia de violéncia contra a mulher, o crime deixa de ser invisivel e se torna
publico, gerando empatia de outras mulheres que sofreram situacdes semelhantes ou daquelas
que se identificam com a vitima em algum nivel ou circunstancia.

Os blogs feministas e o Facebook criam e sustentam a solidariedade entre os
individuos mobilizados, segundo Crossley (2015), mesmo que esses individuos nunca tenham
se encontrado pessoalmente. Neste sentido, o ativismo on-line possibilita reunir individuos
distantes geograficamente, e os participantes espalham ideologias feministas em grandes redes
de pessoas, impulsionando o movimento para além de conexdes locais face-a-face. Essa
possibilidade de incluir mais pessoas com diversidade geografica no ativismo feminista é a
superacdo de um velho desafio dos movimentos sociais.

A pesquisa sugere que ha uma dindmica Unica do feminismo atuante no Facebook.
Segundo Crossley (2015), as amizades na rede social Facebook sdo dividiam em duas
principais categorias: os lagos fortes, que seriam responsaveis por cultivar o sentimento de
comunidade e organizar acgdes coletivas; e os lacos fracos, que criariam oportunidades para
expandir bases de recrutamento e atingir um grande nimero de pessoas com as quais eles ndo
entram em contato em suas vidas off-line. Portanto, Crossley (2015) atesta o terreno propicio

da internet para 0 nascimento de inquietacOes sociais.
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4. ESTUDO DE CASO DO MOVIMENTO #PRIMEIROASSEDIO: RELACAO
ENTRE A COBERTURA DA MIDIA DE MASSA E AS ATIVIDADES DOS
USUARIOS DO TWITTER

Neste capitulo, serd feita uma investigagdo da disseminacdo da hashtag
#primeiroassedio na rede social Twitter e sua possivel relacdo com os assuntos pautados na
midia impressa no mesmo recorte temporal. Extraiu-se os dados da atuacdo da hashtag
#primeiroassedio entre o periodo de 20 de outubro a 07 de novembro enquanto a busca das 17
palavras-chaves pré-selecionadas nos jornais foi limitada ao periodo de 20 de outubro a 20 de
dezembro de 2015.

Os resultados trazem reflexdes relevantes para compreender a representacdo da mulher
nas midias tradicionais e o novo modelo de agdes coletivas online. Com a andlise dos dados,
este capitulo abre espaco para discutir sobre a nova dindmica dos movimentos sociais em

rede.

4.1 Método 1: dados do Twitter sobre a hashtag #primeiroassedio

A partir do software “Radian 6 Analysis Dashboard”, extraiu-se os dados do uso da
hashtag #primeiroassedio na rede social Twitter entre o periodo de 20 de outubro a 07 de
novembro. A escolha da analise da hashtag #primeiroassedio foi motivada pela grande
repercussdo da campanha iniciada pelo perfil do coletivo Think Olga no Twitter®*. O objetivo
da anélise da hashtag é observar a interacdo dos usuérios sobre esse assunto na rede e
investigar o possivel impacto que isso pode provocar na midia de massa.

E importante compreender como funciona a rede social que hospedou a atuagio da
campanha #primeiroassedio na Internet. O Twitter € uma plataforma aberta que oferece uma
rede social e um servidor para microblogging, permitindo aos usuarios enviar e receber
atualizagcOes pessoais de outros contatos em textos de até 140 caracteres, conhecidos como
"tweets". Quando um usuario replica um tweet de outro perfil, ele esta criando um retweet.
Portando, pode-se entender que o uso de uma hashtag é medido pela quantidade de

replicacGes, ou retweets que ela provoca na rede, cuja atividade € realizada pelos usuérios.

>4 para mais detalhes, ver Cap. 2, item 2.3
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Em 2015 o Twitter divulgou o documento #QuemUsaOtwitter® com o perfil do
usuarios da plataforma no Brasil. Segundo os dados divulgados, as mulheres representam
42% dos perfis. O documento aponta ainda que 15% tem entre 15 a 20 anos e 43% dos
usuarios tem entre 21 a 34 anos. O maiores interesses dos usuarios brasileiros sdo filmes
(79%), masica (75%) e viagem (71%), e 88% demonstram interessem em outros paises e
culturas. A pesquisa revela ainda que 98% dos usuérios assistem & TV todos os dias. O
documento indica um perfil de usuério que consome muita informagdo ou/e entretenimento
que esta altamente ligado ao contetido fornecido pela TV.

Apos a extracdo dos dados do twitter, transferiu-se para a plataforma de analise de
redes Gephi, onde foi possivel gerar grafos?® para analise. Com os grafos é possivel visualizar
a rede formada pelas atividades dos usuarios em torno da hashtag. Como explicado acima, a
atividade da hashtag é medida pela quantidade de replicagdes, ou retweets, que ela provoca na
rede. Portanto, para visualizar a atividade da hashatg #primeiroassedio de forma mais efetiva,
eliminamos dos grafos os tweets sem interacdo, deixando apenas a apresentacao grafica dos
retweets. Isso significa que nos grafos produzidos e apresentados nesta pesquisa, a ligacéo
entre 0s nds representa uma mencao ao usuério e cada né do grafo representa um retweet.

Outra questdo importante para a visualizacdo das redes é que a distancia entre 0s
pontos do grafo esta relacionada com o grau de interacdo entre eles, ou a quantidade de
retweets que recebeu. De acordo com a quantidade de meng6es que o usuério tem, ele ganha
relevancia na rede, e visualmente o ponto que o representa fica maior. Quando ha um
aglomerado de pontos, apontando muitas ligagdes entre si, sdo chamados de cluster. Uma rede
pode ter varios clusters e inclusive eles podem estar ligados entre si. O usuario (nd) que faz a
ligagdo entre clusters é chamado de hub.

Entretanto, uma das dificuldades deste tipo de estudo é que as redes sdo dinamicas.
Portanto, a fim de facilitar a visualizagéo, a rede investigada foi registrada (ou “fotografada™)
em cinco diferentes momentos, divididos simetricamente a partir do nimero do tweets inicial
e final. O primeiro momento foi registrado quando havia um quinto da quantidade de tweets
finais; o segundo momento, quando havia dois quintos; o terceiro momento, quando havia trés
quintos; o quarto momento, quando havia quatro quintos; e finalmente, registrou o quinto

momento quando atingiu-se o total de retweets no dia 7 de novembro. Essa estratégia foi

% Disponivel em: http://img.en25.com/Web/TwitterInc/%7Bb641895a-790a-4d46-810c-
97b65303a11e%7D__WhoUsesTwitter_Infographic_Brazil _2015H1 PT.pdf Acesso em: 02/03/2016

%6 O grafo ¢ um modelo de conjunto que une vértices através de arestas, indicando sua ligag&o entre os pontos.
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criada afim de se identificar a movimentacdo dos hubs e dos clusters na rede ao longo dos 19
dias de atividade.

4.2 Resultado 1

O total de tweets registrados com a hashtag #primeiroassedio desde 20 de outubro até
0 momento de extracdo, no dia 7 de novembro de 2015, foi de 44,537 mil. Como considera
apenas a rede formada por retweets, e cada aresta representa um deles, os tweets que nao
foram retweetados, ndo entram no grafo. Portanto, 0 nimero de arestas da rede trabalhada da
pesquisa foi de 32,734 mil.

O gréafico 5 representa a quantidade de retweets dia a dia durante o periodo de 20 de
outubro a 07 de novembro. No dia 20 de outubro, antes da iniciativa do coletivo ThinkOlga de
lancar a hashtag, ndo foi registrado nenhum retweet com a marcagao #primeiroassedio. No dia
21, a partir do primeiro tweet do perfil feminista, inicia-se a atividade da hashtag, com 753
retweets. O apice da atividade da hashtag #primeiroassedio na rede foi 22 de outubro, com
18.566 mil retweets. Apds essa data, ha uma descrescente até chegar aos 20 retweets do dia 7
de novembro.

Além disso, com os dados extraidos, criou-se uma lista dos usuérios mais retweetados,
uma outra dos usuarios que mais retweetaram e uma terceira com o0s top tweets. Ao longo dos
19 dias analisados, o perfil mais retweetado, com 1.149 retweets, foi 0 @ ThinkOlga?’, como
pode ser observado na tabela 3.

" Disponivel em: https://twitter.com/ThinkOlga Acesso em: 22/02/2016
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Gréfico 5: Quantidade de retweets por dia.
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Fonte: Produzida pela autora

Com a auto-descri¢do “Empoderamento feminino por meio da informagdo” em sua
conta no Twitter, o coletivo € um projeto feminista criado em abril de 2013 pela jornalista
Juliana de Faria, e acumula mais de 15 mil seguidores no microblog. A mensagem que
inaugurou o uso da hashtag na rede foi escrita por elas, com as seguintes palavras: “Por favor,
compartilhem suas historias com a hashtag #PrimeiroAssedio. Vamos reunir as historias e
public-las na OLGA”®. A campanha foi criada com a intencdo de apoiar a menina

Valentina, de 12 anos, que sofrera assédio nas redes sociais no dia anterior.

%8 Disponivel em: https:/twitter.com/ThinkOlga/status/656946851099332608 Acesso em: 22/02/2016
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Tabela 3: Os usuarios mais retweetados.

2 | THINKOLGA 1.149
3 ROXMO 1.066
4 YYASMINLEAL 1.032
5 | MARQUERRONI 917
6  PRIDENIAN 850
7 | LOSTHOURS 663
8 GLAUBERMACARIO 564
9 1ZZFIGUEIREDO 543
10 | LUHUGERTH 539
11 IGORNATUSCH 533
12  NATASHAREDFOX 512
13 ODYRBERNARDI 508
14 | TARUSHUIO 479
15 LUCASROHAN 440
16 | TAINAPASSARE_ 406
17 THAISGONDAR 406
18 DESEVERO 399
19 | LUCIANAGENRO 378
20  MARIFOIPROMAR 365

Fonte: Produzido pela autora

O segundo perfil com mais interacdo foi 0 @roxmo®, do musico brasileiro e vocalista
da banda de rock Ultraje a Rigor, Roger Rocha Moreira, que tem 662 mil seguidores. Roger
Moreira pode ser considerado uma celebridade, ja que participa de um programa televiso
semanal na TV aberta. O terceiro perfil mais retweetado nesse periodo foi o @yyasminleal®,
que se auto descreve como “Estudante de jornalismo, feminista que prefere ir de vermelho a
esquerda, 17. | snap: yyasminleal”. Yasmin tem perfil de um usuario comum do twitter, com

322 seguidores e nenhum vinculo midiatico aparente.

2 Disponivel em: https:/twitter.com/roxmo Acesso em: 22/02/2016

% Disponivel em: https:/twitter.com/yyasminleal Acesso em: 22/02/2016
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Com 917 retweets, o quarto perfil mais retweetado foi @marquerroni®!, um & clube da
atriz brasileira Bruna Marquezine, que acumula 3.500 seguidores. O quinto perfil mais
retweetado, com 850 retweets, foi o @pridenian®. O perfil é aparentemente de um usuario
comum mas com relevante popularidade no twitter, ja& que coleciona mais de 19 mil
seguidores (mais do que o coletivo Olga).

Os perfis que mais retweetaram, ou seja, 0s que mais replicaram mensagens ou
marcaram outros perfis foram os seguintes: @a_controlfreak® (115), @Iluindarkness®* (83),
@demsgillet®® (67). Os trés perfis indicados tem caracteristicas de usuarios comuns com alta
participacdo online e nenhum vinculo midiatico aparente.

Os dados extraidos apontam os tweets mais retweetados durante o periodo de 20 de
outubro a 7 de novembro. O tweet que mais repercutiu, com 1.065 replicagdes, foi do perfil
@roxmo, do musico Roger Rocha Moreira, no dia 22 de outubro. O cantor tweetou a seguinte
mensagem: “#primeiroassedio Acho que eu tinha uns 10 anos. Uma empregada me deixou
pegar nos peitos dela. Foi bom pra cacete”. E interessante observar que o tweet mais
retweetados possui conteldo reacionario e representa a cultura dominante do machismo.
Interpretado por muitos usuérios como uma mensagem ofensiva e uma atitude de falta de
respeito a luta feminista contra o assedio sexual, Roger foi retweetado 1.065 vezes.

Vale pontuar que nas redes sociais online, as pessoas tém, em geral, a sensacdo de
maior liberdade de expressdo e apresentam maior disponibilidade para dizer o que pensam.
Observou-se que campanha #primeiroassedio teve a grande maioria de mengfes de apoio as
vitimas e de mensagens de indignacdo com a vulnerabilidade sofrida pelas mulheres no
Brasil. Ao surgir o tweet reacionario de Roger, onde ironiza a campanha #primeiroassedio,
muitos usudario retweetam sua mensagem repudiando sua posi¢do. Com isso, seu perfil ganha
relevancia na rede. Essa reacdo corrobora com a ideia de forte polarizacdo de opinibes
presente nas redes sociais online, como foi identificado nos auto-relatos do artigo de Crossley
(2015).

*! Disponivel em: https:/twitter.com/marquerroni Acesso em: 22/02/2016
%2 Disponivel em: https:/twitter.com/pridenian Acesso em: 22/02/2016

* Disponivel em: https:/twitter.com/a_controlfreak Acesso em: 22/02/2016
% Disponivel em: https:/twitter.com/luindarkness Acesso em: 22/02/2016

% Disponivel em: https:/twitter.com/demsgillet Acesso em: 22/02/2016
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O segundo tweet mais replicado foi publicado pelo perifl @yyasminleal, com 887
retweets. No dia 22 de outubro, a estudante de jornalismo tweetou uma imagem com um
mosaico de prints de tweets com mensagens que corroboram com a cultura do estupro, e
complementou com a seguinte frase em tom de ironia: “ndo existe cultura do estupro”®. O
terceiro tweet com mais replica¢Ges foi publicado por @pridenian, no dia 23 de outubro, e
recebeu 820 retweets. Em seu tweet ha uma imagem com um texto sobre o assédio que as
mulheres sofrem em situacées diérias, acompanhada pela frase “Isso déi na alma™®’. O tweet
gue teve a quarta maior repercussao foi publicado no dia 22 de outubro por @marquerroni e
tinha como contetdo a imagem de uma historia em quadrinhos sobre assédio ao lado da frase
“acho que n&o preciso dizer mais nada, a imagem ja diz por si 6.

Até entdo, os top tweets coincidem com os perfis mais retweetados. Mas é curioso
perceber que, apesar de @thinkolga ser o perfil mais retweetado, segundo os dados extraidos,
no raking das mensagens mais retweetadas, ele aparece na posicao 15. Porém, observa-se que
ao contrario dos demais usuarios, que concentram toda sua relevancia em um tweet de alta
replicacdo, o perfil @thinkolga teve muitos tweets com média repercussdao. O perfil do
coletivo feminista aparece 38 vezes no ranking dos top tweets. Nota-se, também, que os top
tweets concentram-se no dia 22, justificando a variacao significativa no grafico 5.

Para acompanhar a movimentacdo desse atores ao longo dos 19 dias de atividades na
rede capturados pela pesquisa, foram registrados cinco momentos da campanha onde pode-se
observar a posicdo e a relevancia dos usuérios e dos retweets. Os cinco momentos
selecionados estdo nos respectivos grafos a seguir.

No grafo 1, a primeira fotografia que temos das atividades em torno da hashtag
#primeiroassedio mostra que a rede ainda estd tomando forma, com a relevancia ainda bem
dividida entre muitos usuarios. Ou seja, ndo ha uma concentracdo de atencdo em nenhum
usuarios ou tweet especifico. E possivel identificar varios possiveis clusters, sendo um deles,
em verde claro, o perfil @ThinkOlga, que publicou a primeira mensagem com a hashtag. O
perfil @roxmo, do cantor Roger Rocha Moreira, jA& comega a aparecer como um hub que

concentra as conexdes, em cinza.

% Disponivel em: https:/twitter.com/yyasminleal/status/657332260811710464 Acesso em: 22/02/2016
¥ Disponivel em: https://twitter.com/pridenian/status/657598674139262976 Acesso em: 22/02/2016

%8 Disponivel em: https://twitter.com/marquerroni/status/657329389680664576 Acesso em: 22/02/2016
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Grafo 1: Primeiro momento da rede.
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Fonte: Produzido pela autora

No grafo 2, percebe-se que o perfil @thinkolga vai perdendo o protagonismo nos dias
subsequentes, enquanto o @roxmo cresce. Neste segundo momento da atividade da hashtag
estudada, surgem novos perfis em destaque. O usuario @igornatusch®, que se autodescreve
como jornalista e escritor e acumula 4.700 seguidores, aparece no grafo 2 com a cor verde.
Ele ganha relevancia despois de tweetar no dia 22 de outubro uma Unica mensagem marcando
#primeiroassedio: “Debochar da hashtag #primeiroassedio é tdo pequeno, tosco e vulgar que
desafia adequada descricdo. Tem que ser BEM otério, em suma™’. Esse tweet rendeu a ele
552 replicagoes.

% Disponivel em: https:/twitter.com/igornatusch Acesso em: 22/02/2016

% Disponivel em: https://twitter.com/search?q=%23primeiroassedio%20from%3Aigornatusch&src=typd Acesso
em: 22/02/2016
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Grafo 2: segundo momento da rede
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Fonte: Produzida pela autora

No grafo 3, que representa 0 marco central desses 5 momentos retratados nos
diferentes grafos, percebe-se uma tendéncia de maior centralizacdo da rede. Neste momento é
possivel identificar os principais atores da hashtag em cena: @yyasminleal, @marquerroni,
@thinkolga e @roxmo. O perfil @yyasminleal, j& identificado como o terceiro mais
retweetado, surge com muita relevancia. Surge também o perfil @marquerroni, que ja havia
sido identificado como o quarto perfil mais retweetado. O perfil @thinkolga permanece sendo
mencionado, mas perde o destaque, assim como @roxmo.

No grafo 4, surge o @pridenian, o quarto perfil mais replicado da rede. Os perfis
@yyasminleal, @marquerroni, @thinkolga permanecem em cena sendo retweetados. Surge
um novo ator relevante, 0 @lucasrohan*’. Lucas Rohan vive em Lisboa, Portugal e se auto
descreve como jornalista, colecionando 1.165 seguidores. O tweet que fez seu perfil receber
440 mencdes foi deletado, mas tinha a seguinte mensagem: “a campanha #primeiroassedio

! Disponivel em: https://twitter.com/lucasrohan Acesso em: 22/02/2016



46

revelou alguns trogloditas. aqui, uma sele¢cdo”, acompanhado do link de uma imagem (ndo foli

possivel visualizar a imagem).

Grafo 3: terceiro momento da rede

Fonte: Produzido pela autora

Outro usuario que ganha relevancia nesse momento da rede é @lucianagenro®, a
politica de esquerda que foi a quarta colocada nas Ultimas elei¢des para a presidéncia do
Brasil e coleciona 180 mil seguidores. O tweet escrito em 23 de outubro por Luciana Genro
recebeu 402 replicagbes e contém a mensagem: “Um cantor ignorante usou a
#PrimeiroAssedio p/ fazer piada sexual ¢/ a empregada. Se ndo estuda ao menos podia ver o
"Que horas ela volta"”*’. Sua mensagem é uma critica ao tweet polémico do cantor Roger,
@roxmo, e faz referéncia ao filme brasileiro “Que horas ela volta”, que conta a historia de
uma empregada doméstica que mora numa casa de familia. No filme, a filha vai fazer uma

visita a casa onde trabalha sua mée e é assediada pelo patrdo dela.

“2 Disponivel em: https:/twitter.com/lucianagenro Acesso em: 22/02/2016

*% Disponivel em: https://twitter.com/search?q=%23primeiroassedio%20from%3Alucianagenro&src=typd
Acesso em: 22/02/2016
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Houve uma falha operacional no grafo 4 e por isso ndo esta determinado o perfil
respectivo ao circulo rosa. Por deducdo, o circulo rosa seria 0 @roxmo, perfil do cantor
Roger, que é o autor da mensagem mais retweetada de toda a atividade e nesse mesmo
momento é colocado em situacdo polémica pelo tweet de @lucianagenro. E interessante
observar que o perfil @roxmo, do cantor Roger, é um hub, por ter sido o mais retweetado e
receber maior atencdo dos usuarios, porem afastado da rede que comecga a postar mensagens

de apoio a campanha.

Grafo 4: Quarto momento da rede.

Fonte: Produzido pela autora

No grafo 5, ha cinco perfis em destaque. O perfil @izzfigueiredo®, é um usuario
feminino e tem a maior relevancia neste momento da rede, depois de ter postado a

mensagem: "E agora? A gente chora... #primeiroassedio”, acompanhado de uma imagem

** Disponivel em: https://twitter.com/izzfigueiredo Acesso em: 22/02/2016
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contendo um depoimento que reproduz frases machistas ditas no dia a dia*. Esse tweet de
@izzfigueiredo foi publicado em 23 de outubro e recebeu 570 retweets. Seu perfil tem
caracteristicas de uma usuaria comum, com 627 seguidores. Além do novo perfil em
destaque, permanecem com relevancia na rede os perfis @pridenian, @marquerroni,
@thinkolga, @roxmo e @yyasminleal e @lucianagenro.

Com os dados acima destacados, € possivel identificar alguns potenciais atores da rede
que fizeram com que a hashtag #primeiroassedio tivesse um alto desempenho em pouco
tempo. S&o eles: @roxmo, @thinkolga, @yyasminleal, @pridenian, @marquerroni,
@igornatusch, @izzfigueiredo, @lucasrohan e @lucianagenro.

Percebe-se que, dentre os perfis destacados na analise acima, apenas dois Sa0 pessoas
publicas: o cantor Roger e a politica Luciana Genro.

Os demais usuarios possuem perfil de usuarios comuns. Alguns sdo mais ativos na
internet, como é o caso do perfil @thinkolga, que criou a hashtag #primeiroassedio, mas em
nenhum dos casos se trata de uma figura publica. A justificativa para a forte participacdo de
tais usuarios comuns, seria a propria caracteristica de horizontalidade presente na rede social
Twitter, defendida na conclusao do artigo escrito por Crossley (2015). Nesse sentido, mesmo
gue um usuario a principio ndo tenha tantos seguidores nem seja uma figura publica, ele teria,
teoricamente, 0 mesmo poder de voz que qualquer outro usuario.

Porém, percebe-se que hd uma alta clusterizacdo na rede, como observado nos grafos
acima. Essa clusterizacdo da relevancia para poucas pessoas na rede, apesar da alta
disseminacdo da hashtag #primeiroassedio ter alcancado milhares de usuarios. Portanto, para
que um tweet tenha relevancia na rede, é preciso que haja algum fenbmeno na atividade da
hashtag, o que chamamos de “tipping point™ ou ponto de inflex&o.

No artigo “The Agenda-Setting Role of the Mass Media in the Shaping of Public
Opinion”, publicado em 2003, o autor Maxwell McCombs sugere que € necessario uma figura
ou um acontecimento que dé relevancia a voz de minoria para disputar espaco com 0s
formadores da opinido publica. Na analise de dados da rede Twitter é possivel identificar um
ponto de inflex&o (“tipping point™), que seriam justamente 0 momento decisivo para a quebra
da espiral do siléncio

Como foi observado na analise dos retweetados da hashtag #primeiroassedio, o que

causou o ponto de inflexdo na atividade da hashtag dando relevancia a campanha de dendncia

** Disponivel em: https:/twitter.com/izzfigueiredo/status/657643189055193089 Acesso em: 22/02/2016
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do primeiro assédio foi o tweet reacionario do cantor Roger, @roxmo, no dia 22 de outubro.
Esse usudrio estd entre os perfis mais retweetados e entre os tweets mais replicados. Nesse
caso vale acrescentar que o cantor é considerado uma celebridade e ocupa uma posicao

privilegiada na midia de massa.

Grafo 5: quinto momento da rede

Fonte: Produzido pela autora
4.3 Método 2: andlise de discurso da midia impressa

A partir da ferramenta “Clipping na Web”, extraiu-se dados dos cinco principais
jornais impressos nacionais que, que sao 0s que apresentam o maior indice de circulacdo do
pais segundo a Associacdo Nacional do Jornal*. S&o eles: Folha de S&o Paulo, O Globo, O
Estado de S. Paulo e Jornal, Extra (RJ) e O Dia (RJ/SP).

“® Disponivel em: http://www.anj.org.br/maiores-jornais-do-brasil/ Acesso em: 27/02/2016
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Tendo como referéncia o inicio da campanha #primeiroassedio*’ no dia 20 de outubro,
a busca foi limitada ao periodo de 20 de outubro a 20 de dezembro de 2015. Estendeu-se 0
periodo da midia impressa afim de garantir a captacdo de uma possivel repercussdo da
campanha online #primeiroassedio. Afim de garantir uma busca abrangente mas que, ao
mesmo tempo, ndo fugisse do tema de discussdo deste trabalho, foram selecionadas as
seguintes palavras-chave para busca nas matérias de jornais: “aborto”, “feminismo”,
“feminista”, “machismo”, “Movimento das mulheres”, “Primavera das Mulheres”, “5069”,
“ENEM 2015”, “Primeiro Assédio”, “meu primeiro assédio”, “estupro”, “assédio sexual”,
“Violéncia contra a Mulher”, “#primeiroassedio”, “#meuprimeiroassedio”,
#AgoraEQueSaoElas, “Meu amigo secreto”.

As palavras buscadas acima estdo relacionadas com o0s acontecimentos que marcaram
a luta feminista em 2015. Alguns termos mais genéricos como “aborto”, “feminismo”,
“feminista” e “machismo” foram usados para garantir um alcance mais amplo da discussé@o na
midia impressa. Outros termos foram escolhidos por fazerem parte dos acontecimentos
recentes relacionados a luta feminista, por exemplo: “Movimento das mulheres” e “Primavera
das mulheres™*® foram usados por alguns veiculos de comunicacio para nomear a onda de
protestos em 2015.

Os termos “Primeiro Assédio”, “meu primeiro assédio”, “estupro”, “assédio sexual”,
“Violéncia contra a Mulher”, “#primeiroassedio”, “#meuprimeiroassedio” estdo relacionados
ao caso Valentina, a menina de 12 anos que foi assediada na rede social Twitter, como foi
tratado no capitulo 2. A busca por “5069” e “ENEM 2015” sdo, respectivamente, sobre o
projeto de lei que dificulta o acesso ao aborto, aprovado pela cAmara dos deputados, e a prova
de redacdo do ENEM que trouxe o tema “A persisténcia da violéncia contra a mulher na
sociedade brasileira”.

O termo “#AgoraEQueS&oElas™* ajuda a mapear a repercusséo da agéo da jornalista
Manoela Miklos, que propds com a hashtag que jornalistas homens cedessem seus espacos de
fala nos jornais para que jornalistas mulheres falassem sobre as questdes das mulheres. O
termo “Meu amigo secreto” foi escolhido porque esta relacionado a hashtag que viralizou na

* para mais, capitulo 2.3

“8 Disponivel em: http://epoca.globo.com/vida/noticia/2015/11/primavera-das-mulheres.html Acesso em:
28/02/2016

* Disponivel em: http://politica.estadao.com.br/blogs/marco-aurelio-nogueira/agoraequesaoelas-pela-vida-das-
mulheres/ Acesso em: 22/02/2016
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rede social Twitter, motivando centenas de mulheres a relatarem casos de machismo sofridos
no dia a dia.

Extraidos os dados, analisou-se aspectos quantitativos e qualitativos dos mesmos.
Utilizamos um template de andlise de contetdo em forma de questiondrio com doze
perguntas, sendo algumas com resposta fechada e outras com resposta aberta (ver questionario
em anexos). Os doze pontos observados na analise foram organizados em uma planilha com
as respectivas 12 colunas: “Jornal”, “data”, “titulo”, “subtitulo”, “Foto” (sim/ ndo), “caderno”
(Capa/ Politica/ Policia/ Cidade/ Pais/ Opinido/ Saude/ Economia/ O Dia de hoje/ Segundo
caderno), “assunto” (considerou-se a palavra-chave mais relevante), “sexo do autor” (homem/
mulher), “protagonista” (resposta aberta), , “depoimento” (sim/ ndo), “voz para mulher” (sim/
ndo), “opinido de especialista” (sim/ ndo). As respostas do questionario foram preenchidas nas
linhas da planilha. Cada linha representa uma das 83 matérias. (ver planilha em apéndice 2, no
arquivo “Dados midia impressa”)

E preciso esclarecer que, para garantir uma melhor visualizagdo dos dados, algumas
respostas foram padronizadas. E o caso das categorias “caderno”, onde coloca-se a
informac&o sobre o caderno editorial no qual a matéria em questdo se encontra. Por exemplo,
no jornal O Globo ha um caderno chamado “Rio”, para falar de assuntos relacionados a
cidade, e no demais jornais trata-se do mesmo tema com o caderno chamado “Cidade”; os
dois foram considerados caderno “cidade”. O jornal Folha de Sdo Paulo possui um caderno
chamado “Poder”, onde trata-se dos assuntos da politica, e nos demais jornais, os cadernos
que tratam do mesmo tema, chamam-se “politica”; em ambos os casos foram considerados
“politica”.

Outra modificacdo feita para facilitar a anélise dos dados foi a criacdo das opgdes
“protesto” e “igualdade de género” na categoria “Assunto”. Tal interferéncia foi feita para
atender as matérias em que muitas palavras-chave estavam presentes. Dada a situacdo,

entendeu-se que as duas op¢Oes criadas representariam o assunto principal da matéria.

4.4 Resultado 2

Analisou-se os dados extraidos dos cinco jornais impressos selecionados. O total foi
de 83 matérias encontradas no periodo de 20 de outubro a 20 de novembro. Todas elas
possuiam em seu contetdo, no minimo, uma mencao de uma das palavras-chave buscadas. A

partir do template de analise de conteido ser preenchido com as respostas do questionario
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(ver apéndicel), foi possivel transformar o conteddo em graficos e analisar as informages
organizadas visualmente.

O grafico 6 mostra a quantidade de matéria publicada por dia, desde 20 de outubro até
20 de novembro. Os dias em que ndo contabilizou-se nenhuma matéria foram descartados da
contagem. Por exemplo, no dia 20 outubro, primeiro dia de busca, ndo foi encontrada
nenhuma publicacdo nos jornais analisados, portanto ndo h& o ponto 20/10 no grafico. Neste
grafico, é possivel perceber a evolucdo quantitativa da discussdo acerca do tema na midia
impressa.

O dia com maior quantidade de matérias contabilizadas foi 13 de novembro com 06
reportagens, sendo 04 deles sobre o caso de violéncia contra a mulher que envolve o
Secretéario da prefeitura do Rio de Janeiro, Pedro Paulo, e sua ex- mulher, Alexandra Mendes.
Esse dia teve grande repercussdo pois foi o dia posterior a entrevista dada pelos dois aos
jornalistas. O segundo dia em que mais contabilizou-se matérias sobre os assuntos buscados
foi 18 de novembro, com 05 matérias que tém como assunto central a violéncia contra a
mulher. Neste dia, descobriu-se que Bernardo Fellows, subchefe de gabinete do prefeito
Eduardo Paes, ja havia sido enquadrado na Lei Maria da Penha apds ter sido denunciado a

policia por violéncia contra a esposa e a ex-namorada.

Gréfico 6: quantidade de matéria por dia
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Fonte: Produzido pela autora

O assunto mais abordado pelas matérias analisadas foi “Violéncia contra mulher”, com

50 reportagens, como pode ser visto no grafico 7. Apesar da repercussao online da campanha
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#primeiroassedio, o termo “primeiro assedio” foi o0 assunto central em apenas uma matéria. Ja
a campanha #AgoraQueSaoElas, que tem como objetivo abrir espago de voz para a mulher na
grande midia, foi o assunto central de 4 matérias 83 dentro do periodo de 20 de outubro a 20
de novembro.

A onda de protestos em Sdo Paulo e Rio de Janeiro contra o projeto de lei que dificulta
o aborto legal e restringe a venda de medicamentos abortivos dentre outras coisas> foi
assunto de 5 matérias, dentro do universo de 83. O movimento feminista foi o assunto central
de 4, o termo feminismo foi 0 assunto de 3 matérias e a discussdo da igualdade de género foi
assunto central de 3. Contabilizou-se 13 matérias nas quais o assunto principal € um crime: 4

de assédio sexual, 4 de estupro, 3 de aborto e 2 de feminicidio.

Gréfico 7: quantidade de matéria por assunto abordado
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Fonte: Produzido pela autora

E interessante observar em quais cadernos as matérias sdo publicadas quando noticia-
se assuntos relacionados as mulheres, ja que o recorte editorial de um jornal determina a 6tica
pelo qual o tema sera abordado. O gréfico 8 representa a quantidade de matérias presente em
cada caderno. Nota-se que o0s assuntos relacionados as mulheres estdo presentes

%% para mais, ver Cap. 2.1.
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majoritariamente nas editorias Cidade e Politica, que vale ressaltar trata dos politicos ndo de
debate politico, contabilizando juntos 66% das matérias. Das 83 matérias analisadas, apenas
uma foi publicada no caderno satde, mesmo tendo sido analisados da pesquisa assuntos como
aborto e estupro.

O termo “violéncia contra mulher”, que foi o assunto central de 50 matérias, esteve
mais presente nas editorias “cidade” e “politica”, como é possivel observar no grafico 9. Vale
considerar que o caderno “cidade” trata de assuntos do cotidiano, e o caderno “politica” trata
dos relacionados aos politicos ndo do debate politico. Em nenhum dos casos o termo

“violéncia contra a mulher” encontra-se na editoria “policia” nem em “satde”.

Grafico 8: Quantidade de matéria por caderno editorial
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Fonte: Produzido pela autora

Outra informac&o relevante é que das 50 matérias onde o assunto central é “violéncia
contra mulher”, 20 matérias tém o Secretario Pedro Paulo como protagonista, 13 tém uma
mulher como protagonista, 8 tém partidos politicos como protagonistas, 3 tém a ‘violéncia
doméstica’ como protagonista, 2 tém estudantes como protagonistas, 1 tem os dados
estatisticos sobre a violéncia contra mulher como protagonista, 1 tém o movimento feminista
como protagonista, 1 tem o tema da redacdo do ENEM 2015 como protagonista, e apenas 1 é
tratada como caso de salde publica - apesar de ter sido publicada no caderno “Opinido”.

Partindo da perspectiva do autor das reportagens, € importante analisar se ha variagdes

no conteldo da matéria (e quais) quando escrita por um jornalista homem ou uma mulher.
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Das 83 matérias analisadas, 38 foram escritas por mulheres, 30 foram escritas por homens, 5
foram escritas em parceria de autores homens e mulheres, e 10 ndo tém autor definido.

No grafico 10 € possivel observar a relagdo entre o protagonismo da matéria e 0 sexo
do autor. Quando a mulher foi protagonista, a propor¢do homem e mulher na autoria da
matéria foi quase meio a meio, sendo 12 escritas por mulheres e 11 por homens. Quando o
protagonismo foi o Secretario Pedro Paulo, 12 matérias foram escritas por mulheres e apenas
5 por homens. Nesse caso, vale alertar que as autoras dessas matérias, apesar de dar
protagonismo ao Pedro Paulo, se posicionavam contra a postura dele e de seu partido
(PMDB).

Gréfico 9: Quantidade de matéria com o assunto “violéncia contra Mulher” distribuida entre os cadernos

editoriais
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Fonte: Produzido pela autora



Gréfico 10: Sexo do autor da matéria por protagonismo da matéria.
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Fonte: Produzido pela autora

Ainda sobre a relevancia do sexo dos autores das matérias, o gréafico 11 ilustra a

relacdo sexo do autor versus espaco de voz dado a mulher na matéria. Primeiro é importante
ressaltar que, das 83 matérias com assuntos relacionados as mulheres, somente 22 ddo espago

para a mulher falar. Sendo que em apenas 36% das matérias escritas por homens ha espaco de

voz para uma mulher - proximo dos 35.7% contabilizados quando a autora é mulher.

Gréfico 11: Relacéo do sexto do autor da matéria com o espaco de voz dado a mulher.
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Fonte: Produzido pela autora



57

4.5 Discussdo dos resultados

Hé& algumas diferencas entre as midias tradicionais e as novas midias. Por exemplo,
nas midias online a comunicacdo é feita de muitos para muitos (milhGes) e os moldes de
mediacdo ndo sdo mais os mesmos. Por exemplo, os mediadores da Internet como o
Facebook, o Twitter, 0 Google, ndo sdo os produtores de conteldo, mas sdo os donos da
plataforma, da tecnologia. Esses “novos mediadores” direcionam a atengéo das audiéncias e
se apropriam comercialmente das informacBes sobre os usuérios e também daquelas
produzidas por eles.

J& nas midias tradicionais como o jornal impresso, a comunicacgdo € feita de um para
muitos (milhares) e o mediador produz o contetdo de acordo com a linha editorial, por
exemplo, mas ndo direciona a mensagem e ndo consegue informagoes sobre o0s seus leitores.

Além disso, vale considerar o valor simbdlico de uma matéria publicada na midia
tradicional, especialmente na midia impressa, para 0s veiculos onde sdo publicados. 1sso
porque, diferente dos espacgos ilimitados da internet, a midia impressa possui espaco e
recursos finitos, onde a disputa por protagonismo e condi¢es de fala é exponencialmente
maior e, portanto, hd& uma grande concorréncia entre 0s atores por espago, que possui
inclusive implicagdes financeira.

Como destacou-se acima, ha diferencas fundamentais entre as duas midias analisada,
portanto € necessario considerar as particularidades de cada uma ao analisa-las
comparativamente.

No entanto, é possivel levantar algumas hipéteses. O grafico 12 foi produzido a partir
da sobreposicdo dois gréaficos que contabilizam “quantidade versus data” de cada midia.
Alinhou-se os dois graficos baseando-se nas datas. Por isso, é necessario desconsiderar a
escala desproporcional entre os dois graficos, visto que a intencdo aqui € apenas analisar se é

possivel estabelecer relagGes entre as atividades das duas midias.

No resultado da andlise da midia impressa (representado no grafico 12 pela cor azul),
o dia com maior quantidade de matérias contabilizadas foi 13 de novembro, enquanto que na
atividade da hashtag #primeiroassedio (representada no grafico 12 pela cor rosa), o dia mais
relevante foi 22 de outubro. E possivel afirmar que a midia impressa ndo acompanhou e ndo
cobriu o que estava acontecendo nas redes sociais, talvez justamente pela baixa participacdo
das celebridades.
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Como os relatos eram de pessoas comuns e ndo de pessoas publicas, nenhum
acontecimento virou “noticia” na midia impressa. A midia de massa costuma considerar
relevante apenas o0 que acontece com as pessoas publicas, como se 0 que acontecesse com

pessoas comuns ndo fosse importante ou ndo existisse.

Porém, ha uma hipdGtese que vale ser levantada: observa-se que, mesmo ndo havendo
uma ligacdo de causa e efeito entre as duas atividades analisadas, seria possivel considerar
que a mobilizagdo das mulheres causada pela campanha #primeiroassedio teria despertado na
opinido publica uma pré—disposi¢do a se indignar sobre a realidade da violéncia contra a
mulher no Brasil diante de casos relatados na midia impressa com figuras publicas, como o

caso de violéncia do secretario municipal de Governo do Rio, Pedro Paulo, por exemplo.

Gréfico 12: Comparativo entre quantidade de matéria e quantidade de retweet por dia
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Fonte: Produzida pela autora

Nesse caso, € possivel observar a “antena-social”, ideia desenvolvida no artigo “Spiral
of Silence” de Elizabeth Noelle-Nuemann, publicado em 2005 no livro ““A First Look at the
Communication Theory” teria alertado a opinido publica sobre o quao absurdo é um caso de
violéncia contra a mulher, e que situagdes como essa ndo podem passar em branco. E teria
sido por essa logica que o caso Pedro Paulo ganhou protagonismo nos jornais de todo Brasil.

Outra observagdo que deve ser feita é sobre a disputa de espaco das mulheres nas duas
midias. Das 83 matérias encontradas na analise da midia tradicional, 38 foram escritas por

mulheres, 30 foram escritas por homens, 5 foram escritas em parceria de autores homens e
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mulheres, e 10 ndo tém autor definido. Os dados sobre o sexo do autor foram cruzados com 0s
dados sobre a oportunidade de voz dada as mulheres nas matérias analisadas.

Ao contrério do que se esperaria, ndo foi identificada nenhuma relagcdo quanto ao
espaco de voz dado a mulher e o sexo do autor. Tanto em matérias escritas por homens quanto
as escritas por mulheres, 36% e 35.7% respectivamente. Enquanto isso, a midia online
Twitter apresenta entre os 09 atores de maior relevancia na atividade da hashtag
#primeiroassedio, sete perfis femininos e 2 masculinos. A partir dessa analise, haveria uma

maior igualdade de género no ambiente digital.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

O movimento feminista é marcado pela disputa dos espagos de fala na tentativa de
garantir uma narrativa histérica plural que contemple a visdo de mundo das mulheres, o fim
do preconceito e papeis pré-concebidos entre 0s sexos e direitos iguais a todos os géneros. No
ano de 2015, o feminismo entrou como pauta tanto da midia de massa brasileira quanto da

midia online, salvas as proporcdes.

Porém, com a andlise dos dados divulgados pelo “Mapa da Violéncia 2012” e 0 “Mapa
da Violéncia 2015” o0s nimeros mostram que a realidade de muitas mulheres no Brasil
continua sendo marcado pela violéncia. Enquanto isso, nas redes sociais surgem novos
ativismos feministas que inauguram debates sobre questdes das mulheres, como o assédio
moral e sexual sofrido por elas diariamente no pais e no mundo. E o caso estudado por esta
monografia, com a anélise da disseminacdo da hashtag #primeiroassedio na rede social
Twitter em outubro de 2015.

Com o objetivo de compreender como os holofotes midiaticos apontados para as
questbes das mulheres pode influenciar na mudanca da formacdo da opinido publica, foi
necessario revisitar o conceito de agenda-setting e a teoria da Espiral o Siléncio. A partir da
revisdo teorica de importantes teorias da comunicacdo, foi possivel perceber que, apesar da
sensacdo de democratizagdo das diferentes falas trazida pelas redes sociais online, ha uma
nova logica de pressdo social da opinido publica.

No contexto do movimento feminista estudado nesta pesquisa, é possivel dizer que,
mesmo no ambiente digital onde existe um espaco de comunicagdo autbnoma, a espiral do
siléncio é atuante. Enquanto na midia tradicional essa espiral é caracterizada pelo ndo dito,
nas redes sociais online ela € marcada pelos espacos de fala altamente clusterizados. 1sso
indica que as proprias caracteristicas das ferramentas das redes sociais online criam uma
hierarquizacdo das informag0es produzidas.

A fim de compreender as mudangas significativas na dindmica dos movimentos
sociais surgidos na internet, foi preciso recorrer a ideia do movimento social na sociedade em
rede, conceituada por Castells (2013). Com o fluxo de informagéo da sociedade em rede, o
ambiente comunicacional afetou diretamente as normas de constru¢do de significado e,
portanto, a producdo de relacbes de poder. Com a “auto-comunicacdo de massa”
(CASTELLS, 2013) oferecidas pelas ferramentas tecnoldgicas das redes sociais onling,
observa-se a construgéo da autonomia do ator social. Esse contexto justificaria a possibilidade
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de um usuario comum poder e conseguir criar uma campanha online e endossar um
movimento social.

O estudo de caso da hashtag #primeiroassedio tratada nesta pesquisa ilustra essa nova
dindmica dos movimentos sociais na internet. O terreno propicio da internet permitiu que um
perfil com nenhuma exposicdo ou fama midiatica aparente, como o @thinkolga, criasse a
campanha de dendncia publica dos casos de assédio feita pelas préprias vitimas em seus perfis
do Twitter, usando a hashtag #primeiroassedio. Segundo a analise dos dados extraidos da
rede social Twitter, a campanha ganha relevancia na rede com o tweet do perfil @roxmo, do
musico e celebridade Roger.

A partir disso percebe-se que, a estrutura da rede social online é propicia para que o
ativismo feminista se organize, mas ndo garante sua relevancia na rede. Vale resgatar a ideia
da pesquisadora Crossley (2015), que desenvolve a ideia de que o ativismo online combina
diferentes fatores. Por exemplo, os lacos fortes (usuarios com afinidades e histéria comum no
movimento feminista), seriam responsaveis por cultivar o sentimento de comunidade e
organizar agdes coletivas; e os lagos fracos (usuarios fora do movimento feminista), criam
oportunidades para expandir bases de recrutamento e atingir um grande ndmero de pessoas
com as quais eles ndo entram em contato em suas vidas off-line.

A quebra da espiral do silencio com a hashtag #primeiroassedio s6 foi possivel,
portanto, com a unido desses dois fatores, uma organizagdo feminista pouco conhecida inicia
a campanha e a interferéncia de um perfil com alto apelo midiatico provoca uma grande
repercussao e torna possivel gue o0 movimento se espalhe na rede.

Apesar da questdo da mulher entrar na pauta da midia de massa, a analise de discurso
feita com as reportagens dos cinco jornais impressos de maior circulagdo no pais revela que
n&o houve repercussao significativa do que estava acontecendo nas redes sociais. O resultado
dessa analise mostra que ndo houve nenhuma mudanca na midia de impressa quanto a
representacdo da mulher, revelando que, no mesmo espaco de tempo, o assunto mais discutido
nas redes sociais ndo ganhou espaco na midia de massa.

O objetivo deste trabalho é compreender a nova dindmica dos movimentos sociais na
sociedade em rede, mas é preciso considerar, apesar da dedicacdo depositada nesta
monografia, que ha limitacbes na pesquisa. O intervalo de tempo da extracdo dos dados foi
pequeno - foi extraida apenas uma hashtag no universo amplo da chamada “primavera das
mulheres” - e foram analisados apenas cinco jornais impressos de alcance nacional, além dos
dados online terem sido limitados apenas a rede social Twitter. Mas, apesar das limitagdes, é

possivel identificar uma importante agenda de pesquisa nas ciéncias sociais que aprofunde em
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diferentes métodos, andlises e contextos a pesquisa sobre 0s movimentos sociais em rede,
especialmente a luz do novo feminismo que renasce entre os jovens de hoje, que podem
resignificar as discussdes de género, seus papéis sociais e a pluralidade sexual.

Vale dizer também que as novas midias online propdem novos desafios a luta social e
ao ativismo. Cabe, portanto, a nova geragdo da sociedade em rede buscar novas solugdes para
escapar do silenciamento das opinides ndo-dominantes, ausente dos meios de comunicacao de
massa tradicionais. E por isso que chamamos de “Feminismo 2.0” o movimento feminista
estudado neste trabalho, pois consideramos que o movimento das mulheres atual carrega
consigo caracteristicas proprias da sociedade em rede.

Em Gltima anélise, o legado de um movimento social consiste na mudanca cultural que
ele tenha produzido com sua acdo. Nesse sentido, € muito cedo para avaliar o resultado final

desses movimentos, mas 0 novo contexto de comunicacéo e de luta carrega novas esperangas.
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Apéndice A

Questionario de analise de contetido
1- A qual jornal pertence?
opcoes: Folha de Séo Paulo, O Globo, O Estado de S. Paulo e Jornal, Extra (RJ) ou O Dia
(RJ/SP)
2 — Data de publicacéo:
(resposta aberta)
3 - Titulo da matéria:
(resposta aberta)
4 - Subtitulo da matéria:
(resposta aberta)
5 — Possui foto?
opc¢des: sim ou ndo
6 — A qual caderno editorial pertence?
Capa, Politica, Policia, Cidade, Pais, Opinido, Saude, Economia, O Dia de hoje, Segundo
caderno
7 — Qual é o assunto central?
opcdes: “aborto”, “feminismo”, “feminista”, “machismo”, “Movimento das mulheres”,
“Primavera das Mulheres”, “5069”, “ENEM 2015”, “Primeiro Assédio”, “meu primeiro
assédio”, “estupro”, “assédio sexual”, “Violéncia contra a Mulher”, “#primeiroassedio”,
“#meuprimeiroassedio”, #AgoraEQueSaoElas, “Meu amigo secreto”, “protesto” ou
“igualdade de género”
8 - Qual o sexo do autor da matéria?
op¢oes: homem, mulher, homem e mulher, ndo ha autor definido.
9 — Qual é o protagonista da matéria?
(resposta aberta),
10 — Ha depoimento dos personagens da matéria?
opcdes: sim ou ndo
11 — H4 espago de voz para mulher?
opcdes: sim ou ndo
12 — Ha opinido de especialista?
Opgdes: sim (resposta aberta) ou néo
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