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Resumo

A Natier € uma marca de moda especializada em customizagao com a técnica tie
dye. E uma marca pequena que tem como seu principal canal de venda as midias
sociais. Ela esta inserida dentro da tendéncia crescente do
microempreendedorismo. Esse projeto consiste no processo de criagdo de uma

identidade visual que atenda as principais demandas dentro desse contexto.

Foi feita uma pesquisa sobre a historia do tie dye para entender qual o apelo
atemporal dessa técnica. Marcas de moda atual também foram consideradas para

criar uma visao completa de como desenvolver a Natier.

A identidade visual foi desenvolvida inicialmente para uma plataforma de
ecommerce. Para atender as demandas iniciais da marca Natier a identidade visual

sera aplicada no produto, na embalagem e no Instagram.

Introducao

O artesanato ndo é apenas uma atividade cultural e de lazer como também uma
fonte de renda para varios brasileiros. As crises econémicas e a precarizacao do
emprego fazem muitas pessoas buscarem formas de sustento ou complementagao
de renda. Isso tem sido facilitado pelo ambiente do comércio online atual onde ha a

possibilidade de se conectar com nichos de consumo especificos.

Existe um apelo em humanizar um produto e criar uma conexao entre criador e

consumidor. Uma parcela das pessoas ndo esta apenas interessada no produto



mas também em como e por quem aquilo é criado. A customizagao € 0 consumo

consciente sao tendéncias importantes a serem observadas nesse caso.

O tie dye é esta ganhando muita popularidade atualmente, como toda tendéncia de
moda isso pode ser passageiro, mas essa técnica tem uma histéria milenar e assim

varios aspectos a serem explorados e reinventados.



Parte 1: Pesquisa



O tie dye na moda

Tie Dye é um termo composto pelos verbos de lingua inglesa "tie" amarrar e "dye"
tingir. Ele se refere a técnica onde um tecido ou peca de roupa sao dobrados e
amarrados de maneira a delimitar areas a serem preservadas ou destacadas no
processo de tingimento. As possibilidades de dobras e amarragdes sao inumeras,
criando desde manchas aleatodrias a desenhos e padrées geométricos mais

complexos.

O tie dye é praticado no mundo todo por diferentes culturas e tem uma historia
milenar. Na india o Bandhani, nome derivado do verbo bandh que significa “prender,
amarrar’, € uma arte téxtil que segundo evidéncias arqueologicas é praticada desde
4000 A.C. No Bandhani pequenos pontos do tecido sdo beliscados e amarrados
firmemente com o propésito de criar um padrao figurativo. Quanto menores e mais
numerosos forem esses pontos mais luxuoso € considerado o resultado do
tingimento do tecido. No Japao indicios apontam que o Shibori é praticado pelo
menos desde o século VIII. O termo Shibori ndo tem tradugao direta, mas pode ser
entendido como “tingimento resistente a formas”, em uma traducéo livre. O oficio
envolve uma variedade de técnicas de amarragao que tem como principio a

transformacao do tecido de bidimensional para tridimensional.

E importante conhecer um pouco dessa histéria para nao ficar apenas no lugar
comum e conseguir assim resgatar referéncias menos conhecidas e mais solidas. A
maioria das pessoas tem um conhecimento raso sobre tie dye e podem achar
cafona ou até infantil. Porém, o tie dye é uma técnica e ndo um mero estilo ou vaga
tendéncia, sendo nutrido de potencial para ser desvinculado dos esteredtipos mais
comuns e ganhar diversas aparéncias, se adequando a possiveis mercados e

diferentes publico-alvo.



Com essa perspectiva histérica sendo desvendada, as técnicas tradicionais do
Shirobi e do Bandhani por si s6, se mostram abundantes em possibilidade de
demandas criativas. Chama atengao no Shirobi o uso de apenas uma cor para se
criar variedades de estampas, enquanto o Bandhani oferece a possibilidade de se

aplicar formas figurativas e ilustrativas no tecido.

"Quando o tecido volta ao seu estado bidimensional apos o tingimento o design que
emerge é resultado da forma tridimensional, do tipo de resisténcia, e da quantidade
de pressao da linha ou bragadeira que segurou a forma durante a exposi¢gao do
tecido ao tingimento. O tecido sensivelmente grava tanto a forma como a pressao; a
"memoria" da forma continua guardada no tecido"

Excerpt from an essay by Yoshiko lwamoto Wada
President, World Shibori Network
Opening Address, 8ISS Hong Kong 2011

Detalhe de um véu Bandhani (fig 1). Kimono Shibori (fig 2).

Agora para entender como nasce 0 que uma pessoa comum entende por tie dye é
preciso conhecer a histéria ocidental dele, especificamente na cultura
Estadunidense. O tie dye se popularizou nos anos 60, através da cultura hippie e de
seu cenario musical. Essa década é caracterizada pelas mudancas radicais nos

costumes, tendo na contracultura a expressao de revolta contra as normas



conservadoras e materialistas. A rejeicdo dos costumes ocidentais fez com que o
interesse pela cultura oriental ganhasse espaco. Dentro do movimento hippie por

exemplo, é possivel perceber claramente a influéncia da cultura indiana, que

abrange n&o so o vestuario mas também os costumes.

Janes Joplin (fig 3) e Joe Crocker (fig 4) no festival de Woostock em 1969

Em 1965 a empresa de tinturas RIT estava quase falindo. Ela tinha tradicdo em
fabricar tinturas em p6 vendidas para tingir cortinas e outros objetos de decoragéo.
Don Price, empresario da Best Foods proprietaria da RIT, se propds a salvar a
marca. Primeiramente ele mudou o formato de tintas em p6 para tintas liquidas, que
eram mais praticas e faceis de serem usadas. Ele pesquisou as maneiras como as
tinturas eram usadas no mundo e comegou uma campanha de marketing em
Greenwich Village em NY, onde esperava conquistar os jovens que estavam cada

vez mais interessados em arte e cores psicodélicas.

Price entdo procurou artistas que aceitassem colaborag¢des para produzir pegas

usando as técnicas tie dye praticadas na india e na Africa, mas com as tinturas da
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RIT. Essas colaboracdes deram tao certo que ele comecou a vender amostras dos
tecidos produzidos pelos artistas para estilistas e revistas de moda, dentre eles o
designer Roy Halston Frowick que popularizou mais ainda a tendéncia. Quando
ouviu falar do Woodstock o empresario bancou artistas para fazerem camisetas a
serem vendidas no festival, criando um mercado de jovens interessados nas tinturas

liquidas RIT.

Marisa Berenson usando pecas tie dye na revista Vogue de 1966. (fig 5)

O interessante dessa historia é que mostra que o tie dye dos anos 60 n&o foi uma

tendéncia que surgiu totalmente de forma espontanea, e sim criada para vender néo
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apenas uma roupa mas também a experiéncia de criagdo como um produto. A partir
dos anos 80 o tie dye cai como tendéncia de moda, mas ainda é vendido como
atividade de lazer para o publico bem jovem por ser relativamente simple e permitir
a auto-expresséo. Na imagem X podemos ver uma propaganda das tinturas RIT
onde fazer camisetas tie dye é vendido como uma atividade ao ar livre para

adolescentes.

*Talk about far-out T-shirts!
Egg llir%’t‘... Ritreally made my tie-dye party fiy"”
you can tie-dye i e
your own

original fashions
with Rit!

asy dyes il

Anuncio da RIT de 1971 (fig 6)

Esse apelo ao publico jovem fez que o tie dye sobrevivesse até os anos 90. A
tendéncia ndo permaneceu na alta moda, mas se estabeleceu como artesanato, e
como atividade de auto-expressao. Na midia cinematografica e televisiva dessa
década o tie dye aparece atrelado a personagens considerados relaxados e
desocupados, ndo sendo uma moda necessariamente considerada estilosa.
Acompanhando outras tendéncias da época, as cores ficam ainda mais vibrantes e

as tinturas neon ganham destaque.
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Cena do Filme Clueless/As Patricinhas de Beverly Hills (1995)

O revivalismo do tie dye hoje em dia esta muito relacionada a nossa nostalgia
coletiva pelos anos 90s, é muito comum encontrar camisas tie dye com imagens dos
filmes e seriados que foram exibidos nesse periodo como por exemplo Rugrats, As
Patricinhas de Beverly Hills e Animaniacs. Mas esse nao é o unico fator, é possivel
encontrar milhares de videos de jovens e adolescentes tingindo suas préprias
camisetas em apps como Instagram e Tik Tok. O compartilhamento do processo &
muito atraente também para as pessoas, os videos tutoriais sdo uma tendéncia
muito forte ultimamente e o tie dye se encaixa muito bem nessa categoria. Isso é

uma coisa que pode explorada por uma marca na questao de divulgagao.

Cena do seriado Clarissa Explains it All/Clarissa Sabe Tudo (1991-1994)
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O tie dye caseiro vem ganhando popularidade, mas o produzido por grifes e marcas
de fast fashion também. Ultimamente uma pega tie dye pode ser encontrada em
qualquer loja de departamento do Brasil, inclusive pode se encontrar um grande
numero pecgas feitas com estampas digitais que simulam a técnica. Nesse caso o tie
dye perde o apelo da individualidade e da auto expresséo e entra apenas como uma

tendéncia de moda.

Minha experiéncia com tie dye

Eu tingi minhas primeiras camisas no final de 2019, eu e uma amiga estavamos de
férias e nds duas queriamos camisetas casuais para usar no verao. Nos queriamos
roupas pra usar no dia a dia mesmo, para mim o tie dye tem essa esséncia casual e

relaxada e ndo € uma coisa que eu quero afastar da marca.

Uso tamanhos Plus size e além disso ndo gosto dos modelos “femininos” de
camiseta que tem mangas curtas e marcam as cintura. Comprei entdo varias
camisetas “masculinas” e usei o tie dye para deixar elas com minha cara. A
camiseta e um item que nao precisa ter género, quase universal e esse valor de

inclusividade € muito importante para mim.

Nés fizemos tie dye também como um atividade de lazer, sem preocupagao se
alguma coisa fosse dar errado, foi um processo muito experimental. E muito gostoso
o momento de tirar as amarras do tecido e revelar o resultado final. Essa
imprevisibilidade € uma coisa complicada de se manter num contexto de compra e

venda, mas que com criatividade pode talvez ser explorada.

A gente gostou muito do processo e logo comegamos a fazer camisetas para dar de
presente para nossos amigos e parentes. O grande apelo disso e a possibilidade de
customizagao, algumas pessoas escolheram exatamente a cor e o estilo que elas

queriam e para outras eu tentei pensar no que combinaria com eles. Minha irma que
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teve gémeos me pediu para fazer conjuntos combinando a camiseta com a roupinha
do bebe. O conceito de fazer encomendas é muito interessante, as pessoas
geralmente ficam muito satisfeitas de ganhar uma coisa pensada especialmente

para elas.

Minha experiéncia me fez pensar na possibilidade de vender meu trabalho, ajudo
minha irma com o pequeno comércio virtual dela entdo tenho um pouco de
experiéncia com isso. Vejo muita gente abrindo os proprios negdcios e acredito que
fazer meu TCC sobre a criagdo de uma marca € uma oportunidade de usar meu

conhecimento em um projeto que pode ser posto em pratica.

Fotos das minhas primeiras criagdes

Briefing

O projeto ira consistir da criacdo de uma identidade visual para o Natier, uma marca
de moda tie dye com foco de venda online. A customizagédo de camisetas é o
produto inicial, mas no futuro também serao oferecidas pecgas para pronta-entrega.
O tie dye tem um apelo nostalgico, mas é preciso vendé-lo de maneira moderna. O

principal diferencial da marca é a personalizacao e a criagcao de pecgas unicas.
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Pessoas que acompanham as tendéncias da moda e deem valor a auto-expressao
séo os clientes que se deseja atrair. Adolescentes e adultos jovens, usuarios de
midia social que fazem compras online.

Para atender as demandas iniciais do Natier a identidade visual sera aplicada no
produto, na embalagem e no Instagram.

O instagram foi escolhido como plataforma por ser a midia social que permite uma
interagéo direta com o cliente e a possibilidade de humanizar a Natier. Isso € muito
importante para uma marca pequena. Ao mesmo tempo isso apresenta um desafio
porque o Instagram também é um espacgo muito competitivo, a marca precisa ter

uma linguagem unica para conseguir se destacar.



Painel de Estilo

Figura 11.
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Figura 13 Figura 14

Figura 15 Figura 16.

Melissa, Big Bud Press, Vénus Atomika, Baw Clothing, Mokuyobi Threads

16



17

Para compor um painel foi feita uma pesquisa entre as marcas de moda voltadas
para o publico jovem. As marcas selecionadas conseguem ressignificar as
tendéncias retrd de maneira inovadora e criativa. E possivel observar as

combinagdes de cores vibrantes e elementos graficos fortes.



Parte 2: Projeto de Identidade da
Marca
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Dois estilos de mancha foram explorados

Dos padrdes aleatoérios que tie dye cria no tecido que poderiam se extrair elementos

graficos interessantes para comecgar a dar uma dire¢ao na identidade visual. Entdo

para comecar o processo de criagcao da identidade da marca,foram tiradas fotos das

camisetas estampadas. A partir dessas fotos foram tragcadas manchas de duas

formas diferentes, uma usando um pincel grosso e outra usando um pincel fino e

angulos mais agudos. Dessas manchas eu trabalhei manchas menores e

simplificadas, que poderiam ser usadas facilmente.
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Simplificagdo dos estudos anteriores

A partir disso, foi experimentado como essas manchas poderiam interagir com uma

tipografia, a fonte Futura foi escolhida para isso, pois ela tem uma familia bem
variada e € uma fonte excelente e continua relevante.
, 4' 4.

1 RS ol A ’A’} h’}

- ° . !.&. "3 ‘ [ ‘

sNatire atiéle ‘ ~‘ “

> S S S g

* natier natier

@m@f’“ ¢ Natier<

Explicarao de combinagédo de mancha e tipografia

Desses experimentos foi escolhido o numero X. Nele foi bem sucedido a ideia da
mancha de tinta com a tipografia, também foi visto um potencial de explorar cores e
texturas na areas chapadas da mancha. Foi decidido o uso a Futura pois seus
elementos circulares como o pingo do “i” e 0 oco do “a” estdo em harmonia com os
“respingos” da mancha grafica, além disso sua formas simples ajudam a criar um
contraste e manter uma boa leitura, mesmo com o texto inserido dentro de uma

forma organica.
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Versdes do logo

O préximo passo foi refinar a mancha gréafica que representa a assinatura. E muito
importante que ela se mantenha fluida, mas também é preciso retirar o ruido e
tornar a forma balanceada. A versao 01 é apenas o primeiro rascunho vetorizado,
as curvas dessa versao sao simplificadas até chegar na 02 e 03, sendo a diferenca
entre as duas o peso das manchas menores. A 03 é a escolhida, pois suas
manchas pequenas e circulares criam uma harmonia com a tipografia. Na 04 a
proporcao entre texto e mancha é ajustado. Para chegar na versao 05 é aplicado
um sistema de grid. Como um dos objetivos € manter a mancha espontanea e
fluida, ndo é utilizado um grid tradicional retangular. Foi optado por usar dois
tamanhos de circulo que guiam a mancha, isso cria no resultado final, uma
harmonia sem enquadrar a forma. Também séo feitos ajustes para néo deixar
espacos muito estreitos entre o texto e o fundo. Na versao 06 é adicionado
movimento na tipografia, porém essa versao foi descartada, pois isso prejudicou

muito a leitura e a harmonia.



Resultado final e grid de construgcao
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Paleta de Cores

Natier

Paleta de cores aplicadas no logo
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O primeiro passo da desenvolvimento da paleta de cores foi a criagdo de um
moodboard, foram selecionadas imagens com tons que remetessem a uma
atmosfera suave da pintura. A vantagem desse método é sua capacidade de
ressignificar as referéncias e chegar em resultados surpreendentes e agradaveis.
Foram testadas varias paletas de cores, como se pode ver no exemplo acima, mas

nenhuma conseguiu representar o conceito de tie dye.

Ao buscar referéncias dentro do universo tie dye, observou-se que nas décadas
recentes, umas das combinagdes de cores mais usadas no tingimento, sdo as do
arco-iris. A paleta de cores 1 é usada de ponto de partida, seguindo essa
referéncia, mas ela remete muito ao universo infantil ou anos 90. Combinando essa
paleta com o moodboard é obtido o resultado da paleta de cores 2, que ¢é a final.
Ela tem tons mais pastéis e mais frios que estdo em sintonia com as tendéncias da

moda atual.

Paleta de cores 1 Paleta de cores 2

A ideia é que a identidade visual da marca n&do tenha nenhuma cor definida, mas
sim combinagdes de cores dentro dessa paleta. Também serdo usados degradés,
como no exemplo acima, que remetem a mistura de cores. Optou-se por evitar o
uso de preto, mesmo em textos, por que isso cria um contraste muito grande com as
outras cores. A figura abaixo mostra um exemplo disso. Logo, em situagdes onde o
contraste é necessario foram selecionados trés tons auxiliares que conferem mais

versatilidade a paleta.
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Camiseta basica Camiseta basica

tamanhe altura largura tamanhe altura largura
Paleta de cores final

Exemplo de uso do azul Exemplo de uso do preto

Desenvolvimento para o Instagram

Um elemento obrigatdrio para criagédo de uma pagina no Instagram é o avatar. Ele
tem que ser o mais iconico possivel, é por ele que o publico ira identificar a marca
nos comentarios, stories, na busca etc. O avatar também tem que funcionar em
tamanhos muito pequenos, ja que sera visto quase sempre pelo celular. Sendo
assim o primeiro teste foi feito com o logo azul escuro em contraste com o fundo
branco. Apesar da facilidade de leitura do texto, a cor chapada nao se destaca entre
outros icones. O teste com o logo em degradé colorido funciona melhor, porque as

cores diferenciam deixam o logo mais unico.

45 W ES 5 D R SR Y 12:45 ™ B & L
&  natier x &  natier x
Principais ] Principais
G2 natier_moda_feminina o natier_moda_feminina

flaior)) . Hecfion :

natiertiedye natiertiedye
@ natierodrigues
#/j natieregoncalves

Exemplos de como o logo aparece em pesquisas

natierodrigues

natieregoncalves

P®
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A funcéo stories € muito importante no Instagram, mas as imagens publicadas
através dela sao temporarias. Por isso o perfil precisa ter destaques, fungao onde
onde os stories sdo catalogados publicamente dentro do perfil. Os destaques
costumam conter conteudos importantes sobre a marca, onde o cliente pode tirar
suas duvidas. Para o Natier foram criados icones que correspondem as categorias:

‘como encomendar uma camiseta”, “tabela de medidas”, “modelos disponiveis" e

“fotos dos clientes”.

Os icones foram diretamente inspirados no logo. Os objetos sao representados de
maneira simplificada, com cantos arredondados. As cores também s&o usadas em

degradé, com variagdes dentro da paleta de cores ja estabelecida.

Iconografia e icones dos destaques

Foi necessario criar imagens para estarem contidas nos destaques. Para a
categoria “como encomendar uma camiseta" foram desenhadas uma série de telas
que apresentam para o cliente como sera a experiéncia de compra. A identidade da
marca esta representada pelas cores, a fonte Futura, as manchas e pela maneira

fluida como os elementos estao dispostos na tela.
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Escolha entre
nossos modelos?

Personalize as
cores a sua escolha!l

=

Faremos sua camisa no
prazo de 10 dias Uteis!

Pague com

@
Receba ponrg

camiseta
infatil

Estamos
esperando
seu pedido!

Stories publicados nos destaques
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Como trabalhamos por encomenda, uma das primeiras demandas da Natier foi criar
uma maneira de exibir nossos modelos no feed. Foi feito entdo uma postagem por
modelo para criar um tipo de catalogo e ao mesmo tempo servir como conteudo
para manter a pagina sempre atualizada. As camisetas foram fotografadas abertas
para que fosse facil identificar cada padr&o. E importante que a fotografia seja
objetiva para que caso o cliente ndo esteja familiarizado com o tie dye ele consiga

comunicar exatamente o que quer.

Post com a camiseta em fundo branco

Apenas a camiseta no fundo branco néo é atraente o suficiente para funcionar como
postagem, entdo foi percebido a necessidade de elementos graficos que
adicionassem um pouco mais de informacgao visual. Foram feitos testes com
padronagens abaixo com as linhas bem finas, que aceitam uma variagao de cores,

mas sem disputar o olhar com a cor da camiseta.
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Padroes

A adigédo da padronagem dificulta a leitura do nome do modelo entéo tive que
adicionar alguma caixa ou mancha grafica para solucionar esse problema.
Primeiramente foi adicionado essa mancha para entrada do texto na composi¢ao da
imagem, mas a mancha colorida pesa muito, desequilibrando a composigéao.
Optou-se entdo por uma mancha menor. A mesma usada nos icones dos

destaques.

Marmorizado

Versoes finais

Produto e Embalagem

Pensando na forma como o produto sera entregue ao cliente, precisa primeiro
pensar-se na camiseta em si. As informagdes importantes a serem comunicadas
sdo o tamanho, qualidade do material e marca original. Dentro do mercado existem
duas opc¢des de etiqueta: de tecido ou em silkscreen. No caso de uma etiqueta de
tecido ela pode acabar manchar de maneira indesejada durante o tingimento, isso

nao acontece com a tinta da silkscreen. A proposta é que o logo vazado interaja
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com a cor da camiseta, como se pode ver na imagem, criando a variagao de cores

que é caracteristica da marca.

Etiqueta em silk

A Natier € um empreendimento comercial pequeno e envia o produto, na maioria
das vezes, para a propria cidade. A entrega é feita direto para o cliente ou por
servigco de motoboy. Assim, a primeira demanda é para uma embalagem de pouco
custo e facil de transportar. A solugdo encontrada é a sacola de papel. A produgao
de uma embalagem totalmente customizada nao esta no dentro orgamento, por
isso, para se manter dentro da identidade visual foram compradas sacolinhas
multicoloridas. Para identificar a marca pela parte externa da embalagem foi

produzido um adesivo com a fungao de lacre.
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Sacolas e embrulho

A camiseta é embalada em papel de seda e amarrada com um barbante colorido,
que remete ao tingimento do tie dye, e lacrada por outro adesivo com o logo. E
importante repetir o logo por dentro e por fora porque a embalagem interna e
externa podem eventualmente se separar. Os adesivos tém trés variagdes de cor,
que sao escolhidas de forma aleatéria no momento de embalar a camiseta. Foram
escolhidas 5 cores de sacolas, criando assim 15 possibilidades composicdes. Essa

variagao esta dentro do espirito do tie dye em que cada camisa € unica.

Os mock-ups abaixo mostram a possibilidade de como a embalagem pode ser no
futuro, com menos restrigdes de produgao. A ideia para este projeto, seria a de
transferir o resultado da técnica tradicional de tie dye, empregada em tecido, para
um suporte fisico onde este resultado nao poderia ser alcancado através do
processo tradicional. A aplicagcédo da estética tie dye em papel é possivel somente
por tecnologias modernas de produgao grafica (aqui no caso, impressao offset), e
possibilita a expanséo da linguagem da técnica (assim como foi feito com o logotipo
e também com as pecgas digitais), para todos os ramos da identidade visual da

marca.



Mock up de sacola
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Parte3: Resultados e Aplicacoes
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Resultados
Durante o processo de finalizacdo deste trabalho a identidade visual da Natier foi

aplicada no Instagram. A pagina esta funcionando como o principal canal de

vendas.
{ e———— ——
23 0ERE - [ - B R ¢ natiertiedye
natiertiedye v « 4 B
i 22 291 829
v_ y Publicagbes Seguidores Seguindo
Natier

% Camisetas lie dye artesanais

¥ salvador, BA

@Enviamos para todo o Brasil

W Faca sua encomenda pelo wha . mais
wa.me/message/EFXNSO33R2QUP1

Editar perfil

Promogoes Salvo Contato

2 8. Fam

tl M g —+ Ver insights

‘%3 b
clientes modelos peca a sual medidas Nc:vc O o V e m
@R% cCurtido por luizach e outras p
x
ﬁ =) natiertiedye Finalmente o modelo mais classico, o

nosso amado modelo espiral!! Nesse modelo no

rafa.chemmes o

Ver traducho

@ Q ® & ©

Instagram da marca

Varios clientes nos apresentaram capturas de tela dos posts do Instragram ao

escolher seu modelo. Isso mostra que a pagina conseguiu cumprir seu papel de

catalogo.
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00:07

éh

¥ visto por dltimo ontem as 08:24 & & visto por dltimo hoje a 00:01

f\:- natiertiedye

Se possivel trocando o amarelo por

Essas duas ‘ - azul claro. Mas se néo for posswel

, esse padrdo mesmo
Mande seus dados bancarios pra eu ~
fazer a transferéncia. Passe aqui a conta para eu depositar.

13:24

E ovalor total. 2504 ¥

|«

0i bom dia!

Conversas com clientes no aplicativo whatsapp

As interagbes com a embalagem foram positivas. Recebemos fotos ndo sé do
produto como da embalagem também, o que mostra que ela teve um apelo a pelo

menos alguma parte dos consumidores.
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f' q vinicosbr

[@NATIERTIEDYE
* e

Stories do Instagram feitos por clientes

Ainda existem muitas oportunidades de aprendizado e expansao para a Natier e
essa € apenas um comego. A identidade visual € uma coisa viva e € de esperar que

ela evolua com dialogo com os clientes.



Manual de Utilizacao

Logo

O logo da Natier se destaca pela sua forma distinta
que remete &s manchas de tinta criadas no tie dye.
As suas variagdes de cor comunicam os valores de
marca de personalizagtio e aule expressde.

L
Natier
-
1]
Néio rotacionar Niio usar apenas Néio remover elementos Néo alterar altura
a fipografia ou largura da mancha
area livre grid construtiva
x | |
| ) [
x
x| olil:

"

.
*  exemplo prEn

Respeite a drea livre, ndio cologue nenhum elemento dentro desta drea.

X x b b 4
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Cor

RGB

RGB RGE e RSB RGR RGA RGB

24421466 160,186,380 108,101,224 195,147,200 255,153,207 239,32,116  12,67.147 40,91,6

WEB WEB WEB WEB WEB WEB WEB WEB

#4dba? #a0ba50 #4cble #c393a5 #Ho0cf #2d2074 #0c4393 #285H06
CMYK ChAYK CMYK CAYK CAYE CMYK ChAYK, CAYK
512,860 4277880 53760 27,4500 0,50,0,0 0,07.26,0 100,8510,0  80,30,100,35

Esta paleta de cores deve ser usada para todos os
elementos graficos da identidade visual, evitande ao
méximo o uso de preto, inclusive para elementos
fextuais,

O logo nio tem uma cor definida, mas certas regras
devem sar seguidas. Caso o logo esteja em fundo
preto ou branco ele deve ser coloride com um
degradé composto por 3 a 5 tons da palefa de cores.
Quando o logo for aplicado sobre uma estampa ou
fundo colorido ele deve ter uma cor chapada, de
preferéncia brance.

1

exemplos de degradé degradé para uso em cor chapada para uso
funde prefo ou branco em fundo celerido

Em situagBes como o aplicagiio em video ou fotografia, por exemplo, onde a
imagem de fundo atrapalha a leitura, o loge pode entrar dentro de um circulo.
A drea enveolvende o loge nunca deve ser ratangular

Exemplos

o A
..:. LA

etiqueta em silkcreen sacola lacre adesivo
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Icones

0 R

Ja existem alguns icones desenhados, eles
podem ser rewtilzades em qualquer cor ou
escala. Tedo nove icone que represents uma

ideia ou objeto deve seguir o mesmo
padrio.

Exemplos

Esses sdio exemplos de como a identidade
visual foi utilizada no Instagram. Mesmo
sem a presenca do lege a identidade visual
& comunicada através das cores, das
manchas, das texturas, afc.

Posts do fead

Stories

39

Texturas

As texturas podem ser utilizadas
em qualguer tom da paleta de
cores

et pedidol
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