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RESUMO

O trabalho faz uma analise dos sites mais importantes que cobrem o carnaval das
escolas de samba do Rio de Janeiro. Entrevistas com os principais jornalistas de cada
endereco virtual ajudam a contar a histéleacomo os desfiles viraram noticia na Web
e atrairam internautas com gostos distintos, como os fiéis amantes do samba e os
sazonais admiradores do espetaculo. Para cada publico, um tratamento diferenciado do
noticiario: desde a hierarquia das manchetésaelecédo das fotos e das perguntas dos
foruns. A Internet presta servico para o folido com informacdo e, ao mesmo tempo,
permite que ele crie conteudo e defenda opinides nos féruns de discussdo. O
webjornalismo produz modificagcdes na logistica da feat@ca e nas relacbes que o

publico mantém com o carnaval.
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INTRODUCAO

No Brasil, os jovens das classes média e alta da geracdo dos anos 1990
cresceram tendo informética como uma disciplineoées obrigatoria. Ao final
desta década, a Internet se popularizou no Brasil. Em 1994, surgiu o primeiro
site de buscas: &ahoo!.Em 1996, o mundo ja tinha 56 milhdes de usuarios.
Segundo a ultima estimativa do Ibope, divulgada em marco de 2807,
milhdes, dos 154 milhdes de habitantes do pais em 2005, tiveram acesso a rede.

A Internet criou outras formas de interacdo e modificou 0 modo de trabalho, de
lazer e de consumo de informacéo. A rede possibilitou o surgimento de um novo tipo de
jornalismo.Em marco de 1995, o jornal nor@mericanolThe Wall Street Journal
inaugurou sua pagina virtual e, em maio do mesmo anderoal do Brasil
criou 0JB Online, o primeiro jornal eletronico do pais. Em 1998, o sipé&a
On-line apresenta o primeiro caso hlaso decrossmediantre a versdo imprensa e a
online, fazendo uma chamada para um audio que estava disponivel na pagina virtual.

O ano de 2000 é marcado pelo fenbmeno da Internet gratuita, lancado pelo portal
IG. Segundo a autora Pollyana Ferrari (20@4ja obra teve ampla contribuicdo para
elucidacao de varias questdes neste trabalho, s6 em 2001, quando aconteceu o ataque as
torres do World Trade Center, que a Internet assumiu um papel efetivo de midia de
massa, pois informou a milhées de usuariogan o mundo.

Atualmente, quase tudo pode ser encontrado na Internet. Os fatos jornalisticos
viraram produtos digitais nas mais diversas paginas criadas por empresas ou pessoas
comuns. Como carnaval do Rio de Janeiro ndo foi diferente. Os desfilexdias e
samba e 0 universo que envolve este carnaval mundialmente famoso se tornaram
assunto de péaginas virtuais noticiosas e, depois, passaram a gerar sites especializados.

Este trabalho pretende justamente conhecer estes sites que realizam a cobertura
anual ou sazonal do carnaval carioca. Dentro deste objetivo, sera tracado um panorama
dos principais servicos que estes sites ja oferecem; os tipos de matéria que fazem; sob
gual logistica funcionam e, principalmente, tentar descobrir o que estaria padgram
para a cobertura de 2008.

O interesse no objetivo descrito acima ndo é mera curiosidade. A pesquisa feita

nas paginas dos sites e as entrevistas realizadas com os principais jornalistas de cada



pagina virtual servirdo como bagagem para tentar realipatrabalho diferenciado, no
carnaval de 2008, como reporter do $&bo.com/carnavalPortanto, esta pesquisa

serd um instrumento de trabalho que vai nortear agfes concretas durante o exercicio da
pratica jornalistica.

A importancia do tema que setr@balhado € explicitada na propria magnitude
gue possui 0 advento da Internet e na grandiosidade do evento dos desfiles das escolas
de samba do Rio de Janeiro, cuja cobertura virtual € o foco deste trabalho. O carnaval é
considerado um espetaculo e sentar simbolo do que h4 de mais rico e criativo da
cultura nacional. O desfile conta com cerca de 50 mil desfilantes e dura quase 24 horas
de folia. Tudo transmitido para mais de 50 paises pelas televisdes a cabo.

As dimensdes deste show e sua origem estacdprimeiro capitulo que vai
apresentar um breve histérico do carnaval, mostrando que, desde a primeira
apresentacao da escola de samba do Rio de Janeiro, a Deixa Falar , em 1929, no Morro
de Séo Carlos, a midia esteve presente. O ritual da festa deowdiuito e, em todos
0S momentos, 0os meios de comunicacdo exerceram o papel de mediadores entre as
escolas de samba e a sociedade, tornando possivel e participando de sua legitimacao.

O segundo capitulo pretende contextualizar o surgimento da Ineepwattuar
algumas transformacdes sociais que surgiram a partir deste novo meio de comunicacgao.
Também estardo nesta parte as principais ferramentas de interacdo que surgiram na
rede, as especificidades do jornalismo feito na Web e o grande desafio que os
profissionais aspirantes a um trabalho nos sites de noticia terdo de enfrentar.

O capitulo trés ira analisar os dez sites mais importantes que cobrem o carnaval
das escolas de samba cariocas. Os produtos virtuais foram divididos em dois grupos. O
primeiro é formado por sete sites independentes, que foram criados por pessoas fisicas,
gue trabalham sem lucro e sdo motivadas pelo amor ao carnaval e ao samba. O segundo
grupo corresponde a dois sites e um blog que pertencem a grandes empresas de
comunicacao e délucro. A analise feita a partir do acesso destas paginas virtuais, no
periodo de janeiro a junho de 2007, pretende pontuar 0s principais servicos que Sao
oferecidos.

Além da pesquisa virtual, foram realizadas entrevistasr telefone, anail ou
pessobmente - com dez jornalistas, um de cada produto virtual. Um questionario
padronizado foi aplicado a cada um, para conhecer um pouco da historia de cada site, o
modo de trabalho, as dificuldades durante a cobertura na Avenida, as areas de maior

acesso dapaginas, 0 que eles pretendiam criar para o carnaval de 2008 e o que eles



pensavam do futuro do noticiario de carnaval na Internet. O resultado destas entrevistas

estara descrito ao longo do terceiro capitulo.
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1 PEQUENO HISTORICO DO CARNAVAL

O carnaval é uma festa universal que tem origem antiga, desde os tempos
anteriores ao de Cristo, onde as pessoas, inclusive as criancas, saiam as ruas
mascaradas e com 0S corpos pintados, para espantar os demdnios, pois
acreditavam que estes parihm influenciar uma ma colheita.

No Egito, se prestavam homenagens a deusa Isis e ao Touro Apis. Na
Grécia, a sociedade comemorava animadamente a volta da primavera, fazendo
festas que simbolizavam o Renascer da Natureza.

A partir de entdo o termo caaval foi utilizado para denominar os
divertimentos publicos, bailes de mascaras e manifestacfes folcloricas, sendo
0s mais conhecidos os de Veneza, Paris, Florenca e Nice.

No Brasil, o carnaval surgiu com a colonizacdo, que trouxe de Portugal o
habitoda br i ncadeiras da’squélambtalaiumsespéoiedd@ent r u
batalha, onde as pessoas jogavam lim6es umas nas outras, agua suja atiradas
pelas janelas, enquanto nas ruas, 0s negros faziam suas dancas e entoavam
musicas ao som de chocalhos, marasle tambores.

O entrudo foi proibido com o argumento de que perturbava a ordem
publica, no periodo colonial. O carnaval, entdo, foi tomando o seu lugar, aos
poucos, onde as ruas passaram a ser o local preferido para os festejos, além dos
bailes carnavakcos.

As aguas sujas sairam de cena, dando lugar as bisnagas com aguas
perfumadas e, em 1877, surgiu o confete. No ano de 1895 foi a vez das linguas
de sogra e das serpentinas. Os outros acessoOrios, como narizes e barbas
posticas, vieram da Alemanha em019

O carnaval passou a ser comemorado sempre antes da quaresma,
decretada pela igreja catdlica para a purificacdo dos pecados mundanos. O
intuito era gue as pessoas se entregassem aos prazeres antes da abstinéncia
exigida pela quaresma, que sempre comagam uma quartéeira de cinzas.

O carnaval, entdo, comecou a ser comemorado as téggas anteriores

a quartafeira de cinzas, sendo que, com o passar do tempo, os dias foram se

! A palavra "entrudo” vem do latim "Introitus” (introducéo). As familias conhecidas costumavam
se reunir nas casas para "brincar o entrudo”. Nos festejos do entrudo, a casa era 0 espaco
privilegiado dos jogos.
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estendendo, chegando, em determinados locais, a ser comemorado durante u
semana inteira. Nos dias atuais, essa semana € a anterior a-fquartde
cinzas.

Como o carnaval era festejado nas ruas, comecaram a se formar blocos
de pessoas fantasiadas para brincar, o que acabou dando origem as escolas de
samba e aos trios efétos.

No Rio de Janeiro, o desfile das escolas de samba é considerado como a
principal festa do carnaval brasileiro, espalhando seu modelo para os carnavais de
diversas cidades do pais. Ao longo de seus mais de 80 anos, o desfile sofreu muitas
transformafes, mas se estruturou e se expandiu com uma incrivel capacidade de
renovacdo. Nele, as escolas disputam o titulo de campeds de seus respectivos grupos,
narrando atraves do saméaredo, alegorias e fantasias, um enredo renovado a cada
ano.

Enquanto manéstagdo cultural, a escola de samba concentra em sua natureza
elementos tradicionais, que acompanham a escola desde suas origens, como a ala das
baianas, a danca do messada e da porthandeira e o gingado dos passistas. Dentro
desta estrutura, engendrse também novos procedimentos criativos, que se
incorporam ao desfile e conferem sua dinamicidade. Composi¢cdes coreograficas das
comissdes de frente, alegorias ornamentadas por efeitos especiais de alta tecnologia,
materiais inéditos agregados as alegpg fantasias sdo alguns exemploss¥,épois,
nesta festa, a simultaneidade de dois conceitos presentes em sua histéria: a tradicéo e o
moderno.

Além disso, o carnaval também pode ser estudado no campo das comunicacgdes,
como um fato de midia consumidatee muitos veiculos midiaticos, sobretudo a TV,
para ser difundido em outros universos culturais. Tinhordo (2000:118), em seu estudo
sobre a imprensa carnavalesca no Brasil, aponta o momento em que a midia impressa
brasileira mostra seu interesse na festa

(...) ao configurar agora esse fendmeno de diversdo coletiva, por inspiracdo
européia, sob o nome genérico de carnaval, acabaria impondo, a partir da

década de 1870, sua presenca ndo apenas como fato sociocultural, mas como
matéria de memdria a pedigistro, sob forma de jornal.

Hoje, o carnaval é configurado como um espetaculo multimidia, concebido por

diversos tipos de manifestacbes artisticas: danca, canto, esculturas, indumentarias,
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coreografia, performance teatral, mascaras e efeitos espenigiazidos por meio de

recursos tecnologicos das mais diversas origens (luzes, engrenagens, fumagas etc.).

1.1 AS ESCOLAS DE SAMBA, A MIDIA EO CONCEITO DE ESPETACULO

No livro O Rito e o TempadMaria Laura Viveiros de Castro Cavalcanti afirma
gue a higtria do desfile das escolas de samba acompanhou o crescimento e as
transformacfes da cidade do Rio de Janeiro ao longo do século XX. E complementa,
dizendo que o desfile ® Aum processo ritual
trazidas pelasocidd e que o promoveo. ( CAVALCANTI , 19
A nocao de espetaculo, que largamente define o carnaval hoje, deve ser
entendida junto com o surgimento das escolas de samba cariocas, nos anos 1920, no
seio da populacdo marginalizada, composta por comunidades negmanescentes da
migracdo rural e da abolicdo da escravatura. O samba, nessa época, era considerado
pelas autoridades como batuque, sendo repr
onde se celebravam ritos afriVYaema@®O03: O term
67):
A denominacéo revelava um propésito de conferir importancia a sua matéria
- 0 samba-, e a si préoprios, aos que ali congregavam, a condicdo de
Aiprofessoreso. E demonstra que j 8§ ® mui:
folides a pretesao didatica, o fascinio pela idéia de que, mais do que mero
lazer, o que se intentava era a transmissdo de conhecimentos. Na verdade, a

transmissdo de uma cultura esmagada que via no carnaval a oportunidade de
se afirmar.

A primeira escola de samba faiDeixa Falar, criada em 12 de agosto de
1928, no bairro do Estacio de S&. Ismael Silva foi quem primeiro utilizou a
expressdo escola de samba, para mostrar que este seria um novo formato para o
samba de até entéo.

O morro da Mangueira também tinha bloc®sorddes e, em 1928, foi
criada a escola de sambBatacdo Primeira de Mangueira a A Ver de e RoOs
nome € por causa de sua proximidade com a primeira estacdo de trem da Central

do Brasil.
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Ap6s aDeixa Falar e a Mangueira foi criada aVai como Pode de
Madureira, conhecida atualmente comortela, a aguia azul e branca. Depois
disso, foi criada a escola de san®ancho Nao Posso me Amofjréan 1934.

Entre os anos de 1929 e 1931, ocorreram as primeiras competicdes, que
envolveramas escola®eixa Falar, Mangueira e Vai como Pode (Portelajom
o objetivo de organizéas. Na ocasido, cada grupo levou uma torcida e
apresentou doisambasenredo

Claudio Bernardogdpud PEGADO, 2005: 38¢xplica que:

Cada grupo levou torcida de 45 a 50 pessoas, se tantoamosh

dois sambas, um de Anténio Caetano e outro do Heitor, que era
muito amigo do Paulo (da Portela) e veio do Estacio se juntar a nés.
Heitor tinha transito no meio musical. Era muito expedito. Ficou
claro naquela noite, ao final das apresentacdes, qu&a heerta
simpatia pelo samba de Heitor dos Prazeres. E isso deixou o pessoal

do Estacio um pouco enciumado, porque foram eles, praticamente,
gue ensinaram a turma de Osvaldo Cruz a dar os primeiros passos.

Foram confeccionados troféus com as cores d&a @gremiacao, fixando
assim as cores que identificavam cada escola de samba.

Fontes de pesquisa, como Cabral (1996) e Aradjo (2003) afirmamrd® &2
ocorreu a primeira competicdo oficial das escolas de samdbaraca Onze,
reduto dos sambistas. A cped foi a Estacdo Primeira de Mangueirgpdrocinio do
evento ficou por conta do jorn& Mundo Sportivoe assim se estabeleceu o
primeiro vinculo entre os desfiles das escolas de samba e os meios de
comunicacdo, evoluindo posteriormente para as trarsfiess de radio, de
televisdo, TV a cabo e, atualmente, da Internet.

O contexto politico da década de 1930 colaborou para a legitimacao das escolas
de samba. O governo Vargas, em busca das raizes brasileiras, elege o samba como
simbolo da identidade nacidne, neste contexto, as escolas de samba passam a ser
aceitas no cenario cultural brasileiro.

Rafael de Figueredo (2006: 16) observa que:

(...) ao tentarem incorporar novos formatos carnavalescos populares, as elites
passaram a privilegiar, a partir década de 30, manifestagfes como as das
escolas de samba, gue se encaixavam nc

nacional 0 e, ao mesmo tempo, n«o contr a
classes dominantes.

No periodo do Estado Novo, o DiFDepartamento demprensa e Propaganda

fazia o marketing do ditador e tinha poder de censura. Segundo Roberto Moura (2004),
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musicas e até mesmo samfemsedo que ndo exaltassem o nacionalismo foram
censurados. Foi durante a ditadura de Vargas que surgiu o chaswmdba'tla
legitimidade”, no qual se buscava transformar a figura do malandro na figura do
operério de fabrica. O DIP incentivava os compositores a exaltar o trabalho. O objetivo
era construir uma imagem positiva do governo junto aos artistas. Em 1939, Vangas crio
o "Dia da Musica Popular Brasileira".

Em 1934, com 28 associadas, foi criada a Unido das Escolas de Samba, que
tinha como objetivo mediar as discussdes com autoridades federais e municipais. A
criacdo de um grupo coeso propiciou a oficializacdo do desdit escolas de samba,
em 1935. Desta data em diante,escolas deveriam passar a ter alvara de licenca
para funcionarem, algumas tendo suas proprias sedes, com quadras e barracdes
préprios, além de terem na frente de seus nomes o GR (Grémio Recreativo),
ficando assim legalizadas.

Essa oficializacdo das escolasntribuiu para o reconhecimento de uma
manifestacédo cultural promovida por uma classe humilhada e reprimida. Ao mesmo
tempo, com base no argumento da oficializacdo, as autoridades tinham aoirdeng
tornar o desfile numa manifestacdo segura a partir de uma regulamentacdo. Valenca
(2003: 70) mostra a importancia deste momento para a historia das escolas de samba:

O fato de os sambistas terem sido, nesse momento, obrigados a pagar um
precoi a aeitacdo de um regulamentopela oficializacdo de seu desfile,
medida que, superficialmente, parecia apenas reconhecer e reverenciar o
valor da manifestacdo cultural popular, foi o inicio de um processo de
concessfes e de decorrentes transformagtes, cpiadd, hoje, objeto de

acirrados debates entre os que se debrucam sobre o fenémeno ou o que estao
integrados nele.

Nos anos 1930 e 1940, as escolas foram solidificando sua identidade de
respeitavel manifestacdo cultural popular, aproprisselale elementodos blocos,
ranchos e grandes sociedades. As agremiacdes mais tradicionaisMenigaeira e
Portela, consolidavam seus nomes, enquanto outras poténcias, entre lefgerm
Serranqg viriam a se destacar nos proximos desfiles. O sambedo vinha se
edruturando como género musical, produzindo antologias na década seguinte como
ACOntico ~ nat uManguaeimeml19b.f endi do pel a

Em aspectos visuais, o carnaval agregou a concepcao do desfile artistas plasticos
que introduziriam, mais tarde, elementasica antes utilizados. A escola de samba

Académicos do Salgueifoi pioneira ao trazer para a Avenida, em 1959, uma tematica

di ferente das gue eram abordadas no carna
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Brasil o, I nspirada na iraodscola a ttazer [Ddidsionais . Foi
graduados na elaboragéo do desfile. A importanciaadgueirotambém é lembrada por
trazer a tona enredos até entdo inéditos, ligados a fatos da cultura negra, por exemplo, a
vida de Zumbi dos Palmares e Xica da Silvan@s quais foi campe&, em 1960 e 1963.
Cabral (1996) pontua que a classe média carioca mostrava seu interesse pelo
carnaval carioca, passando a desfilar com mais frequéncia. Antes, seus integrantes
compunham o corpo de jurados ou acompanhavam o cortejargiaibancadas. As
fantasias, mais leves, e os sambas de facil refrdo aproxirmarado carnaval,
contribuindo para o enfraquecimento do carater comunitario das escolas de samba.
Outro dado que transformou a apresentacdo das escolas de samba, no Rio de
Jareiro, foi a transferéncia do desfile da Praca Onze, em 1942, para vérias avenidas do
centro do Rio de Janeiro, em torno das quais foram levantadas arquibancadas para
abrigar um publico cada vez mais presente. A constru¢do da estrutura composta de
arquibanadas trouxe modificacdes estéticas significativas: a altura da arquibancada,
gue variava em torno de dez metros, faz urgir a necessidade de aproximar o desfile do
publico. A solucdo foi construir os carros alegoricos maiores e mais expressivos
tendénciaque se radicalizou, marcando a caracteristica espetacular das escolas de
samba.
E importante ressaltar que, desde que o jo@aMundo Sportivp em
1932, apoiou e patrocinou o desfile das escolas de samba, o evento sempre foi
divulgado pela imprensa, comoos jornaisA Hora, A Nacdo, O Globo, A
Patria, entre outros. O radio teve um relacionamento estreito com os desfiles
das escolas dos anos 1930 aos anos 1950, pois era, na época, 0 principal meio
de comunicacao, fazendo com que os nomes de diversos sambicassem
conhecidos nacionalmente.
Maria Laura Viveiros de Castro Cavalcanti (1999: 84plica que:
Ao contrario do que poderia supor uma visdo roméantica, sempre
houve grande afinidade entre escolas e a comunica¢do de massa, ou a
chamada induastria ¢wral. Seu meio social nascente reuniu 0 meio
radiofébnico e o0s sambistas de origem popular. Como varios
pesquisadores demonstram, a expansdo do samba acompanhou a

extraordinaria expansao do radio a partir dos anos 30. Radio, samba
e escolas de samba alintaramse reciprocamente.

Durante a década de 50, os desfiles das escolas de samba foram

ganhando importancia dentro do mundo do sam@as anos 1960, houve a
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exploséo definitiva do carnaval carioca, marcando os desfiles das escolas de
samba como um suces, inclusive do ponto de vista financeiro e de midia.

Para se entender melhor este sucessoneéessario compreender a
visibilidade do carnaval carioca, no que se refere a entrada macica das instituicbes
midiaticas nos desfiles, sobretudo a televisag, iimos 30 anos. Este veiculo, em
especial, formula uma intensa relacédo com a concepc¢ao do desfile das escolas de samba
como espetéaculo. E muitas das mudancgas no carnaval foram impulsionadas pela TV.

Nos anos 1970, o Estado investiu macicamente nossndeiccomunicacao de
massa. As famosas fAmarchinhaso entram em
de Amoderniza-«00 do r8dio e a paulatina
dirigidas as elites desistiram de transmitir musicas carnavalesees emissoras
populares restringiram bastante sua divulgacdo. Os cantores desistiram de gravar
musicas de carnaval por ndo obter lucro mais com elas. Interessado na receita dos
direitos autorais, somente o compositor se motiva a divulgar sua producéo.

No panorama dos desfiles das escolas de samba, uma das alteracdes se deu nos
sambagenredo, mais curtos e com letras mais ageis. Muitos pesquisadores apontam o
ano de 1971 como um marco nesta questao, quaAdademicos do Salgueitoouxe
paraaavenidacner edo AFesta para um rei negr oo.
da época, como relata Costa (2003: 131):

Houve criticas de certos setores com relacédo a estrutura melibaiica do
samba do Zuzuca [autor e compositor]. Diziam que era calango (ritmo

conhecido no interior do estado do Rio de Janeiro e Espirito Santo), que
parecia mais cantiga de Folia de Reis, e coisas do género.

Moura (1986: 34) complementa:

A forma do samba (...) encontra em Zuzuca sua variavel mais comercial.
Tornase curto, sem da, calcado em refrdo forte e decalcado em versos
fracos. Fato indiscutzvel: a partir
enredo invade definitivamente os saldes dos bailes e se converte na maior
fonte de direitos autorais de toda a festa carnavalesca.

No periodo pré&arnavalesco, o samigamredo do Salgueiro ganhou notoriedade
junto a midia, sendo executado nas radios, bailes e bandas de rua. Na TV, Cabral (1996)
conta que Zuzuca se apresentou num dos mais populares programas de televisdo, a
Discotecado Chacrinha A O s &algoewrofodaomusica mais executada do veréao

car i @CABRAD, 1996:(197)

de
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Essa tendéncia foi se tornando mais presente nos desfiles das escolas de samba
e, junto com a popularidade crescente, os veiculos midiaticos logolizapta o
interesse na divulga-«o. Eram as escol as
comunica-«o de massaso. (ldem: 197)

Nesse periodo, o desfile ja estava sofrendo modificacbes em sua estrutura
interna, cobrando os ingressos nos ensaios, #utgida presenca constante de pessoas
de outros estratos sociais. A escola de samba passa, agora, a ter um carater
mercadoldgico, tornandse fonte de renda.

Em 1960, aconteceu a primeira transmissao ao vivo dos desfiles das escolas de
samba peld@V Coninental A iniciativa da emissora foi bem sucedida e, logo, seguida
por outras televisbes, coni/ Tupi, TV Rio, TV Excelsior, Rede Globo, Manchete e
Bandeirantes Atualmente, a Rede Globo, desde o ano 2000, tem exclusividade na
transmissdo das escolas s@mba do Grupo Especial, disponibilizando uma equipe
enorme de profissionais para a transmissao do evento.

Os desfiles das escolas de samba do Rio de Janeiro adquiriram sucesso
de ambito nacional com as transmissdes nas TVs, assim como se transformaram
também em produto de exportacao e atracao turistica.

Cabe observar que com a transmisséo ao vivo, gahaais comodidade ao se

participar da folia. A percep-«o0 de fisero

estar na avenida sambando junto coresaola passou a ser mediada pela TV, e o
folido/espectador incorpora a folia do carnaval a sua privacidade. O efeito catartico da
vivéncia de presenciar a escola é sublimado pelo gesto de assistir a escola de samba pela
edicdo de imagens, fragmentando osfille carnavalesco. E a TV garante o
conhecimento desta manifestacdo cultural em detrimento de sua vivéncia, retirada de
seu campo de acao, a Marqués de Sapucai, e transportada para outro campo simbodlico.
Barbosa (2003: 3) dia que:

A experiéncia passa @&rso olhar e é a partir desses regimes de visualidade

gue a experiéncia existe (...). A televisdo, com suas imagens que se sucedem

incessantemente constroem novas experiéncias que se configuram na
experiéncia de um outrem que se reatualiza a cada instante.

Pela mediacdo entre a manifestacdo coletiva e a experiéncia privada, a televisdo

funciona como um dispositivo de integracdo social, como esclarece Wolton (1996: 15):

[O carater da TV €] reunir individuos e publicos que tudo tende a separar e
oferecerlhes a possibilidade de participar individualmente de uma atividade

C
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coletiva. E a alianga bem particular entre o individuo e a comunidade que faz
dessa técnica uma atividade construtiva da sociedade contemporanea.

Neste sentido, a TV atua como aglutinadate espectadores fisicamente
remotos. Machado (2000: 125) complementa a idéia de integracéo social:
A partir da televisao, o registro do espetaculo que se esta ainda enunciando e
a visualizacao/audicdo do resultado final podem se dar simultaneamente e é
esse justamente o trago distintivo da transmisséo direta: a recepgéo, por parte

de espectadores situados em lugares muito distantes, de eventos que estéo
acontecendo nesse mesmo instante (...).

Ao divulgar um produto cultural de origem popular, a TV ol®u o seu
conhecimento por diferentes camadas sociais, criando também um campo estético
préprio e atraente voltado para o consumo generalizado da sociedade. Com a declaracao
de Renato Lage AEl aboro os carros2deoa:-ric
(MELLO, 2000: 46), notsse que a televisdo ndo é somente uma mera exibidora da
fest a, mas fAparticipao da configura-«o do e

Com a mediagcdo da TV, o carnaval tem mais um palco simbdlico para sua
visibilidade, agora em larga escala. A tel@gi® um espaco investido de sentidos e faz
parte do processo de significacdo do carnaval perante a massa que assiste ao desfile. Por
sua vez, as proprias escolas de samba passam a produzir imagens com um grande
potencial televisivo que se configuram conaderéncia para os proximos desfiles no
imaginario daqueles que participam e interagem com a festa de Momo carioca.
Marcadas na memoOria, as imagens televisivas passam a contribuir no processo de
transformacéo do desfile das escolas de samba, servem deifiepieadoras e marcam
a percepcao de festa, inclusive, para seus proprios organizadores. Fernando Pinto ja
visualizara esse potencial, em sua declaracéo para a revista Veja (6/2/1985: 4):

O Carnaval privilegia os efeitos espetaculares, o delirio dageimsa E
necessario levar cores brilhantes ao desfile para conquistar pessoas que estao

chegando agora ao Carnaval, e ndo ter apenas como referéncia aquilo que
aconteceu em anos anteriores.

Através da organizacdo de signos e usos de linguagem, a iddestdaé
reiterada macicamente durante o desfile e esta arraigada em dois niveis: no primeiro,
como o grande espetaculo brasileiro; no segundo, a festa transgressora de valores, da
permissividade sexual, com énfase nos prazeres do corpo, na massificacg§@ ea
NOS COrpos nus.

Para efeito de analise, é interessante fseano primeiro nivel. Se o carnaval

vinha conseguindo solidificar a grandiosidade em seus desfiles, tomando ares de
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espetaculo, o processo se intensifica ainda mais com a entrada elad difusédo e
massifica¢do da idéia do carnaval como a grande festa brasileira.

A transmissao televisiva buscard uma exaltacdo exacerbada em prol do pais,
restringindo na exibicdo dos desfiles das escolas de samba do Rio de Janeiro varios
festejos folcldicos e carnavalescos que ocorrem simultaneamente em todo o Brasil. Ao
privilegiar a transmissao do desfile carioca, a TV deixa sublimada uma das
caracteristicas mais pungentes do carnaval: sua elasticidade, configurada nas mdultiplas
manifestacbes carnaeasicas que ocorrem simultaneamente. Numa relacdo metonimica,

a televis«o compreende a fparteo de uma m
escolas de samba) como o Atodoo, -adw sej a,
Brasil e do mundo. Bucci (1997: 48lucida esta questao:

Esse espetaculo (...) unifica a tela dos brasileiros, que caem e os que nao

caem na folia, (...) promove a colagem das muitas variantes carnavalescas (0s

regionalismos, os géneros etc.) num Unico produto cultural (que vem a ser a

prépria cobertura), (...) e reafirma a nacionalidade. E por isso que a cobertura
tem aquele tom ufanista.

O conceito de industria cultural, esclarecido por Theodor Adorno (1985) traz luz
a relacéao entre a midia (centralizada na TV) e o carnaval. Esteftenmitizado pela
primeira vez no final dos anos 40, ap0s abandonar a expressdo cultura de massa, até
hoje difundida e propagada em varios textos e artigos que abordam o tema em questao.
O abandono se justifica na idéia de cultura de massa ligada dedgug o povo produz
cultura (popular), quando o autor queria denunciar a cultura imposta ao povo.

Na visdo de Adorno, o termo ganha outra dimensdo, na medida em que a
industria cultural (com o auxilio da midia) fabrica produtos adequados ao consumo de
massas. Teixeira Coelho (1996) complementa ao identificar, como quadro
caracterizador da industria cultural, a Revolucdo Industrial, capitalismo liberal,
economia de mercado e a sociedade de consumo.

As histérias do samba e das escolas de samba mostrgenitpga um didlogo
com a comunicacdo de massas e a industria cultural. Conforme observou Fenerick
(2002), o cinema brasileiro se interessara pelo carnaval no inicio dos anos 1930, com o0s
filmes A Voz do Carnava{1933), Favela dos meus amoré$934) eAl6, Al Brasil
(1935), culminando com o sucesso das chanchadas da Atlantida. Este periodo foi
marcado também com o inicio da carreira de Carmen Miranda, que posteriormente se
tornou um dos icones brasileiros em todo o mundo. Além disso, o radio, em sua era

gloriosa, cada vez mais divulgava as populares marchinhas de carnaval. Mas, a partir da
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segunda metade do século XX, o diadlogo entre as escolas de samba e a comunicagéo de
massas atinge o grau maximo com a televisao.

O caminho que a TV percorre para exisrdesfiles das escolas de samba segue
o circuito linear da veiculacdo do produto para o consumo. E uma de suas estratégias
para cativar o espectador se articula no poder de seducéo do carnaval cajacde
exemplificado pelas imagens alegéricagpelos corpos seminus. Ao persuadir 0
espectador a fparticiparo do carnaval junt
de cicerone na identifica-«0 do sujeito cor
daTVGIobdi A gent e se vVv° upaMVse qgonfinta caome medi@org r at
neste processo de comunicagao entre o espectador e o desfile. Ou seja: entre a cultura
popular e a cultura de massas. Como diz Det
conjunto de imagens, mas umarelacdo secialt r e pessoas, medi at i z a-

As escolas de samba, pois, se exibem nesses dois espacos de visibilidade: na
Marqués de Sapucai e na televisdo. E ndo ficam alheias a este duplo processo de
exposicdo. Na busca do campeonato (e de obter destaqueidizg, as escolas
aprimoram o visual de suas apresentacdes, produzindo as potenciais imagens a serem
televisionadas. Para tanto, buscam incorporar novos elementos a estética do desfile para
serem transformadas em referéncias na estética televisivafii®. des

O empenho na qualidade visual inclui renovacdo dos aderecos, carros
alegoricos, fantasias maravilhosas e novidades espetaculares que se valem de
modernos recursos tecnologicos. Também sdo contratados carnavalescos geniais
e convidados artistas famos para participar do desfile, que, como a midia esta
diretamente envolvida, traz destaque e fama para estes artistas.

Desde 0 ano de 1968 come-aram a s e
posterior ment e, -ensedo€ Dad sscodas de sanan ke aendidos
a todb o Brasil, e também exportados para outros paises. Os compositores
passaram a receber direitos autorais sobre suas composicdes, faturando vultosas
guantias. Os intérpretes também tiveram lucros com assinaturas de contratos em
grandes produtoras.

Em 1984 foi criada a Liga Independente das Escolas de Samba (LIESA),
gue controla o evento e reverte os beneficios financeiros gerados para as
pr-prias escol as. A LI ESA grava, edit a {
Especial das Escolas de Samba tém uma gravadogxia, que é a Gravadora

Escola de Samba Ltda. A LIESA também comercializa e cobra pelos direitos de
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transmissdao do evento das emissoras de TV; regulamenta e institui o
merchandisingna avenida; garante porcentagem na venda dos ingressos; é
responsavel da organizacao e julgamento do evento, que, segundo o jarnal
Globo, em 2005, a LIESA faturou em torno de R$ 70 milh8es. Foi movimentado
em torno de R$1,3 bilhdes no ano de 2005 no evento do carnaval. Isso
demonstra a grandiosidade deste evento.

Em um fuuro préoximo, a transmissdo ao vivo dos desfiles das escolas de
samba tera lugar na Internet. Esta previsao, ou melhor, este anseio foi expresso
por todos os dez principais jornalistas dos sites mais importantes que cobrem o
carnaval atualmente. Esta cohea que alimenta as paginas virtuais é o foco
deste trabalho. O proximo capitulo aborda o surgimento da Internet e o novo

tipo de jornalismo que ela propiciou.
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2 INTERNET: IMPLICACOES E AMPLIACOES

A sociedade moderna enfrenta, allmente, um especial desafio. O
planeta encontrae ligado por uma rede eletrbnica que movimenta noticias e
dados acerca de todos os temas, na velocidade da luz, para todos os recantos da
Terra. A quantidade de informacdo que se movimenta por essa redeinaaa
a incrivel velocidade de transmisséo, esta transformando o modo de vida néo s6
do cidaddao comum, como dos grupos sociais em geral, afetando relacdes entre
organizacdes, entre corporacfes e até mesmo entre governos.

A globalizacdo esta transformdm os modos de fazer negdcio. A
comunicacao, portanto, assume posicdo de destaque nesse cenario. Nesse
campo, o acelerado progresso tecnoldgico relacionado a comunicacdo atinge
praticamente todos o0s setores da economia, principalmente, favorecendo o
acessode todo e qualquer dado de qualquer lugar do mundo onde o individuo
consiga se conectar.

Nesse contexto da chamada Era da Informacéo, onde o poder do intelecto
esta se tornando mais importante que o capital fisico, a nova fonte de riqueza
nao € mais matel. Com o auxilio da computacéo, a informacao tomou lugar
de destaque no cenario mundial e a busca de riqueza e crescimento-gecula
hoje, indissociavelmente ao manejo das informacdes e sua correta aplicacdo aos
meios de producéo.

Ganha acentuada imptancia a Internet, que em termos gerais,
corresponde a uma rede global de milhares de computadores interligados, a fim
de que possam trocar informacdes entre si. Compreende uma rede sem governo,
acionistas, membros, horarios, lugares, nacfes. Apesap,d{Esssui uma
espécie de cultura particular e também uma lingua predominante, o inglés,
adotada pelos internautas que viajam pelo ciberespaco.

A Internet é, ao mesmo tempo, um mecanismo de disseminacdo da
informacao e divulgacdo mundial e um meio paraabotacao e interacao entre
individuos e seus computadores, independentemente de suas localizacdes
geograficas.

Com a Internet, o individuo ndo fica somente no papel de receptor
passivo, ha a possibilidade de escolha, h4 decisdes a serem tomadas. O volume

de informacdes emitidas é maior, bem como a rapidez com que chegam aos
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lares, oportunizandse situacbes que as tecnologias anteriores néo
possibilitavam.
A Internet ndo tem dono, segundo Costella (1984: 35), e, por isso:

(...) a Internet tem sido um foraberto a todos, no qual vigora a mais
ampla liberdade de expressdo. Escancara maravilhosa perspectiva de
enriquecimento cientifico e cultural para milh6es de seres humanos e
faz prever uma incrivel acelerag¢éo do curso da histéria como nunca
ousamos imagiar. Em contrapartida, na rede criaram situacdes

gue afetam a privacidade, a honra das pessoas, e outros varios
problemas que as legislacdes territoriais vigentes nos paises e as
normas internacionais ainda ndo conseguiram disciplinar.

Percebese quwe a sociedade atual vive uma revolugcdo tdo marcante
guanto a descoberta da escrita. A forma verbal e escrita vem sendo influenciada
pela linguagem e pelas possibilidades da rede. Logo no inicio da expansdo da
Internet, chegaram a especular que o mundaaligicabaria com os livros. Mas
atualmente € possivel constatar que aconteceu o contrario. Os escritores usam a
Web para divulgacédo e alguns até langam uma parte do livro nos seus blogs e
isso impulsiona as vendas.

O jornalista e escritor Zuenir Ventuapud FERRARI, 2004: 81)também
acredita que a Internet ndo é inimiga da literatura:

Esta histéria de que a televisdo acabou com a literatura, o

computador acabou com o livro, a Internet acabou com néo sei o qué,
isso € uma constatacdo apocaliptica quete&io o menor sentido. J&

que estou falando em apocaliptico, vou lembrar de Umberto Eco, que
€ um dos maiores homens das letras. Ele diz que a Internet veio para
salvar a palavra escrita. Se a televisdo estava matando, a Internet

pode salvda. E um racioaiio interessantissimo. Realmente, nunca
se escreveu tanto como se escreve hoje.

E importante lembrar que, apesar das facilidades geradas pela
informatizacdo e pela Internet, somente tém acesso a elas aqueles que dispdem
de recursos parabter tais meie e desfrutar de suas possibilidades, como
exemplificaDUPAS (2005: 99)

T Disponibilidade econdmica para compra de aparelhos;

T Dominio do conhecimento necesséario para acimsdem sua
ampla capacidade de operacéo;

T Dominio do conhecimento necesséario paralicéplos em
campos especificos do mercado de trabalho.

Na visdo de Baccega (1997: 150):
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A importancia da comunicacédo, hoje, nédo reside mais naquilo que a
tecnologia possibilitou aos meios enviar como mensagem. A
importancia da comunicacao reside noroutado: o lado de quem
recebe a mensagem. O lado do cidad&do. O que ele escolhe receber e
o que ele entende do que recebeu. E a sua escolha e o entendimento
do que escolheu estao ligados ao cidadao que ele é. Estéo ligados a
identidade do lugar onde viveestdo ligados a sua identidade
pessoal.

O homem, desde os primordios da sociedade, sentiu necessidade de se
comunicar. Novas técnicas foram sendo construidas a partir de suas necessidades,
através de diversas maneiras, como trocas, alimentos, etdoissmntecendo num
processo crescente, fazendo com que o homem desenvolvesse-eacrpaé
(modelagem), criasse a xilografia (arabes), o papel, os caracteres méveis para impressao
manual e a impressao mecanica.

Assim, o0s escritos puderam atravessar afstas geograficas e
cronoldgicas, foram levados de um lado a outro do planeta e, ao transmitir
conhecimentos entre pessoas de sua época, contribuiram para o registro da
historia humana.

O homem passou a ter a capacidade de ler, reler, meditar e aoatjaar
era produzido e registrar, adquirindo com isso a possibilidade de criar novas
invencdes para o desenvolvimento da populacgéo.

A partir dai, iniciouse uma corrida para novas invencdes. O proximo foi
o telefone, que foi o grande marco mundial dasc@heunicacbes, com 0 seu
inventor, Graham Bell. Ele criou o primeiro protétipo do telefone e patenbeou
no ano de 1876, algumas horas antes de outro inventor, Elias Gray. O telefone
transmite a voz a distancia, depois de transfetandm impulsos elétricos

Depois veio o radioem 1895, com a invencdo do cientista italiano
Guglielmo Marconi. No Brasil, a partir de 1950, as transmissdes televisivas
passaram a ligar, em tempo real, as regides de todas as partes do Pais. Assim,
com o desenvolvimento da midida fotografia, do radio e da imagem e sons
gravados em midia magnética, as pessoas passaram a incorporar essas
tecnologias nos espacos residenciais.

A explicacdo de Baccega (1997: 144) sobre a televiséo, diz o seguinte:

Quando a televisao se instalou Brasil, a venda de aparelhos

ultrapassou, e muito, as expectativas das grandes empresas. O
numero de aparelhos vendidos foi tdo grande que se dizia com
freqiéncia que as culturas regionais desapareceriam. Todos nos,
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brasileiros, teriamos o mesmo jeito der e de pensar. E sabemos
gue isso ndo aconteceu.

Outro invento importante foi o computador, e através dele surgiu um
meio de comunicacdo revolucionario, a Internet, que mescla outras invencdes
anteriores, como o telefone, o radio e a televiséo.

Em 19@®, a Internet foi concebida por uma organizagcdo do Departamento
de Defesa nortamericano que criou a ARPANET, uma rede nacional de
computadores que servia para a comunicacdo emergencial caso o pais fosse
atacado pela Unido Soviética ou outros paises. teriret gréafica, que é
conhecida hoje, s6 surgiu em 1989, quando Tim Berners Lee escreveu um
programa que organizava informagdes e, em seguida, propds a World Wide
Web. S6 em 1992, que a Internet comecgou a ser instaladas nas universidades do
Brasil, mas aida tinha um monitor de tela preta com letras e nimeros verdes. A
partir deste ano, foram sendo criadas novas interfaces, até su¥gih®!, o
primeiro site de buscas

A Internet ¢, ao mesmo tempo, um mecanismo de disseminacdo da
informacao e divulgacadmundial e um meio para colaboracéao e interacao entre
individuos e seus computadores, independentemente de suas localizacdes
geograficas.

Com a Internet, o individuo ndo fica somente no papel de receptor
passivo, ha a possibilidade de escolha, ha deciaGyem tomadas. O volume
de informacdes emitidas € maior, bem como a rapidez com que chegam aos
lares, oportunizandse situacbes que as tecnologias anteriores nao
possibilitavam.

A Internet permite a troca de dados entre si, possibilitando uma
comunica@o através de protocolo, unindo o mundo em um idioma confum.
Internet tem a capacidade de integrar todos os aspectos referentes aos veiculos
de informacdo tradicionais, tornande Unica. Existem elementos proprios,
como a hipertextualidade, que possit@ila congregacédo de conteudos por meio
de links e a hipermediacdo, que permite ao usuario o emprego de varios
suportes informativos em uma mesma percep¢do da mensagem. Dessa forma,
até mesmo o radio pode ser ouvido em tempo real nos sites de emissoras ou
webradios uma vez que tenha conexdes disponiveis, assim como a televisdo

pode transmitir imagens captadas em tempo real.
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Gracas ao hipertexto, € possivel que um veiculo de informacédo que esteja
configurado ao ambiente virtual seja capaz de ser acessadua&uer ponto
do mundo, desde que exista uma rede de computadores ligados a Internet para
existir a correspondéncia.

A producdo de noticias eline parte da concepc¢do da Internet como uma
nova midia, sendo que suas especificidades levam a construcaomede

identidade profissional diferente dos outros meios de comunicagéo

2.1 0 JORNALISMO ONLINE

AfAA I nternet ® outra coi sa, uma outra ve
m2dia (...)o0. ( FERRARI , 2004 : 45)

Para Pollyana Ferrari a Internet fracassou. Aoraude Jornalismo Digital
(2004) achava que, em 2000, ja haveria mais gente se divertindo na Internet do que
vendo televisdo. Afinal, o nimero de computadores em 1993 era de 1,7 milhdo e, em
1997 ja havia passado para 20 milhdes.

A verdade é que para argedo que acompanhou o surgimento da World Wide
Web, viveu a febre dos chats e ficou deslumbrada com o surgimento de paginas
coloridas e janelas do Windows 95, é uma decepcao o fato de que a vida digital ainda
nao tenha chegado de fato. A expectativa erguk fosse ser possivel respirar a teia 24
horas por dia.

Mas a maioria dos brasileiros s0 teve contato com a Internet em 1995. Em 1998,
Pollyana Ferrari ja havia sido chamada para editar o primeiro site com noticiario diario
de uma revista semanal,Egpocai que também foi pioneira em usarcmssoverde
midias, ou seja, colocar na matéria da revista uma chamada para um audio/video que
estivesse no site.

No ano da Internet gratuita no Brasil, 2000, Pollyana tessodiretora do portal
iG, onde tinha aesponsabilidade por todo conteddo gerado e exposto na home do
ve2cul o. Ela passou a Arespirar, dormir e
uma constatacao Obvia para qualquer estudpmga tenha estagiado nas diversas areas

do j or n admas e .a achdemia forneca o alicerce tedrico, é no sufoco do
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fechament o, qgue n- s, jornalistas, aprenden
2004: 14)

O fazer jornalistico na Internet, embora recente, j& estd sendo discutido por
alguns autores. Os ptws abordados mais relevantes sdo: o empacotamento da noticia,
o crossmedia a crise da autoria, o empilhamento de informagdes, o jornalismo de
portal, o comportamento do publiadvo, a personalizacdo de conteldo, a reducdo do
namero de fontes, a interdtlade e sua consequéncia em outras midias. Nossa! D& para
perder o félego com essa lista.

Mas cansativa mesmo € a rotina de um reporter Web. Ele precisa estar em estado
de alerta permanente, como exemplifica Ferrari (2004:14):

Vocé percebe que esta irme num mundo virtual quando, ao dirigir seu carro

em direcdo a um supermercado, ouve pelo radio a noticia de um acidente com
um avido na pista do aeroporto, para o carro, liga do celular para o
plantonista da redacdo, dita a noticia que anotou naquelgriiio sempre a

mao, indica uma visita aos sites de transito para verificar se a area foi isolada,
pede para por a nota no alto da tela, olhar a concorréncia e preparar uns
hipertextos sobre acidentes aéreos com o resumo dos mais graves nos Ultimos
anos. Aroveita e solicita ao designer, que domina a tecnologia Flash, para
criar um infogréafico animado explicando o que aconteceu. E avisa que, se 0

assunto crescer, é so ligar que vocé vai correndo para a redacéo. Imagine esse
tipo de situacdo todos os dias.

Imaginar a situacéo do exemplo acima nao é dificil, complicado mesmo €& chegar
a este nivel de pensamento hipertextual. Para Ferrari, o jornalista digital deve ser
alguém com jogo de cintura suficiente para adaptar conteddo aos mais diversos
formatos de wtribuicdo. Além de ter de sobreviver a diversas incumbéncias, como
fazer a moderacéo de chats e féruns, elaborar enquetes e editar HTML, enfim, tudo que
envolve o ciberjornalismo. E, muito em breve, também empacotar para a TV Interativa.

Fora tudo issoainda ha empresas jornalisticas que demandam um profissional
de Internet que exerca uma funcdo similar a de um gerente do produto: acumulando a
tarefa de cuidar, planejar, viabilizar financeiramente e até manter vivo o produto virtual.

Se a nova geracga se acostumou a mexer em varias midias ao mesmo tempo,
para ser um webjornalista também € obrigatério escrever corretamente e em portugués
culto. Ferrari2004: 42)define bem esta questédo ao dizer que:

(...) ndo basta ser multitarefa e esperto coecadogia presente na Web, é

preciso ter background cultural para conseguir contextualizar a informacéo e
empacotda de um jeito diferente a cada necessidade editorial.
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A capacidade de adaptacdo também serd uma qualidade valorizada no novo
profissiond, porque ele devera aprender a escrever noticias para diferentes formatos de
distribuicdo, como a televisdo interativa. Sobre este ponto, Ferrari acrescenta que seria
necessario escrever noticias para Internet movel (atuais celulares Wap). A autora
acertal, porque isso ja acontece. Para dar um exemplo, a Globo.com mantém uma
equipe de 12 jornalistas e quatro estagiarios para, entre outras coisas, produzir pilulas
noticiosas para celulares de todo territério nacional.

Mas Ferrari errou ao afirmar que ags&o para um webjornalista € muito maior
do que a da midia tradicional. A rotina de um profissional de TV, em especial se for um
canal do tipoall news é tdo desgastante quanto e exige o mesmo nivel de alerta
permanente.

Todas as qualidades listadas pseatornar um webjornalista parecem néo estar
sempre refletidas no trabalho atual da cobertura jornalistica dos sites. Os pontos
negativos dessa cobertura sdo comentados por outros autores.

José Afonso da Silva Junior (In MACHADO & PALACIOS, 2003), por
exemplo, identifica trés caracteristicas presentes na producdo de portais informativos: a
repeticéo, a previsibilidade ehmmogeneidade?ara isso, analisa durante uma semana
(entre 21 e 27 de abril de 2002) trés veiculos de informaga@géiacia EstadoaFolha
Onlinee o jornalUltimo Segundo.

O autor aponta que os veiculos online tém um probEnd@ome, que é uma
Aisi stem8tica similitudeo presente em diver
destaca a semelhanca existente entre a cobertura dos siieadas, bem como a
permanéncia de praticas ainda arraigadas ao jornalismo impresso. Segundo ele, a
Agéncia Estade aFolha de S. Paulseriam veiculos mais parecidos pelo fato de
operarem na mesma argeografica e terem estrutura organizacional paae€jornal
Ultimo Segundee diferenciaria, em parte, por ter a proposta de consolidar a préatica de
hard news,priorizando quantidade de matérias por dia. Mesmo assim, em relacdo a
editorias como Politica, Esportes, Brasil, Internacional, Economia ei&iénsaude,
todos os veiculos apresentariam divisdo de matérias de modo muito semelhante.

José Afonso (In.MACHADO & PALACIOS, 2003 149) afirma que a
similitude de conte%do entre os ve2culos an
uma fortissimatendéncia de visdo homogénea e pasteurizada do mundo, um tipo de

mai s do mesmo ou varia-»es sobre um mesmo t
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O autor critica a falta de originalidade na cobertura feita por jornalistas, mas
também afirma que a recorréncia de temas podwtiear uma boa atencado, por parte
dos veiculos, em relacdo aos temas que deveriam constar na agenda publica daquele
contexto.

A reducdo gradual do numero dessas fontes, segundo Ferrari, comecou em 2001,
guando as agéncias de noticias e as empresas\uisfiprdo tempo passaram a ser as
mesmas. O que mudava era o empacotamento da noticia, ou seja, o tratamento grafico e
os hipertextos que seriam relacionados ao fato noticiado.

A critica as variagcbes de um mesmo tema noticioso também aparece em
fiDogmas Dig t g desP&dro Ddria (In: BRASIL & ARNT, 2002). Para ele, tudo se
parece porque nado se arrisca. Na opinido de Susana Barbosa (In BRASIL & ARNT,
2002), o texto do jornalismo de portal é fragmentado e altera o aneeitoticia. As
pilulas noticiosas, falicadas a todo instante, romperiam com o modo de organizacao da
empresa jornalistica: a pratica iria contr@dead linena narrativa.

Infelizmente, muitos sites noticiosos ainda dao mais importancia em alimentar a
home com pilulas noticiosas em tempol.ré&o percebem que os leitores nao se
importam com qual veiculo deu a noticia primeiro e que eles s6 querem que a
informacé&o seja completa e verdadeira.

O empacotamento da noticia, que envolve o0 uso das mesmas fontes por varios
sites, é muito prejudicigdara a rigueza da cobertura feita para a Web, meio que deve se
valer cada vez mais da possibilidade de personalizacdo da informacao.

Outra critica feita por Ferrari (2004) observa que se cria uma informacao
limpinha nos noticiarios da Internet, porqueaqdo a reportagem era publicada, o texto
j8 havia sido fAescrito, reescrito e conser:t
autora observa que a sociedade absorve a informacdo sem dor ou riscos. Ferrari (2004:

23) aredita que:

(...) os portais sRios maiores contribuintes para a formacao do leitor passivo
e acostumado a dar uma olhada em diferentes janelas, mesmo sem se
aprofundar em nada.

Pierre Lévy §pudFERRARI, 2004: 21) acrescenta:

(...) quanto mais informacdes, mais equivocados ficameitises. Criamos

uma sociedade com uma consciéncia sem histéria, sem passado, voltada para
a atemporalidade da inteligéncia artificial. Vivemos a sociedade da
informacao que néo informa, apenas absorve grande quantidade de dados.
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Em relagdo ao leitotia Seixas(In: MACHADO & PALACIOS, 2003) lembra
que é ele quem define o ritmo da producéo e que o jornalismo digital € personalizado:
os veiculos de comunicacdo permitem ao usuério configurar os produtos de acordo com
seus interesses individuais. Ela @ que o novo tipo de tecnologia desenvolvido
permite que a empresa descubra as necessidades de cada internauta, podendo assim
direcionar, também, a publicidade.
Mas Ferrari (2004) ressalta que muitas das iniciativas do mercado apresentadas
como personifiacdo, sdo apenas customizacdo de browsen recurso que deixa o
usuario alterar a disposicdo da home page, efetuando mudancas como substituir o botéo
de entrada do férum pela agenda de programacdo de teatro. Ou seja, algo que passa
longe do real conceaitde personalizacao.
Os portais e sites de informacao trazem a cada minuto um bombardeio de
informacgdes sobre tudo o que acontece no mundo.
Para Dupas (2005: 108), desge:
(...) considerar quem é que esta produzindo a informacédo de que me
sirvo e em ge circunstancias tal informacdo foi produzida e
divulgada; variar cada vez mais as fontes de informacdo ou meios de
comunicacdo de que me sirvo para conhecer os fatos; dialogar com
pessoas e grupos sobre as informacdes recebidas ajuda a refletir

melhor sobe as diferencas constatadas, ajuda a perceber diferencas
de enfoque das diferentes empresas de comunicacéo.

O conteudo jornalistico tem sido um importante chamariz dos portais. Foi em
1998, que os portais nofanericanos passaram a colocar noticiadoase pages, com
simples links diretos para os veiculos ou com parcerias de contetdahd@®! foi
pioneiro em exibir na barra de navegacdo a palaesas,que dava acesso a uma
manchete com foto e mais outras quatro chamadas em formato de hipertexto. Além
disso, também disponibilizava, na barra de canais do lado esquerdo da tela, um menu
com links de varias editorias, como Esportes, Mundo e Ciéncia.

Atualmente, as sessdes mais comuns nos portais sdo: ferramenta de busca;
comércio eletrdnico; -enail gratuio; entretenimento; esportes; noticias; previsao do
tempo;chats discos virtuais; jogos; cotacfes financeiras; paginas amarelas; mapas e
comunidades.

Servicos sdo importantes, mas € em busca de conteddo que as pessoas acessam a
maioria dos sites. Podwe adicionar ao conteudo online sequéncias de video, audio e

ilustracbes animadas. E mesmo o texto deixou de ser definitivo depois de publicado. A
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possibilidade de comentar as matérias acrescenta novos pontos de vista que se tornam
parte da cobertura jorrisfica.

Tornandese um escritor enquanto ®do leitor da Internet pode reconfigurar a
informacdo de acordo com seus habitos de leitura. Assim caraderizana outra
mudanca relacionada ao texto na Web: a crise da autoria. Lucia Ledo (1999: 42)
explica:

O conceito de autoria é bastante complicado quando se fala em hipermidia.
(...) Vale lembrar que na Web, em cada né da rede, estamos conectados com
um ponto desenvolvido por uma equipe, e podemos, no instante seguinte,
estar em outro ponto desenvolviqmor uma outra equipe e assim
consecutivamente. Alguns pensadores ja& chegam a afirmar que a hipermidia
representa o fim da era da autoria individual. George Landow, por exemplo,
fala reconfiguracdo do autor, que agora sofre uma eros&elioom a

transfeéncia do poder autoral para o leitor, que tem a disposicdo uma série
de opcdes de escolhas em seu percurso.

Para Ferrari (2004), a Internet ainda estd a caminho de uma linguagem propria.
Mas a linguagem proépria da Internet sera, durante muito teng®nao ter um padrao
fixo, j& que a vantagem do meio € a personalizacdo. Cada publico vai preferir um estilo
de texto e diagramacdo, de acordo com suas proprias necessidades de consumo de
informac&o.

A Internet chegou para ficar e ndo € uma moda. Osiasud email ndo vao
voltar a escrever cartas. Assistir a um filme na TV ainda é mais confortavel do que na
tela de um computador e o0 mesmo acontece com o conforto maior em ler noticias
impressas. Como pensam Pedro Doria e Ferrari: da cobertura qua &ojeitpela
maioria dos sites, 0 que se espera é cada vez mais criatividade e menos empilhamento
de informacdes.

O capitulo seguinte vai apresentar as principais caracteristicas e servi¢cos dos dez
sites mais importantes que cobrem o carnaval das eseknba do Rio de Janeiro.
Entrevistas com jornalistas e idealizadores destes enderecos eletronicos formam um
panorama de como os desfiles das agremiacfes cariocas se tornam produto virtual,

vendavel ou ndo.
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3 O CARNAVAL CAI NA REDE

Os desfiles dasscolas de samba acontecem de forma ciclica como bem
explica Cavalcanti (1994: 23):

A confeccdo de um desfile comeca mal terminado o carnaval do ano
anterior, com a definicdo de um novo enredo a ser levado pela escola
a avenida. Dessa forma, na maior paidb tempo, 0 ano carnavalesco
estd sempre um ano na frente do calendario corrente, pois nele tudo
converge para seu desfecho festivo.

Ainda segundoCavalcanti (Idem: 23)a midia acompanha o ciclo do

espetaculo da Apoteose:

Quando as festas do ciclo aliho se encerram, o calor do verdao do
hemisfério Sul atinge os 49° os preparativos do desfile ganham
crescente atencdo por parte da imprensa e da televisdo. Sua
influéncia na vida da cidade ressoa entdo pelo pais e pelo mundo
afora. Passada a febre cavakesca, o desfile submerge lentamente
depois da quartéeira de cinzas; recolhse, silencioso e ativo, na
faina do preparo do carnaval seguinte, quando toda a balburdia
retornara.

E fato que a maioria dos veiculos que noticiam o carnaval segue ceciclo
sO da destaque a festa durante os meses de janeiro e fevereiro. Mas o
surgimento de sites na Internet especializados em carnaval criou uma nova
forma de cobrir a festa. E nos sites de samba e carnaval que as escolas dos
grupos de acesso ganham destadqdecrescimento da audiéncia de sites como
esses fez com que os grandes veiculos também criassem sites ou hotsites
exclusivamente sobre o carnaval, cotmbo.com/carnavalO Dia na Foliae
o0 blogRoda de Sambhatualizado peld&lobo Onlinee pelo jornalExtra.

Segundo aRio Touri empresa responsavel pelo credenciamento de
jornalistas na Marqués de Sapucaia primeira cobertura do carnaval para a
Internet aconteceu em 1998, para o s#wmrmedia O repodrter era Claudio
Martins - filho do ministro da Comuisacéo Social, Franklin Martins.

No carnaval de 2007, 17 sites foram credenciados, mas em 2006, eram
49. Isso nao significa que o numero de paginas virtuais que tratam dos desfiles
diminuiu. O fato € que o credenciamento passa por cada vez mais restricoes
Isso deve contribuir para que s6 os sites com objetivo de realizar um trabalho
noticioso sério permanecam com direito de cobertura.

A Ultima exigéncia deRio Tourfoi cobrar oCadastro Nacional da Pessoa

Juridica CNPJ) de cada site. ®apo de Samba o Esquentando os Tamborins
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nao tinham esse registro e tiveram que improvisar. Ambos usaram o namero de
cadastro de empresas de amigos,T@amborins ficou registrado como uma
cervejaria. Mas os dois casos s6 foram aceitos por causa do histérico da
coberturag conhecida dos sites.

A maioria dos dez jornalistas entrevistados para este trabalho citou como
uma das maiores dificuldades o namero reduzido de credenciais. Cada site so
pode ganhar no maximo trés crachas. E a maioria dos sites também esta restrita
a transitar pela concentracdo e dispersao, isto porque a pista é exclusividade da
TV Globoe daGlobo.com

Os sites podem ser divididos em dois grupos: os independentes e 0s sites

dos grupos de comunicacgao.

3.10S SITES INDEPENDENTES

Os sites que reswdin de iniciativas pessoais sdo chamados de
independentes. Eles cobrem o mundo do carnaval o ano inteiro, ddo espaco para
grupos de acesso e nao dao lucro. No geral, as personalidades do samba e das
comunidades das escolas de samba tém mais espaco dotigtesajue surgem
nos ensaios apenas semanas antes dos desfiles. As perguntas dos féruns tratam
mais de assuntos relacionados as agremiacdes. Os sites que mais se destacam

neste grupo sao:

3.1.10 Carnaval Carioca (www.ocarnavalcarioca.com.br)

O siteconta com uma equipe de oito pessoas, que pode ser considerada
grande por nao ter patrocinio. A area mais acessada do site é a de noticias. Este
campo é atualizado diariamente e traz notas curtas sobre o carnaval e sobre o
mundo do samba. Qualquer inteuta que se cadastrar pode receber o boletim

diario informativo. Os enredos de 2008 que ja foram definidos estdo publicados

junto com as fichas t®cnicas na se-«o0 fACa
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Além disso, os internautas podem encontrar arquivo com fotos e
informac6es ds carnavais de 2007 e 2006. H& um forum atualizado
semanal mente e a coluna AConfete e Serpet
gue sempre relacionam duas personalidades do carnaval. Também estdo
disponiveis link para a comunidade do site no Orkujue ®nta com 7.207
membros-, e link para o Fotolog e o Flogado, onde é possivel postar fotos e
deixar comentarios.

Para Marcelo Goncalves, editor do site, o principal diferencial do O
Carnaval Cariocaé conseguir reunir, em sO espaco, noticias, entrevistias fde
eventos, fantasias e desfiles) e o férum de discusséo. Outro ponto positivo destacado por
Marcelo é que o site conquistou a credibilidade do mundo do samba por ndo somente
noticiar um fato, mas apurar concretamente o que € noticia e complementar a
reportagem com dados e conseqiéncias relevantes.

Em 2004, Marcelo fez a primeira cobertura de carnaval para o site. Ele espera
conseguir patrocinio para poder investir em diferentes frentes de cobertura em 2008. O
jornalista acr edatemnmujgagee cfescer honBrasilrenapgariaraoi n d
investimento de patrocinadores, o que pode gerar a melhor cobertura de qualquer
evento.Esse meio de comunicacdo, porém, ja provou que é capaz de furar a grande

m2dia tradicional 0.

3.1.2Galeria do Samba (ww.galeriadosamba.com.br)

O Galeria do Sambaoferece um grande numero de servicos e
informacdes como a agenda dos proximos eventos relacionados ao samba, uma
lista dos programas de radio e TV gque tratam do tema, discografia das escolas
de samba, as prdatdes, as estatisticas, uma documentacdo historica do
carnaval com fichas técnicas dos desfiles desde a década de 30 e bibliografia
sobre o carnaval. Também é possivel participar de-pedep o e do A Espa
Aber it @fdrum aberto para a participacdo dealjwer pessoa, que tem o
maior numero de acessos do site.

O jornalistaFabio Silva presta servico para o Skaleria do Sambalesde
novembro de 1999. Quando foi convidado para escrever, cursava aingeedogfo da

faculdade. A primeira cobertura ateceu no carnaval de 2000, ano em que todas as
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escolas de samba apresentaram enredos tematicos sobre os 500 anos do descobrimento
do Brasil.
Fabio conta que a maior dificuldade que j& enfrentou na Avenida foi a falta de
pessoal, afinal &aleria do Samba& um veiculo independente. No inicio, ele cobria os
desfiles sozinho, se desdobrava para editar as matérias e fazer as fotos, pois a cobertura
jA era em tempo real. Quando terminava uma escola, ia direto para sala de imprensa
para editar o texto. Fabio ldnt a q u e : Afera uma correia s-, m
um busca insana pela noticia. Hoje contamos com a ajopescindivel das
assessorias de imprensa das escolas que fac
Em 2008, Fabio adianta que o site ter4 wgaipe mais estruturada, com um
maior namero de profissionais. Dentro das novidades tecnoldgicas estdo as maquinas
fotograficas mais modernas e um laptop que podera ser usado direto da concentragéo e
dispersdo. Fabio acrescenta que o site vai tentar icqoaguenos erros que foram
cometidos na cobertura do ultimo carnaval, como a publicacdo de matérias com pautas
semelhantes, que foi ocasionado pela falta de comunicagéo entre os colaboradores.
Sobre o futuro da cobertura de carnaval na Internet, Fabgiaague a tendéncia

® evoluir cada dia mais. El e afirma que: A

a)

maior que quando comecamos ha oito anos. Os sites especializados em carnaval estao se
estruturando melhor, colocando em primeiro plano o profisdsBmo e o
comprometimento com seus leitores. Hoje, servimos de pautas para 0s outros veiculos.
Conquistamos a confianca através das informacdes postadas. Acompanhei de perto essa
evolucdo. Cada veiculo quer mostrar o seu diferencial, fazendo quedadeale eleve

A

e guem sai ganhando com essa O6concorr°nciabo

3.1.3Papo de Sambavivw.papodesamba.com.or

A principal caracteristica dd?apo de Samba& ter muito conteudo
informativo e histérico. E foi com este objetivo que ele foi criado. A editora
Denise Carlaconta que a idéia de criar o site surgiu em 2000. Ela havia comecado a
escrever algumas matérias para o Gitebeleza(da TV Globg, enquanto aguardava o
comeco de um trabalhceal na emissora como operadora de caracteres. Como ela
precisava acompanhar os acontecimentos carnavalgs@pautar algumas noticias e

entrevistas, teve que recorrer a uma busca constante de informacdes. Ela mesma nao
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conhecia os sites ja existentes en alguns deles, encontrava dificuldade de
navegacaoEntdo, passado o carnaval, decidiu criar uma espécie de portal com 0 maior
nimero de informagdes possiveis e com arquivo das noticias para facilitar a vida do
profissional do samba (ou amante do teq& nao estivesse todo o tempo inserido no
contexto. Assimem novembro de 2001,Rapo de Sambse tornou uma realidade.

Denise ressalta que sempre teve uma preocupacao muito grande em néo fazer
nada muito igual ao que havia na época. Ela observolwesssistentes e passou a criar
0 contetdo que sentia falta nos outros. O site nunca teve a preocupacdo de ter uma
cobertura em tempo real. O maior objetivo sempre foi trazer noticias completas e com
opinido.

Como foi dito anteriormente, a dificuldade maipontada pelos jornalistas
entrevistados € o numero reduzido de credenciais e 0 acesso restrito a concentragéo e
dispersdo na Avenida. Mas Denise nunca teve esse problema por trab&iaboma

por ser conhecida no mundo do carnaval. Ela conta que esempro i um pouco

na

festado, ou seja, procurava estar em todos ¢

at® os mais simples. Assi m, Denise expli
nome no meio carnavalesco porque havia completado 2@arembertura dos desfiles.

Isso, de certa forma, abriu as portas para o projeto virtual, principalmente para cobrir os
diversos eventoso.

Denise aponta que a maior dificuldade sempre foi a falta de patrocinio. Quando
pensou em criar o site, ela queria dosse um espaco para as escolas de samba de
todos os grupos, blocos, rodas de samba e etc. A jornalista pensou que teria uma certa
facilidade em conseguir patrocinio para tocar o projeto. No entanto, como ela conta:
Apor muito tempo rocdd mey baso paem manter casite. Sb idapbise |
consegui 0 apoio da lof@aculaque, pelo menos, evita o prejuizo. A verdade é que o
Papo de Samhapesar da seriedade e profissionalismo que procuro manter desde a sua
criacdo, ndo € um grande portal, é casdilém desta dificuldade, as pessoas

erammuito incrédulas com relacadriternet.Hoje, isso esta até melhorando. Diversos

ca

sites especializados em carnaval conqui star

Atualmente, o design do site ja estd em sua terceira versao drgaiasgumas
modificacBes ainda este ano para ficar naggan A aparéncia do site, sem poluicdo
visual é, para Denise, um dos diferenciais. As outras vantagens da cobertura estdo nas

fotos sempre legendas e a presenca de videos. A idéia de disponiiilizas
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utilizando oYouTubefoi do mais novo colaborador do site, Daniel Targuetzuja
entrevista também esta neste trabalho.

No carnaval de 2008, a cobertura ganhara o reforco de mais fotografos e um
laptop, que agilizar4 a atualizacdo. Os videosotendis destague na home. Denise
acredita que a secao dos videos se tornard a area mais atesdadna | ment e ® o0 0
Pela Cidadeo. Esta se-«0 vai se tornar nDe:
nela. Assim, o site vai estar sempre com uma mava.

Outra novidade para o proximo carnaval é a criacdo de um férum de discussao
S - para pessoas cadastradas e Aconhecidaso
forum serd trazer discussdes civilizadas e sérias sobre os temas relacionados ao
carnaal. Nao quero opinides vazias e troca de farpas entre torcedores das escolas de
samba, como acontece no OEspa-o0 Abertobd. O
cr2ticas de qualidadeo.

Denise acredita que foram os sites especializados em carnaval difiearam
a cobertura dos sites grandes, mesmo com uma grande diferenca de acessos entre eles.
Para citar um exemplo, Bapo de Samb&m, em média, 12 mil acessos por més.
Durante o carnaval a média vai para 40 mil, i@ na Foliateve 100 mil em um di
de folia. Denise tem convic¢do que a audiéncia vai crescer ao longo dos anos e espera
gue no futuro exista mais <criatividade na

guatro anos de site e n«o estacionei o, afir

3.1.4Esquentando os haborins (www.tamborins.com.br)

A insatisfacdo com a cobertura do carnaval feita pela midia levou
Alfredo Oliveira a criar cEsquentando os TamborinB.As pessoas que f &
samba ndo eram e ainda ndo sao valorizadas na grande midia e eu resolvi
escreve 0 que faltavao, di sse.

Em 2000, depois de ler apostilas sobre sites e Internet, conseguiu criar e
hospedar o site em um provedor gratuito. A principid,amnborinsndo tinha o
objetivo de noticiar, era apenas um acervo sobre os carnavais, 0s samlastas e
escolas de samba do Rio de Janeiro. A primeira cobertura dos desfiles
aconteceu em 2001, mas Alfredo ainda desfilava em varias escolas. S6 em 2005

parou de desfilar para conseguir fazer melhor a cobertura.
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Alfredo conta que para &squentando os Tambas se firmar, houve
uma novidade <chave: nf ui O pioneiro em
concorrenteso. Em agosto de 2000, cC 0Ome -
compositores. Mas ndo era nada facil. A Internet ndo era conhecida e os
sambistas achavamqeel e queria a fita para botar na
Neste primeiro ano, Alfredo conseguiu digitalizar 30 sambas. Em 2001,
foram 85 e, em 2006, colocou mais de 300 sambas concorrentes para o carnaval
de 2007 e comemora a mudan-a ngemant al i da
procuro mais os compositores. Neste Ultimo carnaval recebi todos os sambas
pela Internet e por correio em CD. J& recebi carta de agradecimento de
sambistas e, quando tive um problema na conexdo e nédo pude colocar sambas
por uma semana, composiesr vieram de Niteroi para Padre Miguel, onde
mor o, Ss- para saber a raz«o do samba del e
No carnaval de 2004, Alfredo e Eugénio Léahoje colunista do sité
se revezaram, desde as escolas mirins, para realizar uma cobertieanpm
real. Na sala de imprensa do Sambddromo, eles postavam notas e fotos dos
desfiles. Alfredo lembra queOD Dia na Folia s6 comecou a fazer essa
atualizacdo em 2005.
No ultimo carnaval, Alfredo fez uma parceria com o Tudo de Samba. As
equipes dos sitegabalharam em conjunto e o noticiario foi compartilhado. Em
troca ele deu apoio técnico ao site da jornalista Simone Feriiaglesessora da
Unidos da Tijuca em 2007.
Como principal diferencial dd’amborins Alfredo destaca ter o maior
numero de colunists, que resultam em mais abordagens diferenciadas, analises
cr2ticas e aprofundadas. AN«o fazemos um
afirma. Mas Alfredo lamenta ainda néo ter verba para comprar uma camera e
disponibilizar videos no site.
A idéia dedisponibilizar os sambas concorrentes ja foi copiada felo
Dia na Folia e pelo O Carnaval Carioca.O Tamborins ja ganhou um
reconhecimento acima da média dos outros sites independénhtescorde de
acessos do site aconteceu na ultima qubmita de cinas: 12 mil. Segundo
Alfredo, a vontade se informar do publico d@amborinsé a mesma de se

expressar, pois a area de noticiarios e a do forum sdo as mais acessadas.
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O tipo de retorno que o site traz ndo é financeiro. Alfredo, que ja era
programador, contague desenvolveu programas para o site que acabou
vendendo para outros. Em 2008, ele pretende lancar um site vendavel sobre o
carnaval. A parceria comudo de Sambaera mantida neste novo produto, que
vai buscar anunciantes. O conteddo continuaré a $eccce opinativo, mas vai
ter toda futilidade desejada pelo p¥blic
musas do carnaval, mas também vamos tratar os sambistas como celebridades.

Esse tipo de abordagem n&o cabeTmonborins Tentamos manter uma coluna
coma opinido de artistas sobre o carnaval e ela foi muito criticada pelo publico
fiel do Tamboring ent « o, tiramos do ar o, l embra Al

A opinido dos internautas sempre teve influéncialTamborins.Alfredo
acredita que o publico vai produzir cada vez snedntetdo para os sites. Para
dar um exemplo, um internauta que sempre dava opinides consistentes no forum

foi convidado para ser colunista e criou a seP&oo de Prosa.

3.1.5Tudo de Sambanwww.tudodesarba.com.by

A jornalista Simone Fernandes criouTado de Sambam dezembro de
2004. Ela lembra que todos os sites que faziam cobertura de carnaval na época
n«o criticavam as agremia-»es. AAsSs mat ®r i
as escolas ndo emam. Era tudo lindo e isso me incomodava muito. Assim,
sempre escrevi de forma critica. Mas, no inicio, as pessoas do mundo do samba
nado estavam acostumadas com isso e muitas passaram a me tratar diferente.
Com o tempo, elas foram se acostumandoo,

A area de noticias, além de ser a mais acessada do site, é a responsavel
pela grande credibilidade ddudo de Samha Segundo Si mone, A n
colocado no ar uma informacéo errada ou uma fofoca. Tudo sempre é apurado e
nem por isso deixa de serdadoempne i r a m«o O .

Simone trabalha como assessora da Unidos da Tijuca e, entre 2001 e
2004, assessorou a Portela. Para ndo receber criticas que a acusasse de
favorecer a agremiacdo onde estivesse atuando, quem escrevia o texto daquela
escola era sempre outrorjalista. Em 2007, este outro jornalista foi Alfredo

Oliveira, doTamborins,com o qual oTudo de Samb&em parceira.
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Para completar a equipe do site, ha mais dois colunistas e uma fotégrafa.
Como o site ndo da lucro, todos trabalham por amor. Consegtriognador é
apontado por Simone como a maior dificuldade que enfrenta. Além disso,
também fez questdo de ressaltar o problema da restricdo de acesso no

Samb-dromo durante os dias de desfil e: A
carnaval o ano inteiro. Todoesperam ansiosamente pelo dia dos desfiles, mas

guando eles acontecem, a gente sO pode ficar na concentracdo por causa da
concess«o da Gl obo. Acho isso um absurdoo

No proximo carnaval, dfudo de Samba&stara mais focado nas escolas
dos grupos de acessja que as noticias do Grupo Especial estardo em um novo

site que seréa lancado em 2008, também em parceria cbamborins.

3.1.6Setor 1 www.setorl.com

Da lista dos sites presentes neste trabalho, este ite ansis novo. A
primeira cobertura d&etor 1foi do ultimo carnaval, em 2007. Apesar disso, 0
site ja conta com dez pessoas na equipe e oferece muitos servicos: newsletter,
busca; reportagens especiais; perfis de pessoas do mundo do samba; videos e
galeiia de fotosi area mais acessada.

Um detalhe que parecia uma falha do site € deixar a 9¢gfoiasvazia,
apenas com a seguimt em desses s @3 e sites, i e
www.tudodesamba.com.lau www.odianafolia.com.Qrvocé podera encontrar noticias
relacionadas ao car masvidehlizadoaas ido cilep CassiMa s um
Val ad«o, qeamrdp penseia&m crifr um site, tinha em mente que ndo teria
tempo suficierg para dar todas as noticias e, além do mais, muitos sites ja faziam
justamente isso. Logo, pensei que o diferencial do site seria dar mais atencdo aos grupos
C, D e E que desfilam na Estrada Intendente Magalhdes. Decidi aprofundar as
informacdes ao invéde dar notinhas, pois ndo temos como competir, por exemplo, com
o portalO Dia na Folia .

Cassia considera falho o sistema de publicacdo do site. Atualmente, tudo
gue é produzido precisa ser enviado pamebdesigner colocar no ar. I1sso deve ser
corrigido para o carnaval de 2008. Ela ja adianta uma outra corregdo para 0 proximo

ano: fAnossa equipe cometeu o erro de n«o s


http://www.setor1.com/
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par o carnaval de 2007, por isso, ficamos sem repoérter para nos ajudar na cobertura do
Grupo E.Também sé pudemos fazer a cobertura online dos desfiles do Grupo de
Acesso A, porque nosso webdesigner estava acordado assisfil@ resolveunos

dar uma forcinhao.

Sobre o futuro da cobertura do carnaval na Internet, Cassia acredita que vai ser
cadavez mel hor: fa cobertura come-ou de uma
quando fora criado o sitaleria do Sambae desde entdo vem se superando. Além
disso, novos portais de carnaval surgem a cada ano, o que acirra a competicdo saudavel
pelocontedda i f er enci ado, mel hor apurado e origin

Outro fatorimportante citado pela estudante de jornalismo € a credibilidade que
os sites independentes vém ganhando junto aos representantes das escolas de samba.
AEl es est «ovaldrensltanidia da Irdrdebe, assim, fazeoom que o leitor
sintase cada vez mais confortavel ao acessar os site e vivenciar 0s acontecimentos
relativos a festa, como se fizessem parte de uma comunidade virtual de
carnaval Através dos sites, mediante as ferramentas de @gédteras internautas fazem
novos amigos, discutem informacgdes, tornasdmeceptores e emissores ao mesmo

tempoo, conta C8ssia.

3.1.70 Batugue.com (www.obatuque.com)

A credibilidade citada por Céassia d®etor 1,6 a maior reclamacdo de
Wellington Lopes, criador ddO Batuque.comPara eleas escolas ainda ndo déo a
importanciamer eci da aos sites: fessa rela-«o0 est
do ideal. Para os que gostam de carnaval durante todo o ano, 0s sites sao
os melhores veiculos defimmac&o. E noticia a cada minuto. E 0os sambistas precisam
ter maior consci®°ncia dissoo.

O sonho deWellington era criar um veiculo que falasse do carnaval
durante todo o andnicialmente, fez um impresso, com recursos proprios, mas nao
teve sucesso. $8 aconteceu em 1995, quando a Internet era muito pouco conhecida.
No anoseguinte, criou o jornal chamadbBatuque cuja equipe tinha, além dele, dois
primos e um repérter daV Manchete Paulo Garritano, que fazia Bsquentando os
Tamborins Mais umavez, o impresso nao deu certo por falta de patrocinador.

Wellington tentou mais ungrés anos e parou. Em 2002, um colega deu a dica:

"coloca nanternet que é mais barato". O conselho foi seguido em 2003, com o
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lancamento ddBatuque.comque ndoda lwcro. Tudo é feito somente pelo amor ao
samba e mais especificamente, ao carnaval.

Como j& foi mencionado, o fato da credencial s6 permitir acesso a
concentracdo na Sapucai, devido a concessa®atie Globp motivou uma
deci s«o r adi c adretdcgdo mé/desmotivau@ tobrina Caritaval 2007
no Sambddromo. Fizemos a cobertura na Intendente Magalhdes, onde somos muito bem
recebidoso.

N&o cobrir o Grupo Especial ndo foi um problema para os internautas. Segundo
Willington, as entrevistas e as matériaitas em locais onde a grande midia ndo estéa séo
as areas mais acessadasadBatuque.conmPor isso, em 2008, Wellington adianta que
nN«o vai ter nada muito diferente no site:

Acesso C,D e E. Neste ano, fizemwd deos dessas escolas e foi

3.2- OS SITES DOS GRUPOS DE COMUNICACAO

O segundo grupo de sites compreende os produtos que sao resultados de
iniciativas de empresas grandes e ja conhecidas. Diferente dos sites
independentes, estes témtyppecinador, dao lucro e, geralmente, contam com
uma equipe maior durante os dias de desfile.

As fotos e videos com as musas que desfilam na Avenida sempre ganham
mais destaque do que qualquer entrevista com um sambista ou carnavalesco. As
matérias sobre ©relacionamentos de celebridades durante o carnaval também
batem recordes de acessos nesses sites. As enquetes também costumam tratar de
artistas, como exemplo, quase todos os sites deste tipo elegeram a rainha de
bateria mais bela do carnaval.

Durante omés gue antecede o carnaval, janeiro, surgem muitos sites
deste tipo. Quando o site é criado e desaparece logo apoés o fim dos desfiles, ele
€ chamado de hotsite. Mas alguns enderecos eletrénicos s sao criados para

conseguir credenciais. Os produtos gaalmente merecem destaque séo:



43

3.2.1- O Dia Na Folia (www.odianafolia.com.br)

O Dia na Foliamarcou a entrada de um jornal de grantgleulacdo no Rio
de Janeiro dentro da cobertura do carnaval carioca na Internet. Em outubro de 2003,
visando o carnal 2004, notas de carnaval comecaram a ser publicadas na editoria Rio
doDIA Online O site especial do carnaval s6 entrou no ar em janeiro de 2004.

Segundo o jornalista Alberto Jo&0,DIA na Foliaprovou que é possivel ter
um espago para o carnaval geande midia durante o ano inteirboje, o site
disponibiliza audios dos sambas concorrentes para o carnaval, videos das finais de
sambaenredo e dos ensaios técnicos na Sapucai, além das matérias completas sobre os
enredos, carnavalescos e todos osgejyos para o0 proximo carnaval.

O numero de acessos ao conteudo varia de acordo com o periodo do ano. Apds o
carnaval, o publico quer saber sobre o tvoaa nas escolas. Depois, surge o interesse
pelos enredos. A partir de agosto até outubro, o gueat fase de escolha dos sambas.

Em dezembro, os assuntos s&censaios técnicos na Sapucai.

Mesmo sendo de um grande jornal, a maior dificuldade apontada por Adkeerto
ter equipe para cobrir todos os acontecimentos. O horario dos eventos também era u
fator negativo, pois tudo acontece de noite ou de madrugada. Atualmente, o maior
desafio € continuar um lema: estar em todos 0s eventos e-fmdieitn tempo real.

Alberto é responsavel pela editoria de esporteDth Online e afirma que é
dificil condliar com o carnaval. Neste primeiro semestre, o reporter Raphael Azevedo
cuida doO Dia na Folia A parte de Alberto comeca em agosto com 0s sambas
concorrentes. Ele também participa de eventos com o sorteio da ordem de desfile e
entregas de sinopses dawedos, que acontecem antes de agosto.

A equipe doO Dia na Folia,em 2008, deve contar com mais pessoas. Existe a
possibilidade de melhorar a cobertura de blocos e investir nos Grupos de Acesso. No
Grupo Especial, a proposta é continuar com a cobeetaréempo real, com videos e
fotos. Ja nas reportagens, o objetivo é focar nas pessoas das comunidades, os baluartes
do carnaval.

Alberto Jodo tem conviccdo de que a Internet é a ferramenta de divulgacdo do
carnaval e explica gueé sempeemeqaeno a letesnetaé-oo n o
veiculo ideal para propagar todo tipo de informacédo. Temos sitesfingis de grande
valor para o carnaval, comoGaleria do Samba& o Tamborins Porém, a grande midia

s6 entra em dezembro ou janeiro. Com o surgimdatgite doExtrai que passou a
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abrigar o blogRoda de Samba eu acredito que o carnaval também serd muito
valorizado, j8&8 que ® uma festa popularo.

3.2.2Carnaval Globo.com (www.globo.com/carnaval)

Por ser um site de televisdo, ele ja nasceu cortoswideos. O site
sempre é lancado em janeiro e sai do ar alguns dias depois dos desfiles das
campedas no Rio de Janeiro. A primeira versdo do site surgiu em 2005 e tinha
espacgo para nove videos na home.

Ao contrario do que se pode pensar, o siteT#aGobo sé contava com
um jornalista, Daniel Targueta, até o dia dos desfiles. Desde o0 inicio, o site
aproveitou imagens do arquivo d&v Globq para expor videos historicos e
fazer comparagbes entre enredos. Este arquivo é chamadGed&o de
Documentacédo @ TV Globo(Cedoc) e contém as imagens dos carnavais desde
1977 Nos dias de Sambdédromo, uma equipe de seis pessoas ficava, em um dos
varioscontéineres d&lobo instalados proximos a dispersao, atualizando o site
com videos e pequenas notas.

Em 2006, Darel comecou a ir a alguns barracdes e ensaios técnicos para
fazer matérias especiais. Na Avenida, a novidade foi que ele passou a
entrevistar as pessoas antes dos desfiles e passava as notas com as aspas dos
entrevistados para o site. Mas ele conta que issn « 0 f o i nada f §8ci
guatro quilos em dois dias. Isso aconteceu porque eu fazia as entrevistas na
concentracdo e tinha que ir correndo para a dispersdo, onde estava a ilha de
edicdo do site. Havia radio, mas o barulho impedia uma boa comunicag@o pa
gue eu passasse a mat®ria do inzcio da Sa

Em 2007, uma grande mudanca marcou o site e a audiéncia cresceu
600%. ATV Globolancou o portal de noticiaS1 e o site de carnaval passou a
ser hospedado dentro dele. Toda logistica do site mudouemtidthde visual da
home ficou diferente e mais colorida, ganhou cara de portal, com espaco para
muitas noticias e mais fotos.

A equipe ganhou mais seis pessoas, e uma delas era repdrter exclusiva do
site: Susana Ramos. Ela era uma das responsaveis peldosRJTV e fazia

horas extras ndo remuneradas para gravar as matérias de carnaval. Nado era sé
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ela que fazia esforcos extras para produzir conteido para o site da folia. Na
verdade, toda equipe ficava além do horério. Flavio Furtado, produtor do site do
Fantastico e Tatiana Caldas, arquiteta de paginas virtuais, editavam as
entrevistas da Susana. A producdo dos videos da repérter ficou a cargo da
estagiaria que foi, posteriormente, contratada e passou assinar as matérias que
escrevia para o site.

A rotina de producgédo era muito facilitada pela estrutura e conhecimento
dos produtores da televisdo. Entrevistas exclusivas foram feitas gracas a
produtora Denise Carla, a mesma que é editordPdpo de SamhaEla vira
produtora durante alguns meses para prodazarnaval dalobo.

O site passou a ter carro com motorista para levar o repérter para o0s
barracbes. Neste ano, Daniel foi a todos os barrac6es do Grupo Especial e a
maioria dos de Grupo de Acesso. Susana conseguiu, apés alguns atritos, um
melhor relacimamento com os cinegrafistas, que passaram a se conformar que
teriam que trabalhar também para a Internet. Cinegrafista exclusivo para o
Carnaval Globo.conso existiu nos dois dias de desfile.

Neste ano, Daniel ndo teve que fazer a maratona entre coac&nte
dispersdo. Todos os textos foram previamente feitos pela estagiaria e as
entrevistas na Avenida passaram a ser registradas em video, por Susana. Um
rapaz foi contratado sé para levar as fitas da reporter para serem editadas e
colocadas no ar na ilh&oram feitos, em média, cinco videos por escola.

Apesar de todas as melhorias citadas, nao foi facil fazer uma cobertura
constantemente atualizada. Era necessario ficar de olho em todos os sites
especializados em carnaval para ver se havia alguma ameidQuando surgiam
fofocas, tinha que checar com a assessoria da escola. A rotina era bastante
cansativa. Nao havia folga porque era preciso estar presente em todos os
ensaios técnicos que aconteciam nos finais de semana.

Na pratica, a rotina de produc&ona a seguinte: as 14h de sekt&ra ja
era para estar na redacado para checar todas as celebridades que iriam estar nos
ensaios daquele final de semana. Depois dessa confirmacdo, passar para a
reporter os nomes, com perfil e possiveis perguntas. Depailaa de cuidar
da atualizacdo do site. Colocar no ar matérias ja aprovadas e editar alguns
videos que entrariam no ar naquele dia. Em seguida, checar com a equipe da

editoria Rio o carro, o cinegrafista, qual era o produtor e a hora do vivo do
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RJTV. Toda esta rotina da TV interferia na producdo do site, que pegava carona
na concentracdo da escola organizada pela equipe da televisdo para fazer fotos e
entrevistas.

O ensaio acabava perto das 23h. Entdo, o motorista levava a galera do
site para a redacadera hora de escrever a matéria, fazer a galeria das fotos e
colocar no ar o video da Susana. Enfim, o dia s6 acabava as 2h da madrugada.

No sidbado e domingo dava para chegar as 16h na TV, mas a diferenca é que
nesses dias seriam dois ensaios, logo dua®niaat mais entrevistas e mais
fotos. Mas ruim mesmo era quando chovia. E preciso muita habilidade para
segurar o guardahuva e escrever em um bloquinho enquanto entrevista um
coredgrafo que esta andando e chamando seus bailarinos.

Daniel acredita que tta a valorizacdo do site de carnaval significou um
salto profissional. Ele revela que houve um ponto negativo em toda mudanca.
Antes era ele que editava a home do site, mas apés a fusdo com o G1, os
editores ficam em Sao Paulo. Isso ocasionou alguns dmsdintentos porque
algumas matérias especiais de barracdo ndo ganharam destaque.

Para o jornalista, a grande vantagem do site é trazer informacdes do
carnaval em todo Brasil, com fotos e videos com alta qualidade de som e
imagem, ja que sao aproveitadostdeevisdo. A grande dificuldade para Daniel
nado € obviamente com credencial ou acesso, ele acha que o desafio € mesmo
desvendar os segredos dos carnavalescos e firmar seu nome no mundo do
carnaval . AEu s - estava pr esermim@aranoo s me s €
jornalista. Eu preciso ter um nome firme no meio do samba, mostrar
conhecimento e comprovar que ndo cai de qmuredas no carnaval. Por isso,
decidi ser colaborador deapo de Samba/ou me tornar mais conhecido pelas
pessoas do carnaval e ise@ | facilitar meu trabal ho em

O jornalista acredita que o site @dobo nunca vai deixar de ser sazonal
devido ao design da home. S hagdunevdscome | e A o
espaco para muita noticia. O site ficaria defmsporque ndo haveria producéo
de i magens suficientes para n«o deixar a

O sonho dele ndo é um site que seja anual, mas um site que transmita o
carnaval ao Vivo. AAcredito que a I nterne
TV tem o compromisso de explicar o desfile, mas oferece um carnaval

fragmentado. O diretor escolhe as imagens. Em 2006, por exem@lopa ndo
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mostrou um abralas que pegou fogo. A Web pode mostrar uma cobertura
completa e até com cortes feitos pelo propniernauta. Estou ansioso para ver

i sto em um siteo.

3.2.3Blog Roda de Samba (http://extra.globo.com/blogs/rodadesamba)

Antes de falar especificamente doda de Samhaé necessario expor
algumas caracteristicas e peculiaridades dos blogs, conpw aléi texto e suas
possiveis classificacdes.
A escrita do blog, embora pessoal, deve ser sempre pensada em funcao
do publico. Os assuntos e opinides pessoais devem ser externados, mas de
maneira a interessar a um grupo. A Internet possibilita uma esseita
formalidades e também fragmentaria. Isto originou o texto rapido e em blocos,
gue, de um certo modo, ajuda a prender a atencao do leitor.
A autora Denise Schittine (2004) ao discutir a questao dos blogs poderem
ser considerados jornalismo ou ndo, donci gue S«o, na verdade,
caminho entre a ficcdo e a informacao, entre jornalismo e o escrito intimo, iSso
guando n«o misturam bastante uma coisa co
Segundo matéria do sifEerra, Ricardo Noblat, blogueiro e colunisti jornal
O Globg também abordou a questdo durawotel® Seminéario Internacional de
Jornalismo Online, realizado em S&o Paulo, na segunda semana de junho de 2007:
No blog, vocé tem que seguir as regras universais do jornalismo, como
checagem de informags, admisséo do erro e etc. Mas espero que néo
inventem manual de redac¢éo para blogs, pois o mais interessante do blog é a
possibilidade de experimentar e criar seu préprio estilo. Além disso, o blog

ndo s6 forma uma comunidade, como também é sustentadanpm
comunidade que nao é apenas audiéncia, mas que participa ativamente.

Mas quem melhor definiu o impasse sobre a classificacdo dos blogs foi
jornalista canadense David Akin. Ele acredita que blog € um formato; e jornalismo um
processo, ou um s@&ta. "Claro, blogs podem ser parte do sistema que chamamos
jornalismo e, obviamente, nem todos os blogs séo parte deste sistema (nem todos o0s
bl ogueiros querem produzir DawodrAkidsdOntheno) 0, di

Hill . (http://davidakin.blogwae.com/blog)
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Frederico Soares, jornalista @&xtra e um dos responsaveis pelo blegda de
Samba confessa que escrever posts € muito mais prazeroso do que escrever um texto
Jjornal2?stico comum. Ele explica qusaca fia | ir
nem pessoal, € um hibrido. Mas ndo por isso deixa de ser informativaoddo de
Sambaeu presto um servigo informando e dando minha opinido sobre um determinado
fato. Tudo com um texto que pode ser mais leve e descontraido, por isso é mais
gostosoo0.
O blog surgiu em agosto de 2006 como um produtGldbo Online Frederico
conta que, nesta época, a diretoria do jornal comecou a perceber o sucesso dos blogs e
decidiu que deveria ter mais blogueiros para atender aos diferentes assuntos. O
jornalista leonardo Bruno também é responsavel pelda de Sambaue passou a ser
hospedado pelo site do jorrattra, criado no inicio de 2007.
Durante a cobertura de 2007, Ferderico conta que o maior ponto negativo foi o
pouco espaco na sala de imprensa parareadr as atualiza-»es dire
existe um computador que € muito disputado. Além disso, também nao ha condi¢des de
comunicacdo entre os jornalistas. Mesmo com o uso de radios, o barulho no
Samb-dromo ® muito altoo, coment a.
No proximo ano, Fmrerico planeja lancar duas novidades no blog. Uma é
colocar no ar um programa de entrevistas com personagens da folia, com duracéo de 15
minutos. O outro lancamento serd um programa de radio, disponibilizado em podcast,
que aborde varios temas do carnafiall 8 f u i CBMemudisacarnawhia e voltar
a trabal har com isso ® uma vontade antigao,
Atualmente, o blog tem cerca de 200 acessos por dia. Durante o carnaval de
2007, esta média subiu para 5 mil. Apesar do bom nimero de lefoedgrico conta
gue a p8gina 8 ficou desatualizada durante
razao, afinal a Internet demanda uma atualizacdo muito mais rapida que qualquer outro
meio de comunicacdo. Alias, esta foi a principal diferenca gog guando passei do
jornalismo impresso pra o webjornalismo: ndo dava mais para segurar nenhum fato

como fazia quando estava dornaldoBrasib, coment a Frederico.
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CONCLUSAO

Uma das principais transformacdes geradas pela popularizagcdo dos sites
que cobrem o carnaval foi o rejuvenescimento do publico. A linguagem da
Internet € mais popular entre os jovens. Os dez jornalistas entrevistados para
este trabalho observaram que a faixa etaria da platéia dos desfiles e dos ensaios
técnicos passou a temnemédia, menos de 30 anos.

As entrevistas realizadas permitiram concluir que a cobertura do carnaval
para sites independentes, e mesmo para 0S pertencentes a empresas de
comunicacdo, ainda sofre com equipes reduzidas e falta de verba para
disponibilizar bda tecnologia necesséaria para que seja feita uma atualizacdo em
tempo real direto da Marqués de Sapucai. A maioria deles disputa um
computador na sala de imprensa montada atras de uma das arquibancadas do
Sambddromo.

No carnaval de 2008, os sites indepentes deverdo dar mais destaque
as escolas dos grupos de acesso. No geral, todas as paginas virtuais tentarao
colocar um namero maior de videos e fotos, que atraem mais audiéncia.

Os videos que, provavelmente, se multiplicardo no préximo carnaval
serdo penas registros do que acontecer em um determinado desfile ou ensaio.
O Unico site que pode disponibilizar videos com entrevistas exclusivas, como
aconteceu no carnaval de 2007, deve continuar a $€&rpnaval Globo.comO
site daTV Globotambém pode sepioneiro em realizar a transmissdo ao vivo
dos desfiles das escolas cariocas na Internet, com opcao de escolha de cameras.
Mas essa inovacgdo, anseio mencionado por todos os entrevistados para este
trabalho, ndo deve acontecer em 2008.

Dirigentes daGlobo ainda precisam ser convencidos de que a Internet
nao concorrera com a TV. Quando isso acontecer, a transmissao pela Web se
tornara real, visto que a tecnologia jA existe e € usada na pagina virtual da
Globo News.

O estudo permitiu averiguar que a Intergeinesmo a midia que da mais
destaque para todo o processo do carnaval. Logo, os sites tendem a ganhar mais
credibilidade a cada ano, tanto do publico como dos integrantes das

agremiacdes.
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O estudo dos sites analisados neste trabalho ainda pode geras nov
linhas de pesquisas que tratem especificamente das comunidades que surgiram
nas paginas virtuais e como elas influenciam as escolas de sambasd’ode
desenvolver, também, a analise comparativa entre o espaco que os diferentes
carnavais dos diversos edtss brasileiros ganham nas paginas virtuais. Além
disso, em um futuro proximo, sera possivel desenvolver outro estudo que
aborde as transformacdes da cobertura do carnaval carioca, nos sites e nos
outros meios de comunicacao, com o surgimento da TV digital
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ANEXOS

O Carnaval Carioca (www.ocarnavalcarioca.com.br)

CARNAVAL CARIOCA :. - Microsoft Internet Explorer

Arquivo Editar Exibir  Favoritos Ferramentas  Ajuda -7,"
Alertas de Noticias MSN Espaco para Convencdes
Receba as dltimas noticias direto no seu Realize sua convengdo num Hotel
Messenger, E gratuito! Fazenda, Apenas 1h de S30 Paulo!

Anincios Google
PA TR

[

13/07 Saiba como estdo os preparativos para o proximo desfile,
enredos, o troca-troca de carnavalescos, entre outros

Lane Santana pode ser um bom
15/06 carnavalesco para a Caprichosos?

Fotos da Folia

+ Carnaval 2008: Grupos de - = = = da Foli
Acesso sorteia ordens de desfiles Desfiles na Sapucai - Grupo Especial - Galeria 1 e 6

hoje = a ¥ 5 i Mocidade: apresenta nova diretoria
Beija-flor - Camped Grande Rio - Yice-campea (13/06,/2007)

v Caprichosos contrata Lane
Santana como  carnavalesco.
Escola sera a sexta a desfilar pelo
Grupo A

v Uraiti elege presidente e
escolhe enredo

+ Salgueiro apresenta Viviane
Aratjo como rainha da bateria
amanha no Cristo Redentor

14/06

v Beija-flor: Leia sinopse do
enredo e conheca setores do
desfile sobre Macapa

~ Porto da Pedra contrata Mario
Borrielo para fazer enredo sobre
imigracdo japonesa &

+ Unidos da Tijuca: Confira sinopse
do enredo sobre colecdes

‘s Iniciar THEOCWmBNE



Galeria do Samba(www.galeriadosamba.com.br)

Galeria do Samba - Escolas de Samba do Rio - Microsoft Internet Explorer

Arquivo  Edikar  Exibir  Faworitos  Fetramentas  Ajuda

PROCURAR EM

[Enrados v

GALERIA DO SAMEA @
Carnavais

Ezcolas de Samba
Apurages
Eibliografia

Drabas & Locais
Dizcografia
Estatisticas
Julgadores

Ordens de Desfile

Premiacfes
Rankings

SERVICOS @
Agenda

Corna Encontrar
Lirks

Maticiaz

Radio e Ty

PARTICIPE ®
Bate-Papo
Enquetes
Espaso Aberto
Fale Conosco

=

*;gr bee

EALisiL
CAMISETAS DO
CARNAVAL CARIDCA!

As Escolas de Samba do Rio de Janeiro

GALERIA DO SAMBA

COMNHEGA A SINOPSEDO
ENREDO DA PORTO DA
PEDRA

Unidos do Porto da Pedra

© carnavalesca da Unides do
Porto da Pedra, Mario Borriello
[foto) entregou na noite de
hoje aocs compositores, a
sinopse do enredo "100 Anos
de Irnigra... (continua)

CARNAVAL 2008

Grupa Especial

UNIDOS DO PORTO DA
PEDRA

Enredo - 100 anos de
imigragdo japonesa no
Brazil - tern pagode no Maru

SAIBA MAIS

LERTC
André - Galetia do Sambs
DAMIEL BOMECOD
Danizl, O Paulinho, da 0, me disse gque v teria
gravaco na gquacra aquels semba gue o Salgueiro tem

NOVIDADES
Sinopse do enredo 2008 da Vila Isabel
Como ficou o ranking da LIESA depois dao
carnaval 2007

Premiagfes do Carnaval 2007

o Al

I

RE A GALERIA | FALE

AIUDA | H 3

110 usudrios online - Atualizado em 22/06/07 12:20

DESTAQUES

Maiz de 330 sinopses de enredos -
Uze 5 pesguiza

Resutado completo do Carnawal 2007
Jurados oo Grupo Especial 2007
Grupns do Carnayval 2008

Mais de 1310 Letras de Sambas - Use
& pesguiss

Programas sobre a3 escolas no radio
eTY

25006 20:09 Destagues do Carnaval
fundam Associagio
25006 1910 Jorge Aragdo recebe
Leci Brandéo e Swing Simpatia na
Leopolding
2506 09 30 Unida de Jacarepagua
promove festa de destague
25/06 0919 Mangueira promoye
festa junina na guadra

“eja mais noticias ...

>
o
m
z W
]
>

TAESAMBA
CYCHORO

Agends do Samba e Choro

nickname

Moreo Millenium
Sambas-Enredo 1

TAMBORIM
SEMEALAD

RESPONSAVEL
André Albuquerque
MOTICIAS

Fibio Silva

COLABORADCRES
André Silva

=




53

Papo de Sambawww.papodesamba.com.or

apo de Samba - Microsoft Internet Explorer

Arquivo

Exibir  Favoribos  Ferramentas  Ajuda

/AY yC Samba Doe sangue

Home | Samba | Carnaval | Escolas Campeas | Resultados | Escolas de Samba | Sambédromo | Cidade do Samba
Centro de Memaria do Carnaval | Galeria de Bambas | Biblioteca | Enderecos (teis | Links | O Site | Cadastro | Fale Conosco

Carnaval 2007

- Escolas de Samba

- Ordem dos Desfiles

Samba em Desfile

lulio Cesar Farjas: O tema do
enredo & 0 enredo do tema

Arquivo Samba em Desfile

(Re)Pensando Carnaval
Litian Rabello: #bram alas e
deixem a poesia passar,

Arquiva (Re)Pensando Carnaval

Rio de Jansire, 25 de Junho de 2007 (S=gunda-feira) - Ano TV -

-Agenda,

24006 - Empalza 3z 9 faz 'esquenta para o Pan-2007 (Site = Clique no diz marcado e confira a
0 Globo Online) programagio,

24006 - Weja as fotos do langamento do enredo da S b TS

Académicos da Rocinha na Feira de 530 Cristdvio = I
24006 - Weja as fotos da wisita de Liza Minnelli & quadra

da Mangueira

10 BB
19 20 21
|24 BB

2300 - AMEBRAS langa projeto "G R.ES Unidos Pela
Cidadania" na Cidade do Samba

23006 - Liza Minelli s2 encanta com o samba da >

CutreaHstcies

«Gino,Pela Cidade. -Aniversariantes, do, Més

Clique na foto & confira o que rolou em alguns eventos de 01406 - Wilma Mascimento -

Samba e Carnaval,
02706 - Jaciara fzevedo

Liza Atinell cai no samba 02406 - Estrelinha da Mocidade

com a Estagdo Primeira
N3MA - In<é Carlns Beon fin



http://www.papodesamba.com.br/
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Esquentando os Tamorins (www.tamborins.com.Br

Esquentando os Tamborins - Samba e Carnaval o ano inteiro - Microsoft Internet Explorer

Arquivo  Editar  Exibir  Faworitos  Fetramentas  Ajuda #
— P
FoRuM BAT,, RADio ARQuiVo
Togues Gratis
Baixar, Toques para Celular, Aproveite
Agora!
Anincios Google
o os Tamborir
[RSS [} XML |
"y
jNiCiAL A= e 11T . )
: OJZ RS ULTiMAS VEjA TAMBEM
S GITIMAS .
Porto da Pedra: conheca a - o L
. LUNCI0s
AJENDA sinopse do enredo para 2008 Gy
OPI."IEO ' . _— Toques Gratis
ngm'.ms o] presnder_ﬂe Lberlan de Oliveira e o carnavalesco Grétis. Toques para
Mario Elo_rrlelo entregam dentro de instantes, aos Celular. Aproveite
FGRW compositores da Porto da Pedra, a sinopse do Agorsl
anredo (feiz mals) BrasilRingtones.com
BATE-PAPO
i Divul gagiorHerri ’
Rﬁum . g E”,[":tgj W n Bandeiras de
ARQuiVo Viradouro comemorou sz ZENDA qualidade
; T e 1 Fabricagio de
SAMBALCHo aniversario com feijoada e s Srariss
P Geréncia européia.
PoR Ai AFORA  zsen7 1e:40n . cqflag. com
iENTI Festa e emogédo na homenagem a
mm' Mahacea o Mocidade Independente siliitie Baral
Simane e Raphasl, - eliminatérias de | =¥
B MECIRYECO ZULHTAC D ports-bandeira ¢ sambas-enredo toSamnbia:
Portela desfila no Aterro mestre-zala da Sammba de todas az
Miradoura partes do munca.
Aumente o trafegn | 2SUG07 142h Divulgue ta.mb:ém a
doseuste. Use o Mangueiravai pramover Festa Junina sUa agremiagho,
G Ie AdWords. AFTOCIAGA0 0L Qrupa
. IEDEOT 13:0%h
Tijuca: churrasco marcou primeiro evento de Casagrande 3 Feliquias
frente da hateria | T | etra ariginal
Gere Aea b s SR 070t o v

‘s Iniciar o B @ @ | Dimooat
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Tudo de Samba(www.tudodesamba.com.pr

Tudo de Samba - 0 Site de Todos os Sambistas - Microsoft Internet Explorer

Arquivo  Editar  Exibir  Faworitos  Fetramentas  Ajuda

'Péug&" '

Sou i extlusive de duscal

Porto da Pedra: conhega a sinopse do TUDO'PARA
enredo para 2008 ‘EU CJRRO

O presidente Uberlan de Oliveira e o carnavalesco

Mario Borrielo entregam dentro de instantes, aos PESQUISAS
compositores da Porto da Pedra, a sinopse do enredo D& PRECOS E
" 100 &nos de Imigragdo Japonesa - tem Pagode no M FORNECEDORES
{leia mais)

EDUARDO CARVALHO TDS NO ORKUT NOTICIAS
e — 56T 17:30h
- CLASS) oS
Wiradouro comemarou TFICA
aniversario com
feijoada

SERVICOS

Faca parte da
comunidade

resisnoc [ % e

Confalo CADASTRO

= I5DEOT 16:40h

DERIT Festa e ernogéo na DE

. hamenagem:a | AUTOPECAS
e
Acompanhe a programacdo dos eventos do mundo do samba, = Z50e07 15090 wwvedicasaulopecas. cam.n

Fortela desfila no
T e : 1 Aterro
GOUSiG L | [EEEaHHER
=% ZS0E/OT 14:25h
r =1 Mangueira vai
web |© | www. tudodesamba.com.br promover Festa Junina

= ISEDT 12:03h

Tijuca: churrasen
rnarcou primeira
evento de Casagrande
4 frente da bateria

=% IS0G/0T 12:00h
Liza Minelli visitou

‘s Iniciar “TEHEGCwEBEDE
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