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RESUMO

A historia de como 0 meio ambiente acabou se tornando pauta quase que diaria na midia
impressa. As diferentes correntes de discurso que circulam no meio. De que forma as
midias e os profissionais estdo abordando o tema em questao e quais sao seus principais
desafios em uma sociedade na qual o imediatismo fala mais alto que as posturas em
longo prazo. Uma analise e comparacdo entre os veiculos da grande midia e 0s
especializados e de que maneira eles podem contribuir para uma maior conscientizacao

da populacdo em relacéo as causas ambientais.
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1 Introducéo

O meio ambiente se tornou uma variavel extremamente significativa com o
passar dos anos. Alvo de inimeras discussfes e abordagens, ele vem conquistando aos
poucos seu espaco na pauta social vigente. O desmatamento, o acumulo de lixo, a
escassez dos recursos naturais, o aquecimento global, entre outros, estdo sendo
discutidos diariamente ndo somente por bidlogos e cientistas, mas por professores,
alunos, e profissionais da comunicagdo como um todo.

O que antes era considerado quase um tabu, hoje encontra algumas
oportunidades de espaco e negociacdo. A sociedade vem se conscientizando aos poucos
em relacdo aos assuntos ambientais. Organizacdes e empresas buscam através de suas
campanhas publicitarias provar suas atitudes verdes e ecologicamente corretas para
aumentar sua credibilidade perante seus clientes e consumidores. Uma empresa que se
coloca hoje como sustentavel acaba conquistando sua imagem no setor em que atua.

As atividades de responsabilidade ecoldgica ndo sdo utilizadas apenas como
marketing, mas muitos enxergam negocios nas novas formas de preservar 0 meio
ambiente. Visto o mercado de carbono, que ndo apenas gera acordos bilionarios, mas
preserva 0 meio em que vivemos.

Se observados grosso modo, 0os meios de comunicacdo vém trazendo noticias
variadas sobre o assunto. As preocupacfes em torno do meio ambiente sdo abordadas
por diversos angulos - alguns mais importantes que os outros -, enfatizando que nédo se
trata mais de um tema que deve ser deixado de lado quando se fala do futuro de todas as
civilizagBes do planeta.

Este trabalho vai tratar em sua esséncia da aparicdo dos temas relacionados ao
meio ambiente na midia. Como o assunto é abordado pelos diversos profissionais e de
que forma podemos encontrar 0s assuntos ambientais nos veiculos de comunicacdo. A
caréncia de espaco da grande midia e a falta de reconhecimento perante os veiculos
especializados quando o assunto é ambientalismo.

O trabalho ir4 verificar de que forma a midia observa o meio ambiente e quais
sdo as abordagens que acabam por se apresentar na pauta social. Mostrar que a midia
ainda ndo tem a maturacdo necessaria na maneira de tratar os topicos relacionados ao

meio ambiente, apontando as problematicas da formacdo de um profissional na area.



Evidenciar em que estagio se encontra a grande midia e a especializada e quais
sdo suas principais diferencas quando o assunto € 0 meio ambiente. De que maneira a
grande midia aborda o ambientalismo e de forma a midia ambiental o faz, levando em
consideracdo seus diferentes publicos.

Um dos objetivos especificos do trabalho € mostrar como o meio ambiente se
desenvolveu através da historia politica mundial, passando a se tornar um assunto
bastante relevante em encontros e discussfes internacionais. De que forma o interesse
das pessoas foi aumentando com o passar do tempo e quais foram os fatos histéricos
principais na construcdo desse conceito.

O segundo serd estudar os meios de abordagem das diferentes correntes de
discurso apresentadas sobre o assunto. O que 0s principais autores relacionados ao meio
ambiente tém em comum e quais seriam suas possiveis desavencas.

O terceiro objetivo serd verificar a abordagem de uma revista de grande
popularidade, destinada a um grande publico e considerada de grande porte, e uma
midia especializada no assunto.

O meio ambiente é fundamental para a sobrevivéncia da sociedade. Cada
individuo deve criar essa consciéncia para se tornar mais um representante de sua
preservacdo. Para que o ser humano adquira a no¢do de qudo importante € a causa
ambiental, é necessario que ele seja esclarecido e educado para tal. Sendo assim, as
instituicbes de ensino devem ser um dos responsaveis por instaurar tal medida no
cotidiano de cada pessoa. No entanto, as coisas ndo sdo tdo simples quanto parecem.
Uma sociedade que viveu décadas e décadas sem se preocupar com a imprudéncia
alheia em relacdo ao meio ambiente ainda precisa passar por um arduo trabalho de re-
conscientizacdo. Para tal, podemos encontrar na midia uma solucao viavel e quase que
indispensavel.

Abordado de forma correta e relevante, 0 meio ambiente torna-se uma discussao
diaria na vida das pessoas. A importancia de que todos reconhegam o seu papel para a
sustentacdo de geracOes futuras é primordial, e a midia pode alcancar isto. A forma
como 0s meios de comunicacdo aborda o meio ambiente é fundamental para
compreender o que ainda deve e precisa ser feito para alcancar novos objetivos.

Sendo um tema ainda muito delicado, é importante que as pessoas o discutam
cada vez mais visando que se torne algo corrente nas midias e até mesmo nas discussdes
de bar. Até que o tema passe a ser menos discutido e fique mais explicitado nas a¢des de

cada individuo da sociedade como um todo.



O trabalho seré realizado a partir de uma reviséo bibliografica do assunto. Entre
textos, artigos, livros, sites e revistas serd absorvido de tudo um pouco para a sua
construcdo. Além disso, ele ird apresentar uma comparacdo entre duas revistas que
tratam do meio ambiente através de um estudo de caso. A primeira serd uma de grande
circulagdo e altamente conceituada dentre as consideradas de grande midia: a revista
Epoca, e a outra serd um veiculo especializado no assunto: a revista Os caminhos da
Terra.

A composi¢do do trabalho se dara da seguinte maneira: Primeiramente sera
relatado o surgimento do discurso ambiental no mundo. Os momentos que se tornaram
historicos por tratar do assunto pela primeira vez, as diferentes decisGes tomadas a seu
respeito e as primeiras publicacdes sobre o assunto. Os diversos caminhos percorridos
para que o meio ambiente se tornasse finalmente uma grande discussdo nos meios de
comunicagdo como um todo.

Em seguida serdo analisadas as diferentes correntes de discurso encontradas na
revisao bibliografica. De que forma os principais autores do assunto se colocam e qual a
relevancia que isso tem para a sociedade como um todo. Em que ponto essas correntes
se assemelham e aonde elas diferem, levando em consideracdo, principalmente, os
pensamentos do bidlogo Philippe Pomier Layrargues e do filosofo Félix Guatarri.

Posteriormente sera analisado o conceito da Comunicacdo Ambiental. Em que
momento ela surgiu e de que maneira ela deve ser enxergada. Suas atribuicGes e sua
relevancia no cenario mediatico atual. Serdo analisadas as diversas midias e de que
maneira elas abordam os assuntos ambientais, sempre formando um paralelo entre a
grande midia e a midia especializada, também chamada de midia ambiental. Alem
disso, sera analisado o papel do profissional do jornalismo quando se trata de matérias e
reportagens ambientais. Serdo destacados jornalistas do ramo com énfase especial em
André Trigueiro que é hoje considerado um dos maiores jornalistas brasileiros
especializados em meio ambiente. Sera relatado um pouco de sua trajetéria e de que
forma ele vem contribuindo para aumentar o espaco do meio ambiente na midia. Suas
opinides e consideracdes a respeito do assunto também serdo descritas no decorrer do
trabalho.

Em seguida sera feita uma analise comparativa entre duas revistas que utilizaram
0 meio ambiente como assunto principal nas suas respectivas edi¢cGes. Primeiro sera
feita uma analise minuciosa da edi¢do do dia 31 de margo de 2008 (N° 515) da revista

Epoca da Editora Globo. A edicdo foi chamada de ‘Edi¢do Verde’, na qual foram
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expostas diversas reportagens sobre o meio ambiente. Em seguida serd feito um
diagndstico da edicdo do més de marco da revista Os caminhos da Terra (N° 191),
considerada a melhor revista ambiental pela maioria dos interessados no assunto.
Depois de realizadas as analises, o trabalho ird mostrar uma comparacdo entre ambas,
levando em consideracao topicos como as diferentes abordagens, o estilo das matérias,

as campanhas publicitéarias nelas encontradas e seus aspectos visuais.



2 O surgimento do discurso ambiental no mundo

Foi gracas a uma juncdo de acontecimentos historicos, que acarretaram
mudancas de paradigmas sociais, econémicos e politicos a partir de, notadamente, a
década de 60, que o mundo debrugou-se, finalmente, sobre a questdo ambiental. Esse
processo de abertura de pesquisa, didlogo e, mais para frente, tomadas de decisfes
voltadas ao tema meio ambiente se deu de forma extremamente gradual e foi marcado
pela logica social vigente nos paises de onde primeiro surge esta preocupacao
intelectual.

Esta afirmagdo — a de que a discussdo ambiental nasceu baseada em uma
determinada l6gica — e o entendimento de como esta influenciou e determinou 0s rumos
deste processo, sdo necessarios para a compreensdo completa das dimensbes deste
discurso, seja ele no meio cientifico e académico, como na midia.

E sob o impacto da Revolucdo Industrial, a partir do século X1X, que sociedades
européias comecam lentamente a se questionar a respeito de uma série de efeitos da
poluicio e da degradacdo da natureza na vida da populacdo urbana. Esses
questionamentos, no entanto, ndo renderam nenhum tipo de reflexdo ou posicionamento
por parte dos paises que estavam se beneficiando desta revolugéo.

Somente no século seguinte, mais precisamente apds a Segunda Guerra Mundial,
0 assunto ganha consideracdo, em reflexdes motivadas principalmente pelo
reconhecimento de que os avancos cientificos poderiam trazer maleficios ao meio

ambiente.

A consciéncia de que fabulosos progressos cientificos podem causar dano em
escala planetaria tornou-se mais viva apés a Segunda Guerra Mundial, tanto
em razdo da inovagdo trazida pela bomba atdmica, dispositivo capaz de
efetivamente extinguir a existéncia no planeta, quanto pela verificacdo de que
avancos técnicos e cientificos traziam conseqiiéncias negativas indisputaveis:
a erosdo dos solos, a destruicdo de habitas naturais, a degrada¢do dos oceanos
e das florestas tropicais, a devastacéo urbana. (DUARTE, 2004, p.4).

Os problemas ecolégicos decorrentes do desenvolvimento e dos usos de
aprimorados produtos quimicos e armamentos eram notados ndo S6 N0 campo e N0 meio
agricola, como também nas cidades, ja tdo castigadas pelos excessos promovidos pela
industrializacdo. Altos indices de polui¢do do ar, dos rios e destrui¢des progressivas das
florestas podem ser citados como alarmes ambientais que comegcavam a serem

percebidos pela populagéo.



Na década de 1950, Londres e outras cidades européias apresentavam indices
de poluicdo que provocavam graves doencas na populacdo e a contaminagéo
hidrica na Europa atingia niveis alarmantes. (IDEM, p.5).

Por outro lado, foi também através da ciéncia e dos novos conhecimentos
adquiridos nesta época, que passou a ser possivel detectar e monitorar os diferentes
focos de degradacdo ambiental nas cidades. Computadores que na época poderiam ser
chamados de modernos detectavam focos e eram capazes de elaborar modelos cruzando
dados referentes a industrializagdo, ao crescimento econdmico dos paises, a0 aumento
populacional e a diminuicdo dos recursos naturais disponiveis.

Em 1962, a bidloga americana Rachel Carson denuncia o uso dos fertilizantes
DDT, pesticida desenvolvido a partir da Segunda Guerra Mundial com o intuito de
combater a malaria e o tifo. No livro A Primavera Silenciosa, a autora desafia as
praticas dos agricultores e a politica de uso do pesticida, produto quimico que traz
comprovados maleficios ao meio ambiente e a0 homem, entre eles, a possibilidade de
severas intoxicacoes.

O livro de Carson causa polémica e € atacado tanto pelos fabricantes da
poderosa industria quimica americana, como pelo proprio governo, que a tacha de
alarmista por defender que seres humanos estariam sujeitos aos mesmos danos causados
ao meio ambiente, caso ndo ocorresse uma mudanga no seio da ideologia capitalista e
industrial. A autora morre prematuramente, porém seu trabalho é considerado como o

inicio da discussao internacional sobre meio ambiente.

Em Primavera Silenciosa (1962), ela desafiou as praticas da ciéncia agricola
e do governo e clamou por uma mudang¢a na maneira como a humanidade via
o mundo natural.! (LEAR, 2000).

E também neste contexto que surge um personagem que viria a impulsionar os dialogos
envolvendo estas percepgoes preliminares de degradacdo: o italiano Aurélio Peccei,
executivo top da Fiat e Olivetti e diretor da Italconsult, empresa de consultoria
econbmica para paises em desenvolvimento.

Com uma biografia que envolve luta politica, gestdo bem sucedida de empresas

e uma série de reflexdes a respeito da humanidade e sua relacdo com o ambiente, ele

1 Traducdo: In Silent Spring (1962) she challenged the practices of agricultural scientists and the
government, and called for a change in the way humankind viewed the natural world



sera um dos co-fundadores do Clube de Roma, explicado abaixo. A respeito de Peccei,
Eleonora Barbieri Masini, membro atual do Clube, escreve:

Podemos perceber um estagio inicial de desenvolvimento, centrado em sua
habilidade como empreséario e no seu conhecimento da economia global. O
primeiro estagio, no entanto, é sobreposto por um segundo estagio, em que
sua capacidade de circular além das empresas, paises, ou mesmo continentes
e entender a relagdo entre os diferentes fendmenos tém um papel
fundamental.” (MASINI, 2004, p.5).

A partir de 1966, Peccei manifesta interesse por reunir suas idéias e reflexdes e
buscar solucBes para uma série de impasses ambientais e sociais que ele conseguia
distinguir a longo e curto prazo. O primeiro esbogo desses pensamentos é langado em
1969, no livro The Chasm Ahead. Porém, antes mesmo do livro, ainda em 1968, o
empresario italiano retne-se com proeminentes cientistas, industriais e politicos que
também, cada um em sua area, estavam focados no mesmo assunto.

Esse grupo, que agregava em torno de 30 intelectuais, foi chamado de Clube de
Roma. Alguns encontros foram organizados com o intuito de elaborar projetos
imediatos de acdo. Ndo demorou muito até que uma instituicdo mais poderosa, no caso

0 Massachusetts Institute of Technologie (MIT), adotasse o0 projeto do grupo.

O Clube de Roma deve ser pequeno, com nao mais de 100 membros. Nao
deve ter muito financiamento para preservar sua independéncia. Deve ser
apolitico, porém transcultural (em termos de disciplinas e culturas) e,
finalmente, ele deve ser informal.® (IDEM, p.8).

Algumas definicGes desenhadas por Peccei nortearam as bases do pensamento
do Clube de Roma. Diziam, em primeiro lugar, a humanidade e o meio ambiente fazem
parte do mesmo sistema macro; tal sistema encontra-se em risco proeminente de
degradacdo ou até mesmo colapso; com o intuito de evitar um grande desastre, é preciso
o desenvolvimento de um novo planejamento global e, por fim, este planejamento e
acdo sdo responsabilidades de todos os grupos de individuos que tiverem a capacidade

para os fazerem.

2 Traducdo: One can see a first, or initial, stage of development, which is centered on his ability as
an entrepreneur and his knowledge of the global economy. This first stage, however, is overtaken by a
second stage, where his capacity of ranging beyond a given enterprise, country, or even a continent, and
to understand the linkages between disparate phenomena, plays a fundamental role.

3 Traducdo: The Club of Rome should be small, with not more than 100 members; it should not
have much funding, to preserve its independence; it should be apolitical, but transcultural (in terms of
disciplines and cultures); and, finally, it should be informal.



J& naquela época, tais assertivas tinham como pano de fundo certezas a respeito
de desastres que, apenas muitos anos depois, ganharam a atencdo da midia. Peccei e
seus companheiros mencionavam em seus estudos, o problema das mudancas
climaticas, da desertificacdo dos solos, da degradacdo do ambiente marinho e da
devastacao de florestas na area do Mediterraneo.

Pouco tempo depois, em alianca com especialistas do MIT, surge o primeiro
relatério de impacto ambiental mundialmente reconhecido. O documento recebeu o
nome de The Limits to Growth, em portugués, Os Limites para o Crescimento. Sua
proposta de crescimento zero influenciou de maneira decisiva o didlogo durante a
grande primeira conferéncia mundial sobre meio ambiente — a Conferéncia de
Estocolmo, em 1972.

O documento investigava 0 que chamou de as cinco principais preocupacées
globais: a industrializacdo acelerada, o rapido aumento populacional, a escassez de
alimentos, a degradacdo dos recursos nao-renovaveis e a deteriorizacdo do meio
ambiente. Um prazo de cem anos para que alcangadssemos os limites de crescimento
neste planeta, caso estas tendéncias continuassem imutaveis, era a previsdo do estudo.

O relatorio afirmava ainda que um estado de equilibrio global seria
possivelmente atingido, porém mediante uma mudanca ideoldgica, que garantisse que

cada ser humano na Terra supriria somente suas necessidades basicas de consumo.

O estado de equilibrio global pode ser planejado de forma a que cada pessoa
satisfaca suas necessidades bésicas e todos tenham oportunidades iguais de
aproveitar seu potencial humano individual.* (MEADOWS;MEADOWS;
RANDERS, 1992, p.2).

A proposta, que remetia imediatamente a necessidade de se reduzir
drasticamente o crescimento econémico e a industrializacdo, foi alvo de protestos e
contestacOes em diferentes esferas do poder politico e econémico, na medida em que
proliferam os discursos apocalipticos, que previam inimeras possibilidades de extincao
da vida na terra.

O contexto do mundo da Guerra Fria, que vivenciava a descolonizacdo dos
paises afro-asiaticos e a énfase no desenvolvimento, a prépria ideologia da

modernizacdo era objeto de barganha politica nas relaces entre as
superpoténcias e os paises do Terceiro Mundo. (DUARTE, 2004, p.6).

4 Traducdo: The state of global equilibrium could be designed so that the basic material needs of
each person on earth are satisfied and each person has an equal opportunity to realize his individual
human potential.



O sacrificio preconizado, dizia-se, recairia sobre os paises menos desenvolvidos,
que experimentavam 0 progresso e o crescimento tardiamente. Discursos inflamados
por parte de membros da comunidade cientifica do terceiro mundo acusavam seus pares
nos paises ocidentais de camuflar, através de uma retorica ambientalista, o desejo de
congelar as possibilidades desenvolvimentistas das nagdes pobres.

Em paralelo, neste fim da década de 60, desenvolvia-se, principalmente nos
Estados Unidos, um novo paradigma ideoldgico, que reunia no movimento hippie
contestacOes contra a sociedade de consumo, as guerras, as repressdes, e pregava,
através da légica da ndo-violéncia, da vida em comunidade e do desprezo aos bens-
materiais, conseqlientemente, algo proximo do que buscavam os pensadores do Clube

de Roma.

[...] cresciam as lutas por direitos civis e politicos contra a segregacdo e pelos
direitos das minorias e pelo fim da guerra no Vietnd. O movimento da
contracultura, que se disseminava velozmente, preconizava a interagcdo com a
natureza e rejeicdo aos padrdes materialistas de producdo e consumo
ocidentais. (IDEM).

Este antagonismo de forcas — e um lado os que viam no incipiente discurso
ambiental uma ferramenta de manipulagdo do crescimento econdémico dos paises em
desenvolvimento e de outro aqueles que reivindicavam o surgimento de uma nova
l6gica global, foi propicio para se criar a demanda por conferéncias internacionais,
capazes de colocar em discussdo estas diferentes visdes. Em 1972, 113 paises estavam
representados em uma grande reunido na Suécia - a Conferéncia de Estocolmo. O
encontro promovido pela Organizacdo das NacGes Unidas ficou marcado com a célebre
frase do professor Mostafa K. Tolba, chefe da Delegacdo do Egito na ocasido: “...que
inspire nos homens o desejo de viver em harmonia uns com 0s outros e com 0 Seu meio
ambiente.”.

Além das definicdes do documento Os Limites para o Crescimento, produzido
pelo Clube de Roma, que serviram como parametro para as discussdes, a Conferéncia
teve também outro texto base, denominado Only one earth: the care and maintenance
of a small planet, elaborado pela economista britanica Barbara Ward e pelo cientista
franco- americano René Dubos. Ambos os relatérios apontavam para questdes comuns,
principalmente as que diziam respeito ao controle populacional e a necessidade de

reducdo do crescimento econémico.



Essa defesa convicta da chamada teoria do crescimento zero produziu efeitos de
revolta e posicionou a probleméatica ambiental em um local de disputa e contestagao.
Como resultado disso, ao fim da conferéncia, foram incluidos na declaragéo, capitulos
que afirmavam a importancia de se resguardar a soberania dos paises sobre seus
territérios e os recursos naturais e da liberdade de alcangar o desenvolvimento.

Esse aparente retrocesso, no entanto, veio acompanhado de uma intensa
discussdo acerca do aprofundamento das distancias entre paises desenvolvidos e em
desenvolvimentos e gerou, de alguma forma, questionamentos sobre os modelos de
crescimento adotados até ent&o.

Foi no campo da criagédo e do fortalecimento das instituicdes, no entanto, que a

Conferéncia de Estocolmo imprimiu sua maior contribuicao.

Nos anos que se seguiram & Conferéncia de Estocolmo, muitos Estados
procuraram adequar suas instituicoes e legislagbes aos principios e
recomendacdes acordados em 1972. Com isso, foram criados agéncias e
ministérios do meio ambiente que desempenham hoje forte papel na
diplomacia ambiental global. (DUARTE, 2004, p.7).

Os conferencistas produziram, na época, uma Declaracdo de Principios e um
Plano de Acdo que envolvia seis areas de atuacdo: desenvolvimento, educacao, habitats
humanos, polui¢do, administracdo de recursos naturais e organizacdes internacionais.
Para tanto, foi pensada a criacdo de organismos internacionais que atuassem em favor
de tais metas. Neste contexto surge o Programa das Nacbes Unidas para o Meio
Ambiente — PNUMA.

O orgdo nasce com a tarefa de coordenar as atividades das demais agéncias da
ONU pertinentes ao assunto, facilitar as negociagdes ambientais, ajudar no
aprimoramento da capacidade institucional dos paises, e auxiliar na formacdo de um
consenso cientifico sobre problemas e possiveis solu¢bes. Com sua sede no Quénia, 0
Programa possui seis outros escritorios regionais como parte de sua politica de
descentralizacéo, incluindo um no Brasil que foi inaugurado em 2004,

Além do PNUMA, foram criadas na época também agéncias de monitoramento
global, para atuarem em projetos e politicas que visassem a reducdo da camada de
0zOnio e a degradacdo maritima, por exemplo. Finalmente, as organiza¢cdes nao-
governamentais, que ja possuiam atuacéo relevante durante a Conferéncia, expandem-se

em numero, atividades e eficacia nos anos subsequentes a Estocolmo.
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A posicao do Brasil durante o evento é marcante no sentido de compreendermos
como se baseava a légica dos paises em desenvolvimento frente a essa nova postura de
crescimento e exploracdo de recursos proposta pelos cientistas. O governo brasileiro
liderou uma frente que incluia 77 paises (eram 113 no total) contréaria as propostas da
conferéncia. A postura era de resisténcia ao reconhecimento da importancia da
problemética ambiental e de nega¢do do problema da explosdo demografica.

A Visdo destes paises na época era a de que os problemas ambientais tinham sua
origem na pobreza, que era a principal fonte de polui¢do. Dispor de mais alimentos,
habitacdo, assisténcia médica, emprego e condicdes sanitarias combateria diretamente
este problema e, portanto, eram acdes prioritarias, antes de pensar-se em reduzir a
poluicdo da atmosfera.

Tal hostilidade precisa ser entendida sob a Otica de que, apesar de 0s paises
subdesenvolvidos concentrarem a maior parte da populacdo mundial e apresentarem
ainda as maiores taxas de natalidade, o esgotamento dos recursos naturais devia-se
gracas ao excesso de producdo e consumo das nagdes industrializadas. A filosofia do
crescimento zero tornava-se inaceitavel, na medida em que 2/3 da populacdo mundial

estava assolada por pobreza, ma nutricdo, enfermidades e desabrigo.

Durante as duas décadas de regime autoritario-militar, governo e oposicao
coincidiam na necessidade do crescimento econdmico acelerado. As criticas
de oposicdo focalizavam nos custos sociais do crescimento, no seu carater
concentrador da renda, sem fazer quase referéncia a seu brutal custo
ecolégico. (VIOLA, 1987).

A ideologia contraria, adotada largamente pelo governo brasileiro durante o
periodo de regime militar, era a do crescimento acelerado e predatério. Durante a
presidéncia de Médici, por exemplo, chegou-se a anunciar nos jornais e revistas de
paises desenvolvidos, o convite as industrias poluidoras para que se transferissem para o

Brasil, onde ndo haveria necessidade de nenhum gasto em equipamento antipoluente.

A delegacdo brasileira na Conferéncia Internacional do Meio Ambiente
(Estocolmo, 1972) argumentava que as preocupacdes com a defesa ambiental
mascaravam interesses imperialistas que queriam bloguear o ascenso dos
paises em desenvolvimento. (IDEM).

ApoOs este periodo de abordagens preliminares do assunto, o0s proprios
acontecimentos historicos se encarregaram de dar forca ao discurso e ressaltar a

importéncia do assunto. No inicio da década de 80, surgem as primeiras indica¢des do
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fendbmeno do buraco na camada de ozbnio e, concomitantemente, comegam a ser
divulgadas ao publico pesquisas que comprovam que o efeito estufa, que existe em
condicdes naturais, vinha sendo exacerbado pela agdo humana.

Pesquisadores britanicos fariam as primeiras medigdes relativas ao tamanho do
buraco na camada de ozoénio, levando a ONU a tomar mais uma atitude em prol do meio
ambiente. A World Charter of Nature (Carta Mundial da Natureza) chamava a atengéo

para os diversos ecossistemas do planeta:

- A viabilidade genética da Terra ndo deve ser comprometida; os niveis populacionais
de todas as formas de vida, silvestres e domesticadas, devem ser ao menos suficiente
para a sua sobrevivéncia e, com essa finalidade, os habitats necessarios devem ser
projetados.

- Todas as area do planeta, tanto terrestres quanto maritimas, devem estar sujeitas a
esses principios de conservacdo; uma protecdo especial deve ser dada as areas
singulares, a amostras representativas de todos os diferentes tipos de ecossistema e ao
habitat de espécies raras e ameacadas de extincao.
- Os ecossistemas e organismos, assim como 0s recursos terrestres, marinhos e
atmosféricos usados pelo homem, devem ser manejados de forma a alcancar e manter
uma produtividade sustentdvel e em condicbes favoraveis, desde que néo
comprometam a integridade dos outros ecossistemas ou espécies com 0S quais
coexistem. A natureza deve ser protegida da degradacdo causada por guerras e outras
atividades hostis.
Fonte: ONU, Resolugdo n. 37/7, de 28.10.1986.

Seguiram-se verdes de intenso calor no hemisfério norte nos anos de 1988-89,
levando inclusive a 6bitos. Em 1986, o vazamento da industria quimica de Bhopal, na
india, e o acidente com a usina russa de Chernobyl, deixam nefastas conseqiiéncias
sentidas até hoje e evidenciam a falta de transparéncia e a caréncia de recursos e de
preparo dos governos para lidar com graves acidentes ambientais.

Questbes como a dos rejeitos toxicos, das queimadas na Amazonia e das chuvas
acidas mobilizavam a opinido publica e indicavam o carater transfronteirico dos
problemas ambientais. Nao faltaram criticas aos organismos internacionais para que
buscassem entendimentos comuns entre lideres e organiza¢cdes ndo-governamentais.

Com a necessidade de realizacdo de uma nova conferéncia, em 1983, as Nacdes
Unidas convocaram uma comissdo de especialistas, presidida pela norueguesa Gro
Harlem Brundtland, para discutir e propor novos rumos para a gestdo ambiental no
mundo. Trés anos mais tarde, a comissao produz o documento intitulado Nosso Futuro
Comum, também conhecido como Relatorio Brundtland, referéncia nas discussfes
ambientais até hoje. Nele foi cunhada pela primeira vez a expressdo desenvolvimento

sustentavel.
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O aumento das emissdes de gases do efeito estufa e sua consequente influéncia
no aquecimento global, o crescimento do nimero de espécies ameagadas de extingdo, a
devastacdo das florestas e a desertificacdo ganharam a midia e tornaram-se temas de
preocupacao internacional. Na esteira da criacdo do Relatério Brundtland, que postulou
um ordenamento racional dos recursos naturais em beneficio das geracfes futuras, foi
acordada a necessidade de se convocar nova conferéncia internacional. Em 1992 o Rio
de Janeiro recebe praticamente todos os chefes de Estado e de governo entdo em
exercicio.

A Eco-92 foi a mais importante conferéncia internacional sobre meio ambiente
ja realizada. Nela foram assinados trés importantes documentos ambientais globais,
entre eles a Agenda 21. Esta definiria mais concretamente o conceito de
desenvolvimento sustentavel, assegurando que a sustentabilidade social, econdmica e
ambiental poderia ser alcancada através de um esforco perante todas as partes da
sociedade e o alinhamento das mesmas rumo a um unico objetivo. Outro importante
documento assinado por 154 paises, a Convencdo sobre Mudanga do Clima, dizia
respeito a reducdo de emissdo de gases do efeito estufa na atmosfera. A partir dai, os
paises desenvolvidos realizaram estudos e produziram relatérios especificos sobre suas
emissoes.

Em 1997, finalmente, é estabelecido o Protocolo de Kioto que prevé um reducgéo
de 5% nas emissdes globais de gas carbdnico por parte dos paises desenvolvidos. Hoje o
acordo contempla 170 paises, inclusive na¢des como Brasil, india e China.

Entre os paises desenvolvidos, os EUA — o0 maior emissor de gas carbbnico do
mundo — se recusou a assinar o acordo, temendo o aumento dos gastos anuais com
energia para uma familia americana, o que dificultou o cumprimento do protocolo como

um todo.

O artigo 25 do protocolo prevé que ele s6 pode entrar em vigor se o bloco dos
desenvolvidos, representando um minimo de 55% do total das emissGes
globais, fizerem sua adesdo formal. A dificuldade é que apenas os EUA e a
Russia representam 53,5% do total das emissdes, estimado agora em 7,7
bilndes de toneladas de gas carbonico. (CARVALHO; GUIMARAES;
SCOTTO, 2007, p.46).

Em 2002 seria realizada a Cupula Mundial sobre Desenvolvimento Sustentavel -
Rio+10 em Johannesburgo, na Africa do Sul. Uma tentativa da ONU de reavaliar e

implementar as conclusGes e diretrizes obtidas na Rio-92, em especial de avancar nas
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discussOes e obter metas mais ambiciosas, especificas e bem definidas para alguns dos
principais problemas ambientais de ordem global, entre os quais os relacionados as
mudancas climaticas, ao crescimento da pobreza e de seus efeitos sobre 0s recursos
ambientais, a escassez de recursos hidricos e de condi¢cBes sanitarias minimas em
algumas &reas do Planeta, as pressdes sobre 0s recursos pesqueiros, a conservacao da
biodiversidade e o usos racional dos recursos naturais, inclusive das diversas fontes de
energia.

Apesar de contar com a presenca de 189 paises, e de cientificamente, haver uma
clara delimitacdo dos problemas ambientais globais, a Conferéncia frustrou, em grande
parte, as expectativas construidas ao seu redor, ja que terminou com poucos avancgos.
No documento final da Rio+10 ha muitas declaracdes vagas, sem o estabelecimento de
meios para cobrar a implementacdo das medidas aprovadas. Das prioridades colocadas
em discussdo - agua e saneamento, energia, saude, agricultura e diversidade -, apenas
duas foram efetivamente sancionadas. Estabeleceu-se como meta reduzir pela metade,
até 2015, a quantidade de pessoas sem acesso a saneamento, equivalente hoje a cerca
de40% da populacdo mundial. Sobre a biodiversidade, foi decidido que serdo instituidos
mecanismos para reduzir ou evitar a extingdo de peixes e recuperar 0S estoques

pesqueiros internacionais a niveis sustentaveis até 2015.

O encontro de Johannesburgo foi concluido com a sensacdo de que o
chamado desenvolvimento sustentavel é uma tarefa grande e cara demais,
pelo menos para o estdgio atual do progresso humano. Os paises
industrializados ndo vao bancar os projetos de longo alcance e 0s paises
pobres, nem que o quisessem, teriam como fazé-lo. (PEREIRA, 2002)

As constantes discussdes em torno do movimento socioambientalista acabaram
gerando, ainda que ndo de forma completamente satisfatdria, esforcos orientados para a
sustentabilidade do planeta, dos paises e das comunidades locais. Esta quarta década de
discussdo vem se refletindo cada vez mais na consciéncia individual de cada um, das empresas,
dos governos e dos meios de comunicagdo. Estamos cada vez mais marcados por uma
fundamental motivacdo de diversas partes para a reversdo do processo de esgotamento dos

recursos naturais e por uma busca de solugdes sustentaveis.
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3 Origem e caracteristica das diferentes correntes do discurso

Ao contrério do que ocorreu na origem do ambientalismo, o objeto de escolha
do pensamento ecoldgico atualmente nédo se situa mais entre desenvolvimento
ou protegdo do meio ambiente”. A escolha se coloca precisamente entre que
tipo de desenvolvimento se deseja implementar de agora em diante.
(LAYRARGUES, 1997).

Esta nova visdo abordada pelo bidlogo Philippe Pomier Layrargues, diz respeito
ao fato de que dois polos antes vistos como antagdnicos — desenvolvimento econémico
e geracdo de riqueza e protecdo ao meio ambiente, hoje precisam estar unidos e
caminhar juntos. Esta € a raiz da idéia de desenvolvimento sustentavel.

Para Layrargues, no entanto, existe uma escolha de estilos de desenvolvimento
sustentavel que esta em jogo ser analisada, assim como h& uma faléncia no sistema
colocado, que embute uma falsa nogdo de protecdo. Sendo assim, o discurso
ambientalista, seja ele falacioso ou ingénuo, peca por nao atingir a verdadeira raiz do
problema.

A origem de tal problema esta na logica utilizada para se avaliar o crescimento
das sociedades humanas. Partindo-se do pressuposto de que o desenvolvimento se da na
forma de estagios, ou niveis, criou-se uma percepcdo de que haveriam hierarquias
dentro deste sistema. Cria-se a premissa de que ha estagios evolutivos inferiores e
outros, consequientemente, superiores.

Com o desenvolvimento feroz das sociedades capitalistas industrializadas, logo
foi possivel perceber quais paises ocupariam vaga nas esferas superiores deste jogo
desenvolvimentista. E por meio da imposicdo de seus costumes, sua ldgica e sua
estética, que a civilizacdo ocidental de consumo apropria-se do lugar de modelo de

alcance para todos os outros paises.

As diferengas culturais existentes entre os paises ndo seriam devido as
variadas formas de se apropriar e interagir com o ambiente, mas sim uma
conseqiiéncia dos retardamentos em relagdo & modernizacdo, entendida como

sindnimo de evolugdo. (IDEM).

Organismos internacionais como a ONU e o Banco Mundial adotam a postura de
mediadores deste conflito ideolégico e assumem como certas as homenclaturas que

separam o0s diferentes niveis hierarquicos dos paises. Surgem expressdes como
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“primeiro mundo”, o que pressupde necessariamente a existéncia de “mundos”
inferiores.

O aumento no padréo de vida da populacdo € associado imediatamente com o
consumo de bens e com o processo de crescimento industrial. A miséria se instaura nos
paises de terceiro mundo, a medida que crescem as dividas dos mesmos com 0s paises
desenvolvidos. Os problemas sociais, logicamente, ndo sdo sanados. Porém, a espiral
capitalista ja esta intrinsecamente embutida no ideério da vida dos paises periféricos.

A padronizagdo de bens, de comportamentos, de necessidades e,
conseqlentemente, de producgdo e extracdo de recursos, pode ter apenas um resultado
comum: a exaustdo das vias e das matérias primas que permitem a continuidade deste
ciclo de atividades.

Para que os paises em desenvolvimento alcancem o tdo sonhado estagio dos
paises desenvolvidos, pelo qual, diga-se de passagem, sdo devidamente cobrados, €
preciso que haja mais espaco, mais terra, mais agua, mais petrdleo, enfim, maior
abundancia de recursos naturais a serem explorados. Enquanto o discurso ambiental
navega pela corrente da moderacéo, a logica capitalista escorrega por outro vies.

Félix Guatarri faz uma analise desta problematica em seu livro “As trés
ecologias”. Para o fil6sofo, esta na subjetividade humana, em sua psique e nas suas
relagbes com o meio externo, o cerne da incapacidade do homem em resolver as
questdes ambientais. O empobrecimento das relagdes humanas como um todo, refletido
nas esferas familiares, amorosas e sociais, transparece as perturbacdes a que o planeta

esta submetido.

E a relagdo da subjetividade com sua exterioridade — seja ela social, animal,
vegetal, cosmica — que se encontra assim comprometida numa espécie de
movimento geral de implosdo e infantilizacdo regressiva. (GUATARRI,
1989, p.8).

Para os politicos e administradores do poder, a probleméatica ambiental apenas
resvala danos industriais e ganha importancia e visibilidade somente nos momentos de
catastrofes. No campo das relac6es sociais ela é enfraquecida pela l6gica capitalista e na
esfera da subjetividade humana, por um crescente desequilibrio psiquico. Torna-se
necessario, segundo a visao do filésofo, a implementacdo de uma l6gica completamente

nova, que una as trés esferas mencionadas.
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N&o haverd verdadeira resposta a crise ecolégica a ndo ser em escala
planetéria e com a condigdo de que se opere uma auténtica revolucdo politica,
social e cultural reorientando os objetivos da producdo de bens materiais e
imateriais. (IDEM, p.9).

A rapidez das evolucBes técnico-cientificas apresentam novas questdes e
modificagdes nas instancias do trabalho. A substituicdo gradativa da mao de obra
humana por maquinas gera uma forca de potencial humana pouco aproveitada. O
desemprego e a marginalidade viram caldeirdo propicio para inquietagdes modernas:
soliddo, ociosidade, angustia e neurose.

Abre-se espaco, assim, ndo s6 para uma perversidade emocional no que tange as
reacOes humanas inconscientes, como também se aprofunda o buraco da subjetividade
coletiva. Proliferam fendmenos que podem ser classificados como verdadeiras
patologias sociais, como 0s integremos religiosos e as gangues violentas, assim como
propagam-se 0s mais diferentes tipos de grupos de apoio voltados para sanar caréncias
primitivas ou complexas derivadas desses males modernos.

Fica instaurado um paradoxo — de um lado as possibilidades que se abrem com
os incrementos cientificos, inclusive no que diz respeito a resolucdo de problemas
ambientais, e, de outro, o aprofundamento da incapacidade humana em sanar seus
proprios dramas subjetivos e, assim sendo, se apropriar dos meios corretos de atuacao
perante o problema ambiental.

Este fato fica bem explicitado também nas teorias do sociélogo Anthony
Giddens. Ele frisa que, apds o surgimento do capitalismo, a terra ganha uma nova
dimensdo. Passa a ser ndo a sua posse efetiva, mas a possibilidade de usufruto produtivo
da mesma, que é elevado ao status de valor. Sdo as fabricas, indUstrias e empresas e a
detencdo do saber tecnoldgico os principais indices deste novo mercado.

Porém — e ai as reflexdes de Guatarri e Giddens se entrecruzam — 0s chamados
(por Giddens) recursos alocativos (ou propriedades estruturais), ou seja, aqueles que,
sejam eles naturais ou ndo, sdo usados para a producdo, s existem se considerados em
relacdo ao contexto da interacdo social. A idéia mestra é a de que € a acdo humana que
rege as relacdes produtivas e, por sua vez, é a sociedade que exerce influéncia

repressora sobre tal acdo humana.

Em visbes mais radicais, tais coercfes ocorreriam sem consciéncia dos
préprios individuos. Uma razdo de autores encontrarem em correntes
tedricas, como as teorias sistémicas, um modo de ecologizar as ciéncias
sociais nasce, em certa medida, por esta razdo. Sistemas e estruturas estdo
associados com a imagem de que a sociedade de algum modo "coage" a acdo
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humana de tal forma que a decisdo ou vontade do agente nada ou pouco pode
fazer para impedir tal processo. (LENZI, 2008).

Para Giddens, também o meio ambiente & um recurso alocativo — ele so existe
como meio e resultado da acdo humana. Tal tese desmistifica a teoria da natureza
intocada, que pré-existe & vida humana na terra e, como tal, seria o0 objeto central das
praticas de protecdo. A Unica diferenca entre sociedade e meio ambiente, seria o fato do
segundo ndo ter sido uma invengdo do homem.

O enraizamento do processo de industrializagdo na subjetividade humana opera
nos niveis de percepcdo de nossa propria realidade. O enfraquecimento das bases de
atuacdo tradicionais — como exemplo, da relacdo dos antigos camponeses com a terra e
com o0s meios de subsisténcia — leva a um rompimento no elo da relagéo entre o homem
e 0 meio ambiente.

Por outro lado, ressalta Giddens, todo este processo industrial permite a criacdo
de sistemas, 0s quais ele denomina sistemas peritos, que sdo as areas de exceléncia
técnica e cientifica capazes de operar no sentido de uma mudanga no paradigma
ecoldgico.

Esta afirmacdo nos faz retornar ao paradoxo colocado inicialmente pelo
socidlogo e também explorado na pesquisa de Guatarri: se € a acdo humana que, em
ltima instancia, opera e interage com tais sistemas peritos, com que légica devemos
abordar tal problematica, se ndo com uma preocupacdo central na questdo da

subjetividade do homem contemporaneo?

Trata-se, a cada vez, de se debrucar sobre o que poderiam ser os dispositivos
de producéo de subjetividade, indo no sentido de uma usinagem pela midia,
sindnimo de desolacdo e desespero. (GUATARRI, 1989, p.15).

Ndo é possivel mais se pensar a interacdo do homem com a natureza
desvinculando tal acdo das praticas culturais, das novas ambicdes familiares e
profissionais, das diferentes correntes do pensamento ético e, logicamente, dos
interesses politicos e econdmicos. Entram nesta avaliacdo, mediadores de subjetividade

como a midia.

Tanto quanto algas mutantes e monstruosas invadem as aguas de Veneza, as
telas de televisdo estdo saturadas de uma populagdo de imagens e de
enunciados “degenerados”. (IDEM).
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A televisdo pode ser analisada como um eficiente espelho das escolhas de
entretenimento feitas pela populacdo em geral. Através de tais escolhas, intuimos sem
maior necessidade de explicacdo, que se cria ambiente proficuo para o incremento do
individualismo, para a alienacdo, para erros de carater ético e moral e para a
disseminacdo de uma logica de excessos extremamente prejudicial a qualquer discurso
ambiental.

Guatarri vai além e delimita diferentes esferas de criagdo de subjetividade pelas
poténcias hegemdnicas. A primeira diz respeito a massa assalariada, a segunda, ao povo,
que ele chama de “ndo-garantidos” e a terceira, a elite dirigente. Tal psicologia de massa
é 0 objeto primordial da midia, que é responsavel por perpetuar toda uma cadeia
identificatoria.

Enguanto cria-se um hiato proposital entre as diferentes esferas citadas acima — e
aqui, novamente, podemos tracar um paralelo entre este mesmo hiato postulado nas
nomenclaturas primeiro e terceiro mundo — encontramos, do lado das classes sujeitadas,
uma crescente desvirtuacdo, um abandono, uma perda de esperanga e uma frustracao
que resultam, mais uma vez, em uma repulsa por vinculos efetivos com o ambiente em
comum.,

Entre paises desenvolvidos e em desenvolvimento, temos o sistema de valoragéo
capitalista como sendo o ponto em comum. No caso dos segundos, a agravante se da
ainda por meio de uma subjetividade que, como Guatarri assinala, por vezes identifica-
se com a medieval, como no exemplo do tratamento dado a mulheres e as minorias
raciais.

O maquinario subjetivo que visa o lucro financeiro como fim unico das
atividades humanas gera uma espécie de equivaléncia geral, que, por sua vez, esta
voltada exclusivamente para a o @mbito do individual e do singular. Fica suprimido,
dessa forma, a nogdo do proveito que, ao ndo ser de nenhum individuo ou grupo em

particular, destina-se a todo o conjunto da humanidade.

No atual estado do desenvolvimento tecnol6gico, considerando suas
implicacbes ambientais, o padrdo de consumo do Primeiro Mundo
definitivamente é insustentdvel e ndo-generalizdvel ao conjunto da
humanidade. (LAYRARGUES, 1997).

No sentido de se pensar uma nova estruturacao deste cenario, faz-se necessario

falar de promocao de novos valores de vida, de consciéncia e de desejos. E preciso que
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haja efetivas mudangas no bojo da sociedade como um todo, seja nas esferas politica,
econémica, social e, principalmente, subjetiva da vida humana. Cristiano Lenzi, ao

analisar a obra de Anthony Giddens, sublinha:

Giddens associa as questdes envolvendo a protegdo ambiental com aquelas
relativas a identidade pessoal. A degradacdo ambiental possuiria um signo
positivo na medida em que ela parece sugerir que os cuidados com o corpo e
com o self, tanto podem como dever ser mesclados com programas de
renovacdo ambiental. (LENZI, 2008).

Guatarri e Giddens, neste sentido, associam diretamente a politica ecoldgica a
uma especie de politica de vida. Nela estariam inclusos os estilos, as correntes de
pensamento, as atitudes, as escolhas sociais e uma série de parametros que definiriam o
sujeito em sua identidade na modernidade. Destes sistemas de valoragdo, que precisam
necessariamente ser revistos, caso haja interesse em alcancar alguma melhoria

significativa, surgiria a nova proposta ambiental.

O mecanismo cujo funcionamento é dependente da logica do mercado sequer
foi abalado, ou melhor, saiu até mais fortalecido. O desenvolvimento
sustentavel assume claramente a postura de um projeto ecoldgico neoliberal,
que sob o signo da reforma, produz a ilusdo de vivermos um tempo de
mudancas, na aparente certeza de se tratar de um processo gradual que
desembocara na sustentabilidade socioambiental. (LAYRARGUES, 1997).

Ao denunciar que a aparente mudanca de rumo desta nova proposta resume-se a
manutencdo de uma mesma rota de a¢fes continuadas e mascaradas sob o argumento do
desenvolvimento sustentavel, Layrargues também corrobora com a tese de que é
impossivel se pensar em uma nova ordem mundial deste discurso ambiental, dissociada
da criacdo de novos universos referenciais e diferentes subjetividades.

Como um resumo da visdo de todos os autores mencionados, fica explicito a
relacdo tracada entre modos de existéncia solidarios, abertos, articulados com uma nova
corrente de subjetividade engajada no coletivo, com novas percepcbes do corpo, do
desejo, da vida e da morte inseridas em um contexto global e vistas como parte
integrantes de uma mesma realidade e a possibilidade de uma nova politica ambiental

efetiva.
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4 Conceituacdo da Comunicacdo Ambiental

Foram necesséarias décadas para que a relevancia do meio ambiente fosse
reconhecida. No entanto, a crescente preocupacao e reconhecimento de algumas partes
da populacdo perante o campo em questdo levou a midia a aborda-lo quase que
diariamente. Estampados em quase todas as editorias, os problemas ambientais vem
recebendo o destaque de uns tempos para ca. Seja em revistas, jornais, midias
eletrobnicas ou em forma de publicidade e propaganda, expressdes como
“responsabilidade s6cio-ambiental”, “desenvolvimento sustentavel” e “sustentabilidade”
séo encontradas em abundancia.

Percebe-se, assim, a necessidade de criacdo de um novo modelo de comunicagéo
que consiga expressar de forma coesa e esclarecedora a importancia do meio ambiente
no cotidiano ndo somente para cientistas e entendedores do assunto, mas para cidaddos
leigos e comuns. Surge, portanto, a Comunicacdo Ambiental.

Criada, em sua esséncia, com o proposito de se formar uma ligacdo e,
consequentemente, uma relagdo entre o ser humano e a natureza, a Comunicagao
Ambiental visa o inicio de uma nova fase, na qual sera construido o respeito entre o
homem e 0 meio que o cerca.

Em sua esfera académica ela deve estudar as causas e efeitos das interagdes do
homem na natureza. Esclarecendo jargdes e expressdes desconhecidas pela maioria da
populacdo e adequando suas conclusBes no contexto ambiental. Deve apontar solucdes,
ou possiveis solucdes, despertando em seu publico a curiosidade e vontade de conhecer
mais sobre o assunto. Gerar questionamento e consciéncia da sociedade perante as
questdes ambientais que perseguem o homem ha tantos anos.

O especialista Robert Cox propde quatro principios para a Comunicagdo
Ambiental:

1. A Comunicacdo Ambiental procura desenvolver a habilidade da sociedade de
responder apropriadamente as mensagens ambientais relevantes ao bem estar tanto da
civilizacdo humana quanto dos sistemas naturais biologicos.

2. Socialmente, as representacdes do meio ambiente, incluindo informacao
governamental, sistemas de aconselhamento cientifico e processos de decisdo deveriam
ser transparentes e acessiveis para membros do publico. Com relacdo a isso, aqueles

afetados pelas ameacas a qualidade do meio ambiente devem ter recursos e
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possibilidade de participar de decisdes que afetam suas comunidades individuais, satde
e bem estar.

3. Oportunidades e capacidades de estudos individuais ou de sociedade compartilham
experiéncias e interagem com o mundo natural e, para envolver a comunicacdo de
outros relativa a essas experiéncias, sdo essencialmente boas e deveriam ser cultivadas.
4. Estudantes, professores e praticantes tém o dever de educar, questionar e avaliar
criticamente, sendo falar em féruns apropriados, quando representacfes sociais/
simbolicas de “meio ambiente”, ou outras praticas de comunicagdo sdo restringidas ou
subordinadas por politicas prejudiciais e insustentaveis dirigidas a comunidades
humanas e ao mundo natural. Com relagdo a isso, n6s temos a responsabilidade através
de nosso trabalho de identificar e recomendar praticas que correspondam ao primeiro
principio normativo.

A comunicacdo ambiental adentra, portanto, como campo de conhecimento
académico especifico que estabelece, fundamentalmente, um vinculo entre os diversos
meios de comunicagdo, o profissional que neles atua, seu publico receptor e 0 meio
ambiente que os cerca, tanto fisico, quanto social, quanto mental.

Seu estudo torna-se relevante por abranger diversas areas do conhecimento,
gerando a necessidade de promover um s discurso que seja auto-suficiente e
esclarecedor. No entanto, que este ndo a trate como um problema que tenha uma
solucdo répida e eficaz, mas que insista na importancia de um discurso que eduque a

sociedade para um futuro melhor no que diz respeito aos problemas ambientais.

No mundo moderno, onde o conhecimento encontra-se fragmentado,
compartimentado em &reas que muitas vezes ndo se comunicam, a discussao
ambiental resgata o sentido holistico, o carater multidisciplinar que permeia
todas as areas do conhecimento, e nos induz a uma leitura da realidade onde
tudo esta conectado, interligado, relacionado. (TRIGUEIRO, 2003, p. 77)

Dessa forma, a Comunicacdo Ambiental age de maneira interdisciplinar,
resultando no encontro de variadas areas que antes se viam completamente distante e
que, hoje, se completam de maneira transparente. Ela pode ser encontrada nos diversos
saberes e € por isso que ela se torna tdo fundamental em uma época na qual a
consciéncia social frente ao meio ambiente é quase que primordial para que as futuras

geracOes sejam preservadas.
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4.1 Os veiculos

A cobertura do meio ambiente nos diversos veiculos de comunicacdo de massa
como jornais, revistas, televisdo, radio e internet estad cada vez mais difundida nas
editorias existentes. A preocupacdo que se iniciou através de temas relevantes e
controversos, como as mudancas climéticas, seguranca alimentar, transgénicos,
consumo consciente e expansdo desordenada da populacdo e do espago, entre outros,
encontrou hoje um enfoque muito mais profundo e explicativo.

Abordado antes apenas em momentos de crise ambiental ou desastres naturais, o
meio ambiente passou por um processo longo e trabalhoso para finalmente adquirir seu
espaco na midia. Surgem, assim, cadernos, complementos e edi¢cGes especiais de
revistas e jornais que relatam acontecimentos relacionados ao tema por outros lados,
dando um approach muito mais educativo.

Analisando rapidamente a cobertura do meio ambiente torna-se evidente a
necessidade de se observar realidades distintas no processo de producédo jornalistica que
se orienta para esta tematica. A pratica do jornalismo ambiental ndo estd sendo
acompanhada por um empenho sistematico de firmar seus limites e definir conceitos. O
perfil desta cobertura ainda estd bastante difuso e complexo ainda gerando certo
preconceito.

A exigéncia do imediatismo apresentada pela cobertura atual reflete suas
conseqliéncias principalmente quando se trata da abordagem do meio ambiente na
midia. Relatando assuntos cujos efeitos serdo encontrados em um futuro longinquo,
tanto seu espaco na midia quanto o interesse do mesmo pela sociedade acaba sendo
desprezado e outros que apresentam suas causas e efeitos imediatos sdo avaliados como
mais importantes e merecedores de um realce consideravelmente maior nos veiculos de

comunicacéo.

O timing do noticiario, portanto, é acelerado, e com a evolugdo das
tecnologias na area da comunicacéo tende a ser cada vez mais instantaneo e
interativo. E nesse cenéario agitado e estressante que profissionais da
imprensa tendem a ndo entender como noticia 0 que ndo se resolve numa
escala de tempo fora dos padrdes usuais. (TRIGUEIRO, 2005)

Sendo assim, assuntos tragicos relacionados ao meio ambiente como secas e
inundacdes, como foi 0 caso da Tsunami na Asia, ocupam a maioria dos espacos nas
editorias de meio ambiente das grandes midias brasileiras. O que predomina sdo as

coberturas das catastrofes causadas pela e para a natureza, esta Gltima advinda da méa
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interferéncia do ser humano no meio ambiente. O sensacionalismo jornalistico
aproveita-se desses fatos para reorientar as questdes ambientais e estancar discussdes e
reflexbes acerca dos problemas veiculados. O apelo é forte e os questionamentos sao
pouco relevados pelas matérias, esvaziando assim no leitor o entendimento e

contextualizacdo das problematicas ambientais contemporaneas.

Essa volta do meio ambiente aos noticiarios dos grandes veiculos nao pode
ser vista somente com otimismo. Na dura realidade do jornalismo, o desastre
sempre é mais noticiado que qualquer outro fato. Uma simples busca pela
palavra ‘tsunami’ do material que foi publicado no site Folha Online indica
285 resultados. Enorme diferenca quando falamos de ‘Quioto’, cidade
japonesa sede da convencdo mundial sobre mudanca climatica, que registra
36 paginas referentes ao assunto. (ROSA, 2008).

No entanto em algumas esferas da grande midia, o assunto acaba sendo
abordado de uma forma um tanto quanto menos sensacionalista, fugindo da abordagem
citada. Essas excecOes servem de exemplo para as restantes e devem ser encaradas
como o inicio de uma nova fase na qual o0 meio ambiente é tratado em sua esséncia e em
longo prazo, gerando discussdes e atitudes em seu publico receptor.

Na televiséo, por exemplo, houve um enorme progresso e diversas mudancas em
relacdo ao tratamento das questdes ambientais, como na Globo News, TV Cultura e no
Canal Futura, onde séo exibidos programas informativos e interativos. Em entrevista ao
jornal eletrénico “Jornalismo Ambiental” o professor e doutor formado em

Comunicacéo pela Universidade de Séo Paulo (USP) Wilson da Costa Bueno diz que:

As universidades ainda ndo acordaram para a formagao na area e ha poucos
cursos (uns cinco no méaximo) na graduacdo e raras linhas de pesquisa ou
projetos na pos-graduagdo. Mas aposto que a situacdo deve mudar nos
préximos anos, se fizermos o trabalho bem feito e ndo assumirmos o meio
ambiente como mais uma pauta que da audiéncia. (2003)

A caréncia de informacbes mais eficazes relacionadas ao assunto leva certos
setores da sociedade a procurar um engajamento maior por outros caminhos. A midia
ambiental especializada surge, portanto, como uma alternativa para aqueles que
procuram aprofundar o tema, relatando seus pormenores e acompanhando de forma

corrente e gradativa cada particularidade dos problemas ambientais. Apresenta

24



problemas e possiveis solucbes, que sdo recebidas por seu publico e muitas vezes
difundidas sob uma forma de consciéncia e disciplina.

As midias especializadas vao além da divulgagdo do problema ambiental em si e
passam a apurar todos os fatores que o cercam. As futuras conseqiiéncias, possiveis
solucBes, projetos em andamento ou concluidos que servem para uma maior
compreensdo da pauta abordada, resultando em reportagens mais completas e até
mesmo complexas. Entretanto a midia ambiental ndo deve ser confundida com a midia
cientifica, fator percebido recorrentemente em diversas editorias.

Paralisadas em questdes consideradas por muitos como pequenas e
insignificantes, elas acabam sendo deixadas de lado e muitas vezes condenadas a um
fracasso absoluto. Além disso, sua capacidade de infra-estrutura para fazer uma
cobertura adequada de grandes acidentes, por exemplo, ndo corresponde nem de perto a
grande midia. A caréncia de recursos para contratar veiculos de transporte ou equipes de
reportagem competentes para uma cobertura de 24 horas do problema intimida e reduz
ainda mais a relevancia destes veiculos.

Contudo, a midia especializada, ao contrario da grade midia, ndo menospreza o
assunto apds a perda de visibilidade do mesmo. Segue como fiel observadora do fato,
relatando todas as suas consequéncias e as decisdes que foram tomadas em relacéo a
ele. Denuncia culpados e cobra consciéncia, atitude que ndo encontramos com tanta
frequéncia nos grandes veiculos de comunicacao.

A tiragem de veiculos ambientais no Brasil ainda é infinitamente inferior ao
esperado por muitos. Apesar da constante criagdo de suplementos e cadernos na grande
midia relacionados ao tema, ainda falta muito para se alcancar a difusdo ideal. Falta a
conscientizacdo de que esses meios alternativos podem contribuir muito para a
compreensdo dos problemas ambientais.

O editor do “Jornal do Meio Ambiente” e vencedor do “Prémio Global 500 da
ONU para o Meio Ambiente” Vilmar Berna acredita que, nos proximos anos, a luta dos
veiculos segmentados sera pela democratizacdo da informacdo ambiental, a qual julga
necessaria para o desenvolvimento da cidadania ambiental. Ele sugere a criacdo de
“esquemas inovadores para subsidiar o acesso a essa informagdo ou para eliminar os
impedimentos ndo-econémicos”. O jornalista tem feito investidas junto ao Ministério do
Meio Ambiente, solicitando a criacdo de politicas publicas para financiar os veiculos

ambientais.
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Em um de seus textos Berna relata a constante dificuldade desses veiculos em
assegurar uma imagem de seriedade e comprometimento em relagdo as causas

ambientais:

O curioso é que as mesmas empresas e governos que enchem as redagdes da
midia especializada com releases, por um lado, excluem esses veiculos de
seus planos de midia. Também n&o asseguram recursos para divulgacdo nos
projetos ambientais que patrocinam. Depois se queixam que os resultados
obtidos ndo receberam a divulgacdo que merecia, que apesar de todo o
investimento em projeto de responsabilidade sécio-ambiental a imagem
institucional da empresa ou Governo continua péssima, ou que 0 evento,
curso ou seminario ambiental ndo recebeu o publico esperado por falta de
divulgagdo. (BERNA, 2003).

O desafio da midia especializada no assunto ndo é apenas aumentar sua tiragem,
mas, primeiramente, se afirmar dentro do seu proprio meio jornalistico, sendo respeitada
por seu arduo trabalho que visa tornar 0 meio ambiente uma pauta constante na
sociedade vigente. A imprensa tornou-se um canal legitimado de cobranca das
autoridades e os problemas decorrentes da falta de atencdo ao meio ambiente séo pautas
diarias. O jornalismo pode ser o canal ideal para a difus@o da consciéncia ecoldgica.

A idealizacdo das midias ambientais em tornar o0 meio ambiente mais presente
nas discussbes sociais, ainda que ndo tenha alcancado seu objetivo final em sua
totalidade, estd se encaminhando para tal. Profissionais da grande midia mantém seu
esforco na permanéncia de assuntos relacionados ao meio ambiente em diversas
editorias. O assunto esta, de fato, se tornando um grande alvo de muitos
guestionamentos.

O meio ambiente ja foi apontado como uma das principais mega-tendéncias
para essa década e a virada do século. O tema passara a integrar cada vez
mais o cotidiano da humanidade e os formadores de opinido, que atuando

como agentes de informacdo e até de educacdo devem tomar consciéncia da
grande responsabilidade sobre seus ombros. (VIA, 1993, p.29).

O assunto fascina cada vez mais o pablico e os profissionais da comunicacao.
Empresas e investidores estdo passando a enxergar oportunidades de crescimento em
solucdes de preservacdo ambiental. O fato da sociedade esta adquirindo uma
consciéncia maior em relacdo aos problemas ambientais, estd levando grandes
organizagdes ndo somente a fazer o mesmo, mas a querer mostrar constantemente sua
preocupacao através de medidas ecologicamente sustentaveis e o chamado marketing

verde.
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Revistas de economia e negdcios, como a Exame da editora Abril, passam a
escrever matérias especiais sobre novas possibilidades de negdcios e sustentabilidade, a
conhecida ‘economia verde’. Empreendedores brasileiros ja encontram nos mercados
verdes um caminho de inovacgéo e aproximagdo com um mercado novo e crescente, ou
seja, um modo de fazer dinheiro. Como exemplo disso o administrador paulista José
Luiz Majolo que enfrenta nos dias de hoje o desafio de fazer decolar uma nova empresa
chamada TerpenQil. Criada em 2007, a empresa tem o objetivo de fabricar produtos de
limpeza orgénicos e biodegradaveis a base de terpeno, substancia natural extraida de
arvores como o pinus e de frutas citricas, como a laranja e o lim&o.

Transmitidos pela midia, esse tipo de exemplo é absorvido por jovens
investidores como oportunidade de negécios, colaborando ainda mais para a ampliacdo
da consciéncia ambiental no mundo. No entanto, ndo podemos deixar de mencionar o
oportunismo de muitas empresas que constroem sua imagem de ecologicamente
sustentaveis atraves das diversas midias, realcando seus grandes esforcos perante a
preservacdo ambiental e omitindo o que de fato ocorre. Estando 0 meio ambiente na
midia quase que diariamente, sendo abordado de forma correta, ou ndo, empresarios
sentem-se praticamente obrigados a criar campanhas publicitarias voltadas as suas
preocupacdes ambientais para cativar ainda mais o seu publico consumidor. O grande
problema esta, no entanto, na veracidade das informag6es que sdo passadas.

A midia dispde de inumeros artificios e estes devem ser aproveitados para
dissipar uma responsabilidade ambiental em cada individuo da sociedade, gerando
consciéncia, atitude e cobranca agqueles que sdo responsaveis por instaurar medidas
concretas que protejam o meio ambiente de uma devastacdo ainda maior daquela que

nao tem mais volta.

4.2 Os profissionais

Um velho cliché sobre a profissdo diz que o jornalista € um especialista em
generalidades. A intencéo deste aparente paradoxo é afirmar a necessidade de
habilidades e conhecimentos ecléticos para a pratica profissional. E como um
jornal fala dos mais variados assuntos, o cliché é muito pouco contestado.
Além disso, com a evolucdo tecnoldgica, as fungdes especificas estdo
desaparecendo, exigindo também uma formacéo técnica genérica. Hoje, um
bom repdrter acaba sendo também apurador, pauteiro e editor da propria
reportagem. (...) sua atividade envolve um grande poder. (NUNES apud
PENA, 2005, p.289)
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Tal definicdo deixa evidente a importancia do jornalista estar envolvido em
diversas areas do conhecimento, tendo a capacidade de entender, mesmo que ndo
absolutamente, todo e qualquer tema abordado pelas midias contemporaneas. Ainda que
muitos se especializem em uma editoria so, ele deve adquirir uma minima nogdo nas
outras areas ja que existe cada vez mais uma relacdo entre os diversos assuntos
abordados pela midia.

Sendo assim, a formacgdo do jornalista sera fatalmente incompleta se na grade
curricular das universidades de ensino superior ndo forem realizados os ajustes
necessarios para revelar os impactos que pessoas, governos, organizacdes e, de uma
maneira mais ampla, o atual modelo de desenvolvimento, ou seja, 0s meios de producgéo
de consumo geram sobre 0s recursos naturais, a desigualdade social e a qualidade de
vida.

A urgéncia que o0 assunto requer e suas dimensdes mundiais justificam por si s6
a importancia da atualizacdo do ensino. O estudante de comunicacao e de jornalismo,
em especifico, precisa tomar o conhecimento prematuro das causas e consequéncias da
crise ambiental que vivemos no dia-a-dia.

E, no entanto, com pesar que encontramos esta falha em inimeras instituicoes

que nao sdo capazes ou entdo ndo tém o interesse de aplicar tais modificagdes.

As universidades se assemelham muitas vezes a fabricas de tijolos quando se
preocupam em formar alunos sob medida, por meio de cursos estritamente
comprometidos em suprir as demandas do mercado. Relega-se, nesses casos,
o curso de nivel superior a um papel mediocre, nivelador, sem a perspectiva
de discutir a fundo o papel do jornalista num mundo em transformacéo e com
novas demandas na area da informacédo. (TRIGUEIRO, 2005, p.279)

E importante ressaltar que o relevante ndo seria exigir do estudante o papel de
especialista no assunto. O especialista é a fonte. Cabe ao profissional apenas a
capacidade de identificar os assuntos que sdo merecedores de maior visibilidade na
midia e, portanto, na sociedade como um todo.

A divulgacdo competente da meio ambiente deve passar, necessariamente, pela
formacdo do jornalista. E importante compreender o papel deste campo em questéo,
seus limites e potenciais, bem como ter claro a sua relagdo com o Estado e a sociedade.
Para tal é fundamental que o profissional estude minuciosamente os desdobramentos
dos problemas ambientais, suas conseqiiéncias e possiveis caminhos que possam servir

como formas de solugdes.
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Assim como as informagfes sobre a politica e a economia, 0 meio ambiente
também é de suma importancia para a sociedade. Ainda que isso ndo seja reconhecido
por todos, a crise ambiental € um assunto que afeta a todos os cidadaos, sem excecéo, e
deve, portanto, ser mencionada e discutida tantas vezes for necessario para gerar um
sentimento de responsabilidade ambiental em cada um de nés.

Os grandes desafios do desenvolvimento sustentavel passam pelo conhecimento.
Ele é fundamental para que os cidaddos possam tomar diariamente decisfes voltadas
para 0 consumo consciente, compreendendo 0s seus possiveis impactos ambientais e
sociais. Cada um deve compreender que é parte de um todo e que qualquer solucéo que
seja escolhida deva, obrigatoriamente, envolver cada individuo. A cidadania passa,
também, por um jornalismo sem adjetivacdo. N&o é apenas o jornalismo ambiental,
econdmico ou politico. E apenas o jornalismo. O jornalista ambiental tem, portanto, o
papel de conscientizar a populacdo no que diz respeito as suas atitudes perante 0 meio
ambiente, contextualizando seu leitor na crise ambiental em que nos encontramos.

A forma como deveria ser feita essa cobertura € discutida por muitos
profissionais da area. Na apuracdo, por exemplo, a variedade das fontes deve ser um
principio basico. Ndo se trata somente de ouvir o outro lado como mandam os
tradicionais manuais de redacédo. Tratando-se de assuntos relacionado ao meio ambiente,
todo cuidado € pouco para evitar um erro ou até mesmo ser instrumentalizado pelo
especialista que passa as informacdes. Na elaboracdo do texto, € necessario
contextualizar os fatos observados em toda a sua dimensdo politica, econdmica e
historica. Na divulgacéo das diversas crises ambientais a informacdo meramente factual
€ um desservigo a opinido publica. O jornalista ndo pode esquecer-se de seu papel
educativo.

O jornalista André Trigueiro descreve em seu texto ‘Formando jornalistas para
um mundo sustentavel’ que um bom exercicio para descobrir as diversas possibilidades
que o jornalismo ambiental oferece € a visdo sistémica - definida pela Wikipédia, a
visdo sistémica consiste na habilidade em compreender os sistemas de acordo com a
abordagem da Teoria Geral dos Sistemas, ou seja, ter o conhecimento do todo, de modo
a permitir a analise ou a interferéncia no mesmo. Levando seus alunos para um passeio
no estacionamento do campus da Pontificia Universidade Catolica do Rio de Janeiro
(PUC-RJ), o jornalista construia a partir de um ponto especifico uma vasta teia de
relagbes, deixando mais que evidente que um mesmo ponto de partida pode gerar

inimeras abordagens relevantes e interessantes como pauta ambiental.
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O bom jornalismo é aquele que se preocupa em analisar os diversos lados de um
sO acontecimento, oferecendo ao seu publico a chance de formar sua propria opinido
sobre o assunto em questdo. André Trigueiro deixa isso bem claro quando cita Marcos
Sa Corréa:

(...) foi ao Acre por 4 ou 5 dias. Ficou um més. Ao voltar, ndo trazia s6 a
reportagem que no fim do ano o levaria o Prémio Esso. Trouxe mais. Trouxe
um modelo de cobertura jornalistica que, sem ter uma linha de isencéo,
conseguia mostrar todos os lados de uma historia que, no fundo, tinha um
lado s0. (...). (TRIGUEIRO apud CORREA, 2005, p.285)

A histéria de Trigueiro serve como exemplo para todos os profissionais da area
que buscam uma cobertura mais descente do meio ambiental. Pés-graduado em Gestéo
Ambiental pela COPPE, UFRJ, o jornalista foi o criador da disciplina de Jornalismo
Ambiental na PUC-Rio. Em palestra para alunos do curso de Jornalismo na UFRJ em
2007 ele conta da sua batalha constate em desenvolver e trabalhar pautas relacionadas
ao meio ambiente na grande midia. Atuando como reporter e apresentador na maior
emissora de televisdo do pais, Trigueiro ja provou gque sua luta ndo tem sido em véo.
Desde 1996 ele vem apresentando reportagens sobre o assunto. Hoje, apresenta o
programa ‘Cidades e Solu¢des’ no canal Globo News, que o levou a receber o prémio
Ethos de Jornalismo na categoria midia eletrdnica - TV (2007) , o 3° Prémio ABCR de
Jornalismo, o Prémio Especial do Juri - categoria Midia (2007) na 3% Edi¢do do Prémio
CEBDS (2007), o Prémio ABRELPE de Reportagem (2007) e o | Prémio Microcamp
de Jornalismo - categoria telejornalismo (2008). Foi agraciado com o Prémio
Comunique-se na categoria Jornalista de Sustentabilidade (2007).

Por trds de todos esses resultados alcangados pelo jornalista estd um arduo
trabalho que o profissional em questdo vem desenvolvendo desde que cobriu 0 Forum
Global — que ocorreu durante a Eco-92 - pela Radio JB-AM. Reconhecido por todos
envolvidos na questdo ambiental, Trigueiro ressalta em entrevista dada ao jornal

eletrénico O Eco a relacdo entre ser um jornalista ambiental e ser um militante:

Eu ndo sou imparcial com sustentabilidade. Como ndo sou imparcial com a
escraviddo, com a corrup¢do. Tem um lado idealista importante, existe uma
nobreza no jornalismo ambiental, € um trabalho muito bonito e sedutor. E
tem um lado subversivo, de incomodar interesses fortes na politica e na
economia, contrérios & sustentabilidade. Nesse sentido, vocé é um ativista,
ndo esta seguindo o fluxo. Existe um momento em que vocé bate de frente e
se expde. (TRIGUEIRO, 2005)
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Se expor é praticamente inevitavel quando se trata de uma questdo ainda
delicada para a sociedade. Trigueiro apenas representa inimeros outros profissionais na
luta por um espago maior na grande midia e a abertura de oportunidades para a midia
especializada.

Sendo um dos especialistas na forma como a midia aborda o meio ambiente,
Trigueiro ressalta sua insatisfacdo em relacdo a sensibilidade da midia para os assuntos

ambientais.

Vazamentos de 6leo, enchentes, estiagem, queimadas, furacdes e terremotos
merecem lugar de destaque no noticiario, o que é correto. Mas ainda nos
falta, enquanto profissionais de comunicacgdo, perceber a urgéncia de abrir
espaco na midia para novas pautas que cumpram dois objetivos distintos:
explicar com clareza e objetividade os desafios que temos pela frente em
relacdo ao aquecimento global, escassez de recursos hidricos, desertificagdo
do solo, destruigdo voraz da biodiversidade, multiplicacdo do volume de lixo,
consumismo desenfreado e compulsivo, desertificacdo do solo, transgenia
irresponsavel (entre outros assuntos um tanto ausentes no noticiario); e
sinalizar rumo e perspectiva para a sociedade dando visibilidade a indmeros
exemplos de que é possivel viver em um mundo sustentavel, ou seja,
construir um projeto de desenvolvimento que gere riqueza sem destruir o
meio ambiente. (TRIGUEIRO, 2005).

Assim como Trigueiro, muitos outros jornalistas compartilham de sua opinido a
respeito dessa cobertura. N&o s6 no Brasil, mas no mundo inteiro 0 meio ambiente é
alvo apenas quando se trata de catastrofes. Cabe, portanto, aos profissionais da area
investir na reversao deste processo. No entanto, para que 0s assuntos ambientais sejam
tratados e focados de outra maneira, é importante que os jornalistas passem por uma
espécie de especializagcdo para obterem certo dominio sobre suas causas, conseqiiéncias
e solucdes adotadas.

A especializacdo em jornalismo ambiental é visto por muitos como a saida para
qualificar as questBes ambientais, no entanto, ha os que se opdem a tal fato. Vilmar
Berna acredita que a especializa¢do ndo € viavel em um pais como o Brasil por questdes
de sobrevivéncia do jornalista no mercado de empregos, ja que a midia ambiental ndo
constitui plenamente seu “ethos” no campo da comunica¢do. Em contrapartida, o ex-
Secretario do Meio Ambiente do estado do Rio de Janeiro e atual Ministro do Meio
Ambiente Carlos Minc, foi o primeiro a defender a especializacéo.

No que diz respeito a formacdo do jornalista, a polémica tende a continuar. O
importante € que o jornalista tenha consciéncia daquilo que esta produzindo e o efeito

ao qual seu publico serd submetido. O trabalho do profissional de comunicac¢do quando
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diz respeito as causas ambientais € mobilizar a populacdo. S6 democratizar a
informacdo ambiental pode ndo ser suficiente para produzir as mudancgas necessarias de
opinido. Ndo €é pelo volume de informagcbes que a populagdo aprende a pensar
criticamente e atuar em seu mundo para transforma-lo, se ndo tiver uma cultura e uma
formag&o que predisponha as pessoas a valorizar esta informagéo. A simples veiculagdo
de informacéo ambiental desassociada de um compromisso com a cidadania critica e
participativa, ao contrério de estimular uma revisdo de valores, pode aumentar a
velocidade do saque aos recursos do Planeta.

Exercendo seu papel de forma coerente e responsavel, o jornalista ambiental
pode ser a contribuicdo necessaria para conscientizar a sociedade de um mundo tdo
castigado pela depreciacdo ambiental. Alberto Dines define bem tal importancia quando
diz que um dos pilares da triade interativa das acOes jornalisticas € a ética, "porque
somos responsaveis pelos efeitos de nosso trabalho e das nossas intervencdes no

processo.".
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5 A cobertura ambiental: Grande Midia versus Midia especializada

Para realizar um estudo de caso entre midias especializadas em Comunicacdo
Ambiental e midias de grande circulacdo, foram escolhidas duas revistas: a edicdo de
marco de 2008 (N° 191) da revista ‘Os caminhos da Terra’, Editora Peixes, e a edigdo
do dia 31 de margo (N° 515) da revista ‘Epoca’, da renomada Editora Globo.

Publicada apenas mensalmente, a midia especializada em questdo possui uma
maneira bem diferente da grande midia quando o assunto tratado é o meio ambiente.
Essas diferencas ndo consistem apenas no enfoque ou no ponto de vista de relatar tal

assunto, mas no vocabulério, na producdo visual e nas publicidades inseridas em ambas.

5.1 Revista Os Caminhos da Terra

A revista ‘Os caminhos da Terra’, mais conhecida como Terra, foi escolhida
para ser analisada por ser uma das revistas de maior circulacdo dentre as revistas
especializadas em meio ambiente, com tiragem media de cinglenta e cinco mil
exemplares. Com custo de aquisicdo mais alto do que a maioria das revistas de grande
circulagdo — ela custa R$9,90 nas bancas - esta revista da Editora Peixes realiza diversas
reportagens sobre diferentes culturas e expedicGes a lugares indspitos, dando dicas e
fornecendo conhecimento aos leitores de como se tirar proveito de uma maneira correta
da natureza.

A revista em questdo realizou matérias na Africa do Sul, no Chile, no Brasil, na
Polinésia Francesa e uma entrevista com o cientista alemdo George Schaller,
especialista em animais selvagens e um dos mais influentes naturalistas responsavel
pela criacdo de mais de 20 parques de protecdo ambiental no mundo.

A interessante entrevista com George Schaller mostra o lado politico e cientifico
da revista. Sua entrevista ndo consiste apenas em retratar a historia académica ou as
aventuras na selva de um cientista, mais do que tudo, sua entrevista leva os leitores a
um questionamento de como sua consciéncia politica pode ajudar na questdo ambiental.

Saller defende a importancia da educacdo ambiental nas escolas e
principalmente em cursos superiores. Segundo ele, a formacdo ideal de qualquer
profissional tem que passar pela consciéncia politica e ambiental, como também

defende Robert Cox, especialista em comunicacdo ambiental. Ele se cita como exemplo,
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e mostra que utilizou sua influéncia politica, mesmo detestando a burocracia e as
pessoas que a envolvem para o bem da natureza. Schaller ajudou a criar mais de 20
reservas ambientais, sendo a de Chang Tang, a segunda maior reserva do mundo em
uma area de turbuléncia, pois se situa em uma area de conflito na China.

Em momento algum da entrevista Schaller escondeu o seu descontentamento
com a politica empregada pela familia Bush em relacdo ao meio ambiente. Para o
cientista alemdo tanto Bush pai quanto Bush filho sdo “ecologicamente analfabetos”, e
aproveita para citar a importancia dos paises em desenvolvimento na preservacdo do
meio ambiente, em contraste com 0s paises ricos, como os Estados Unidos da familia
Bush.

Em sua cruzada em defesa dos bichos, o obstinado Schaller acabou por
constatar que os governos dos paises ditos emergentes, ou mesmo pobres,
mostram-se em geral mais receptivos a iniciativas protecionistas que aqueles
de nacdes ricas. Um dos exemplos que costuma citar é o de Ruanda. (p.84)

Sem o0 uso de uma linguagem cientifica ou termos técnicos de dificil
entendimento, a revista mostra de maneira simplista como o ser humano em sua total
complexidade e diversidade consegue conviver com 0 meio ambiente, e retrata as
experiéncias de seus reporteres em diversos locais do planeta, nos quais tal mutualismo,
entre humanos e natureza, ocorre harmoniosamente.

Em todas as expedicGes e reportagens o termo desenvolvimento sustentavel
aparece sem nenhuma conota¢do comercial, ou alarmante, como ocorre normalmente
em meios de comunicacdo da grande midia. Utilizando-se de exemplos, a revista
consegue despertar uma mobilizacdo por parte do leitor com temas considerados
polémicos, como o da exploracdo de minério, que foi abordado em duas reportagens
diferentes. O primeiro relata a experiéncia vivida por garimpeiros em Minas Gerais € 0
aprendizado adquirido ao longo de sua convivéncia com a natureza em busca da

sobrevivéncia.

“O garimpo artesanal ndo causa danos ambientais, mas a exploragéo ilegal
com bombas de suc¢do, sim.”, nota Jodo Lizardo, da FEAM, o 6rgio estadual
responsavel pelos cuidados com o meio ambiente. (p.44).

Ja a segunda reportagem mostra a falta de transparéncia que ainda cerca algumas
empresas multinacionais, que é o caso que se mostra na Africa do Sul, um dos paises

com as maiores reservas de diamantes do mundo. Em expedicdo a tal pais, a matéria
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apresentada pela revista ndo teve acesso &s praias pertencentes a mineradora DeBeers,

como relata Luciana Piva.

O roteiro para as flores de Namaqualand revela tudo isso, menos a riqueza
mais famosa do oeste da Africa do Sul: os diamantes. Vocé escuta que ha
praias lindas, em que as areias sdo cobertas por essas pedras preciosas, mas
ficar sem saber muito bem onde, que praias sdo essas e como chegamos até
elas. A multinacional DeBeers, que detém o monopdlio de extracdo dos
diamantes, organiza um tour para os visitantes, mas sem leva-los as praias.

(p.32).

Outra maneira de abordar o desenvolvimento sustentavel utilizado pela revista é
explorar o ecoturismo. Ao final de cada matéria, ‘Os Caminhos da Terra’ oferece ao
leitor um guia sobre o local onde foi realizada a matéria em questdo. O guia apresenta
sempre diferentes opgdes para 0 mesmo passeio, sendo uma delas a que se encaixa mais
em uma postura ecologicamente correta, sem restricdes a nomes de hotéis, pousadas ou
agéncias de turismo. Ainda abordando o ecoturismo, a revista se preocupa em
transcrever durante as reportagens 0S pensamentos e a conscientizacdo de
microempresarios, quase sempre originarios da regido, que tornam a causa ambiental
parte de seus negocios ndo somente por contribuirem para grandes lucros financeiros,
mas também por representarem uma cultura de preservacdo para todos os habitantes da
regido que possuem uma relacdo com a empresa, seja direta- ou indiretamente.

A revista “Terra” procura sempre ilustrar com fotos, paisagisticas ou ndo, suas
matérias. Além de fascinantes, as fotos sempre apresentam um texto legenda trazendo
dados complementares a matéria na qual ela foi inserida. Outra caracteristica
extremamente comum da revista sdo os infograficos e os mapas que servem como forma
de apoio informativo as reportagens.

Além disso, é importante que se faca uma analise dos anunciantes da midia
especializada em questdo. Ainda que apresente um custo consideravelmente inferior ao
das grandes midias - variam entre dezessete a trinta e nove mil reais - a revista ndo
apresenta grandes empresas como anunciantes. Em sua maioria, 0s informes
publicitarios sdo de empreendimentos que vendem produtos e servigos especializados
para pessoas que gostam e apreciam a vida em contato com a natureza. Outra grande
parte das propagandas inseridas na revista sdo 0s anuncios de conferéncias e congressos
que abordam a comunicacao ambiental e o desenvolvimento sustentavel.

A revista acaba deixando a desejar aqueles que esperavam matérias mais

instigadoras em relagdo ao meio ambiente. Apesar de demonstrar todo a sua
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preocupacdo em relacdo as causas ambientais, como a extingdo de animais, e a
preservacdo ambiental, ela acaba deixando um pouco de lado os problemas ambientais
em si. A Terra se foca, basicamente, no ecoturismo e de que forma seu leitor pode
realizar uma viagem ecologicamente correta, cheia de aventuras e contato direto com a
natureza. Matérias polémicas que possam causar sentimento de revolta e tomada de
decisdes ndo séo encontradas na revista de forma explicita.

Um amante da natureza em busca de aventuras acaba se deliciando em todas as
paginas, repletas de imagens perfeitas e sedutoras, ja um ativista ambiental, este

acabara, provavelmente, frustrado.

5.2 Revista Epoca

A revista Epoca, que custa R$7,90 nas bancas, tem uma tiragem média de
quatrocentos mil exemplares por edicdo, o que a torna a segunda revista informativa
semanal mais vendida no Brasil. Como trivial de revistas informativas de grande
circulacdo, a revista Epoca publica matérias utilizando o meio ambiente como foco
principal apenas esporadicamente, quando nao se trata de alguma catastrofe ambiental.

A edicdo analisada ndo teve relagdo alguma com desastres naturais, mas sim
com o consumo sustentavel e o que as grandes empresas estdo fazendo para se adequar
ao chamado “consumidor consciente”.

Com o uso de uma linguagem direta e utilizando-se de pessoas da classe média-
alta como exemplo - pablico-alvo da revista - esta se preocupa em mostrar de que forma
os cidadaos comuns, que estdo se tornando consumidores conscientes, boicotam o

consumo de qualquer produto que agrida a natureza.

Quando disse que era uma marca muito legal ele rebateu: “Mae, essa marca
salva baleias, golfinhos ou protege animais em extin¢do? Se ndo faz isso, ndo
¢ uma marca legal.” A critica soou como um chamado para Paula repensar
seus habitos de consumo. Hoje ela ndo compra mais por impulso. (p. 40)

Definido o perfil de consumidor que a revista queria atingir, a reportagem
continua com uma série de merchandising que incluem parcerias entre grandes
supermercados, produtores de alimentos e ONGs. As informacgdes apresentadas estdo

sempre apoiadas em dados fornecidos por institutos, como o renomado Instituto Akatu,
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que € responsdvel pelos primeiros levantamentos nacionais sobre a relagdo entre
consumo e as responsabilidades sociais e ambientais das empresas.

Dentre tantas informagdes dadas ao leitor em poucas péaginas dedicadas a edi¢do
especial sobre o consumo consciente - apenas 27 das 138 péaginas pertencem as
reportagens especiais sobre o assunto -, o leitor consegue aprender superficialmente
sobre a credibilidade de certificados de qualidade ambiental apresentados ao longo das
matérias, 0 que as empresas estdo fazendo para produzir de maneira sustentavel e
porqué elas estdo fazendo isso.

O trecho dedicado a conscientizacdo das empresas em produzirem de modo
sustentavel é capaz de fazer o leitor pensar sobre o assunto. Isto acontece gracas a trés
pontos de vista diferentes que a revista Epoca oferece ao seu publico leitor. A revista
apresenta uma entrevista com um sociologo, que afirma que a producdo sustentavel
comegou com mées que estavam preocupadas com o futuro de seus filhos; e visédo de
especialistas em marketing que afirmam que ‘¢ bonito vender verde”, pois as empresas
ficam bem vistas no mercado; e 0s donos e socios das empresas, que afirmam que estdo
mais preocupados com a sobrevivéncia do planeta do que com lucros maiores.

Esse mundo ‘faz de conta’ no qual todos estdo preocupados com a preservagao
ambiental, maes, marketeiros e empresarios, tornam-se extremamente contraditorio
quando analisado a fundo. Que empresas se preocupem mais com o0 meio ambiente do
gue com seus lucros ndo passa, na maioria das vezes, de uma jogada de marketing para
promover sua imagem e credibilidade.

Em outro trecho, a revista Epoca analisada, mostra quais atos dos consumidores
podem prejudicar o meio ambiente, como, por exemplo, quanto gas carbdnico €
produzido na confec¢do de um prato de comida no almogo. Aqui vale lembrar que o tom
alarmista do jornalismo sensacionalista se faz bastante presente, pois problemas
ambientais como o aquecimento global, que sdo gerados por uma série de fatores, séo
colocados em evidéncia em apenas uma parcela da sociedade, que se ndo mudar seus
habitos vado acabar destruindo o planeta. Um exemplo claro disto acontece quando a
revista, em letras grandes e com destaque em vermelho, afirma que as compras
domésticas sdo responsaveis por 77% da emissdo de gas carbénico no mundo. Ou seja,
se 0 consumidor ndo mudar seus habitos a temperatura do ambiente vai continuar
aumentando, e o aquecimento global nada teria haver com fabricas e multinacionais que
ndo adotam posturas ecologicamente corretas. Para ratificar o sentimento de culpa sobre

o leitor que ainda ndo possui consciéncia ecoldgica, a matéria € fechada com o exemplo
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Barcelona, que conseguiu mudar seu prognostico através da conscientizacdo da
populacdo e hoje € exemplo de uma cidade ecologicamente correta para 0 mundo

inteiro.

A baiana Monica Faria recicla o lixo em Barcelona. “Nao adianta reclamar do
aquecimento global se ndo agirmos”, diz. Ao premiar quem recicla, Barcelona
vira exemplo de coleta coletiva. (p.84).

A revista passa 0 tempo inteiro jogando a responsabilidade de preservar o meio
em que vivemos para o seu leitor. Estimula mudancas de habitos e um consumo
consciente, omitindo informacGes que seriam mais relevantes para a consciéncia
ambiental como um todo. De fato, o leitor pode colaborar para a preservacdo ambiental,
no entanto, ndo € ele o Unico responsavel e, isso, acaba ficando de fora das matérias
apresentadas.

As fotos da revista sdo apenas ilustrativas, como uma pessoa no supermercado
ou jogando o lixo no contéiner para reciclagem. Ja os infograficos sdo muito
interessantes, pois dispde de curiosidades e informacdes, apesar de serem repletos de
merchandising assim como o texto inteiro da revista.

Um fato que chama bastante atencdo de quem percorre a revista € a grande
quantidade de paginas repletas de anuncios e propagandas de grandes empresas - 14 das
27 péaginas contém publicidade -, apesar do grande custo por pagina anunciada (0s
valores ficam entre cinquenta e dois mil e trezentos mil reais). O contetdo das
propagandas ndo esta relacionado a algum produto especifico, e sim, visa informar que
tal empresa planta arvores por livre e espontanea vontade, ou que tal banco patrocina
alguma reserva ecologica, criando um laco estreito com o leitor que esta sendo induzido
pela reportagem a consumir produtos de empresas que vivem em harmonia com a

natureza, ou seja, o classico Marketing Verde.

5.3 Revista Terra versus Revista Epoca

Apesar de ambas as revistas em questdo trazerem em suas matérias o
desenvolvimento sustentavel e questdes ambientais, a revista ‘Os caminhos da Terra’ e

a revista ‘Epoca’ se distanciam na maneira de abordar tais assuntos. Por serem revistas

de estilo, quantidade de circulacdo e publico alvo diferentes, esta desigualdade ndo se
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mantém apenas no ponto de vista na hora de tratar a questdo ambiental, mas também no
contetido da revista, na parte gréafica e comercial.

Por ser uma revista especializada em meio ambiente, a revista Terra, como seu
préprio editorial define, tenta atender as necessidades de seu publico vivenciando as
experiéncias que eles gostariam de ter. Com uma narrativa simples, as reportagens da
revista conseguem instigar a sociedade a pensar e responder sobre as questOes
ambientais em diferentes culturas, ou seja, ela ndo apenas passa a informacéo ao leitor,
mas o leva a pensar como interagir com a natureza sem degrada-la. Outro ponto positivo
da midia especializada é trazer ao meio social opinides de pessoas de diversas camadas
sociais, mostrando, ainda que sutilmente, que a consciéncia ambiental deve ser atingida
por qualquer um, e ndo por determinada classe. Por ser uma midia especializada em
meio ambiente, e por isso ter suas paginas inteiramente dedicadas a questdo, a revista
consegue se aprofundar no tema em diversas areas, deixando mais espago entre as
informacGes e permitindo que o leitor pense a respeito do que esta lendo.

Por outro lado, quando a grande midia resolve tratar do assunto, dedica apenas
algumas paginas a questdo ambiental, e, mesmo assim, de maneira esporadica. A revista
Epoca publicou somente seis matérias especiais relacionadas a0 meio ambiente nos
Gltimos dois anos (fonte site editora Globo). E inevitavel ndo perceber e no relacionar
diretamente a abordagem da revista Epoca sobre o consumo consciente com 0 excesso
de merchandising que ilustra a matéria, o que faz parecer que a reportagem so foi escrita
para atender as necessidades de empresas que investem em desenvolvimento
sustentavel. O excesso de informagdes em poucas paginas, sempre ilustrados por
alguma empresa que realiza tal atividade, acaba por deixar o leitor confuso e
desorientado. A revista tenta compensar esta desorienta¢do dedicando parte da edicdo as
pessoas comuns e como elas poderiam ajudar a manter o planeta organizado e
protegido, deturpando, no entanto, a verdadeira causa do problema em questdo. N&o
mostra suas verdadeiras causas e inverte valores, apenas exemplificando o que o
cidaddo comum deve fazer para melhorar sua cidade. Ndo que tais informacBes sejam
irrelevantes, mas pelo fato da grande midia ndo mostrar a quem, ou a qual governo ou
empresa, 0 cidaddo deve questionar para que 0s problemas ambientais realmente sejam
resolvidos em grande escala. Acima de tudo, ela deixa de gerar um questionamento
propicio, como a comunicacdo ambiental e a comunicacdo em geral deveriam agir.

Outra situacdo que difere a midia especializada da grande midia é a questéo

grafica da revista. Enquanto a revista ‘Terra’ se preocupa através de suas belas fotos
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acrescentar alguma informacdo relevante ao leitor, as imagens encontradas na revista
Epoca sdo meramente ilustrativas, ndo acrescentando nada de relevante ao leitor.

As duas revistas se assemelham quando o assunto séo os infograficos. Em ambas
esse recurso visual traz dados pontuais sobre a reportagem em questdo, sendo
fundamental na busca de informacGes réapidas e eficientes.

Por fim, a analise de uma das diferencas mais dispares entre a midia
especializada e a grande midia: a propaganda. Na revista ‘Terra’ as propagandas sao
mais escassas apesar de seu menor custo de insercdo, ja na Epoca elas sdo encontradas
de forma abundante. As propagandas da ‘Terra’ limitam-se a produtos e servicos
especificos para aventureiros ou para quem aprecia 0 ecoturismo, sem nada parecer
influenciar no enfoque ou no roteiro da reportagem. Ja na revista Epoca, além de todo o
merchandising que se encontra no decorrer dos textos e dos infograficos da revista, ela
contém indmeros anuncios de empresas multinacionais que ndo estdo oferecendo
produtos, e sim apenas mostrando ao consumidor consciente que elas séo
ecologicamente corretas. A impressdo que é passada ao leitor que esta um pouco mais
atento, € que ndo sdo as propagandas que se entrelagcam com o conteudo da revista, mas
sim o inverso. Ao longo de toda leitura subentende-se que a pauta da matéria foi
desenvolvida em conjunto com grandes anunciantes que desejavam ‘criar” novos
clientes para suas empresas, deixando em segundo plano o papel fundamental da

imprensa que € ajudar a formar novos cidad&os.
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6 Conclusao

O meio ambiente relacionado & midia engloba por si s6 inimeros outros
assuntos também considerados de suma importancia. Fica, portanto, impossivel abordar
toda a sua dimensdo em cerca de 40 péginas. O trabalho passa, entdo, a dar margem a
muitas outras abordagens que possam, também, contribuir para a compreensao dos
enfoques ambientais na midia.

Analisando o percurso dos assuntos ambientais na midia e realizando uma
analise comparativa percebe-se que ainda que o meio ambiente esteja conquistando o
seu espaco na midia, muito ainda precisa ser trabalhado para atingirmos o ideal.

A falta de experiéncia das revistas especializadas que apresentam em sua
esséncia matérias relacionadas ao ecoturismo, e a grande midia que acaba por omitir
muitas informacdes, servindo, apenas, como uma ponte entre os consumidores e as
empresas em busca de reconhecimento e lucro, acaba se tornando evidente. Os
principais problemas relacionados ao meio ambiente, suas causas, consequéncias e
solugdes sdo deixados de lado na maioria das vezes.

O imediatismo ainda vence as previsdes em longo prazo. Se a sociedade ndo se
conscientizar depressa que a preservacdo ambiental esta diretamente relacionada com a
sobrevivéncia das geracdes futuras e se as midias ndo passarem a abordar o tema de

forma mais esclarecedora e até educativa, o futuro estara certamente comprometido.

41



7 Referéncias bibliogréficas

BERNA, Vilmar. Divulgar é tdo importante quanto fazer. 2003. Disponivel em:
http://www.brasiloeste.com.br/noticia/852/. Acesso em: 20 mai. 2008.

CARNEIRO, Augusto. A Histéria do Ambientalismo. Porto Alegre: Sagra Luzzatto.
2003.

CARVALHO, Isabel C; GUIMARAES, Leandro; SCOTTO, Gabriela.
Desenvolvimento sustentavel. Petrépolis: VVozes, 2007.

COSTA, Wilson B. As mudancas do jornalismo ambiental. 2003. Disponivel em:

http://mercadoetico.terra.com.br/noticias.view.php?id=1690. Acesso em: 02 jun. 2008.

DUARTE, L. C. B. A politica ambiental internacional: uma introducéo. Revista Cena
Internacional, 2004.

GUATARRI, Félix. As Trés Ecologias. Papirus: Sao Paulo, 2006.

LAYRARGUES, Philippe. Do ecodesenvolvimento ao desenvolvimento sustentavel:

evolucdo de um conceito? 1997. Disponivel em: http://material.nerea-

investiga.org/publicacoes/user 35/FICH PT 32.pdf. Acesso em: 08 mai. 2008.

LEAR, Linda. Rachel Carson Biography, 2001. Disponivel em: <http://www.rach

elcarsonhomestead.org/Default.aspx?tabid=97> Acesso em: 16 mai. 2008.

LENZI, Cristiano L. Para uma imaginacéo socioldgica da ecologia: uma analise do
pesamento de Anthony Giddens. Disponpivel em: http://www.scielo.br/pdf/
asoc/vonl/a06vInl.pdf. Acesso em: 8 jun. 2008.

MASINI, Eleonora Barbieri. The Legacy of Aurelio Peccei Twenty Years after his
Passing and the Continuing Relevance of his Anticipatory Vision. Roma: Aurelio
Peccei Lecture, 2004.

MEADOWS, Donella H; MEADOWS, Dennis L; RANDERS, Jorgen. Beyond the
limits to growth. 1992. Disponivel em: http://www.context.org/
ICLIB/IC32/Meadows.htm. Acesso em: 16 mai. 2008.

42


http://www.brasiloeste.com.br/noticia/852/
http://mercadoetico.terra.com.br/noticias.view.php?id=1690
http://material.nerea-investiga.org/publicacoes/user_35/FICH_PT_32.pdf
http://material.nerea-investiga.org/publicacoes/user_35/FICH_PT_32.pdf
http://www.scielo.br/pdf/%20asoc/v9n1/a06v9n1.pdf
http://www.scielo.br/pdf/%20asoc/v9n1/a06v9n1.pdf
http://www.context.org/%20ICLIB/IC32/Meadows.htm
http://www.context.org/%20ICLIB/IC32/Meadows.htm

PELIZZOLI, M.L. Correntes da Etica Ambiental. Petropolis: Vozes, 2003.
PENA, Felipe. Teoria da comunicagdo — conceitos, midias e profissdes. Rio de
Janeiro: Rio, 2005.

PEREIRA, José S. Cupula mundial sobre desenvolvimento sustentével realizada em

johannesburgo, africa do sul. 2002. Disponivel em: http://apache.camara.gov.br/
portal/arquivos/Camara/internet/publicacoes/estnottec/pdf/208366.pdf. Acesso em: 08
mai. 2008.

PLEC, Emily. Response to Cox: Crisis, Coherence and the Promise of Critical
Rethoric. 2007.

ROSA, Marco A. Jornalismo em defesa do verde. Disponivel em:
http://www.jornalismoambiental.jor.br. Acesso em: 26 mai. 2008.

TRIGUEIRO, André. Meio ambiente no Século 21. Rio de Janeiro: Sextante, 2003.

TRIGUEIRO, André. Mundo Sustentavel: abrindo espago na midia para um planeta

em transformacao. Sdo Paulo: Globo, 2005.

TRGUEIRO, André. Por tras da bancada, Rio, 2005. Disponivel em:

http://www.mundosustentavel.com.br/entrevista 02.asp. Acesso em 20 mai. 2008.

VIA, Sarah Chucid da. Formag&o de recursos humanos: a comunicacdo nas questdes
ambientais - propostas de ensino e pesquisa. In Comunicacdo e Sociedade - Ecologia.
Ano XI, n° 19, Marco de 1993.

VIOLA, Eduardo J. O movimento ecoldgico no Brasil (1974-1986): do ambientalismo

a  ecopolitica. 1987. Disponivel em: http://www.anpocs.org.br/portal/
publicacoes/rbcs_00_03/rbcs03_01.htm. Acesso em: 03 mai. 2008.

VENTURA, Zuenir. Chico Mendes: crime e castigo. Sdo Paulo: Companhia das
Letras, 2003.

43


http://apache.camara.gov.br/%20portal/arquivos/Camara/internet/publicacoes/estnottec/pdf/208366.pdf
http://apache.camara.gov.br/%20portal/arquivos/Camara/internet/publicacoes/estnottec/pdf/208366.pdf
http://www.jornalismoambiental.jor.br/
http://www.mundosustentavel.com.br/entrevista_02.asp
http://www.anpocs.org.br/portal/%20publicacoes/rbcs_00_03/rbcs03_01.htm
http://www.anpocs.org.br/portal/%20publicacoes/rbcs_00_03/rbcs03_01.htm

