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INTRODUCAO

Intitulado A4 relagdo leitor-mercado-leitura em tempos de pandemia, este trabalho tem
por objetivo compreender a pratica e o consumo de leitura de obras literarias nos anos de
2020, 2021 e 2022. Tais periodos correspondem aos anos da pandemia da covid-19 no Brasil,
abarcando as diversas etapas da crise sanitaria, desde a sua medida mais severa de protecdo
social — o periodo de quarentena obrigatorio a todos —, até a flexibilizagdo e volta integral das
atividades, gracas ao avanco da ciéncia que proporcionou a criagdo de uma vacina contra essa
doenca. Com o aporte tedrico da antropologa francesa Michéle Petit, serd discutido como a
leitura adentrou aos lares brasileiros em meio ao caos causado pelo virus, até entdo
desconhecido. Para tal, serdo analisadas as edi¢des anuais da Pesquisa produgdo e vendas do
setor editorial brasileiro, ano-base 2020 e 2021, realizada pelo Sindicato Nacional dos
Editores de Livros (SNEL), pela Camara Brasileira do Livro e que, a partir da edi¢ao de
2020, conta com a organizacdo da Nielsen Book. Esta pesquisa tem por designio mapear o
cenario do mercado do livro brasileiro por meio de uma divisdo expressa em quatro
subsetores: o setor de Livros Didaticos; de Livros Cientificos, Técnicos e Profissionais — mais
conhecidos como CTP —; de livros Religiosos e as Obras Gerais. Analisaremos aqui apenas o
comportamento do crescimento do subsetor das “Obras Gerais”, que incluem toda a vasta
producdo de literatura e que representam o corpus da presente pesquisa.

Quando pensamos no mercado editorial brasileiro, estamos diante de um setor
inexpressivo da economia brasileira. A falta de consolidacdo no mercado pode ser atrelada a
baixa democratizagdo do acesso ao livro, ao alto custo do produto, aos sucessivos anos de
caréncia de politicas governamentais eficazes para o desenvolvimento do mercado do livro e
a respectiva falta de incentivo a sua distribui¢do, ao baixo nivel de escolarizagdo em que a
populagdo brasileira se encontra, protagonizando um elevado indice de analfabetismo — no
ano de 2022, dados ofertados pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
apontam que 14 milhdes de brasileiros sdo analfabetos' — dentre outros fatores. Desse modo,
podemos observar que ao longo das tultimas décadas o mercado livreiro acumula quedas
econOmicas significativas e que passaram a ser ainda mais evidentes no ano de 2015, quando
o pais, que j& atravessava uma crise politica, enfrenta uma fortissima recessdo econdmica.

Nesse cendrio, até mesmo os grandes nomes do mercado — como as redes de livrarias Saraiva

! Disponivel em:
<https://www.correiobraziliense.com.br/euestudante/educacao-basica/2022/09/5034919-no-dia-mundial-da-alfa
betizacao-indice-de-analfabetismo-ainda-preocupa.html> Acesso em: 29 de dezembro de 2022.



https://www.correiobraziliense.com.br/euestudante/educacao-basica/2022/09/5034919-no-dia-mundial-da-alfabetizacao-indice-de-analfabetismo-ainda-preocupa.html
https://www.correiobraziliense.com.br/euestudante/educacao-basica/2022/09/5034919-no-dia-mundial-da-alfabetizacao-indice-de-analfabetismo-ainda-preocupa.html

e Cultura, que eram vistas como pilares importantes e consolidados dentro do segmento do
livro, precisaram encerrar as suas atividades em decorréncia das diversas dividas acumuladas.

Passados cinco anos desse fatidico episodio, a pandemia da covid-19 chega ao Brasil
em Marc¢o de 2020. Na tentativa de frear a propagacdo do virus, o isolamento social foi uma
rapida, necessaria e eficiente resposta sanitaria para conter o avango das infecgdes. Com a
imposi¢ao da quarentena, as atividades presenciais e espagos rotulados como ndo-essenciais —
como igrejas, bares, academias, casas de shows e até mesmo escolas, dentre outros espagos
publicos e privados — passaram a ser suspensas como medida de seguranca. Nesse momento,
aliado a0 medo causado pela ferocidade da pandemia, crescia nos trabalhadores do segmento
do livro a preocupagdo com uma nova e ainda mais intensa baixa no mercado editorial
brasileiro. Apesar disso, contrariando as estatisticas, durante o primeiro ano de pandemia do
Sars-CoV-2, houve um aumento significativo no consumo de livros e na ampliagdo da relagao

leitor-leitura.

1. OATO DE LER E SUAS REPRESENTACOES

E extremamente comum observarmos algumas defini¢des atribuidas ao ato de ler,
como ¢ o caso de: uma visao englobando texto e prazer, o poder pedagogico da leitura e claro
a sua incrivel capacidade de transportar os leitores, expandindo os horizontes oniricos
daqueles que leem. Outro aspecto importante atrelado a pratica da leitura, estd na sua
relevancia para o desenvolvimento e ampliagdo das fung¢des cognitivas humanas.
Indubitavelmente, quando tratamos de momentos tdo complexos como tempos de
enfrentamento de crises sanitarias e/ou catastrofes sociais, todas essas fungdes operam
concomitantemente. Nesse sentido, o presente capitulo busca compreender o impacto da
leitura literaria durante o periodo pandémico do novo coronavirus no Brasil.

E imensuravel o papel e a importancia da leitura em tempos de crise, como ¢ o caso
de uma pandemia. Em sua obra A arte de ler ou como resistir a adversidade (2021), a
antropologa Michele Petit destaca o importante papel da leitura em tempos de estrondosas
fatalidades. Esse fendmeno pode ser observado ao tratarmos de tribulagdes pessoais e até
mesmo em eventos de escala nacional e/ou internacional. Os exemplos mais notaveis e que
sdo destacados pela antropologa ao longo de sua obra referem-se a crise economica de 1929,
nos Estados Unidos da América; a Segunda Guerra Mundial e ao pos atentado de 11 de
setembro, em New York. Todos esses acontecimentos geraram uma repercussao imediata no

mercado do livro. Seja para entender o momento que estava sendo enfrentado ou para



encontrar acalento nas palavras, o livro serviu como suporte e amparo para milhdes de
pessoas ao longo desses trés acontecimentos mencionados por Michele Petit. No Brasil, o
mesmo acontece com a chegada do virus da covid-19. E por meio da leitura que se pode ter
momentos de conforto em meio ao caos causado pelo virus. Com mais tempo disponivel em
casa, devido a falta dos deslocamentos didrios para o trabalho, para os espagos de realizacao
de atividades fisicas, e para diversas formas tipicas de sociabilidade, por exemplo, os livros
passaram a ter um espago especial nos lares brasileiros.

No recente relatorio Pesquisa Itau Cultural IPL - Perfil Leitores da Bienal do Livro
SP - 2022, disponibilizada e coordenada pelo Instituto Pro-Livro e pelo Itat Cultural, por
meio de uma entrevista realizada com mil entrevistados presentes no evento, entre os dias 02
a 10 de julho de 2022, o ato de ler possuiu um papel significativo durante a pandemia, como

podemos verificar nos dados a seguir:

Figura 1 - Panorama da leitura durante a pandemia da covid-19
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Ao analisarmos a pesquisa, ¢ interessante notarmos que 87% dos entrevistados
recorreram a um livro durante o periodo de isolamento social. Dentre esse publico, 79

pessoas concordam plenamente que ler livros, em meio ao caos pandémico, melhorou a sua
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qualidade de vida. Outras 66 também creditam o status de que ler diminuiu o estresse ¢ a
ansiedade. Mais dados que merecem ser mencionados, marcam o alto indice de respostas
positivas para os itens que concedem a leitura um auxilio para diminuir a sensacao de tristeza
e soliddo. Diante desses fatos, segundo Ana Paula Gomes Rosa, em seu artigo “Ler em meio

a pandemia: Ressignificacdes € novos espacos de leitura literaria”:

[a] leitura literaria ¢ aquilo que nenhuma outra atividade ou experiéncia humana
pode propiciar ou a que se pode equiparar. Ela representa ao homem formas de
ampliar sua voz e, também, de té-la, de perpetuar uma historia e de conta-la, de
vivenciar uma vida, que ndo a nossa, e dela extrair experiéncias, aprendizados e
prazeres incomparaveis. A literatura atua como os o6culos que permitem ver aquilo
que se esconde ou que se vé de forma distante ou confusa. Ler, sobretudo literatura,
permite ao homem o desconforto necessario para que ele saia de seu lugar de
comodidade ¢ desambigdo, ajuda-o a ler a sociedade da qual faz parte e o insere em
lugares e em realidades que, em meio ao seu cotidiano, seriam mera questdo
periférica ou de menor importancia. (ROSA, 2021, p. 6-7.)

A vista disso, tal como mencionado pelos entrevistados do relatorio, a literatura
possui um importante papel psicossocial, atuando sobretudo na esfera mental dos leitores,
estimulando as sensagdes de prazer e operando para o bom funcionamento do campo cerebral
daqueles que leem*. Em momentos tdo conturbados como € o caso de uma pandemia, o ato de
ler se torna ainda mais representativo e potente. Outras atividades também possuem esse
carater transformador e por muitas vezes reparador, como ¢ o caso dos esportes, mas o fato ¢
que, a literatura, acima de qualquer outra experiéncia, pessoal ou coletiva, alimenta a nossa
imaginacdo, ultrapassando as barreiras do tempo, espago e cultura. Despertando assim,
sensacdes e estimulos que nenhuma outra atividade ¢ capaz de ofertar. Toda essa capacidade
vital da literatura ¢ o que a torna tdo magica, enriquecedora e singular atividade para o

desenvolvimento humano.

2. UM RESUMO DO ANO DE 2020

Figura 2 - Pesquisa Produc¢do e Vendas do Setor Editorial Brasileiro (Ano-base 2020)

2 Disponivel em:
<https://oglobo.globo.com/saude/medicina/noticia/2022/08/ler-um-livro-fazer-artesanato-ou-escrever-estudo-est
ima-que-hobbies-conseguem-prevenir-demencia-em-ate-23percent.ghtml> Acesso em: 26 de dezembro de 2022.



https://oglobo.globo.com/saude/medicina/noticia/2022/08/ler-um-livro-fazer-artesanato-ou-escrever-estudo-estima-que-hobbies-conseguem-prevenir-demencia-em-ate-23percent.ghtml
https://oglobo.globo.com/saude/medicina/noticia/2022/08/ler-um-livro-fazer-artesanato-ou-escrever-estudo-estima-que-hobbies-conseguem-prevenir-demencia-em-ate-23percent.ghtml
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Fonte: Sindicato Nacional dos Editores de Livros (SNEL), 2021

Ao analisarmos os destaques da edi¢ao anual da Pesquisa produgdo e vendas do setor
editorial brasileiro, pautado no ano-base 2020, podemos observar alguns fendmenos
interessantes vivenciados no primeiro ano de pandemia no Brasil. Apesar da queda de 6%
que esta atrelada a todo o setor editorial, o corpus desta pesquisa analisa apenas o subsetor
das “Obras Gerais”, que ¢ responsavel por toda a producado de literatura, seja ela ficcional ou
ndo. Nesse sentido, podemos observar que esse € o Unico subsetor que apresentou um
aumento nominal de 3,8% nas vendas. Além disso, ainda atentando a tabela, ¢ possivel
observarmos um forte fendmeno que auxiliou para que esse aumento ocorresse: a venda de
livros no ambiente online. O faturamento das editoras, baseado apenas no campo virtual,
reflete, no ano de 2020, um crescimento de 84%. O impacto da internet € tdo grande no
mercado do livro que precisamos analisar minuciosamente o comportamento das editoras
frente a esse mecanismo indispensavel no nosso cotidiano e que até entdo nio era tdo bem
utilizado pelo mercado editorial brasileiro.

A internet chegou ao Brasil no final do século XX e com o passar das décadas se
tornou parte integrante do dia a dia de milhdes de brasileiros. Ao longo de cada ano,
intensificamos o uso das redes em nossa rotina e passamos a utiliza-los como forma de
comunicagdo, fonte de conhecimento e também para o uso recreativo. E, especificamente
durante o ano de 2020, a internet foi um mecanismo fundamental para o enfrentamento da
covid-19. Por meio das telas de celulares, tablets e computadores pudemos nos conectar com

familiares e amigos, acessar plataformas de streaming e os noticiarios informativos. Praticas
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que sdo tao comuns aos nossos dias mas que, em certa medida, mesmo ndo sendo capazes de
substituirem o toque fisico e a plena interagdo social, atenuaram a sensa¢do de soliddo.
Todavia, como o mercado editorial brasileiro poderia se favorecer nesse cenario atual? A
resposta estd na utilizacdo e massificacdo das técnicas provenientes do marketing digital.
Com uma maior oferta de compras online, em decorréncia do fechamento temporario de lojas
do segmento ndo-essencial, era preciso aprimorar as praticas de venda e aproveitar o bom
momento de crescimento do mercado digital. Nesse sentido, em suas paginas comerciais
foram produzidas diversas /ives com o intuito de aproximar o leitor aos bastidores editoriais,
além da realizagdo de bate-papos entre as equipes editoriais e os escritores publicados, ¢ a
principal estratégia adotada, nesse momento, foi a ampliagdo e melhoria dos programas de
assinatura. Assim, foi ofertada uma selecdo ainda mais criteriosa e personalizada que oferecia
kits e brindes exclusivos, clubes de leitura para o debate das obras selecionadas, dentre outras
vantagens adquiridas para quem deseja filiar-se aos seus programas de assinatura. Portanto,
estamos diante de uma relagdo muito maior do que meramente a compra de um determinado
produto. Agora, sdo privilegiadas as interagdes consumidor-marca, que faz com que o
resultado dessa ligagio seja a criagdo de um publico cativo e fiel. A vista disso, a0 ampliar a
relagdo do publico com o produto, as editoras ndo oferecem mais meros produtos, mas sim,
uma vasta experiéncia proposta pela marca. Apesar do estreitamento de lagos com os
consumidores ser um fator crucial, ndo podemos deixar de pontuar que o interesse econdmico
também movia toda e qualquer atitude. Uma busca ativa estd sendo implementada, pois o
importante ¢ cativar o publico e torna-lo assinante, para solidificar os lagcos com seus
consumidores e, claro, fomentar o fator econdmico. Além disso, vale destacar que essas
ofertas ndo surgiram exclusivamente durante a pandemia, mas o que avaliamos nesta
pesquisa é a percepcdo acerca do presente momento sdcio-cultural, que exigiu o
desenvolvimento de um novo pensamento que ronda as editoras brasileiras, fazendo com que
a tecnologia seja uma importante aliada para o fortalecimento do mercado do livro.

Ainda com base nos destaques de 2020, apesar de ndo representar o foco integral da
nossa pesquisa, podemos analisar mais um reflexo da pandemia no mercado livreiro. Se
olharmos para o segmento dos Livros Didaticos, € possivel observarmos que essa categoria
representou uma queda de 11% nas vendas do mercado. Nesse sentido, tal indice consiste
numa consequéncia direta do isolamento social. Denominadas como servi¢o nao-essencial,
escolas por todo o mundo precisaram fechar suas portas para a protecdo coletiva. Vale

ressaltar que no Brasil, a implementacao do ensino a distancia, em todos os seus segmentos,
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se deu de forma lenta e também desigual’. Os colégios particulares e as é4reas mais
favorecidas economicamente dos municipios e estados do pais, contaram com melhores
ferramentas, o que acarretou em uma maior agilidade na retomada, mesmo que de forma
remota, das atividades escolares. Por outro lado, localidades mais desfavorecidas
economicamente, € em larga escala, as escolas estaduais e municipais de todo o pais,
sofreram com a lentidao da implementagdo da modalidade remota, em relagdo ao restante do
mundo. Ainda mencionando a escala global, quando tratando da retomada das atividades
presenciais, o Brasil, seja nas institui¢des particulares ou publicas, também foi afetado pela
demora do processo. Enquanto muitas localidades do territorio brasileiro ainda se adaptavam
para o inicio do ensino remoto, muitos paises ja retomavam presencialmente as suas
atividades®. Nesse sentido, com o distanciamento do aluno do ambiente fisico escolar,
vivenciamos o aumento significativo da evasdo escolar e consequentemente a diminuicao da

compra de livros didaticos.

Figura 3 - Canais de distribuicido - Obras Gerais
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Fonte: Sindicato Nacional dos Editores de Livros (SNEL), 2021

Quando analisamos os “Canais de Distribuicdo” das “Obras Gerais”, podemos

observar ainda melhor o impacto das vendas onlines sobre o mercado do livro. Em paralelo

3 Disponivel em:
<https://gl.globo.com/educacao/volta-as-aulas/noticia/2021/06/22/em-2020-indice-de-educacao-a-distancia-deu
-nota-vermelha-a-estados-e-municipios-diz-estudo.ghtml> Acesso em: 15 de dezembro de 2022.

* Disponivel em: <https://www.gazetadopovo.com.br/educacao/volta-aulas-mundo-experiencia-paises/> Acesso
em: 15 de dezembro de 2022.



https://www.gazetadopovo.com.br/educacao/volta-aulas-mundo-experiencia-paises/
https://g1.globo.com/educacao/volta-as-aulas/noticia/2021/06/22/em-2020-indice-de-educacao-a-distancia-deu-nota-vermelha-a-estados-e-municipios-diz-estudo.ghtml
https://g1.globo.com/educacao/volta-as-aulas/noticia/2021/06/22/em-2020-indice-de-educacao-a-distancia-deu-nota-vermelha-a-estados-e-municipios-diz-estudo.ghtml
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com o ano de 2019, 2020 acumula um crescimento de 25,6% de exemplares vendidos em
livrarias exclusivamente virtuais e simultaneamente um aumento de 32,5% no faturamento
dessa modalidade. Por outro lado, ocorreu a diminui¢ao de 27,9% de exemplares vendidos
nas livrarias fisicas, o que pode ser explicado com o fechamento dessas lojas por conta do
isolamento social. Outra consequéncia desse momento ¢ a atenuacgao de 29% no faturamento
das livrarias. Mais um ponto interessante a nossa pesquisa estd no fato de, mesmo que
representando um infimo crescimento de 2,6% exemplares vendidos, os “Clube de Livro”
também constituem um aumento no ano de 2020 de 1,6% em relacdo ao faturamento do ano
anterior.

Apesar da baixa no faturamento e no nimero de exemplares vendidos, ¢ interessante
observarmos que os clubes de leitura foram, acima de tudo, uma importante ferramenta para
fomentar a relacdo leitor-leitura durante a pandemia. Como afirma a antropdloga francesa

Michéle Petit:

Fenomeno antigo, muito presente no mundo anglo-saxdnico no século XIX, os
clubes de leitura tiveram, durante algum tempo, uma imagem obsoleta.
Interessavam pouco aos pesquisadores, com raras excegdes. A partir dos anos de
1990, contudo, eles se multiplicaram em varios paises ¢ havia centenas, milhares na
Inglaterra, e outros milhares nos Estados Unidos. Hoje sdo atores influentes com os
quais as edi¢des e o comércio do livro devem contar. [...] Retinem-se em diferentes
lugares, privados e as vezes publicos, especialmente em bibliotecas. (PETIT, 2021,
p. 149.)
Assim como explicitado por Petit, a pratica da leitura coletiva ¢ uma atividade ja bem usual
mundo afora. E quando pensamos nesse método de leitura coletiva, somos levados
automaticamente para um espago fisico que reune um grupo de pessoas com o objetivo
central de discutir uma determinada obra literaria. Entretanto, no ano de 2020, analisando
essa atividade coletiva no Brasil, ela ganha novos contornos ¢ significados por conta da
pandemia. Oriunda das inimeras incertezas causadas pelo virus e pela constante sensagdo de
soliddo, a pratica da leitura conjunta, em ambiente digital, serviu como rede de apoio
emocional para milhares de leitores brasileiros. Com a precéria interagao social e pela falta
do toque fisico, elementos tdo comuns e corriqueiros do nosso dia a dia, as reunides
semanais, quinzenais ou mensais que precisaram ser transferidas para o formato online,
serviram como um verdadeiro aporte atenuador em meio ao caos vivenciado pela pandemia.
Por meio das multiplas sensacdes proporcionadas pelas narrativas e pela interagdo — mesmo

que de maneira virtual — com outras pessoas, os clubes do livro sdo momentos de refrigério

perante o conturbado momento de crise sanitaria.
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Outro fendmeno muito utilizado e que se popularizou no Brasil durante o periodo
pandémico foram os famosos sprints de leitura. Os sprints ndo sdo uma pratica destinada
exclusivamente ao mundo do livro, mas sim uma expressdo universal atrelada a alta
produtividade em um determinado espaco de tempo. Esse tipo de atividade pode ser
encontrada como mecanismo de trabalho em diversas empresas no Brasil e no exterior.
Quando nos referimos a pratica na rotina do publico leitor, estamos diante de influenciadores
digitais e/ou perfis literarios que produzem e disponibilizam /ives ou salas em plataformas
virtuais para a constru¢do de um espagco propicio a leitura coletiva em um tempo
pré-determinado. Diferentemente da sua aplicagdo no ramo trabalhista, no segmento do livro
essa pratica pode ter uma duracdo de trinta, quarenta e cinco, cinquenta minutos ou até
mesmo algumas horas. Nesse modelo de leitura o objetivo central ¢ separar um tempo
exclusivamente dedicado ao ato da leitura, e claro, em uma circunstancia tdo delicada como a
quarentena, em que a reclusao foi predominante, essa experiéncia online, possibilitou que
muitas pessoas, mesmo que por meio das telas de celulares, tablets ou computadores e sem
uma troca efetiva de comunicagdo com os outros participantes, pudessem desfrutar da
sensacao de uma sala virtual cheia de pessoas realizando uma atividade afim, diminuindo
assim, a sensa¢do de solidao. Dessa maneira, os sprints de leitura sdo uma 6tima opgao para
aqueles que desejam aumentar e estimular o ritmo de leitura, visto que ¢ um método que

fortalece a concentragdo e reserva uma parcela de tempo exclusiva para o ato de ler.

2.1 De olho no mercado: Uma analise dos livros mais vendidos durante o periodo

pandémico

TABELA 1 - Os livros mais vendidos de 2020 no Brasil

Posicao Titulo da obra | Autor(a) Nuimero de Género
exemplares
vendidos
1° Mais esperto Napoleon Hill 113.041 Autoajuda
que o diabo Citadel
2° A sutil arte de Mark Manson 104.649 Autoajuda
ligar o foda-se
3° Do mil ao Thiago Nigro 77.862 Negocios
milhdo

4° O milagre da Hal Elrod 62.235 Autoajuda
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manhd

5° Box Harry J. K. Rowling 55.124 Infantojuvenil
Potter

6° Decida vencer | Eduardo 48.946 Negocios

Volpato

7° O poder da Paulo Vieira 47.641 Negocios
autoresponsabi-
lidade

8° Seja foda! Caio Carneiro 46.790 Negocios

9° Sol da Stephenie 44.401 Ficcao
meia-noite Meyer

10° Os segredos da | T. Harv Eker 44.185 Negocios
mente
miliondria

11° Mulheres que Clarissa Pinkola |43.744 Nao ficgdo
correm com os | Estes
lobos (capa
dura)

12° Pai rico, pai Robert T. 43.416 Negocios
pobre - Edicao | Kiyosak
20 anos

13° Mindset Carol Dweck 43.351 Nao ficgao

14° A garota do Charlie Donlea |[41.909 Ficgdo
lago

15° DNA da Elainne Ourives |40.093 Autoajuda
cocriacdo

16° O poder do Charles Duhigg | 39.093 Autoajuda
habito

17° Escravidao - Laurentino 37.780 Nao ficcao
Vol 1 Gomes

18° A revolugdo dos | George Orwell | 33.807 Ficcao
bichos

19° 21 li¢oes para o | Yuval Noah 32.166 Nao ficcao
seculo 21 Harari

20° 1984 George Orwell | 31.660 Ficgdo

Fonte: elaboragao da autora.
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Com base nos dados oferecidos pela PublishNews, principal fonte noticiosa do
mercado do livro brasileiro, podemos analisar as obras mais relevantes e seus respectivos
numeros para o mercado editorial brasileiro no ano de 2020. No portal informativo € possivel
encontrarmos rankings semanais, mensais € anuais, por meio de uma divisao estabelecida nas
seguintes categorias: gerais, ficgdo, ndo fic¢do, autoajuda, infantojuvenil e negodcios. Na
presente se¢do, examinaremos os destaques do primeiro ano pandémico.

Agrupando um total de seis obras dentre as vinte que serdo aqui apresentadas, temos o
género de livros de “negdcios” liderando o ranking de mais titulos vendidos por se¢dao do
mercado editorial brasileiro. Ocupando a 3°, 6°, 7°, 8°, 10° e 12° posi¢des e com quatro titulos
nacionais — Do mil ao milhdo, de Thiago Nigro; Decida vencer, de Eduardo Volpato; O poder
da autorresponsabilidade, de Paulo Vieira e Seja foda!, de Caio Carneiro — os quais
somatizam um total de 221.239 de exemplares vendidos e sdo responsaveis por uma
porcentagem significativa do total de 308.84 titulos da apuragdo geral. Essa estatistica ndo ¢
uma surpresa, visto que os livros de empreendedorismo aparecem em um momento de
fragilidade referente aos empregos formais na economia brasileira. Com a chegada da
pandemia da covid-19 e do fechamento temporario dos servicos nao-essenciais, o
desemprego acabou crescendo em um ritmo desenfreado. Tal fato acarretou no estimulo de
uma nova alternativa de renda para uma parcela dos trabalhadores que perderam os seus
empregos. Assim, com mais tempo em casa, muitas pequenas empresas nasceram nos mais
variados segmentos da economia brasileira. Para tal, um dos principais recursos utilizados
pela nova safra de empresarios foram os livros de empreendedorismo.

Com o segundo maior desempenho no nimero de titulos entre as obras mais vendidas
do ano de 2020, temos a categoria “autoajuda”, com um total de 359.111 exemplares
vendidos. Dentre todas essas obras, na 15° colocacao temos o titulo nacional DNA da
cocriagdo, de Elainne Ourives com 40.093 cdpias vendidas. As cinco obras de autoajuda
reunidas entre os exemplares mais vendidos no primeiro ano de pandemia também possuem
uma correlagdo direta com o periodo de crise sanitaria. O poder reparador que ora pode ser
atribuido a literatura ficcional, também pode, em certa medida, ser atrelado aos livros de
autoajuda, visto que o principal objetivo desse género ¢ auxiliar no desenvolvimento pessoal
dos leitores, proporcionando uma vasta experiéncia pessoal que engloba, por exemplo, a vida
profissional, amorosa, o autoconhecimento, dentre outros assuntos que constituem a
existéncia humana em uma unica obra. Em tempos em que o medo s6 crescia em relagao ao

numero de infecgdes e mortes, além da incerteza frente ao futuro da nagdo, que se via diante
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de um isolamento social cada vez mais longo e angustiante, os livros de autoajuda se

tornaram uma fonte de apoio para milhares de leitores.

2.2 Distopia ou 0 novo normal?

Dando continuidade a andlise de exemplares vendidos no primeiro ano pandémico no
Brasil, com um total de quatro obras por categoria, os géneros “ficcdo” e “nao-fic¢do”
encontram-se em terceiro lugar. Um dado interessante para observarmos esta no fato de que
duas das quatro obras ficcionais da lista sdo romances distopicos. Os classicos da literatura
mundial do escritor George Orwell retornam em peso a lista dos exemplares mais vendidos
do ano de 2020. As obras A revolucdo dos bichos, de 1945, ¢ 1984, de 1949 contabilizam
juntos um total de 65.467 exemplares vendidos € ocupam a 18° e 20° posicao do ranking,
respectivamente.

Essa retomada de nomes tdo importantes para o cnone literario ¢ um fendmeno que
estd muito atrelado com o atual momento assolado pela assombrosa crise sanitaria em escala
mundial. Os multiplos danos irreparaveis para a sociedade global sdo fatos que caberiam
inteiramente na constru¢do de uma narrativa ficcional distopica. Dessa maneira, pela
semelhanca construida entre a atual realidade com as atrocidades provenientes do
SARS-CoV-2, a distopia passa dar um contorno hiperrealista para a sociedade, devido ao seu
carater estritamente verossimil. Esse papel empregado a distopia, pode ser, de acordo com
Rodrigo Barbosa Lopes, em seu artigo intitulado ‘“Pandemia, distopia e sociedade de
controle”:

Talvez tenham emprestado a realidade as técnicas literarias indispensaveis para
torna-la distopica. A sociedade atual tem muito de parecido com uma utopia
negativa. Paradoxo? E ndo seria este o caso? Ora, assistimos como testemunhas a
multiplicagdo das caracteristicas que a definem: vigilancia tecnologica;
rastreamento virtual de individuos pelo celular; temor e intolerancia exacerbados;
violéncia banalizada e ¢dio generalizado; totalitarismo morais e religiosos;
autoritarismos disfarcadamente democraticos; apatia social e negacdo da realidade;
privacdo de alimentos e remédios em muitos lugares do mundo; determinismos
estatisticos e algoritmicos; descontrole climatico e catastrofes ambientais, entre
outras. Distopias é o que ndo eram mais, ou era precisamente isso o que deixavam
de ser. Sdo tdo reais quanto a pandemia que vivemos. Isso significa, provavelmente,
que a narrativa distopica deixou de ser uma abordagem alternativa da sociedade —
ndo utdpica, € importante lembrar — para se tornar uma leitura do presente
transportada para realidades ndo tdo distantes assim. Nao ¢ o futuro préximo ou
imediato que estd em questdo, mas o presente, a atualidade. (LOPES, 2020, p. 4.)

A volta da distopia — que se configura como uma literatura critica e reflexiva — ao

ranking de livros mais vendidos do ano, no decorrer de 2020, ¢ uma resposta do momento
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historico que vem sendo enfrentado. Nesse sentido, acessar obras distopicas funciona como
um instante de compreensao por parte dos leitores, que buscam respostas, por meio de obras

ficcionais, para o terror iminente da realidade.

3. UM RESUMO DO ANO DE 2021

O ano de 2021 ¢ marcado pela chegada da vacinagao no Brasil. No dia 17 de janeiro
de 2021, no estado de Sao Paulo, a enfermeira Monica Calazans recebe a primeira dose da
vacina contra a covid-19,° dando start ao processo de imuniza¢do em massa da populagio
brasileira. Conforme a imunizacdo avangava, a retomada das atividades presenciais se fazia
cada vez mais ligeira, estabelecendo assim, a flexibilizacdo nos afazeres do cotidiano. Com a
volta parcial de atividades tdo intrinsecas do nosso dia-a-dia, escolas e escritorios, por
exemplo, passaram a adotar uma nova alternativa: a modalidade semipresencial. Dessa forma,
diferentemente de 2020, o ano de 2021 ¢ definido pela diminuicdo das restri¢des, a fim de
retomar as interagdes sociais, econdmicas e pedagdgicas que foram perdidas no ano anterior.

Em prosseguimento a nossa analise acerca do reflexo da pandemia no mercado
editorial brasileiro, iniciaremos a discussao com os “Destaques 2022”, do ano base-2021, da
Pesquisa Produgdo e Vendas do Setor Editorial Brasileiro — j& apresentada anteriormente —

realizada pelo SNEL, Camara Brasileira do Livro e organizada pela Nielsen Book.

Figura 4 - Pesquisa Produc¢do e Vendas do Setor Editorial Brasileiro (Ano-base 2021)

® Disponivel em:
<https://www.cnnbrasil.com.br/nacional/primeira-pessoa-e-vacinada-contra-covid-19-no-brasil/> Acesso em: 29
de dezembro de 2022.



https://www.cnnbrasil.com.br/nacional/primeira-pessoa-e-vacinada-contra-covid-19-no-brasil/
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Nielsen
BookData
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Setor apresenta crescimento Diddticos € o Unico subsetor
de 6% nas vendas realizadas que apresenta queda
ao mercado, o que significa nominal nas vendas ao
um recuo de 4%, considerada mercado. Registrando um
a varla(;éo do IPCA de 10,06% recuo de 5%, em termos
no periodo. reais essa redugdo &' de 14%.
» Obras Gerais apresenta »O subsetor de Religiosos
crescimento pelo terceiro ano registra alta nominal de 14%. E -
consecutivo, registrando um apos 3 anos consecutivos de
aumento nominal de 14%. queda, o subsetor de CTP -
nas vendas ao mercado. apresenta aumento nominal
7%

Mieksen BookData | Produgéo e Vendas Anoc Base 2021 dolweo Jown

Fonte: Sindicato Nacional dos Editores de Livros (SNEL), 2022

Em relacdo ao ano anterior, a queda de 6% do setor foi substituida por um progresso
de 6% nas vendas. Ainda no comparativo, o ano de 2020 foi marcado pelo recuo de 10%,
enquanto o ano de 2021 contabiliza um recesso de 4%. O setor das Obras Gerais — foco
central da nossa pesquisa — apresenta numeros animadores: pelo terceiro ano consecutivo, a
categoria contabiliza um aumento nominal. No ano de 2021 o aumento foi de 14%, superando
o acréscimo de 3,8% do ano anterior. Em contraponto, o subsetor dos Livros Didaticos — que
anteriormente fora utilizado de exemplo para explicar mais uma consequéncia do periodo de
isolamento social — segue em queda, mesmo com a flexibiliza¢do das atividades presenciais e
a volta gradativa das escolas, evidenciando mais uma etapa para o grave cenario da educacao
brasileira, que ja perdura por um estagio cronico.

E interessante observarmos que apesar da volta gradativa das atividades presenciais, o
mercado brasileiro de livros ainda apresenta marcas alentadoras e se mantém aquecido dentro
da economia brasileira. Esse fendmeno pode ser explicado ainda pelo reflexo do mundo
digital em consonancia com as editoras. Como ja mencionado anteriormente, as estratégias de
marketing — sobretudo o digital — tinham por um dos objetivos indispensaveis a missao de
agregar valor ao produto oferecido. Por conseguinte, a fidelidade do cliente gera compras
regulares e passa a ser uma peca fundamental das editoras pela busca de uma ascensdo na

economia brasileira.
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Figura 5 - Canais de distribuicdo - Obras Gerais

Nielsen BookData

Canais de Distribuicao
Obras Gerais

74y Exemplares Vendidos

Livrarias

Distribuidores

Clube do Livro

Fonte: Sindicato Nacional dos Editores de Livros (SNEL), 2022

Em relagdo aos “Canais de Distribui¢do” das “Obras Gerais”, o subsetor apresenta
numeros timidos em relagdo ao primeiro ano de pandemia no Brasil. Apesar de um declinio
de 3,9% de exemplares vendidos em relagao a 2020, o faturamento também nao constitui um
progresso tdo significante, contabilizando apenas um aumento de 1,4% no campo das
livrarias exclusivamente virtuais. O mesmo se repete ao analisarmos as porcentagens
referentes aos ambientes das livrarias com espagos fisicos. Em relagdo ao nimero de
exemplares vendidos, mesmo com a retomada gradativa desse segmento as atividades
presenciais, podemos observar um recuo de 1,2% de livros vendidos em relagdo ao ano
anterior. Apesar disso, assim como no espaco virtual, as livrarias registraram um infimo
avango no comparativo, registrando apenas 29,3% no faturamento anual de 2021. Em

paralelo com 2020, esse numero representa 0,4% na contraposi¢ao.

3.1 De olho na flexibilizacdo: Uma analise dos livros mais vendidos durante o ano de

2021

TABELA 2 - Os livros mais vendidos de 2021 no Brasil

Posicao Titulo da obra | Autor(a) Numero de Género
exemplares
vendidos
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1° Mais esperto Napoleon Hill 109.629 Autoajuda
que o diabo Citadel

2° O poder da Paulo Vieira 87.451 Negocios
autorresponsabi
lidade

3¢ Mindset José Roberto 84.515 Negocios
milionario Marques

4° Torto arado Itamar Vieira 74.090 Ficcao

Junior

5° Mulheres que Clarissa Pinkola | 73.729 Nao Ficgao
correm com os | Estes
lobos (capa
dura)

6° Do mil ao Thiago Nigro 59.033 Negocios
milhdo

7° Vermelho, Casey 56.964 Infantojuvenil
branco e sangue | McQuiston
azul

8° A garota do Charlie Donlea | 56.101 Ficcao
lago

9° Pai rico, pai Robert T. 52.935 Negocios
pobre - Edicao | Kiyosak
20 anos

10° Mentirosos E. Lockhart 50.233 Infantojuvenil

11° Os sete maridos | Taylor Jenkins | 45.943 Ficcao
de Evelyn Hugo | Reid

12° Os segredos da | T. Harv Eker 43.819 Negocios
mente
miliondria

13° A coragem de Brené Brown 43.740 Autoajuda
ser imperfeito

14° A sutil arte de Mark Manson 42.052 Autoajuda
ligar o foda-se

15° O poder do Charles Duhigg |41.884 Autoajuda
habito

16° O homem mais | George S. 40.608 Negocios
rico da Clason
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Babilonia

17° Box Harry J. K. Rowling 40.531 Infantojuvenil
Potter

18° Minutos de C. Torres 39.836 Autoajuda
sabedoria Pastorino

19° O milagre da Hal Elrod 39.648 Autoajuda
manhd

20° Amor & gelato | Jenna Evans 38.648 Ficcao

Welch

Fonte: elaboracao da autora.

Levando em considera¢ao o levantamento de titulos mais vendidos no ano de 2021,
também realizado pelo portal PublishNews, podemos observar que, em dez dos vinte titulos
que compdem o ranking, também estdo entre as obras mais vendidas do ano de 2020. Sao
eles: Mais esperto que o diabo, de Napoleon Hill Citadel — titulo que repete o mesmo feito do
ano anterior € ocupa novamente a primeira colocagdo, com a marca de 109.629 exemplares
vendidos no ano de 2021; O poder da autorresponsabilidade, de Paulo Vieira; Mulheres que
correm com os lobos (capa dura), de Clarissa Pinkola Estes; Do mil ao milhdo, de Thiago
Nigro; 4 garota do lago, de Charlie Donlea; Pai rico, pai pobre - Edigao 20 anos, de Robert
T. Kiyosak; Os segredos da mente milionaria, de T. Harv Eker; A4 sutil arte de ligar o foda-se,
de Mark Manson; O poder do habito, de Charles Duhigg, ¢ O milagre da manha, de Hal
Elrod. Sao ao todo 606.281 de exemplares de titulos que ja faziam sucesso no Brasil. Outro
fato interessante de analisarmos estd de os géneros de “autoajuda” e “negdcios” estarem tao
em evidéncia no mercado do livro brasileiro, ainda que em tempos de flexibilizacao.

A respeito das obras nacionais presentes na lista, temos cinco titulos de autores
brasileiros: O poder da autorresponsabilidade, de Paulo Vieira; Do mil ao milhdo, de Thiago
Nigro — ambos repetiram o feito do ano anterior —; Mindset milionario, de José Roberto
Marques; Torto arado, de Itamar Vieira Junior e Minutos de sabedoria, de C. Torres
Pastorino.

A obra Torto arado, de Itamar Vieira Junior, com o total de 74.090 exemplares
vendidos, € o Unico titulo nacional fora do eixo dos géneros autoajuda-negécios, sendo o
grande representante da ficcdo brasileira do ano de 2021. Embora tenha sido lancado em
2018, em Portugal, apenas no ano seguinte que ele chegaria ao Brasil. Aclamado pelo cendrio

literario em ambito nacional e internacional, o titulo acumula importantes premiagdes durante
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a sua trajetoria. O romance ja se consagrou como o grande vencedor do Prémio LeYa em
2018, do Prémio Oceanos de 2020, e do mais notavel prémio do cenario do livro brasileiro, o
Prémio Jabuti, também no ano de 2020. Em consequéncia do fervor da cena editorial frente a
obra, ¢ durante o segundo ano de pandemia que a narrativa envolvente do escritor baiano
ganha grandes proporg¢des entre o publico brasileiro. O Brasil pouco conhecido da Chapada
da Diamantina, encantou os leitores com a historia das duas irmas, Belonisia e Bibiana.

A segunda metade da primeira década do século XXI ¢ marcada pela necessidade de
constituir uma discussdo sdlida sobre temas que constroem e configuram a sociedade
brasileira, como ¢ o caso das comunidades quilombolas, a condi¢cao dos negros no Brasil e a
escraviddo, que nunca foi abolida de fato, mas apenas adquiriu um novo formato. Temas
politicos-sociais passam a fazer parte de pautas em programas de TV, nas discussoes em sala
de aula e até mesmo na internet. E a literatura, como nunca se omitiu na historia, ndo podia
ficar de fora dessa. Itamar, de uma forma singular, consegue propor um olhar ao Brasil que

ndo aparecia em boa parte da literatura, hegemonicamente urbana, de classe média e branca.

3.2 Os mediadores de leitura: Uma peca fundamental na relacio leitor-leitura

Os mediadores de leitura sdo pecas fundamentais para o processo da formagdo de
novos leitores. Ja para aqueles que sao leitores assiduos ou que possuem, em certa medida,
algum ritmo de leitura, atuam estimulando o fomento pela curiosidade do mundo do livro.
Professores, criticos literarios e os responsdveis legais de criangas e adolescentes sdo os
intermediarios mais comuns entre o publico leitor e a obra literaria. Mas, recentemente, uma
nova categoria passou a fazer parte desse esquadrdo: os influenciadores digitais. Em
decorréncia da massificagdo das redes sociais, os influencers — como sao popularmente
conhecidos — passaram a configurar uma nova estrutura social. Como consequéncia disso, no
ano de 2020, com o decreto do isolamento social, os influenciadores passaram a ser um
componente essencial na relacdo leitor-leitura. Por meio de lives, sprints de leitura — ja
analisados nesse estudo anteriormente — € posts com resenhas ou com a abertura de um
espaco designado exclusivamente para o depdsito de comentarios de leitores, fortalecendo a
troca de informacdes, os influenciadores agitam o cenario do livro, divulgando novas obras e
autores, expandindo assim, os limites das salas de aulas, bibliotecas, sebos, livrarias e dos
demais meios de difusdo da leitura.

A respeito do papel dos responséveis legais de criangas e adolescentes, em lares onde

as condigdes financeiras sdo mais favorecidas, os esfor¢os ndo sdo poupados para que a
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leitura faga parte da rotina dos mais jovens. Dessa maneira, em um contexto pandémico, em
que o isolamento social faz-se estritamente necessario, perde-se parcialmente a relagdo
professor-aluno e suas multiplas fungdes, como a da mediagdo e difusdo da leitura, e os
responsaveis e influenciadores suprem parte dessa falta do cenario da educagdo basica, no
caso especifico das classes que tém acesso aos livros e a internet. O mesmo acontece com
outros segmentos da educag¢do. Ao olharmos para o ambiente académico, o corpo docente
também influencia diretamente na relagao leitor-leitura dos discentes.

Um movimento similar acontece no ano de 2021. Com a volta gradual das atividades,
os professores voltam a se inserir na rotina de criangas, jovens e adultos. E o elo que eles
estabelecem entre os livros e os leitores, também. A grande diferenca para o ano anterior, esta
na consolidac¢do dos influenciadores nessa nova fun¢do. Mais do que nunca a opinido da web
adentra aos lares brasileiros. O livro Torto arado, de Itamar Vieira Junior, ¢ a sintese desse
processo de sucesso entre o papel de mediagdo da critica literaria e o entusiasmo do ambiente
virtual. Com o grande sucesso do romance no meio académico — com a sua coroagao nos
mais importantes prémios da literatura de lingua portuguesa — e, posteriormente, com a
notavel comoc¢do entre os principais influenciadores e intelectuais brasileiros, o sucesso
editorial do escritor baiano ¢ fruto, em suma, de um amplo trabalho dos principais elementos
da mediagao de leitura. Esse ndo ¢ um fenomeno exclusivo da obra de Itamar Vieira Junior:
outros titulos também passaram por um processo similar durante o periodo de isolamento
social, como as obras de George Orwell. Os sucessos académicos aliados ao trabalho dos
influencers sao reproduzidos em bons numeros para o mercado do livro e, por conseguinte,
representam a nova visdo de como se configura o atual momento do mercado editorial
brasileiro.

Da mesma maneira que o marketing digital impactou positivamente as editoras
brasileiras, o papel dos influenciadores também fez-se fundamental para reaquecer o mercado

do livro brasileiro.

4. 0O NOVO NORMAL REPRESENTA UM NOVO MERCADO EDITORIAL?

Como visto anteriormente na presente pesquisa, com a chegada da covid-19 no Brasil,
assim como nos outros setores da economia brasileira, o0 mercado editorial precisou passar
por um processo rapido de modernizagdo, estabelecendo uma atualizacdo de seus meios de
comunicagdo. Durante o periodo de isolamento social, a internet passou a ser um mecanismo

essencial para a divulgacdo de informagdes e atuou diretamente como um elemento
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fundamental para o bom funcionamento do mercado financeiro, fazendo com que as vendas
onlines — nos mais variados segmentos — girassem a maquina econdmica do pais. Para o
mercado do livro, a internet estabeleceu uma nova ponte entre o leitor e o mundo editorial .
Para tal, fez-se necessario a utilizacdo das técnicas provenientes do marketing digital e o
aproveitamento dos influencers para fomentar e aquecer o segmento.

Além das praticas aqui ja mencionadas, uma rede social passa a ter um papel
fundamental para o melhor funcionamento e aquecimento do mercado editorial brasileiro: o
TikTok. A divulgacdo de livros dentro do ambiente virtual ndo ¢ uma ferramenta nova. Essa ¢
uma funcdo que ha muito tempo foi atribuida aos ja extintos blogs — que assim como em
outros segmentos funcionavam como um verdadeiro didrio on-line que proporcionaram ao
blogger e seus seguidores um espago para resenhas e trocas de informagdes. Deve-se
adicionar, nesse caso, um dos maiores ¢ mais consolidados canais de comunicag¢ao virtual: o
YouTube, que alcangou um novo patamar de interacdo e popularizagdo. Para além dos dois
mecanismos mencionados, o aplicativo de videos curtos que condensam multiplos conteudos
de forma pratica e didatica, ¢ a formula de sucesso do novo estilo de vida do século XXI que
almeja cada vez mais a velocidade, sendo o responsavel por atrair a atencao de um publico
paulatinamente mais jovem e que hoje representa um numero gradativamente mais
significativo e expressivo de consumidores para a categoria, como ¢ indicado na reportagem
feita pela Publishnews na Bienal do livro do ano de 2022, realizada em Sio Paulo®. De
acordo com o relatorio da Bienal do Livro de Sdo Paulo de 2022, realizado pelo Observatorio
de Turismo do governo de S3o Paulo aliado ao Eventos da SPTuris’, 33,3% do publico
entrevistado se encontra na faixa etaria dos 18 aos 24 anos, mostrando o potencial dessa
audiéncia.

Outro ponto interessante do relatério, esta no fato de que 55,5% dos entrevistados
viram o andncio do evento pela rede social Instagram, enquanto 19,9% pela TV; 12% pelo
Facebook; 3,3% pelo TiklIok; 2,4% pelo Twitter; 2,3% pelo Youtube; 2,2% pelo Jornal e
outros meios correlacionados; 0,9% pelo radio. Enquanto 26% dos entrevistados viram em

outros meios ¢ 4,6% nao viram anuncios. Essa informagao s6 nos mostra a potencialidade das

® Disponivel em:
<https://www.publishnews.com.br/materias/2022/07/11/editoras-reportam-recordes-de-vendas-na-bienal-do-livr
o-de-sp?fbelid=IwAROkCzEa63SY gCOrO4vXlazZgTIwtw2CORx8I0IHSVUJATA--6tNaiPhQi4> Acesso em:
29 de novembro de 2022.

" Disponivel em:
<https://observatoriodeturismo.com.br/wp-content/uploads/2022/09/RELATORIO-BIENAL-DO-LIVRO-2022-
COMPLETO.pdf> Acesso em: 29 de novembro de 2022.
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redes sociais no nosso cotidiano e, além disso, como o mercado do livro, em todos os seus
segmentos, tém se beneficiado do ambiente virtual.

Ainda em consonancia com os dados coletados na feira literaria e com o impacto das
redes sociais, de acordo com a pesquisa Perfil Leitores da Bienal do Livro SP, quando
perguntados sobre o meio de influéncia para a sua Ultima leitura, as faixas de 10 a 17 anos e
18 a 24 anos, responderam em larga escala que o Youtube, Instagram ou TikTok foram
responsaveis pelas suas escolhas, superando até mesmo as indicagdes de amigos, professores

e responsaveis, como podemos analisar na imagem a seguir:

Figura 6 - Ultimo livro lido - Mais citados

, \2)
Ultimo livro lido — Mais citados kku J))J

Ll ESCOLARIDADE

Base: Lews algum Bwo nos ditimos 3 meses, 0u o5t lendo algum Wro (979) | (327} (55E) | 180} §3sE) (135) 151 (i fE0) |23+ [373) |578)

SOE
1-17 1&M|M 30-39 Mlm

Viu na YouTube, Instagram, Facebaok ou TikTok 28 19 33 C._LD_J-!___\-:) 31 7 12 4 34 36 23
Amigoja) 22 21 23 21 0 20 25 s 5 31 23 21
Algum professor ou professora a 10 B B [ 7 11 18 11 7 B 11
Viu mabdrias ou textos na televis3o, jornais ou revistas 5 6 & 3 | 4 11 5 5 o 2 B
Maride, esposa ou companheinalal - & 2 1 3 3 ] 2 4 3 3 3
Mie ou responsdvel do sexo femining 2 2 1 4 2 1 a 1 1] 10 3 1
Filhofa), enteadas(as) ou tuteladas|as) 2 1 2 o o o 1 4 13 3 1 2
Pail ou resporsdvel do sexo masculing 1 2 1 1 1 1 1 1 o o 1 1
Dutros ] & [ 4 4 4 5 14 13 3 4 7
Nio recebeu indicagBo/ Ninguém em especial 22 25 21 1B 2 29 26 13 26 3 n 24
Nio sabe/ Nio respandeu (Esp.| a 1 o 1 1 1] o o 3 o o
Baze baa
| @'T‘*““fm \C itadCultural o ‘PIDE“C :
PFIEE_8) Quem indicou esse Gltima |vra que afa] sria) lew ou o gue esta kenda? [LER OPQOES - RU) 51

Fonte: Instituto Pro-Livro

Outro dado interessante para analisarmos estd pautado na concretizacao da diminuicao
do impacto da mediagdo professor-aluno, por conta do fechamento das escolas durante o
periodo de isolamento social. Nesse sentido, como ja visto anteriormente nesse estudo, esse
foi um cenario que ajudou a potencializar e fortalecer o dominio dos influenciadores digitais
no mercado do livro brasileiro entre os mais jovens.

O relatdrio ainda nos disponibiliza dados referentes aos mediadores e suas influéncias

na Flup de 2019, na Bienal do mesmo ano e na quinta edi¢ao da pesquisa Retratos. Vejamos:
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Figura 7 - Indicacio para o livro que esta lendo ou para o ultimo livro que leu

1
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Fonte: Instituto Pro-Livro.

Em relagdo aos nimeros da Bienal de 2019, a influéncia digital chama a aten¢ao por
duplicar seu potencial na edi¢ao de 2022. Em apenas quatro anos, ¢ possivel percebermos a
mudanca de perfil do publico leitor, entre os Ultimos eventos literarios pré-pandemia, € o
primeiro evento 100% presencial apds o avanco da vacinagdo e o controle dos casos de
infeccdo da covid-19. Em contrapartida, essa nova estatistica nos reafirma o papel e o
impacto do distanciamento social, e na tarefa do professor na mediagdo literaria. Enquanto
nos trés parametros pré-pandémicos a influéncia do corpo docente se aproxima ou ultrapassa
o numero 20, em 2022 esse nimero retrai para nove, representando o seu menor percentual
no estatistico mencionado. A influéncia de amigos e familiares se manteve estavel, assim

como nos demais meios de comunicagao, que inclinam para leves variagdes entre trés e oito.

4.1 De olho no novo normal: Uma analise dos livros mais vendidos durante o ano de

2022

TABELA 3 - Os livros mais vendidos de 2022 no Brasil

Posicao Titulo da obra | Autor(a) Numero de Género
exemplares
vendidos

1° E assim que Colleen Hoover | 127.884 Ficcao
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acaba
2° Mais espero que | Napoleon Hill | 95.102 Autoajuda
o diabo
3¢ Nas pegadas da | llko Minev 90.273 Ficgdo
alemoa
4° Mulheres que Clarissa Pinkola | 70.924 Nao ficcdo
correm com os | Estes
lobos (capa
dura)
5° Amor & gelato | Jenna Evans 69.170 Ficcao
Welch
6° E assim que Colleen Hoover | 67.494 Ficcao
comega
7° Torto arado Itamar Vieira 57.156 Ficcao
Junior
8° O poder da Paulo Vieira 55.514 Negocios
autorresponsabi
lidade
9° O poder da Padre 52.358 Autoajuda
cura Reginaldo
Manzotti
10° Os sete maridos | Taylor Jenkins [ 50.378 Ficgdo
de Evelyn Hugo | Reid
11° Minutos de C. Torres 48.313 Autoajuda
sabedoria Pastorino
12° Os segredos da | T. Harv Eker 45.685 Negobcios
mente
miliondria
13° Heartstopper: Alice Oseman | 45.242 Infantojuvenil
Dois garotos,
um encontro
14° Do mil ao Thiago Nigro 42.449 Negocios
milhdo
15° A hipotese do Ali Hazelwood |41.507 Ficgao
amor
16° Especialista em | Tiago Brunet 41.070 Autoajuda

pessoas
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17° Quem pensa Napoleon Hill 40.096 Negocios
enriquece: 0
legado

18° A garota do Charlie Donlea |38.183 Ficcao
lago

19° Todas as suas Colleen Hoover |37.963 Ficcao
(im)perfeicoes

20° Vermelho, Casey 37.052 Infantojuvenil
branco e sangue | McQuiston
azul

Fonte: Elaboragao da autora.

Produzindo um comparativo com as duas edi¢des anteriores, o ranking de 2022 ganha
novos contornos. Agora, as obras de ficgdo dominam o cendrio do mercado brasileiro, com
um total de nove titulos dentre os vinte. Em seguida, os géneros de “autoajuda” e “negdcios”
contabilizam quatro obras cada. A categoria “infanto juvenil” arrecada dois titulos; a “ndo
ficcdo” ocupa uma posi¢ao com o seu livro ja consagrado: Mulheres que correm com os lobos
(capa dura), de Clarissa Pinkola Estes, que também esteve presente na edi¢ao de 2020 e 2021.

Além da predominancia de titulos de fic¢dao, outro fator que chama a atengdo ¢ o
fendomeno da escritora Colleen Hoover. O sucesso da norte-americana estd muito atrelado
com a comunidade do livro que se instaurou no Tik7ok. O famoso BookTok — como os seus
adeptos a nomeiam — ¢ a consolida¢cdo do sucesso dessa rede social entre, majoritariamente, o
publico jovem, como j4 analisado anteriormente no capitulo “O novo normal representa um
novo mercado editorial?". Com um total de 233.341 exemplares vendidos, no ano de 2022,
no Brasil, distribuidos em trés obras, Colleen Hoover ¢ uma verdadeira poténcia no campo
virtual e esses nimeros refletem no mercado editorial. Um fato curioso é que, dois livros, £
assim que acaba, de 2018, e Todas as suas (im)perfeicoes, de 2019, ndo sdo langamentos, e,
da mesma maneira, alcancaram marcas significativas e impressionantes, mostrando como a
rede social tem a capacidade de influenciar e impactar diretamente também em ndo
langamentos. Em um novo comparativo com as duas edi¢des anteriores, o primeiro lugar do
ano de 2020 arrecadou um total de 113.041 exemplares vendidos, enquanto no ano posterior,
o mesmo livro, Mais esperto que o diabo, de Napoleon Hill, continuou no topo da lista com
109.629 exemplares vendidos. Para o ano de 2022, E assim que acaba, de Colleen Hoover,

garantiu a primeira colocagdo com a marca de 127.884 livros vendidos.
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Em relagdo as obras nacionais, sete titulos marcaram presenca na lista dos mais
vendidos de 2022, sdo eles: Nas pegadas da alemoa, de llko Minev; Torto arado, de Itamar
Vieira Junior; O poder da autorresponsabilidade, de Paulo Vieira; O poder da cura, de Padre
Reginaldo Manzotti; Minutos de sabedoria, de C. Torres Pastorino; Do mil ao milhdo, de
Thiago Nigro e Especialista em pessoas, de Tiago Brunet.

No ano de 2022, com o reflexo do impacto das redes sociais e da retomada integral
das atividades, juntamente com a volta dos eventos e feiras literarias, o panorama do mercado
do livro brasileiro protagonizou novas narrativas, mudando completamente de paradigma. Se
durante os dois primeiros anos da pandemia foram privilegiados livros de autoajuda e
empreendedorismo, agora, a ficcdo e os principais best-sellers que rodam o universo digital
juvenil, chegaram para somar no faturamento e movimentar o mercado editorial brasileiro.
Sendo assim, mais uma vez o segmento precisara se reinventar e tragar novas estratégias para
aproveitar o bom momento experienciado pelo mercado do livro. Torcemos para que agora,
esse momento seja impulsionado também pelos bons niimeros alcangados nas feiras e festas

literarias.

CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho teve por objetivo mapear a relagdo entre os leitores e a leitura durante a
crise sanitaria da covid-19, além observar o comportamento do mercado editorial brasileiro
frente a0 mesmo periodo mencionado. Por meio de uma analise sincrona, foi possivel analisar
o impacto da leitura de autoajuda e de obras voltadas para o campo dos negocios, além de,
como os novos e ja velhos conhecidos do canone literdrio, se mantiveram no topo de vendas
dos anos de 2020, 2021 e 2022. Durante esse longo e estrondoso ciclo que afetou toda a
populagdo mundial, recorrer a algumas atividades como o aperfeicoamento de praticas
culindrias e a execugdo de exercicios fisicos fez-se fundamental para a manutencdo da saude
fisica e mental, contribuindo para que milhdes de pessoas atenuassem a sensacdo do medo em
decorréncia do avango acelerado das contaminagdes e, consequentemente, do elevado numero
de mortes. No pais que a covid-19 fez mais de 600 mil vitimas, at¢ dezembro de 2022, a
leitura também foi um importante elemento terapéutico para muitos brasileiros, que viam na
literatura uma forma de escapar da realidade e atenuar a sensacdo de soliddo, tristeza e
ansiedade causada pelo temor ao virus, como aponta o relatdrio realizado na Bienal do Livro

de Sao Paulo de 2022, disponibilizado pelo Instituto Pro-Livro e o Itati Cultural.
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Este estudo ndo tem por designio destinar ao ato de ler um papel messidnico, mas sim,
propor uma reflexdo acerca de como a leitura pode ser uma atividade importante no nosso
cotidiano. Por atuar diretamente interligada ao campo cognitivo humano, a literatura ¢ capaz
de mobilizar e estimular diversos hormonios benéficos e vitais para o ser humano,
tornando-se assim, um importante recurso em tempos de calamidades. Em um cenario de
medo e incertezas, a leitura se consolidou como um importante pilar e fonte de respostas para
o desconhecido. A literatura possibilitou que as pessoas se desligassem, pelo menos por
alguns momentos, do terror que imperava do lado de fora de suas casas.

Para realizar esse estudo, foi necessdrio averiguarmos os principais momentos
vivenciados pelo mercado editorial brasileiro na tltima década. Por meio de um panorama
que teve o seu pontapé inicial na recessdo econdmica de 2015, foi possivel observar como o
mercado do livro, cinco anos depois de um duro processo de recuperagao fiscal dos grandes e
principais nomes do segmento, conseguiu contradizer a opinido de muitos especialistas
econdmicos e trabalhadores do mercado, e reacendeu o setor no ano de 2020. Compreender
as escolhas dos leitores e as estratégias das editoras foi um passo importante para entender
como o mercado aproveitou o atual, at¢ entdo, momento de isolamento social. Com as
praticas do marketing digital e suas taticas para conquistar e consolidar a relagdo entre o
mercado e os leitores, o mercado editorial brasileiro arrecadou bons e animadores nimeros de
faturamento e venda de exemplares.

De consulta aos livros de “autoajuda” aos ensinamentos do género “negocios”, cada
etapa da pandemia da covid-19 representou um momento do mercado do livro brasileiro.
Com base nos dados oferecidos pela PublishNews, por meio da demanda dos titulos mais
vendidos na escala anual, foi possivel compreender o papel da literatura para o publico leitor.
Nesse periodo de desesperanca, o ato de ler fez-se essencial para muitos brasileiros, o que s6
nos demonstra a importancia psicossocial proveniente das letras. Portanto, que nunca nos
falte literatura, na sua forma mais subjetiva e singular, nos momentos adversos e de regozijo,

sendo sempre um lugar de conforto, amparo e deleite.
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