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RESUMO

Este trabalho relata a elaboragdo de um manual de design editorial que utiliza, como ponto
central, o conceito de leiturabilidade, diferenciando-o de outro termo mais conhecido (a
legibilidade) e aplicando-o, juntamente com fundamentos do design, ao desenvolvimento de
projetos grafico-editoriais. Com um recorte focado em livros impressos e voltado para editores,
designers e profissionais do livro como um todo, o presente relatorio traz o referencial tedrico
que justifica as motivagdes para o desenvolvimento do manual e constroi a base do conteudo a
ser trazido nele, além de uma descrigao do processo de elaboragdo e producao do arquivo final
preparado para impressao.

Palavras-chave: design editorial; leiturabilidade; artes graficas; edi¢ao de livros; manual.
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1. INTRODUCAO

Tratando-se de produtos editoriais, € possivel observar que, em certos casos, 0 aspecto
visual de uma publicacao pode representar um empecilho para o processo de leitura. Sao muitos
os fatores que podem acarretar esta dificuldade, por exemplo: uma impressdo de baixa
qualidade, uma ma distribui¢do dos elementos na pagina, escolhas equivocadas de tipografia,
excesso de informagdes em um mesmo espago etc. Seja qual for o motivo, uma vez que a leitura
do texto ¢ prejudicada, temos um problema de leiturabilidade — um conceito pouco explorado
na area editorial e que ¢ tema central deste trabalho.

Ainda seguindo essa perspectiva, € possivel também considerar que existem publicagdes
desenvolvidas com foco especifico na leitura — isto €, edi¢des pensadas especificamente para
a atividade de leitura textual, como livros literarios ou académicos — e outras com foco na
estética visual, englobando, por exemplo, livros ou revistas de imagem e os chamados “livros
de artista”, que consistem em obras de arte desenvolvidas sob a materialidade do livro,
articulando e subvertendo as fungdes tradicionais da leitura e do livro tradicional (BENTO,
2008). Mas discutir a diferenca entre tais tipos de publicagdo ¢ também refletir sobre a
concepgdo do que ¢ o objeto livro.

Ao reunir e analisar as principais defini¢des, Ribeiro (2012) faz um resumo delas e
aponta que varias definem o livro como suporte da leitura. Apesar de algumas visdes
enfatizarem os aspectos materiais do objeto e outras destacarem a sua fung¢ao, a autora frisa que,
independentemente da materialidade do suporte, o livro permite diversas possibilidades de
géneros textuais e também de projetos graficos “menos ou mais ajustados a proposi¢ao de uma
experiéncia de leitura ou outra.” (RIBEIRO, 2012, p. 337)

Partindo da ideia de objeto destinado a experiéncia de leitura, pressupde-se a
necessidade de uma edicao devidamente pensada para tal fungdo. Ou seja, o livro é responsavel
por mediar a leitura e o editor por tomar decisdes que propiciam esta relagdo. Sendo assim,
entendemos que o cuidado com a leiturabilidade de um livro ¢ responsabilidade editorial, e por
1sso deve ser uma preocupagao em toda a sua cadeia produtiva. Este trabalho propde, portanto,
a elaboragdo de um manual de leiturabilidade voltado para editores, designers e profissionais
do livro como um todo.

O conceito de leiturabilidade utilizado para o desenvolvimento do manual ¢ referente
ao nivel de conforto visual durante a experiéncia de leitura. No caso das realizadas através de
outros sentidos, como a audi¢do nos audiobooks, pode-se dizer que a leiturabilidade estara

associada a outros fatores. Este trabalho, porém, terd um recorte focado em livros impressos,
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nos quais o design editorial ¢ um aspecto decisivo nas questdes de leiturabilidade. O conceito,
apesar de relacionado, ¢ diferente de um termo mais conhecido e explorado no campo do design:
a legibilidade. Ela ¢ afetada diretamente pela tipografia e pelo comportamento de caracteres
isolados. A leiturabilidade, no entanto, ja pode ser afetada, também, por escolhas relacionadas
a outros elementos do design editorial.

Partimos da hipotese de que no Brasil existem livros com problemas de legibilidade e
leiturabilidade, consequentes de uma ndo priorizagao desses fatores no momento da produgao
editorial. Especula-se ainda que isso pode estar associado a falta de conhecimento sobre as
aplicagdes do conceito de leiturabilidade em todos os elementos projetuais — isto ¢, para além
da tipografia— e em todas as etapas da cadeia do livro — para além do design e projeto grafico.
Sendo assim, busca-se, através do manual, ampliar este conhecimento entre os profissionais do
livro e despertar a aten¢do de leitores para as possiveis causas de um desconforto na leitura.

Primeiramente, reuniu-se uma base tedrica sobre os diferentes elementos do design
editorial (formato, tipografia, layout etc.) e seus efeitos sobre a legibilidade e leiturabilidade de
um texto, a fim de evidenciar a importancia de tais fatores na constru¢do de um projeto grafico.
Entdo, a partir dessa pesquisa bibliografica, pretende-se elaborar um manual sobre o assunto,
que sera voltado a profissionais do mercado editorial brasileiro — principalmente editores,
designers e diagramadores —, buscando instigar preocupacdo com os problemas de
leiturabilidade de nossas publicagdes € um maior entendimento sobre como, € em que momento
do processo editorial, eles podem ser evitados. Assim nasce o Manual de leiturabilidade, um
projeto editorial pensado para edi¢do impressa com o objetivo de atingir diferentes profissionais
do livro e demais leitores interessados.

Neste relatorio, primeiramente traz-se o referencial tedrico que justifica as motivagdes
para o desenvolvimento do manual e constrdi a base do contetdo a ser trazido nele. As
principais referéncias do design grafico adotadas na constru¢do dessa base foram Robert
Bringhurst, Richard Hendel, Ellen Lupton e Timothy Samara — autores que também
publicaram manuais extremamente relevantes para o design editorial —, além de outras
personas académicas como Priscila Farias, principalmente no que diz respeito ao conceito
central do trabalho: a leiturabilidade.

Apresenta-se, entdo, no Capitulo 3, o processo de edicdo do manual, passando pelas
seguintes etapas de desenvolvimento do projeto: planejamento inicial do contetdo, projeto
grafico-editorial, producdo do contetido e diagramacdo. Dessa forma, chega-se, assim, ao

arquivo final produzido para impressdo, o qual tem as caracteristicas detalhadas ao fim do
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capitulo. Entretanto, a inten¢do de publicagdo impressa consiste em um plano futuro e nao foi
executada para fins de conclusao deste trabalho, de forma que uma versao do arquivo em PDF
adaptada para visualizagdo livre e possivel impressao doméstica foi apresentada junto deste

relatorio.
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2. A INFLUENCIA DO DESIGN EDITORIAL NA EXPERIENCIA DE LEITURA

O design editorial € uma area do design grafico que compreende o planejamento visual
dos mais diversos tipos de publicagdes, impressas ou digitais. André Villas-Boas (2003) aponta
que uma boa peca de design grafico depende diretamente desse planejamento, isto ¢, de uma
etapa projetual. Segundo o autor, o projeto grafico resulta em um fodo composto por um
conjunto de elementos visuais, o que inclui — ou nao — textos. Além disso, as escolhas feitas
nesse momento precisam levar em conta a ideia, ja bastante difundida no campo do design, de
que “qualquer elemento de uma pagina significa alguma coisa — até mesmo o ndo elemento,
representado pelo espago em branco” (VILLAS-BOAS, 2003, p. 37).

No contexto da produgao editorial, tanto no impresso quanto no digital, esse processo
lida com a escolha dos elementos de estrutura e organizacao visual — como formato, tipografia
e layout — adequados a cada projeto de publicagdo, com o objetivo de transmitir o conteudo
de forma eficiente e proporcionar uma boa experiéncia de leitura ao publico leitor. Observa-se,
porém, que tal objetivo pode acabar sendo deixado de lado em favor de outras questoes
editoriais e/ou, principalmente, questoes do proprio design, quando ndo se considera que ele

deve ser colocado a servigo do texto (HENDEL, 2003).

A principal responsabilidade do designer de livro ¢ a criagdo de uma plataforma que
transmita, realce e clarifique a informagao para o leitor, onde o foco deve ser mais o
texto que o design. Um design excelente e eficiente ndo depende de materiais caros
ou de uma produgdo sofisticada, mas antes, de escolhas adequadas, de julgamento
inteligente, da aplicagdo de solidos principios tipograficos e da obediéncia a padroes
de forma e de estética. O design de um livro deveria ser conduzido pelo texto.
(SCOTT, apud HENDEL, 2003, p. 173)

Explorou-se, a seguir, a importancia e os efeitos do design editorial nesse sentido de
cuidado com a experiéncia do leitor, levando em conta que o processo de leitura se estabelece
ndo somente com reconhecimento e atribui¢ao de significados ao que esté escrito como também
por meio da interagdo entre texto e leitor, compreendendo tudo o que acontece quando os dois
se encontram (LEFFA, 1996). Seguindo essa logica, € possivel analisar a experiéncia de leitura
sob a otica do pensamento levantado por Donis A. Dondis (1997) sobre a linguagem visual: a
presenca de significados ndo somente na informag¢do — neste caso, o texto do livio — como
também nas forcas compositivas que coexistem com ela visualmente — o design.

Dondis explica que o processo de composigao revela o objetivo da pega e exerce "fortes
implicagdes com relagdo ao que ¢ recebido pelo espectador" (1997, p. 29). Trazendo para o
design editorial: o espectador de um livro ¢ o seu leitor; € através da experiéncia de leitura que
se recebe o texto e todas as informagdes visuais que coexistem com ele; e o processo de

composi¢ao, comegando pelo projeto grafico, influencia diretamente tal experiéncia. O design
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editorial tem a capacidade de atuar como mediador nesse encontro entre texto e leitor, porque
0 aspecto visual da leitura ¢ um dos pilares de importancia na sua compreensao. Para Leffa
(1996, p. 13), “o significado vai do texto ao leitor, através dos olhos” e “nenhuma palavra ¢

2 1

entendida antes de ser vista”.

2.1. 0 PROJETO GRAFICO NA CADEIA DE PRODUCAO DO LIVRO

Em A construcéo do livro (ARAUJO, 2008), uma das principais obras de referéncia
sobre editoracdo, o autor discorre sobre as vdrias etapas da producdo do livro e, partindo das
defini¢des apresentadas durante a obra, ¢ possivel agrupar os processos da seguinte forma:
preparagao de original, elaboracdo do design editorial, revisdo de provas, processos graficos
industriais; e distribuicdo comercial. Para compreender a etapa do design, também podemos
utilizar o detalhamento feito por Villas-Boas (2010) acerca da producdo de impressos, na qual
a etapa chamada “projetacdo” — que também acontece para suportes ndo impressos — inclui
o projeto grafico, a diagramacgao//ayout e a arte-finalizagao.

Para Hendel (2003), o projeto grafico de um design editorial passa pelas seguintes
escolhas e defini¢des: o formato do livro, as margens, o tipo a ser utilizado e os detalhes de
estilos adotados na organizagdo grafica do texto, como o uso de recuos, versaletes, travessoes
etc. O projeto preve a organizagdo e o posicionamento dos elementos na pagina, isto €, o layout.
Em conjunto, tais aspectos “comunicam subliminarmente um conjunto de valores sobre a
pagina e, por conseguinte, sobre o texto” (HASLAM, 2010, p. 140).

Araujo subdivide o que compreendemos aqui como design editorial em duas etapas na

cadeia de producao do livro: projeto grafico e projeto visual. Mas o autor admite que as duas

(...) constituem, na pratica, uma unidade, visto que a perspectiva e o fim de ambos
residem justamente na busca da harmonia entre forma e contetido, no modo sob o qual
se organizam os diferentes elementos da pagina e o agrupamento das paginas em
determinada unidade — o livro. (ARAUJO, 2008, p. 373)

Podemos entender isso como uma separagdo entre as escolhas projetuais mais técnicas
e as escolhas mais criativas do design. Araujo afirma que o projeto grafico engloba decisdes
como a escolha do suporte e do sistema de composi¢dao, ou seja, dos aspectos materiais €

técnicos necessarios para a producdo do livro, que muitas vezes envolvem limitacdes de

! Logicamente, esta é uma visdo que desconsidera a leitura realizada através de suportes alternativos ou adaptados
para acessibilidade. Cabe refletir sobre como a leiturabilidade pode ser afetada nesses casos, por exemplo: se
problemas na narragdo geram impactos na leiturabilidade de audiobooks; se um erro na escolha do material
utilizado na impressdo pode prejudicar a leiturabilidade de um livro em Braille. Neste trabalho, porém, focou-se
na relacdo entre design editorial e leiturabilidade nos livros tradicionais impressos em tinta.
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orcamento e de estrutura da editora ou da grafica. Ja o projeto visual da conta de escolhas
relacionadas a organizacao da pagina — do layout propriamente dito — sobre o qual o designer
terd uma agao mais pessoal e criativa.

E interessante destacar que, no contexto da obra de Aratjo, a escolha tipografica acaba
permeando os dois processos. No que ele chama de projeto grafico, ela se delimita ao tipo de
composi¢do, € no projeto visual, sofre as interferéncias do designer em relacdo aos estilos
aplicados, espacamentos etc. Independentemente dessa separagao em etapas do design editorial,
o elemento tipografico costuma receber mais aten¢do durante o planejamento visual de um
livro.

De fato, a escolha dos tipos ¢ uma etapa determinante no desenvolvimento de um
projeto. Zapaterra (2014, p. 86) a entende como ““a espinha dorsal do design editorial”. Trata-
se, na maioria das vezes, do ponto de partida para as outras escolhas. Entretanto, assim como o
design editorial ndo se resume a tipografia, esse ndo € o unico fator de um projeto grafico que
pode influenciar na interacao entre texto e leitor. Formato, suporte e /ayout também geram

efeitos sobre a leitura, proporcionando ou ndo uma boa experiéncia.

O texto pode ser composto em dezenas de tipos diferentes, mas, somente quando o
espagamento de todos os elementos e margens forem relacionados entre si € 0 corpo
do tipo escolhido ajustar-se com exatiddo a largura da linha de texto, podera o olho
do leitor trabalhar sem esfor¢o. (RYDER apud HENDEL, 2003, p. 31)

2.2. LEGIBILIDADE E LEITURABILIDADE: CONCEITOS DUBIOS

Uma boa experiéncia na leitura de um livro estd relacionada ao nivel de leiturabilidade
dos blocos de texto, um conceito que se refere a capacidade de conforto visual durante a leitura,
a facilidade de compreensdo integral do texto sem esforco adicional ou cansago por parte do
leitor (FARIAS, 2002). Atrelada a leiturabilidade esta a legibilidade, que trata da capacidade
de compreenséo isolada de cada caractere presente no texto. E o que faz o leitor identificar e
diferenciar as letras do alfabeto, por exemplo. Pode-se dizer que a legibilidade ¢ apenas um
aspecto da leiturabilidade. O designer de tipos Miguel Sousa define os dois termos da seguinte

forma:

Legibilidade refere-se as decisdes que o desenhador de Tipos fez, acerca das formas
das letras do alfabeto, e a habilidade que o leitor tem de distinguir as letras umas das
outras. Leiturabilidade refere-se ao aspecto geral de como o Tipo de letra ¢ composto
numa coluna de texto, e tem contra factores como o corpo, a entrelinha, a largura da
linha etc. (SOUSA, 2002, p. 15, grifos originais)

Na esfera dos estudos ja publicados sobre o assunto, os conceitos de legibilidade e

leiturabilidade encontram-se facilmente convergidos ou até mesmo confundidos devido a
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variagoes de traducdo dos respectivos termos em inglés: legibility e readability. Miles A. Tinker
(1963), pesquisador considerado autoridade no estudo dos efeitos da tipografia na leitura,
escolhe, por exemplo, utilizar legibility of print para tratar do que ja definimos aqui como
leiturabilidade. Esse e outros fatores acabaram propiciando o embaralhamento dos termos
traduzidos para o portugués, que se concentraram na palavra legibilidade, fazendo com que tal
caracteristica possa ser medida em um texto sob diferentes perspectivas, “de acordo com os
critérios de cada pesquisador ou método de avaliagao” (STOLFI, 2002). Mas Stolfi diferencia

os termos de uma maneira similar a de Sousa. Para a autora:
Legibility ¢ um termo que designa as propriedades implicitas de uma forma de letra,
que determinam a capacidade de reconhecimento da mesma, enquanto readability
designa as propriedades de um texto impresso e composto de determinada maneira, e
até associado com outros elementos, como figuras e formas que juntos, determinam a
capacidade de associagdo e o prazer ou agradabilidade de uma pega grafica (STOLFI,
2002, grifos nossos).

De acordo com essas defini¢des, € possivel compreender que a legibilidade de um texto
esta fortemente relacionada a tipografia. Um desenho tipografico muito inusitado pode fazer
com que os caracteres ndo sejam reconhecidos, o que torna o texto ilegivel. Mas ndo basta ser
possivel reconhecer caracteres e palavras para que uma leitura seja confortavel, isto €, para que
o texto tenha uma boa leiturabilidade. Nesse sentido, Priscila Farias (2016) reflete sobre o
aspecto semiotico da tipografia partindo de um conceito mais amplo, que inclui o design de
letras e o design com letras, abrangendo, por exemplo, a composi¢ao de uma pagina de livro.

Farias propde um modelo de anélise tipografica em diferentes dimensdes (Figura 1),
vinculadas tanto a linguagem verbal como a visual. A autora esclarece que, por causa dessa
“dupla articulacdo”, os impactos da tipografia precisam ser considerados para além dos
resultados estéticos grafico-visuais, levando em conta também o seu papel como “suporte da

lingua verbal” e “os efeitos gerados pelos significados atribuidos as letras, palavras, textos,

paginas e volumes” (FARIAS, 2016, p. 50).



Figura 1: Modelo para analise da tipografia: niveis, dimensdes e topicos.
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O | . forma ou estrutura) - antrelinha - alinhamento dos paginas
E - cor - 8spaco entre - tonalidade da blocos de texto - alturada lom-
= letras mancha de texto - hierarguia bada
g - elemeantos - formato da - relacdo blocos - glstemade
o associados coluna detexto x gravagédo ou
B - @spago entra imagens reproducdo
% pardgrafos - elementos de- - encadernagio
- reclos marcadores de - relacdo entre
- marcagdo de blocos de texto partes do vo-
linhas, pardgra- lume
fos, ou bloco de
texto
- relagdo com - relagdo com lin- - relagdo letra/ - relagdo letra/ - relagdo letra/
o alfabato guagem varbal conteddo imagem formato
l% - valor fonético - valorsonaro - valorsonaro - valor sonoro - valores
Z | - velocidade - velocidade - velocidade - velocidade atribuidos aos
E - ritmo - ritmo - ritmo - ritmo materiais
9| . expressividade - expressividade - expressividade . expressividade - graude
% - assartividade - assertividade - azsartividade - importancia aefemeridade ou
Z | -status do pro- - gtatus do pro- relativa das dife- peranidade
= dutor dutor rentes partes - postura requeri-
81 . histérico da da do leitor
forma
- visibilidade - vigibilidade - vigibilidade - impacto visual - impacto visual
S - legibilidade - legibilidade - legibilidade - mancha detexto - volume de texto
E - expressividade - expressividade - expressividade - leiturabilidade - tipo desuporte
= | -dreadoglifo - area da palavra - drea do texto . rendimento - aproveitamanto
2 - efeitos gerados - leiturabilidade . leiturabilidade . tipo desuporte de papel
& pelo significado - efeitos gerados - rendimanto - aproveitamanto - tipo de papel
22 da latra pelo significado - efeitos gerados de papel - acabamento
2 da palavra pelo significado . tipo de papel - obsolecéncia
g do texto - efeitos gerados - efeitos gerados
) pelo significado pelo significado
da pagina dovolume

Fonte: FARIAS, 2016, p. 49.

No quadro acima, legibilidade e leiturabilidade aparecem na dimensdo pragmatica, que
se refere justamente as consequéncias do design, aos efeitos gerados pela tipografia na
amplitude dos cinco niveis destacados pela autora: letra, palavra, texto, pagina e volume. Esses

efeitos, principalmente no design editorial, precisam ser pensados para a leitura e, para isso, o
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projeto grafico precisa ter como base as necessidades desse processo e estabelecer um layout
que o torne mais confortavel e proveitoso, “sem sacrificar a continuidade fundamental da leitura

da informagao” (SAMARA, 2011, p. 34).

2.3. IMPACTOS PRATICOS: O SACRIFiCIO DA LEITURA

Pode-se interpretar que o sacrificio mencionado por Timothy Samara se relaciona
aquele apontado por Hendel ao sinalizar que “devemos preocupar-nos em evitar o excesso, em
ndo sacrificar o texto ao design” (HENDEL, 2003, p. 14). A busca excessiva por apelos
estéticos — que pode até ser comum em outras pegas de design grafico — gera efeitos muito
mais complexos em uma publicagdo editorial, devido ao volume de informacao e a navegagao
mais elaborada. Samara descreve ainda que esse tipo de publicagdo exige um envolvimento
maior por parte do designer, justamente para que se dé conta de tal complexidade, pois as
escolhas feitas no projeto podem sustentar ou distorcer a mensagem do conteudo (SAMARA,
2011; 2010).

Quando essa preocupacao nao ocorre no momento do design e/ou nas demais etapas do
processo editorial, a percep¢do sobre a leiturabilidade se d4 de forma tardia, apenas por meio
da recepgdo pelo publico leitor. A essa altura, ja ¢ tarde demais para salvar um texto de seus
possiveis problemas de leiturabilidade sem que isso signifique um retrabalho de edigdao. A
pesquisa de Rosane Vieira (2011) mostra essa realidade entre os leitores da terceira idade, ao
realizar um estudo detalhado sobre a leitura nessa faixa etaria e perceber a necessidade de um
design editorial pensado especificamente para ela. A autora destaca que, considerando o

mercado de livros atual,

na maioria das vezes, preocupa-se mais com a embalagem do livro do que com o seu
interior. Independente do conteudo do livro, o miolo — papel, tipografia e mancha de
texto — adapta-se ao prego final, ou seja, se o livro tem um texto maior, o corpo da
fonte ¢ menor, e vice-versa. (VIEIRA, 2011, p. 47)

Nessa realidade, interpreta-se que o “sacrificio” pode ocorrer em favor da reducdo dos
custos na producao do livro. Aqui, o design da capa cumpre o seu proposito de servir como
embalagem, atrair o interesse do publico e influenciar a compra do titulo em questdao
(SAMARA, 2011), mas o design do miolo, talvez para compensar o investimento na capa, ndo
consegue cumprir o seu propdsito mais basico: transmitir o contetido de maneira eficiente, ter
uma boa leiturabilidade.

Vieira ainda chama aten¢ao para o fato de que, de acordo com o publico-alvo, existe

uma diferenciac¢do no cuidado ao projeto grafico-visual de livros. A autora aponta que nos livros
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infantis e nos livros acessiveis, por exemplo, percebe-se estratégias de design especificas para
cada publico, considerando as suas necessidades especiais no processo de leitura. Mas sera
buscado, através do manual, enfatizar que, na verdade, a consideracao das necessidades do
publico leitor deve ser uma questdo valorizada em qualquer projeto grafico editorial, mesmo os
de publico mais abrangente, lembrando que a primeira necessidade de um leitor é justamente
ler e que “as necessidades de leitura e compreensdo servem de base para os aspectos visuais
das publicagdes” (SAMARA, 2011, p. 34).

Em uma perspectiva mais tradicional, para que ndo haja o mencionado “sacrificio da
leitura”, seria preciso apostar em um design invisivel. Beatrice Warde introduziu e difundiu
essa ideia ao fazer algumas reflexdes sobre tipografia e leiturabilidade em sua palestra Printing

should be invisible, entre elas uma analogia com a voz e o discurso:

Uma pagina composta com uma fonte em negrito sem serifa em corpo de 14 pontos
¢, de acordo com testes de laboratorio, mais ‘legivel’ do que uma composta em
Baskerville com 11 pontos. A voz de um orador, neste sentido, ¢ mais ‘audivel’
quando ele berra. Mas uma boa voz ¢ aquela inaudivel enquanto voz. ... A tipografia
bem utilizada ¢ invisivel enquanto tipografia, assim como uma oratoria perfeita € o
veiculo ndo perceptivel para a transmissdo de palavras, ideias. (WARDE apud
FARIAS, 2002)

No mesmo sentido de uma “oratoria perfeita”, Jan Tschichold indica o caminho para o
design de “livros perfeitos”. Segundo o autor, a tradi¢do tipografica estabeleceu, ao longo dos
séculos, “métodos e regras que sao impossiveis de superar” (TSCHICHOLD, 2007, p. 31) e o
desprezo por essas regras seria a principal razdo de defeitos observados em livros e outros
impressos. Hendel (2003) também aponta que, nesta ideia de design invisivel, presume-se que
os projetos de livro sigam este padrdo e que qualquer desvio das convencdes pode causar
estranhamentos e desconfortos, mesmo que sejam sutis. Mas, em contrapartida, o autor ainda
faz referéncia a outra perspectiva, mais recente, na qual as regras tradicionais ndo sdo encaradas
como absolutas, mas que servem como ponto de partida.

Lulhier e Bandeira (2021) nomeiam esta segunda abordagem como design “visivel” e
destacam em quais caracteristicas os projetos desse tipo se diferenciam das regras tradicionais
mencionadas por Tschichold. No entanto, as autoras chamam aten¢do para que ndo se encare
as abordagens como dicotomicas, sendo possivel transitar entre as duas, com diferentes “graus
de visibilidade”.

Sdo caracteristicas de um livro projetado com base no atributo invisivel: (1) emprego
de tipografias classicas e neutras com desenhos discretos; (2) paginas compostas com
numero reduzido de tipos diferentes; (3) grids regulares com propor¢des matematicas
bem definidas; (4) simetria entre as paginas duplas; e (5) padronizagdo do projeto.
[-..]

Na abordagem visivel, todos os elementos que constituem um livro podem ser
projetados para serem lidos, de modo que a interpretacdo da obra ndo se da mais
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apenas pelo contetdo textual. [...] Assim, como ferramenta para associar linguagem
verbal e visual de forma inventiva nos livros projetados segundo os atributos
visiveis, lista-se tais caracteristicas: (1) emprego de tipografias alusivas ao contetido
texto; (2) grids flexiveis que criam paginas dindmicas com layouts diferentes; (3)
publica¢des em formatos ndo padronizados; (4) elementos da produgdo grafica como
possibilidade projetual e (5) inclusdo de novos sentidos e etapas interpretativas por
meio dos recursos visuais ¢ materiais. (LULHIER; BANDEIRA, 2021, p. 671-673)

A partir da andlise de tais caracteristicas em diferentes projetos graficos, as autoras
perceberam que as regras “impossiveis de superar” de Tschichold, mesmo quando nao
consideradas absolutas, servem — assim como apontado por Hendel — de base para a
construcao do projeto grafico nos diferentes niveis de visibilidade constatados. Mas, além disso,
observam que, com essas possibilidades cada vez mais utilizadas de um design editorial visivel,
os livros agora também sdo feitos para serem vistos € ndo somente [idos.

Tal realidade, por si s6, ndo ¢ suficiente para justificar problemas de leiturabilidade e os
sacrificios mencionados neste topico, ja que o proprio estudo de Lulhier e Bandeira aponta que
existem possibilidades de equilibrio nos diversos projetos editoriais analisados por elas. Supde-
se que a leiturabilidade pode ser colocada em risco nao pelo carater visivel de um design, mas
pelo mal uso desta visibilidade, através do qual ¢ o texto que vai se tornando “invisivel” — ou
ilegivel —, ao ser prejudicado em favor dos apelos visuais. Gruszynski (2001) reflete sobre isso
trazendo atencao ao papel de mediacdo do design grafico, que pode se mostrar “tao impactante
que chama a atencao primeiro sobre a forma da composi¢ao, deixando a compreensao do signo
linguistico relegada a um plano secundario” (GRUSZYNSKI, 2001, p. 12).

A autora aponta que o questionamento dos modelos tradicionais de legibilidade ¢ uma
das principais caracteristicas desta forma contemporanea de fazer design. Mas ela também
considera que os avangos tecnologicos ao longo do tempo, em especial a introducdo da
informatica na atividade profissional de designers, pode ter causado uma banalizagao ilusoria

de tais desvios de padrao.

A alteracdo técnica, disseminada rapidamente pelos computadores domésticos,
fascinou pela facilidade com que uma ampla variedade de recursos gréaficos tornou-se
disponivel ao usuario comum. Um universo técnico, que exigia formagao profissional
especifica, abriu um campo de atuagdo para pessoas sem habilidade manual para
desenhar, sem educacdo estética para compor uma pagina equilibrada, sem paciéncia
ou tempo para compor capas, relatorios, géneros variados. De certo modo, essa nogao
magica, fetichista, da execucdo facil, criou a ilusdo de que qualquer um seria capaz de
desenvolver uma boa pega grafica sem esforgo e com rapidez. (GRUSZYNSKI, 2001,

p-17)
Além disso, no meio editorial também parece ter acontecido um movimento de
desconhecimento com a chegada de novas tecnologias e a separagdo das fungdes editoriais e

graficas — o que serd explorado no préximo tdpico. E nesse sentido, considerando que o design
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de livros esta incluso hoje na logica de ilusdo, fetiche e facil execugdo indicada por Gruszynski,
que o manual aqui proposto se mostra necessario, a fim de indicar um movimento contrario ao

desconhecimento observado nas diferentes etapas do processo editorial.

2.4. ALEM DO DESIGNER: UMA PREOCUPACAO PARA TODOS OS
ENVOLVIDOS

Como os conhecimentos sobre legibilidade e leiturabilidade encontram-se muito
restritos ao campo da tipografia, sua importancia pode ndo alcangar todas as partes envolvidas
no projeto de um livro. Tratando-se dos designers, sdo poucos os profissionais que se dedicam
exclusivamente a trabalhos editoriais. Outras figuras da comunicagdo visual, como diretores de
arte e ilustradores, também atuam na criagao de projetos graficos de publicagdes independentes
ou para editoras. Nesses casos, ¢ importante que o cuidado com a leiturabilidade seja encarado
como prioridade, mesmo que essa ndo seja a realidade dos designers ao desenvolverem outros
tipos de projeto.

Além disso, ha duas outras figuras importantes no processo editorial que precisam ter
um bom conhecimento e ser cautelosas com a questdo da leiturabilidade: o editor, responsavel
pela aprovagao do projeto e por pedidos de alteracao; e o diagramador, que realiza a composi¢ao
do livro de acordo com as orientagdes do projeto grafico e pode precisar, ao longo do processo,
elaborar solucdes nao previstas pelo designer.

Aragjo (2008) discorre que, por muito tempo na histéria do livro, as diferentes
atividades da producao editorial se concentraram em fung¢des isoladas. Na tradi¢do manuscrita,
eram os monges que se encarregavam tanto de normalizar como de transcrever o texto original.
A partir da invencdo dos tipos moveis, era o tipdgrafo/impressor que também assumia

responsabilidades sobre o texto impresso. Segundo o autor,

os pioneiros do livro impresso foram, na realidade, mais do que simples ‘tipografos’
ou ‘impressores’, na medida em que tiveram de buscar elementos destinados a facilitar
a leitura, substituindo a riqueza intrinseca dos manuscritos por uma qualidade
diferente, a da paginagdo. Nesse sentido, além de tipografos, eram também editores,
responsaveis pela normalizagdo do texto e pelo conjunto da obra que imprimiam.
(ARAUIJO, 2008, p. 46)

7

E somente a partir da segunda metade do século XVIII que as fungdes editoriais e
graficas comegam a se separar, ou melhor dizendo: a se especializar. Para Aratjo, foi
justamente essa especializagdo que permitiu 0s avangos € progressos observados no meio
editorial a partir de entdo. No campo do design e da impressao tipografica, por exemplo, varias

melhorias tecnoldgicas aconteceram, trazendo ao livro impresso mudangas cada vez mais
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influenciadas pelo apelo visual; e, na edi¢do de texto, a especializacdo nas etapas de preparagao
e revisao foi fundamental para estabelecer principios editoriais que sao mantidos até hoje
(ARAUIJO, 2008). No entanto, mesmo com essa separa¢io mais nitida, é necessario que a figura
do editor tenha conhecimentos multidisciplinares, justamente para dar conta dos dilemas que

perpassam as atividades de editoracdo.

Em sentido restrito, editorac@o significa, ou o termo tem sido usado para significar, o
conjunto de técnicas (de producdo em si ou rigorosamente editoriais) usadas na
producdo de livros. Entre as técnicas de produgdo, citem-se a tipologia, a revisdo, a
diagramagio etc. (A EDITORACAO... apud ARAUJO, 2008, p. 50)

Sem o repertorio geral necessario, o editor nao serd capaz de conduzir da melhor forma
cada etapa especializada. Trazendo para o design editorial: ndo terd o conhecimento técnico
necessario para avaliar um projeto grafico ou pedir alteragdes coerentes que nao prejudiquem
o design e a leiturabilidade. Se, por um lado, a separacdo das fun¢des na cadeia do livro
conseguiu proporcionar avangos especificos em cada etapa, por outro, aqueles profissionais
detentores de um conhecimento mais geral sobre toda a produgdo — como impressores,
livreiros e graficos, que também assumiam fun¢ao editorial até¢ o século XVIII (CHARTIER,
1998) — foram desaparecendo ao longo do tempo. Sendo assim, € o editor quem deve assegurar
a coesdo dos processos para que este “conhecimento geral” ndo seja perdido.

Entendemos que a leiturabilidade faz parte desse (des)conhecimento geral da produgdo
editorial e, portanto, ultrapassa o campo técnico do design grafico e da diagramagdo. Dessa
forma, o manual serd destinado a todo profissional editorial, tendo enfoque naqueles
diretamente envolvidos com o projeto grafico — designers, editores e diagramadores —, mas
com uma linguagem simples e acessivel para outras figuras nao tdo envolvidas nesta etapa, mas

relevantes na cadeia do livro, como preparadores e revisores.
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3. 0 “MANUAL DE LEITURABILIDADE”: UM GUIA PARA PROFISSIONAIS
EDITORIAIS

Apesar de ndo ser o unico fator importante para um bom projeto grafico, a tipografia
exerce grande influéncia sobre a leiturabilidade de uma peca. Da mesma forma que ja
entendemos a necessidade de um design a servigo do texto, Robert Bringhurst (2005, p. 23)
destaca que ““a tipografia existe para honrar seu conteudo”. E, naquele mesmo sentido abordado
por Farias (2016), de pensar o design com letras para além do desenho do proprio tipo, existem
manuais de tipografia que podem auxiliar o designer a pensar e definir suas escolhas para cada
projeto.

Pensar com tipos, de Ellen Lupton (2013), ¢ uma das principais referéncias. Nele, a
autora traz diversos exemplos praticos de como utilizar os tipos com sabedoria, com exercicios
e conselhos envolvendo diferentes aspectos, desde a escolha da familia tipografica até as
defini¢des de espacamentos e organizacdo na pagina. Bringhurst também constroi essa
perspectiva ao apresentar os Elementos do estilo tipografico (2005), reunindo instrugdes sobre

um uso livre mas consciente da tipografia. O autor explica:

Estilo tipogréfico, nesse sentido amplo e inteligente da palavra, ndo significa nenhum
estilo em particular — meu estilo, seu estilo, neoclassico ou barroco —, mas o poder
de mover-se livremente por todo o dominio da tipografia e de agir a cada passo de
maneira graciosa e vital, sem ser banal. (BRINGHURST, 2005, p. 25)

Trazendo, além da tipografia, outras questdes especificas do design de publicacdes, o
Guia de design editorial, de Timothy Samara (2011), também ¢ costurado como um manual
para profissionais da darea e, apesar de ter foco em revistas e periddicos, traz muitos exemplos
e orientacdes importantes sobre conceituagdo de projetos, selecdo e composicao tipografica,
construgdo de layout com grid etc. — aspectos que também sdo uteis ao designer de livros e,
ao serem abordados por Samara de forma unificada como “design para leitura”, conseguem
trazer uma “visdo global das consideragdes de projeto que dizem respeito a todos os problemas
de design editorial” (SAMARA, 2011, p. 9).

Além das obras mencionadas, existem outros manuais de design e manuais do livro
publicados no mercado. No entanto, a questdo da leiturabilidade ndo costuma aparecer com
destaque nesses titulos. Lupton e Samara até abordam legibilidade e leiturabilidade como
pontos a serem considerados nas escolhas de projeto, principalmente no que diz respeito a
combinagdes tipograficas e a ajustes de espacamentos, entreletras e entrelinhas. Mas, por serem
manuais abrangentes, o topico acaba nao sendo explorado de maneira tao especifica, mesmo
que apareca intrinsecamente nos exemplos e “regras” de como fazer ou ndo determinada

escolha.
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Samara desenreda esta relagdo intrinseca e diz que “conhecer essas regras fundamentais
para uma composi¢do de texto limpa mantém o designer alerta para potenciais problemas de
espacamento e ajuda a melhorar a aparéncia e a legibilidade do texto corrente” (SAMARA,
2011, p. 42, grifo nosso). J& Lupton (2013) explica como determinadas praticas afetam
negativamente o conforto na leitura — ndo necessariamente utilizando os termos legibilidade
e/ou leiturabilidade — ao destacar alguns “crimes tipograficos” relacionados a diferentes
aspectos trabalhados em seu livro.

O livro de Bringhurst € o que consegue se distanciar um pouco de tal modelo observado,
apesar de, como diz André Stolarski na apresentacdo do livro, ndo parecer “diferente de outros
livros e manuais de tipografia que se baseiam na tradi¢do” (BRINGHURST, 2005, p. 9). E a
proposta do autor de oferecer o conhecimento necessario para o dominio livre da tipografia —
no sentido amplo destacado — que o diferencia entre os manuais sobre o assunto. No entanto,
Bringhurst faz isso através de um texto muito denso e, por mais que explore os efeitos positivos
e negativos de cada particularidade da composi¢dao tipografica, o conceito em si da
leiturabilidade nao ¢ explicitado e, com isso, ndo pode também ser dominado.

Sendo assim, o nosso manual de leiturabilidade ndo pretende se caracterizar como um
guia extenso sobre tipografia ou layout, e sim enfatizar o fator da leiturabilidade dentro das
escolhas relacionadas a tais elementos no design do livro. Para isso, pontos ja destacados por
Bringhurst, Lupton e Samara — além de outros autores mencionados aqui — também serdo
trazidos no manual, mas serdo abordados sob este olhar focado no design de livros e no conceito

de leiturabilidade.

3.1. ELABORACAO DO MANUAL

Para desenvolver a estrutura do manual, considerou-se as etapas do processo editorial e
da projetagdo grafica, os profissionais envolvidos no projeto e também os niveis do design em
que a leiturabilidade pode ser afetada — pontos explorados no Capitulo 2. Com isso, a
organiza¢do do conteudo foi pensada para mostrar como a questdo da leiturabilidade pode
aparecer relacionada a estes diferentes fatores e também para trazer a reflexdo sobre o topico
para o dia a dia dos profissionais do livro, apresentando conceitos, exemplos de boas praticas e
elementos de interacao com o leitor do manual.

A partir disso, cinco topicos foram definidos e planejados como se¢des do material.
Detalhou-se, a seguir, o desenvolvimento de cada uma delas, passando pelo planejamento

inicial e pelas referéncias de organizagdo textual — que podem ou ndo ser aproveitadas
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posteriormente como referéncias visuais de projeto grafico, mas nesse ponto inicial pretendem

indicar apenas a estrutura textual a ser seguida.

3.1.1. O QUE E LEITURABILIDADE?

a) Planejamento:

Uma secdo introdutoria estruturada em pequenos paragrafos apresentando o conceito de
leiturabilidade e sua aplicacdo na producao editorial, especialmente de livros.

Através de um discurso simples e pedagdgico, o texto dessa parte pretende reunir as
consideragdes de Farias (2002), Sousa (2002) e Stolfi (2002) sobre a relagao do termo com o
conforto visual na leitura e a sua diferenciacao do conceito de legibilidade, esta ultima podendo
ser abordada de maneira mais ilustrativa, através de exemplo que evidencie a relacao direta da

legibilidade com o caractere isolado e da leiturabilidade com todo o texto.

b) Referéncia de organizagao textual:

Figura 2: Paginas de projeto da cartilha “Participagdo das juventudes ¢ um direito”.

Fonte: GRUTA DESIGN, 2020 (Behance).

3.1.2. IMPACTOS NA EXPERIENCIA DE LEITURA
a) Planejamento:
Exposi¢ao dos principais fatores que afetam a leiturabilidade e alteram a experiéncia de

leitura, utilizando como base alguns efeitos do processo de composicao explorados por
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Bringhurst (2005) e algumas relagdes destacadas no modelo de andlise tipografica de Farias
(2016) para listar como a leiturabilidade aparece nos diferentes niveis do modelo.

Enquanto a primeira se¢ao apresenta o conceito, esta sera construida de forma a apontar
os possiveis problemas relacionados a ela, que, com a ajuda do manual, espera-se que sejam
mais facilmente identificados e evitados. Dessa forma, o texto pode ser organizado como lista
numerada, especificando os principais problemas e descrevendo-os separadamente de forma
breve e explicativa, além de apresentar uma estrutura de exemplificagao semelhante a utilizada

em Pensar com tipos, visando-se comprovar os impactos listados dentro da propria se¢do.

b) Referéncias de organizagdo textual:

Figura 3: Paginas da cartilha “Agrestinas”.

(0] Luz: ela é mais importante até do que qual cdmera
E fi vocé esta usando. Uma étima aliada é a luz do dia!
otogra 1a Ela ajuda a deixar as cores mais vivas e aimagem

Imagine a cena: uma pessoa interessada em contratar com uma qualidade melhor.

seus servicos fala com vocé por telefone e pede para ver s &
fotos do seu trabalho para decidir se vai te contratar ou v
nao. E agora? Como mostrar a qualidade do seu
trabalho por uma foto?

X

Para fazer uma boa foto, primeiro vocé precisa
pensar no que quer mostrar nela. Isso se chama
composicdo, pensar no que vai estar na foto ajuda
garantir que nao vai aparecer nada que nao
deveria estar ali.

V4 para um lugar bem iluminado (perto de janelas,
no quintal ou varanda) e fique em uma posicao que
nao faga sombra sobre o que vocé for fotografar.

o Textura: quando tocamos ou olhamos para um
tecido, sentimos se ele é liso, rugoso, macio,
aspero ou ondulado. Misturar texturas pode deixar
as fotos mais interessantes.

Colocar objetos usados na costura como  N&o misture muitas coisas na foto!

um detalhe na foto ajuda a dar um ar Cuidado com o que esta ao redor e se

mais profissional. tem algo na frente da cdmera (como um
dedo aparecendo).

Acalga jeans tem uma textura
que fica muito legal com a
madeira. Juntas, elas valorizam
as cores e deixam aimagem com

5 5 A maior destaque.
Sempre destaque mais o objeto que vocé quer

mostrar! Ele tem que ser a grande estrela.
13 14

Fonte: PROJETO AGRESTINAS, 2022.



Figura 4: Exemplos de efeitos do tracking apresentados no livro Pensar com tipos.

TIPO DE TEXTO ESPACEJADO

ESPACEJAMENTO NORMAL
As letras amam umas as
outras. Entretanto, devido as
suas diferengas anatomicas,
algumas letras tém problemas
para ganhar intimidade. Veja
a letra V, por exemplo, cujo
vale sedutor faz seus galhos
desabrocharem acima de sua
base. O L, ao contrério, pisa
firme no chio, mas ostenta
um certo vazio acima da
cintura. As versais, quadradas
e conservadoras, preferem
manter uma certa distincia
de suas vizinhas.

ESPACEJAMENTO POSITIVO (+20)
As letras amam umas as
outras. Entretanto, devido as
suas diferengas anatomicas,
algumas letras tém problemas
para ganhar intimidade. Veja
a letra V, por exemplo, cujo
vale sedutor faz seus galhos
desabrocharem acima de sua
base. O L, ao contrério, pisa
firme no chao, mas ostenta
um certo vazio acima da
cintura. As versais, quadradas
e conservadoras, preferem
manter uma certa distincia
de suas vizinhas.

Prostitutas e livros — ambos tém o seu tipo de
homem, que tanto lhes devem o sustento quanto
os atormentam. No caso do livro, os criticos.

WALTER BENJAMIN, 192§

TIPO EM NEGATIVO, NENHUM ESPACEJAMENTO

100 | PENSAR COM TIPOS

Figura 5: Exemplos de efeitos da entrelinha apresentados no livro Pensar com tipos.

FSPACFJAMENTO NEGATIVO (-20)
As letras amam umas as outras.
Entretanto, devido as suas
diferencas anatémicas, algumas
letras tém problernas para
ganhar intimidade. Veja a letra
V, por exemplo, cujo vale
sedutor faz seus galhos
desabrocharem acima de sua
base. O L, ao contrario, pisa
firme no chio, mas ostenta um
certo vazio acima da cintura. As
versais, conservadoras,
preferem manter uma certa
distincia de suas vizinhas.

CRIME TIPOGRAFICO
TEXTO COM ESPACEJAMENTO
MUITO APERTADO

Letras proximas demais ndo s@o
confortdveis.

Prostitutas e livros — ambos tém o seu tipo

de homem, que tanto lhes devem o sustento
quanto os atormentam. No caso do livro, os
criticos. WALTER BENJAMIN, 1925

TIPO EM NEGATIVO, COM ESPACEJAMENTO + 2§

Fonte: LUPTON, 2013, p. 100.

VARIA(;E)ES NO ENTRELINHAMENTO

A distincia da linha de base de uma
linha tipografica para outra ¢ chamada
de entrelinha. Em inglés. tambeém ¢
chamada de leading. em referéncia as
tiras de chumbo [lead] usadas para sc-
parar as linhas dos tipos de metal. A
entrelinha-pa da maior parte dos
programas de raginn(ﬁn ¢ um pouco
maior quc a altura de versal do tipo.
Expandi-la torna a cor do bloco de texto
mais leve ¢ aberta. Aumenta-la ainda
mais faz as linhas tornarem-se elemen-
tos lineares independentes e deixarem
de ser partes de uma textura geral.

6/6 scaLa PrRO

(tipo de 6 pt com 6 pts de
entrelinha, ou “composto
solido™)

I04 | PENSAR COM TIPOS

A distincia da linha de base de uma li-

nha tipografica para outra ¢ chamada
de entrelinha, Em inglés, também ¢é
chamada de leading, em referéncia as

tiras de chumbo [lead] usadas para se-

parar as linhas dos tipos de metal. A
entrelinha-padrao da maior parte dos
programas de paginagio ¢ um pouco
maior que a altura de versal do tipo.
Expandi-la torna a cor do bloco de texto
mais leve ¢ aberta. Aumenta-la ainda

mais faz as linhas tornarem-se elemen-

tos lineares independentes e deixarem
de ser partes de uma textura geral.

G/7,2 SCALA PRO
(Entrelinhamento automitico;
tipo de 6 pt com 7,2 pts de
entrelinha)

A distancia da linha de base de uma li-

nha tipografica para outra ¢ chamada
de entrelinha. Em inglés, também ¢é
chamada de leading, em referéncia as

tiras de chumbo [lead] usadas para se-

parar as linhas dos tipos de metal. A
entrelinha-padrio da maior parte dos
programas de paginagio ¢ um pouco
maior que a altura de versal do tipo.
Expandi-la torna a cor do bloco de texto
mais leve e aberta. Aumenti-la ainda
mais faz as linhas tornarem-se elemen-
tos lineares independentes ¢ deixarem
de ser partes de uma textura geral.

6/8 scaLA PRO
(tipo de 6 pt com 8 pts de
entrelinha)

Fonte: LUPTON, 2013, p. 104.

A distancia da linha de base de umg li-

nha tipogrifica para outra é chamady
de entrelinha. Em inglés, também ¢

chamada de leading, em referéncia is

tiras de chumbo [lead] usadas para se-

parar as linhas dos tipos de metal. A
entrelinha-padrao da maior parte dos
programas de paginagdo é um pouco
maior que a altura de versal do tipo.
Expandi-la torna a cor do bloco de texto
mais leve e aberta. Aumenti-la ainda
mais faz as linhas tornarem-se elemen-
tos lineares independentes e deixarem

de ser partes de uma textura geral.

6 /12 SCALA PRO
(tipo de G pt com 12 pts de
entrelinha)

26
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3.1.3. ASSEGURANDO A LEITURABILIDADE DO DESIGN EDITORIAL

a) Planejamento:

Secao organizada através de exemplos e aplicagdes de “regras” para instruir melhores
escolhas no desenvolvimento do projeto. As orientagdes serdo separadas em trés partes,
dedicadas a diferentes etapas do processo editorial — projeto grafico, diagramagdo e provas.
Elas trardo direcionamentos especificos aos respectivos profissionais de cada area — designer,
diagramador e editor. Assim, as nogdes gerais poderdo ser entendidas por todo o publico ao
mesmo tempo em que os profissionais poderdo aplicar as dicas praticas cada qual em sua
realidade de trabalho.

Como exemplos praticos das regras apresentadas, a se¢do trara simulagdes de projetos,
apresentados em representacdes de paginas — duplas ou simples —, propondo que o leitor do
manual possa identificar erros, acertos e/ou relagdes comparativas referentes as questdes de

leiturabilidade, que serdo indicados e comentados nas legendas de cada caso.

b) Referéncia de organizacao textual:

Figura 6: Paginas do projeto académico “Pequeno livro de dicas de diagramagao”.
ELEMENTOS DA PAGINA

BOREM IPSUM
DOLOR SIT

18 11

ESTRUTURA

Fonte: LUZ, 2014 (Issuu).

3.1.4. REFLEXAO: “O PROJETO E AS PRIORIDADES”

a) Planejamento:

Secao de encerramento, um curto posfacio. Texto ensaistico com destaque ao fator de
nao unanimidade das “regras” e orientacdes apresentadas no manual. Essa ¢ uma discussdo que

j& € muito presente no ambito do design, bem explicitada inclusive por Timothy Samara (2010),
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e pode ser aplicada ao design editorial, principalmente no que se refere as publicagdes nao

tradicionais e aos limites da forma e conceito de livro.

As regras existem — especialmente aquelas apresentadas aqui — como diretrizes
baseadas na experiéncia acumulada de muitas fontes. Dessa forma, as regras sempre
vém com excecdes e podem ser quebradas a qualquer momento, mas ndo sem uma
consequéncia. A consequéncia de quebrar uma regra talvez signifique reforgar outra,
e isso pode representar uma verdadeira inovagdo, no contexto certo. (SAMARA,
2010, p. 9, grifo nosso)

Marcando o fim do manual, espera-se confrontar o leitor com essa reflexdo de que ¢ o
contexto editorial que coloca a leitura como prioridade em um projeto de livro tradicional, mas
que os objetivos especificos de cada publicagdo podem influenciar e modificar o que vem
primeiro nessa lista. Conhecendo e aplicando os conceitos trabalhados anteriormente, os
profissionais podem continuar escolhendo caminhos que prejudicam a leiturabilidade em
detrimento de outra prioridade dependendo do projeto, mas estardo amparados na tomada de
decisdo por terem adquirido ou refor¢ado, através do manual, o conhecimento sobre as

principais consequéncias.

b) Referéncias de organizagao textual:

Figura 7: P4gina do projeto de cartilha sobre equidade das mulheres.

<

Lugar de mulher é onde § *
:

Paor um bom tempe, ¢ munde da tecnologia fol

predominantemente masculing, mas as mulheres

vém buscando, cada vez mais, a ampliagdo de sug + +
presenga ne cendrio da T t

1)

A forma coma meninos e meninas sao criados na sociedade, alem dos habi-
tos estabelecidos culturalmente, atrelados ao preconceito e machismo, criam
uma barreira e separagdo responsavel por inibir e dificultar a participagdo
feminina de maneira mais igual  justa, em diversas camadas da sociedade
Cabe a nos rever e questionar esses padries

Apesar do avango da participagdo feminina no mercado de trabalho, como
em dreas da educacdo e saGde, ainda ha muito o que se alcangar, especial-
mente no que refere-se & ocupacdo de espagos de poder pelas mulheres e
em setores social e culturalmente vistos come masculinos.

Contar com mais mulheres na tecnologia é fundamental, visto que a diver-
sidade contribui para criar equilibrio, dignidade, qualidade e maturidade do
servigo desenvolvido, além de melhores resultados com visdo ampliada, Elas
sempre tiveram urm papel muito importante no deservolvimento de ferra
mentas, calculos e processos, que sdo fundamentais em muitas areas das
nossas vidas. E apesar da crescente participag 3o feminina nas empresas, vale
ressaltar que ainda ha um grande desafio por igualdade salarial, lideranca e,
também, por respeita.

e

Fonte: MADUREIRA, 2022 (Behance).
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3.1.5. EXTRA: CHECKLIST DE LEITURABILIDADE

a) Planejamento:

Elemento interativo retomando pontos do manual no formato de lista de controle
(checklist) para que o leitor possa aplica-los aos proprios projetos, conferindo se eles seguem
ou ndo as orientacdes para um design com tendéncia a boa leiturabilidade. O resultado do
checklist podera auxiliar nas tomadas de decisdo, mas tendo em mente os pontos da reflexao

anterior sobre a determinagao de prioridades em cada projeto.

b) Referéncias de organizagado textual:

Figura 8: Exemplo de lista de controle (checklist).

Checklist: seu negacio esta preparado para
as principais tendéncias varejistas de 20207

1- Personalizacio 6 - Inteligéncia Artificial

e
=
=
&
shel
£
()

5 - Internet das Coisas (10T

Ainternet das sarte d olu

9

-

Linx

Fonte: PERROTTA, 2023 (Behance).

3.2. PROJETO EDITORIAL E GRAFICO

Uma vez definida a estrutura do contetido, chega-se a etapa de projetacdo do manual.
Aqui, define-se formato da pagina, margens e grid; escolhe-se os tipos e as hierarquias do texto;
elabora-se o /layout e os estilos a serem utilizados na diagramacao.

A proposta editorial de um manual impresso com textos objetivos, exemplos praticos e
elementos de interagdo com o leitor foi o principal fator guia para o desenvolvimento do projeto
descrito a seguir, assumindo maior prioridade do que outras questdes relacionadas a producao,
como os custos de impressdo e publicacdo. Estes outros fatores, no entanto, ndo foram
esquecidos durante o processo, mas cabe ressaltar que o objetivo do projeto ¢ o melhor

aproveitamento da proposta editorial, ¢ ndo uma publicacdo comercialmente atrativa.
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Além disso, o projeto também foi pensado segundo os principios de design defendidos
pelos autores abordados no trabalho até entdo, principalmente Bringhurst, Hendel, Lupton e
Samara, visando logicamente apresentar uma boa leiturabilidade no préprio manual elaborado
sobre o assunto. Dessa forma, detalhou-se a seguir as etapas de projetacdo do Manual de

leiturabilidade.

3.2.1. FORMATO

Escolha proporcdes de pagina apropriadas ao contetido, ao tamanho e as ambigdes da
publicagdo. [...] Quando o trabalho envolve ilustracdes importantes, sdo elas que geralmente
decidem a forma da pagina. (BRINGHURST, 2005, p. 177)

De acordo com o planejamento do contetido, determinou-se a intencao de trazer alguns
dos exemplos do manual como simula¢des de paginas de livro em tamanho real, adotando o
formato padrdo 14x21cm como referéncia para tais exemplos. Dessa forma, tomamos como
ponto de partida para a defini¢ao do formato do manual a necessidade de comportar, dentro da
pagina, uma ilustracao de 14x21cm e pelo menos mais uma coluna de texto para acompanhar a
ilustragdo — considerando, ainda, a inten¢do de utilizar margens minimamente arejadas que
equilibrem-se ao tipo de conteudo planejado.

A principio, pensou-se no formato 25x25cm (Figura 9), por ele permitir margens
generosas sem consumir muito espaco da largura das colunas. Além disso, quanto aos efeitos
na leitura, Samara (2001, p. 62) afirma que “o formato quadrado apresenta um espago neutro,
sem tensdo.” No entanto, dois fatores se mostram controversos: a percep¢ao da pagina dupla
nesse formato pode ainda parecer horizontal demais, causando efeitos indesejados; a altura de
25cm, apesar de permitir boas margens, ocupa muito espago, por exemplo, em uma mesa de
trabalho, indo contra a funcionalidade de material de consulta pretendida para o manual.

Optou-se, entdo, por um formato falso quadrado, um pouco mais alto que um quadrado
perfeito: 20,5x23cm (Figura 10). Chegou-se a tais medidas por meio do estabelecimento de
modulos de 0,5¢cm, prevendo-se primeiramente as particularidades do grid para depois chegar
no tamanho final. Assim, ajustando as margens e o posicionamento pensado para o quadro de
ilustracdo, o formato consegue atender as demandas do projeto e ainda se aproxima da
proporc¢ao 8:9 apresentada por Robert Bringhurst (2005, p. 162-163) como uma opg¢ao de pagina

harmonica.



Figura 9: Simulacdo de ilustragdo 14x21 em uma pagina par 25x25.

0 20 40 1] 80 100 120 140 160 180 200 220 290

Fonte: a autora, 2023.

Figura 10: Simulagao de ilustragdo 14x21 em uma pagina par 20,5x23.

0 20 40 &0 80 100 120 140 160 180 200

Fonte: a autora, 2023.
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3.2.2. MARGENS, COLUNAS E GRID

Geralmente, a variedade de solugdes para a diagramacdo de uma pagina com um certo
grid é inesgotavel, mas, mesmo assim, as vezes ¢ melhor transgredir o grid. O designer
ndo pode ter medo de seu grid, e deve testa-lo até o limite. Um grid realmente bom
cria infinitas oportunidades de exploragdo. (SAMARA, 2007, p. 24)

Ainda tomando a ilustracdo 14x21 como referéncia inicial, percebe-se a necessidade de
estabelecer modulos para a construgdo de um grid flexivel, considerando a dificuldade de
correlacionar o espago ocupado pela ilustracdo na pagina com uma subdivisdao em colunas.
Entdo, partindo de modulos de 0,5cm, além de conseguirmos definir as medidas das margens,
colunas e medianizes, também ¢ possivel controlar as “transgressoes” de tais medidas, uma vez
que a divisdo em moddulos pequenos e de facil multiplicagdo permite inimeras possibilidades
de posicionamento coerente na pagina. E o que se pode visualizar abaixo na Figura 11, na qual
a ilustra¢do simulada, apesar de nao seguir a divisdo maior de colunas, ainda obedece a grade

modular.

Figura 11: Visualizagdo da grade modular de 0,5cm.

Fonte: a autora, 2023.
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Dessa forma, estabelecemos que o grid de seis colunas com a medianiz na mesma
largura de um modulo funcionara como referéncia maior para a organizagao do texto principal,
enquanto a estrutura modular guiard de forma mais flexivel a disposi¢do dos outros elementos
na pagina. Nessa mesma logica, as margens foram calculadas pensando na melhor defini¢ao
para a mancha de texto, enquanto vé-se que a ilustracdo pode ultrapassa-las de acordo com os
modulos. Sendo assim, as medidas definidas para o grid do manual foram:

- Margem superior: 1,5 cm (3 mddulos).

- Margem inferior: 2 cm (4 modulos).

- Margem interna: 1,5 cm (3 modulos).

- Margem externa: 1,5 cm (3 modulos).

- Colunas: 6 (cada uma ocupando 5 médulos / 2,5 cm).

- Medianiz: 0,5cm (1 médulo).

3.2.3. TIPOS E HIERARQUIAS

Ao escolher fontes, os designers graficos consideram a historia dos tipos e suas
conotagdes atuais, bem como suas qualidades formais. O objetivo ¢ encontrar uma
combinac¢do apropriada entre o estilo das letras, a situagdo social especifica e a massa
de contetido que definem o projeto. (LUPTON, 2013, p. 28)

Considerando o contexto do conteudo e os objetivos do projeto, a familia tipografica
Arno foi escolhida como principal para a composi¢do do manual. Desenvolvida por Robert
Slimbach como parte do programa Adobe Originals, a Arno esta disponivel com licenga pessoal
e comercial para assinantes do pacote Adobe Creative Cloud sem custo adicional. Para nao
assinantes, a familia completa com 32 arquivos de fonte ¢ vendida atualmente por R$ 1.681,96
(MyFonts, 2023).

Levou-se em consideragdo aspectos do tipo destacados por Lupton (2013), como: altura
X, tamanhos Opticos, variedade dentro da familia e a presenca de “verdadeiros” italicos e
versaletes. Além disso, buscou-se por uma anatomia familiar ao universo dos livros — ou seja,
comumente utilizada em grandes blocos de texto ocupando paginas inteiras —, mas que bem
se adaptasse aos pequenos conselhos seccionados trazidos no manual. Entendemos que para
esse tipo de contetido, a melhor opgao € trazer os pequenos blocos em um corpo maior, dando
destaque a objetividade do texto. Sendo assim, as caracteristicas visuais da Arno parecem
permitir tal nuance de uma melhor maneira que outros tipos utilizados em livros com mais
frequéncia, como Minion e Garamond (Figura 12). Algumas das caracteristicas sdo descritas

pela propria Adobe no site que disponibiliza a aquisi¢ao da fonte:

Arno resgata a calidez e a legibilidade das primeiras fontes humanistas dos séculos
15 e 16. Embora seja uma fonte inspirada pelo passado, conta com funcio e
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aparéncia contemporaneas incomparaveis. [...] E uma fonte cuidadosamente criada
na tradicdo das primeiras fontes venezianas e aldinas para livros. [...] A familia
também oferece algumas sutilezas tipograficas, como cinco tamanhos Opticos,
conjuntos extensivos de itdlico com swashes, além de versaletes para todos os idiomas
compativeis. (ADOBE, 2023, grifo nosso)?

Figura 12: Comparagao do tipo Arno Pro com outras tipografias
da mesma fundi¢do (Adobe Originals) no mesmo corpo.

Design e Leiturabilidade | Ao Pro

Design e Leiturabilidade | Minion Pro

Design e Leiturabilidade | Adobe Garamond Pro

Fonte: a autora, 2023.

Fazendo uso da versatilidade das mencionadas “sutilezas tipograficas” da Arno, optou-
se por estabelecer a mistura de tipos e as relagdes hierdrquicas do projeto grafico dentro da
propria familia. Assim, detalhou-se a seguir a formatagdo escolhida para os principais estilos
de composi¢ao previstos no projeto, considerando o comportamento do tipo dentro do grid e da
mancha definida com ele. Por entendermos que a formatacdo dos demais estilos utilizados
seguem a mesma logica, optou-se por listar aqui apenas os seguintes:

- Texto principal: Arno Pro Regular em corpo 14pt e entrelinha 17pt; paragrafo
justificado a esquerda ocupando 4 ou 5 colunas do grid; layout da mancha textual
sempre em coluna unica.

- Blocos de texto auxiliares (quadros, legendas etc.): Arno Pro Regular em corpo
10,5pt e entrelinha 13pt; paragrafo hifenizado justificado a esquerda ou alinhado a
esquerda sem hifenizagdo, ocupando até 4 colunas do grid; pode apresentar layout
da mancha textual dividido em colunas.

- Titulos de secio: Arno Pro Semibold Subhead em corpo 24pt e entrelinha 34 pt;
paragrafo alinhado a esquerda com espago posterior de 11,994mm (valor

equivalente a entrelinha do proprio pardgrafo e ao dobro da entrelinha do texto

2 Além da descrigio completa sobre a Arno, no site da Adobe ¢é possivel visualizar toda a familia tipografica

através das prévias de cada fonte que a compde. Disponivel em: https://fonts.adobe.com/fonts/arno. Acesso em:
13 maio 2023.
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principal), sem justificacdo e hifenizag¢ao, podendo ocupar todas as colunas do grid;
layout da mancha textual sempre em coluna unica.

- Titulos de alto nivel hierarquico: Arno Pro Semibold Subhead em corpo 20pt e
entrelinha 24 pt; paragrafo alinhado a esquerda com espago posterior de 5,997mm
(valor equivalente a entrelinha do texto principal), sem justificacdo e hifenizagao;
layout da mancha textual sempre em coluna Unica, podendo ser acompanhado por
fio de paragrafo na espessura de 1pt.

- Titulos de médio nivel hierarquico: Arno Pro Italic Subhead em corpo 18pt e
entrelinha 22pt; paragrafo com as mesmas caracteristicas do descrito acima.

- Titulos de baixo nivel hierarquico: Arno Pro Semibold em corpo 16pt e caracteres
em versalete; paragrafo alinhado a esquerda sem espaco posterior, aparecendo
sempre em linha Unica, com espacejamento (fracking) de +20 milésimos de um
eme.

- Folio/Titulo corrente: Arno Pro Caption em corpo 9,25pt e caracteres em
versalete; paragrafo alinhado em direcao oposta a lombada, sempre em linha unica,

com espacejamento (tracking) de +45 milésimos de um eme.

A limitacao da disposi¢do dos diferentes paragrafos nas colunas do grid foi pensada
segundo as consideracdes de Bringhurst (2005, p. 34) sobre a quantidade de caracteres por linha
confortavel para a leitura. A relagdo dos tamanhos de corpo e entrelinha foi estabelecida um
pouco acima do padrao de 120% recomendado pelo autor e pelos proprios programas de
editoragdo com o intuito de ter-se blocos de textos leves e arejados (LUPTON, 2013, p. 104),
além de utilizar valores numéricos inteiros. Espagos entre paragrafos foram planejados de
acordo com o valor da entrelinha do texto principal. Além disso, destaques que se fizerem
necessarios dentro dos paragrafos serdo aplicados através de variagdes no estilo de caractere

utilizando os recursos semibold, ita/ic € VERSALETE de cada conjunto da familia tipografica.

3.2.4. MIOLO E CAPA
Chegamos entdo ao esboco do projeto de miolo, ainda com textos ndo finalizados.
Para cada sec¢do planejada anteriormente foi elaborada uma pagina dupla modelo
(Figura 13) que ilustra as especificagdes detalhadas acima. Foram estabelecidos também a
paleta de cores e os grafismos a serem utilizados no projeto. Com o objetivo de manter o
realismo dos exemplos trazidos no manual sem abrir mao do contraste entre texto e ilustracao,

optou-se por planejar a publicacdo para impressao em papel offset na cor branca e simular a
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coloragdo do papel off-white — mais comum no mercado editorial de livros — nos destaques
e ilustragdes apresentados no layout. Dessa forma, criou-se para o projeto uma amostra de cor
CMYK com os valores [C=0; M=5; Y=20; K=0], que sera utilizada junto com a amostra de
preto “100%” [C=0; M=0; Y=0; K=100] aplicada em todo o texto. Além dos quadros
ilustrativos, fios pretos com espessura de 1 a 2pt serdo utilizados de diferentes maneiras como

elementos auxiliares na composi¢ao das paginas e estilizagao de determinados paragrafos.

Figura 13: Projeto grafico: paginas-modelo.

O que ¢ leiturabilidade? Impactos na experiéncia de leitura

Assegurando a leiturabilidade REFLEXAO:
do design editorial O projeto e as prioridades

EXTRA:
Checklist de leiturabilidade

Fonte: a autora, 2023.

A partir do desenvolvimento das paginas-modelo, também foi elaborado um espelho de
paginacao do manual (Figura 14), utilizando alguns principios de organizagao da estrutura do
livio (ARAUIJO, 2008, p. 399) para prever a disposi¢do do contetido ¢ o nimero de paginas da
edi¢do. Dessa forma, além das se¢des planejadas, foram acrescentados ao espelho os seguintes

elementos estruturais do livro: folha de rosto, pagina de créditos, epigrafe, sumario, bibliografia



37

e colofdo. Chegou-se assim ao miolo de 32 paginas. Devido a este nimero, optou-se por nao
utilizar uma falsa folha de rosto na primeira pagina e por alocar os créditos na pagina 2 — em
vez do posicionamento mais comum na pagina 4 destacado por Aralijo —, para que a navegagao
até o inicio do contetudo principal do manual ndo fique demasiadamente lenta com a presenga

de muitos elementos pré-textuais.

Figura 14: Projeto grafico: espelho da publicacgao.

FOLHA DE ASSEGURANDO... | ASSEGURANDO... ASSEGURANDO... | ASSEGURANDO...
ROSTO (projeto grafico) (projeto grafico) (provas) (provas)
PAGINA DE ASSEGURANDO... | ASSEGURANDO... = %
CREDITOS EPIGRAFE (projeto grafico) (projeto grafico) REFLEXA0 REFLEXAD
5 ASSEGURANDO... | ASSEGURANDO...
SUMARIO (diagramacéio) (diagramacéio) CHECKLIST CHECKLIST
3 ; ASSEGURANDO... | ASSEGURANDO...
O QUEE... O QUEE... (diagramacao) (diagramacio) BIBLIOGRAFIA
ASSEGURANDO... | ASSEGURANDO... <
IMPACTOS... IMPACTOS... (provas) (provas) COLOFAO
IMPACTOS... IMPACTOS... ASSEGURANDO... | ASSEGURANDO...
(provas) (provas)

Fonte: a autora, 2023.

A capa do manual foi trabalhada seguindo as caracteristicas tipograficas, o esquema de
cores e os elementos de composi¢do também escolhidos para o miolo. Nao ¢ intengdo maior
deste trabalho detalhar o processo de criacdo de capa, mas destacamos que buscou-se chegar
em um resultado que valorizasse a tipografia e brincasse com a legibilidade de caracteres,

dialogando com o tema abordado de forma simples e irdnica. Utilizamos, para isso, uma
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repeticao da palavra “leiturabilidade” diagramada verticalmente, de maneira que os caracteres
isolados tenham sua legibilidade em foco, enquanto o movimento vertical da pagina leva a
atencao ao titulo. O plano de impressao do manual prevé uma encadernacao em grampo canoa

e, portanto, ndo houve necessidade de lombada na projetacao da capa.

Figura 15: Projeto grafico: arte da capa.
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Este ¢ um manual de design editorial voltado T8 i B R B E T
para profissionais do livro de forma abrangente AR d A A g
(editores, diagramadores, designers etc). LA AL AL AR LA S L L
Explorando o conceito de leiturabilidade e i a ; 1 a 4 & a4 3 1 4 ¢ P a4 3 14
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D d D d D d
e e e e e e
1 1 1 1 1 1 MANUAL DE
e 1 E 1 e ] E L e E oL
i i e i e i e i e i e . s
eiturabilidade
f u ot € u f u ot e u ¢ ‘ u ot e u ¢
. T e A S R A um guia para profissionais editoriais
t a2 , t a2 .t 4 ot a4 L t 4 Lt a5
W oy ., W b , W oy . W b o, W oy U B,
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d o 4 0d e g d ¢ 4 d & 4 4 o 5 d o g4
Fonte: a autora, 2023.
~
3.3. PRODUCAO

Uma das vantagens na produgdo deste manual ¢ poder pessoalmente desempenhar os
papéis de autora, editora, designer e diagramadora da publicacdo. Dessa forma, o controle sobre
o contetido e os aspectos visuais do projeto se deu de maneira simultdnea, permitindo que
dilemas editoriais fossem facilmente ajustados e resolvidos sem prejuizo a qualquer etapa da
producao do livro e principalmente a leiturabilidade do proprio manual.

Relata-se a seguir um breve resumo dos processos de producdo do contetido e
diagramacgdo, tendo em vista que, por diversas vezes, as duas etapas se entrelagaram. Pode-se
dizer, entdo, que ndo sé a diagramacao foi pensada em favor do contetdo — como tem-se
defendido até¢ aqui —, mas também o conteudo foi pensado em favor do projeto grafico e da
diagramacio. E importante destacar, no entanto, que tal dindmica s6 consegue ser bem-sucedida
porque o projeto grafico ja havia sido desenvolvido em favor do conteido previsto no

planejamento. Conciliar produgdo textual e diagramagcdo em outras circunstancias,
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principalmente se realizados por profissionais diferentes, pode acabar resultando em problemas

de leiturabilidade.

3.3.1. NOTAS SOBRE A PRODUCAO DO CONTEUDO E A DIAGRAMACAO

Na folha de rosto, utilizou-se uma repeticao estratégica de parte dos elementos da arte
da capa e, nas paginas “em branco”, foi aplicado um fundo na mesma cor CMYK definida para
as ilustragdes. Como epigrafe do manual, escolheu-se uma citagdo de Robert Bringhurst que
resume nossa proposta de mostrar de maneira simples os caminhos para desenvolver projetos
que ndo prejudicam o texto. O autor faz referéncia ao que se espera idealmente do trabalho de
tipografos, mas aplicamos a ideia ao conhecimento geral sobre o assunto que se faz necessario
também no restante da cadeia do livro.

Na primeira sec¢do, tendo como base a bibliografia consultada sobre leiturabilidade,
definimos o conceito ¢ o diferenciamos da “legibilidade”, apresentando também uma breve
explicacdo do termo “tipografia” e a recomendagdo da adocdo de seu sentido abrangente.
Utilizou-se o recurso de grifar a mengao ao termo no texto principal e elaborar a explicagdo em
um box destacado. Em outro box, ilustramos o trecho “Nem tudo que ¢ legivel tem boa
leiturabilidade” através de uma formatagdo diferenciada e propositalmente problematica do
proprio texto, colocada em evidéncia com o intuito de causar estranhamento.

Na segunda se¢ao, listou-se os efeitos dos principais aspectos do design editorial que
afetam a leiturabilidade. Abordamos, entdo, de maneira geral: formato e mancha de texto;
tipografia; /ayout e composi¢ao; e impresso. E, dentro de cada tdpico, introduzimos algumas
defini¢des para o leitor criar familiaridade, como alguns dos aspectos da anatomia tipografica.

A terceira secdo € aquela em que o contetido se mostra mais didatico e exemplificado.
Separada em trés etapas, descrevemos cuidados que podem ser tomados pensando na
leiturabilidade durante o desenvolvimento de projetos graficos, na diagramagao dos livros e no
processo das provas diagramadas. Para a producdo deste contetido, conciliamos conceitos e
referéncias da bibliografia deste trabalho com uma vivéncia pessoal de mercado na fungao de
diagramadora de livros. As dicas e orientagdes praticas tiveram como base as ferramentas
caracteristicas do programa mais utilizado em tais etapas: o Adobe InDesign. Sinalizamos no
manual que ao compreender os problemas explorados, ¢ possivel aplicar as solu¢des propostas
com outros programas, de acordo com as limitagdes de cada um.

Como ilustragdo do que ¢ apresentado em cada parte, foram diagramados

separadamente exemplos de paginas formatadas de acordo — ou em desacordo, no caso de
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exemplos negativos — com as dicas relatadas. Os textos utilizados para os layouts ficticios
foram retirados de autoras brasileiras em dominio publico.

Na reflexao final, retomou-se um pouco do tom utilizado no texto da primeira secao, €
também da diagramagdo dela. Instigamos a reflexdo sobre prioridades no processo editorial e
apresentou-se exemplos de como essa relagao pode ser estabelecida. Além de, como destaque
da pagina dupla, trazer um box de texto diferenciado, assim como no comeco do manual, que
traz um contraste de formatacao, ja que ndo apresenta os problemas propositalmente aplicados

ao primeiro e, dessa forma, possui uma leitura muito mais “limpa” da frase evidenciada (ver

Figura 16).

Figura 16: Comparacao entre paginas duplas do manual.
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Para o checklist, elaborou-se cada item trazendo de volta pontos importantes do
conteudo do manual. Fazemos com que o leitor relembre as dicas e conceitos aprendidos através
de perguntas que podem ser aplicadas no processo editorial acerca de aspectos relacionados a:
formato e margens; tipos e hierarquias; paragrafo e estilos; hifenizagao e alinhamento; controle
dos ajustes manuais; paginagdo de provas e impressao. No entanto, deixamos claro no pequeno
texto que introduz a atividade que ndo € preciso gabaritar o checklist e trata-se apenas de uma
forma préatica de reavaliar as prioridades de cada projeto.

Na bibliografia, indicou-se apenas as obras que contribuiram para o desenvolvimento
do conteudo especifico do manual, ndo sendo necessario listar todos os autores referenciados

neste trabalho.

3.3.2. FINALIZACAO: CARACTERISTICAS DO ARQUIVO PRODUZIDO

O arquivo final do Manual de leiturabilidade foi gerado para impressdo com as
seguintes caracteristicas:

- Numero de paginas: 32.

- Formato: 20,5 x 23 cm (largura x altura).

- Sangria: 5 mm.

- Cores: CMYK (impressao 3/3: magenta, amarelo e preto).

- Informagdes para impressao: papel offset 90g/m?, acabamento grampo canoa.

Para o arquivo adaptado para visualizagdo que acompanha este trabalho, foram
adicionadas ao miolo duas paginas iniciais com a arte da capa e o verso (segunda capa), € mais
duas ao fim, com terceira e quarta capas, resultando em um documento PDF de 36 paginas sem

marcas de impressao.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

A produgdo deste manual ndo teve a pretensdao de criar uma referéncia profunda e
incontestavel sobre design editorial, tipografia ou até mesmo sobre leiturabilidade. Buscou-se
reunir, de maneira introdutdria e instigante aos profissionais da area, elementos que formam
um guia basico sobre o fator da leiturabilidade no design de livros. De certa forma, conclui-se
esse objetivo.

E possivel que, de maneira muito simples, manuais como este possam ajudar a resolver
o desfalque bibliografico sobre o tema da leiturabilidade para além da harmonia puramente
estética, um desfalque que, na pratica, ¢ parte do que acaba gerando profissionais
despreocupados e produtos editoriais cheios de problemas. Vale a reflexao de Paul Stiff (apud
HENDEL, 2003, p. 30) acerca de que “os designers apenas precisam pensar menos em fazer o
design de livro e mais em fazer o design para a leitura”. E a forma que este manual foi
construido propicia tal linha de pensamento.

Observando o resultado final do arquivo produzido, considerou-se que ¢ possivel
aproveitar o projeto grafico e o modelo de estrutura criado para o Manual de leiturabilidade em
outros pequenos manuais de design editorial, aprofundando separadamente os aspectos
introduzidos neste primeiro ou até mesmo apresentando novos conceitos relevantes para a area
editorial.

Além disso, quanto a pesquisa sobre leiturabilidade realizada para justificar este projeto,
seria promissor investigar no mercado editorial brasileiro como, de fato, o design de livros
acontece nas editoras de diferentes portes e como sdo estabelecidas as prioridades em relagdo a
leitura no desenvolvimento das edigdes. Pode-se verificar, assim, o quanto manuais como este
sd0 necessarios ou nao no dia a dia da producao editorial no Brasil. Nesse contexto, também
seria interessante testar a ado¢cdo do manual em tais ambientes editoriais, a fim de conferir os
efeitos praticos do contetido reunido e possivelmente atualiza-lo de acordo com feedbacks dos
proprios profissionais adotantes do manual

Por fim, conclui-se este trabalho com a satisfagdo de ter enfatizado a caracteristica
multidisciplinar da producao editorial, trabalhando conceitos do design sob a perspectiva da
experiéncia de leitura e da edi¢do de texto. Exatamente essa multidisciplinaridade que se mostra
um fator de tanta importancia em nossa formag¢ao. Deixo a reflexdo de que € ela que nos molda
editores completos, capazes de pensar nos impactos de cada interferéncia nao s6 em uma etapa,
mas em toda a produgdo do livro. E foi ela que possibilitou a conclusdo de um projeto como

este, que valoriza justamente a preocupa¢ao com o processo, com a edi¢do e com a leitura.
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