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RESUMO

Com o avango do processo de globalizagdo, o ambiente digital tornou-se orientador
das relagbes sociais e de consumo com a adesdo majoritaria das juventudes por
suas apropriagdes das redes sociais e adesdo a conteudos multimidias. Além de
constituir um espacgo de democratizagdo do acesso a informagao, a internet também
repercute um retrato das desigualdades socioecondmicas, especialmente em
relagao a qualidade da rede, o que pode influenciar diretamente o aproveitamento de
oportunidades educacionais e profissionais. Apesar do potencial do cenario digital
como instrumento de profissionalizagdo e geragao de renda, a generalizagdo da
precarizagdo da condi¢cdo das juventudes cria entraves para a sua percepgao da
internet enquanto ferramenta de trabalho que emerge a necessidade de construir
politicas publicas que articulem a profissionalizagdo dos jovens e condigbes de
desenvolvimento de habilidades digitais. O presente trabalho oferece uma proposta
de politica publica, prioritariamente, para as juventudes sob vulnerabilidade social no
intuito de democratizar o seu acesso a oportunidades de emprego e de crescimento
econdmico a partir da profissionalizacdo nas atividades econdmicas relacionadas a

economia criativa.

Palavras-chaves: juventudes; politica publica de geragdo de renda; internet;

economia criativa



ABSTRACT

As the globalization process advanced, social and consumption relations became
more guided by the digital space dynamics and that way young people use it. Not
only internet can be seen as a tool to democratize access to information, but also as
a portrait of social and economic inequality when we think of internet quality,
fulfillment of educational and labor opportunities. Despite being a powerful tool to
develop skills and income generation, this inequality provided by internet quality is a
factor that makes it less appealing to poor youngs as a professional space, and that
is why it is needed to be well worked by the public sector. This work aims to suggest
a policy that have socially vulnerable youngs as the target, helping to democratize

and expand labor offers and economic growth by stimulating the creative economy

Keywords: Youth; income policy, internet, creative economy
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1. NOME DO PROJETO

JUV+conectada

2. OBJETO DA PROPOSTA

Implementacao do projeto “JUV+Conectada”, que tem por objetivo promover a
inclusdo profissional e emancipacao de jovens em situagao de vulnerabilidade a
partir da acessibilidade a novas ferramentas digitais e artisticas que propiciem a sua

insercao no setor de economia criativa.

3. INTRODUGAO

O reconhecimento da juventude enquanto grupo social que goza de direitos e
especificidades resguardadas pelo Estado é instrumentalizado na criagdo da
Secretaria Nacional de Juventude em 2005, considerada um marco nas discussoes
acerca das necessidades desta parcela da populacdo. Como resultado, em 2010 a
palavra “juventude” foi agregada a Constituicdo Federal e, posteriormente, traduzida
em politica publica pela lei n® 12.852, de 5 de agosto de 2013, denominada Estatuto
da Juventude, qualifica como jovem aqueles individuos compreendidos na faixa
etaria entre 15 (quinze) e 29 (vinte e nove) anos de idade. Como garantias as
juventudes, o Estatuto versa sobre garantias de moradia, seguranga, educagao,
saude e cultura, além de beneficios como o direito a meia-entrada em equipamentos
culturais e esportivos, e do direito a gratuidade e desconto no transporte
interestadual a jovens com baixa renda.

A fim de ampliar as oportunidades das juventudes e estimular o campo
criativo ao garantir as ferramentas necessarias para a sua emancipag¢ao, nasce 0
“‘JUV+conectada” que prioriza a educacao profissional nas areas de audiovisual e
marketing, trazendo alternativas econd6micas de replicabilidade na realidade da
juventude. Propde-se, além da democratizacdo de acesso a oportunidades,
promover uma qualificagdo profissional que atenda tanto a demanda do mercado
quanto os desejos e perspectivas de futuro das juventudes.

Nesta otica, o “JUV+conectada” sob a perspectiva da empregabilidade, possui

o objetivo de promover a inclusdo profissional e emancipacgéo de jovens em situagao
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de vulnerabilidade através de orientacdo profissional, oferta de oportunidades de
qualificacédo e insercdo no mercado de trabalho. Neste escopo, a iniciativa assume o
compromisso de integrar os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel - ODS 4, 8 e
9 que visam a Educacéao de qualidade; Trabalho decente e Crescimento Econémico;

e Industria, Inovacgao e Infraestrutura, respectivamente.

4. DIAGNOSTICO

Atualmente, o Brasil se depara com um bdnus demografico, contando com
mais de 200 milhdes de habitantes em seu territdrio, dentre estes considera-se
quase 50 milhdes de jovens com idades entre 15 (quinze) e 29 (vinte e nove) anos.
Embora representem cerca de 74 (um quarto) da populagao total do pais, os jovens
enfrentam diferentes barreiras para sua emancipacado e insergdo no mercado de
trabalho, as quais vém se agravando na ultima década.

No que diz respeito a insergdo profissional, segundo dados da Fundagao
Getulio Vargas (FGV) langados em 2019, os jovens foram a parcela da populagao
brasileira que mais perdeu renda no trabalho nos ultimos anos. A pesquisa aponta
que entre 2014 e 2019, jovens de 15 a 29 anos perderam 14,66% da renda
proveniente do trabalho, percentual este que se agrava entre os mais pobres,
chegando a 2,24%. Dentre os 37 (trinta e sete) pais analisados no relatério
“‘Education at a Glance”, elaborado pela Organizagdo para a Cooperagao e
Desenvolvimento Econémico (OCDE), em 2022, o Brasil se encontra em segundo
lugar no ranking de proporcao de jovens, na faixa etaria entre 18 e 24 anos, que nao
estudam e estdo sem trabalho, com cerca de 36% de seus jovens nesta condigéo.

Concomitantemente, os efeitos da crise agravada pela pandemia da
Covid-19, acompanhado de isolamento social, ocasionou no uso das tecnologias de
informacéao residéncias do pais como o principal e, em sua maioria, 0 Unico meio de
comunicacao e de geracado de renda da populagdo de todo o pais, como retratado
pela pesquisa TIC Domicilios 2020 em que 38% dos individuos, no Brasil, alegaram
fazer o uso da internet como instrumento de trabalho, mas a centralidade do acesso
e das atividades da internet sdo predominantes nas classes sociais mais altas
(72%), devidos aos custos e qualidade de acesso a internet no pais.

Esses dados refletem a pressédo e a dificuldade do inicio da vida profissional

dos jovens e pode ter efeitos em sua carreira para além do curto prazo, uma vez que
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restritos a atividades informais e de baixa remuneracédo, se torna mais dificil
acumular experiéncia profissional a longo prazo, cenario que afeta de maneira ainda
mais acentuada a juventude negra e periférica. Este cenario reflete a urgéncia do
letramento e da democratizagao digital da populagdo, como também a formalizagao

de novas categorias ou formatos de trabalho.

5. JUSTIFICATIVA

Considerando os dados expostos anteriormente em relagdo a configuragéo
socioecondémica, no que tange a empregabilidade no pais, este projeto reforga o
seu intuito em implementar e difundir uma gestdao comprometida com a emancipacgao
e inclusdo produtiva da juventude, amparado pelas sec¢des Il e lll do Estatuto da
Juventude (2013), as quais, respectivamente, abordam de uma forma ampla o
trabalho e a educacdo como uma prioridade pelo direito a profissionalizacédo, ao
acesso a diferentes modalidades de educagdao e a renda, sob condicbes de
equidade, segurancga, liberdade e seguranca, adequadamente remunerado e com
protecdo social.

Do mesmo modo, o reconhecimento do jovem como uma projec¢ao do futuro
da cidade repercute na orientagdo de comportamentos e comunicagao da populagao
como um todo. Atualmente, o mercado busca individuos versateis e em constante
atualizagdo perante as tecnologias de comunicagéo e informagéo, requisitos estes
que nao se adequam a realidade da juventude carioca pertencente as classes
sociais mais baixas visto a exclusio digital oriunda dos altos custos dos aparelhos
eletrénicos.

Consequentemente, a juventude em condicdo de vulnerabilidade social,
prioridade do projeto, sofre com a escassez de oportunidades de iniciativas
educativas e profissionais que dialoguem com o seu contexto social e,
paralelamente, desenvolvam suas habilidades e competéncias. A oferta de
ferramentas de comunicagdo e de artes, alinhados a midia digital, tornam-se
atrativas para este grupo social por representar tanto um instrumento de
profissionalizagdo quanto um canal de desenvolvimento criativo e de protagonismo.

A partir do advento da globalizagao propiciada pela internet, as midias sociais

tornaram-se um meio de inclusdo social e de ascensdo impactando individuos e
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comunidades dando direito a expressao social em distintos formatos, a partir da
experimentacdo de novas linguagens e do pensamento critico, o0 que compatibiliza
com a garantia de direitos e da cidadania das juventudes. O levantamento realizado
pelo Observatério Nacional da Industria (ONI), nucleo de inteligéncia e analise de
dados da Confederagao Nacional da Industria (CNI) aponta que a economia criativa
gerara cerca de 1 milhdo de empregos até 2030, o que elevaria a sua participagao
do setor no Produto Interno Bruto que ja corresponde a cerca de 3,1% (AGENCIA
BRASIL, 2023).

Considerando o potencial dos jovens e o0 compromisso em investir na
construcdo deste grupo social surge o projeto “JUV+conectada” que visa
democratizar a industria da tecnologia digital e criativa atendendo a crescente
demanda por conhecimentos dos métodos das produgdes audiovisuais a partir da
desmistificagdo do potencial para desenvolvimento de experimentagéo de linguagem
artistica e de veiculagao de dispositivos méveis - celulares, considerando seu custo
inferior aos demais aparelhos, neste campo de atuacéo e aprendizado.

Portanto, o “JUV+conectada” vislumbra um campo de facil acesso a juventude
em vulnerabilidade social ao proporcionar uma formagédo de forma gratuita em um
cenario socioeconbmico que dispbée de uma diversidade de possibilidades de
profissdes artisticas e culturais, com vistas a estimular o desenvolvimento economia

criativa e do fortalecimento do empreendedorismo.

6. PUBLICO ALVO

O publico-alvo do projeto é formado por jovens dentre a faixa etaria de 15

(quinze) a 29 (vinte e nove) anos, prioritariamente:

° Jovens de familias beneficiarias de programas de transferéncia de renda;
° Jovens inscritos no Cadastro Unico;

) Jovens em cumprimento de medida socioeducativa e egressos;

° Jovens egressos do sistema prisional;

° Jovens inseridos nas plataformas de aplicativos, como entregadores etc.;

° Jovens empreendedores da economia criativa e/ou liberal.
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O projeto JUV+conectada amplia as suas oportunidades, em todos os niveis,

mesmo que indiretamente, ao ciclo social do jovem contemplado e de seu territério,

visto que esse constituira um meio de geragao de renda a sua familia, além de ter a

potencialidade de se tornar referéncia em sua comunidade.

Nesta perspectiva,

apesar do foco ser os jovens contemplados pelo projeto, busca-se trazer um impacto

abrangente no territérios a fim de instituir as juventudes como protagonistas e

influéncias em sua vertente de atuacdo na economia produtiva, como abaixo:

STAKEHOLDERS

INTERNO

Jovem beneficiado

Jovem contemplado no projeto e apto

para receber o auxilio-permanéncia

Equipe contratada do projeto

Coordenacéao Geral,
Coordenacao Administrativa;

Coordenacéao territorial

Servidor e terceirizado do Municipio

Individuos contratados para atuar em
prol das iniciativas do poder executivo

municipal.

EXTERNO

Jovem nao-beneficiado

Jovens nao contemplados pelo projeto,

sob (ou nao) vulnerabilidade social.

Cidadaos cariocas em geral

Sociedade civil, inclusive o circulo

social e familiares das juventudes.

Imprensa;

Profissionais de comunicagao e afins

Jornalistas, atuantes das midias sociais

e veiculos de comunicacdo de massa.

Governo

Orgaos publicos e governamentais de
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distintos entes federativos.

o Influenciadores locais, movimentos
Opiniao publica o _
sociais e coletivos.

Tabela 1: Stakeholders

7. OBJETIVO GERAL

O objetivo geral do projeto € promover a inclusdo profissional e
emancipagao de jovens cariocas em situacao de vulnerabilidade a partir da
acessibilidade a novas ferramentas digitais e artisticas, estimulo a criatividade
e ao empreendedorismo nas areas da economia criativa.

8. OBJETIVOS ESPECIFICOS

Compreende-se como objetivos especificos:

e Promover a incluséo profissional e emancipagao da juventude carioca a partir
de capacitacdes na area da economia criativa;

e Estimular o desenvolvimento do potencial criativo e inovador, dispondo de
técnicas artisticas e de comunicacao;

e Desenvolver habilidades de comunicagao e interagao social;

e Democratizar as ferramentas digitais e bens e servigos artisticos-culturais a
fim de fortalecer a cadeia produtiva do campo de artes e de audiovisual,

e Qualificar a juventude carioca para atuar nos campos de produgéo, pesquisa

e criagao do audiovisual e artistico.

9. METODOLOGIA DE INTERVENGAO

O projeto “JUV+conectada” visa oferecer oficinas tematicas no campo das
midias sociais e do audiovisual, estimulando e incentivando o campo criativo € o
desenvolvimento de capacidades de produgao, pesquisa e criagao a fim de ampliar
as oportunidades no mercado de trabalho voltado as areas da economia produtiva.

Em funcdo da légica de uma formagéo continuada, o projeto adotara estratégia de
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trilha de aprendizagem a fim de combinar as necessidades do mercado com as

individualidades do jovem, priorizando o seu protagonismo, com a seguinte tematica:

e Comunicagdo audiovisual e Midias Digitais: elaboragdo e produgédo de
materiais audiovisuais, como videos e fotografias. Abordagem do mercado e

linguagem audiovisual atrelados ao marketing digital.

A Matriz Curricular e a Descricdo das tematicas estdo dispostas no Anexo |
deste documento. Ressalta-se que 0 mesmo possui carater sugestivo, podendo ser
readequada a realidade do territorio e a dindmica da aula do instrutor.

Uma das prioridades do “JUV+conectada” € contribuir para a insergao
socioeconémica e democratizar o ramo da economia criativa de jovens em
vulnerabilidade social, por isso, busca-se adotar mecanismos de baixo custo e alto
beneficio a fim de se adequar ao maximo ao cotidiano do publico-alvo. Nesta
circunstancia, o projeto sera desenvolvido e aplicado a partir da perspectiva dos
smartphones, proporcionando: acessibilidade, baixo orcamento, facil mobilidade e
segurancga, agilidade e qualidade. No intuito de introduzir percepgdes acerca da
linguagem audiovisual, o curso deve adotar uma gestao pedagdgica que possibilite a
articulagao entre aulas tedricas dialogadas e praticas expositivas, a fim de priorizar a
participacado ativa dos jovens participantes e contribuir para seu protagonismo no
processo de aprendizado.

As atividades e agbes do projeto serdo realizadas em nucleos territoriais
distribuidos por toda a extensao territorial de municipios brasileiros, contemplando a
implementacao de 30 (trinta) nucleos. Indica-se a ordenagao dos nucleos seguindo a

distribuicdo geografica das juventudes, além dos seguintes indicadores:

° Territério

° Grau de urbanizagao

° Grau de escolarizagao

° Domicilios

° Populagdo Jovem

° Percentual de Jovens no Territério
° Percentual de Jovens no Bairro

° Numero de Equipamentos Publicos por Bairro
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Indicadores de Desenvolvimento Sustentavel (IDS)
indice de Promogao Social

Taxa de homicidios

Abandono Escolar no Ensino Médio

Acesso a Internet

Homicidios por Agao Policial

indice de Acesso a Cultura

Homicidios de jovens negros

A mobilizacdo e a selecao dos locais especificos dos nucleos territoriais

devem ser realizados em alinhamento entre o poder executivo municipal e a equipe

competente contratada para o projeto, dentre espagos de parceiros locais e

equipamentos publicos, como:

CRAS

CREAS

Escolas da rede municipal

Lonas culturais

Espagos comunitarios

Demais equipamentos de educacgao, assisténcia social, cultura, saude,
esporte, lazer, seguranga, administragéo, servigos de utilidade publica e

similares

O projeto de ensino da iniciativa devera ser estruturado em conformidade com

as seguintes propostas pedagdgicas:

Promocao da autonomia pedagogica, no que concerne a participativa ativa
dos jovens na construgao do préprio conhecimento;

Disponibilizacdo de materiais didaticos, em formato definido pela equipe
pedagogica, e bibliografias, assim como aulas complementares, quando
disponivel e se houver necessidade;

Para ter direito ao certificado, € necessario ter 75% de presenga nas aulas
totais de cada mddulo. Cada modulo equivale a uma certificagdo, entregues

ao final da trilha de aprendizagem;



19

e Todo o processo € presencial, mas, poderao haver atividades extraclasses

como meétrica de aprendizado.

Os procedimentos metodologicos a serem implementados no intuito de
facilitar a assimilagcdo dos conteudos propostos no projeto irdo ser baseados em

atividades tedricas-praticas, elencadas por:

e Aulas expositivas e dialogadas;
e Exercicios praticos de fixacao;
e Analise e discussao de estudos de caso dos assuntos ministrados;

e Reproducédo de trabalhos autorais e nao autorais em grupo e em individual.

10.DESENVOLVIMENTO E MONITORAMENTO DO PROJETO

Os nucleos territoriais serdo estruturados por turmas compostas por no
maximo 15 (quinze) jovens, com duragao total de 3 meses. A quantidade de turnos e
de aulas por semana variam de acordo com a demanda do tépico da oficina e da
disponibilidade do territério.

De forma a auxiliar no custeio quanto a assinatura de internet e demais
eventuais necessidades, os jovens contemplados receberdo um auxilio-participagao
mensal no valor de R$200,00 (duzentos reais) condicionadas a frequéncia de 75%
total nas aulas. Uma das métricas de desempenho dos jovens participantes sera a
realizacdo de um “Trabalho de Conclusdo de Formacgao” considerando os
conteudos ministrados em aula. Ressalta-se que as oficinas deverao ser ofertadas
em dois turnos para ampliar a democratizagdo de acesso e permanéncia no projeto,

visto que poderao haver um publico formado por estudantes e/ou trabalhadores.

O acompanhamento das agdes e atividades do projetos sera formalizado a

partir dos seguintes instrumentos:

e Folha de frequéncia: registro das atividades, contendo: nome do
instrutor/oficineiro, jovens presentes e tematica ministrada;

e Folha de ocorréncia: documento de comunicagao acerca da suspensao de
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oficina, por cancelamento ou remanejamento, e/ou de ocorréncias
excepcionais durante a sua execucgao;

e Relatdrio de evento: registro de toda e qualquer agao externa ou interna que
propicie a mobilizagdo das juventudes, contendo: nome da agao, descrigdo da
acao, local, data e numero de participantes;

e Relatério mensal de atividades: o documento devera ser entregue pelos
instrutores/oficineiros, contendo auséncias e oficinas suspensas durante o

més, principais conteudos ministrados e materiais utilizados.

Com o intuito de promover o acompanhamento e a capacitacdo das
juventudes nas tematicas propostas e garantir o alcance dos publicos prioritarios, os
jovens serao selecionados a partir da avaliacdo do preenchimento de formulario de
inscricdo online disponibilizado nas midias sociais das partes envolvidas e,

posteriormente, por analise de documentos comprobatorios pela equipe competente.

11. EQUIPE DO PROJETO

Para garantir a execugdo das atividades e uma escuta ativa dos jovens

durante o periodo de participagao no projeto, constituira a equipe geral:

EQUIPE GERAL DO PROJETO

Funcao Quantitativo Competéncias

COORDENACAO GERAL

Coordenar e acompanhar agdes do
projeto; garantir atingimento das metas
Coordenador(a) geral 1 dentro do prazo e escopo definido;
coordenar a busca ativa e a selegao de
bolsistas; visitar nucleos territoriais.

Assistir o coordenador; manter
registro das atividades do projeto;
1 organizar e arquivar documentos;
controlar os materiais e
equipamentos.

Assessor(a) de
coordenacao
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Assessor(a) de
comunicagao

Responsavel por elaborar e divulgar
conteudos audiovisuais das acoes e
atividades; assessorar o marketing e
publicidade do projeto.

Cco

ORDENAGAO ADMINISTRATIVA

Coordenador(a)
administrativo

Coordenar, organizar e controlar as
atividades da area administrativa,
definindo normas e procedimentos de
atuacao para atender as necessidades
e objetivos do projeto, fazer aquisicoes
e pagamento.

Assistente administrativo

Assistir o coordenador administrativo;
organizar e arquivar documentos;
controlar os materiais e equipamentos;
e auxiliar nas demandas
administrativas e financeiras do
projeto.

COORDENAGAO TERRITORIAL

Coordenador(a) de nucleo

30

Elaborar e implementar a estratégia de
formacgéo junto ao nucleo;
acompanhar os processos e agendas
de agdes com 0s nucleos territoriais;
acompanhar diretamente os
profissionais do nucleo; e articular a
rede de instituigdes parceiras.

Assistente de nucleo

30

Assistir ao coordenador de nucleo;
apoiar na conducgao das etapas
territoriais e de mobilizagao
necessarias para a elaboragdo dos
relatérios de acompanhamento; e
elaborar planilhas de indicadores
situacionais das regides mapeadas,
avaliando o impacto do projeto no
territério.

Agente de mobilizag&o

30

Responsavel por captar e auxiliar os
potenciais participantes; desenvolver
e aplicar acbes de monitoramento
local; planejar e organizar as a¢des
territoriais.
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Responsavel por proporcionar aos
jovens experiéncias com as
linguagens propostas através da
Instrutor/Oficineiro 120 instrucdo de conceitos basicos e
contato com os equipamentos e
materiais referentes as tematicas
proposta no projeto.

Tabela 2: Equipe geral do projeto

Ressalta-se que quanto aos oficineiros havera o quantitativo de 4 (oficineiros)

por nucleo territorial, com as seguintes competéncias tematicas:

e Instrutor de midias sociais;
e |Instrutor de marketing digital;
e Instrutor de producao audiovisual - fotografia.

e Instrutor de produgéo audiovisual - videografia.

12. AFERIGAO DE PROGRESSO DO PROJETO

Espera-se que com a formagdo dos jovens e, assim, a ampliagdo de
perspectivas de vida em razdo do desenvolvimento de novas habilidades e aptiddes,

sejam alcangados os seguintes resultados:

e Qualificagao e orientagao profissional e artistica dos jovens participantes;

e Ampliagdo das oportunidades de geragao de renda dos jovens participantes;
e Democratizagédo dos bens e servigos audiovisuais, artisticos e digitais;

e Fomento ao mercado da economia criativa;

e Estimulo ao protagonismo juvenil no mercado de trabalho;

e Aumento da presenga da juventude na industria de midia e entretenimento.
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METRICA DE DESEMPENHO
META INDICADOR PERIODO
Minimo de 15 vagas ofertadas Numero de vagas ofertadas por .
., h Trimestral
por nucleo nucleo
. Minimo de 30 joven~s Numero de jovens inscritos no .
interessados na formagéao por . . Trimestral
o nucleo territorial
edicao
900 jovens partlmpantes Numero de, jovens pgrﬂc_npantes Trimestral
bolsistas nos nucleos territoriais
Concluso da formacio por. no Percentual de jovens concluintes,
. 70% d grt' .p ,t com “Trabalho de Conclusao de Trimestral
minimo, o dos participantes Formagao”
i o Percentual de satisfagdo com os
Minimo de 70% de avaliagoes contetidos e metodologia das
positivas da§ atividades dos atividades desenvolvidas nos Mensal
nucleos .
nucleos

Tabela 3 - Métrica de desempenho

12.2 Meios de verificagao

VERIFICAGAO DE DESEMPENHO

ITEM INSTRUMENTO

PERIODICIDADE

Controle de frequéncia Folha de ponto sob supervisdo da coordenagao

dos colaboradores administrativa ou territorial.

Diaria - assinada na

entrada e na saida

Controle de frequéncia Folha de ponto sob supervisdo da coordenagéo

dos jovens territorial

Diaria - assinada em

cada oficina

Cumprimento mensal da | Cadastro atualizado e informatizado dos usuarios a

meta de impacto. procura de vagas no projeto - lista de espera

Mensal
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Acompanhamento

quantitativo

Relatérios de monitoramento e controle do projeto,
cujo modelo sera confeccionado em consonancia
com a entidade e a coordenagao do projeto, acerca
do quantitativo dos jovens frequentadores das
atividades, bem como as atividades desenvolvidas e
as devolutivas. O relatorio sera digitado em banco
de dados e mensalmente apresentado em reunides

de alinhamento.

Mensal

Avaliacao qualitativa

Continua e sistémica, objetivando acompanhar e
avaliar as ag¢des durante todo o processo junto a
equipe do projeto e o poder executivo municipal.
Esta avaliagdo sera realizada mensalmente, a partir
de reunides sistematicas, onde serdo levantadas e
discutidas ndo s6 as dificuldades e potenciais dos
participantes, como também dos profissionais,
considerando a pesquisa de indicadores de
qualidade e desempenho para melhor atender a

realidade do projeto.

Mensal

Tabela 4: Verificacdo de desempenho

13.PLANO DE AGAO E CRONOGRAMA

PLANO DE AGAO

Eixos

Acéo Responsavel

Situacao

Defini¢géo dos
territérios e

Mapeamento de territorios
para implementagéo do

Poder executivo municipal |

projeto Equipe do projeto

Nao Iniciada

espagos

Selegéo dos espacgos de
implementagao dos nucleos

Poder executivo municipal |
Equipe do projeto

Né&o Iniciada

Construgéo de Formulario

- Poder executivo municipal
de Inscrigao

Né&o Iniciada

Edital Poder executivo municipal

Nao Iniciada

Divulgagéo de
Inscricoes

Divulgacdo em Redes
Sociais

Poder executivo municipal |
Equipe do projeto

Nao Iniciada

Poder executivo municipal |

Divulgagao nos Territérios

Equipe do projeto

Nao Iniciada

Selecao dos

Pré-Selegéo (Formulario)

Poder executivo municipal

Né&o Iniciada

Jovens

Analise de documentos

Poder executivo municipal |

Né&o Iniciada
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Equipe do projeto

Poder executivo municipal |

Construcdo da Ementa . . N&o Iniciada
Equipe do projeto
Formagdo Execucéao de Atividades Equipe do projeto Nao Iniciada
Controle de Frequéncia Equipe do projeto Nao Iniciada
Monitorar as atividades,
Monitoramento e metas e indicadores do Equipe do projeto Nao Iniciada
Controle projeto
Relatérios de Atividades Equipe do projeto N&o Iniciada
Avaliago final Andlise de Formulério . - ~ -
- Poder executivo municipal Nao Iniciada
Avaliativo
Analise da produtividade JUV-RIO Nao Iniciada
Bolsa de estudos
Entrevista JUV-RIO N&o Iniciada
Tabela 5: Plano de Agéo
CRONOGRAMA DE ATIVIDADE
ATIVIDADE Més 1 |Més 2 |[Més 3 |Més 4 |Més 5 [Més 6 |Més 7 |Més 8 |[Més 9 [Més 10 [Més 11 [Més 12

Captacéao e Parcerias

Contratacao da equipe

Treinamento institucional
da equipe

Elaboragao da proposta
pedagodgica da formacao

Divulgagao do projeto

Selegéo dos jovens
bolsistas

Divulgagao dos jovens
contemplados

Formacéao

Avaliagao intermediaria

Execucéao dos trabalhos
de conclusdo das trilhas

Avaliagéao final

Tabela 6: Cronograma de atividades
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14.INVESTIMENTO

Para a implementagao do projeto “JUV+conectada” , visto a sua insergao em
equipamentos de posse do poder executivo municipal e/ou de parcerias, liderangas
ou instituicdes locais ndo havera custos quanto a alocacdo de espaco, os custos

serao divididos nas seguintes categorias:

a. Custos com o pessoal
Conforme a composi¢cdo da equipe (Tabela 1), e considerando as bases
salariais existentes no mercado, o custo com o pessoal é estimado em R$
3.447.960,00

b. Custos com alimentagao
Conforme explicitado, havera a priorizagdo de jovens sob vulnerabilidade
social, visto isso, os nucleos disponibilizardo café, agua, suco e biscoito para
os jovens contemplados nas oficinas. Estima-se o custo mensal de R$
1.000,00.

c. Custo de manutengao do espago
Apesar da implementagao dos nucleos ser em locais comunitarios e/ou de
dominio publico, entende-se que pode haver eventuais necessidades de

reparos e demais necessidades. Estima-se o custo mensal de R$ 1.000,00

d. Custos com aquisicdao de materiais
Quanto a materiais, entende-se materiais de escritérios, insumos para oficinas
e materiais de comunicagao (grafica, impressao etc.). Estima-se o custo total
de R$ 60.000,00
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PREVISAO ORQAMENTARIA
nion | cumamamo [ yeses | romm,

Despesas com contratagao de pessoal
Coordenador Geral RS 6.440,00 1 12 R$ 77.280,00
Assessor(a) de Coordenagéo RS 3.540,00 1 12 R$ 42.480,00
Assessor(a) de Comunicagéo R$2.600,00 1 12 R$ 31.200,00
Coordenador(a) administrativo R$ 4,900.00 1 12 R$ 58.800,00
Assistente administrativo R$ 3,060.00 1 12 R$ 36.720,00
Coordenador(a) de nucleo R$ 3.600,00 30 12 R$ 1.296.000,00
Assistente de nuicleo R$ 2.100,00 30 12 R$ 756.000,00
Agente de mobilizagéo R$ 1.429,00 30 12 R$ 514.440,00
L";:gfgﬂgig:fz';‘;a pagamento R$ 1.764,00 120 3 R$ 635.040,00
Subtotal R$ 3.447.960,00
Material de consumo
Materiais de comunicacéo R$ 6.000,00 n/a 4 R$ 24.000,00
Insumos para oficinas R$ 5.000.00 n/a 4 R$ 20.000,00
Servicos de impressio R$ 4.000,00 n/a 4 R$ 16.000,00
Subtotal R$ 60.000,00
Oficinas
Alimentacio R$ 1.000,00 30 12 R$ 360.000,00
Manutencgéo de espago R$ 1.000,00 30 12 R$ 360.000,00
Material pedagogico R$ 6.000,00 n/a 12 R$ 72.000,00
Smartphone R$ 750,00 450 1 R$ 345.000,00
Subtotal R$ 1.137.000,00
Auxilio-participagao
Auxilio permanéncia R$200,00 900 3 R$ 540.000,00
Subtotal R$ 540.000,00
Total R$ 5.184.960,00

Notas explicativas

Tabela 7: Previsdo orgamentaria

- Os valores apresentados quanto as despesas com pessoal referem-se ao

valor bruto;
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- Os calculos referente ao auxilio permanéncia consideram a realizagcao de
atividades em dois turnos - manha e tarde;
- O quantitativo de smartphone refere-se a uma turma de 15 (quinze) alunos,

visto que os alunos irdo compartilhar os aparelhos entre os turnos
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ANEXOS

ANEXO | - MATRIZ CURRICULAR

Comunicagao audiovisual e Midias Digitais
Modalidade: Presencial
Area: Economia criativa | Industria de Midia

Médulo Componente Curricular Horas
1. | Fundamentos da producéao 4
audiovisual
2. | Roteiros e Narrativas Audiovisuais 4
3. | Segmentos e referéncias 4
audiovisuais
4. | Recursos, ferramentas e atalhos 4

do smartphone

Tecnologia no seu bolso:

o audiovisual pelo smartphone 5. | Seguranga e organizacao digital 4
6. | Ferramentas e configuragao da 4

camera
7. | Movimentos de camera e 4

estabilizacao

8. | Nogdes de atuagao para a camera 4
CARGA HORARIA DO MODULO | 32
1. | Conceitos Basicos de Fotografia 4
2. | Formato de tela e angulos 4
3. | Linguagem cinematografica 4
Seu celular, sua camera 4. | Propriedades e técnicas de 4
iluminacao
5. [ Uso do HDR e do Zoom Digital 4
6. | Qualidade e Resolucdo de Imagem 4
7. | Fotografando Pessoas 4
8. | Fotografando Objetos 4
CARGA HORARIA DO MODULO II 32

1. | Principios basicos de edigéo 4
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2. | Ferramentas de edicao do 4
smartphone
3. | Edic&o e uso de aplicativos | 4
Foto Mobile: tratamento e edigéo . —
pelo celular 4. | Edigdo e uso de aplicativos I 4
5. | Fundos e colagens 4
6. | Design de fotos: Uso do Canva 4
7. | Uso de filtros e efeitos 4
8. | Pensando no feed - Praticas nas 4
redes sociais.
CARGA HORARIA DO MODULO il 32
1. | Propriedades do video 4
2. | Equipamentos e acessérios de 4
gravagao
3. | Elaboracéao de roteiro 4
Luz, celular e agéo! - gravagdo de | 4- | Ambiente de gravacdo 4
videos pelo smartphone 5. | Aplicativos de gravagéo de videos 4
6. | De olho nas tendéncias: gravagao 4
de reels e Tik Tok
7. | Youtube: criacdo de canal e 4
transmisséo de live
8. | Renderizacao e exportacao de 4
videos
CARGA HORARIA DO MODULO IV 32
1. | Edi¢ado de videos na pratica 4
2. | Ferramentas de producéo criativa 4
3. | Editar videos em aplicativos para 4
Video Mobile: smartphone |
tratamento e edicéo ] ] o
4. | Editar videos em aplicativos para 4
smartphone Il
5. | Técnicas e edicéo de velocidade e 4
movimento
6. | Design de videos: Uso do Canva 4
7. | Publicacéo e edi¢cao de videos 4
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para as redes sociais.

8. | Responsabilidade ética e social na 4
producgéo de conteudo
CARGA HORARIA DO MODULO V 32
1. | O Social Media Marketing 4
2. | Processo de Criagao de Persona 4
3. | Fundamentos do Marketing 4
4. | Publicidade e Propaganda - Social 4
Influéncia digital: Marketing e Ads |
Midias sociais 5. | Publicidade e Propaganda - Social 4
Ads Il
6. | Estética digital 4
7. | Producgao de conteudo digital | 4
8. | Producao de conteudo digital Il 4
9. | Monetizacao digital 4
10. [ Mercado digital 4
11. | Plataformas digitais e rentabilidade 4
12. [ Analise e monitoramento digital 4
CARGA HORARIA DO MODULO VI 48

ANEXO 2 - DESCRIGAO DA TEMATICA DAS OFICINAS

COMUNICAGAO AUDIOVISUAL E MIDIAS DIGITAIS

Fundamentos da produg¢ao audiovisual

Conteudo: Conceito de produgao audiovisual e afins.
Elementos da linguagem audiovisual: Ideia, roteiro,
pré-produgao, producao, edicdo e pos-produgao.

Roteiros e Narrativas Audiovisuais

de materiais: filmes, séries, webséries, fotografias,
documentarios etc. produzidos com o celular.

Conteudo: Tipos e formatos de narrativas audiovisuais. Analise

Segmentos e referéncias audiovisuais

Tecnologia no seu
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bolso: o audiovisual
pelo smartphone

Conteudo: Mercado audiovisual; Campos de atuacéo;
Tendéncias e Oportunidades | Referéncias profissionais -
carreiras promissoras.

Recursos, ferramentas e atalhos do smartphone

Conteudo: Identificagdo de novos usos do celular para
producéo de conteudo audiovisual. Funcionalidades e
potencialidade do aparelho celular.

Segurancga e organizagao digital

Conteudo: Conceitos e ferramentas de seguranca digital.
Backup, espago|memaria, armazenamento, download e
organizagao de arquivos (dropbox, google drive, nuvem etc.)

Ferramentas e configuragao da camera

Conteudo: Ajustes manuais. Atalhos.
Nomenclatura|Simbolos|Siglas

Movimentos de camera e estabilizacao

Conteudo: Equipamento e acessoérios. Manuseio da camera.
Eixo de camera.

Nocodes de atuacao para a cAmera

Conteudo: Elementos para atuagao - Foco, Concentragao,
Presenca, Poses, Relagdo, Sensacdes (Ambiente e Contexto)
e Improviso. Preparacgao para self-teste ou selftape.

Seu celular, sua
camera

Conceitos Basicos de Fotografia

Conteudo: Histéria da fotografia. Tipos e formatos de
fotografia. Mercado e Profissbes. Exportacao e
compartilhamento. Biblioteca compartilhada.

Formato de tela e &ngulos

Conteudo: Composicao fotografica. Enquadramento. Altura e
angulagdo. Regra dos Trés Tercos.

Linguagem cinematografica

Conteudo: Camera objetiva e subjetiva. Camera frontal e
traseira - Seus usos e producdes. Glossario do cinematografico.

Propriedades e técnicas de iluminacéo

Conteudo: Compreensao da Luz. As luzes para a fotografia (
luz de janela, contraluz, golden hour etc). Luz dura e luz difusa.
Exposigéo. ISO. Uso do Flash

Uso do HDR e do Zoom Digital
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Conteudo: O que &, como usar e quando usar o HDR e o0 Zoom
Digital. Foco. Profundidade de campo.

Qualidade e Resolugdo de Imagem

Conteudo: Tipos de formatos, de arquivo e de extensdes.
Ferramentas para melhorar a qualidade. Banco de imagens.
Receber e enviar imagens mantendo a qualidade e resolugéo.

Fotografando Pessoas

Conteudo: Vertical x Horizontal. Enquadrando pessoas.
lluminagao - natural e artificial. Retrato para perfil.

Fotografando Objetos

Conteudo: Técnicas de fotografia de objetos translucidos,
reflexivos e opacos. Esquema de luzes. Técnicas de
apresentacao de produtos e servigos, como packshot e
composicdo da imagem.

Foto Mobile:
tratamento e edicao
pelo celular

Principios basicos de edicao

Conteudo: Escolha do editor. Organizagao do material.
Decupagem. Formatos.

Ferramentas de edigdo do smartphone

Conteudo: Contraste. Cor. Brilho. Nitidez. Cortes e proporgao.
Enquadramento

Edigcao e uso de aplicativos |

Conteudo: Propriedade e ferramentas de aplicativos de edicao:
APP Snapseed. Lightroom. Photoshop.

Edicao e uso de aplicativos Il

Conteudo: Propriedade e ferramentas de aplicativos de edigo:
o RNI Films. VSCO. Facetune. YouCam Makeup. Lens
Distortion (LD).

Fundos e colagens

Conteudo: Desfocando o fundo. Fundo infinito. Remocéo do
fundo. Criacao de colagens. Criagao de polaroids.

Design de fotos: Uso do Canva

Conteudo: Layout. Textos. Animagdes. Propriedades e
Ferramentas do Canva.

Uso de filtros e efeitos

Conteudo: Aplicagao de filtros. Aplicagao de efeitos
fotograficos. Stop Motion. Customizacgao.
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Pensando no feed - Praticas nas redes sociais.

Conteudo: Fotografias no formato das redes sociais. Flatlay.
Painel inspiracional de feed.

Luz, celular e agao! -
gravacao de videos
pelo smartphone

Propriedades do video

Conteudo: Formatos. Resolugdo. Frame Rate. ISO
(luminagéao). Plataforma de Upload. Movimentos etc.

Equipamentos e acessorios de gravagao

Conteudo: Utilidade de equipamentos e acessorios - os mais
usados. Como fazer equipamentos e acessorios gastando
pouco, exemplo: teleprompter e tripé de pvc. Aplicativo Simple
Teleprompter.

Elaboracao de roteiro

Conteudo: Tipos de Roteiro. Redagéo. Pauta. Storyline.
Narrativas

Ambiente de gravagao

Conteudo: Improvisacao de cenario. lluminagéo. Captagao e
controle de audio. Chroma Key (O que é, como fazer).

Aplicativos de gravagéo de videos

Conteudo: Uso e Propriedades dos aplicativos: Cinema FV-5 e
Open Camera.

De olho nas tendéncias: gravagao de reels e Tik Tok

Conteudo: Apresentacao das plataformas. Gravagao no estilo
reels e tik tok. Publicagao.

Youtube: criagdo de canal e transmissao de live

Conteudo: Criacao e configuragao do canal. Diferenga entre
Video Publico, Privado, Nao Listado e Programado. Titulo,
Descricao e Tags. Producao, conteudo e gravagao de live (ao
Vivo).

Renderizacao e exportagao de videos

Conteudo: Definicao e para o que serve. Compactacao.
Formato. Programas de video: Sony Vegas e Adobe Premiere.

Edicdo de videos na pratica

Conteudo: Importacao. Cortes.Gravagao/Insercao de locugao.
Decupagem. Volume Inteligente etc.

Ferramentas de producgao criativa
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Video Mobile:
tratamento e edicéo

Conteudo: Inserir texto e legenda. Inserir trilha sonora -
Técnica fade in e fade out. Rotagdo.Transigcéo. Efeitos

Editar videos em aplicativos para smartphone |

Conteudo: Propriedade e ferramentas de aplicativos de edi¢cao
- Kinemaster, Powerdirector e Adobe Premiere Cli.

Editar videos em aplicativos para smartphone |l

Conteudo: Propriedade e ferramentas de aplicativos de edi¢cao-
CapCut, Inshot, YouCut e Filmora Go.

Técnicas e edigao de velocidade e movimento

Conteudo: Tracking Motion. Stop Motion. Edigéo de
velocidade. Movimentos da Camera.

Design de videos: Uso do Canva

Conteudo: Layout. Textos. Animacgoes. Propriedades e
Ferramentas do Canva.

Publicacéo e edi¢cao de videos para as redes sociais

Conteudo: Formatos, pixels e FPS. Codepcs e compressao.
Alterar formato do projeto/video. Edigao|Publicagédo de video
para stories, feed, youtube, reels e IGTV.

Responsabilidade ética e social na produgao de contetdo

Conteudo: Legislagéo pertinentes ao audiovisual e meio digital.
Direitos autorais. Plagio.

Influéncia digital:

O Social Media Marketing

Conteudo: Conceito e tipos de midias sociais. Geréncia de
midias sociais: funcao, responsabilidades, soft e hard skills.
Conceitos de Crossmedia e Transmidia. Conceito e tipos de
redes sociais.

Processo de Criagao de Persona

Conteudo: Persona: o que €, como criar e por que criar.
Analise do publico-alvo. Mapa de empatia para conhecer o
cliente.

Fundamentos do Marketing

Conteudo: Conceitos do Marketing - SEO e SEM. KPI e ROI.
Marketing de Influéncia. Marketing em tempo real (Live).
Inbound Marketing. Marketing de Conteudo. Fluxo de Nutri¢cdo.
E-mail Marketing. Inside Sales. Gamificacdo. Growth Hacking.
SaaS - Software As a Service.

Publicidade e Propaganda - Social Ads |
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Marketing e Midias
sociais

Conteudo: Glossario do Instagram ads e Facebook ads.
Gerenciamento de conta - visdo geral. Criagdo e gerenciamento
de campanhas. Planejamento e segmentacido de midia

Publicidade e Propaganda - Social Ads Il

Conteudo: Glossario do Google ads e YouTube ads.
Gerenciamento de conta - visdo geral. Criagdo e gerenciamento
de campanhas. Planejamento e segmentacao de midia

Estética digital

Conteudo: Branding. Posicionamento de marca. Identidade
visual. Nicho. Uso do Canva

Producao de conteudo digital |

Conteudo: Tipos de conteludo e fonte de conteudo.
Planejamento e Organizagao de Conteudo - programacéao de
postagens e calendario. Ferramentas e aplicativos de controle.

Producéo de conteudo digital Il

Conteudo: Copywriting. Copy Flow. Headline e Lead. Scripts e
blocos de persuaséo. Estratégias editoriais.

Monetizagao digital

Conteudo: Funil de Vendas. Marketing de Afiliados.

Mercado digital

Conteudo: E-commerce e M-commerce. Marketplace
(Marketing de Parceria).

Plataformas digitais e rentabilidade

Conteudo: Afiliacdo. Plataformas rentaveis - Eduzz, Udemy,
Hotmart, Monetizze.

Anadlise e monitoramento digital

Conteudo: Analise de trafego organico e trafego pago.
Algoritmo. Google Analytics. KPIs e Metas de trabalho




