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Resumo

Este trabalho aborda como a Hallyu, ou onda coreana, fenbmeno caracterizado pelo
aumento da exportagéo cultural sul-coreana em niveis globais, € influenciada por
forgas hegeménicas de paises anglo-saxdes, como Estados Unidos e Reino Unido,
quando a analisamos pela lente do mercado editorial brasileiro. Apesar dessa
relacao ja ter sido evidenciada em pesquisas da area da linguistica, nesse trabalho
a expandimos para o campo da Cultura Visual, através da analise social de capas
de livros de ficcdo sul-coreana no Brasil. Para isto, trés principais areas de
fundamentacéo foram abordadas: como as relagdes de poder influenciam as
constituicdes estruturais sociais brasileiras; como influéncias hegemonicas
contribuiram para a proépria institucionalizagdo do Campo do Design no Brasil e, por
fim, como o mercado editorial brasileiro € dominado pela lingua inglesa ndo apenas
em sua dimensao textual, mas também visual, através da influéncia nas capas de
livros. Como resultado pratico, desenvolvemos uma jacket simbolica para um livro
vazio, provocando reflexdes sobre implicagdes extra-estéticas em um projeto visual.
Este estudo contribui para uma compreensido mais aprofundada das dindmicas
culturais e do papel dos paises angléfonos na recepgao e produgéao de livros de

ficcao sul-coreana no Brasil.

Palavras-chave: relagbes de poder, analise social, Hallyu, mercado editorial,

Design de capa de livros.



Abstract

This research addresses how the Hallyu, or Korean wave, a phenomenon
characterized by the increase in South Korean cultural exports at global levels, is
influenced by the hegemonic forces of Anglo-Saxon countries, such as the United
States and the United Kingdom, when analyzed through the lens of the Brazilian
publishing market. Although this relationship has already been evidenced in
researches in the linguistics field, in this work we expand it to the field of Visual
Culture, through the social analysis of South Korean fiction book covers in Brazil. For
this, three main areas of reasoning were addressed: how power relations influence
Brazilian social structures; how hegemonic influences affected the institutionalization
of the Field of Design in Brazil and, finally, how the Brazilian publishing market is
dominated by the English language not only in its textual dimension, but also
visually, through the influence on book covers. As a practical result, we developed a
symbolic jacket for an empty book, provoking thoughts about the extra-aesthetic
involvement in a visual project. This study contributes to a deeper understanding of
cultural dynamics and the role of English-speaking countries in the reception and

production of South Korean fiction books in Brazil.

Key-words: power dynamics, social analysis, Hallyu, publishing market, book cover

design
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1. Introducgao

Atualmente, o termo soft power, ou, como adotaremos neste trabalho, poder brando,
cunhado por Joseph Nye (2004) nos anos 1990 pode ser facilmente encontrado em
trabalhos e matérias que mencionam o aumento de exportagao cultural da Coreia do
Sul, a qual tem sido identificada como uma nova grande poténcia nesta area. Isso
porque, mesmo com seu histérico colonial, gragas a sua industria cultural, a Coreia
do Sul saiu de um Produto Interno Bruto per capita de 100 délares em 1960 para
30.000 délares em 2019 (KOFICE, 2019). Apesar de ser um fenbmeno recente,
tendo atingido niveis globais em meados dos anos 2000 (KOREA.NET, s.d.), o
aumento da influéncia externa da cultura sul-coreana, chamada de Hallyu, ou onda
coreana, também se faz presente em territério brasileiro. Em 2020 o Brasil
representava o 5° maior consumidor de K-pop do mundo (SIMMER, 2020), e
durante a pandemia, tornou-se o 3° pais do mundo que mais consumiu novelas
coreanas. A onda coreana também trouxe numeros para o mercado literario,
aumentando de dois titulos sul-coreanos adquiridos em 2020 para onze em 2021
(IM, 2022).

Apesar da forga da Coreia do Sul, ela ndo esta sozinha nas dinamicas de trocas
culturais em nivel global. A geopolitica mundial € envolta de diversas disputas de
poder que permeiam o desenvolvimento das relagcdes entre culturas e entre paises,
e disputas muito mais antigas ja estabeleceram influéncias mais profundas nas
estruturas sociais brasileiras, como o colonialismo europeu e o imperialismo
estadunidense. Esses processos se articularam, ramificaram-se e se mantiveram

Vivos.

Podemos perceber essas influéncias em diversos habitos e praticas, inclusive no
mercado de publicagbes, no qual originalmente escritos em inglés correspondem a
mais da metade de todos os livros traduzidos no mundo. Esse cenario pode ser
evidenciado no Brasil ao analisarmos a lista dos 20 livros de ficcado mais vendidos
no pais nos ultimos anos: constatamos que ela é composta majoritariamente por
obras escritas em inglés (PUBLISHNEWS, 2022). Ji Yun Kim (2022), professora de
lingua e literatura coreana na USP, enfatiza ainda essa relagdo com paises

anglo-saxdes ao afirmar como "o mundo da tradugao é dominado pela lingua
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inglesa, independentemente de onde vem a obra", e pontua ainda como a tradugéo
dos livros coreanos acaba sofrendo a influéncia das decisdes tomadas na tradugao

para inglés.

Assim, mesmo com a Coreia do Sul sendo considerada uma poténcia em poder
brando, essa cultura acaba sofrendo o intermédio da lingua inglesa para sua
traducao verbal no mercado editorial. O comentario feito pela professora é pauta de
muita discussao no meio linguistico, conforme observado durante o | Simpdsio de
Literatura Coreana (2022), e dos diversos questionamentos provocados pelos
diversos trabalhos. Uma pergunta que podemos destacar é: como a influéncia de
paises angléfonos interfere no trabalho do tradutor e, portanto, na recepg¢ao daquela

obra?

A partir dos estudos e do depoimento de Kim (2022) que evidenciam a presenga dos
paises anglo-saxdes no intermédio com a cultura coreana na tradugao verbal de
livros, percebemos que nao existem trabalhos que abordem esse debate no campo
da imagem, mais especificamente no Design de capas de livros. Ao colocar as
capas das edigdes brasileiras lado-a-lado com as capas das edigdes anglo-saxas e
coreanas, fica evidente a influéncia dos paises falantes de inglés, conforme

visualizamos nos exemplos abaixo (Figuras 01, 02 e 03):

Figura 01
Versdes da capa de Atos Humanos, especificando origem, titulo e ano de langamento

Coreia do Sul Reino Unido Estados Unidos Inglaterra Brasil

HAN KANG

o

||
AL

-t

-« »
HUMAN QTS

&
vdd

%

Atos humanos

Human Acts Human Acts Human Acts Atos Humanos
Portobello Books Hogarth Press Portobello Books Todavia
2014 2016 2016 2016 2021

Fonte: Compilacdo da autora com base em Digital Library of Korean Literature. Disponivel em:

<https://library.ltikorea.or.kr>. Acesso em outubro de 2022.
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Figura 02

Versdes da capa de O Bom Filho, especificando origem, titulo e ano de langamento

Coreia do Sul Reino Unido Estados Unidos Brasil

10
y:

KAUBLSISELLER

7 e
_[oon

10

L
B SoN

™Y 0u- JeoNG
5 JEONG o

Bl 71¥ The good son The good son 0 bom filho

2L Little, Brown Book Penguin Books Todavia

2016 Group 2018 2019

2018

Fonte: Compilagéo da autora com base em Digital Library of Korean Literature. Disponivel em:

<https://library.ltikorea.or.kr>. Acesso em outubro de 2022.

Figura 03
Versoes da capa de Kim Jiyoung, Nascida em 1982, especificando origem, titulo e ano de
langamento
Coreia do Sul Reino Unido Estados Unidos Reino Unido Brasil
KIM JIYOUNG, K .BM J.Yom; G

821 ZAX|H Kim Jiyoung, Kim Jiyoung, Kim Jiyoung, Kim Jiyoung,
oIS A} Born 1982 Born 1982 Born 1982 Nascida Em 1982
2016 Simon & Schuster Liveright Scribner Intrinseca

2020 2020 2020 2022

Fonte: Compilagcdo da autora com base em Digital Library of Korean Literature. Disponivel em:

<https://library.ltikorea.or.kr>. Acesso em outubro de 2022.

Desta forma e trazendo para o Campo do Design, podemos questionar: como a
influéncia dos paises falantes de inglés interfere no trabalho do designer editorial e,

portanto, no projeto visual do livro — sobretudo na definigdo das capas?
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Pretendemos, portanto, com este trabalho, analisar e discutir as influéncias
extra-estéticas’ que afligem o trabalho de desenvolvimento de capas de livros
coreanos no Brasil, considerando uma abordagem critica a partir de autores como
Nye (2004), Wolff (1982), Morinaka (2019), Ryoo (2009), Shim (2019, 2011), Yoon
(2017), Hall (2003), Heinrich (2016), Appadurai (2023), Canclini (2014), Mignolo
(2003), com o objetivo de questionar a naturalizacdo de formas de se pensar e de
se produzir. Além disso, a partir dos temas abordados ao longo do trabalho foi
desenvolvida como parte pratica uma jacket para encapar um livro vazio,
simbolizando visualmente e literalmente o estudo desenvolvido, além de provocar a

reflexao sobre o que envolve o livro.

A pesquisa teve como etapa inicial uma catalogacao das capas de livros de ficgdo
sul coreanos no Brasil para confirmar a hipétese inicial da autora, seguindo por uma
varredura bibliografica que buscou contextualizar as influéncias que ajudaram a
construir as estruturas sociais em que a pratica de Design esta inserida no Brasil.
Realizamos ainda entrevistas com alguns responsaveis pelas capas identificadas
no trabalho, com o objetivo de identificar fatores extra-Campo determinantes nos
seus processos criativos e como eles se relacionam com nossas conjunturas

estruturais. As discussdes e achados do trabalho sdo apresentados a seguir.

" Entendemos fatores extra-campo como homologos ao conceito de fatores extra-estéticos, usados
por Wolff (1982, p. 18) para referir-se aos fatores fora do Campo da Arte — como fatores financeiros,
tecnoldgicos, politicos — que interferem na sua pratica, que muitas vezes é pensada de forma
dissociada do seu meio social.
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2. Catalogacao de capas de ficgao sul-coreana no Brasil

Como pontua Thompson (2012, p.10) cada campo editorial tem a sua
particularidade. Portanto, € impossivel aplicarmos uma mesma discussao a todos os
campos de publicagdo de forma indiscriminada. Assim, recortamos nossa pesquisa
no nicho de literatura de ficcdo sul-coreana. O recorte foi feito a partir da percepcao
primaria e da proximidade da autora com este género literario. Além disso, dados do
relatorio anual disponibilizados pelo Literature Translation Institute of Korea (2023)
demonstram que, enquanto o total de publicagdes coreanas financiado pela
instituicdo no mundo chega a marca de 1.853, presentes em 44 paises, o0 género de
ficcdo corresponde a 60% desse total. Esses numeros demonstram a importancia
desse género para a expanséo da literatura sul-coreana no mundo e ampara a

nossa decisao de recorte.

Um outro recorte que permeia esta pesquisa é delimita-la a livros originalmente
publicados na Coreia do Sul. Essa distincdo é importante, visto que analisamos aqui
o intermédio de paises anglo-saxdes como influentes no desenvolvimento de capas
de livros originalmente sul-coreanos. Portanto, desconsideramos aqui publicagcbes
de ficcdo sobre a Coreia do Sul ou escritas por autores sul-coreanos publicadas
primeiramente em paises anglo-saxdes, como é o caso do best-seller Pachinko
(2017).

A partir da delimitagdo do nosso campo de pesquisa, utilizamos o site Digital Library
of Korean Literature, uma plataforma online ligada ao governo sul-coreano, que
oferece recursos multi linguisticos referente a literatura coreana, como a ficha
bibliografica de todos os livros traduzidos para outras linguas a partir do coreano,
fonte primaria dos dados apresentados a seguir. No periodo de realizagao da
pesquisa, entre outubro e novembro de 2022, foram identificadas 13 capas de obras
de ficcado sul-coreanas no Brasil, 12 titulos, um deles possuindo duas edicbes com
capas diferentes. Reunimos as seguintes informagdes sobre as obras encontradas:
pais de origem, capa, tradutor, quantidade de tradug¢des, titulo, ano de publicacgéo,

editora e os designers responsaveis pelo desenvolvimento das capas brasileiras.
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As capas catalogadas foram divididas em quatro categorias comparativas aos
paises anglo-saxdes, Estados Unidos e Reino-Unido: 1) adaptagdes de versdes
anglo-saxas; 2) capas com elementos proximos a versao anglo-saxas, considerando
como fatores de similaridade cor, disposi¢cdo de elementos e signos graficos; 3)
diferentes das versdes anglo-saxas, mesmo com ano de publicacido posterior a
esses paises; 4) sem possibilidade de tragar influéncias anglo-saxas, por ndo terem

sido publicadas nesses paises, ou tendo sua publicagdo brasileira anterior a deles.

Considerando esta categorizagao, identificamos trés capas, correspondentes a 23%
do total, como adaptagdes diretas de suas versdes anglo-saxas, que foram
publicadas por diferentes editoras (Figuras 04, 05 e 06). As publicagdes brasileiras
de Por favor, cuide da mamée (Figura 04) e Nossas horas felizes (Figura 05) nao
creditam nenhum profissional como responsavel pela capa, enquanto que em Kim
Jiyoung, nascida em 1982 (2022) a profissional Laisa Andrade é creditada como
"adaptacao de capa". As obras Por favor, cuide da mamée (Figura 04) e Kim
Jiyoung, nascida em 1982 (Figura 03, repetida abaixo) foram publicados pela
mesma editora, a Intrinseca, que, segundo comentado por Daniel Lameira em seu
curso A vida do livro (2022), € conhecida por ter o costume de ndo desenvolver
capas proprias e se utilizar das capas originais. Essa percepgéao torna curiosa a
escolha de nao utilizar as capas originais coreanas, seguindo o padrao da editora, e

sim seguir as capas anglo-saxas.

Figura 04
Versdes da capa de Por favor, cuida da mamae, especificando origem, titulo e ano de
langamento
Coreia do Sul Reino Unido Estados Unidos Estados Unidos Brasil Reino Unido

HopE FEfs Please look after Please look after Please look after Por favor, cuide Please look after
AHd| mother mom mom da mamaie mother

2008 Weindenfeld & Nicolson Alfred A. Knopf Vintage Books Intrinseca Weindenfeld & Nicolson

2011 2011 2012 2012 2022
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Fonte: Compilagcado da autora com base em Digital Library of Korean Literature. Disponivel em:

<https://library.ltikorea.or.kr>. Acesso em outubro de 2022.

Figura 05
Versdes da capa de Nossas horas felizes, especificando origem, titulo e ano de langamento
Coreia do Sul Reino Unido Estados Unidos Brasil
7

") g ™
! - rJ
I 1) l“" et

el tl}!ﬂ

2

N

YES

NET & ; V" :
l. : Y

. ; IBONG |I-YOUNG
' . - 1(!
fe|Se T AIZ Our happy time Our happy time Nossas horas felizes
Writer2} H|'H Short Books Atria Books Record
2006 2014 2014 2017

Fonte: Compilagdo da autora com base em Digital Library of Korean Literature. Disponivel em:

<https://library.ltikorea.or.kr>. Acesso em outubro de 2022.

Figura 03
Versées da capa de Kim Jiyoung, nascida em 1982, especificando origem, titulo e ano de
langamento
Coreia do Sul Reino Unido Estados Unidos Reino Unido Brasil
KMOWOUNS o0

B O, 2

Kim Jiyoung, Kim Jiyoung, Kim Jiyoung, Kim Jiyoung,
oIS A Born 1982 Born 1982 Born 1982 Nascida Em 1982
2016 Simon & Schuster Liveright Scribner Intrinseca
2020 2020 2020 2022

Fonte: Compilagcao da autora com base em Digital Library of Korean Literature. Disponivel em:

<https://library.ltikorea.or.kr>. Acesso em outubro de 2022.

Quatro capas foram identificadas como possuindo elementos préximos as suas

versdes anglo-saxas, representando 31% do total (Figuras 7, 8, 9 e 10). Como
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elementos proximos consideramos aqui cores, disposicdo de componentes e usos
de signos graficos. Colocando as capas brasileiras nessa categoria ndo buscamos
considera-las cépias ou nao originais. Porém, por mais que essas capas
apresentadas possuam seu préprio estilo e individualidade, o uso de elementos em
comum presentes nas versdes anglo-saxas sao indiscutiveis, e ficam ainda mais
evidentes quando em contrapartida a essa aproximacao, observamos um claro

afastamento em termos estéticos com as capas originais.

A capa brasileira de Flor Negra (Figura 06), desenvolvida por Alan Maia, possui uma
paleta de cor quente, predominantemente amarela, e possui signos graficos
referentes a plantas assim como a versao estadunidense, em contraponto a capa

original que possui uma paleta fria e € predominantemente tipografica e abstrata.

Figura 06
Versdes da capa de Flor Negra, especificando origem, titulo e ano de langamento

Coreia do Sul Estados Unidos Brasil

74 y 9 IlA[K Kim Young-ha
~. 4 FLOWER
' =50 ) flor

'y )

\ ZJ_ 141_\\ negra
e N Lo

8 ¥ 1 i e
2% Black Flower Flor Negra
2gs4| Chales La Shure Geracio Editorial
2003 2012 2014

Fonte: Compilagdo da autora com base em Digital Library of Korean Literature. Disponivel em:

<https://library.ltikorea.or.kr>. Acesso em outubro de 2022.

A obra A vegetariana (Figura 07) teve duas versdes de capa brasileira. A primeira,
publicada em 2013 pela editora Devir Livraria, ndo possui profissional creditado no
desenvolvimento da capa. Esta versdo se enquadra na terceira categoria de
catalogacgao, referente a capas que nao possuem aproximacgao visual a suas
versdes anglo-saxas. Neste caso, podemos inclusive identificar elementos que a

aproximam da capa original sul-coreana, como uma area limpa em branco e a
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presenca da cor verde e elementos associados a arvore. O livro acabou tendo um
relancamento no Brasil em 2018, a partir da repercussao da obra no cenario
mundial apos ter recebido o prémio Man Booker International Prize em 2016. Sua
nova versao foi publicada por outra editora, a Todavia, com uma nova tradugéao e
capa desenvolvida pelo designer Pedro Inoue. A capa brasileira possui elementos
proximos a versao do Reino Unido publicada em 2016, como o uso das cores
vermelho e preto, a centralizacdo de um elemento sob um fundo de cor chapado, a
centralizagao do titulo e o uso simbdlico de plantas entremeadas com signos

humanos — no caso brasileiro um érgao, e no caso do Reino Unido, um busto.

Figura 07
Versoes da capa de A vegetariana, especificando origem, titulo e ano de langamento
Coreia do Sul Brasil Reino Unido Reino Unido Reino Unido Estados Unidos
<G
zZN
: 7 4
< . . VESETARIANA
S it WEE T2 R TN
;. FN _—- 3 HAN LANE
< o— | r =)

A=) x} A Vegetariana The Vegetarian The Vegetarian The Vegetarian A Vegetariana
&yl Devir Livraria Portobello Books Portobello Books Hogarth Press Todavia

2007 2013 2015 2015 2016 2018

Fonte: Compilagdo da autora com base em Digital Library of Korean Literature. Disponivel em:

<https://library.ltikorea.or.kr>. Acesso em outubro de 2022.

As duas outras capas que se enquadram nesta categoria também foram publicadas

pela Todavia, e ambas ndo seguem a tradugéo dos titulos originais.

A capa d'O bom filho (Figura 02, repetida abaixo), desenvolvida também por Pedro
Inoue, possui assim como sua versao estadunidense a presenca da silhueta de um
rosto de perfil e 0 uso do vermelho, preto e um tom creme. Seu titulo em coreano,

F 2| J| &, traduz-se, conforme escrito em inglés na prépria capa original da obra,
como A origem das espécies? (tradugdo nossa), mas em portugués, assim como em

outros idiomas, acabou seguindo o titulo adotado em inglés, The Good Son, que foi

2 The origin of Species
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publicado em 2018, mesmo ano das edig¢des francesa e chinesa, configurando as

primeiras traduc¢des dessa obra.

Figura 02

Verso6es da capa de O bom filho, especificando origem, titulo e ano de langamento

Coreia do Sul Reino Unido Estados Unidos Brasil

0] 1|0 g
1— H By

®¥ou: JeoNG
" JEONG ¢
o 7|¢ The good son The good son 0 bom filho
LI Little, Brown Book Penguin Books Todavia
2016 Group 2018 2019
2018

Fonte: Compilagdo da autora com base em Digital Library of Korean Literature. Disponivel em:

<https://library.ltikorea.or.kr>. Acesso em outubro de 2022.

Atos Humanos (Figura 01, repetida abaixo) foi o segundo livro da autora Han Kang,
que escreveu também A vegetariana, publicado no Brasil, com capa desenvolvida
por Marcelo Delamanha. Assim como a versao estadunidense, a versao brasileira
possui uma parte do corpo humano associada a um animal com habilidade de voar
centralizada sob um fundo amarelo e posicionados entre o titulo e o nome da
autora. O titulo dessa obra, assim como todo o processo de traducgao, foi muito
orientado pela sua tradugao para o inglés ao invés do original coreano, conforme
comentado pela propria tradutora, Ji Yun Kim, em entrevista cedida para revista
Sartel (KIM, 2022). O titulo original da obra, 23 0| =L}, seria algo como La vem o

menino, segundo a tradutora e professora da USP Yun Jung Im (2022).
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Figura 01
Versoées da capa de Atos humanos, especificando origem, titulo e ano de langcamento

Coreia do Sul Reino Unido Estados Unidos Inglaterra Brasil

@ 7 e S e ™ HAN KANG

P

051 A
Ay

v {

ST

Atos humanos
e

Human Acts Human Acts Human Acts Atos Humanos
Portobello Books Hogarth Press Portobello Books Todavia
2014 2016 2016 2016 2021

Fonte: Compilacdo da autora com base em Digital Library of Korean Literature. Disponivel em:

<https://library.ltikorea.or.kr>. Acesso em outubro de 2022.

Duas capas foram consideradas esteticamente distantes de suas versdes
anglo-saxas, usando os mesmo parametros para caracterizar as capas

consideradas proximas, representando 15% do total analisado (Figuras 09 e 10).

Sete anos de escuriddo (Figura 08), publicado pela Todavia e com capa
desenvolvida também por Pedro Inoue, possui uma silhueta humanoide em preto

centralizada em um fundo vermelho, se distanciando das outras versoes

apresentadas no trabalho, que possuem em comum o uso da cor azul, por exemplo.

O titulo na verséao brasileira apresenta-se centralizado e orientado verticalmente,

uma orientacao de texto dificilmente adotada no ocidente.
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Figura 08

Verso6es da capa de Sete anos de escuridao, especificando origem, titulo e ano de langamento

Coreia do Sul Reino Unido Estados Unidos Brasil
“OUEONG TEONG "
4 .
SEVEN YEARS
OF ‘ S
:
S
C
i = v
TR YEARSOF Y(}U‘J{G‘\E‘JEDNG é
= DARKNESS b
7do|y Seven years of Seven years of Sete anos de
o2 darkness darkness escuridao
2011 Little, Brown Book Penguin Books Todavia
Group 2020 2022

2020

Fonte: Compilagado da autora com base em Digital Library of Korean Literature. Disponivel em:

<https://library.ltikorea.or.kr>. Acesso em outubro de 2022.

Noite e dia desconhecidos (Figura 09) publicado pela editora DBA teve a capa
desenvolvida por Beatriz Dorea. Essa obra possui capas bastante variadas em estilo
e cores. A capa original € predominantemente branca com uma fotografia que
apresenta figuras maos em seu centro. No Reino Unido a capa traz uma fotografia
apresentando a face de figura humana emoldurada por uma faixa de cor em tons
rosa e alaranjado. A capa estadunidense apesar de trazer tons de rosa e laranja
assim como a versao do Reino Unido, tem proposta bem diferente, com cores mais
fortes, sob um fundo preto e se configurando como uma capa tipografica. No Brasil,
a capa duotone traz imagens embagadas em tom azul escuro sob um fundo cinza

esverdeado claro com titulo centralizado em uma faixa que divide ao meio a capa.
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Figura 09
Versdes da capa de Noite e dia desconhecidos, especificando origem, titulo e ano de
langamento
Coreia do Sul Reino Unido Estados Unidos Brasil

BAE SUAH
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U X|X| 22 W1} S5tF  Untold Nightand Day  Untold Nightand Day  Noite e dia

ASALEZ Jonathan Cape The Overlook Press desconhecidos

2013 2020 2020 DBA editora
2021

Fonte: Compilagcado da autora com base em Digital Library of Korean Literature. Disponivel em:

<https://library.ltikorea.or.kr>. Acesso em outubro de 2022.

Quatro capas, representando 31% do total, foram publicadas no Brasil sem a
influéncia de paises anglo-saxdes por questdes praticas especificadas caso a caso

a sequir.

A capa da versao de 2013 de A Vegetariana (Figura 07) foi publicada no Brasil antes
da existéncia de uma publicagdo em inglés, portanto, desenvolvida sem esse
referencial. Ja Sukiyaki de domingo (Figura 10), capa sem profissional creditado, e
Castella (Figura 11), capa desenvolvida por Ing Lee, ndo possuem publicagdes em
inglés até o momento de desenvolvimento deste trabalho. Quanto a Sobre minha
filha (Figura 12), ilustrada pela artista portuguesa Susa Monteiro, nao € possivel
tracar influéncia das publicagdes dos paises anglo-saxdes no desenvolvimento da

capa brasileira, visto que foram todas publicadas no mesmo ano.
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Figura 10

Coreia do Sul

Versdes da capa de Sukiyaki de domingo, especificando origem, titulo e ano de langamento
Brasil
Q

ARY A7|0p7| A%
SR M AL

Sukiyaki de domingo
2003

Estacao Liberdade
2014

Fonte: Compilagdo da autora com base em Digital Library of Korean Literature. Disponivel em:
<https://library.ltikorea.or.kr>. Acesso em outubro de 2022.

Figura 11

Coreia do Sul

-
]
3

Versdes da capa de Castella, especificando origem, titulo e ano de langamento

Brasil

-2 :

FtAH|2} Castella
Zatsul Martin Claret
2005

2022

Fonte: Compilagcado da autora com base em Digital Library of Korean Literature. Disponivel em:
<https://library.ltikorea.or.kr>. Acesso em outubro de 2022.

28


https://library.ltikorea.or.kr
https://library.ltikorea.or.kr

Figura 12

Versdes da capa de Sobre minha filha, especificando origem, titulo e ano de langamento

Coreia do Sul Estados Unidos Reino Unido Brasil

Y
=il chstod Concerning my Concerning my Sobre minha filha
daughter daughter Fésforo
2017 Restless Books Pan Macmillan 2022
2022 2022

Fonte: Compilagcdo da autora com base em Digital Library of Korean Literature. Disponivel em:

<h JMibrary.ltikorea.or.kr>. Acesso em outubro de 2022.

A pesquisa e catalogacéo das capas brasileiras de livros de fic¢do sul coreana
trouxeram dados quantitativos que confirmaram a percepcao da autora de
proximidade estética entre as capas anglo-saxas e brasileiras. Simplificando a
categorizagao estabelecida das capas apresentadas, identificamos que 54% das
capas brasileiras possuem similaridades visuais com as capas anglo-saxdnicas. Se
considerarmos apenas as capas que foram desenvolvidas apds suas publicacdes
em inglés, ou seja, desconsiderando as quatro capas apresentadas na ultima
categorizagao (Figuras 07, 11, 12 e 13), que nao tiveram influéncia por questbes

arbitrarias, esse numero sobe para 78% das capas.

A categorizagido dessas capas nao objetiva o julgamento de valores estéticos ou
semanticos acerca de seus resultados finais. A aproximagao ou distanciamento de
outras versdes nao desqualifica, descaracteriza ou desvalida o potencial criativo e
laborativo presente no desenvolvimento das capas apresentadas. Ndo assumimos
que exista uma forma correta de se criar capas de livros, e reconhecemos que esta
pratica envolve muitos profissionais além do designer, foco deste trabalho. Porém,
identificamos a importancia de desnaturalizar e evidenciar as influéncias que

permeiam o mercado literario e de Design de capa de livros. A partir de Janet Wolff
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(1982, p. 23), vemos a investigagao de influéncias externas ao Campo como forma
de reconhecer a localizagao de praticas laborativas, inclusive a criativa, nas
estruturas sociais. Portanto, a seguir, propomos uma contextualizagdo de forma a
identificar alguns dos fatores extra-estéticos que permeiam a construgao das
condigbes estruturais que determinam a pratica do designer no Brasil — em

especial nesse trabalho, a partir do recorte do mercado editorial.
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3. Influéncias e relagoes de poder

Poder e influéncia sdo conceitos intrinsecamente relacionados: de acordo com o
dicionario Oxford Languages (2023), influéncia é a "agao de um agente fisico sobre
alguém ou alguma coisa, suscitando-lhe modificagdes"; enquanto poder é "a
capacidade ou habilidade de direcionar ou influenciar o comportamento de outros ou
o curso de eventos" (grifo nosso). Portanto, quando falamos de disputas de poder
gue permearam a histéria do mundo, também estamos falando de influéncias.
Fontes de poder que paises e instituicdes detém estédo diretamente ligadas a sua
capacidade de influéncia, que pode se manifestar das formas mais sutis — como
através de produtos culturais — as mais brutais — como através da violéncia bélica
—, além de serem mutaveis, uma vez que variam de acordo com o contexto

econdmico e politico do tempo-espago no qual existem.

Ao longo dos anos diversos autores abordaram em suas obras como o poder e a
influéncia se articulam para determinar cursos historicos, como Joseph Nye (2004),
Hommi K. Bhabha (2004), Walter D. Mignolo (2003), Arjun Appadurai (1996), Stuart
Hall (1991) e Néstor Garcia Canclini (2014). Apesar das diferentes propostas,
classificagdes e discussdes sobre fontes de poder, € de consentimento comum que
relagdes de influéncia entre paises e instituicdes sdo determinantes para se
compreender de forma mais ampla a configuragdo econémica, geopolitica e cultural

do mundo.

3.1 Poder Brando e Poder Duro

Joseph Nye (2004, p. 7) diz que o poder é como o tempo: "todo mundo depende e
fala sobre ele, mas poucos o entendem." A efetividade de uma fonte de poder vai
sempre depender de um contexto, e a posse da mesma nao vai garantir que se
consigam os resultados desejados. Além disso, ha muitas maneiras de interferir no
comportamento de outrem, as quais podem variar de ameacas fisicas ou
nao-fisicas, até atragcao para cooperagao. A partir dessa gama ampla de

possibilidades de se exercer poder, Nye (2004, p.8) propde, ao final da década de
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1980, dois conceitos: o soft power, ou poder brando, e o hard power, ou poder

duro.?

O poder duro é um conceito com o qual o senso comum esta mais familiarizado:
baseia-se em incentivos e ameagas, muitas vezes associados ao poderio militar,
influéncia e conquista por coercao e for¢ca. Por muitos anos, foi a principal fonte para
medir poder na politica internacional, através da demonstragao de forgca em guerras
(NYE, 2004, p.7). Porém, conforme o autor, ao longo do tempo tornou-se evidente
que deter apenas fontes de poder duro nao garante poder e influéncia em todas as
esferas de disputas politicas. Inclusive, considera-se que a escolha do uso de
medidas coercitivas duras tem causado cada vez mais impactos negativos nas
dinamicas de poder mundial: por exemplo, diversas tentativas de implementacao de
poderio militar pelos Estados Unidos, como a Guerra do Iraque (2003 - 2011) e,
anteriormente, a Guerra do Vietna (1955 - 1975), foram responsaveis pelo
crescimento do que Nye (2004, p.16) cunha como "antiamericanismo" no mundo.
Esse fendbmeno resultou, por exemplo, no surgimento da rejei¢ao, tanto interna
quanto externa aos Estados Unidos, a agressiva politica externa do pais e ao seu

modo de vida calcado sobretudo no consumismo e em interesses econdmicos.

Mudancgas sociais, econdmicas e tecnoldgicas interferiram e interferem nas
dindmicas de poder, que tém se tornado cada vez mais complexas. Nye (2004, p.11)
marca o século XX como um dos pontos de virada na construcio de relagcdes de
poder devido a dois fatores: 1) o inicio da era nuclear e 2) a era da informacéo. O
potencial destrutivo das novas tecnologias nucleares, em posse de um numero
pequeno de paises, como Estados Unidos e a antiga Uniao Soviética, colocou os
embates bélicos sob uma perspectiva mais letal. Ja a entrada na era da informacao,
conquistada também a partir de avangos tecnolégicos — os quais ocorrem a partir de
suporte e interesses econémicos —, possibilitou que os ideais e producgdes culturais
penetrassem muito mais facilmente as fronteiras de outros paises, nédo precisando
de uma invasao fisica para que ideologias influenciassem outras nag¢oes. Desse

modo, torna-se visivel a importancia do poder brando para se conquistar objetivos

3 Os termos originalmente cunhados por Nye (2004) sdo comumente utilizados no Brasil em inglés,
mas neste trabalho optamos por utilizar a versao traduzida seguindo o trabalho de Maira Ouriveis
(2018).
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desejados, vide o periodo histérico que sucedeu a Segunda Guerra Mundial: a
chamada Guerra Fria, uma disputa sobretudo ideoldgica, na qual a industria
hollywoodiana, segundo Nye (2004), principal fonte de poder brando estadunidense,
foi uma influente arma no desmembramento da Unido Soviética e seus ideais

socialistas.

Com efeito, poder brando, para Nye (2004, p.8) consiste de uma estratégia de
execucao e manutengao de poder alternativa ao poder duro, baseado em conseguir
0 que se quer através de atragao e seducao pela cultura de um pais, ideias
politicas, ou até mesmo através da expressao de algumas preferéncias, por
exemplo. Em suma, através de produgdes sociais que carregam uma ideologia. E
quando vocé faz os outros "(...) admirarem os seus ideias e querer o que vocé quer"

(p.10).

Poder brando nao € meramente o0 mesmo que influéncia. Até porque,
influéncia pode depender do poder duro de ameacgas ou pagamentos. E o
poder brando é muito mais do que s6 persuasao ou a habilidade de
movimentar as pessoas por argumento, apesar de ser uma parte importante
disso. Também é a habilidade de atrair, e a atragdo geralmente leva a
aquiescéncia. Simplificando, em termos comportamentais, o poder brando é
o poder de atragdo. Em termos de fontes, as fontes do poder brando sao os
ativos que produzem essa atragdo (NYE, 2004, p.8, tradugdo nossa*).

Nye (2004,p.9) pontua ainda trés principais fontes de poder brando de um pais: sua
cultura, seus valores politicos e suas politicas internacionais. Esses trés pilares
ajudam a construir uma imagem atrativa da nagao em questao e a seduzir outros
para quererem o que se quer que eles queiram, uma ferramenta muito Gtil para o
desenvolvimento de uma politica externa forte sem o uso do poder bruto. Apesar de
0s céticos questionarem a ideia do poder brando, justificando que a atragéo néo é
capaz de gerar poder, Nye (2004, p.11), apresenta casos que demonstram os
efeitos praticos que o poder brando pode desempenhar em conflitos politicos. O
mais direto foi o caso da auséncia de votos do Chile e do México aos Estados
Unidos no Conselho de Seguranga das Nagdes Unidas em 2003, depois que ag¢des
de politica interna e externa reduziram consideravelmente a popularidade dos EUA

nessas nagoes. Porém, Nye (2004, p.11) adverte que o poder brando produz um

4 "Soft power is not merely the same as influence. After all, influence can also rest on the hard power
of threats or payments. And soft power is more than just persuasion or the ability to move people by
argument, though that is an important part of it. It is also the ability to attract, and attraction often
leads to acquiescence. Simply put, in behavioral terms soft power is attractive power".
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efeito mais disperso e dificil de ser observado em uma acao especifica, por ser
muito mais dependente do seu contexto e de receptores. Por isso, a produgao de
poder brando deve ser pensada, assim como o dinheiro, em um investimento a ser

usado no futuro.

No entanto, os efeitos indiretos da atragao e uma influéncia difusa podem
fazer uma diferenga significativa na obtengao de resultados favoraveis em
situagdes de barganha. Caso contrario, os lideres insistiriam apenas em
recompensas imediatas e reciprocidade especifica, e sabemos que nem
sempre é assim que eles se comportam. Os psicélogos sociais
desenvolveram um corpo substancial de pesquisas empiricas explorando a
relagdo entre atratividade e poder (NYE, 2004, p.11, tradugdo nossa®)

Um outro fator importante que faz com que o poder brando seja mais impreciso do
que o poder duro é o fato de que as maiores fontes de poder brando sao produzidas
por grupos nao governamentais, como universidades, empresas, filmes e livros.
Essa producdo de mensagens e imagens, indo contra ou a favor das politicas do
Estado, ajuda a construir a imagem ideoldgica de um pais. Portanto, discorremos a
seguir sobre a grande questao que Nye (2004, p.19) relaciona ao uso do poder
brando: "quais mensagens estao sendo enviadas e recebidas, por quem e sob quais
circunstancias?®" E langamos essa discussao a partir de dois fendbmenos que,
segundo o autor, potencializaram trocas culturais em nivel global: a entrada na era

da informacao e a globalizagao.

3.2 Globalizagao e hegemonia cultural na América Latina

N&o existe um acordo sobre uma definicdo de globalizagcdo. Apesar de muitos
atribuirem seu inicio ao desenvolvimento tecnolégico, também n&o existe um acordo
unanime sobre a data de seu inicio. Giddens (GIDDENS, 1996 apud CANCLINI,
2014, p.21, tradugao nossa) defende que somos a "primeira geragéo a entrar na era

® “Nonetheless, the indirect effects of attraction and a diffuse influence can make a significant
difference in obtaining favorable outcomes in bargaining situations. Otherwise leaders would insist
only on immediate payoffs and specific reciprocity, and we know that is not always the way they
behave. Social psychologists have developed a substantial body of empirical research exploring the
relationship between attractiveness and power.”

6 “(...) what messages are sent and received by whom under which circumstances, and how that
affects our ability to obtain the outcomes we want.”
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global™. Para Canclini (2014, p.22), o fator tecnoldgico é considerado mais um
facilitador do que um determinante para esse processo, visto que, para ele a
globalizagdo comegou a tomar forma ja com as navegagdes transoceanicas e 0s
processos coloniais de séculos passados. Desse modo, o autor considera que foi
através desse processo que houve um aumento dos fluxos econdmicos,
informacionais, comunicacionais e culturais em uma escala mundial. Nesse
contexto, a exportacao de filmes e programas de televisdo entre paises possibilitou
a "construgdo de produtos simbdlicos globais sem amarras nacionais especificas®"
(CANCLINI, 2014, p.22, tradugao nossa).

Mesmo que a definicdo do termo ndo consiga ser unificada em uma soé teoria,
conforme Canclini (2014, p. 71), o mesmo dedica uma obra inteira ao debate sobre
as diversas formas que a globalizacdo pode ser imaginada, tentando contemplar as
dualidades que envolvem esse processo. Isso porque ao mesmo tempo que a
globalizagéo é vista como um processo de homogeneizagéo, envolvendo a
consolidagao de corporagdes e conglomerados industriais e financeiros, bem como
as empresas de producgdes culturais de massa, tais como o cinema, televiséao,
musica e informacgao; também ela é dependente de trocas locais especificas e sua

contextualizacéo.

Para ser mais claro: o que se costuma chamar de globalizagdo aparece
como um conjunto de processos de homogeneizacéo e, ao mesmo tempo,
uma fragmentagéao articulada do mundo que reordena diferengas e

desigualdades sem erradica-las® (CANCLINI, 2014, p.24, tradug&o nossa).

Para exemplificar a diferenga no imaginario de globalizagado que a perspectiva local
traz, Canclini (2014, p.38) menciona como governantes da América Latina que
estabelecem trocas comerciais com os Estados Unidos podem ser mais inclinados a

identificar o processo de globalizagdo quase que sinbnimo a americanizagao. A

7 "I believe there are good reasons to agree with Giddens (1996) that “we are the first generation to
enter a global age.”

8 "Under these conditions, in addition to exporting movies and television programs from one country to
another, it is also possible to construct global symbolic products without specific national moorings, or
with several at the same time, as in Steven Spielberg’s movies or video games and world music."

® "To state it more clearly: what is usually called globalization appears as a collection of processes of
homogenization and, at the same time, an articulated fragmentation of the world that reorders
differences and inequalities without eradicating them"
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América Latina teve muita influéncia e interferéncia estadunidense, de tal forma que
a propria expressao "quintal dos Estados Unidos" € usada até hoje na esfera
politica. Bhabha (2014, p.25) atribui essa postura a um crescimento do nacionalismo
anglo-americano nos contextos diplomaticos internacionais, que possibilitaram que
os EUA exercesse e continue exercendo cada vez mais seu poderio econémico e
militar, expressando "um desrespeito neo-imperialista pela independéncia e

autonomia de povos e lugares do Terceiro Mundo'" (idem, ibidem, tradugdo nossa).

Homi K. Bhabha (2014, p. 25), apesar de entender que exista uma dominagao
politica que detém uma influéncia hegeménica na organizagéo das informagdes no
mundo Ocidental, incluindo tanto a midia popular como a especializada, além das
instituicbes académicas; nao defende igualar globalizagcado a americanizagdo. Seus
trabalhos procuram enfatizar a heterogeneidade cultural em abordagens
pos-coloniais, tais quais autores como Arjun Appadurai (1996) e Stuart Hall (1991
apud RYOQOO, 2009, p.138). Segundo Wongjae Ryoo (2009, p.138) o que esses
autores argumentam, com diferentes abordagens, € que essa "cultura global"
interage e é contestada, modificada e negociada por culturas locais que movem-se

através de desvios semiodticos ou simbdlicos.

Nao obstante as discussdes propostas por esses autores sejam muito ricas, o
objetivo deste trabalho nao é aprofunda-las e, desse modo, as apresentamos aqui
como forma de reconhecer a complexidade desse assunto. Além disso, buscamos
deixar claro que, apesar de falarmos sobre um efeito de homogeneizagao cultural,
assim como Stuart Hall (1991 apud RYOO, 2009), ndo buscamos desvalidar o efeito
que as culturas locais tém no processo de trocas culturais e a pluralidade com que
elas se apresentam no mundo. Tentamos ainda enfatizar que esses imaginarios
globalizados nao produzem relagdes equilibradas, que eles beneficiam e abarcam
um universo de poucos, 0s quais mantém diversos paises periféricos

desconectados dos circuitos globais. Conforme Canclini (2014, p.15) defende:

1% “l am equally convinced that, in the language of international diplomacy, there is a sharp growth in a
new Anglo-American nationalism which increasingly articulates its economic and military power in
political acts that express a neo-imperialist disregard for the independence and autonomy of peoples
and places in the Third World.”

36



Se falo de imaginarios globalizados ndo é apenas porque a integragcéo
abrange mais alguns paises do que outros ou porque beneficia setores de
elite desses paises, mas permanece uma fantasia para a maioria. Falo
também de imaginarios porque o discurso da globalizagao se refere a
fusdes que realmente ocorrem apenas entre algumas nagodes. O que se
anuncia como globalizag&o gera, na maioria das vezes, inter-relagdes
regionais, aliangas empresariais e circuitos de comunicagao e consumo
entre paises europeus ou norte-americanos ou determinados paises da

zona asiatica. Nem todo mundo participa™ (p.15, tradug&o nossa).

Dessa forma, reconhecemos a pluralidade de influéncias que ajudaram a compor a
cultura e as estruturas sociais do Brasil, assim como o papel fundamental das
culturas locais para recepgao e reconfiguragao de trocas culturais globais. Porém, a
partir da citacdo de Canclini (2014, p. 15), vista a necessidade de discorrer sobre
essas localizagbes geograficas no mundo globalizado e a fim de delimitar o escopo
desta pesquisa, abordaremos aqui trés nucleos de influéncia, identificados pelos
seus desempenhos assimétricos em disputas de poder brando no cenario atual da

América Latina: Estados Unidos, Europa e Coreia do Sul.

3.3 Estados Unidos: o outro imperial

Segundo Walter Mignolo (2003, p.182), o século XX, inicio das supracitadas era
nuclear e era da informagao, consolidou os Estados Unidos como poténcia imperial,
militar e econdmica em oposi¢cao ao seu lugar de subalterno durante o século XIX, o
que possibilitou novas diretrizes quanto a sua produgao cultural e politica. Porém,
ainda conforme o autor (MIGNOLO, 2003, p. 16), a constru¢do dos EUA enquanto
poténcia pode ser tragada a 1898, quando os mesmos, apesar ou a partir de seu
histérico como coldnia britanica, venceram a guerra contra a Espanha, anexando e
colonizando territérios como Porto Rico e Filipinas e tornando-se, entédo, o "outro

imperial" (grifo do autor).

" "|f | speak of globalized imaginaries it is not only because integration embraces some countries
more than others or because it benefits elite sectors in those countries but remains a fantasy for the
maijority. | also speak of imaginaries because globalization discourse refers to mergers that really take
place only among a few nations. What is advertised as globalization generates, in the majority of
cases, regional interrelations, business alliances, and communication and consumption circuits
among European or North American or certain Asian zone countries. Not everyone participates."
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Mignolo (2003, p. 59) ainda indica o ano de 1898 como crucial para a separagao do
continente e a categorizagédo do que € chamado hoje de América Latina a partir da
justificativa estadunidense de colonizagdo do mundo pautada na crencga da

"superioridade da 'raga branca anglo-saxénica™ (grifo do autor) sobre os latinos.
Desse modo, a missao civilizatoria idealizada pelos EUA fomentou desde entao
diversos projetos para ampliar sua influéncia e poder imperialista n&do apenas nas
Américas, mas também em outras partes do mundo, como a antiga Unido Soviética

e no Oriente, até sua consagracao no século XX.

O periodo da Segunda Guerra Mundial (1939-1945) possibilitou o cenario ideal para
o avancgo estadunidense, pois 0 mesmo se encontrava longe geograficamente do
chao de batalha. Um exemplo deste cenario ideal foi que, durante esse periodo,
segundo Morinaka (2019, p.692), os EUA criaram, durante a Politica de Boa
Vizinhanga, o Office for Coordination of Commercial and Cultural Relations between
the Americans (OCIAA), um 6rgéo financiado pelo governo estadunidense
responsavel por desenvolver projetos culturais para aproximar as relagbes com 0s
outros paises da América, focando principalmente em atividades culturais e a
comunicacdo (MORINAKA, 2019, p.693).

Dentre os projetos financiados pela OCIAA, Morinaka (2019, p.697) pontua a forte
atuacao do 6rgao no Brasil para disseminar livros estadunidenses. Esse projeto se
beneficiou do bloqueio naval inglés (1939) que dificultou a importagéo de livros
europeus e abriu espaco para a entrada dos Estados Unidos nesse setor. Dados
coletados por Morinaka (2019, p.698) mostram que em 1949 os EUA ultrapassam
Francga, Espanha, Italia, Reino Unido e Jap&o juntos em quantidade de livros
importados pelo Brasil, com um total de 336,05 toneladas contra 202,014,

correspondente a soma dos cinco outros paises.

Os livros distribuidos no Brasil incluiam livros técnicos, académicos, de ficgcao e
infanto-juvenil que disseminavam o modo de vida, filosofia e a ciéncia
estadunidense para publicos variados. Através dos livros, os Estados Unidos
buscavam introduzir sua cultura no nosso pais, afrouxando os fortes lacos da elite

intelectual brasileira com a Europa e "moldando e influenciando ideologicamente o
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comportamento de consumo cultural e educacional latino-americano" (MORINAKA,
2019, 716).

Por envolver diversos profissionais, a publicagdo dos livros estadunidenses no Brasil
s6 foi possivel através do intercambio de profissionais como bibliotecarios,
tradutores, professores e artistas que contribuiram, segundo Morinaka (2019,
p.705), para que a cultura dos Estados Unidos conquistasse mais espago em
territorio brasileiro. Mesmo com o fim da OCIAA em 1946, ja estava instaurada a

base solida da influéncia dos EUA no Brasil.

Com o fim da Segunda Guerra e o inicio da Guerra Fria, o poder brando dos
estadunidenses continuou se fortalecendo através de diversos outros programas de

incentivos culturais ndo s6 no Brasil, mas em toda a América Latina.

Conforme supracitado, dois marcos historicos modificaram as dinamicas mundiais
no século XX (NYE, 2004, p.12), e contribuiram, ndo coincidentemente, para o
fortalecimento imperialista dos Estados Unidos. O primeiro, a partir do
desenvolvimento nuclear, foi a bomba atémica langada no Japao, que consagrou o
pais como a maior superpoténcia militar e conferiu maior peso ao poder de
influéncia dos EUA. O segundo, a era da informagéao, que potencializou o uso do
poder brando, pois possibilitou que informagdes e produtos culturais fossem
compartilhados facilmente além das fronteiras de um pais e cada vez mais rapido.
Sobretudo os Estados Unidos novamente foram beneficiados por essa nova era,
visto que produzem grande parte do conteudo de informagéao global, além de ter

originado muito da revolugao informacional, segundo o autor (NYE, 2004, p.15).

Ainda nesse contexto de era da informacéo e avango imperialista dos Estados
Unidos, Nye (2004) destaca duas ferramentas estadunidenses que contribuiram
para aumentar sua influéncia global e demonstram o potencial de uso do poder
brando para definir disputas politicas: os filmes de Hollywood e o intercambio de

alunos.

Os filmes de Hollywood tinham tanta importancia na constru¢ao de uma imagem

favoravel do pais que chegaram a ser editados por um 6rgao nacional, o Office of
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Wartime Information (OWI), durante a Segunda Guerra Mundial, para serem
transformados em "verdadeiras ferramentas de propagandas" (NYE, 2004, p.34,
tradugdo nossa'?). Os impactos da ideologia estadunidense presente nos filmes
disseminados pelo globo foram capazes de interferir na imagem negativa que
construiam da Unido Soviética, influenciando, segundo NYE (2004, p.20) na sua

abertura politica e econémica.

De fato, os esforgos politicos dos Estados Unidos em aumentar sua influéncia em
diversos paises persistiram ao longo do século XX e os mesmos sao observados
até os dias atuais. Autores como Sujeong Kim (2019) pontuam como a exportagao
cultural mundial foi dominada pelos EUA a ponto desta ser tratada como a prépria
cultura global. Ainda segundo Wongjae Ryoo (2009), muitos compreendem o préprio
conceito de globalizagdo como sinbnimo de americanizagdo, sugerindo uma
homogeneizagao cultural do planeta. Porém, temos que considerar que, por mais
que os Estados Unidos tenham estabelecido padrbes quantitativos e qualitativos
que influenciam o mundo em produgdes culturais, e que tenham estabelecido fluxos
desiguais de circulagado dessas produgdes, eles ndo estao sozinhos nas disputas
mundiais de influéncia. A seguir, discutiremos sobre o poder brando europeu, unico

nucleo considerado por Nye (2004, p.27) como competidor proximo dos EUA.

3.4 Europa: violéncia, encobrimento e colonialismo

A for¢ca da competitividade da influéncia cultural europeia identificada por Nye (2004,
p.27) frente as investidas estadunidenses é tratada pelo autor como um conjunto
homogeneizado, e ndo necessariamente de acordo com as diferentes
nacionalidades e economias que la existem. Nye (2004, p. 27) inclui como fontes de
poder brando europeu a arte, a literatura, a musica, Design, a moda e a comida, as
quais tém servido por muito tempo como "imés culturais globais'™". Qutro ponto
citado pelo autor como responsavel por aumentar a atragao cultural europeia é o

uso, nessa localizagao geogréfica, de dez das linguas mais faladas do mundo, com

12 “The OWI even worked to shape Hollywood'’s products into effective propaganda tools, suggesting
additions and deletions to films and denying licenses to others.”

3 “Currently, the closest competitor to the United States in soft power resources is Europe. European
art, literature, music, design, fashion, and food have long served as global cultural magnets.”
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destaque para o Inglés, o Espanhol e o Portugués (idem, ibidem). Porém, o que o
autor estadunidense nao pontua é que a linguagem e os diversos itens culturais
tratados como uma forma de poder brando tiveram como principal e primeira fonte
de intercambio o colonialismo nas Américas — sendo os EUA também uma vitima
dessa influéncia, é importante pontuar —, um processo violento e duro que mantém

vivas suas marcas até os dias atuais.

Para entendermos a relagao atual que a Europa tem principalmente com a América
Latina, ndo podemos falar de suas influéncias e de poder brando sem falar das suas
origens, da colonialidade e de projetos globais. Esse ultimo termo € usado por
Mignolo (2003, p. 42) para descrever agdes expansivas de dominio sobre outros
povos: é o que "tém sido o projeto hegemdnico para o gerenciamento do planeta”.
O autor marca a implementagao do cristianismo na América como o primeiro projeto

nAa

do sistema mundial colonial/ moderno e a "ancora do ocidentalismo e da

colonialidade do poder" (idem, ibidem).

Temos que atentar, contudo, que o cristianismo, a linguagem e a cultura europeia
nao podem ser classificadas como uma influéncia branda na América Latina quando
sua origem € baseada na imposi¢céo, no racismo e na dizimagao violenta de povos e
suas culturas. Os povos originarios e os povos escravizados nao foram seduzidos
pela cultura europeia, foram sobretudo oprimidos por ela, que os categorizaram
como inferiores, assim como suas culturas, consideradas como subculturas. O
controle europeu da produgao de conhecimento reprimia as diferentes produgdes
intelectuais, como pontua Fernando Maia e Mayara Farias (2020, p. 13), negando
aos povos colonizados "o direito de construir seus simbolos e saberes, restando a
clandestinidade e marginalizagéo". Esse processo formou a identidade
latino-americana através do seu encobrimento pelos europeus, ao passo que a

cultura do invasor foi considerada como superior em detrimento dos outros povos.

[...] continuada repressao material e subjetiva dos sobreviventes, durante os
séculos seguintes, até submeté-los a condicdo de camponeses iletrados,
explorados e culturalmente colonizados e dependentes, isto é, até o

desaparecimento' de todo padro livre e autdnomo de objetivagéo de

4 Apesar de identificarmos este trecho como importante para o nosso argumento, solicitamos
atencao ao uso do termo desaparecimento, uma vez que existem ainda hoje na América Latina
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ideias, de imagens, de simbolos. Em outros termos, de simbolos, de
alfabeto, de escritura, de artes visuais, sonoras e audiovisuais. (QUIJANO,
2005b apud MAIA, FARIAS, 2020, p. 589)

O encobrimento da América Latina, segundo Maia e Farias (2020, p. 578) acontece
a partir do momento em que o europeu, ao chegar nas Américas, identifica e impde
sua visao sobre os povos que ali viviam: se eles ndo sao como eu, logo tém de ser o
Outro™. Esse pensamento é eurocéntrico por si s6, ao passo que coloca os
europeus como centro e o Outro é secundarizado, apagado, e obrigado a se
entender sob as classificagdes europeias baseadas em discriminagao racial e
cultural, como forma de justificar sua prépria suposta superioridade. Como pontua
Maia e Farias (2020, p.582), a partir do encontro com o Outro, a identidade do

europeu passa a ser formada a partir do encobrimento desse mesmo Outro.

Quijano (2005, apud MAIA, FARIAS, 2020, p.585) diz que "a produgéo histérica da
América Latina comega com a destruigdo de todo um mundo histérico", ou seja, a
partir da destruicdo da historia, costumes e culturas que ja existiam no continente
antes de sua invasao. Ainda, ele divide essa destruicdo em estagios, e aqui
trabalharemos com os dois mais importantes para esse trabalho: 1) a destruicao
fisica, com o exterminio dos povos originarios que em trés décadas tiveram sua
populacao reduzida pela metade (idem, ibidem), e 2) a destruicéo cultural e
simbdlica, através da qual a construgéo de ideias, imagens e simbolos sao

desconsideradas, reprimidas e subjugadas.

Portanto, para um entendimento amplo da conjuntura politica atual que coloca a
Europa como uma poténcia em poder brando € preciso pensar no processo colonial
e seus mecanismos impositivos de dominacao e influéncia que subjugaram e
encobriram diversos povos e culturas. Com efeito, foi através de processos violentos
que foi constituida a base para as estruturas hegeménicas que, tal como afirmado

por Maia e Farias (2020, p. 585) estao presentes até os dias atuais na América

povos que resistem a esse processo de subjugacgao e trabalham no resgate e valorizagdo de suas
culturas.

'® Qutro aqui é usado em maiusculas seguindo o trabalho de Maia e Farias (2020), pois n&o
desempenha a fungao sintatica de substituir um substantivo qualquer, ele refere-se especificamente
"aquele que é diferente do europeu". Assim, o europeu nunca poderia ser incluido como "Outro", pois
ele toma para si a centralidade do discurso (MAIA, FARIAS, 2020, p.578).
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Latina. Edgardo Lander (2005, p. 9) atribui justamente esse momento de
colonizagdo das Américas como marco para toda a historia posterior: a organizagao
colonial do mundo. Um processo que consequentemente instaurou a "constituigcao
colonial dos saberes, das linguagens, da meméria" (MIGNOLO, 1995, apud
LANDER, 2005, p.9).

Apesar das relagdes assimétricas de poder, a Asia também fez e faz parte dos
processos de globalizacdo do mundo e, a seguir, trataremos da Coreia do Sul com
ja mencionada Hallyu ou, em portugués, onda coreana, que se refere a
popularizagdo além das fronteiras nacionais da cultura sul-coreana a partir dos anos
1990.

3.5 Coreia do Sul: quebra na divisao binaria do poder

O livro de Nye (2004), apesar de importante para iniciarmos o debate sobre relagdes
de poder e compreender a potencial de influéncia ideoldgica que produtos culturais
carregam, encontra-se desatualizado em relagao as exemplificagdes de poténcias
de poder brando mundial contemporaneas, haja vista as rapidas e imprevistas
mudancgas geopoliticas que sucederam sua publicagdo, em 2004. Uma dessas
mudancas foi o amplo crescimento da influéncia sul coreana em ambito global, a
qual registrou um aumento da receita de exportagao da sua industria cultural de
553% entre 2001 e 2011 (KWON e KIM, 2013, p.422). Para Wongjae Ryoo (2009,
p.149) o avango coreano vem desafiando a divisdo binaria entre culturas dominadas
e dominantes além dos fluxos culturais unidirecionais — uma vez que o pais nao se
encontra nem na Ameérica do Norte, nem na Europa —, e consequentemente traz

novos elementos a serem considerados quando tratamos de disputas de poder.

O aumento de exportagao e atratividade da cultura sul-coreana para além de seu
territério ficou popularmente conhecido como Hallyu, um termo estabelecido em
1999 que, a principio, constituiu uma forma sarcastica da midia chinesa nomear o
fendmeno social, econdmico e midiatico que ganhava muita atengdo em seu
territorio. Isso porque, segundo Doobo Shim (2019, p.60), a pronuncia de Onda

Coreana em chinés é homonima'® & Onda de Resfriado, associando-a a um

® Homénimo, segundo o Dicionario Oxford Languages (2003), s&o palavras que possuem a mesma
grafia ou pronuncia, mas carregam significados e origens diferentes.
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fendbmeno passageiro. Diferente do esperado pelos chineses, a onda coreana nao

foi passageira e vem se expandindo até os dias atuais para diferentes mercados.

Autores como Woongjae Ryoo (2009, p. 139), Seung-Ho Kwon e Joseph Kim (2013,
p. 422) e Doobo Shim (2019, p. 60) atribuem como o inicio da Hallyu a exportagéo
de dramas sul-coreanos que conquistaram o Leste e Sudoeste asiatico na década
de 1990. A partir de meados dos anos 2000, segundo o Governo Coreano
(KOREA.NET, s.d.), o fenbmeno tomou proporgdes globais, desta vez através da
musica, mais especificamente o K-pop. Kwon e Kim (2013, p. 422) ressaltam o
langamento do video de Gangnam Style, do cantor PSY, em 2012, que fez o mundo
se voltar para a producgao sul-coreana que invadiu os as paradas de sucesso
ocidentais e quebrou recordes em diversas plataformas, tornando-se o primeiro
video na plataforma estadunidense YouTube a chegar a 1 bilhdo de visualizagdes
(Guinness World Records, 2012). Segundo Suga (2022), integrante do grupo
musical BTS, em entrevista concedida ao canal do Youtube Officialpsy’’, foi PSY
gquem pavimentou o caminho para o K-pop nos Estados Unidos e possibilitou a

chegada de cada vez mais artistas sul-coreanos ao ocidente.

Ocupando espacos de destaque na cena cultural ocidental, os quais antes eram
majoritariamente dominados por producgdes de paises falantes da lingua inglesa, as
producdes sul-coreanas desafiam a unilateralidade dos fluxos culturais, como
destaca Ryoo (2009, p. 147). Hoje, por exemplo, o artista com mais musicas numero
1 nos ultimos 10 anos na Billboard Hot 100, uma tabela semanal que mede a
popularidade de musicas nos Estados Unidos baseada em streamings e vendas
(GHANDOUR, 2022), é o grupo coreano BTS (LEE'®, 2022). Além disso, em 2020, o
filme Parasita tornou-se a primeira produgao com idioma distinto do inglés a ganhar
o Oscar de Melhor Filme (FARHI, 2020). O recorde de video mais visto do YouTube
liderado pelo ja mencionado PSY entre os anos 2012 e 2017, hoje foi tomado pelo
intitulado "Baby Shark Dance", video produzido por uma companhia sul-coreana
focada em entretenimento infantil (CRUNCHBASE, 2023).

7 Disponivel em < https://youtu.be/G8K_Uxo0jCzM > Acesso em: 9 jun, 2023.

'8 Apesar do autor estar creditado na matéria como Lee Jihae, reconhecemos que Lee é seu
sobrenome e Jihae o nome, seguindo a ordem de nomes sul-coreana, caracteristica inversa ao
convencional no ocidente.
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Autores como Woongjae Ryoo (2009), Shim Doobo™ (2011), Lili Sun e Jong-Woo
Jun (2022) pontuam ainda como o acesso a essas produ¢des culturais sul-coreanas
refletem diretamente no consumo de bens materiais com origem na Coreia do Sul,
como alimentos, roupas, maquiagem, jogos, livros, além de aumentar o interesse na
lingua. Numeros fornecidos pelo governo coreano em 2019 (KOFICE, 2019),
demonstram o continuo crescimento dos diversos setores industriais recém
mencionados e enfatizam o comprometimento de 6rgdos governamentais em
promover e ampliar a onda coreana através de programas de incentivo, uma postura
que segundo Kwon e Kim (2013, p. 423) foram fundamentais para o avango da
Hallyu. Em uma entrevista publicada no Hallyu White Paper, 2018 (KOFICE, 2019),
o antigo ministro da cultura, Do Jong-hwan, compartilha os projetos e desafios néo
s6 para manter a onda fluindo, mas para expandi-la a outras areas além da cultura
popular, como a literatura e cultura tradicional coreana. Esses projetos e a propria
expanséao da Hallyu ndo séo, contudo, uniformes: ocorrem em ritmos e formatos
diferentes, sendo dependentes da recepcéo do que é particular de cada pais em

que eles se fazem presentes.

Na Ameérica Latina, a chegada da Hallyu, segundo Wonjung Min (2017, p. 146), teve
como marco os anos 2000, através de filmes e séries de TV que até hoje
demonstram ser os produtos de maior poténcia do poder brando sul coreano no
Brasil. Segundo o jornal O Povo (MARQUES, 2021), o Brasil tornou-se o 3° pais do
mundo que mais consumiu k-dramas durante a pandemia. O K-pop, principal nucleo
da onda coreana, também tem forte presenca no pais, posto que, em 2020 e
segundo o jornal Metrépoles (SIMMER, 2020), esse foi 0 5° maior consumidor do
género musical do mundo. Inclusive no mercado literario brasileiro, tema central
deste trabalho de Conclusao de Curso, a poténcia sul-coreana tem conquistado
espacos: mesmo com as dificuldades que permeiam o cenario editorial nacional,
dados levantados pela professora Yun Jung Im (2022) mostram um salto de dois

titulos adquiridos em 2020 para onze titulos adquiridos em 2021.

9 O autor Doobo Shim (2019) e Shim Doobo (2011) sdo a mesma pessoa. A troca entre nome e
sobrenome é comum com nomes coreanos, visto que originalmente se escreve primeiro o
sobrenome (Shim), seguido do nome (Doobo), o inverso do comum no ocidente. Trazemos essa
ressalva aqui pois, neste trabalho, optamos por respeitar as ordens de escrita presentes em cada
uma das referéncias.
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Apesar do fenébmeno liderado pela Coreia do Sul ser recente, € comum ver o pais
ser citado em diferentes midias como uma poténcia em soff power ou, como ja
adotamos, poder brando. O que torna o caso da Hallyu curioso é que, diferente da
Europa e dos Estados Unidos, grandes poténcias que tiveram como base para a
expansao do seu poder brando processos antigos de imperialismo e o colonialismo,
a Coreia do Sul possui um passado colonial, de invasao e repressdo muito recente.
O século XX marcou o pais com 35 anos de colonizagao japonesa, a qual acabou
com o fim da Segunda Guerra Mundial, seguido pela Guerra da Coreia, que dividiu o
territorio e colocou os Estados Unidos no comando estratégico das forgcas militares

sul-coreanas, medidas que continuam até os dias atuais.

Sua posig¢ao subjugada na cena asiatica durante o século passado tornou sua
populacao refém de influéncias culturais externas, seja através de politicas brutas
ou brandas, principalmente do Japao e dos EUA, dado suas for¢cas nas dinamicas
globais de disputas de poder. Porém, conforme discussdes presentes ao longo do
trabalho de Ryoo (2009), essas influéncias nao ocorreram de forma passiva, mas
sim, foram reconfiguradas a partir da cultura local sul-coreana, criando uma forte
industria cultural que desempenhou papel fundamental para transformar a Coreia do

Sul em um dos maiores fendmenos de crescimento econdmico na historia.

A trajetdria do pais € considerada surpreendente: gragas, principalmente, ao
fomento da sua industria cultural, a Coreia do Sul saiu de um Produto Interno Bruto
per capita de 100 dolares em 1960 para 30.000 dolares em 2019 (KOFICE, 2019).
Por conta do passado colonial sul-coreano, Kyong Yoon (2017, p.109) propde a
abordagem de fenémeno poés-colonial ao K-pop — e incluimos aqui outras
produgdes culturais coreanas —, uma vez que adota um papel semi-periférico na
industria, a medida que sua exportacao se faz presente nas midias dominadas pelo
ocidentalismo. Sob essa analise, essa circulagao global sugere como a "histéria das
praticas midiaticas com norte ocidental podem ser desconstruidas e, assim,
diferentes histérias podem ser exploradas" (SHOME apud YOON, 2017, p.123,

tradugdo nossa)®.

20 r...] how the Western-oriented history of media practices can be deconstructed and thus different
histories can be explored (Shome, 2016)"
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Porém, apesar dessa mudanca de fluxos culturais no cenario global, no Brasil, por
conta dos processo coloniais e imperialistas, estabeleceu-se um cenario permissivo
para o estabelecimento das grandes poténcias hegeménicas, como a Europa e os
Estados Unidos, que ainda marcam diversos paises com influéncia assimétrica.
Influéncia esta que determinou também o surgimento e a politica de instituicdes de
conhecimento — no caso deste Trabalho de Conclusao de Curso, podemos nos
referir a institucionalizagdo do Campo do Design. Essa institucionalizagéo define
nao somente as instancias de ensino, mas também da pratica do Campo, o que,
através dos produtos desenvolvidos, acaba por afetar o gosto e o consumo na

sociedade industrial.
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4. A institucionalizagao do Campo do Design

Segundo Janet Wolff (1982, p. 23) toda acdo, mesmo a criativa e inovadora, é
determinada pelas complexas condi¢des estruturais da sociedade. Portanto, ndo
podemos pensar a pratica do Design no Brasil desassociada de fatores

extra-campo, ou extra-estéticos, conforme o conceito da autora, como o contexto

historico e as dindmicas de poder que moldaram sua institucionalizag&o. A partir do

entendimento do estabelecimento do Campo do Design brasileiro conseguimos

compreender as origens das fortes influéncias europeias e estadunidenses no

mesmo, as quais fazem-se presentes até os dias atuais, e desmistificar a suposta

naturalidade e neutralidade de decisdes e padrées em nossas praticas.

Antes da institucionalizagdo do Campo do Design tivemos a institucionalizagao e
legitimagao do que seria um campo de conhecimento em si. Este processo foi
determinado por padrdes e imposi¢cdes europeias modernas, atraves da divisao

colonial do mundo, estabelecendo o que Mignolo (2013, p.10) chama de

colonialidade do poder. Para Quijano (1997 apud MIGNOLO, 2013, p. 41), é a partir

dessa divisao, incluindo a divisao continental, que se organiza a produgao de

conhecimento, tendo as histérias europeias como saberes e projetos globais.

Desse modo, a configuragédo de potencialidades epistemoldgicas foi subordinada a

colonialidade do poder, que classificou, diferenciou e separou o que poderia ser

considerado, de fato, um campo de conhecimento, baseado em conceitos

propriamente europeus. Assim, segundo exemplos trazidos por Mignolo (2013, p.

23-27), no século XVI os espanhdis tomaram como base a dominagéo da escrita

alfabética para hierarquizar a civilizagéo dos povos; nas indias Ocidentais o inglés

foi estabelecido como padrao e indispensavel para se escrever literatura, e a fisica

moderna foi legitimamente constituida como um campo epistemoldgico em

detrimento ao "misticismo oriental" (grifo do autor).

Com efeito, sob essa divisdo imposta pelo colonizador, diversos saberes e
conhecimentos de povos e culturas foram subjugados pelas epistemologias
ocidentais coloniais. A partir dos processos impositivos, repressivos e de

apagamento, Darcy Ribeiro (1968 apud MIGNOLO,2013, p.36) pontua como os
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povos nao-europeus foram condicionados a se enxergar a partir da viséo
determinada pela cosmovisdo?’ européia. Logo, podemos identificar o processo de
colonizacdo nas Américas como fundamental para compreender a formagao de
estruturas hegemodnicas que até hoje manifestam-se em diversas areas do
imaginario latino-americano. No Campo do Design no Brasil, tragaremos essa
relagédo a partir da chegada da Misséo Francesa ao pais em 1826, de acordo com

escritos de Fabiana Heinrich (2016).

A vinda da Missao Francesa deu origem a primeira Escola de Belas Artes no Brasil,
a que Heinrich (2016, p. 124) considera como "embrido de uma primeira escola de
Design no Brasil". Embora a literatura do Campo n&o a considere a primeira escola
de Design, € possivel pensar em uma aproximagao, uma vez que o ensino de Artes
Aplicadas e Artes Industriais, objetivava preparar e qualificar mao de obra para atuar
na industrializagdo do pais. As estruturas da Escola incluiam aulas ministradas por
profissionais e professores vindos da Francga, e conteudos que envolviam a pratica
do Desenho e do desenho de produtos industriais, para desenvolvimento do que
"era considerado bom e belo" (HEINRICH, 2016, p.126).

O que era considerado bom e belo, segundo Heinrich (2016, p. 126), era o
estabelecido, obviamente, pelos padrdes estéticos europeus, que impds seu modo
de operar e de pensar como via condicional para o desenvolvimento,
desconsiderando o que ja era produzido aqui. Sob essas bases, a Escola continuou
seu funcionamento até 1931, quando passou a fazer parte da Universidade Federal
do Rio de Janeiro sob o nome de Escola de Belas Artes da UFRJ (HEINRICH, 2016,
p.128). A partir de 1971, temos a criagao dos trés cursos de Design da Escola:

Programacao Visual, Projeto de Produto e Design de Interiores.

Em 1948 surge a que é reconhecida, de fato, como a primeira escola de Design do
pais por parte da literatura do Campo: o IAC, Instituto de Arte Contemporanea em
Sao Paulo (LEON, 2014 apud HEINRICH, 2016, p. 128). O IAC possuia o intuito
renovado de estabelecer um cenario industrial brasileiro e tentar estabelecer o gosto
moderno, ensinando o bom Design (HEINRICH, 2016, p. 129). O Instituto foi

2! Cosmoviséo ¢ o termo utilizado por Darcy Ribeiro (1968, p.63 apud MIGNOLO, 2003, p.36) para se
referir a maneira subjetiva de entender o mundo, segundo o dicionario Oxford Languages (2023)

49



pensado por um casal de intelectuais italianos, os reconhecidos Lina Bo Bardi e
Pietro Maria Bardi, e tinha como base os ideais da Bauhaus-Dessau e da Escola de
Chicago. Segundo Leon (2014 apud HEINRICH, p.130, 2016) o curso ministrado no
IAC herdava a visao utdpica europeia do Desenho Industrial e o viés altamente
mercantil do Design estadunidense. O contexto histérico que a abertura do IAC
estava inserido também foi determinante para indicar as diretrizes de sua producéo:
o Instituto era financiado por Chateaubriand, dono do principal meio de
comunicagao da época, a cadeia de Diarios, Emissoras, e Televisdes associadas
(equivalente a Rede Globo atualmente), que tinha interesses justamente em formar

o gosto "moderno”.

Conforme ja abordado, os programas visando a expansao da influéncia
estadunidense na América Latina estavam em voga desde a Segunda Guerra
Mundial com a OCIAA (MORINAKA, 2019), mas durante a Guerra Fria, a
exportagao de bens culturais avangou com um novo félego. Desse modo, a abertura
do Instituto coincidiu com o que Leon (2014 apud HEINRICH, 2016, p.130) chama
de consolidagao do american way of life no Brasil, através dos filmes, musica, livros
e outros bens de consumo que chegavam em territorio nacional. A importagéo
desses produtos culturais, segundo Heinrich (2016, p. 131), trazia consigo nogdes
simbdlicas e padrdes estéticos definidos pelos EUA, que representavam o avango
do desenvolvimento rumo a modernidade. Assim, a institucionalizagdo do Design
através do IAC contribuiu para a legitimagdo do bom Design como pratica advinda
de influéncias externas, atuando como "esfera de educacgéo do gosto" (LEON, 2014,
p.29 apud HEINRICH, 2016, p.132) que propagava nog¢des estéticas

estadunidenses.

O Instituto de Arte Contemporanea acabou fechando em poucos anos, devido a
consolidacao da influéncia dos produtos industriais e culturais vindos dos Estados
Unidos, o que tornava, conforme Heinrich (2016, p.130), mais custoso financiar o
desenvolvimento da produgéo interna em um sistema industrial incipiente. Em 1963
€ implementada a Esdi, Escola Superior de Desenho Industrial, no Rio de Janeiro,
seguindo os moldes da Escola de Ulm e dando continuidade, assim, a influéncia
externa na pratica nacional do Design. Com efeito, Heinrich (2016, p.133) conclui

que a partir desse quadro educacional formaram-se profissionais domesticados por
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essas influéncias ideoldgicas e que as perpetuam até os dias atuais, ja que,
segundo a autora "tendo crescido nesses termos, tendem a continuar neles,
reproduzindo a mesma cultura, o0 mesmo gosto, ou 0 mesmo habitus" (idem,
ibidem).
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5. O livro como objeto cultural

John B. Thompson (2012, p. 6) considera o livro como um objeto cultural. Isso
porque através de livros, conforme visto no subcapitulo 3.3, uma nagéo consegue
propagar seu modo de vida, filosofias, ciéncias e comportamentos. Nao
coincidentemente, livros foram usados diversas vezes ao longo da histéria para
influenciar ideologicamente comportamentos. Para exemplificar o poder do livro
como ferramenta de disseminacao de ideias e de influéncia no curso do
desenvolvimento histoérico das sociedades, Andrew Haslam (2010, p.12) cita livros
como a Biblia, O Manifesto Comunista, Quotations from Chairman Mao Zedong € o

Mein Kampf.

Quando pensamos nas trocas culturais intermediadas por livros pensamos
comumente em seu texto. Stuart Hall (2003, p.1), por exemplo, identifica cultura
como um "compartilhamentos de significados" e coloca a linguagem como
repositorio central de significados e valores culturais. Porém, a linguagem verbal
ndo é o unico mecanismo condutor de trocas culturais: formas visuais, imagens,
sons e outros fendmenos de percepgdo humana estética®? também fazem parte do
arcabouco cultural de uma sociedade. Pablo Sérvio (2014), por exemplo, a luz de
outros autores do Campo da Arte e Comunicacao Visual, faz uso do termo Cultura
Visual para explicar o fendmeno do significado de produtos culturais a partir de seus
formantes visuais e verbais — afinal, o verbal também é visual, em ultima instancia.
Em complemento e ainda segundo Hall (2003, p.2), a cultura consiste de um
conjunto de praticas que compartilham sentidos em uma sociedade ou grupo. O
autor busca enfatizar a questao da pratica, pois defende que os significados de
eventos e objetos ndo estdo em si, mas sim que sao atribuidos a eles a partir de
agentes inseridos em uma cultura. Dessa maneira, entendemos que as capas dos
livros, através de sua escrita, mas sobretudo de sua imagem, também tem a

capacidade de transmitir significados e valores culturais.

Devemos atentar ainda ao que Janet Wolff (1982, p. 23) postula, posto que,

conforme a autora, nenhuma pratica laborativa — e aqui sobretudo a criativa —,

22 Aqui empregamos o termo estética considerando-o como o estudo dos sentidos, e ndo apenas da
visdo, como comumente empregado no Campo do Design.
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deve ser dissociada de seu contexto social. Logo, o trabalho do designer no
desenvolvimento de capas de livro é influenciado e determinado pelas estruturas em
que sua pratica esta inserida, pelas relagcdes de poder presentes no Campo, a
saber, por exemplo, as relagdes simbdlicas e econdmicas de trabalho ditadas pelo

mercado.

5.1 Capas de livros e a construgao de sentido

A capa de um livro, conforme debatido anteriormente, veicula sentidos e
significados, assim como o texto que compde o conteudo do mesmo. Porém, ambas
as partes do livro, apesar de comporem um mesmo produto, devem ser analisadas
de formas distintas, ndo s6 por conta da diferenca de elementos de linguagem e
visuais empregados, mas também pela fungdo desempenhada por cada um desses
elementos. Enquanto o corpo do livro é considerado texto, a capa desempenha a

fungao de "paratexto”.

Mattos, Ribeira e Vianna (2016, p.350) apresentam como paratextos editoriais
elementos que vao além da capa, como a lombada, orelhas, pagina de rosto etc.; e
qualquer outra parte do livro, verbal ou nado verbal, que apresenta e reforga o texto.
Dessa maneira, a capa desempenha papel fundamental de apresentar o texto
contido no livro, sendo ela, majoritariamente, o cartdo de visita, a unidade material
da obra. Essa relagdo entre capa e texto nem sempre segue as mesmas
abordagens, ainda que a relagéo formal entre ambos seja indiscutivel — todos os
elementos interferem mutuamente em suas interpretagdes, que ndo podem ser
desassociadas. Ha os que defendem relagdes mais estreitas entre texto e capa,
como os trabalhos de Long Li, Xi Lie Juan Miao (2019) , Mariana Queiroz, Marcus
Hemais e Luis Pessba (2021), os quais desenvolvem analises formais de capas que
tém o conteudo do texto como elemento norteador para a presenga ou auséncia de
elementos graficos. Essas analises, porém, fogem da dimensao econdémica do livro,
a qual ndo pode ser esquecida, uma vez que o trabalho grafico, na légica do modo

de producéo capitalista, € dependente de sua dimensao econémica.

Com efeito, podemos afirmar sem medo que, na sociedade capitalista, o livro € uma

mercadoria que, apesar de veicular ideias e culturas, tem a fungéo primordial de
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gerar lucro. Nesse contexto, a capa acabou tornando-se um dos elementos mais
explorados pelo marketing. Queiroz, Hemais e Pessba (2021, p. 1032) atribuem o
aumento da populagao universitaria no Brasil em 1950 como um ponto decisivo para
a introdugcdo — ou seria imposi¢gao mercadologica? —, de praticas de marketing
nas editoras e, sobretudo, no trabalho dos designers. Assim, a capa tornou-se o
principal veiculo de seducéo do publico consumidor. Ribeiro (2000, p.375 apud
MATTOS, RIBEIRO, VIANNA, 2016, p. 352) pontua ainda como a capa pode ser um
fator decisivo de decisdo de compra. Dois casos recentes no mercado editorial
brasileiro exemplificam bem essa percepgéo: 1) as publicagées de 1984 do George
Orwell (Figura 13); 2) a publicagcéo d' O Morro dos Ventos Uivantes pela editora

Antofagica (Figura 14).

Figura 13

Algumas versodes do livro 1984, especificando a editora de cada uma.

GEORGE

Companhia Buzz editora Darkside Via Leitura
das Letras

Companhia Excelsior Antofagica Biblioteca azul
das Letras

Fonte: Compilag&o da autora?.

2 Montagem a partir de imagens coletadas via <https://www.amazon.com.br/>. Acesso em junho de
2023.
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Em 2021, o livro 1984, de George Orwell, entrou em dominio publico, ganhando,
segundo dados disponibilizados pela Veja (CARNEIRO, 2021), pelo menos quatorze
versodes publicadas por editoras diferentes. Com o0 aumento de op¢cdes no mercado,
as editoras adotaram diferentes estratégias para atrair consumidores, as quais
envolviam, majoritariamente, diferenciacdes a partir das capas. Mesmo portando
praticamente o mesmo conteudo no miolo do livro — o texto € o mesmo, de acordo
com o dominio publico, porém as edigdes variam de acordo com o uso de imagens
e ilustragdes, por exemplo —, essa maior oferta de capas resultou num aumento de
663% de vendas da obra.

A Tordesilhas, por exemplo, fez uma arte com tema industrial na capa,
embalada por uma caixa especial, vendida ao preco de 60 reais [...] Ja a
Buzz Editora investiu em uma edicéo de colecionador, com capa dura de
luxo e efeito espelhado, ao prego de 69,90 reais. Estratégia parecida com a
da editora Excelsior, que langou outra versao com capa dura para
colecionador, também por 69,90 reais. (CARNEIRO, 2021)

Figura 14
Morro dos Ventos Uivantes desenvolvidas pela editora Antofagica: 1? versao divulgada e a

capa final.

SEMILY
BRONTE

Seja qual for

a ‘.iul?sl(m{iu qual gor a
da alma, ’ B \ / substancia

aminhaeca i R S da alma,
dele sao . I’ aminhaea

oaae A ENOBE LTIV

SOTUVAID SULEAL ROp L0 O

a mesma é 4 1 | dele sao
5 a mesma.

FANOUN AlIw3

1* versao da capa versao final da capa

Fonte: Compilag&o da autora®.

24 Montagem a partir de imagens coletadas no Twitter, disponivel em

<https://twitter.com/companhiapromos/status/1382339401133477889?s=20> e Antofagica, disponivel
em <https://www.antofagica.com.br/produto/o-morro-dos-ventos-uivantes/>
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Em 2021, a editora Antofagica, ao anunciar sua edi¢ao de O Morro dos Ventos
Uivantes (Figura 14), teve uma repercussao negativa quanto a arte presente na
capa. Essa era composta por uma ilustragao de busto humano com delimitagdes
difusas, em um fundo com tons de azul, preto, verde e roxo. Com tragos bem
marcados e uma casa ao fundo, o titulo se sobrepde ao busto da figura em letras
pretas e cursivas. O tumulto causado nas redes sociais e no canal do Telegram da
editora ndo estdo mais disponiveis, mas comentarios no Twitter julgam a capa como
"feia que dai", "excesso de informacao”, "horrenda". Um usuario ainda comenta: "té
entre amar e odiar essa capa, por um lado eu achei bem artistica como pinturas
renascentistas, o que é lindo! Mas tbm [sic] achei artistico demais" (grifo da autora).
ApOs esse anuncio, a prépria editora, em sua conta oficial no Twitter, publicou que,
por conta dos comentarios negativos, iria refazer a capa, mesmo que a referida
edicdo ja estivesse disponivel para pré-venda no site da Amazon. Conforme dito

pela editora:

Os comentarios sobre a capa nos deixaram em alerta. E normal que uma
arte acabe desagradando alguns, mas aqui foi diferente. Por isso, depois de
muito conversar entre a gente, decidimos tirar essa capa do ar e refazé-la.
A opiniao de vocés é super importante pra nés e sempre acompanhamos
os pedidos de publicagdes, comentarios sobre os livros e outras

mensagens que vocés nos mandam. (ANTOFAGICA, 2021)

Assim, percebemos néo s6 o impacto que as capas tém na recepcéao do livro, mas
também que o trabalho editorial e do designer esta suscetivel as diretrizes da
demanda do mercado e de outros profissionais que interferem em sua pratica
laborativa. E ainda: que esses mesmos profissionais e esse proprio mercado é
influenciado por diversas dindmicas de poder que ajudam a constituir as estruturas
sociais que nos inserimos. Portanto, quando Ribeiro (2000, p.375 apud MATTOS,
RIBEIRO, VIANNA, 2016, p. 352) complementa sua fala ao atribuir a capa uma
funcdo comercial que com "a elevacgao de seu padrao estético satisfaz e educa o
gosto do publico", devemos questionar que gostos sdo esses que estdo educando e

satisfazendo o publico, e por qué.
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5.2 A atividade criativa em seu contexto social

Conforme ja debatido ao longo do capitulo 3, diversas disputas de poder permearam
e ainda permeiam a constru¢ao das bases estruturais no Brasil, como o colonialismo
europeu e o imperialismo estadunidense. Essas estruturas se ramificam e se fazem
presentes também nas diversas areas que compdem a industria editorial, seja
através do trabalho do designer, editor ou agente literario. Em especifico,
relembramos aqui a influéncia hegemdnica da Europa, neste caso, mais
especificamente, da Gra-Bretanha, e dos Estados Unidos no mercado de
publicagdes, influéncia essa que Thompson (2012, p.14) atribui ao fator linguistico:

sdo anglo-saxdes.

Thompson (2012, p.14) alega que, pelo inglés ter se estabelecido como a "lingua
global" no século XIX — muito por conta dos processos coloniais e imperialistas,
embora esses ndo sejam mencionados pelo autor — esse fenbmeno deu uma
vantagem as editoras anglo-saxdnicas, ampliando seu espago de potencial atuagéo
global. E isso aconteceu inclusive em paises ndo angléfonos, como o Brasil, por
conta de politicas dos EUA, como a supracitada OCIAA, que facilitou o intercambio
de tradutores entre os paises para expandir seu mercado literario na América Latina
(MORINAKA, 2019, p. 694). Segundo Thompson (2012, p.14), os Estados Unidos e
a Inglaterra hoje publicam e exportam mais livros do que qualquer outro pais. Dessa
forma, temos um cenario nacional e internacional culturalmente assimétrico, que
favorece produgdes em inglés em detrimento a obras em outros idiomas ou de
outras culturas. Um exemplo dessa relagao desigual é o fato de que, conforme
dados de Thompson (idem, ibidem), os livros em inglés dominam o mercado e estao
predominantemente presentes nas listas de mais vendidos de outros paises,
quando raramente livros traduzidos de outros idiomas aparecem nas listas da

Inglaterra ou dos EUA.

Assim, o OCIAA, que deveria trabalhar por uma troca entre as culturas da América
Latina e dos Estados Unidos, desenvolveu-se sob uma o6tica unilateral no Brasil, na
medida em que, enquanto livros brasileiros raramente aparecem nas listas de mais
vendidos de paises anglo-saxdes, as listas de mais vendidos no Brasil sdo tomados

majoritariamente por livros em inglés. Segundo o site Publishnews, em 2022, dentre
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os vinte livros de ficgao mais vendidos do ano, trés sao brasileiros, dois sao
quadrinhos japoneses, enquanto os quinze restantes sdo de origem angléfona.
Analisando as listas em retrocesso até 2017, percebemos uma estabilidade nesse
padrao, em que obras brasileiras variam de duas, tendo seu maximo de seis obras
na lista em 2018, enquanto a maioria em todos os outros anos foi constituida por
obras escritas em inglés. Nenhuma outra obra originalmente escrita em outro idioma
aparece na lista, com excec¢éo dos quadrinhos japoneses que, além de 2022,

aparecem em 2021 também com dois titulos.

A forte influéncia dos paises anglo-saxdes também pode ser observada em outros
campos do processo editorial que envolve o desenvolvimento de livros. No trabalho
de Queiroz, Hemais e Pessba (2021, p. 1036), a partir da analise semittica de 304
capas de livros classicos estadunidenses e brasileiros, € percebida a existéncia de
uma fidelidade a representagcédo dos personagens estadunidenses, enquanto nas
edi¢coes dos EUA de livros brasileiros, quando os personagens n&o sao
representados respeitando suas caracteristicas, eles sdo excluidos da
representacao. O estudo também pontua que € comum no Brasil e dentro do
universo analisado, usarem as mesmas imagens de capa das edigdes
estadunidenses, realizando apenas uma adaptacao do texto verbal. Em
contrapartida, nenhuma editora dos Estados Unidos faz 0 mesmo com as capas
brasileiras. Um outro ponto percebido pelos autores € a presencga de indicagbes da
nacionalidade do autor nas capas estadunidenses de obras brasileiras, como
bandeiras ou indicag¢des verbais. Ja no Brasil, os livros originalmente oriundos dos
EUA nao possuem qualquer indicacéo desse tipo. Para além de discorrermos sobre
essas decisoes representativas identificadas pelos autores, consideramos que
essas diferengas demonstram que, ao passo que nao exista a necessidade de
pontuar a presenga cultural dos EUA, existe uma naturalizagdo da influéncia desse
pais nas nossas praticas e construcdes sociais, evidenciando mais uma vez a

assimetria da relacao cultural estabelecida entre Brasil e Estados Unidos.

Os paises anglo-saxdes também demonstram forte presencga no trabalho do tradutor
no Brasil. Dados analisados por Wischenbart (2005 apud THOMPSON, 2012, p.20)
mostram que mais da metade de todos os livros traduzidos no mundo sao de

originais em inglés, enquanto apenas 6% de tradugdes sao feitas em outros idiomas
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para o inglés. No Brasil podemos explicar o volume de tradugdes na lingua inglesa a
partir do fomento por parte da OCIAA para intercambio de tradutores (MORINAKA,
2019, p. 694).

Porém, as relagbes assimétricas tornam-se mais evidentes quando identificada a
influéncia da lingua anglo-saxénica em tradugdes de obras originais escritas em
outros idiomas. Diversos livros no Brasil acabaram tendo uma traducgao indireta
quando seu idioma original nao é o inglés, ou seja, obras nao escritas em inglés
acabam sendo traduzidas para o portugués a partir de sua versao inglesa, ao inves
de sua lingua original. Ji Yun Kim (2022), professora de lingua e literatura coreana
na USP, comenta em entrevista cedida para a Revista Sartel como "o mundo da
traducao é muito dominado pela lingua inglesa, independentemente de onde vem a
obra", e identifica como pontos que sustentam esse cenario a dominancia da lingua
inglesa no mundo e o pioneirismo anglo-sax&o em traduzir a maioria das "obras
literarias marginais" (KIM, 2022). A professora revela ainda que, durante o processo
de traducéo direta do livro Atos Humanos de coreano para o portugués, ela teve que
lutar para que sua tradugao fosse respeitada, quando o revisor insistia em seguir as
mesmas decisdes presentes na edi¢cdo inglesa, um referencial que o revisor trazia
claramente como fator decisivo. Uma das notas feitas pelo revisor que Kim (2022)
traz como exemplo dessa relacdo tumultuada foi: “na tradugéao inglesa nao estava

escrito assim”.

Logo, mesmo que a Coreia do Sul seja hoje uma grande poténcia cultural,
investindo no aumento da exportacao de livros sul-coreanos mundialmente, essas
obras acabam chegando ao leitor brasileiro através da intermediacao e interferéncia
dos paises angléfonos. Dos treze livros de ficgao sul-coreanos publicados no
Brasil®®, cinco sao tradugdes indiretas do inglés. Dos outros sete, mesmo sendo
tradugdes diretas a partir do coreano, alguns acabaram sofrendo a influéncia de
suas tradugdes inglesas, como foi 0 caso exemplificado da tradugao de Atos
Humanos pela professora Ji Yun Kim (2022). Sao diversos os debates na area da

Linguistica que abordam a relagdo das tradugdes brasileiras de obras coreanas com

% Dados obtidos a partir da pesquisa realizada em outubro de 2022 no site Digital Library of Korean
Literature, site oficial do governo Sul Coreano que cataloga todas as tradugdes de livros coreanos
existentes, oferecendo ficha catalografica completa.
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os paises falantes de inglés, conforme pbde ser observado durante o 1° Simpdsio
de Literatura Coreana. De acordo com diversos dos trabalhos apresentados, para
além do julgamento de valor das tradu¢gées — que nao € nosso objetivo aqui —,
evidencia-se a importancia de pensar acerca da lingua inglesa como mediador das
trocas culturais com a literatura coreana e sua interferéncia na recepgao e

assimilagao entre as nossas culturas.

Dessa forma, entendendo o trabalho do designer como uma pratica inserida — e
portanto influenciada —, pelas suas estruturas sociais e contextualizacao histérica,
torna-se necessario investigar o trabalho dos designers de capa de livros
sul-coreanos no Brasil a partir da perspectiva da influéncia dos paises
anglo-saxénicos no mercado editorial nacional. Durante essa pesquisa, nao
encontramos estudos que ja tenham se debrugado sobre essa questao, embora
referencial tedrico sobre a influéncia do idioma inglés no mercado editorial local ja

exista — e tenha sido empregado nesse trabalho até aqui.

5.3 O desenvolvimento das capas brasileiras dos livros de ficgcao

sul-coreana

A catalogacgao de capas de livros de ficgdo sul-coreana no Brasil apresentada no
capitulo 2 demonstrou as similaridades visuais que as capas brasileiras tém com as
versdes anglo-saxas e forneceu a base para a investigacao tedrica apresentada ao
longo deste trabalho. A partir das discussdes e contextualizagdes apresentadas
nessa analise historico-social, idealizamos a realizagao de entrevistas
semi-estruturadas com os designers responsaveis pelas supracitadas capas, para
tentar identificar elementos extra-Campo que influenciaram na determinagao dos
fatores estéticos de seus trabalhos. Dentre as treze publicagdes, n&o foi possivel
identificar os designers responsaveis por quatro delas. Sendo assim, obtivemos a

seguinte relagao de designers e capas:

e Alan Maia: Flor Negra (2014);

e Laisa Andrade: Por favor, cuide da mamée (2012);
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e Pedro Inoue: A vegetariana (2018), O bom filho (2019), Sete Anos de
Escuriddo (2022);

e Marcelo Delamanha: Atos Humanos (2021);

e Beatriz Dorea: Noite e dia desconhecidos (2021);

e Ing Lee: Castella (2022);

e Susa Monteiro: Sobre minha filha (2022)

e Designers ndo identificados: Por favor, cuide da mamée (2012); A

vegetariana (2013), Sukiyaki de domingo (2014), Nossas horas felizes (2017).

Da listagem obtida desconsideramos a designer Susa Monteiro, por ela ser
portuguesa, ndo estando inserida nos mesmos contextos extra-Campo discutidos
neste trabalho. Por conta do tempo, disponibilidade e acesso conseguimos realizar
entrevistas com Pedro Inoue, Marcelo Delamanha e Beatriz Dérea através da
plataforma do Google Meets entre Maio e Junho de 2023. Abaixo, discorreremos

acerca de pontos gerais abordados nas entrevistas.

Um comentario comum presente nas trés entrevistas foi a reafirmacgao da
importancia de uma investigagao extra-estética: todos os entrevistados enfatizaram
as trocas com outros profissionais como determinantes para definir o
direcionamento estético das capas. Conforme os entrevistados, sobretudo os
editores ou produtores graficos serviam como intermédio ndo so entre os
entrevistados e os interesses da editora, mas entre eles e o conteudo do livro. Essa
relagao laborativa demonstra como a natureza dessa pratica ndo € produzida em
isolamento, e, conforme pontuado por Adrian Forty (1986, p.7), a estética de

produtos esta condicionada as condigdes de sua produgéo.

Sobre o processo de desenvolvimento de A vegetariana (Figura 07), a versao de
2018 publicada pela Todavia, o designer Pedro Inoue nos conta acerca da grande
quantidade de versdes produzidas antes da versao final ser aprovada. As ideias
discutidas apresentavam outros elementos e outras cores, que a partir das trocas
com a produtora grafica responsavel pelo projeto direcionaram sua versao final, a
qual temos acesso hoje. As capas desenvolvidas em seguida, para a mesma

editora, O bom filho (Figura 02) e Sete anos de escuriddo (Figura 08) tiveram menos
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versdes antes suas aprovacgoes, fato que ele atribui a experiéncia primaria com a

capa de A Vegetariana.

Pedro falou bastante do papel determinante da editora nas possibilidades criativas
no desenvolvimento de capas, pontuando a Todavia como uma editora com briefing
mais aberto e que considera a individualidade do profissional que esta realizando o
trabalho, diferente de outras editoras mais antigas, que normalmente possuem
briefings mais fechados. A troca de ideias mais aberta possibilitou ao Pedro, por
exemplo, a lutar pela presenga na capa d'A vegetariana do titulo e nome da autora
escritos também em Hangul?®®. Porém, apesar das capas finais seguirem seu estilo e
serem feitas a partir de suas decisdes criativas, essa decisdes foram orientadas e
limitadas pela produtora grafica responsavel por aprovar ou nao sua produgao.
Pedro inclusive afirmou que sabe da existéncia de muitas opinides sobre a capa
além da produtora grafica, mas que ele n&o tem ideia de como acontece a dinamica
de pesos para o resultado final. Novamente, evidencia-se aqui como o designer nao
tem um poder de escolha unicamente proprio, estando sujeito a interesses externos

a sua pratica.

Marcelo Delamanha, responsavel pelo desenvolvimento da capa de Atos Humanos
(Figura 01), também publicado pela Todavia, assim como Pedro, considera os
briefings da editora abertos e as trocas com a produtora grafica frutiferas. Marcelo,
que ja tinha feito uma outra capa para a editora, percebeu algumas diferengas no
processo de criagdo da capa de Afos Humanos, que ele acredita serem em
decorréncia ao sucesso de A Vegetariana, livro da mesma autora publicado
anteriormente. O desenvolvimento primario da capa de A Vegetariana acabou por
influenciar e determinar alguns direcionamentos estéticos para a capa de Atos
Humanos: o briefing solicitava que as capas conversassem entre si, mas
respeitando a individualidade de cada obra e de cada profissional responsavel pelo

trabalho.

Dessa maneira, seguindo a visualidade d'A Vegetariana, a editora sugeriu a

centralizacdo de um elemento em um fundo mais limpo e sem volume. A capa

% Hangul € o nome do alfabeto coreano.
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também teve outras versdes, com outros elementos e cores, e ajustes foram
solicitados até chegarem a sua versao final, que foi apresentada com op¢des de
combinacao de cores variadas. Ele afirma que a editora acabou optando por uma
versao de cores mais quentes, para diferenciar d'A Vegetariana. Um fator curioso
desse processo € que as imagens enviadas pela editora como referéncia incluiam
as capas estadunidenses, portuguesa e algumas europeias, mas a capa original da
obra Marcelo s6 foi conhecer através de pesquisas préprias para se familiarizar com
a mesma. Ele ainda pontua como o processo criativo foi bastante influenciado pelo
préprio titulo da obra, que foi traduzido do inglés, além de alguns outros textos e
artigos. A experiéncia contada por Marcelo também evidencia um outro fator
extra-Campo importante que influenciou o desenvolvimento dessa capa: a dimensao
econdmica do livro. Marcelo acredita que, também por conta do sucesso de vendas
d'A Vegetariana, houve uma maior preocupacado com o desenvolvimento dessa

capa, tendo passado por mais esferas de aprovacao.

Noite e dias desconhecidos (Figura 09), publicado pela DBA, faz parte de uma
iniciativa recente da editora para publicar literatura além de livros de fotografia,
esporte, gastronomia, artes visuais e biografias. Todas as capas desse projeto, um
total de quase vinte, foram desenvolvidas por Beatriz Dérea, que mesmo
responsavel por essa area da editora, também realiza trabalhos externos e fora do
mercado editorial. Como a editora é do pai de Beatriz, sua relagdo acaba sendo
mais proxima com os outros profissionais e os briefings sdo mais abertos. As capas
geralmente sdo desenvolvidas a partir da troca entre ela e o editor, em tom
descontraido, muitas vezes através de um grupo de WhatsApp, e 0s unicos

responsaveis pela sua aprovagao sao o editor e o dono da editora.

Por nao ler a maioria dos livros para os quais desenvolve as capas, Beatriz depende
da sinopse e de observacgdes feitas pelo editor sobre o conteudo do livro. No caso
de Noite e dia desconhecidos nao houveram direcionamentos estéticos, e a
designer afirma que se baseou em palavras que o editor passou para ela, palavras
que sintetizam a ideia do livro, como sonho e atmosfera etérea. Beatriz mencionou
ainda dois fatores extra-Campo que influenciaram as diretrizes projetuais dessa
capa. O primeiro foi o fator tempo. A designer conta que este projeto, por questdes

contextuais, teve que ser desenvolvido em um tempo reduzido, o que a fez tomar
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decisdes visuais mais praticas. O segundo foi o fator tecnolégico, que envolve as
possibilidades praticas de materializacéo do livro. Beatriz diz ter um estilo mais
eclético, atemporal e um aprego por processos experimentais. Ainda, pela
possibilidade de se usar cores Pantone na editora, ela conta que acaba preferindo
se utilizar desse recurso nos seus projetos, como foi o caso de Noite e dia
desconhecidos, um projeto duotone com cores especiais Pantone. Essa capa em

especial ndo teve outras versdes e foi aprovada sem ajustes.

As entrevistas realizadas confirmam como a aproximag¢ao com referenciais
estadunidenses € naturalizado e passa despercebido nos processos de criagao.
Além disso, também fica claro como essa influéncia ndo pode ser atribuida
exclusivamente ao designer de capa de livro, ndao s6 porque seu trabalho esta
sujeito ao intermédio de outros profissionais, mas também porque toda essa
complexa relagéo laborativa esta inserida dentro de conjunturas sociais que tém em

suas bases estruturas que favorecem a troca com paises anglo-saxoes.

Para além disso, podemos ainda refletir sobre as razdes, desconhecidas pelos
designers, que contribuem para a aprovagao de uma capa em detrimento de outra.
De que maneira essa escolha também nao esta influenciada pelas complexas

relagdes de poder que formam que interferem na construgao social do gosto?

Por fim, a partir dos dados apresentados ao longo deste trabalho, levantamos aqui
um outro questionamento: em que medida e como essa mediagao anglo-saxa, que
acaba atuando silenciosamente, aproxima e interfere na nossa percepgao e

recepcao do outro quando este foge da nossa familiaridade?
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6. Contribuicao: o que envolve o livro

Como contribui¢ao pratica deste trabalho, projetamos algo que simbolizasse em
forma fisica o que aqui foi abordado, porém com carater de complemento, e ndo
replicacdo. Assim, desenvolvemos uma capa de livro simbdlica, ndo associada a
qualquer obra em especifico. Ela foi composta por diversos elementos que
permeiam a elaboracao do projeto grafico de capas de livros, porém que acabam
sendo invisibilizados e naturalizados nas praticas do designer. Desse modo, o
trabalho busca uma associagao direta ao objeto material tratado nesta pesquisa,
contudo, sem determinar como certa ou errada qualquer orientagao formal para a

realizagao de capas.

Dessa maneira, a capa desenvolvida no Photoshop no formato de jacket foi
constituida a partir da colagem digital de diversas imagens que representam
visualmente as diversas questdes apresentadas no texto, evidenciando como €&
complexa, plural e antiga as relagdes de poder historicas que envolvem um livro. A
escolha de imagens foi pautada nos dados encontrados durante a pesquisa para
realizagao tedrica deste trabalho e ilustram o que foi apresentado nos capitulos

acima.

Representando o capitulo 3, sobre relacées de poder, temos a parte superior da
Jacket, que apresenta como ponto inicial, conforme os subcapitulos 3.3 e 3.4, a forte
influéncia europeia e estadunidense nas bases da construgdo da sociedade
brasileira, através do colonialismo e imperialismo, respectivamente. Ainda dentro do
escopo do terceiro capitulo, temos ao lado esquerdo, o da contracapa, algumas das
produgdes audiovisuais e artistas musicais de destaque, segundo listas que
consideram quebra de recordes, lucratividade ou ganho de prémios. Esses ilustram
a assimetria da presencga anglo-saxa, que ocupa maior espaco tanto na capa, como
no cenario mundial. Porém, conforme abordado nos subcapitulos 3.2 e 3.5, os
Estados Unidos e a Europa nao estao sozinhos nessa disputa, e percebemos a
presenca de producdes de outras nacionalidades, com destaque para a Coreia do
Sul, foco deste trabalho e destaque nesse setor, segundo dados apresentados

anteriormente. A Coreia do Sul é um pais que, assim como qualquer outro, tem sua
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propria historia de conflitos de poder, os quais atuaram na construgao e influéncia

da sua prépria producao cultural, simbdlica e politica.

O capitulo 4 é representado pelas imagens presentes na parte inferior direita. Na
primeira capa, utilizamos imagens das diversas escolas que influenciaram a
institucionalizagdo do Campo do Design no Brasil, induzindo também a construgao
do gosto, das cidades e de dimensdes gerais do conhecimento no Brasil. Sdo elas:
Escola de Belas Artes de Paris, Academia Imperial de Belas Artes, Bauhaus, Escola
de Ulm, Escola de Arte Instituto de Chicago, IAC, ESDI e Escola de Belas Artes da
UFRJ. Suas aproximagdes arquitetdnicas evidenciam, ndo coincidentemente, a

relevancia e a forca dessas influéncias externas.

Relacionando-se com o capitulo 5 temos o conjunto de imagens presentes no canto
inferior esquerdo, na quarta capa. As personalidades presentes nesta area
correspondem aos autores mais vendidos do mundo (BINGO!, 2021), em alta no
Brasil na lista de ficgao em 2022 (PUBLISHNEWS, 2022) e mais citados
(AVENTURAS NA HISTORIA, 2019). Acima deles temos a importante figura de
Nelson Rockefeller, que segundo Morinaka (2019, p.693) era quem estava a frente
dos projetos da OCIAA, responsavel por estabelecer a base necessaria para que
hoje esses autores representados conseguissem se estabelecer no mercado
editorial brasileiro, conforme discutido previamente. Além disso, trazemos autores
sul-coreanos de destaque no cenario global (GOODREADS, s.d) para ilustrar a

crescente presenca da Hallyu no mercado editorial.

Apesar de descrever a colagem a partir de areas delimitadas, na pratica é
perceptivel que todas essas ideias e elementos se misturam e se entrelagcam
formando um soé conjunto semaéantico e estético. A escolha da colagem como estilo
contribui para a construcao deste efeito e evidencia a complexidade de influéncias

que constituem nossa sociedade.

Assim, a jacket desenvolvida envolve um livro capa dura feito a m&o de tamanho
15,5x21,5cm. O miolo possui 14 cadernos de 4 folhas, totalizando 112 folhas,
fazendo uma aproximagao com a espessura média de livros de literatura

sul-coreana no Brasil. Ele foi construido com folha offset A4, 75 g/m2 na cor marfim
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dobrada ao meio. A folha de guarda, composta por papel color plus preto, une-se a
capa dura encapada com papel Kraft. Todas as imagens usadas nesta colagem

estdo listadas na pagina 10.

Figura 15

Colagem elaborada

Fonte: Compilagéo da autora
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Figura 16

Arquwo da jacket desenvolvida
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Fonte: Compilagao da autora

Figura 17

Jacket aplicada em mockup de livros

Fonte: Compilagéo da autora
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Por fim, é importante destacar que a limitagcao deste trabalho é determinada pela
analise de apenas algumas das muitas influéncias presentes no Brasil. Essas
influéncias foram recortadas de acordo com a tematica do projeto e escolhidas a
partir da sua forga assimétrica em relagao as demais. Reconhecemos que, dada a
pluralidade de um pais de dimensdes continentais, essas influéncias se manifestam
de diferentes maneiras, com diferentes poténcias e em distintas regides. Dito isto,
reconhecemos a influéncia de diversas outras nacionalidades e produg¢des culturais
nas estruturas sociais brasileiras, apesar delas nao estarem ilustradas neste
trabalho. Ademais, também reconhecemos, conforme Ryoo (2009, p.143), que
influéncias culturais em destaque s6 ocorrem a partir de sua interacdo com as
culturas locais em que atuam, um processo de complexidade e extensido que
buscamos, ainda que minimamente, representar de forma visual ao final desse

trabalho.
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7. Consideracoes Finais

Com este trabalho buscamos investigar como as estruturas sociais acabam por
influenciar uma aproximagao visual das capas brasileiras com capas anglo-saxas de
livros originalmente publicados na Coreia do Sul. A pesquisa partiu de uma
catalogacgao das capas brasileiras de livros de ficgdo sul-coreanas a fim de
confirmar e dimensionar as similaridades estéticas com capas originalmente
publicadas nos Estados Unidos e Reino Unido. Os dados adquiridos validaram a
percepcao da autora de uma influéncia entre esses paises e serviram de base para
o desenvolvimento do trabalho, que buscou realizar a investigagao a partir de trés
nucleos: como dinamicas de poder travadas globalmente moldaram o
estabelecimento da base das estruturas sociais da América Latina; como a proépria
institucionalizagédo do Campo do Design também € influenciada por orientacoes
hegemonicas e por fim, como essas dindmicas influenciam o mercado editorial
brasileiro, sobretudo o projeto de capas de livros de ficgdo sul-coreanos, o recorte
dessa pesquisa. Sobretudo esses trés nucleos constituiram a pesquisa bibliografica

e critica desse trabalho.

A sequir, a realizacédo de entrevistas com alguns dos designers responsaveis pelas
capas catalogadas ocorreu a fim de evidenciar o impacto de fatores extra-Campo,
esses oriundos das condi¢des estruturais mencionadas acima, no direcionamento
criativo no trabalho de desenvolvimento de capa desses livros. Finalizamos com a
apresentacao da contribuicdo pratica, que consistiu em uma capa de livro simbdlica
que busca evidenciar fatores externos e contextuais que envolvem a construg¢ao do

livro.

Nosso objetivo com esta pesquisa foi promover um debate critico acerca do por qué
0 que estamos produzindo e o0 que esta satisfazendo o publico acaba se
aproximando visualmente, de forma silenciosa, de referéncias estadunidenses e
europeias, e ndo de outras partes do mundo. Com o referencial tedrico abordado, a
partir das analises de capas e das entrevistas desenvolvidas, julgamos que tal

objetivo foi alcangado.
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Para o futuro, consideramos que essa pesquisa constitui o primeiro degrau de uma
discussao que tem potencial para se estender em diversas dire¢des, vide a
complexidade das nossas conjunturas sociais. Algumas dessas possiveis diregdes
sao: 1) a partir da perspectiva das relagdes de poder hegemdnicas, podemos buscar
entender como essas influéncias se manifestam em paises contextualmente mais
proximos da realidade brasileira, como em outras areas da América Latina; 2)
quanto ao Campo do Design, podemos pensar que tipo de influéncias visuais e
tedricas sdo comumente abordadas em sala de aula, e de que forma elas
determinam o que é produzido no Brasil, interferindo na propria construgcéo do
gosto; 3) no aspecto de desenvolvimento de capas de livros, podemos investigar se
ha a possibilidade de expandir as entrevistas para outros profissionais envolvidos
neste processo, como editores e produtores graficos, para tentar identificar com
mais precisao os fatores determinantes para aprovacgao e orientagao de capas; 4)
ainda, podemos investigar se, assim como paises anglo-saxdes atuam como
intermédio para produgao de livros sul-coreanos no Brasil, essa mediagado acontece

ou nao no caminho inverso.
Por fim,consideramos que esse € apenas o inicio de um debate sobre a

desnaturalizag&o das praticas de Design, visando expandir nossas nog¢des do

Campo.
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