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Resumo

A monografia tem por objetivo estudar quais sdo 0s custos absorvidos pelo
musico durante o periodo de sua formacdo musical. Para isso sera também abordado e
analisado de forma critica as condicGes adversas que particularmente cada musico
enquanto cidaddo enfrenta em seu pais.
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Introducéo

Quanto custa formar um mdsico? Esta é uma pergunta que em principio ndo é
simples como parece. Por detras dela ha um arcabouco de elementos econémicos
pertinentes a ambos os paises — Brasil e Inglaterra — como emprego, impostos, custos de
vida, renda e principalmente a forma como que ela se distribui na sociedade. Além
disso, ha o valor atribuido por cada uma das sociedades a importancia da Cultura como
um fator relevante ou ndo. No Brasil, cultura é artigo de luxo e restrita a uma minoria da
populacdo classificada como classe média a classe rica em que estas auferem de
condicdo econbmica suficiente para o consumo de eventos culturais como shows,
espetaculos teatrais e circenses, em que todos estes cobram pregos exorbitantes para a
realidade social brasileira. Embora alguns esforgos venham sendo feitos por parte do
poder publico como o “Viradao Cultural”, que contou com shows gratuitos de inumeros
artistas consagrados do pais pelos diversos pontos da cidade do Rio de Janeiro, Cultura
continua sendo pouco acessivel ao povo em geral.

A monografia pretende inferir de que forma o musico inserido no contexto da
realidade sécio — econémica e cultural de seu pais poderd ou ndo obter acesso livre a
mausica, a aquisicdo de instrumentos musicais e a uma maior disponibilidade de tempo
para se dedicar a sua arte.

Para responder a questdes complexas como essas até aqui citadas este trabalho
académico imprescindiu de uma pesquisa mediante uma literatura internacional, revistas
e artigos técnicos brasileiros, bem como também com opinides fundamentadas de
masicos e educadores profissionais.

No capitulo 1 comecemos abordando sobre o que se trata a industria criativa
como um dos ramos estudados pela Economia do Entretenimento, suas caracteristicas,
peculiaridades e propriedades, o conceito de lazer sério e o mercado fonografico sob
uma perspectiva histéria de toda sua transformacéo vivenciada até o presente momento.
No capitulo 2 sera abordado inicialmente os custos de vida dos cidaddos no Brasil e na
Inglaterra tais como moradia, alimentacdo e transporte, pois esses sdo custos fixos e
inevitaveis e que incidirdo sobre a reta orcamentaria do musico e por fim, a industria
dos instrumentos musicais que sofrerda uma tributacdo determinada pela legislagdo em
vigor de cada um dos paises e que sera repassado ao pre¢o final pago pelo consumidor
(musico). No ultimo capitulo, finalizemos mostrando o papel central que um Estado
pode cumprir para facilitar o surgimento e formacdo de um nimero maior de musicos e,
além disso, quais sdo as reais condic¢des de se viver profissionalmente da masica.



CAPITULO I — A INDUSTRIA CRIATIVA

Nesse capitulo encontram-se os conceitos e propriedades de Industria Criativa
descrito pelo economista inglés Richard Caves, bem como também o conceito de lazer
sério. Posteriormente € identificada a natureza do conceito “art for art’s sake” e o0 que
mudou com as transformacgdes no mercado que o profissional encontra pela frente.

1.1. Conceito de Industria Criativa.

Economistas por todo mundo tem estudado um ndmero consideravel de
diferentes setores industriais, suas particularidades e especialidades, tais como a
industria quimica, farmacéutica e alimenticia. No entanto, uma inddstria em particular
vem sendo ignorada por boa parte dos estudiosos: Trata-se da Industria Criativa que o
economista inglés Richard Caves a definiu como sendo todas aquelas atividades em que
a criatividade humana é a principal fonte de consumo. Caves tratou com muito afinco
do estudo dessa industria e estava focado em saber de que forma as atividades que a
compdem estavam organizadas da maneira em que estavam. Sobre essas atividades
entendemos a masica, 0 cinema, artes visuais, radio, televisdo, editoras, turismo e
qualquer outro lago de entretenimento.

1.2. Propriedades das Industrias Criativas.

»  “Nobody Knows”: S&o0 bens de experiéncia a medida que ninguém sabe se a
obra artistica fard sucesso ou ndo. Um filme, uma musica, um livro, séo
exemplos de bens de experiéncia visto que o consumidor sé sabera se gosta apos
experimenta-lo. O plano de marketing usualmente implantado pela industria é
fornecer uma amostra gratis do produto com o objetivo de agucar a curiosidade
dos consumidores.

»  “Sunk Costs”: S&o custos fixos e irrecuperaveis. Imagine uma situacdo em que
um conjunto musical apds 95% de disco ja produzido deixa de existir por
motivos quaisquer. Portanto, possibilidade de prejuizo direto para a gravadora,
produtores e qualquer um outro profissional que estivesse trabalhando
diretamente no orcamento deste disco.

» “Arte pela arte”: Mesmo sendo mal remunerado o artista mantém-se
determinado em prol de sua arte, pois para ele o dinheiro é apenas um fator
secundario. O seu ideal de busca prima pela satisfacdo pessoal, reconhecimento
de seu talento, status e prestigio, denominado por Caves de Rendimentos nédo
monetarios.



“Problemas de organizagdo de produc¢do”:

i. De Logistica: Sdo problemas que decorrem na Otica da Logistica, em que
aplicar os recursos como espaco e dinheiro da maneira mais eficiente
possivel ndo sdo das tarefas mais tranqlilas. Como um exemplo bem
sucedido no Brasil tem o PROJAC, maior centro de producOes
audiovisuais da América Latina e pertencente a Rede Globo, em que &
se torna possivel a cada producdo artistica construir e desconstruir uma
quantidade infinita de cenarios além de manter a equipe toda concentrada
num mesmo local de trabalho. N&o se torna preciso locar estudios a
precos exorbitantes por horarios limitados, nem mesmo efetuar gastos
em transportar o elenco para cada estddio de gravacdo. Obtém-se uma
dréstica reducdo de custos mesmo com o aumento da producéo, na qual
se denomina economias de escala.

ii.  De relagdes trabalhistas: O ambiente de trabalho muitas vezes se torna
pouco amistoso em funcdo de ciime, vaidade e egoismo por parte de
artistas renomados que ndo conseguem conviver pacificamente com o0s
demais em situacdo de igualdade. Desta forma exigem por meio de um
contrato diferenciado redigido com uma série de clausulas que deixe
explicito sobre o tratamento especial que pleiteiam como, por exemplo,
hospedagem de luxo, uma equipe técnica particular e um alto salario que
comprove 0 status que o artista em questdo alcancou ao longo da
carreira.

“Listas A e B”: A idéia € que se ganha dinheiro pagando barato e ndo vendendo
caro. Em outras palavras, o diretor ao definir o elenco do filme ou da novela
contrata uma atriz de pouca expressao e ainda desconhecida do grande publico,
tipo B, para contracenar com um ator famoso e consagrado, tipo A. Como bom
exemplo tem a minissérie “Presenga de Anita” da TV Globo em que a jovem e
desconhecida atriz, Mel Lisboa, protagonizou ao lado do ja consagrado ator,
José Mayer. Ao fim da trama a atriz Mel Lisboa alcancou fama, prestigio e
sucesso por um salario muito abaixo do pago ao primeiro escaldo da classe
artistica brasileira e seu trabalho teve a mesma repercussdo que uma outra atriz
renomada teria. Portanto, isto permite que orcamentos bem controlados sejam
montados.

“O tempo voa”: Nada atende ao padrdo de exigéncia do autor. O dia possui
vinte e quatro horas e tempo perdido ndo se recupera. Ha exigéncias quanto ao
cumprimento do cronograma, ha pressdo do tempo e, portanto uma jornada de
trabalho precisa ser bem estruturada com os afazeres bem definidos e
distribuidos ao longo do dia. E claro que estamos falando de profissionais, por
outro lado um artista amador tem tempo mais que suficiente para remexer
quantas vezes quiser na evolucdo de sua obra artistica sem ter que se preocupar
com o fator tempo.



»  “Variedade Infinita”: A linha de criacio ndo possui limites. E possivel termos
composicdes das mais diversificadas possiveis, que, portanto irdo agradar aos
mais diversos gostos dos consumidores por entretenimento.

»  “Mothley Crew”: Haverd um especialista para cada funcédo especifica do evento.
Um show ou concerto ndo contard com apenas um funcionario responsavel por
toda projecdo do som, por exemplo. O evento tera diversos especialistas como
engenheiro de audio, técnico de PA, técnico de sonorizacdo e um especialista
por acustica convivendo entre si e cumprindo as metas que Ihes séo dadas.

1.3. Conceito de Lazer Sério.

O uso do tempo € o ponto de partida para a definicdo conceitual do lazer sério.
O tempo estd convencionalmente dividido entre tempo de trabalho (atividade
remunerada e servicos domésticos), tempo para cuidados pessoais e tempo livre. E este
ultimo que nos interessa, pois engloba todas as atividades de entretenimento que vao
desde as mais proximas ao écio (como ver televisdo e ficar sentado no sofa pensando na
vida) até atividades que demandam uma grande quantidade de dispéndio de tempo e que
muitas vezes se confundem com o préprio trabalho que podemos chamar de lazer sério.

1.4.” Art for art’s sake”

Inicialmente devemos compreender a economia da musica como sendo um dos
ramos da inddstria criativa estudado pela economia do entretenimento.

A economia da musica é algo bem peculiar e excepcional, ou quase isso. Uma
das caracteristicas marcantes que a difere das economias de outros setores se da pela
preferéncia por trabalho dos artistas, pois ao passo em que estes auferem um percentual
a mais de renda sentem-se inerentemente estimulados a investir maior quantidade de
tempo trabalhando em detrimento de horas de lazer. Literalmente, os mdsicos abrem
méao de suas vidas pessoais, seus amigos, familia, sdo taxados de anti-sociais, em prol
de poder dedicar mais tempo ao estudo de seu instrumento musical com o objetivo de
aperfeicoar a sua técnica.

Tudo isso parece muito 6bvio se considerarmos que essas pessoas tém como
profissdo algo que para elas seria inevitavelmente um hobby e que, portanto, fazem com
inata paixé&o.

Contudo, a grande maioria dos musicos é mal remunerada e necessitam de um
segundo emprego, classificado por eles como entediante, mas que vai lhes permitir um
melhor padrdo de vida e um razoavel poder aquisitivo para investir em instrumentos
musicais, aluguel de estudio, producdo de seu CD independente, entre outros.
Normalmente sdo empregados como garcom, pintor, jardineiro, balconista, mas tendo
em vista que ha uma notavel diferenca de distribuicdo de renda entre Brasil e Inglaterra,



0 mdsico inglés se permite ocupar menos tempo em seu segundo emprego® para passar
mais horas empenhado naquilo que é o verdadeiro prazer de sua vida: a masica.

O fato da renda média dos artistas ser inferior em comparacao a de muitas outras
profissdes e tendo em vista que a maior parte desses artistas necessitam de um segundo
emprego como ancora de sua subsisténcia, confirma a hipotese de que na média os
artistas sdo predispostos a desviar qualquer meta por dinheiro em troca de rendimentos
ndo monetéarios mesmo que usufruindo de um baixo padrdo de vida. Como exemplo
pense que um engenheiro por mais que realizado e bem sucedido em sua profissao
jamais trocaria seu tempo de lazer ou seu tempo com a familia para construir prédios
por puro hobby mesmo que lhe fosse concedido essa oportunidade. Do contrario nao é
dificil imaginar que se um estabelecimento qualquer abrisse suas portas para musicos se
exibirem os mesmos certamente iriam aportar por |4 e se apresentarem de graca se
preciso ou até mesmo pagando caso fosse. Evidente que para eles ter o seu talento
reconhecido, a sua obra cantada e aclamada, obter status, satisfacdo pessoal, € um
privilégio e o suficiente para acreditarem que o caminho a ser percorrido compensa
qualquer dinheiro a mais que pudessem estar recebendo em outras profissdes.

Muito se discute na Inglaterra sobre a atuacdo do governo auxiliando essa
grande maioria de musicos mal remunerados por meio de subsidios, donativos ou
qualquer outro meio de assisténcia econémica - social. Por outro lado, ha uma forte
corrente politica que conspira contra programas de carater assistencialistas sob o
argumento de que o pais estaria incentivando o surgimento de novos mdsicos e
consequentemente disseminando mais pobreza pelo pais. Ainda segundo eles, o0 governo
deveria auxiliar apenas musicos ja bem sucedidos, pois estes sim poderiam num curto
intervalo de tempo colaborar para a elevacdo da renda média do pais.

1.5. O Mercado fonogréfico.

Ate o final da década de noventa o mercado fonogréfico se caracterizava por ser
extremamente concentrado e dominado pelas gravadoras multinacionais, como
Universal Music, Sony Music, BMG, Warner e Virgin, verdadeiras gigantes do setor.
Estas, por meio de economias de escalas, obtinham vantagens competitivas que lhes
davam um soberbo poder de mercado e criavam barreiras & entrada que naturalmente
intimidavam qualquer gravadora de médio e pequeno porte interessadas em uma fatia do
mercado. Vejamos que economias de escala seriam essas:

= Em confeccdo: Produzir um CD é bem custoso, porém suas cépias subsequientes
sdo muito baratas.

= Em distribuicdo: O envio de uma grande remessa de produtos para um
determinado local particular € mais barato do que se em poucas unidades.

=  Marketing:

i. A gravadora libera seu artista consagrado para participacdo em algum
programa de grande audiéncia, mas em troca exige que esse mMesmo
programa posteriormente convide um artista de seu elenco que ainda seja
desconhecido perante o publico nacional.

! Melhor remuneragao por hora de trabalho e maior flexibilidade do mercado de trabalho



ii. Desconto no preco para lojistas que fizerem encomendas em grande
quantidade. Normalmente para compras acima de um determinado valor
as lojas também conseguem isencdo do valor do frete de suas
encomendas.

= Custos financeiros: Investir em um novo artista envolve muitos riscos para as
gravadoras, pois ndo ha como saber se ele fard sucesso ou ndo. Uma forma de
minimizacdo dos riscos é diversificar os investimentos ao longo de um vasto
leque de artistas de diferentes segmentos musicais. No entanto, especificamente
no Brasil a solucdo geralmente adotada pelas gravadoras € a de optar em seguir
alguma tendéncia musical do momento, portanto iminente de lucros, e apostar o
maximo possivel na contratacdo desses artistas do género musical em questédo.
Para ilustrar em exemplos tivemos o rock nacional da década de 80, o sertanejo
na primeira metade da década de 90 bem como o pagode e 0 axé na segunda
metade da mesma década e por fim, o forr6 entre 2000 e 2005.

Por toda essa estrutura uma grande gravadora com boa reputacdo e
estabilizada no mercado possui facil acesso para promover um novo musico nas
principais emissoras de radio, TV e internet do pais, bem como promover pocket
shows em pracas publicas e lojas de discos. Consequentemente por toda sua
infraestrutura de producdo, distribuicdo e gerenciamento apresentam uma
capacidade de minimizacdo de seus custos culminando numa predisposicdo muito
maior ao lucro do que uma pequena gravadora.

Em suma, 0 novo artista precisava assinar contrato com uma dessas gigantes
do mercado fonogréfico, pois Ihe faltava experiéncia no “mainstream ™, precisava
de custeio para sua carreira a nivel nacional e principalmente garantir a exposicao de
seu trabalho nas principais midias do pais. Por tudo isso musicos ja bem sucedidos
ndo necessitariam mais estar vinculados as grandes gravadoras, porém ainda assim
nelas continuavam por meio de contratos milionarios que lhes rendiam muito mais
dinheiro do que se resolvessem arriscar fundar sua propria gravadora.

Para gravadoras de pequeno porte a solucdo do ponto de vista estratégico que
Ihes restam € se unir em uma parceria comercial a uma grande gravadora no
momento de langar um novo artista no mercado ou ainda que seja relangar um artista
ja esquecido pela midia, que de maneira pratica requer 0S mesmos senao maiores
esforcos que de um novato. Foi 0 que aconteceu quando em 1997 a pequena e entdo
nova no mercado, Indie Records, conseguiu transformar nomes como os estreantes
LS Jack, Vinny e Tribo de Jah, assim como os ja conhecidos, porem esquecidos do
grande publico Luiz Melodia, Jerry Adriani e Jorge Aragdo em grandes vendedores
de discos Todo o orgcamento para a producdo dos discos partiu da propria Indie
Records, porém toda a logistica de distribuicdo dos discos da Indie pelas lojas de
todo o Brasil foi feito pela Universal Music.

Os métodos econdmicos que orientavam a industria fonografica da década de
cinguienta até a década de noventa pouco se alteraram, mudando apenas as formas de
reproducdo e gravacdo utilizadas por esta. No final da década de noventa, 0s

2 Circuito de artistas que detém sucesso comercial e s&o noticiados pela grande midia.



executivos ainda comemoravam 0s nimeros em relagdo as vendas das midias, pois
ndo havia até aquele momento nenhuma possibilidade concreta que conseguisse ao
menos preocupar a industria da masica. Este panorama mostrou-se inalterado até o
momento em que o estudante americano Shaw Fanning, entdo com dezenove anos,
desenvolveu uma ferramenta de busca de formatos digitais sonoros que reunia
usuarios com o intuito de troca de arquivos. Apesar de Fanning ter elaborado o
Napster com a concepgéo de apenas reunir seus conhecidos da faculdade para trocar
cancdes, 0 surgimento deste software iniciaria a maior crise ja sofrida pelas
gravadoras desde o inicio do século.

A digitalizacdo da musica proporcionou diversas mudancas nos métodos de
producdo, gravacao e distribuicdo das musicas. Nichos digitais formados por novos
consumidores contribuiram para que houvesse uma brusca alteracdo dos
consumidores, que estdo deixando de comprar midias fisicas como discos em vinil,
CD ou cassete, e migrando de vez para o0 meio digital. Sob a 6tica do consumidor,
adquirir uma dessas quaisquer midias fisicas se faz necessario despender algumas
horas em busca do produto pelas lojas e consequentemente gastar dinheiro ou ainda
pesquisar entre seu seleto grupo de amigos com o inconveniente de pegar
emprestado. Por outro lado, os arquivos de masica digital podem ser encontrados
muito rapidamente e trocados pelos usuarios num curto intervalo de tempo,
gratuitamente e sem precisar sair de casa. Em decorréncia disso 0s usuarios também
assumem um novo papel sendo a base de divulgacéo e reconhecimento dos artistas,
colocando a importancia das gravadoras em questao.

A partir da popularizag¢do da musica digital na internet, a industria da musica
viu-se diante de uma nova tecnologia que ndo havia sido criada por esta, e que
iniciou uma nova era da musica, na qual a livre distribuicdo comegou a ameacar a
hegemonia das gravadoras, provocando uma conjuntura perigosa para a
sobrevivéncia das empresas responsaveis pela divulgacdo de masicas. Essa alteracéo
na forma de relacionamento entre autor e a sociedade foi justamente um dos maiores
fendmenos populares na histéria da musica: o formato digital proporcionou, de fato,
uma série de mudancas no ambito de distribuicdo e producao das musicas.

Com a difusdo da Internet pelos milhares de lares domiciliares e
estabelecimentos comerciais a industria fonografica passou a focar o seu maior
desafio que é trazer de volta aquilo que tiraram de suas maos.

As redes sociais tiveram um papel de fundamental importancia na medida
em que ocorre a integracdo e o compartilhamento de arquivos sonoros através de
sites de relacionamentos legitimamente utilizados de modo a tornar facilmente
acessivel a obra de um ainda desconhecido musico perante o cenario musical de
todo o mundo. O MySpace obteve um éxito muito grande entre seus usuarios
justamente por permitir o “upload”” de novas cancdes e as tornarem publicas através
dos perfis criados pelos usuarios. Tem como especialidade apresentar as bandas
independentes permitindo o contato direto, online e gratuito entre artista e publico,
inclusive com a possibilidade de baixar o arquivo em MP3. Outro site de
relacionamento e comumente usufruido como uma ferramenta eficiente de
divulgacdo de seus respectivos trabalhos é o site Orkut, onde é possivel divulgar
shows em comunidades que agrupem nichos musicais afins e, sobretudo postar
videos performéticos sobre algum ensaio ou show. Sobre a divulgacao de videos ndo
se pode omitir a importancia do site Youtube, literalmente gratuito e acessivel pra
usuarios de todo mundo.

Através destes exemplos de conectividade entre a sociedade e o artista,
percebe-se que a forma de divulgagdo dos trabalhos na rede mundial ocorre de



forma democratica e ramificada, proporcionando um alcance muito maior de
ouvintes, sendo que as gravadoras ndo assumem o posto unico de canal emissor. O
ouvinte acaba, indiretamente, exercendo esta funcdo de apresentar aos seus
conhecidos as suas preferéncias musicais, contribuindo para o reconhecimento de
um artista.

E mais, a partir daquelas ferramentas apresentadas anteriormente, tem-se
como consequéncia uma particularidade restrita ao ambiente virtual, que sdo 0s
nichos formados por usuarios, de namero ilimitado, que possuem semelhancas em
seus habitos e preferéncias. Justamente sdo essas comunidades extremamente
ramificadas e especificas que auxiliam na divulgacdo de novas musicas permitindo
uma arquitetura de participagdo antes inimaginavel.

O maior interesse de um artista é de que sua representacdo cultural ou
intelectual chegue a um numero cada vez maior de pessoas com 0 objetivo de
tornar-se publico e, a partir deste fato, ganhar os devidos beneficios; se uma masica
ganha o gosto popular e se torna bastante consumida, isto significa que o talento de
um determinado artista foi reconhecido. A reproducdo em massa de um trabalho
intelectual para o autor é bastante interessante na medida em que, com mais
popularidade dentro de um cenario midiatico, este artista poderd obter mais
beneficios para si proprio, ganhando cada vez mais com a sua publicac&o.

Quando uma banda antigamente decidia tentar fugir do anonimato, o
percurso era desanimador e cheio de percalcos ao longo do caminho. Apos a
composicdo, 0s mausicos tinham como unico destino o contato com alguma
gravadora para que esta pudesse fazer uma avaliacdo sobre o material recebido. Esta
analise, porém, era feita somente com um objetivo especifico: verificar se a cancao
era comercial ou ndo. Entretanto, outros atributos como a performance, as
vestimentas e o publico-alvo também eram avaliados.

Atualmente o muasico mesmo que ainda desconhecido nacionalmente nédo
depende mais de um contrato com uma das majors ja citadas como meio de
sobrevivéncia para a sua vida artistica. Com todas as modificacbes estruturais
impulsionadas pela era digital, que deu a liberdade de escolha e autonomia sobre o
seu repertorio ele condiciona a possibilidade de fechar acordo com alguma
gravadora somente se houver conexdo ideoldgica com o que seu trabalho propde
somado a um investimento sério tanto financeiro quanto de midia. E o caso, por
exemplo, da bem sucedida banda brasileira de rock, Forfun, que na atual fase do
langamento de seu terceiro disco voltaram a ser independentes como eram antes dos
dois primeiros discos lancados por um selo de grande porte com distribuicdo de uma
grande gravadora, mas que ndo descartam voltarem ao elenco de uma gravadora se
dadas condicdes acima forem atendidas. Através de seu proprio site 0s roqueiros do
Forfun disponibilizam todo seu material para downloads gratuitos, Blog, agenda de
shows e também se relacionam nos sites orkut, twitter, myspace, fotolog e seguem
bem sucedidos dessa maneira.

Portanto, com o advento das tecnologias digitais e da pirataria as gravadoras
multinacionais se enfraqueceram demais e 0 mercado desconcentrou de suas méaos e
consequentemente os lucros se dispersaram num mercado que se tornou cada vez
mais turbulento. As suas entdo vantagens competitivas jA& ndo sdo tdo mais
diferenciais a ponto de manter em seus elencos artistas renomados. Estes mesmos
adquiriram conhecimentos de contabilidade e direito, muita coragem e arriscaram
inaugurar a propria gravadora, mais precisamente um selo musical, gerindo a partir
de entdo o proprio rumo de suas carreiras. Foi 0 que fez o consagrado cantor Lobao
em 1999, aprendiz e pioneiro da idéia no Brasil apds romper seu contrato de



maneira nada amistosa com a gravadora Universal Music. Lobdo pos seus discos
com brinde de uma revista sobre sua carreira para serem vendidos nas bancas de
jornal pelo prego que a pirataria praticava no comércio paralelo, garantindo para si a
certeza de que seu disco estaria ao alcance do grande publico qualquer que fosse sua
classe socio — econdmica.

Além do cantor, outros nomes expoentes do rock nacional como Dado Villa
Lobos, ex Legido Urbana, e Rodrigo Santos, ex Bardo Vermelho, trilharam o
mesmo caminho independente de seus respectivos trabalhos, porém utilizando-se
daquelas ferramentas virtuais, principalmente o MySpace, como forma de
divulgacdo de suas novas carreiras, como um novo comeco profissional.



CAPI'TULO Il - A RENDA E OS CUSTOS DOS PRATICANTES DE
MUSICA

O capitulo expde os custos de vida que o individuo em seu respectivo pais
enfrenta observado preco e renda e, por fim, os encargos tributérios sobre a industria
dos instrumentos musicais da qual o individuo, enquanto musico absorve.

2.1. Os Custos de Vida

No Capitulo anterior dissemos que dada a diferenca nas distribuicdes de renda
entre Brasil e Inglaterra o mausico inglés pode dedicar muito mais tempo ao
aperfeicoamento de sua técnica musical. Apresentar um discernimento sobre
distribuicdo de renda serd alvo de nosso estudo bem como os custos de vida que
atingem diretamente a restricdo orcamentaria do musico de ambos os paises.

As diferencas sociais e econémicas entre ambos 0s paises sdo enormes,
principalmente no que diz respeito & desigualdade social entre os cidaddos, que é
minima na Inglaterra, devido a uma melhor distribuicdo de renda e iniciativas
governamentais movidas por movimentos populares.

Na economia o Reino Unido (da qual a Inglaterra faz parte) se destaca por ter o
quinto maior produto interno bruto do mundo, enquanto o Brasil ocupa a oitava posicéo.
E impressionante constatar que embora o pais inglés tenha uma area geografica menor
do que o estado de Sdo Paulo e uma populacdo trés vezes menor do que a populagéo
brasileira, ainda assim possua um PIB que representa mais que o dobro do PIB
brasileiro.

De fato, a economia britanica facilita a igualdade social quando fica facil para
uma pessoa com um sal&rio minimo possuir carro zero e viver numa bela casa propria.
Por outro lado, no Brasil para uma pessoa que receba um salario minimo por més fica
dificil até mesmo comprar uma bicicleta.

Uma O6tima métrica para comparacdo social entre paises é o Indice de
Desenvolvimento Humano (IDH), que nos fornece um cruzamento de informagdes
relacionados a riqueza, educacdo e esperanca media de vida no pais, onde o Reino
Unido ocupa a posigdo 21, em queda devido a reflexos da crise econdmica mundial e
problemas internos com a imigracdo. O Brasil, por deméritos proprios, figura na 70°
posicdo atrds até mesmo de paises pouco desenvolvidos como Panam4, Libia, Cuba,
Venezuela e Trinidad & Tobago.

Neste capitulo vamos fazer uma comparacdo do custo de vida no Brasil e na
Inglaterra bem como também vamos dar uma clareada nas oportunidades que ambos 0s
Estados oferecem a cada um de seus cidad@os (principalmente os musicos) e até onde
estes podem chegar pra ter uma qualidade de vida digna. Os custos de vida atingem
diretamente a reta orcamentaria fazendo com que cada cidaddo escolha a melhor cesta
de bens que possa ser adquirida conforme seu conjunto or¢camentério, que entre outras
palavras, significa o total de cestas de bens que o consumidor pode adquirir em
determinados niveis de pregos e renda.



De inicio, como medida de comparagdo, utilizaremos o salario minimo, pois € a
guantia minima que um cidaddo pode receber se for economicamente ativo, porém
teremos que fixar a carga de quarenta horas semanais, isto porque o salario minimo
inglés se da em pounds/hora e a flexibilidade/facilidade do vinculo empregaticio é
imensamente maior. Por outras palavras isto significa que se alguém quiser trabalhar
apenas cinco horas e trinta minutos por semana para um determinado estabelecimento
comercial é tdo possivel quanto se alguem quiser trabalhar sessenta e cinco horas por
semana, simplesmente pelo fato que ndo existe uma rigidez tracada sobre a carga
horaria a ser cumprida.

Além disso, usaremos também a porcentagem como medida de comparagéo para
estatisticamente sabermos o peso que cada “fatia” (transporte, alimentagdo,
acomodacdo) representa no salario mensal.

A estrutura flexivel do mercado de trabalho inglés cria facilidades que permite
sem burocracia alguma a rapida absor¢cdo da mao de obra disponivel e interessada em
trabalhar. Na Inglaterra o cidaddo se chegar a um lugar e quiser imediatamente comecar
a trabalhar ele pode apenas apresentando seu “Insurance Number” (IN — equivalente ao
nosso CPF) e fornecendo sua conta bancéaria. Normalmente contratos sé existem para
grandes companhias, empregos que exigem qualificacbes especificas ou quando existe a
necessidade de prover mais documentos e acertar datas de entrada e saida do emprego.
Se ndo, normalmente hd uma quantidade de turnos definidos e o trabalhador é
remunerado semanalmente. Na verdade, essa remuneracdo semanal é interessante e uma
forma diferente de lidar com suas economias do ponto de vista que raramente acontece
da pessoa chegar ao fim do més tendo gasto mais do que recebeu, ja que na Inglaterra as
contas sdo sempre acertadas a cada semana.

O salario minimo inglés atualmente é de £5.73/hora, se imaginarmos que uma
pessoa trabalha quarenta horas semanais chegamos ao montante recebido de £229.2 por
semana, porém retirando as taxas, o valor exato ficaria em £195.16 (Listen to the
taxman — O Tax Code atual é 647L). Multiplicando este valor pelas cinqiienta e duas
semanas do ano e depois dividindo pelos doze meses chegamos ao valor final de
£845.69, que seria o0 salario minimo na Inglaterra.

No Brasil infelizmente ndo existe essa flexibilidade e ndo estamos contando com
o trabalho informal/ilegal que normalmente ndo tem limite de horas definido. A carga
horaria semanal tende a ser entre trinta e quarenta horas para a maioria dos empregos e
umas vinte horas semanais para estagios universitarios ou trabalhos de trainee. Na
maioria das vezes existe o contrato somado aos beneficios trabalhistas assegurados por
lei como Ticket refeicdo, vale transporte, sequro desemprego, seguro trabalhista, INSS e
etc. O salario minimo brasileiro mensal por lei sdo exatos R$ 510° e este sera o valor
usado como medida base de comparacao.

> Alimentacao:

o “Inglaterra”

Esta € uma questdo extremamente particular para cada pessoa, pois cada um tem
seu proprio gosto, ou seja, ha quem goste e quem ndo goste de cozinhar, had os que
optam pela praticidade das comidas congeladas, ha os amantes de “fast food” e por fim
os que preferem comidas requintadas. Em média o custo semanal de uma boa

% Fonte Portal Brasil



alimentacdo, incluindo café da manhd, almogo, jantar, gira em torno de £10 a £20
podendo chegar a £25.

Abaixo segue uma lista de pregos atualizados dos artigos encontrados no
Supermercado Asda localizado em Bournemouth — bela cidade turistica, que abrange
vinte e dois quildmetros das mais belas praias da Inglaterra, recebe cinco milhdes e
meio de turistas por ano e conta com um baixo custo de vida.

3 latas de Atum “John West” £3,98
Coca-Cola garrafa 2 Litros £1,56
Asda Rolls (folheado) £1,15
4 latas de Guinness £3,83
Pizza £1,50
Filés de Peixe £1,47
Lasanha £1,00
Kit de enchiladas £2,72
Pacote de Fish Fingers (nugget de peixe) | £1,47
Pimentdo (6 unidades) £1,47
Bold Sabdo em po6 (2,24 quilos) £5,00
Bananas (1 quilo) £0,84
Cabeca de alho £0,48
Ketchup £2,18
Pacote de pdo de forma £1,00
Miojo £0,10
Caixa de leite £0,49
Pacote de Waffles £0,95
Pote de creme de leite £0,64
Lentilha (500 gramas) £0,95
Pacote de ameixas (8 unidades) £1,00
Pacote de péssegos (8 unidades) £1,00
Pacote de ovos (12 unidades) £2,98
Salsicha para Hot Dog (8 unidades) £1,00
Pacote de cogumelos (250 gramas) £0,87
Brocolis £0,88
Pacote de tomates (6 unidades) £0,68
Pacote de louro £0,42
Oleo de cozinha (1 litro) £0,98
Frango inteiro £3,35
Cenouras (1 quilo) £0,87
Acucar (500 gramas) £0,49
Pote de pesto £1,00
Bacon £1,23
Macarrao (Fusilli, 500 gramas) £0,74
Molho de tomate (770 gramas) £1,00
Carne moida (730 gramas) £3,50
Macarrao (espaguete, 500 gramas) £0,56
Arroz (2 quilos) £2,57
Macarrdo Tortelloni (250 gramas) £1,78
Queijo (854 gramas) £4,11
Margarina Flora (1 quilo) £2,98




Mostarda £0,98
Suco de caixa £0,98
Maionese £1,00
Molho de soja £0,65

Fonte: Site travelblog.org

Para uma Unica pessoa estima-se um gasto médio mensal de £90, que representa
10.64% do salario minimo inglés.

o “Brasil”

Como uma boa noc¢éo de precos e quantidades usaremos como padrédo o custo da
cesta basica, que teoricamente é a quantidade de alimentos e produtos de limpeza e
higiene necessarios para uma vida digna. Tomando por base o site da Dieese, que
apresenta o valor em diversas capitais, a média do valor se encontra em torno de R$220,
lembrando que normalmente os gastos tendem a ser maiores.

Utilizando este valor como gasto médio mensal com alimentacdo, a fatia
percentual no salario minimo é 47.31%.

> Acomodacao:

o "“Inglaterra”

A questdo da moradia é outro assunto que também merece um destaque especial.
Uma grande diferenca entre o Brasil e a Inglaterra é que neste Gltimo existe um costume
habitual entre as pessoas de dividirem a casa, isto €, como a acomodac&o é cara torna-se
perfeitamente natural que vérias pessoas de mesmas ou diferentes nacionalidades
morem juntas numa mesma casa dividindo, entre elas, o aluguel e as demais contas.

O site mais utilizado para busca de acomodacdo na Inglaterra é o Gumtree
onde o internauta pode buscar por quartos single (uma pessoa), “doublé ”(duas pessoas),
twin room(contém duas camas de solteiro), dentre outros. Os precos normalmente sdo
com as contas inclusas, mas caso ndo seja € aconselhavel conversar com o Landlord,
gue normalmente € o dono da casa e também a pessoa que recebe o aluguel, para se ter
uma noc¢do geral sobre os gastos mensais. Os precos podem variar muito levando em
consideracdo o nivel de conforto encontrado na casa (acesso & internet, mais de um
banheiro e etc), a sua localizacéo e o tipo de quarto.

Um “double room” em Hendon custa £270 mensais com as contas inclusas para
cada um dos moradores. Mas, se 0 hospede optar por um twin room o gasto mensal para
cada um sera de £255 com as contas ja inclusas. Por outro lado, se a pessoa desejar um
quarto s6 para si mesma, nesse caso um single room, a média do custo mensal seria
entre £75 e £110 por semana.

Entdo, estabelecendo uma média de £280 com gastos destinados para
acomodacéo incluindo as contas que serdo repartidas com a outra pessoa, concluimos
que o valor médio estimado representa 33.1% do salario minimo inglés.




Vale ressaltar que o perfil das pessoas que buscam dividir moradia na Inglaterra
sdo de solteiros em geral. Pessoas casadas e com filhos normalmente vdo buscar
privacidade e ainda por cima vd0 morar em casas muito maiores € com muito mais
conforto contendo 2 single rooms, 2 twins rooms, 2 banheiros, cozinha grande, sala
ampla e quintal espagoso que custa por més £1400 acrescidos de £250 referentes ao
custeio das contas em geral.

o “Brasil”

Embora a prética de dividir a mesma casa ndo seja em tdo larga escala quanto €
em Londres, ela também é comum no Brasil principalmente entre estudantes que
buscam moradias perto da Universidade visando economia de tempo e de gastos com
transporte, como também entre profissionais solteiros e pessoas que se mudaram
recentemente para passar uma temporada no pais.

A cidade do Rio de Janeiro sera eleita como base para nossa analise
comparativa. O preco cobrado por acomodagéo no Rio varia conforme sua localizagdo e
conforto oferecido; ha precos excessivamente baratos em lugares periféricos onde por
Sua vez a pessoa praticamente realizard uma viagem por dia até o seu destino e quase
certamente precisard de mais de uma conducdo até ele. Para evitar esse
constrangimento, pessoas de baixa renda buscam moradias em favelas cujo preco do
aluguel varia de R$250 a um salario minimo podendo até passar um pouco caso Seja
uma favela muito “concorrida”.

Contudo, para manter o nivel de comparacdo vamos nos basear na zona sul
carioca, pois o padrédo de vida se assemelha em diversos aspectos com Londres. Por
meio de pesquisas através de jornais, sites e contato com pessoas proximas, a
informacdo obtida a despeito do valor médio do aluguel para apartamentos de dois
quartos incluindo condominio e IPTU foi de R$2.000 a R$3.500, porém sem contar as
contas de gas, luz, dgua, internet e telefone, apesar de que dependendo do prédio o
inquilino pode ser agraciado com as contas ja inclusas no valor mensal do aluguel.
Estima-se em média que o valor das contas citadas totalize R$800. Se imaginarmos
quatro pessoas morando juntas num apartamento ao preco de R$2.000 e somarmos
R$800 referentes as contas a pagar, concluiremos que cada pessoa gasta em média
R$700 com acomodacao e essa quantia representa 150.5% do salario minimo.

» Transporte:

o "“Inglaterra”

Um ponto interessante é que em Londres existem 0s chamados passes semanais,
onde a pessoa paga um valor fixo e usa 0s meios de transporte quantas vezes quiser
durante a semana. O “Oyster card " é o cartdo inteligente para o transporte em Londres e
a maneira mais econémica de viajar no transporte publico da cidade, sobretudo porque a
passagem se torna mais barata quando comprada através deste cartdo chegando a um
desconto de 55%. Existe no sistema “pré-paid” ou de passes diarios, semanais e
mensais. E reutilizdvel dando a possibilidade ao usuério de recarregar o quanto de
crédito quiser e poupa tempo ao usuario, que nao precisa enfrentar filas e
consequentemente esperar para comprar bilhetes.

Segue abaixo uma tabela aos pregos de 2009:



Metro e Onibus Tarifa normal Estudante

Zonas 1 dia 7 dias Més 7 dias Més
1-2 £4.90 £22.20 |£85.30 £15.50 £59.60
1-3 - £26.00 [£99.90 £18.20 £69.90
1-4 £5.40 £31.60 [£121.40 [£22.10 £84.90
1-5 - £37.80 [£145.20 [£26.40 £101.40
1-6 £6.30 £41.00 |[£157.50 [£28.60 £109.90
Onibus Tarifa normal Estudante

Zonas 1 dia 7 dias Meés 7 dias Més
Todas £3.50 £13.50 £51.90 £9.40 £36.10
Metrd e Onibus Tarifa para criancas**

Zonas 1 dia 7 dias Més

1-2 - £11.50 £42.70
1-3 - £13.00 £50.00
1-4 - £15.80 £60.70
1-5 - £18.90 £72.60
6 £2.00 £20.50 £78.80
Onibus Tarifa para criangas**

Zonas 7 dias Més

Todas £5.00 £19.20

Fonte: Site travelblog.org

Como valor médio de gasto por més com transporte nos fixemos entdo ao de
£85.30, pois este nos remete ao trabalhador que além de utilizar o 6nibus ainda precisa
complementar seu percurso ateé o trabalho por meio do metrd. Logo, a quantia gasta com
transporte representa um percentual de 10,09% de seu salario minimo.

o "Brasil”

O preco da passagem atualmente de 6nibus no Rio de Janeiro é de R$2.20 e o
bilhete unitario do metr6 ao valor de R$2.80. Entdo, imaginando uma pessoa que
trabalha normalmente todos os dias Uteis da semana, 0 gasto total por més caso ela se
decida pelo 6nibus seria de R$95 e o de metrd seria de R$115. Se nos basearmos pelo



valor mais barato gasto no més, R$95, a fatia representada no salario minimo é de
20.4%.

» Conclusao:

O custo de vida na Inglaterra exerce um impacto de 53.83% do salario minimo
do cidaddo, restando a0 mesmo 46.17% que representam £390.45, para gastar da
maneira que desejar.

J& no Brasil, os gastos com acomodacéo, transporte e alimentacdo representam
um impacto de 218,21% sobre o salario minimo brasileiro, ou seja, faltam 118,21% do
salario minimo, exatos R$549.68, para o cidaddo conseguir viver pagando o bésico de
sua subsisténcia sem sobrar nada para gastos pessoais.

2.2. A Industria de Instrumentos Musicais

O instrumento musical é o primeiro de todos os custos arcados pelo musico e
ndo h4 como fugir disso. O mdsico mantém uma relagéo visceral com seu instrumento
musical, por sua vez também seu instrumento de trabalho, chegando a passar em média
oito horas diarias entre estudos, ensaios e shows.

Muitos musicos poupam dinheiro durante varios anos para adquirir instrumentos
de alta qualidade. Até 14, precisam conformar-se com os modelos mais simples e com
desempenho aquém do desejado. Verdade que nem sempre preco € sindnimo de
qualidade. Porém, a regra vale quando se trata de instrumentos musicais. Os melhores
sdo aqueles que ostentam marcas reconhecidas e, conseqiientemente, valores elevados.
Além disso, é claro, todo musico deseja, na medida do possivel, adquirir boas
ferramentas de trabalho, pois, de uma forma ou de outra, 0 desempenho sera afetado.
Cabe ressaltar que a “medida do possivel” estd muito longe da “medida dos bolsos” dos
estudantes de musica. Pianos de armario, razoaveis para o estudo, chegam a custar R$
10 mil.

No Brasil a carga tributaria pesada sobre a industria inviabiliza a possibilidade
de se produzirem Otimos instrumentos musicais por pregos que caibam
confortavelmente no orcamento do brasileiro. O pais dispde, felizmente, de madeiras
nobres, 6timas para producao de instrumentos musicais de boa qualidade, como Bapeva,
Teca, Copaiba, Pau Marfim e dispbe também de um povo repleto de musicalidade, mas,
infelizmente, de aliquotas fiscais que sobrecarregam tanto nos precos dos produtos
nacionais quanto nos precos dos importados a ser pago pelo musico consumidor
brasileiro, que ndo é rico, salve excegoes.

Para trazer mais riqueza de detalhes esta monografia contou com entrevistas dos
representantes mais importantes da industria brasileira e inglesa, que generosamente
responderam por meio de e-mails a seguinte questdo: “Quais sdo os impostos e seus
respectivos valores em porcentagem que vocés sdo obrigados a pagar ao governo e que
consequentemente incidem sobre 0 prego final a ser pago pelo musico consumidor?”’

De acordo com Julia Arrifano representante do departamento financeiro da Krest
Cymbals, apontada por muitos bateristas como a melhor fabricante de pratos de Bateria
no Brasil, os impostos que incidem sobre a venda séo 0.65% do PIS + 3% do COFINS +



18% do ICMS e segundo completa Julia, vigorou no Estado de S&o Paulo a Substituigdo
tributaria que incide diretamente no valor da nota fiscal desde abril de 2009, porém
guem assume este imposto é o comprador.

Marino, representante da bem sucedida RMV Instrumentos Musicais, resume 0s
impostos mais significativos pesados sobre a empresa e séo eles: 18% de ICMS + 9.5%
de COFINS + 12% de ICMS da Substituicdo tributaria + 6% bem significativos de
INSS sobre a folha e sobre o faturamento também, o que resulta em 45.5% do preco
final. Alem desses ha ainda os impostos de 10F, IPTU, Imposto de importacdo de
insumos, IPI e etc que soma ainda mais 5% totalizando por fim em 50.5% embutidos de
imposto no preco final pago pelo consumidor.

Literalmente espantoso de se ver o quanto que se onera sobre o limitadissimo
orcamento do musico brasileiro a quantidade de impostos embutidos nos precos dos
instrumentos musicais. Uma maior participagdo do governo seria fundamental, pois
fabricar um instrumento de alta qualidade nao é facil, nem barato e, além disso,
ninguém vai adiante com um instrumento que ndo venha a promover o interesse e a
motivacao do masico, seja ele iniciante ou experiente.

Karen, representante do setor de vendas e marketing da inglesa e mundialmente
respeitada Premier Drums, informa que na Inglaterra o imposto sobre o preco de venda
se limita em apenas 15% do VAT. O VAT ¢ a sigla para “imposto agregado ao valor”
qgue comegou a vigorar em 1973 na Gra Bretanha. No Brasil o VAT ¢é equivalente ao
ICMS e demais impostos como o INSS e o IPI, ou seja, observe que quem paga o VAT
paga apenas um imposto unico.

Uma bateria Premier, modelo Olympic destinado para iniciantes, custa £289*
incluindo o VAT, o que representa 34.17% do salario minimo inglés. Por outro lado um
modelo VX da RMV, destinado para os niveis que abrange do baterista iniciante ao
intermediario, custa em média R$2.520, o que representa um impacto de
aproximadamente 542% sobre o salario minimo brasileiro.

O lucro ¢é legitimo ao setor empresarial e se obtido por via legal ndo ha o que se
contestar. A industria de instrumento musical ndo pode ser a vild desse contexto
apresentado, visto que também é vitima da burocracia e da desleal carga tributaria que
assola o Brasil. Se fosse a industria obrigada a assumir o pagamento dos impostos sobre
toda sua producdo e nada, portanto fosse repassado ao preco pago pelo consumidor,
seria certo uma faléncia multipla empresarial no Brasil, pois nenhuma empresa nasce
para ter prejuizo.

* Site drumshop.co.uk



CAPITULO 111 — ALTERNATIVAS PARA OS MUSICOS NOS DOIS
PAISES

Este capitulo tem por finalidade mostrar a funcéo que o Estado pode exercer
para patrocinar a revelagdo de novos talentos e, por fim, ilustra as reais condicdes de se
exercer profissionalmente a préatica da masica.

3.1 O papel do Estado na arte de formar novos talentos

Para os primeiros mestres da teoria econémica, os fisiocratas franceses, apenas a
agricultura gerava riqueza para a nagao. Seus sucessores, Adam Smith e David Ricardo,
adotavam a teoria do valor — trabalho. Seguindo esta Ultima, acreditavam gue a riqueza
era criada pelo trabalho produtivo de qualquer tipo, tanto agricola quanto industrial. Era
controverso se o trabalho no setor de servicos criava valor, mas achavam que o trabalho
despendido em quaisquer atividades de lazer — o que incluia as artes — ndo era
produtivo, logo ndo gerava riqueza para a nacao.

Este fato, porém, ndo desmerecia o trabalho artistico. Adam Smith, um professor
de filosofia moral, acreditava que o investimento em educacdo para gerar um artista era
muito mais alto do que aquele necessario para um trabalhador comum, e que o trabalho
do artista gerava um beneficio social e portanto deveria ser incentivado:

“(..) se o Estado encorajasse, isto €, concedesse total liberdade a todos aqueles
que, por seu proprio interesse, quisessem divertir e educar o povo, sem escandalo e sem
indecéncia, por meio da pintura, da poesia, da musica e da danca, por qualquer tipo de
espetaculo e representacdo dramatica, acabaria facilmente por dissipar, na maioria
das pessoas, aquele humor sombrio e aquela predisposicdo a melancolia que
constituem, quase sempre, o alimento da supersti¢do e da angustia.”

O que Smith dizia pode ser traduzido na linguagem econdmica contemporanea
pelo fato de que a arte gera externalidades positivas sobre a sociedade, constituindo-se,
portanto, em um bem de mérito. °

No Reino Unido, segundo maior exportador de mdsica atras s6 dos EUA, o
dinheiro publico para a musica popular tem um papel especial. A generosa cadeia de
escolas publicas de arte e 0 apoio governamental permitiram que a na¢do que nos deu
Beatles, Rolling Stones e The Who nos desse também os Smiths, Jesus and Mary
Chain, Gang of Four, Blur e tantos outros. As escolas de arte sdo diferentes agora e um
programa de governo para 0s musicos no desemprego tem sido elaborado, mas nédo
desmantelado.

Um desses esquemas de financiamento’ foi o Enterprise Allowance Scheme
(EAS), criado durante a gestdo Thatcher, ajudava beneficiarios do seguro desemprego a
lancarem seu primeiro disco sem sair do beneficio. Um famoso beneficiario foi o
fundador da Creation RecordsAlan McGee.

® Citado por Benhamou (2007:16)

® Bens de Mérito sdo aqueles cujo consumo é socialmente desejavel. Exemplos sdo a educag#o, a satde e
a seguranca publica.

7 0 texto explica que o dinheiro serviu para muitas Bandas fecharem contratos e aparecerem no cenario
musical.



O EAS ndo existe mais (...). E as escolas de arte que ja formaram tantos nomes
da mdasica britdnica se tornaram mais utilitarias nas ultimas décadas, contribuindo
decisivamente para um declinio da na qualidade da musica da Gra-Bretanha. “Todas as
escolas de arte sdo centros de design industrial e perderam o espirito de permitir que
pessoas em uma idade crucial de apenas ir la, aprenderem, curtirem sem
necessariamente saberem o que querem”, diz Jamie Hewlett (fundador dos Gorillaz e
criador da Thank Girl). “Criangas e adolescentes ndo sdo permitidos a experimentar
suficientemente.”

A organizacao britanica UK Music esta para publicar um documento delineando
as estratégias para a industria musical em 2020 e o governo vai contar com uma parte
majoritaria dessa visio de acordo com o chefe executivo da UK Music®, Feargal
Sharkey, ex-vocalista dos Undertones. Ele argumenta que as industrias criativas
contribuem com 6,3% a 6,4% da economia britanica.

Segundo Sharkey, a industria quer trabalhar com o governo britanico para
garantir que a proxima geracdo de jovens artistas, musicos, cantores, compositores e
intérpretes tenham todo tipo de ajuda e apoio que eles poderiam ter.

O executivo acrescenta que a Gra Bretanha ja tem o Arts Council England, com
um orgamento de 575 milhdes de libras (US$879 milhdes) direto dos contribuintes e a
Loteria Nacional para gastar com a promogéo de artes no biénio 2009-2010. Mais do
gue 0S suecos ou noruegueses, a Inglaterra parece focar nas artes visuais. Por outro lado,
0 PRS for Music Foundation — uma organizacdo independente sem fins lucrativos —
tem um papel central no financiamento de apresentacdes musicais de todos 0s géneros.
Né&o existem dados oficiais auditados, mas a PRS for Music Foundation distribuiu pelo
menos 1,1 milhdo de libras (US$1.7 milhdo) em bolsas em 2009 (...). Entre outras
coisas a fundagdo também custeia programas como o British Music Abroad, que enviou
vinte e quatro shows britanicos para o festival SXSW neste ano.

Dentro da Gra-Bretanha varios paises tém seu préprio Fundo das Artes. A
Escdcia, por exemplo, tem o Scotland Arts Council, que apdia nove entre as treze que
se apresentaram no SXSW neste ano. O orcamento do departamento de musica é de
aproximadamente de 14 mihdes de libras (US$21,3 milhdes) entre 2009 e 2010, o que
inclui £9,75 milhGes para Iniciativas de Musica Jovem, um programa nacional de
educacdo musical, enquanto o resto do dinheiro apdia principalmente musicos na
Escécia e a divulgacdo da musica escocesa internacionalmente.

Em uma boa entrevista, o baterista profissional Luiz Makarra aponta que sem
uma organizacao social dos musicos e sem um programa cultural claro que pense nossa
producdo artistica inserida como uma industria € dificil termos qualidade, quantidade e
uma vida em que os artistas vivam do que fazem. Preocupado observa as dificuldades
da nova geracdo de masicos brasileiros de conquistarem mercado e acredita que o
investimento do Estado pra dinamizar essa producédo e de casar com a educacdo podem
ser um passo. Em alguns lugares como em Minas Gerais e nas experiéncias da Abrafin e
do Circuito Fora do Eixo, muita coisa tem sido feita.

Nas duas principais capitais, tal movimentagdo ainda é muito pequena no Brasil.
Talvez por causa da longa relacdo dos artistas com a industria do disco e da midia. O
comportamento ainda coloca esse pessoal no século passado ao se relacionar com a
mausica. E viver em um mundo de comparac¢es com antigos modelos.

Mais do que nunca, é hora dos artistas se organizarem e terem um
posicionamento politico. Formularem estratégias de sobrevivéncia e pensarem a sua

# Uma nova organizacao que representa os interesses coletivos da indistria musical do Reino Unido,
desde artistas, misicos, compositores e letristas de gravadoras grandes e independentes , gerentes,
editores de musica , e as sociedades de gestdo coletiva.



atuacdo do ponto de vista artistico e simbolico, mas também da importancia que o
trabalho deles tém dentro da economia brasileira e da visibilidade do Pais no mundo.

Em agosto de 2008, o presidente Lula sancionou uma lei que torna obrigatério o
ensino de Musica na Educacdo Basica no Brasil. Por enquanto, o que se sabe € que as
redes tém até 2012 para se adaptar as exigéncias da norma. Sobre quase todo o resto,
porém, paira uma atmosfera de indefinicdo. Haverd uma disciplina especifica ou
integrada ao curriculo de Arte? A aula serd tedrica ou incluird um componente préatico?
O professor polivalente podera ensina-la? Qual a formacao mais adequada?

Uma excelente fonte para refletir sobre essas ddvidas é a obra do inglés Keith
Swanwick. Professor emeérito do Instituto de Educacdo da Universidade de Londres e
formado pela Royal Academy of Music, 0 mais aclamado conservatorio musical da Gré-
Bretanha, ele criou teorias sobre o desenvolvimento musical de criangas e adolescentes
e investigou diferentes maneiras de ensinar o conteddo. Os interesses musicais dos
alunos sdo muito variados: alguns gostam de ouvir, outros querem compor ou ainda
cantar e tocar. Swanwick defende que os professores precisam dominar um leque de
atividades para atender a essas demandas para respeitar o estagio em que se encontra o
aluno e ndo tornar o ensino tdo penoso a ponto de desmotiva-los.

Luiz Makarra observa que o Brasil é falho em qualquer assunto relacionado a
cultura, portanto, na musica, ndo seria diferente. Acredita que um programa de iniciacao
musical sério nas escolas publicas, ja no nivel fundamental, despertaria as criancas para
boas possibilidades de habilitagdo futura em qualquer instrumento. E esta habilitacdo
poderia ter mais pontos de acesso gratuito em todas as cidades. Claro que iniciativas
como essas sO serdo possiveis quando a cultura de modo geral for encarada como
formacédo de cidadania e ndo como uma atividade supérflua.

Alids, a iniciacdo musical de Makarra ilustra em comum 0s primeiros passos de
um enorme leque de outros musicos brasileiros. Comecou de forma auto-didata,
passando por um curso de custo minimo de teoria musical e em seguida por dois
professores particulares durante dois anos, também por um custo ndo tdo elevado para
as suas possibilidades. Assim, de posse de uma base bastante razoavel passou a buscar
seus proprios caminhos para aperfeicoar o aprendizado: “A formacdo do musico ndo
requer apenas estudos especificos no instrumento. Na mdsica popular, principalmente,
a interacdo com instrumentistas de diferentes estilos e a curiosidade em conhecer
varios tipos de linguagens, contribuem muito para que haja um amplo dominio sobre a
musica em que se vai atuar ”, diz ele.

Enfim, criar uma lei que torne compulsério o ensino de musica pode ser uma boa
iniciativa porque oferece as diferentes classes sociais oportunidades iguais de aprender.
Nem todas as criangas tém a chance de frequentar um curso de mdsica pago por seus
pais em uma instituicdo privada. Possibilitar esse acesso nas escolas publicas € muito
bom. Mas é preciso ficar atento ao contetdo dessas aulas. Toda crianca gosta de musica.
E natural do ser humano. Mas uma aula de musica mal dada pode estragar tudo. Se ela
for distante demais da realidade do aluno ou excessivamente tedrica, por exemplo, o
estudante pode ficar resistente ao ensino de Mdsica e piorar a situacao.



3.2 As Possibilidades de viver de musica

Ao escolher definitivamente a carreira artistica como meio de sobrevivéncia, o
musico deve estar ciente dos riscos e incertezas inerentes a esta profissdo. Ao contrario
de outras carreiras tradicionais que contam com certa aparéncia de estabilidade
trabalhista com direito a salario fixo e demais beneficios trabalhistas, o mausico,
normalmente um trabalhador autbnomo, na maioria dos casos ndo possui uma rotina de
vida que os faca ter horarios fixos nem mesmo a nocdo de quando vird o proximo
trabalho. H& muitas vantagens e desvantagens de seguir nessa profissdo, mas uma coisa
¢ certa: Conforme o lema popular “matar um ledo por dia” se faz necessario como lei da
sobrevivéncia.

Conforme foi visto no capitulo anterior, ha lugares como o Reino Unido, por
exemplo, que por sua distribui¢do de renda e melhores condigdes socio — econdmicas o
acesso ao aprendizado da musica se torna muito mais concreto tanto pela disposicao de
maior quantidade de tempo para o aprendizado de um determinado instrumento musical
como muito também pela maior possibilidade de adquirir instrumentos musicais por um
preco que reflita um melhor custo — beneficio. Isso também vai de encontro com o valor
que se é dado a pratica musical em determinados paises: Foi visto mais acima a politica
educacional que é realizada nas escolas inglesas, ao contrario do que ainda se
“engatinha” no Brasil. Alias, particularmente falando deste pais, um musico se ainda
ndo famoso e consagrado, recebe totais olhares de desconfianca das pessoas em geral.
Infelizmente, a vida profissional desse musico andnimo € associada pelas pessoas
preconceituosas a uma vida condenada a pobreza.

Mazelas a parte, entretanto, existem ainda que raros, 0s casos de apoio por parte
das familias e amigos. Um exemplo famoso a destacar € o do cantor, compositor e lider
da Banda de Rock Biquini Cavadao quando na década de oitenta o entdo estudante de
Engenharia da PUC, Bruno Gouvéa, se encontrava encabulado sob que rumo daria a
vida, tendo em vista a intensa agenda de shows da Banda que o inviabilizava de ter uma
frequéncia regular a faculdade. Para poder cumprir seus compromissos artisticos ele
teria que definitivamente assumir a vida de musico e trancar sua matricula na faculdade,
uma decisdo dificil que o deixava muito constrangido ao trocar uma carreira
convencionalmente segura por uma vida incerta e desregrada. Diante de sua mae, ouviu
dela as seguintes palavras: “Meu filho, e desde quando ser engenheiro no Brasil é
estavel?”. A partir de entdo Bruno ndo teve mais davidas e fez muito sucesso tornando-
se um dos principais roqueiros do Brasil durante as duas décadas passadas.

A profissionalizacdo musical, que permite muitas vezes ter a musica como
principal ou Unica fonte de renda, parece ser o sonho do amante da mdsica, mas é algo
bem complicado. Podemos analogicamente comparar 0 musico profissional aos grandes
e antigos navegadores. Para se lancarem ao mar, num mundo de incertezas, é preciso ter
muita coragem. Eles ndo sabiam se iam voltar, nem o que iriam descobrir. E mais ou
menos isso que acontece com o musico profissional. Para apostar numa carreira onde
nada é garantido, onde alcancar sucesso é algo dificil e para poucos, ha muitos talentos,
mas € preciso ter consciéncia de que os holofotes sdo extremamente seletivos. Por isso,
€ necessario amar verdadeiramente a musica e ter muita forca de vontade para ter félego
suficiente a fim de superar 0s obstaculos nesse ardiloso caminho.

Em entrevista concedida a revista Guitar Player, Juninho Afram guitarrista da
Banda Oficina G3 esclarece de forma muito clara no trecho a seguir: “A carreira de
musico € muito legal, mas as pessoas muitas vezes s0 enxergam o comeco e o fim. O
meio do caminho é a parte terrivel. O comeco é aquela época do descobrimento, vocé



comega a aprender a tocar seu instrumento, acha tudo lindo e comega a sonhar. Se
vocé ndo tiver sonhos, ndo vai a lugar nenhum. Mas, se vocé quer ser musico, precisa
saber que nessa profissdo ndo ha horério, ndo ha final de semana e vocé precisa se
dedicar sempre. Ser musico € como estar num barquinho remando contra a correnteza.
Se vocé parar de remar, comeca a regredir. E preciso estar sempre crescendo
musicalmente, se atualizando. Quanto ao lado financeiro, infelizmente sdo poucos 0s
que conseguem viver de musica.”

O mercado é agressivo, competitivo, ha muitos musicos pra nem todas as
oportunidades e uma caracteristica peculiar deste mercado é que ndo necessariamente
um primor de talento o artista precisa ser para atingir o auge do sucesso. A industria,
para se assegurar dos riscos que incorre sobre os vultuosos investimentos que realiza,
passou a fabricar seus proprios artistas, os chamados fakes, com caracteristicas fisicas
atraentes e carregando consigo um repertério de mdsicas da moda. Talvez, por isso
consigamos entender o porqué que hd muito artista ético e de talento espontaneo em
estado de calamidade financeira por esse mundo afora. A seguir segue mais um trecho
da entrevista de Juninho Afram mostrando quando que o musico deve decidir pela
profissionalizagdo: “Meu conselho € que a pessoa ndo entre na carreira de musico sem
ter o chamado Plano B, isto €, uma segunda fonte de renda”.

Ter um Plano B é o que atualmente fazem os integrantes da Banda de Rock Os
Raimundos, roqueiros que ja experimentaram ao final da década de 90 e inicio dos anos
2000 o auge da fama e do sucesso, mas que hoje fazem shows de pequeno a médio porte
e contam com uma equipe técnica numerosamente enxuta. Enquanto ndo retomam o
sucesso alarmante, o baixista Canisso complementa sua renda mensal por meio de
imoveis alugados, o baterista Caio mantém seu consultério dentario e o guitarrista
Marquim d& aulas de inglés em Séo Paulo.

De acordo com Luiz Makarra, ser profissional (apenas instrumentista) da musica
no Brasil ndo é uma escolha, digamos, segura, como é a de um profissional liberal na
area médica ou do direito, por exemplo, ja que o consumo de cultura ndo é considerado
essencial no pais em que vivemos. Claro que o "viver de musica” estd relacionado a
muitas outras coisas, como lecionar ou ser produtor musical, arranjador e etc.
Normalmente os musicos exercem outras fungdes na masica ou fora dela, além de serem
somente instrumentistas nos palcos.

O musico profissional ainda hoje sente certo preconceito, visto que muitas
pessoas ndo véem a masica como arte, mas sim como mera diversdo. De todo modo o
profissional que escolhe viver de musica e dedica-se a ela com paixdo, treina
exaustivamente em busca da perfeicdo e, por conseguinte, possui ofertas de trabalho que
vdo muito além do dito popular “levar a vida na flauta”. E preciso muito esfor¢o e
disciplina além de certo talento ou tendéncia para a coisa. Existem algumas
possibilidades de trabalho: Uma das mais cobicadas é a de se tornar um artista famoso
com prestigio e dinheiro. Uma espécie de “popstar” do tipo que aparece na midia, vende
muitos CDs e faz shows Brasil afora. Esta &, sem divida, uma caminhada muito ardua
que s6 se realiza para alguns poucos escolhidos (ou “indicados™). Fora isto, ¢ possivel
tocar ou cantar em barzinhos, restaurantes, clubes, etc. Aqui no Brasil, geralmente é
preciso interpretar cancdes j& conhecidas e consagradas, pouco espaco é dado para
masicas inéditas.

O caché também ndo € dos mais animadores e 0 couvert artistico muitas vezes
ndo e repassado na integra para os artistas ficando em parte para a casa de espetéaculos.
Pode-se, ainda, tocar e cantar em casamentos, ceriménias e festas. Este mercado
praticamente desconhece a crise, pois na hora de dizer o “sim” noivas € noivos vivem
um sonho, algo que acontece uma Unica vez na vida e ndo se incomodam em pagar caro



para realizarem seus ideais. Esse dinheiro, porém, nem sempre vai direto para as maos
dos musicos e sim para empresarios que organizam os “eventos” e contatam os clientes.
O mesmo acontece com as bandas de formatura que mobilizam uma grande estrutura
com musicos, bailarinos, cenario, luzes, equipe técnica, montagem, etc. Tocar ou cantar
como “backing vocal” em shows de artistas renomados também pode ser bastante
interessante.

Orquestras também empregam um grande ndmero de instrumentistas além de
regentes e até mesmo pesquisadores e copistas que procuram resgatar e preservar a
memoria musical e as obras de compositores brasileiros. H& ainda outras opgdes que
ficam um pouco mais distante dos aplausos do publico. E possivel criar e gravar jingles,
as musicas dos comerciais de radio e TV, ou participar de trilhas sonoras de filmes. H&
tempos ndo se via o cinema brasileiro com tanta forca e produc6es de qualidade. Isto
também colabora para o mercado musical. H& ainda espago para compositores de
musica popular ou erudita, arranjadores, produtores, etc.

Ministrar aulas é outra possibilidade bacana de se manter na profissdo
compartilhante conhecimentos técnicos e tedricos com os demais. Bom, mas apesar de
muitas opgdes, 0 mercado musical ainda ndo € bem reconhecido nem bem remunerado,
de forma geral. E preciso muita competéncia e jogo de cintura para se viver de musica,
pagando todas as contas e tendo certa qualidade de vida. Alguns poucos realmente
ganham muito dinheiro, mas essa nao € a realidade da maioria da classe musical.

E, para que a musica seja mais bem apreciada e melhor reconhecida como arte, é
que se torna tdo importante e fundamental o ensino da disciplina musica na grade
curricular das escolas. Sé assim, orientando e educando as criancas desde cedo a escutar
de forma consciente é que se melhorara o nivel das composicdes e interpretaces
musicais bem como o reconhecimento e 0 pagamento mais justo dos profissionais mais
talentosos.

A profissdo da mdsica e da indlstria da mdsica viram constante evolugdo e
mudanca ao longo dos anos. O Sindicato dos musicos evoluiu e mudou com eles, com
um objetivo em mente de oferecer um melhor servico musicos e uma organizacdo
democratica dedicado as suas necessidades. Como no Brasil, a Inglaterra também possui
seu sindicato e observaremos que ambos possuem propostas muito semelhantes de
atuacdo em favor do musico. A seguir falaremos um pouco sobre cada um deles, mas
lembrando que no caso do Brasil, dado sua dimensdo, em geral cada estado possui seu
sindicato e por isso nos ateremos ao primeiro sindicato de musicos do Brasil, o
SindMusi — Sindicato do estado do Rio de Janeiro.

O SindMusi — Sindicato dos Musicos do Estado do Rio de Janeiro, é a
entidade de representacdo da categoria dos musicos do Estado perante a sociedade.
Criado em 1907 com o nome de Centro Musical do Rio de Janeiro, o SindMusi possuli
uma trajetéria de inimeras lutas e conquistas. Ao longo dos seus 102 anos, atuou em
favor do masico na criacdo da primeira tabela de cachés feita no Brasil, na batalha pela
regulamentacdo da profissdo e nas questdes da democratizacdo do cendrio politico
brasileiro, como a campanha das “Diretas Ja” e pela Assembléia Nacional Constituinte.

Atualmente, o SindMusi busca aumentar o mercado de trabalho, participando de
projetos relacionados diretamente com o desenvolvimento da profissdao. Além disso,
oferece servigcos e convénios que dao suporte aos sécios e muasicos em geral como
atendimento juridico, assessoria previdencidria, divulgacdo, servicos médico-
odontoldgicos, entre outros.

N&o obstante a isso, a Unido dos Mdusicos do Reino Unido, da qual se insere a
Inglaterra, pais de interesse deste estudo, € uma organizacdo respeitada em todo o



mundo, e que representa mais de trinta e dois mil musicos que trabalham em todos os
setores do negocio da musica.

Bem como a negociagdo em nome dos musicos com todos 0s maiores
empregadores da industria, a Unido oferece uma gama de servigos personalizados para
os trabalhadores independentes, prestando assisténcia em tempo integral ou parcial aos
profissionais e a musicos estudantes de todas as idades.

Esforgando-se para promover os direitos e interesses dos seus membros, o
sindicato se empenha para assegurar que 0s avangos tecnoldgicos sejam aproveitados
para promover mais oportunidades de trabalho para os musicos.

O sindicato dos musicos tem funcionarios especializados em tempo integral a
disposicdo imediata para abordar as questfes levantadas pelos musicos que trabalham
em espetaculos ao vivo, no estadio de gravacédo, ou aqueles que se dedicam a escrita e a
Composigao.

Os membros da UM, independentemente do seu género de musica, fazem parte
de uma das principais entidades da industria da musica na Europa e as estruturas
democraticas da Unido oferecem todas as oportunidades para os musicos de influenciar
na politica de decisGes da Unido dos Musicos do Reino Unido. Adicione a isso 0s
muitos servicos que a Unido presta ao longo de sua existéncia que credita a si uma
organizacédo capacitada a ajudar seus membros ao longo das suas carreiras profissionais.

Unindo os lacos de 14 com os lacos de c4, o musico baiano Anselmo Netto
trocou Salvador por Londres. De inicio as coisas pareciam que ndo iam dar nada certo,
chegou a retornar ao Brasil, mas depois convicto retornou a Inglaterra onde se
estabeleceu definitivamente como morador e musico profissional. Nessa volta as coisas
também ndo se ajeitaram de imediato e Anselmo precisou arrumar um segundo emprego
como pintor para complementar sua renda.

Com o passar do tempo as oportunidades foram surgindo de inicio para tocar
apenas em estacGes de metrd até alcancar as casas de shows mais badaladas da cidade
londrina, como por exemplo, Pizza Express do Soho, Barbican, National Theatre, Royal
Festival Hall, London Guitar Festival, Coventry Jazz Festival e atua como mdusico fixo
do conceituado Night Moves. E vai mais além: “tenho feito musicas para comerciais da
TV inglesa. Fiz musicas para os dois comerciais da Kellogg's que estd passando na
televisdo e para o comercial da C&A, mas este sd estd passando na Alemanha”,
acrescenta.

A elaboracdo deste estudo académico jamais foi a de desencorajar 0 musico
brasileiro ou de fazer com que 0 mesmo tente se aventurar pelo mercado britanico.
Afinal, a carreira de musical como qualguer outra requer competéncia e sorte, e por fim
pode ser ou ndo bem sucedida. Enfim, dedica¢do, garra, comprometimento e fé
compdem elementos vitais para superar obstaculos ardilosos que o musico passa para
custear sua formacdo, da qual nem sempre esta é tdo completa como ele gostaria que
fosse. E por isso, que ao término de cada show os aplausos destinados aquela
apresentacdo fazem jus tambeém a toda superagédo que o artista vivenciou para ali estar.



Considerac0es Finais:

As diferencas sociais, econdmicas, politicas e culturais explicam o porqué
determinados paises conseguem com maior facilidade que outros formar um ndmero
expressivo de novos talentos artisticos.

Ser musico nunca foi facil em nenhuma parte do mundo, porém em paises de
terceiro mundo essa dificuldade se acentua vertiginosamente. No Brasil o salério
minimo, que por defini¢do deveria suprir as necessidades de subsisténcia do cidaddo, é
insuficiente para dar inclusdo sécio-econémica ao brasileiro no que se refere a moradia,
transporte, alimentacdo, salde e educacdo. Com relacdo a esta, apesar do presidente
Lula ter tornado obrigatério em 2008 o ensino da musica na grade curricular dos
colégios, o fato ja consumado é que ele terminard seu mandato sem que nada ainda
tenha sido feito nem como isso serd implementado.

Com o que foi dito acima ndo € dificil perceber que cultura é artigo de luxo
tendo em vista que a maioria de uma populacdo brasileira ndo tem dinheiro sequer pra
consertar um dente em sua boca, ou comprar um leite pros seus filhos, ou que seja
apenas para manter suas contas em dia, imagine entdo se terd condicGes suficientes de
arcar com 0s exorbitantes precos cobrados por um ingresso de cinema, teatro, show e
principalmente de instrumentos musicais e aulas particulares de masica.

O acesso ao aprendizado da musica € estritamente elitizado, uma escola
particular cobra mensalidades que gira na média de R$150 e sabe-se que sem uma boa
base de conhecimentos esse aluno ndo serd aprovado no vestibular para o curso de
musica de uma instituicdo de nivel superior, que requer um exame de habilidades
especificas.

Some — se a isso que conforme explicitado no capitulo 3 mdsica no Brasil é
considerada atividade supérflua e por ser mal remunerada é também pouco incentivada
pelas classes A e B como futuro profissional, mas muitas vezes estimulada como forma
de entretenimento.

O cenario de uma vida prospera e saudavel € muito mais notavel na Inglaterra,
que embora nem tudo perfeito seja, favorece que o cidad&o inglés leve uma vida digna
sendo capaz de custear ndo apenas 0s custos de sobrevivéncia a vida, mas também seus
anseios pelo consumo de lazer e entretenimento.

Tal como visto no capitulo 2 os precos relativos de uma vida na Inglaterra é
muito menor que no Brasil, a educacdo musical é obrigatdria desde cedo para os alunos
matriculados nos colégios, existe um Otimo indice de desenvolvimento humano,
mercado de trabalho flexivel, pouca desigualdade social e uma melhor distribuicdo de
renda. Certamente € muito mais propicio que a formacdo de novos musicos seja mais
freqliente onde ha razdes de incentivo para isso.

De todo modo tendo se tornado um musico profissional é justo este que sera
responsavel por tudo que decidir para sua carreira. Se a carreira sera bem sucedida ou
ndo independe de onde o dito cujo resida, mas o fato certeiro é que sendo a lingua
inglesa considerada a lingua universal artistas que, portanto se expressem por ela obtém
um alcance a nivel mundial de sua obra artistica.
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