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Resumo

Este trabalho apresenta a criacdo de um projeto de design promocional
como estrategia de divulgacao do Circo Crescer e Viver.

Para compreender as necessidades do Circo Crescer e Viver, a pesquisa
foi iniciada por uma fundamentacao tedrica sobre a histéria e cultura
do circo no Brasil e no mundo, além de uma analise detalhada do Circo
Crescer e Viver, seus projetos, territério e comunicacao. A partir dessa
pesquisa foi identificada a necessidade de uma nova estratégia de
comunicacao.

Com foco no design de comunicacao offline, foi elaborado um sistema
grafico para a identidade de cartazes promocionais, que garantira a
consisténcia visual e foram sugeridas posicoes estratégicas para exibicao
desse material, aumentando a visibilidade e ampliando o alcance da
instituicao.

Palavras-chaves

Circo; Design promocional; Estratégia de divulgacao; Comunicacao
offline; Sistema grafico; Visibilidade

Abstract

This work presents the creation of a promotional design project as a
strategy for promoting Circo Crescer e Viver.

To understand the needs of Circo Crescer e Viver, the research began
with a theoretical foundation on the history and culture of the circus in
Brazil and worldwide, along with a detailed analysis of Circo Crescer e
Viver, its projects, territory, and communication. Based on this research,
the need for a new communication strategy was identified.

With a focus on offline communication design, a graphic system was
developed for the identity of promotional posters, ensuring visual
consistency. Strategic positions for displaying this material were
suggested to increase visibility and expand the institution’s reach.

Keywords:

Promotional design, dissemination strategy, circus, offline communica-
tion, graphic system, visibility.
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1. Introducao




Este projeto tem como objetivo utilizar o design como uma ferramenta
para aumentar a visibilidade do Circo Crescer e Viver, atraindo mais
alunos para seus projetos e obtendo maior apoio financeiro e patrocinio.
Através de uma pesquisa de diagndstico, foi identificado que a falta de
visibilidade do circo tem sido uma barreira para alcancar seu publico-
alvo e obter recursos necessarios para sustentar suas atividades sociais.

Localizado no Rio de Janeiro, o Circo Crescer e Viver oferece aulas
gratuitas de circo, além de programas de capacitacdo e formacao
profissional. O coracao do Circo é o projeto Circo Social, que proporciona
um ambiente seguro para as criancas aprenderem novas habilidades e se
envolverem em atividades criativas, artisticas e fisicas, promovendo seu
desenvolvimento pessoal e social.

Para garantir a continuidade dos projetos, é fundamental obter recursos
financeiros e humanos suficientes. No entanto, a falta de visibilidade
tem limitado o alcance do Circo e sua capacidade de atrair apoio. Com
base nessa questdo, o design desempenha um papel fundamental ao
criar estratégias de comunicacao que promovam o Circo de forma eficaz.
Nesse sentido, se torna uma estratégia eficiente a criacao de cartazes
integradacomasredessociaiseoutrasestratégiasonline jadestabelecidas.
Essa combinacado permitird ampliar o alcance do Circo Crescer e Viver,
despertando o interesse de um publico mais amplo.

Os cartazes transmitirdo a esséncia do Circo, destacando seus
projetos sociais e convidando o publico a participar e apoiar a causa.
Foi desenvolvido um sistema grafico para a identidade dos cartazes,
que refletird sua esséncia e marca, considerando a identidade visual
ja existente do Circo, com o uso de suas cores, tipografias e elementos
visuais. Esse sistema garantird a consisténcia visual e podera ser
estendido para outras pecas de divulgacao no futuro, fortalecendo a
presenca e reconhecimento do Circo. Isso possibilitard uma comunicacao
mais eficaz e um impacto social ampliado.



2. Nocoes basicas
sobre Circo




2.1 Histodria do circo

De acordo com a arte-educadora Laura Aidar, o nome “circo” vem da raiz
latina “circus”, que significa “circulo” ou “anel”. O termo remete as arenas
romanas, onde se praticavam esportes e lutas. Com o passar do tempo,
o termo “circo” passou a ser associado especificamente aos espetaculos
circenses que envolviam uma variedade de habilidades e performances
artisticas, como acrobacias, malabarismo, equilibrismo, entre outros.

A histéria do circo se estende a milhares de anos e é marcada por uma
riguezade culturas e tradicoes. Existe um grande debate quanto a origem
do circo pelo fato de nao haver registros escritos suficientes a respeito
dasua histéria. De acordo com Erminia Silva:

“Se entendermos que as histdérias do circo sdo as histérias
dos circenses fazendo circo, pressupde-se, também, que nao
existe “A Histoéria do Circo”, no singular, mas sim no plural.
Assim, o conjunto de varias histérias representa os varios
momentos de producao das artes circenses. Multiplas serao
também as linguagens artisticas herdadas e produzidas
por uma multidao de artistas anénimos desde as primeiras
manifestacoes sociais dos homens, mulheres e criancas,
aonde quer que eles estivessem e estejam”. (SILVA, 1996)

A arte circense, como uma casa de espeticulo estruturada, com
apresentacoes de diversos niumeros de habilidades, teve inicio no século
XVIIl,em meioaumadisputaentre a Francae aInglaterra. Nesse periodo,
os numeros de habilidade eram apresentados em feiras por ciganos
itinerantes e muitas companhias se formaram, e dentre elas, a de maior
destaque foi a do Philip Astley, um ex-oficial da cavalaria britanica.

De acordo com a perspectiva de Alice Viveiros de Castro, o termo “circo”
foi utilizado pela primeira vez por um antigo membro da companhia de

Astley, que inaugurou o Royal Circus:

“Em 1776 o sargento inglés Philip Astley faz um sucesso
retumbante com sua casa de espetaculo, um picadeiro onde
montava grandes pantomimas com nimeros de adestramento
de cavalos, exibicoes de acrobacias equestres e mais
equilibristas”. (CASTRO, 2010, p. 3).

Figura 1 - Circo de Philip Astley

Foi nesse contexto do século XVIII que o circo moderno comecou a
ganhar popularidade em toda a Europa. Essa inovacao na forma do
picadeiro, em formato circular, tornou-se uma caracteristica distintiva
do circo, proporcionando a plateia uma visao panoramica e imersiva do
espetaculo. A partir desse marco histérico, o circo moderno passou a
evoluir e a incorporar uma ampla variedade de habilidades artisticas e
artistas talentosos em suas performances.
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2.2 Circo no Brasil

Segundo Erminia Silva (1996), o circo chegou ao Brasil por volta de 1830
através de familias circenses itinerantes europeias. Aqui, o formato do
circo se dava através do “circo familia” transmitido a partir da tradicdo
oral e da pratica circense entre familiares, como mostra a Figura 2:

Figura 2 - Familia circense no século XIX

Essas familias circenses itinerantes viajavam por diferentes regioes do
Brasil, montando suas tendas e oferecendo espetaculos que encantavam
o publico. A tradicdo circense era passada de geracdo em geracao, com
os membros da familia aprendendo e aprimorando suas habilidades ao
longo dos anos.

“Quando os circos foram montados, por aqui, eram formados
por grupos familiares, sdo os que os circenses chamam de
“circo dos tradicionais”. Esta organizacdo familiar era a base
de sustentacdo do circo. A transmissdo do saber circense

fazia deste mundo particular uma escola Gnica e permanente.
O que se aprendia era suficiente para ensinar a armar e
desarmar o circo, a preparar os nimeros ou pecas de teatro,
além de treinar as criancas e adultos para executa-los. Este
conteudo tratavatambém de ensinar sobre avida nas cidades,
as primeiras letras, as técnicas de locomocao do circo. Através
deste saber transmitido coletivamente as geracdes seguintes,
garantiu-seacontinuidadedeummodo particulardetrabalhar
e de montar o espetaculo.” (SILVA, 1996, p. 2).

Durante o século XX, no Brasil, diversos circos fixos foram estabelecidos,
trazendo transformacodes significativas para a cultura circense do pais.
Alguns exemplos sdo o Circo Garcia (Figura 3), fundado por Arturo
Garcia, que se estabeleceu em S3o Paulo em 1912 e o Circo Nerino
(Figura 4), fundado em 1929, no Rio de Janeiro, pelos irmaos Nerino e
Mildred Ferreira.

Figura 3 - Circo Garcia na praca Princesa Isabel - SP, 1972

12



Figura4-1929 - Circo Nerino-RJ

Esses circos fixos ofereciam uma estrutura mais estavel e duradoura em
comparacao as tradicionais tendas itinerantes, permitindo a realizacao
de espetaculos mais elaborados e tecnologicamente avancados. Eles
também proporcionavam maior estabilidade e continuidade nas
apresentacoes, permitindo a formacao de elencos mais diversificados e o
aprimoramento das técnicas circenses. Essa transformacao ocorreu em
paralelo a um movimento de profissionalizacdo da arte circense no pais.

No contexto pds-ditadura militar brasileira, por volta dos anos 1980,
surgiram as primeiras escolas de formacao de circo, como a renomada
Escola Nacional de Circo (Figura 4), fundada no Rio de Janeiro em 1982.
Essas instituicoes de ensino especializado proporcionaram um espaco de
aprendizado e treinamento para os interessados na arte, indo além do
aprendizado transmitido exclusivamente pelas familias circenses. Agora,
o conhecimento era difundido por meio de uma instituicdo formal de

ensino, transmitido por pessoas que ndo necessariamente faziam parte
de familias e “trupes”. Isso resultou em um maior intercambio de técnicas
e influéncias, enriquecendo a cena circense nacional.

No ambito da disseminacao das escolas de circo e do movimento de arte-
educacao pés-ditadura militar, emergiu um novo formato de transmitir e
vivenciar o circo: o circo social.

Figura 5 - Escola Nacional de Circo (ENC) - RJ
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2.3 Circo social

“Entende-se por circo social o fenbmeno no qual a arte
circense é utilizada como ferramenta pedagoégica para
formacao e educacao de sujeitos, dando preferéncia aos que
se encontram numa situacdo de risco social.” (DAL GALLO,
2010)

A historia do circo social no Brasil tem inicio no final do século XX, no
contexto pés-ditadura militar e do movimento de arte-educacao, através
da iniciativa da Rede Circo do Mundo, um projeto social desenvolvido
em parceria com o Cirque du Soleil, do Canada. Esse formato trouxe
uma nova perspectiva para a arte circense, deixando de ser apenas um
espetaculo e passando a ter como objetivo promover mudancas sociais
na vida dos praticantes. Surge como uma forma inovadora de utilizar a
arte circense como ferramenta de transformacao social e inclusao.

ARedeCircodoMundofoiiniciadanoBrasil porumfuncionariodo Cirque
du Soleil que morava no Rio de Janeiro. Ele teve contato com o projeto
“Se Essa Rua Fosse Minha” e convenceu a empresa a criar um projeto
de circo social. O projeto foi implementado tanto no Brasil como em
Montreal, no Canad3, simultaneamente. As instituicoes que fazem parte
da Rede trabalham com a educacao de criancas, adolescentes e jovens
de classes populares, com foco na educacao, no exercicio da cidadania
e no resgate das raizes culturais. Essas instituicoes utilizam linguagens
artisticas, como teatro, musica, danca e circo, como parte integrante do
processo educativo.

O Brasil é pioneiro e referéncia internacional no campo do circo social,
devido ao longo processo de sistematizacdo das praticas, que remonta
ao inicio da década de 1990. O conceito de circo social vai além de
simplesmente oferecer oficinas de técnicas circenses em projetos
sociais. Trata-se de uma abordagem politico-pedagodgica que busca

o desenvolvimento criativo e a construcdo da cidadania com base
nos conhecimentos, necessidades e potencialidades das criancas,
adolescentes e jovens das classes populares. Atualmente, existem
organizacoes emtodas as regides do Brasil que trabalham com o conceito
de circo social.

Esta pesquisa tem como campo de Estudo o Circo Crescer e Viver.

Figura 6 - Circo Social do Circo Crescer e Viver
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% 3. Circo Crescer
f’ e Viver




3.1 Historia

O Circo Crescer e Viver é uma instituicao cultural e social localizada no
Rio de Janeiro - Brasil, que utiliza as artes circenses como uma poderosa
ferramenta de inclusao e transformacao social. Sua histéria comecou no
ano de 2001, quando Junior Perim fundou o projeto em uma favela de
Sao Gongalo.

Criadocomoum projetode oficinasde circono ambitodeum programade
atividades para criancas e adolescentes em situacao de vulnerabilidade,
na quadra de ensaios do Grémio Recreativo Escola de Samba Unidos
Porto da Pedra no ano de 2000, ano que agremiacao escolheu como
enredo paraocarnaval otema“Um sonho possivel - Crescer e Viver agora
é Lei”,em homenagem aos 10 anos de edicdo do Estatuto da Criancaedo
Adolescente.

O Circo Crescer e Viver consolidou uma metodologia de circo social e se
tornou uma Organizacao da Sociedade Civil autbnoma, no ano de 2003,
quando passa a realizar suas atividades no CIEP Pastor Waldemar Zarro,
unidade da rede estadual de educacao, localizada na mesma cidade.

Em 12 de outubro de 2004, dia em que se comemora o Dia das Criancas,
o Circo Crescer e Viver levanta a sua lona na Cidade do Rio e inicia um
processo de expansao dos seus programas, projetos e atividades para os
campos da formacao, producao, difusao e fruicao das artes circenses, se
consolidando como um empreendimento sociocultural com atuacao em
todos os elos da cadeia produtiva do circo e, implicado com a promocao
do desenvolvimento socioterritorial do seu entorno imediato e com o
desenvolvimento sociocultural.

Desde entao, o Circo Crescer e Viver assumiu uma posicao de destaque
na renovacao estética e criativa do circo brasileiro, além de promover
programas e projetos sociais que beneficiam criancas e jovens, utilizando

as artes circenses como ferramenta pedagodgica. Localizado na regido
central do Rio de Janeiro, entre a estacdo de metré Praca Onze e o
Sambddromo, o Circo Crescer e Viver possuiumalona permanentemente
montada,onde sdorealizados espetaculos autorais, residéncias artisticas,
intercambios, mostras, festivais e temporadas com artistas, grupos e
companhias circenses nacionais e internacionais.

Além disso, o espaco do Circo Crescer e Viver também se tornou um
centro de eventos e temporadas de espetaculos ao vivo com diversas
linguagens artisticas e culturais. Sua atuacao vai alémdo entretenimento,
concentrando-se na mobilizacdo e articulacdo social, com foco na
promocao e defesa dos direitos e politicas publicas. O circo é um agente
de transformacao social, buscando combater as desigualdades sociais
e superar os desafios urbanos enfrentados pelas comunidades locais e
pela cidade do Rio de Janeiro como um todo.

O manifesto do Circo Crescer e Viver revela sua esséncia, apresentando-
se com proposito, missdo e valores, que se traduzem em uma paixao
contagiante pelo circo e no compromisso de transformar vidas:

“Impactar vidas e transformar contextos através da
arte é nosso grande espetaculo. Somos um circo que
junta pessoas para inventar histérias individuais e
fazer do encontro o trampolim para saltos coletivos.
Neste lugar, colaboracao, perseveranca, confianca e coragem
sdo os mastros que nos sustentam. Nosso pano de roda esta
aberto para ideias e simbolismos despertados pela magia de
pisar no picadeiro. Aqui, individuos e artistas sao preparados
com os riscos do circo para assumir os riscos da vida. Neste
espaco se unem habilidades e competéncias humanas para
multiplicar afetos e acolher pensamentos plurais. Assim,
compartilhamos valores e experiéncias para que o universo
do ludico seja uma dimensao do exercicio pleno da cidadania.
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Fazermais,agregardiferentes personagenseseroorgulhodos
nossosvizinhos,parceiros,amigosehistériasqueaquipassaram
e se transformaram é o que fomenta nossa inventividade. Sob
a lona, nossas metodologias viram truques para vencer as
desigualdades e promover mobilidade social. Esse é nosso
jeito de plantar as sementes da criatividade e da inovacao.
Nos reinventamos como novas cambalhotas em busca da
superacao dos desafios do nosso tempo. Somos felizes porque
somos o Circo Crescer e Viver e desejamos que nosso circo
também seja seu. Entre, sorria e fique a vontade. Se mexa,
crie, compartilhe. Veja e reveja quantas vezes quiser. Sinta, se
emocione e se permita viver o encanto que ha dentro de vocé.
Nao fique sé de plateia, venha fazer parte da nossa trupe!”
(Retirado do site oficial do Circo Crescer e Viver - https://
circocrescereviver.org.br)

Figura 7 - Circo Social do Circo Crescer e Viver

3.2 Sobre o territorio

O Circo Crescer e Viver esta situado no bairro Cidade Nova, regido
centraldo Riode Janeiro. A Cidade Nova faz limite com 6 bairros: Estacio,
Catumbi, Santa Teresa, Centro, Santo Cristo e Praca da Bandeira.

Dispée de uma posicdo geografica privilegiada caracterizada pela
proximidade fisica com importantes espacos da cidade, como o Centro
Historico (sitio original de nascimento da cidade), o Centro Econémico, a
Zona Portuéria, o Morro da Providéncia (1° favela do pais), entre outras
referéncias. Somando-se a isso, sua vizinhanca conta com a presenca de
atores publicos e privados estratégicos como a Prefeitura da Cidade do
Rio de Janeiro, as sedes da CEDAE, BR Distribuidora e ONS, o Centro
Integrado de Comando e Controle da Policia Militar do Estado do Rio
de Janeiro (CICC), o Centro de Operacoes Rio (COR), entre outras
organizacoes de grande alcance. Essa centralidade é reforcada pela
presenca de uma densa rede técnica de circulacao composta por metro,
trem, importantes rodovias, barcas, aeroporto Santos Dumont etc.

Figura 8 - Mapa de localizacao do Circo, na regiao central da cidade do Rio de Janeiro
Fonte: Mapa retirado do site do Circo

INTELIGENCTA DE DADGS E GEOINFORMACED Ja20 |

17



Figura 9 - Mapa de posicdo geografica do Circo Crescer e Viver com destaque
para os bairros Cidade Nova e Estacio
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3.2.1 Cidade Nova

A regido da Cidade Nova, no Rio de Janeiro, desempenhou um papel
importante na formacao da identidade cultural brasileira. Conhecida
anteriormente como Pequena Africa ou Bairro Judeu, essa area foi o
berco de diversas expressdes culturais modernas, como o samba, o
circo, o carnaval e as artes cénicas. A historia da Cidade Nova reflete as
dindmicas sociais que permitiram aos brasileiros se reconhecerem como
parte de uma comunidade, apesar da grande diversidade do pais. Essa
construcao cultural foi resultado de intensas trocas e didlogos entre
diferentes grupos sociais e culturais, semelhante a areas portuarias de
outras cidades, como Nova Orleans e Nova lorque.

No entanto, assim como aconteceu em outros centros urbanos histéricos,
a Cidade Nova enfrentou um processo de degradacao ao longo do século
XX. Reformas urbanas modernizantes apagaram parte da histéria desses
lugares, resultando em exclusao social e econémica. Embora tenham
ocorrido esforcos para revitalizar esses espacos, a Cidade Nova ainda

enfrenta extrema pobreza entre seus residentes, mesmo abrigando
importantes instituicdes governamentais e empresas.

Diante desse contexto complexo, o Circo Crescer e Viver atua na
regido da Cidade Nova com o objetivo de promover o desenvolvimento
sociocultural do local, buscando transformacdo social e impacto
socioecondémico.

3.2.2 Perfil das Familias Atendidas

No ambito do Programa de Circo Social, o Circo Crescer e Viver
desenvolveu um perfil sociofamiliar dos participantes inscritos para
o ciclo de atividades de 2021 e 2022. Esse documento, embasado em
evidéncias concretas, tem como objetivo subsidiar o planejamento,
avaliacao e tomada de decisao da instituicao, além de mobilizar atores
publicos e privados para enfrentarem os problemas sociais e urbanos nas
comunidades circunvizinhas.

“TracaroPerfildasfamiliasedosparticipantesematendimento
€ fundamental para construcao de metodologias, projetos
e praticas que adotem a diversidade étnica e de género,
assim como o respeito e a inclusdo, sendo contrario a toda e
qualquer forma de preconceito e a garantia conjuntamente a
outros orgaos para efetivacdo dos Direitos Humanos em sua
totalidade(acessoaeducacdo,emprego,culturaelazer,moradia
digna, a alimentacao entre outros); garantia de parcerias em
torno de acbes de seguranca alimentar; incentivo a leitura
e a bens e servicos culturais, como meios de ampliacdo de
visdo de mundo e de oportunidades a todo conjunto familiar:*
(CircoCrescereViver.(2021). Perfil Sociofamiliar 2021/2022.
Recuperadodehttps://circocrescereviver.org.br/wp-content/
uploads/2021/12/Perfil-Sociofamiliar-2021-2022-1-1.pdf)
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ESTAVAM EMPREGADOS ANTES DE MARGO DE 2020 VARIAGAO DA RENDA COM A PANDEMIA 2020 -2021 Média da Renda Per Capita Média da Renda Familiar

Figura 10 - Perfil socioecondmico das familias beneficidrias do Programa de
Circo Social do Circo Crescer e Viver
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3.3 Estrutura

O Circo Crescer e Viver, é uma organizacao social sem fins lucrativos.
As organizacdes sem fins lucrativos, também conhecidas como ONGs
(Organizacoes Nao Governamentais) ou entidade do terceiro setor, sdo
entidades privadas que tém como objetivo principal atender ao interesse
publico e promover o bem-estar social. Diferentemente de empresas
com fins lucrativos, essas organizagdes nao visam a obtencao de lucro
financeiro para seus proprietarios ou dirigentes.

Ele é financiado através de diferentes fontes, incluindo patrocinios de
empresas privadas, fomentos governamentais e doacdes de pessoas
fisicasejuridicas. Essasfontes podemser categorizadasemtrés principais
toépicos: patrocinio, fomento e doacao.

Patrocinio:

O Circo Crescer e Viver conta com o apoio de empresas privadas,como a
Petrobras, a Rede Globo, a Coca-Cola, entre outras. Esses patrocinios sao
essenciaisparaaorganizacao, poisfornecemrecursosfinanceiroseoutros
tipos de suporte necessarios para a realizacdao de projetos, formacao
de artistas, producao de espetaculos e desenvolvimento de programas
sociais. Para as empresas, o patrocinio representa uma oportunidade de
associar suas marcas a uma causa socialmente responsavel, fortalecer
sua imagem corporativa e se conectar com um publico engajado.

Fomentos:

Além dos patrocinios, o Circo também recebe fomento governamental.
Isso ocorre por meio de programas especificos de apoio a cultura e
projetos sociais, como o Programa de Fomento a Cultura Carioca da
PrefeituradoRiodeJaneiroeoProgramaPetrobrasCulturaldaPetrobras
Distribuidora. O fomento publico € uma forma de financiamento que visa
estimular a producao cultural e social, fornecendo recursos financeiros

paraarealizacido de atividades e eventos relacionados a cultura circense.
Para o Circo Crescer e Viver, o fomento representa uma oportunidade
de ampliar suas acbes e impacto, atingindo um publico mais amplo e
contribuindo para o fortalecimento da cultura circense.

Doacoes:

As doacdes de pessoas fisicas e juridicas também desempenham um
papel fundamental na sustentabilidade do Circo Crescer e Viver. A
organizacdo promove uma campanha de doacdo online, intitulada
“Amigos do Circo”, em seu site oficial (Figura 11), e também realiza
eventos beneficentes para arrecadar recursos adicionais. As doacoes
representam o apoio direto de individuos e empresas que acreditam na
importancia do trabalho desenvolvido pela instituicdo. Elas contribuem
paraamanutencdodasatividadesdocirco, possibilitandoaofertadeaulas
gratuitas de circo, programas de capacitacdo e formacao profissional,
além de proporcionar um ambiente seguro e de apoio para criancas em
situacao de vulnerabilidade. As doacdes demonstram a solidariedade e o
engajamento da sociedade em apoiar causas sociais, como a promocao
do desenvolvimento humano e o acesso a cultura.

Figura 11 - P4gina da campanha de doacéo “Amigos do Circo”
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3.4 Projetos do Circo Crescer e Viver

3.4.1 Aulas de Circo

Programa de Formacao de Artistas do Circo:

O Programa de Formacao de Artistas do Circo do Circo Crescer e Viver
(PROFAC) é voltado para aqueles que desejam se profissionalizar no
mundo circense. E uma atividade remunerada, com a frequéncia diaria
de segunda a sexta-feira. Os participantes tém aulas praticas e tedricas
em diferentes disciplinas circenses, como acrobacias, malabarismo,
equilibrio e palhaco.

Figura 12 - Foto aluna PROFAC
Fonte: Site oficial circocrescereviver.org.br

Programa de Reciclagem em Artes Circenses:

O Programa de Reciclagem em Artes Circenses é uma iniciativa
destinada a artistas circenses ja formados ou em processo de formacao,
gue desejam aprimorar suas habilidades e ampliar seus conhecimentos.
Essa atividade também é remunerada e acontece com uma frequéncia
regular, geralmente em formato de workshops ou cursos intensivos. Os
conteudos abordados variam de acordo com as demandas e objetivos
dos participantes.

Figura 13 - Foto aluna do Programa de Reciclagem
Fonte: Site oficial circocrescereviver.org.br
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Oficinas Livres (Acrobacias de solo e aéreas):

As Oficinas Livres oferecidas pelo Circo Crescer e Viver sdo espacos de
criacao e experimentacao, nos quais os participantes tém a oportunidade
de explorar diferentes técnicas circenses, incluindo acrobacias de solo
e aéreas. Essas oficinas sdo abertas ao publico em geral e ndo exigem
uma frequéncia fixa. Geralmente, sado realizadas uma ou duas vezes por
semana.

Figura 14 - Foto aluna Oficina Livre de Solo
Fonte: Site oficial circocrescereviver.org.br

Figura 15 - Foto aluna Oficina Livre de Aéreo
Fonte: Site oficial circocrescereviver.org.br

Cir.Co! - Residéncia Circense para Grupos:

O Cir.Co! é umaresidéncia circense oferecida pelo Circo Crescer e Viver
para grupos de artistas que buscam aprimorar suas habilidades, criar
novos espetaculos e desenvolver projetos artisticos no contexto do circo.
A residéncia é remunerada e tem duracdo determinada, geralmente
de alguns meses a um ano. Os grupos selecionados tém acesso a um
espaco de treinamento e ensaio, além de receberem acompanhamento e
orientacao de profissionais do circo.

Figura 16 - Foto de grupo residente
Fonte: Site oficial circocrescereviver.org.br

22



3.4.2 Trabalho Social

Circo Social:

O programa Circo Social é direcionado a criancas e adolescentes,
de 7 a 24 anos, em situacao de vulnerabilidade social. Seu objetivo é
promover a inclusao e o desenvolvimento social desses jovens por meio
das atividades circenses. Além das aulas de circo, o programa oferece
atividades complementares, como reforco escolar, oficinas de cidadania,
atividades esportivas e culturais. O Circo Social busca ndao apenas
transmitir habilidades circenses, mas também fortalecer a autoestima, a
confianca e as habilidades sociais dos participantes, proporcionando um
ambiente seguro e acolhedor.

Figura 17 - Foto alunos Circo Social
Fonte: Site oficial circocrescereviver.org.br

Acoes Comunitarias:

As acoes comunitarias do Circo Crescer e Viver sdo iniciativas voltadas
paraacomunidadeaoredordocirco.Oobjetivoéestabelecerumarelacao
de troca e colaboracdo com a vizinhanca e com outras instituicoes locais.
Essas acoes podem incluir atividades como apresentacdes gratuitas
para a comunidade, workshops abertos, campanhas sociais, doacoes de
alimentos e roupas, entre outras formas de apoio e envolvimento com a
comunidade.

Figura 18 - Fotos de Acdo comunitéria - 2019
Fonte: Acervo da autora
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Vozes do Territorio:

O programa Vozes do Territério € uma iniciativa que busca dar voz
e visibilidade as comunidades em que o Circo Crescer e Viver esta
inserido. Por meio de projetos de pesquisa e mapeamento participativo,
o programa busca conhecer e valorizar a histéria, as culturas locais e as
demandas das comunidades. Ele proporcionaum espaco de didlogo, troca
de conhecimentoefortalecimentodasidentidadeslocais. Asinformacoes
coletadas por meio do programa ajudam a orientar as acoes e projetos do
circo, buscando atender as reais necessidades das comunidades.

Figura 19 - Foto de reunido do programa Vozes do Territério
Fonte: Site oficial circocrescereviver.org.br

3.4.3 Sustentabilidade

Circo Solar:

O projeto Circo Solar consiste na utilizacao de energia solar como fonte
de energia renovavel para alimentar as atividades do Circo Crescer e
Viver. Por meio da instalacao de painéis solares, o circo busca reduzir
sua dependéncia de fontes nao renovaveis de energia, diminuindo sua
pegada de carbono e contribuindo para a preservacao do meio ambiente.

Figura 20 - Foto dos painéis solares sendo instalados
Fonte: Site oficial circocrescereviver.org.br
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Lixo Zero:

O projeto Lixo Zero tem como objetivo promover a conscientizacao
sobre aimportancia da reducao, reutilizacao, reciclagem e compostagem
deresiduos. O Circo Crescer e Viver adota praticas de gestao de residuos
gue visam minimizar a quantidade de lixo produzido e encaminhar os
residuos gerados para a reciclagem e destinacdo adequada. O circo
também desenvolve atividades educativas e de sensibilizacdo para
disseminar a filosofia do Lixo Zero entre sua equipe e o publico em geral.

Figura 21 - Foto do programa Lixo Zero
Fonte: Site oficial circocrescereviver.org.br

Pacto Verde Carioca:

O Pacto Verde Carioca é uma iniciativa do Circo Crescer e Viver em
colaboracao com a Prefeitura do Rio de Janeiro. O projeto visa promover
acoesepoliticassustentaveis nacidade,comfocoemtemascomoagestao
deresiduos, aconservacao da agua, a eficiéncia energética e otransporte
sustentavel. O circo participa ativamente desse pacto, contribuindo com
sua expertise em sustentabilidade e mobilizando a comunidade circense
e asociedade em geral.

Figura 22 - Foto dainiciativa Pacto Verde Carioca
Fonte: Site oficial circocrescereviver.org.br
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4.1 Design como agente de transformacao social

O design tem um papel fundamental na transformacao social, cultural e
ambiental. E preciso que o design seja critico e responsavel, levando em
consideracao as implicagoes sociais e politicas de cada projeto. Paraisso,
€ necessario uma abordagem colaborativa e participativa, em que os
designers trabalhem em conjunto com outros profissionais, especialistas
e comunidades envolvidas. Esse processo temsido cadavez mais utilizado
para projetos que buscam promover mudancas positivas na sociedade.

De acordo com Rafael Cardoso, autor do livro “Design para o mundo
complexo”, o papel do designer ndo é apenas produzir objetos ou servicos
atraentes, mas sim promover mudancas positivas na sociedade como um
todo. Ele enfatiza que é preciso uma mudanca de paradigma no design,
em que os designers passem a se preocupar mais com a qualidade de
vida das pessoas e a sustentabilidade ambiental do que com o lucro e a
estética.

Esse pensamento é compartilhado por outros autores citados, como
Gui Bonsiepe e Victor Margolin, que destacam a importancia do design
socialmente responsavel e da inclusao social e diversidade cultural nos
projetos de design. Eles enfatizam a necessidade de um design que leve
em conta as implicacdes sociais, culturais e politicas de cada projeto, e
promova a transformacao positiva na sociedade.

“Para o campo do design, mais especificamente, as uGltimas
décadas trouxeram algumas mudancas fundamentais no
paradigma da producao industrial. Enquanto nos anos 1960
o modelo normativo era ainda a producido em massa, o
século XXI caminha célere em direcdo a producao flexivel. Os
conceitos que hoje norteiam a porcao avancada da industria
sdo: “customizacado” (como é chamada a adaptacdo do produto
a cada consumidor); gestao continua do fluxo produtivo (por

meio de estratégias de eficiéncia como o chamado just in
time); qualidade total do processo, incluindo responsabilidade
social e ambiental” (CARDOSO, 2011, p. 124)lo.

4.2 Ferramentas Estratégicas para a Divulgacao
4.2.1 Primédrdios da propaganda

Na Antiguidade Classica, a publicidade era praticamente oral, utilizando-
se de gritos e gestos para chamar atencado das pessoas e simbolos para
diferenciar um estabelecimento de venda de mercadorias de outras
construcoes.

Com a invencado da impressao mecanica por Johannes Gutenberg no
século XV, houve um avanco tecnolégico no modo de producao de livros,
jornais, panfletos e cartazes, iniciando um processo de reinvencao e
aprimoramento da publicidade e propaganda. A partir da era industrial,
a publicidade passa a ser mais sugestiva, criando necessidades e desejos
para o consumidor, e atualmente, os publicitarios realizam pesquisas
de mercado, estudam os comportamentos do publico para descobrir e
despertar motivacoes que levem o consumidor a agir de determinadas
maneiras.

Segundo Muniz:

[...] surge o primeiro cartaz de que se tem conhecimento:
impressoem 1482, destinava-se aanunciar uma manifestacao
religiosa queiater lugar em Reims, o Grande Perdao de Nossa
Senhora. Em 1625, apareceu no periddico inglés Mercurius
Britannicus o primeiro anuncio publicitario de um livro. Em
1631, na Franca, Théophraste Renaudot cria na sua gazeta
uma pequena secao de anuncios. Cria-se, entdo, uma nova
fonte de receita para o jornal que até entao vivia somente da
venda de assinaturas e uma nova etapa para a publicidade.
(MUNIZ, 2004, p. 2)
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A Guerra Fria foi um periodo de disputas entre a Unido Soviética e os
Estados Unidos, que aconteceu entre 1945 e 1991, e que envolveu uma
competicdo por hegemonia econdmica, politica, ideoldgica e militar em
todo o mundo. Embora nao tenha havido uma guerra bélica, as duas
superpoténcias se envolveram em uma disputa de demonstracdo de
poder, com o acumulo de um grande arsenal bélico, incluindo armas
nucleares. Foi uma disputa de demonstracdo de poder, ou seja, a
propaganda exerceu um papel muito importante para ambos os lados,
com autilizacdo de diversos meios de divulgacdo, como cinema, televisao,
teatro, jornais, revistas e cartazes.

4.2.2 Comunicacao on e offline

De acordo com o livro “Marketing 4.0” de Philip Kotler e Hermawan
Kartajaya:

“Embora as empresas on-line tenham conquistado uma
fatia significativa do mercado nos ultimos anos, nao acre-
ditamos que irdo substituir por completo as empresas
offline. Da mesma forma, ndo acreditamos que a “nova onda”
do marketing on-line acabard substituindo o “legado” do
marketing off-line. Na verdade, acreditamos que eles preci-
sam coexistir para oferecer a melhor experiéncia ao cliente”
(KOTLER, 2017, P.39)

A tangibilidade é uma caracteristica importante para que as mensagens
sejam memorizadas e retidas na mente do publico. Essa é uma das
vantagens da comunicacao off-line, pois ela € uma forma de comunicacao
tangivel, ou seja, é possivel tocar, sentir e ver as mensagens transmitidas
por meio de placas e cartazes.

“As caracteristicas dos novos consumidores nos levam a
perceber que o futuro do marketing serd uma mescla continua
de experiéncias on-line e off-line.” (KOTLER, 2017, P.42)

Além disso, o livro “Principios de Marketing” de Philip Kotler e Gary

Armstrong destaca que a comunicacdo off-line é uma forma de
comunicacdo mais pessoal e interativa, pois permite que as pessoas
possam ter contato direto com a mensagem. Esse contato direto com
a mensagem pode gerar uma conexdo mais forte entre o publico e a
mensagem, o que pode levar a uma maior identificacdo com a marca.
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5.1 Comunicacao existente

A comunicacao e divulgacao existente do Circo Crescer e Viver sao
priorizadas no ambiente online, utilizando principalmente o Instagram e
osite oficial. Esses meios de comunicacao desempenham papéis distintos,
porém complementares, na promocao das atividades e eventos, assim
como na divulgacao do dia a dia das aulas e no engajamento do publico.

O Instagram do Circo Crescer e Viver, como pode ser visto nas Figuras
23 e 24, é totalmente focado na divulgacdo dos eventos que ocorrem no
circo, bem como nas atividades cotidianas das aulas. Ele se concentra
em cativar e fidelizar o publico que ja conhece o circo e frequenta suas
atividades. Por meio dessa plataforma, sdo compartilhados momentos
marcantes, histérias e conquistas, tudo com o objetivo de estreitar os
lacos com a comunidade circense e criar um senso de pertencimento.

Figura 23 - Posts Instagram
Fonte: Instagram @circocrescereviver
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Figura 24 - Feed Instagram
Fonte: Instagram @circocrescereviver
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O site oficial do Circo Crescer e Viver, como mostra na Figura 25,
desempenha um papel informativo e abrangente. Ele serve como uma
ferramenta essencial para fornecer informacdes detalhadas sobre os
projetos, prestar contas a comunidade e aos patrocinadores, além de
mostrar a metodologia do Circo, eventos e atividades. O site € uma fonte
completa de informacoes, permitindo que os visitantes explorem as
diferentes areas e projetos do circo de forma organizada e acessivel.

Figura 25 - Site Circo Crescer e Viver
Fonte: Site oficial circocrescereviver.org.br

SOMBS UM
CIRCO DIFERENTE

umc LILT \

SAIBA MAIS SOBRE O CIRCO

Ambos os meios de comunicacdo, o Instagram e o site, baseiam-se no
manual de identidade visual do Circo Crescer e Viver, que apresenta
cores vibrantes.

Figura 26 - Paleta de cores
Fonte: Manual de marca do Circo Crescer e Viver

.

Amarelo

A comunicacao do Circo é principalmente visual, e a fotografia, com um
tom humanista, privilegiando histdrias, gestos, olhares e momentos,
€ o elemento principal utilizado para transmitir a esséncia e a energia
do picadeiro. E essencial que as imagens destaguem-se nas pecas de
divulgacao, preservando a unidade visual e tornando a fotografia uma
referéncia geral na comunicacao da organizacao. Através das imagens,
é possivel transmitir a emocao, a paixao e a conexdao humana presentes
nas atividades do circo, estabelecendo assim uma identificacdo e
envolvimento mais profundos com o publico.

Figura 27 - Exemplo de fotografias do Circo
Fonte: Fotos oficiais do Circo




5.2 Problema

Poucas pessoas tém conhecimento da existéncia do Circo e dos projetos
gue sao desenvolvidos no local. A constatacao desse problema foi
baseada em trés pontos fundamentais: experiéncia pessoal, formularios
e andlise territorial.

Inicialmente, a experiéncia de busca por um local para treinar acrobacia
revelou a falta de visibilidade do Circo. Durante essa procura, foram
realizadas frequentes passagens pelas regides proximas ao Circode carro
e 6nibus, sem conhecimento de sua existéncia. Nao encontrei nenhuma
informacao sobre as aulas e atividades disponiveis.

Além disso, a aplicacdo de um formulario enviado a diversas pessoas de
diferentesmeiosnasredessociaisrevelouqueamaioriadosrespondentes
que frequentam as areas proximas ao Circo, como a Praca Xl e o Centro,
desconhece totalmente a existéncia do Circo e ndo tem conhecimento
sobre o projeto social desenvolvido.

Figura 28 - Formulario Google
Fonte: Grafico extraido do Google Forms

Frequenta areas perto da Praca Xl e Centro? Porque frequenta a Praca Xl ou Centro?
(39 Respostas) (32 Respostas)

Qutros
12.5%

Trabalho
46.9%

Lazer
25%

Sim
71.4%

Estudo
15.6%

Figura 29 - Continuacdo Formulario Google
Fonte: Grafico extraido do Google Forms

Vocé conhece o Circo Crescer e Viver?
(39 Respostas)

Conhece o projeto Circo Social?

(39 Respostas) Sim
7.7%

im
15.4%

Nao

84.6% Nao
92.3%

Por meio de outro formuldrio direcionado as pessoas que frequentam
o Circo Crescer e Viver, constatei que a maioria delas ficou sabendo da
instituicao por meio de amigos e nao estava ciente dos diversos projetos
existentes.

Figura 30 - Resultado Formulario Google
Fonte: Resposta extraida do Google Forms

Como vocé conheceu o Circo Crescer e Viver? Por um amigo, pelas redes sociais...

14 respostas

Pelo insta de uma amiga

Pelos meus professores de outro circo que se formaram no Crescer e Viver e também davam aula la
Por amigos, em 2015

Indicacdo de uma amiga

Por uma amiga

Peo patrocinio da empresa onde trabalho

Por uma amiga de infancia. O Junior Perim era casado com a tia dela e a gente ia bastante I4.
Através de uma amiga

Rede social e uma conhecida era envolvida com o circo.
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Uma andlise territorial local também foi conduzida, na qual foi possivel
observaraausénciadedivulgacao esinalizacdo adequada nasimediacoes
do circo. Ao percorrer aregiao e observar as placas e sinalizacao, tornou-
se evidente a falta de visibilidade e informacodes claras sobre a existéncia
e localizacao docirco.

Essas trés vertentes de pesquisa e andlise confirmam que ha um
grande problema de visibilidade do Circo Crescer e Viver. A falta de
conhecimento sobre a instituicdo e seus projetos, tanto por parte da
comunidade em geral quanto daqueles que frequentam a regiao préxima
ao Circo, demonstra a necessidade de estratégias eficazes de divulgacao
€ promocao.

5.3 Nova estratégia

Ao longo da minha pesquisa, pude perceber que a localizacao geografica
do Circo Crescer e Viver é bastante favoravel e oferece facil acesso, pela
proximidade do metré da Praca Xl, de todas as linhas de 6nibus e trens
por perto. No entanto, uma questao relevante que surgiu foi a falta de
visibilidade e de placas informativas que poderiam direcionar as pessoas
até o local.

Durante entrevistas com alunos do Circo e conversas com pessoas no
dia-a-dia, ficou evidente que a auséncia de pecas graficas de divulgacao
adequada dificulta a visibilidade do Circo e impede que muitas pessoas
figuem sabendo de sua existéncia. Além disso, a falta de placas na area
circundante e a falta de sinalizacdo no metr6, tanto no interior quanto
nos arredores do Circo, resulta em uma baixa conscientizacdo e,
consequentemente, em um menor nimero de visitantes.

Como foi visto no capitulo 4.2.2, por meio do estudo dos meios de
comunicacao utilizados atualmente, constatou-se que a comunicacao

offline, através de placas e cartazes, pode ser uma estratégia altamente
eficaz pararesolver esse problema. Aimplantacao de placas informativas
em pontos-chave préximos ao Circo, como estacoes de metrd, pontos
de 6nibus e locais movimentados, pode atrair a atencado do publico e
fornecer informacodes claras sobre a existéncia e localizacdo do Circo
Crescer e Viver. Essa abordagem offline complementaria as estratégias
de comunicacao online ja utilizadas, ampliando o alcance e a visibilidade
da instituicao para um publico mais amplo.

Com o intuito de aumentar a visibilidade dessa instituicao, decidi utilizar
o design como ferramenta de criacdo para os cartazes de divulgacao.
Essas pecas foram desenvolvidas levando em consideracao o local onde
vao ser exibidas.

Analisei cuidadosamente os locais mais estratégicos paraainstalacdodos
cartazes. Isso inclui pontos de 6nibus préximos ao Circo Crescer e Viver,
estacoes de metro ao longo do trajeto da Praca Xl até o Circo e outros
pontos movimentados da regido. Escolhi areas de grande circulacdo de
pessoas para maximizar a visibilidade dos cartazes.

Figura 31 - Foto metré da Praca Onze
Fonte: Acervo da autora
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Figura 32 - Foto Inicio do Beco Pedro Pereira Pinto
Fonte: Acervo da autora

Figura 34 - Mapa para mostrar o entorno do Circo
Fonte: Google Maps
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Ao adicionar cartazes nos pontos de 6nibus ao redor da regiao, bem
como nas estacoes de metrd ao longo do trajeto da Praca Xl até o Circo,
€ possivel alcancar um publico amplo e frequente, como descrito no
capitulo 4.2.2. As pessoas que passam por esses locais diariamente
tendem a memorizar a informacao, sendo atraidas pela curiosidade
gerada pelas placas. Essa abordagem fisica e tangivel contribui para
chamar a atencao e despertar o interesse das pessoas, incentivando-as a
buscar mais informacodes sobre o circo.
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Metr6:

O local escolhido para a instalacdo dos cartazes no metré foi nas
plataformas, onde muitas pessoas ficam um tempo paradas esperando
a chegada do metr6. Decidi criar cartazes especificos para esse espaco
aproveitando os lugares ja existentes para essas pecas de divulgacao de
maneira eficiente.

Figura 35 - Foto da publicidade do metré da Praca Onze
Fonte: Acervodaautora
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Figura 36 - Foto da publicidade do metré da Praca Onze
Fonte: Acervodaautora

Figura 37 - Foto da publicidade do metré da Praca Onze
Fonte: Acervo daautora

Optei por mensagens curtas e impactantes, acompanhadas de imagens
visualmente atrativas, com o objetivo de capturar a atencado dos
passageiros em areas de passagem. Assim, buscava despertar o interesse
pelo Circo Crescer e Viver de forma rapida e de facil compreensao.

De acordo com dados retirados do site oficial da Eletromidia (Figura 38),
onumero de pessoas que circulam pelo metré diariamente é de em média
1,8 milhdo de passageiros. Esse dado comprova a eficacia e importancia
desse design promocional.

Figura 38 - Dados que provam a eficacia de publicidade nos metrés do Rio
Fonte: Site oficial da Eletromidia

MetroRio

Um dos mais importantes sistemas de transporte do Rio de
Janeiro, cobrindo desde a Barra, Centro e a Zona Norte.

Circulagao de

1,8 milhao

de passageiros por dia

+1,5 mil

Painéis digitais

35



Areas externas:

Para as areas externas foram escolhidos um ponto de 6nibus e uma
academia de praca proximos do Circo.

Os pontos de 6nibus sao locais estratégicos para divulgacao, pois sao
frequentados por pessoas que aguardam o transporte coletivo, as
vezes por varios minutos, permitindo que captem as mensagens das
publicidades. Além disso, os cartazes nesses locais também sao visiveis
para quem passa de carro, esta parado no sinal ou dentro de 6nibus.
Essa forma de divulgacao atinge um publico diversificado 24 horas por
dia e para obter bons resultados, é importante que os cartazes tenham
uma mensagem clara, objetiva e de facil compreensao, a fim de captar a
atencao e gerar interesse.

Figura 39 - Foto do ponto de énibus em frente ao Circo
Fonte: Acervo da autora

Figura 40 - Mapa identificando a localizacao do ponto de énibus em frente ao do Circo
Fonte: Google Maps
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Além disso, é importante integrar essas estratégias de visualizacado com
as existentes nas redes sociais. Ao utilizar os cartazes como uma forma
de direcionar as pessoas para as plataformas online do Circo Crescer e
Viver, como websites e perfis em redes sociais, é possivel proporcionar
uma experiéncia mais abrangente e interativa. Dessa forma, as pessoas
podem acessar informacdes mais detalhadas sobre os diferentes projetos
e atividades do Circo, conhecer artistas e assistir a videos ou fotos dos
espetaculos, cultivando ainda mais seu interesse e engajamento.
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A mesma estratégia é usada para placas de publicidade que ficam em
academias de praca, como mostrado na Figura 41.

Figura41 - Foto da publicidade perto do Circo
Fonte: Acervoda autora

Figura 42 - Mapa para mostrar a localizacdo da publicidade perto do Circo
Fonte: Google Maps
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5.4 Sistema grafico

O projeto grafico dos cartazes foi desenvolvido com base no manual de
identidade visual do Circo Crescer e Viver, utilizando suas cores, fontes
e fotografias exclusivas. As cores escolhidas sao vibrantes e saturadas,
chamando a atencao do publico e combinando com o conceito e os
valores do Circo.

As fontes selecionadas, Figura 43, para os cartazes também seguem
a identidade visual, contribuindo para a hierarquia da informacao e
facilitando a leitura e compreensao. A clareza tipografica garante que as
mensagens sejam transmitidas de forma eficiente, direcionando o olhar
do espectador para os pontos-chaves do conteuldo.

Figura 43 - Fontes
Fonte: Manual de marca do Circo Crescer e Viver

Gimlet Micro Compressed Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
123456789@#%!?

Nunito Bold Nunito Extrabold

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWY

Lato Bold
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Como elemento nas artes, utilizei caixas de fundo para os textos, que
entram com cores contrastantes, conforme indicado no manual de
marca oficial do Circo, ilustrado na Figura 44. No entanto, € importante
ressaltar que esses elementos sao aplicados apenas em artes com fundo
de cor, ja em casos de artes com imagem de fundo, opto por posicionar
o texto diretamente sobre a imagem, sem o uso das faixas, a fim de nao
cobrir aimagem e equilibrar o fundo com o texto.

Figura 44 - Referéncia de arte
Fonte: Manual de marca do Circo Crescer e Viver

Faca parte da nossa trupe!

As fotografias desempenham um papel fundamental nos cartazes,
apresentando momentos Unicos e expressoes de alegria. As imagens
capturam a esséncia do Circo e estabelecem uma conexdo emocional
com o publico que as observa, como demonstrado nas Figuras 45, 46,
47 e 48. Os sorrisos e a energia transmitida pelas fotografias despertam
interesse e curiosidade nas pessoas, incentivando-as a descobrir mais
sobre o circo.

Figura 45 - Exemplo de fotografias do Circo
Fonte: Fotos oficiais do Circo

Figura 46 - Exemplo de fotografias do Circo
Fonte: Fotos oficiais do Circo
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Figura 47 - Exemplo de fotografias do Circo
Fonte: Fotos oficiais do Circo

Figura 48 - Exemplo de fotografias do Circo
Fonte: Fotos oficiais do Circo

Os cartazes tém como objetivo principal divulgar a existéncia do Circo
Crescer e Viver, garantindo que o nome seja memoravel para o publico.
Além disso, visam despertar o interesse das pessoas em conhecer,
participar e se envolver com o Circo, seja como publico, aluno ou doador.
Os cartazes direcionam as pessoas para os outros meios de comunicacao,
como o Instagram e o site oficial, proporcionando uma experiéncia mais
completa e aprofundada sobre as atividades e projetos oferecidos.

Diretrizes Técnicas:

Compreendendo a diversidade de formatos necessarios para atender
as demandas especificas de divulgacao, foram adotados dois principais
tipos de pecas: horizontais, destinadas ao metr6 (Figuras 36 e 37), e
verticais, utilizadas em locais externos (Figuras 39 e 41) e em painéis
de LED do metré (Figura 35). Para garantir a consisténcia e a harmonia
visual em cada formato, é crucial avaliar o grid ideal para a composicao
de cada arte.

O grid, nesse contexto, serve como uma estrutura organizacional que
orienta a distribuicdo dos elementos dentro das pecas graficas.

A ideia por tras desse projeto é incluir os seguintes elementos nas pecas
graficas: logotipo, fundo, foto, endereco (direcionando para o Circo)
e redes sociais. O logotipo segue a hierarquia visual da arte, com base
na imagem e nos espacamentos em termos de posicionamento dos
elementos dentro do cartaz. Aimagem é prioritaria, pois possui formas e
caracteristicas distintas, determinando assim a posicao do logotipo e do
texto. Além disso, o logotipo deve seguir o grid representado nas figuras
aseguir (Figuras 49 e 50):
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Figura 49 - Grid para artes horizontais (Papel AO - 841x1189mm)

Figura 50 - Grid para artes verticais (1200x1800mm)

Dentro do grid mostrado anteriormente, o logotipo pode ser posicionado
em qualquer margem, respeitando a area de protecao definida no guia
visual do Circo Crescer e Viver, como demostrado na Figura 51:

Figura 51 - Area de protecéo da logo
Fonte: Manual de marca do Circo Crescer e Viver
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A fim de garantir uma legibilidade adequada em cartazes de grande
formato, como os de tamanho AO (841x1189mm) e 1200x1800mm,
estabeleciumtamanhominimo de fonte de 48 pontos. Essadeterminacao
baseia-se em consideracdes técnicas que levam em conta a distancia de
visualizacdo moderada em que os cartazes serao vistos. Ao utilizar uma
fontede 48 pontos, garantimos que alegibilidade seja preservada, mesmo
guando o cartaz é observado de uma certa distancia, proporcionando
uma experiéncia visual eficaz e uma comunicacao clara e impactante.
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O sistema grafico criado permite a apresentacao flexivel dos elementos graficos, garantindo uma vida longa para o sistema, com uma linguagem e
identidade visual reconheciveis ao longo do tempo.

Formato Logo Cor

Dimensao do cartaz Logo do Circo Dentro da paleta de cores
(Figura 46 e 47) apresentada na Figura 23

Imagem Texto Informacoes

Imagem do Circo, de Texto curto e direto, Informacoes de contato
shows e aulas convidando para conhecer e QR code
o Circo e projetos
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5.5 Os cartazes

Para facilitar a organizacao e abrangéncia dos cartazes, optei por dividi-
los em quatro temas principais: circo geral, shows, Circo Social e aulas
de circo. Essa segmentacao permitiu criar quatro secoes distintas, cada
uma originando um cartaz especifico. Essa abordagem estruturada
e segmentada garante uma comunicacao mais eficaz e direcionada,
atendendo aos diferentes interesses dos espectadores e as necessidades
do Circo.

Tema 1: Circo Geral

Objetivo: Apresentar o Circo de forma ampla, explorando sua esséncia e
atraindo o publico.

Texto sugerido: “Somos um circo diferente”, presente na pagina
inicial do site do Circo (pode ser adaptado ou modificado para futuros
desdobramentos da campanha).

Foto: Utilizar fotos impactantes de apresentacdes anteriores para gerar
memoria afetiva e atrair o publico.

Informacodes extras: Inclui as redes sociais do Circo e adicionei um QR
code para direcionar as pessoas ao link do Lnk.Bio ( https://Ink.bio/
circocrescereviver ), onde encontra-se todas as informacoes sobre o
Circo, como programacao, ingressos e contatos.

Cartaz Tema 1: Circo Geral
Formato: Vertical (1200x1800mm)

CLES
cer &
VIVEr

SOMOS UM
CIRCO DIFERENTE

N3io fique sé de plateia,
venha fazer parte da nossa trupe!

scereviver.org.br
rcocrescereviver

Rua Carmo Neto, 143

a, Rio de Janeiro

(ao lado do metro da Praga X|)
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Cartaz Tema 1: Circo Geral
Formato: Horizontal (841x1189mm)

SOMOS UM
CIRCO DITERENTEL

Nao fique so de plateia,

circocrescereviver.org.br

C e r & : @circocrescereviver by
Rua Carmo Neto, 143 Pper=
Cidade Nova, Rio de Janeiro ="

\/ I V (ao lado do metro da Praca Xl)

C re S | venha fazer parte da nossa trupe!




Tema 2: Shows

Objetivo: Divulgar a programacao de espetaculos do Circo e convidar
novas pessoas a conhecerem os shows, criando um vinculo com a
instituicao.

Texto sugerido: “Desejamos que nosso Circo também seja seu!” (trecho
do manifesto) para transmitir a ideia de pertencimento e convidar o
publico a se sentir parte do Circo, sorrir e se sentir a vontade.

Foto: Utilizei fotos de apresentacdes passadas, com destaque para os
aparelhos usados nas performances, e que mostrem o ambiente da lona
do circo, refletindo a atmosfera do espetaculo. As fotos sdo escolhidas
para gerar memoria afetiva, lembrancas e atrair o publico para o
encantamento do circo.

Informacodes extras: Inclui as redes sociais do Circo e adicionei um QR
code para direcionar as pessoas ao link do Lnk.Bio ( https://Ink.bio/
circocrescereviver ), onde encontra-se todas as informacoes sobre o
Circo, como programacao, ingressos e contatos.

Cartaz Tema 2: Shows
Formato: Vertical (1200x1800mm)

Cres
Cer &
Viver

DESEJAMOS QUE NOSSO*
CIRCO TAMBEM SEJA SEU!

Nao fique s6 de plateia,
venha fazer parte da nossa trupe!
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Cartaz Tema 2: Shows
Formato: Horizontal (841x1189mm)

Clics
Cer &
VIVEr

OOy

PN

DESEJAMOS QUE

NOSSO CIRCO .
TAMBEM SEJA SEU!

Nao fique so de plateia,
venha fazer parte da nossa trupe!
circocrescereviver.org.br

@circocrescereviver
Rua Carmo Neto, 143
Cidade Nova, Rio de Janeiro
(ao lado do metro da Praca Xl)




Tema 3: Circo Social

Objetivo: Destacar e apresentar o projeto social como o coracdo do
Circo, atraindo apoiadores e colaboradores.

Texto sugerido: “Somos um circo diferente, um circo social”, presente na
pagina inicial do site do Circo (pode ser adaptado ou modificado para
futuros desdobramentos da campanha).

Foto: Utilizei fotos de alunos do Circo Social, com o fundo recortado,
para valoriza-los mesmo fora de uma apresentacao oficial no picadeiro.

Cores: Escolhi cores contrastantes da paleta, enquanto o fundo liso, em
uma cor Unica, ajuda a destacar as fotos e o texto, direcionando a atencao
do espectador para a mensagem principal.

Informacodes extras: Inclui QR code e redes sociais para direcionar
as pessoas para a pagina do Circo Social, onde poderao obter mais
informacodes sobre o projeto e fazer doagdes para ajudar.

Cartaz Tema 3: Circo Social
Formato: Vertical (1200x1800mm)

ClES
Cel &
viver

SOMOS UM
CIRCO DIFERENTE

UM CIRCO SOCIAL

Seja um Amigo de Circo!

circocrescereviver.org.br
@circocrescereviver
Rua Carmo Neto, 143 :
Cidade Nova, Rio de Janeiro =
(ao lado do metro da Praga Xl)
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CIRCO DIFERENTE
UM CIRCO SOCIAL

Seja um Amigo de Circo!

BT[] circocrescereviver.org.br
A @circocrescereviver
s 7] RuaCarmo Neto, 143
Y42 ard Cidade Nova, Rio de Janeiro
s (ao lado do metro da Praca Xl)



Tema 4: Aulas de circo

Objetivo: Atrair alunos para as aulas oferecidas pelo Circo, como o curso
profissionalizante (PROFAC) e as oficinas livres de acrobacia de solo e
aéreas.

Texto sugerido: “Nao fique sé na plateia, venha fazer parte da nossa
trupe!” (trecho do manifesto) para incentivar o publico a participar das
aulas de circo e se tornarem parte da comunidade circense. O texto pode
ser adaptado de acordo com o momento da veiculacao.

Foto: Utilizei fotos de alunos do PROFAC e das oficinas de circo, com o
fundo recortado para valorizar os artistas, mesmo sem eles estarem em
uma apresentacao oficial no picadeiro.

Cores: Utilizar cores alegres e vibrantes para transmitir a energia e a
diversao das aulas de circo.

Informacoes extras: Inclui informacoes de contato, como alocalizacdo do
Circo e suas redes sociais, para que os interessados possam obter mais
informacoes sobre as aulas e outras atividades oferecidas. Adicionei um
QR code que direcione as pessoas para o link do Lnk.Bio, onde podem
encontrar detalhes sobre as aulas e se inscrever. O objetivo é facilitar o
acesso as informacodes e incentivar a participacao nas aulas.

Cartaz Tema 4: Aulas de circo
Formato: Vertical (1200x1800mm)

NAO FIQUE SO DE PLATEIA,

VENHA FAZER PARTE
DA NOSSA TRUPE!

1R CIeS
(8 Cer &
VIVer

Nao fique s6 de plateia,
venha fazer parte da nossa trupe!

circocrescereviver.org.br

R
Cidade Nova, Rio de Janeiro
(ao lado do metro da Praga Xl1)
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Cartaz Tema 4: Aulas de circo
Formato: Horizontal (841x1189mm)

1R CIeES
CEls
Viver

NAO FIQUE SO DE PLATEIA,

VENHA FAZER PARTE
DA NOSSA TRUPE!

Nao fique so de plateia,
venha fazer parte da nossa trupe!

O =] cirgocrescerevivgr.org.br

- @circocrescereviver
Rua Carmo Neto, 143

E‘ Cidade Nova, Rio de Janeiro
(ao lado do metro da Praca Xl)



5.6 Outras aplicacoes do sistema

O sistema grafico desenvolvido para o Circo Crescer e Viver oferece
diversas possibilidades de aplicacdo. Seguindo a estrutura apresentada
no capitulo 5.4, é possivel variar as posicoes, formatos e conteudos,
permitindo a criacao de diferentes materiais de divulgacao.

Além disso, foram realizadas outras aplicacoes do sistema,
proporcionando uma visao prospectiva sistémica do projeto a médio
prazo. Essas aplicacoes demonstram a versatilidade e a adaptabilidade
do sistema, possibilitando a sua utilizacdo de maneira criativa e eficaz.

Cartaz Outras aplicacoes
Formato: Vertical (1200x1800mm)

CIES
cer &

SALTOS,
RISOSE (o,
EMOCOES |/

N3o fique sé de plateia,
venha fazer parte da nossa trupe!
circocrescereviver.org.br
rescereviver
Rua Carmo Ne
Cidade Nova, Rio de =
(ao lado do metro da Praga XI)
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ClES
Cerl &
VIVer

JUNTOS,

INVENTAMOS HISTORIAS
E SALTAMOS PARA O FUTURO

Nao fique s6 de plateia,
venha fazer parte da nossa trupe!

b7 10 circocrescereviver.org.br
s Lokl - @circocrescereviver
T l‘; Rua Carmo Neto, 143

Cidade Nova, Rio de Janeiro
H (aolado do metro da Praga Xl)



IMPACTE VIDAS, TRANSFORME REALIDADES:
SEJA PARTE DO CIRCO SOCIAL

CIesS

Cerl &
VIVEr

Seja um Amigo de Circo!
2 i rescereviver.org.br
reviver
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6. Consideracoes
finais




O objetivo principal desse trabalho foi utilizar o design como uma
poderosa ferramenta para resolver os problemas enfrentados pelo Circo
Crescer e Viver, contribuindo assim para a expansao e fortalecimento da
instituicao.

Para alcancar esse objetivo, foi realizada uma pesquisa abrangente sobre
0 universo circense, tanto no contexto mundial quanto no contexto
brasileiro. Isso permitiu uma compreensao mais profunda do papel e da
importancia desta instituicdo nesse cendrio. Em seguida, foi realizada
uma analise detalhada da estrutura e dos projetos da instituicao,
proporcionando um panorama completo de suas atividades e desafios.

A partir dessa pesquisa, ficou evidente que a falta de visibilidade era
um dos principais obstaculos enfrentados pelo Circo. Diante dessa
constatacao, surgiu a proposta de criar uma estratégia de comunicacao
offline, utilizando cartazes como uma forma eficiente de divulgar as
atividades, projetos e missao do Circo Crescer e Viver.

Foi desenvolvido um sistema grafico para a criacdao desses cartazes,
buscando transmitir a esséncia do Circo e despertar o interesse do
publico.

Além disso, durante a pesquisa, foram identificadas possiveis estratégias
de desdobramento para o futuro. Dentre elas, destaco a divulgacao
em escolas e clubes com localizacao estratégica por meio dos cartazes,
visando atingir um publico mais amplo e diversificado. Outra sugestao
¢ a mudanca da posicao do letreiro do Circo, tornando-o mais visivel
e atraindo a atencao dos espectadores. Também seria interessante a
criacao de cartazes em diferentes formatos e a divulgacao em outras
areas, com o intuito de ampliar a divulgacdo e alcancar diferentes
segmentos de publico.

Essas estratégias adicionais contribuiriam para uma visao prospectiva

sistémica do projeto a médio prazo, permitindo uma maior divulgacao
do Circo e potencializando seu impacto nas vidas das criancas e familias
atendidas naregiao central do Rio de Janeiro.

Em suma, este trabalho apresentou uma proposta de divulgacao,
utilizando o design como uma ferramenta estratégica para superar
a falta de visibilidade e ampliar o alcance da instituicdo. Os cartazes
desenvolvidos, aliados as possiveis estratégias de desdobramento
futuras, representam uma abordagem criativa e eficaz para promover os
projetos sociais e atrair apoio para essa instituicao.

Ao realizar esta pesquisa e buscar auxiliar um projeto no qual acredito
e que me encanta, pude compreender a importancia de iniciativas como
o Circo Crescer e Viver. Através desse trabalho, sinto-me realizada por
contribuir, de alguma forma, para a divulgacio de seus projetos sociais
e para o impacto positivo que eles tém na vida das criancas e familias
atendidas. Essa experiéncia reforca a relevancia de investir em projetos
gue promovam o desenvolvimento humano e social, utilizando o design
como uma ferramenta para alcancar esses objetivos.

Ao encerrar esta monografia, fica a certeza de que a pesquisa realizada
e as propostas apresentadas tém o potencial de fazer a diferenca no
contexto do Circo Crescer e Viver, contribuindo para seu crescimento e
sucesso continuo. Espero que este trabalho possa servir como inspiracao
e estimulo para futuras acoes e iniciativas que promovam a visibilidade e
avalorizacao de projetos sociais tao significativos como este.
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