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TERRA, Luccas Batista. O Efeiro Diderot na eleicao de 2022: uma analise das
propagandas em video do segundo turno das elei¢des presidenciais. Orientador:
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RESUMO

O projeto visa analisar a apropriagdo e a disputa de termos no debate politico durante as polarizadas
eleicoes de 2022. Para isso, serdo examinadas as campanhas presidenciais de Lula e Bolsonaro no
segundo turno, utilizando os conceitos de unidade Diderot e efeito Diderot propostos por Grant
McCracken, bem como o estruturalismo de Roland Barthes. O objetivo ¢ identificar os recursos
retoricos, publicitarios e imagéticos utilizados no confronto direto entre os dois candidatos,
comparando o conteudo dos videos oficiais de suas campanhas. O recorte de andlise serdo os 5
minutos de cada candidato veiculados no dia 28 de outubro, logo antes do ultimo debate
presidencial, na Globo.

Palavras-chave: efeito diderot; teorias de persuasao; marketing eleitoral; estudos do consumo;
midia.
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1. INTRODUCAO

O marketing eleitoral ¢ uma parte extremamente importante do processo de toda e qualquer
eleicdo. Essa constatagdo ¢ considerada um fato desde sempre, mas diversos acontecimentos dos
ultimos anos trouxeram novas possibilidades de analise sobre essa area de estudo. A ascensdo da
internet acompanhada do aumento da polarizagdo trouxeram para o do cendrio politico uma
dimensao mais complexa e hostil. As campanhas online passaram a ter maior participacdo e
engajamento por parte de eleitores, ao passo que a conjuntura algoritmica das redes acabou por
intensificar tensdes ideologicas, formando as chamadas bolhas. Esse ¢ um fendmeno mundial, e o
Brasil nao ficou de fora, apresentando particularidades a serem compreendidas.

Analisando a historia politica recente, ¢ possivel identificar a escalada no processo de
polarizacao de forma mais explicita desde 2014, na disputa entre Dilma e Aécio, passando pelo
impeachment da presidente em 2016, depois pela eleicdo de Jair Bolsonaro em 2018, para atingir
seu ponto maximo nas elei¢coes de 2022, disputada entre Bolsonaro e Lula. O marketing eleitoral,
apesar de ofuscado pelos debates online, desempenhou um papel importante nesse contexto,
influenciando e se alimentando de termos simbodlicos da polarizagao.

Como toda propaganda, as campanhas eleitorais procuram trazer credibilidade a
determinada opg¢ao em detrimento de outra. Com a chegada do segundo turno, assegurado pela lei
eleitoral, esse processo assume um carater duplo: trazer credibilidade ao mesmo tempo em que
ataca o outro candidato. Faz parte desse processo comunicativo, portanto, a apropriacdo e disputa
de determinados termos e pautas - sejam elas morais, éticas ou econdmicas - que dizem respeito ao
eleitorado. Conforme pontua Grant McCracken, a propaganda atua como um pelo qual o significado
flui de forma constante, em um movimento pertinente ao mundo culturalmente constituido,
destituindo velhos significados para a assimilagdo de outros.

A partir dos conceitos de unidade Diderot e do estruturalismo de Roland Barthes, os objetos
de andlise serdo os videos apresentadas nos 10 minutos de horéario eleitoral do dia 28 de Outubro
de 2022, na rede Globo, poucas horas antes do ultimo debate entre os presidenciaveis. Para adensar
a analise e melhor situar temporalmente o ano de 2022, o trabalho vai levantar paralelos com as
campanhas de reeleicdo de 1998, por FHC, e 2006, por Lula.

Os proximos capitulos procurardo esmiugar cada video veiculado, levantando os artificios
retoricos, publicitarios e imagéticos recorridos no contexto de embate direto entre os dois
candidatos. Serd realizado também um mapa das palavras mais utilizadas, permitindo uma

comparagao obejtiva.



2. DIDEROT, MCCRACKEN, BARTHES E RUBIM: UMA ANALISE SEMIOTICA DAS
ELEICOES DE 2022

As eleicdes presidenciais de 2022 foram historicas. Em polarizacdo, envolvimento do
publico e na forma acirrada de sua disputa, nada na histoéria recente do Brasil se assemelha em
peso da ultima elei¢do. Como toda campanha, ela € composta ndo apenas de politicos, mas também
de estratégias de comunicagdo e propaganda. Mais do que a disputa de uma elei¢do, ha a disputa
de um imaginario dentro do eleitorado. O objetivo desse trabalho ¢ expor alguns dos artificios

utilizados, podendo agregar para futuros projetos e estudos mais aprofundados no assunto.

2.1. Diderot e McCracken: convidados inusitados na festa da democracia

O conceito de Unidades Diderot ¢ retirado da area da antropologia do consumo e, apesar de
sua riqueza e aplicabilidade, seu reconhecimento ¢ pouco comentado, mesmo dentro de sua area de
estudo. Curiosamente, seu carater underground ¢ estampado no titulo do capitulo em que seu
criador, Grant McCracken, o introduz: Unidades Diderot e Efeito Diderot: Aspectos
Negligenciados do Consumo.

Define-se como unidades Diderot os elementos que, quando combinados, criam um
universo da marca, ajudando a identificar o consumidor; e o efeito Diderot, o fendmeno decorrente
desses elementos, ou seja, a for¢a que estimula o individuo a manter essa consisténcia cultural de
complementaridade dos bens de consumo. Uma explicagao mais compreensivel necessita remontar
a historia cujo protagonista garante uma explicagdo o nome do fendmeno.

Em seu ensaio Regrets on parting with my old dressing gown(1772), Denis Diderot (1713-
1784), o enciclopedista, relata uma historia pessoal sua, sobre como o presente de um amigo - um
robe escarlate - havia gradativamente transformado todo o seu gabinete, antes desorganizado e
cadtico, em um espaco elegante, ordenada e, portanto, condizente com sua nova veste. Finalizando
de modo melancoélico, o pensador francé€s expde um verdadeiro fenomeno realizado por sua posse,
que busca incessantemente a harmonia e consisténcia com os demais objetos.

E importante destacar o carater essencialmente duplo do efeito Diderot: uma face
conservadora, que resiste a elementos estranhos e mantém coesa a atual disposi¢ao de elementos; e
outra de ruptura, na posicao do proprio elemento estranho, que desencadeia o movimento de
transformacao. Nas palavras de McCracken, "o efeito Diderot trabalha para preservar a significagao
cultural do conjunto existente de bens, e para barrar a entrada de bens como o 'intruso escarlate' de
Diderot" (MCCRACKEN, 2003, p.157)

Apesar de inicialmente pensado como um conceito voltado para a antropologia do consumo
e na relagdo entre pessoas, produtos e marcas, o efeito Diderot possui enorme potencial em explicar

a construcdo de subjetividades a partir da construcdo de um estilo de vida pela



associagao de ideias e ideais. Apesar de reconhecer as limitagdes para definir um conceito pleno de

estilo de vida, McCracken o associa diretamente com o efeito Diderot:

Deixe-nos iniciar esta pesquisa com a compreensao de que as unidades de estilo de vida
sdo, em parte e pelo menos, unidades Diderot. Podemos captura-las utilizando teorias
estruturais do significado. As coisas andam juntas por causa de sua consisténcia cultural
interna. (MCCRACKEN, 2003, p.156)

Da mesma forma que marcas evocam elementos, sensagdes, /ifestyles e opinides de modo a
criar associagdes com seus produtos, 0 mesmo parece acontecer com os conceitos de direita e
esquerda, aproveitados pelos candidatos a presidéncia da Republica durante a disputa no segundo
turno. No contexto da polarizagao politica e do embate direto entre dois adversarios nas eleigdes, a
natureza dual do efeito Diderot se mostra manifestada na medida em que cada candidato constroi

uma postura ideoldgica pela negagdo do adversario, disputando e reivindicando ideias e simbolos.

2.2. O sucesso do video no marketing eleitoral

O marketing eleitoral mudou muito com os anos. A ascensdo da internet e todas
possibilidades e problemas advindas dela - algoritmos, fakenews, formagao de bolhas - sdo alvo de
diversas polémicas, além de uma ferramenta usada amplamente por todos os candidatos. Na
relativamente recente democracia brasileiro, o retorno das elei¢des no final da década de 1980
consagraram o video como uma forma de veiculacdo extremamente famosa, tendo seu espago
reservado no horario eleitoral gratuito, uma interrupgdo na programagao para dar voz aos candidatos
e partidos.

Os videos veiculados na televisao, por sua vez, ndo apresentam um formato engessado, mas
ampliaram sua retérica e abordagem. Os videos sdo pensados ndo apenas para a televisdo, mas
também para o Youtube, e, de forma mais emblemadtica nessa elei¢ao, para o TikTok, Instagram e
WhatsApp, pensados para a tela vertical dos smartphones. A propaganda em video, portanto, ndo €
antiquada, mas plenamente integrada a retorica da internet. Um exemplo notavel dessa atualidade
¢ o fato do video do debate presidencial entre Lula e Bolsonaro no segundo turno ter sido um dos
mais assistidos no YouTube brasileiro em 2022.

Cabe ressaltar para fins de andlise que as condi¢des observadas fazem jus aos conceitos de
Idade Midia e telerealidade, apresentados por Antonio Albino Canelas Rubim. A atualidade, no
entanto, revela uma continuagdo desses conceitos, em uma realidade que se mostra cada vez mais
mediada pelos meios de comunicacdo midiaticos. Conforme descorre Rubim sobre a telerrealidade,
esse conceito serve para nomear uma nova dimensao tipicamente contemporanea de sociabilidade
que existe de forma distinta da realidade. Essa distingdo ocorre na medida em que, enquanto a
realidade ¢ tradicionalmente concebida de forma geografica - pela territorialidade, localidade,
proximidade, materialidade e convivéncia -, a telerrealidade:

[...] aparece como nova formatagdo da realidade, possibilitada agora por espagos € tempos
integrados em rede eletronica e associada as nocdes de desterritorializagéo,



globalidade, distancia, espago planetdrio, desmaterializacdo, ndo presencialidade,
(tele)vivéncia e tempo real. (RUBIM, 2001, p.176)

O periodo eleitoral, para Antdénio Rubim (2001), representa um momento de vital
importancia para a manutencdo do sistema democratico como um todo. A comunicagdo e
propaganda politica sempre se utilizou da imprensa e da midia, desde seus estados mais
embrionarios, para tornar possivel a amplificacdo de manifestagdes antes limitadas as ruas. Com o
advento e popularizacdo do video e da televisdo, a relacdo entre a presenca midiatica e o periodo
eleitoral enfrentou transformagodes ainda mais potentes, impactando a sociabilidade como um todo.

Nas palavras de Rubim:

A tela conecta e incorpora, em determinado sentido, a rua, (re)significando-a, ao apanha-
la em sua rede, como acontecimento para ausentes, como (tele)realidade. Mesmo os atos de
rua ndo capturados se (re)semantizam, pois a onipresenca da teia midiatica, ao envolver
tudo e todos, induz a que os atos busquem produzir sentido ndo apenas para seu entorno
fisico-social, mas também para um virtual (sempre possivel e muitas vezes desejado)
compartilhamento a distancia, espacial e temporal. (RUBIM, 2001, p.180)

Em tempos de internet e viralizacdo, o video atinge patamares ainda maiores de
compartilhamento e impacto no publico. A metdfora metonimica da "tela" utilizada por Rubim
(2001) se espande da televisdo para os computadores e celulares. Em eventos ao vivo ou gravados,
as redes sociais atuam com protagonismo, permitindo que os conteudos sejam acompanhados e
compartilhados em diferentes plataformas.

[...] a tela ndo somente se apresenta como espago mais significativo, que faz surgir novos
formatos de atuacdo politica, mas possibilita a produgdo de novos acontecimentos politicos,
com grande potencial de impacto, que se autonomizam frente a realidade contigua e se
inscrevem na telerrealidade. Tais atos politicos passam a ser essenciais para a campanha,
pois fazem agregar a ela um novo patamar de disputa, no qual ocorre a competi¢ao eleitoral.
(RUBIM, 2001, p.179)

Esses novos atos e acontecimentos politicos ganham uma poténcia nunca antes vista, uma
verdadeira capacidade de produzir "fatos" (palavra colocada entre aspas pelo proprio Antdnio
Ruvim (2001)) politicos em uma campanha. Seja nos espagos geograficos ou nos eletronicos,
nenhum ambiente esté livre de ter um fato politico implantado e motivado. Rubim pontua, porém,
0s espagos eletronicos como principais, aparecendo como um diferencial importantissimo para esse
embate politico.

Tomando como objeto de andlise uma eleicdo histérica em sentido de polarizagao, € notavel
que os pensamentos de Antoénio Rubim publicados em 2001 se mantém validos e relevantes duas
décadas depois, e com exemplos mais complexos e agressivos. Atuando em diferentes formatos, o

video desempenhou um papel importantissimo para a para o conflito e o embate dos candidatos.

A probabilissima reconfigurag@o dos atos retidos na metafora rua e dos atos convivenciais
nas elei¢des contemporaneas pode obedecer a pretensdes muito diferentes. Pode significar
um amesquinhamento ou uma dinamizacao destes atos e dos dispositivos de produgdo de
sentido, inscritos na tela. Pode ainda pretender um ruptura ou uma sintonia fina entre tela e
rua. Uma andlise de campanhas eleitorais parece indicar que uma estratégia de
imbricamento forte entre tela e rua, pode dinamiza-las mutuamente e em seqiiéncia



potencializar e politizar com mais vigor a campanha eleitoral. (RUBIM, 2001,p.180)

As elei¢des encontram um grande exemplo para agregar a andlise uma interpretacdo mais
robusta dos acontecimentos. Em seu artigo 4 retorica da reelei¢do: mapeando os discursos dos
Programas Eleitorais (HGPE) em 1998 e 2006, Monica Machado discorre sobre artificios retoricos
utilizados durante campanhas de reeleicdo e oposi¢cdo cujo confronto ocorre principalmente pelos
meios televisivos. E um trabalho que reconhece o poder do video como ceiculo de mensagem, e,
precisamente, "que o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HPGE) oferece enquadramentos
narrativos que auxiliam o eleitorado na tomada de decisdao." (MACHADQO, 2009, p.160)

Em 1998, 2006 e 2022, o cendrio de reeeleicao apresenta similaridades e artificios repetidos,

assim como alguns personagens sao protagonistas em diferentes papéis.

Nota-se que o estimulo ao voto retrospectivo, o discurso a favor da continuidade da
gestdo administrativa, o lugar de autoridade do candidato-Presidente ¢ a énfase em
discursos programatico de cunho econdmico sdo enunciados proferidos pelos mandatarios
nos dois contexto. (MACHADO, 2009, p.159)

Com todas as peculiaridades da eleicao, € possivel afirmar quase que os candidatos em

2022 atuavam como duas reelei¢des: o segundo mandato de Bolsonaro e o retorno de Lula.

2.3. Uma analise barthesiana do marketing eleitoral: a candidatura como uma mercadoria

A analise semiotica proposta por Roland Barthes ¢ uma abordagem tedrica que busca
identificar e interpretar os signos e significados presentes em textos e discursos, desvendando
construgdes simbdlicas e processos de significacdo presentes de forma denotativa e conotativa em
questao.

Os conceitos de denotagdo e conotagdo de Barthes serdo a base fundamental para a analise.
A denotagdo refere-se ao nivel mais literal e descritivo de um signo, enquanto a conotacao envolve
os significados subjetivos e simbdlicos atribuidos a esse signo. Outro conceito de Barthes que este
projeto esbarrara, mas nao dara conta de relacionar com plena complexidade que demanda ¢ a

relagdo entre o mito e o discurso. O mito, para Barthes, ¢ :

[...] um constructo em beneficio de uma intengdo ideologica. Sua ocultagao intencional, nos
alerta Barthes, tem por objetivo naturalizar o signo, dar lhe a aparéncia de naturalidade,
como se a imagem (de uma propaganda) provocasse desintencionalmente o conceito.
(BOCCA, 2003, p. 16)

O mito pode-se dizer entdo que possui uma fun¢do: a de deformar o sentido de um
significante mitico, mantendo sua forma, mantendo uma camuflagem em seu sistema de base,
podendo, portanto, ser confundido pelos receptores da mensagem.

Em sua abordagem, o semiologo francés triparte conceitualmente a mensagem em niveis
distintos: o linguistico, o literal e o simbolico. No nivel linguistico, a mensagem é compreendida

como um conjunto de signos e simbolos que possuem significados convencionais €



compartilhados pela sociedade, ou seja, a mensagem ¢ tratada como uma estrutura linguistica que
pode ser analisada por meio da gramatica e do 1éxico. Ja no nivel literal, a mensagem ¢ considerada
em sua dimensao denotativa, ou seja, o seu significado mais imediato e objetivo, relacionado a
descrigao factual e direta dos elementos presentes. Por fim, no nivel simbdlico, a mensagem ¢
interpretada em sua dimensao conotativa, envolvendo os significados subjetivos, as associagdes
culturais e as metéaforas presentes nos elementos comunicativos.

Como resultado, a criagdo de representagdes miticas € inevitavel, ja que o conceito obtido

no sistema mitico €, nas palavras de Barthes:

[...] constituido por associagdes moles, ilimitadas. E preciso insistir sobre esse carater
aberto do conceito (mitico); ndo é absolutamente uma esséncia abstrata, purificada, mas sim
uma condensagdo informal, instavel, nebulosa, cuja unidade e coeréncia provém sobretudo
de sua funcdo (BARTHES, 1957, p.141).

Roland Barthes traz a grande contribuig¢do para o campo da analise e da semidtica por tornar
a semidtica e a comunicagao em signos uma chave expandida para o cotidiano como um todo. Vale
destacar a validade do método considerando sua associagdo historica na interpretagao de
publicidades. Assim como Barthes em A Retorica da Imagem (BARTHES, 1990), usou como
objeto de estudo uma peca publicitaria para entender a origem da geragdao de sentido através da
imagem, a publicidade eleitoral em muito pode ser compreendida através da triparticdo conceitual
das mensagens publicitarias.

A analise de propagandas ganha novas perspectivas a partir da incorporagdo das unidades
Diderot. Selecionando elementos culturais de significado, as pecgas publicitarias realizam um
processo de compor uma imagem que evoca elementos com uma coeréncia entre si. No caso de
uma campanha politica, a imagem do proprio candidato e suas ideias na tentativa de refletir os
ideais de seu eleitorado. Nesse sentido, faz sentido atentar ao conceito de "atalho cognitivo", de
Popkin (1994), apresentado por Monica Machado em sua andlise da reeleicao. Conforme discorre

sobre, esse fendmeno ¢ um reflexo dos meios de comunicagdo, em que:

em um contexto de forte pressdo, como ¢ o periodo do sufragio universal, o eleitor
buscara atalhos para justificar sua posi¢@o, e que esses mecanismos cognitivos sdo, muitas
vezes, impactados pela informagdo que recebem ao longo da campanha. O espaco da
campanha €, na perspectiva do autor, o locus de disputa da interpretagdo do mundo, e desse
modo, apresenta-se como mais uma variavel no processamento de escolha eleitoral.
(MACHADO, 2009, p.160)

No artigo Um Brinde Ao Diderot: Cultura, Imagindrio Urbano E Publicidades De Cerveja
(2018), Marina Frid e William Corbo analisam, de forma comparativa e sob a 6tica das unidades
Diderot, as propagandas em video das cervejarias Heineken e Antartica. A partir desse material,
levantam elementos utilizados por cada marca para atribuir significados para si propria e seus
produtos, concluindo que as duas empresas concorrentes atribuem a si caracteristicas diferentes: a
Heineken como cosmopolita, e a Antartica como carioca.

Nas propagandas eleitorais, cabe fazer a comparagdo da candidatura a uma mercadoria,



que transpassa por veiculos publicitarios para atingir os possiveis eleitores tal como clientes,
emulando significados e sensagdes. Conforme McCracken disserta no capitulo 5 Manufatura e

Movimento de Significado no mundo dos bens:

O significado que a publicidade transfere para os bens € o significado da coletividade. O
significado que estes gestos pessoais transferem para os bens é o significado da
coletividade tal como foi modulado pela experiéncia particular de um consumidor
individual. (MCCRACKEN, 2003, p.116)

Com a escolha dos elementos, "O significado transportou-se do mundo culturalmente
constituido para o bem de consumo." ( MCCRACKEN, 2003, p. 108), e torna-se possivel transmitir

para o eleitor uma imagem repleta de significados nela depositados intencionalmente.

A midia, ao exigir respeito as suas “linguagens”, indispensaveis a uma tradugdo e transito
necessarios ao seu espaco, pode subrepticiamente exportar sua logica especifica, repleta de
interesses proprios, buscando impor seu poder ao campo politico. Este, na contramao, ao
assimilar a “linguagem” da midia, qualificando sua ocupagdo do ambiente eletronico e
preservando sua logica imanente, pode instrumentalizar o campo das midias, buscando
submeté-lo a seu poder de decisdao. (RUBIM, 2001, p.179)

Conforme discorre Grant McCracken, ¢ no aspecto visual da propaganda que ela "conjuga
o mundo e o objeto, elementos entre os quais busca-se fazer a transferéncia de significado."
(MCCRACKEN, 2003, p. 108), ao passo que o componente verbal permite que o diretor conduza
de forma intencional a aten¢do do espectador as propriedades significativas que se quer transferir.

Serdo esses dois elementos avaliados simultaneamente sob as perspectivas de Roland
Barthes de denotacao e conotagdo, esbarrando na concepgao de mito para o semidlogo francés, que
considera que o mito,

[...] toma como significante (e esvazia-0) o que ja era (em outra cadeia semioldgica) signo.
Assume assim o papel de metalinguagem, j& que o mito associa o signo esvaziado (agora
tomado como significante) com um novo significado ou conceito, obtendo dessa operagéo
o que chamou de significagdo mitica. A rela¢do entre as duas partes é que constitui a
significagdo, o terceiro termo. (BOCCA, 2003, p.15-16)

O processo descrito por Grant McCracken na elaboragdo de pegas publicitarias fornece

amplo respaldo para esse pensamento de Barthes sobre o mito:

Em suma, o diretor precisa escolher a partir das alternativas que foram estabelecidas pela
rede de categorias e principios culturais, nos termos da qual a cultura constituiu o mundo.
Essas escolhas serdo determinadas pelo diretor, que decidird quais categorias e principios
mais claramente se aproximam do significado que o cliente busca para o produto.
(MCCRACKEN, 2003, p. 108)

Cabe ressaltar, porém, que esse trabalho ndo dara conta de pormenorizar as intengdes exatas
por tras da elaboracao de pecas publicitarias no que diz respeito ao seus impactos € nas insinuagdes
que propoem. Conforme ressalta Grant McCracken, "o processo de selecdo, por ser criativo,
procede dos niveis inconscientes tanto quanto de conscientes." (MCCRACKEN, 2003, p.108)
Como pessoas, os diretores nem sempre estdo plenamente cientes de como suas selegdes sdo feitas,
por mais bem feita e harmonica que seja essa selecdo. O Intuito desse trabalho ndo € o de acusar de
forma conspiratéria um calculismo em todas as etapas de elaboragdo das pecas em video, mas

revelar analises, perspectivas e possibilidades de leitura para o que foi mostrado nesse



pequeno recorte no espago € no tempo.

Por fim, o segundo turno das elei¢cdes presidenciais de 2022 fornecem um rico material para
analise, por seu carater historico em embate e polarizacdo. Os elementos atribuidos e apropriados
pelos candidatos ndo dizem respeito apenas a questdes genéricas - a honestidade, os feitos, as
promessas de campanha -, mas também elementos especificos - a moderagdo, o radicalismo, a
moralidade, a religido, entre outros aspectos. O objetivo desse trabalho € levantar esses artificios e

a forma como dialoga com o imaginario do eleitorado.



3. MERGULHANDO NAS PROPAGANDAS ELEITORAIS: A ANALISE
PROPRIAMENTE DITA

As analises serdo feitas cronologicamente. A apresentagdo dos candidatos seguiu a ordem
Luis Inacio Lula da Silva, depois Jair Messias Bolsonaro. Apods as analises especificas, as
propagandas serdo comparadas por meio de um mapeamento de palavras utilizadas nos discursos,

a partir da transcri¢ao dos videos.
3.1. Antes do Lula, um direito de resposta a favor do Bolsonaro.

O primeiro bloco ¢ introduzido por um video de direito de resposta concedido pela Justica,
algo emblematico para a elei¢do, extremamente conturbada nesse sentido, em meio a diversas
acusacdes de excessos e censuras por parte do TSE.!

Conforme inicia o video, a "campanha do PT tentou inverter as coisas e tentou associar,
ilegalmente, o presidente e seus familiares com criminosos, através de uma série de mentiras".
Apos levantar a acusagao, a apresentadora pontua que nao € possivel confiar para o cargo de
presidente uma pessoa que mente. Em seguida, quem entra em cena ¢ Vicente De Paulo Reinaldo,
sogro de Bolsonaro e pai de Michelle Bolsonaro, que entra logo depois.

Os dois familiares se concentram em construir a imagem de Jair Bolsonaro dentro de uma
esfera muito cara em termos simbolicos para o eleitorado: a familia. O posicionamento do sogro,
porém, ¢ de que os elogios ndo se resumem a isso, mas que ele € essencialmente honesto, uma
pessoa que "ndo gosta de coisa errada", e ""s6 quem ndo conhece Jair que fala mal de Jair." As
falas da primeira dama reforgam uma postura intima, como um pai, um bom marido, e, em
personalidade, uma pessoa carinhosa e brincalhona.

Por fim, a apresentadora do direito de resposta retorna, encerrando com a frase "O
presidente Bolsonaro tem Deus no coragdo. E € por vocé que ele trabalha."

No curto intervalo de um minuto ¢ antes de comecar o bloco do candidato adversario,
torna-se explicito alguns elementos como unidades Diderot na disputa eleitoral. Sem objetividade
na acusacao ou na refutagdo, a resposta carrega o intuito de levantar temas destaque para o

eleitorado: a familia, a honestidade e, por fim, Deus.

3.2. Nostalgia, esperanca e identificacdo: os cinco minutos de Lula

O bloco do Lula efetivamente comeca em seguida, com o video dos vizinhos e suas
bandeiras, intitulado Todo mundo tem um vizinho assim. O video apresenta um diferencial inusitado
para as propagandas televisivas: o formato vertical, que explicita uma constru¢do pensada para

veiculacdo em smartphones em meios como o TikTok, o YouTube Shorts e os Reels

' SUSUKI, Shin. Censura? As decisdes polémicas do TSE sobre elei¢des, fake news e Jovem Pan. BBC News Brasil,
2022. Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/brasil-63338642. Acesso em: 24 nov. 2023.
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do Instagram. Essa juncao de formatos mostra ndo apenas a diversidade de meios de comunicar
ideias, mas diz respeito ao que Antonio Rubim conceitua como onipresenga tentacular da
comunicac¢do. Conforme discorre Rubim:

A onipresenca tentacular da comunicagdo e sua manifesta exposicdo através da permanente
fabricagdo e¢ mediagdo de sentidos pela midia constitui a singular ambiéncia da
contemporaneidade. Imprescindivel entdo, construir pardmetros que busquem elucidar a
comunicagdo como ambiente, como tessitura onipresente que acolhe e envolve o ser e o
estar no mundo na atualidade, como uma quase e segunda “natureza” justaposta que tranca
a sociabilidade contemporanea. (RUBIM, 2001, p.174)

O video, acima de tudo, revela em seu sucinto enredo pontos chave que podem ser
compreendido como unidades Diderot e disputa.

O primeiro vizinho, trajado de uma camisa verde e amarela, coloca no portdo de sua casa
uma bandeira do Brasil. O segundo, de camisa vermelha, coloca uma bandeira do Lula. Os dois se
entreolham e hd um momento de tensdo. Seria plenamente constatavel o posicionamento politico
do vizinho, que ostenta nas roupas e na bandeira simbolos associados ao bolsonarismo e aos
movimentos de oposicao ao PT desde o periodo pré impeachment de Dilma Roussef. O clima ¢
quebrado quando se revela que o "suspeito" bolsonarista possui estampado nas costas de sua camisa
amarela o nome e numero "Lula 13". Os dois trocam sorrisos e vibram juntos, gesticulam as maos
em "L", enquanto uma locuc¢ao finaliza "Agora ¢ paz. Agora ¢ Lula presidente."

Em apenas 15 segundos, o video profere o pensamento a respeito da tentativa de
ressignificacdo de Lula para os itens tidos como bolsonaristas: a bandeira nacional, a camisa da
selecdo, e as cores verde e amarelo. Até mesmo na composicao visual ao redor do espago vertical
do video ¢ pensado de modo a incorporar essas cores, distanciando o marcante vermelho do Partido
dos Trabalhadores.

Essa relacao com os simbolos do partido também ¢ documentada por Monica Machado nas
eleicdes de 2006. Com uma imagem personalista focada no candidato Lula, em 2006 a utilizagao

de simbolos do partido foram feitas somente no segundo turno, quando:

[...] observou-se a utilizacdo dos indicios do partido, mesmo que timidamente. Havia
cenas com jovens utilizando bandanas do partido, bottons, faixas, mas utilizou-se,
estranhamente, a estrela do PT representada com outras cores: branca, verde e, por vezes,
no tradicional vermelho. (MACHADO, 2009, p.174)

Apesar de parecer algo banal, como sera observado mais a frente, o verde e o amarelo, assim
como a bandeira do Brasil, sdo simbolos amplamente utilizados por Jair Bolsonaro desde sua
primeira elei¢do. De certa forma, sdo signos que sempre foram queridos pelos brasileiros, mas
acabaram misturados com uma aura politica, e seu "resgate" - ou mais corretamente ressignificacao
- em muito interessa no processo de disputa eleitoral.

Observa-se nesse processo um pouco do que Roland Barthes descreve a respeito da

atribui¢do de significados a signos antes neutros. De forma esquematica, o mito € constituido:

[...] a partir de uma matriz que, diferentemente da lingua, ja é uma cadeia semioldgica
particular, que ja era semioldgica antes de passar a fazer parte do mito, de compd-lo, o



que al¢a o mito a condicdo de sistema simbdlico de segunda ordem. (BOCCA, 2003, p.14)
A camisa da sele¢do e a bandeira podem ser ainda mais elucidativos na andlise unidades

Diderot, por serem plenamente objetos concretos que, metonimicamente, representam um todo, um
lifestyle, uma visdo politica. Buscando reapropriar esses simbolos, € possivel se utilizar do efeito
cascata caracteristico do Efeito Diderot: um objeto que representa um significado e,
consequentemente, traz mudangas.

E necessario ainda fazer uma explanagio detalhada sobre esse processo de disputa de
significados, utilizando as explicagdes de Grant McCracken. Se relacionando ao sistema de bens
de consumo, McCracken formula a teoria de que, para o efeito Diderot acontecer, ¢ necessario que
entre em cena um elemento diferente, uma "compra divergente". Para identificar compras desse
tipo, "¢ necessario apenas determinar se o consumidor se desviou de seu padrao usual de consumo,
a cargo da unidade Diderot." (MCCRACKEN, 2003, p.159) De forma sucinta, toda e "qualquer
compra que ndo tenha precedentes entre os complementos existentes de bens de consumo se
qualifica como um ato de compra divergente." (MCCRACKEN, 2003, p.159)

Importante salientar, porém, diferente do que muitos pensam, essa compra nao ocorre
exatamente por impulso, tampouco ¢ plenamente racional. E motivado principalmente por questdes
externas, dentre outros motivos - porém mais emblematico - , pelo marketing, que estimula o

consumidor a se expor a novas ideias e flexionar sua forma de ser e estar no mundo.

Figura 1 - Print do videos dos vizinhos, propaganda do Lula

Fonte: @LulaOficial. Todo mundo tem um vizinho assim. Youtube, 26 out. 2022. Disponivel em:

https://www.youtube.com/shorts/Nghx5SnFQrpE. Acesso em: 31 out. 2023

Apos esse quadro, se inicia um bloco padrdo de qualquer disputa eleitoral. E um quadro de
curtas entrevistas com pessoas comuns - o povo - falando sobre seu voto no Lula e sobre sua
experiéncia nos governos passados. O pequeno trecho exaltando as qualidades do presidencidvel
para com a populagdo traz a ideia de um legado de apoio aos mais necessitados, trazendo nostalgia

e esperanga. A ideia central ao falar desse passado e da relacdo de Lula com a populagdo ¢


http://www.youtube.com/shorts/Nghx5nFQrpE

encaminhar para a tese de que Lula possui em sua biografia a vivéncia que tornou possivel essa
vocagdo de um presidente empatico. Conforme definido por uma das entrevistadas, "por ser do
povo, o Lula tem um profundo amor pelo povo brasileiro."

Em seguida, uma locugdo em off explica o background biografico dessa persona Lula,
trazendo o seu passado como uma forma de justificar sua postura pelos mais necessitados € o que
foi feito por ele em seus mandatos. Conforme inicia a propaganda: "Lula tem compromisso com o
povo. Ele conheceu os nossos problemas porque viveu o mesmo." O video prossegue com uma
sequéncia de informagdes sobre sua biografia em um encadeamento logico dela em seus feitos como
presidente.

LOC OFF - "Lula foi a crianga que passou fome, e se tornou o primeiro presidente a acabar
com a fome no Brasil. Lula foi o trabalhador infantil que engraxava sapatos, e criou o bolsa
familia, para garantir todas as criangas na escola. Lula foi o menino pobre sem diploma, e
se tornou o presidente que ais fez universidades na escola. Lula foi o jovem que viveu em
moradia precaria, ¢ se tornou o presidente do Minha Casa Minha Vida, ¢ garantiu para
garantir o sagrado direito a moradia para as familias brasileiras."

Essa abordagem retorica ndo € novidade para Lula, mas algo documentado por Moénica
Machado nos anos de 1998 e 2006. A "estratégia da indentificacdo", conforme definiu, foi
representada como uma mescla de "dispositivos de seducdo" para "reforgar seu vinculo de
proximidade com a populacao" (MACHADO, 2009, p.). O caso de 2022 ¢ mais complexo pela
possibilidade de explorar essa estratégia com a faceta de seus mandatos passados, com a atribui¢ao
de realizacdes econdmicas e de transformacgao social.

O seguinte bloco ¢ especialmente interessante, tendo em vista que busca destacar um ponto
central na campanha de Lula contra Bolsonaro: sua centralidade, moderagao e suposta capacidade
democratica. O trecho ¢ uma sequéncia de entrevistas, mas dessa vez com trés pessoas conhecidas
da politica brasileira, candidatos de direita e centro-direita, que servem como uma forma de
desassociar o Lula de uma postura ideoldgica, concentrando-o como uma alternativa puramente
democratica. O quadro inicia com Geraldo Alckmin, histérico nome do PSDB que abriu nome de
uma candidatura para compor a chapa de Lula como vice-presidente. Logo em seguida, Simone
Tebet, candidata pelo partido MDB no primeiro turno que declarou apoio a Lula. Em seguida,
Fernando Henrique Cardoso, ex-presidente do Brasil que governou de 1994 a 2002, famoso por sua
postura neoliberal, pela implementacao da reeleigdao no Brasil e pelo antagonismo direto com o Lula
em outras elei¢des. Passado e presente, esses eram candidatos que publicamente demonstravam seu
apoio, declarado como a alternativa democratica, "acima de todas as diferencgas", "com a capacidade
de reconstruir o Brasil e unir novamente as familias brasileiras."

E importante pontuar que a estratégia dos apoios no segundo turno nio é uma novidade, mas
atingiu outro patamar na campanha de Lula em 2022: além de ser mencionado em pecas
publicitarias oficiais de campanha, os apoios mostrados eram pensados de forma a convencer o

eleitor de uma postura mais moderada e nao ideoldgica. A ideia, utilizada por Lula durante toda a



campanha, ¢ de uma suposta unido acima das diferentes visdes de mundo, para o combate de um
inimigo em comum.

Finalmente, o candidato Lula entra em cena, com um discurso comum em propagandas
politicas. A frase de abertura, no entanto, ¢ emblematica "hoje eu quero falar do futuro". A visao
para o futuro mais uma vez se faz presente. Em seguida, diversas falas de Lula apresentam tanto o
teor polarizado da eleicdo quanto elementos de disputa com Bolsonaro.

Conforme diz Lula, "falta pouco para comegar a mudar a construir esse novo Brasil". Para
0 "novo" Brasil, sdo apresentadas ndo apenas propostas diretas de seu futuro mandato - medidas
para a fome, o emprego e o saldrio, entre outros -, mas reflete um pais avesso ao seu concorrente,
"um pais com democracia, um pais sem armas, onde o amor prevaleca sobre o 0dio."
Evidentemente, essas provocagdes sdo naturais da politica, mas assumem um grau mais elevado em
polarizacdo. Sao artificios que podem ser conceituados como uma '"retérica de ameaca"
(MACHADO, 2009), que coloca na balanga de decisdo da populagdo a visualizagdo de uma
alternativa catastrofica e pessimista. As falas, em geral voltadas para o futuro, utilizam de ainda
mais recursos linguisticos de polatizacado, defendendo a derrota do "mal" e do "6dio".

A proclamagdo de uma abordagem menos ideologica ¢ também falada de forma direta.

Lula - "Agradeco a Deus por chegar até aqui. Nao estou sozinho. Reunimos gente de varios
partidos e gente sem nenhum partido. Gente de centro, de esquerda e de direita. Gente de
todas as religides. Brasileiros e brasileiras que ndo aguentam mais a violéncia politica, o
pais dividido, a discordia nas familias, irmao brigando com irmao. O Brasil precisa de paz
e unido."

Nesse contexto, algumas referéncias mais sutis podem ser identificadas, sobretudo ligadas
a religido, como no agradecimento a Deus e no fragmento do video de seu encontro com o Papa
Francisco, colocado precisamente no momento em que declara o apoio de pessoas de todas as
religides. Ainda que de forma sutil, as propagandas falam diretamente sobre a questdo religiosa,
buscando captar votos de indecisos catdlicos, evangélicos e cristdos como um todo, buscando
reforcar 1) uma postura declaradamente democratica religiosamente por parte de Lula; 2)
fundamentar o apoio de liderancas cristas a sua candidatura; e 3) se desassociar de polémicas que
remontam o inicio da eleicdo.?

Se de um lado, a democracia e a centralidade sao utilizados por Lula como um diferencial,
a religido ¢ apresentada como um impasse no contexto da polarizagdo, uma barreira que, se
removida, garante um grande resultado em termos de adesao. Ambos os candidatos fazem o jogo
de utilizar a religiosidade como uma forma de discernir o "bem" e o "mal", e ideologicamente sentir
atragdio ou repulsa por determinado candidato. E quase como se o "objeto estranho", a "compra

divergente" estivesse em disputa entre duas forgas que procuram se utilizar dela para

2 REIS, Daniel. Campanhas de Lula e Bolsonaro dio destaque a religido em busca de votos. CNN Brasil, 2022.
Disponivel em: https://www.cnnbrasil.com.br/politica/campanhas-de-lula-e-bolsonaro-dao-destaque-a-religiao-em-
busca-de-votos/ Acesso em: 24 nov. 2023.
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acoplar uma outra série de fundamentos e ideias.

Como caracteristico das abordagens de oposi¢do, a visdo do futuro € bipartida entre a
hipotese ruim - se continuar como esta - e a hipotese boa e correta - se eu vencer. Entretando, nota-
se na postura polarizada alguns aspectos da chamada "retérica da ameaca" (MACAHADO, 2009),
refor¢ada no seguinte bloco, que encerra os cinco minutos de propaganda eleitoral gratuito de Lula.

O quadro seguinte se inicia com uma pergunta: "Quem somos somos nds?". Com a locugao
do ator Lazaro Ramos, uma sequéncia de pessoas ilustram a tela - trabalhadores, indigenas,
agricultores - junto com imagens de Lula em comicios, esses utilizando de forma mais explicita as
cores vermelhas do Partido dos Trabalhadores. Pontuando criticas e ataques ao entdo governo de
Jair Bolsonaro, a voz fala em nome de todos "que suportaram as injustigas, perseguicao, fake news,
violéncia" e nao desistiram. Com o tema da esperang¢a mais uma vez em voga, as pessoas S
apresentavam como pessoas que querem "amor, democracia e paz", e, de modo bastante polarizado,
"vencer o mal, vencer o 6dio". O fim, por sua vez, emenda com o ultimo bloco: "essa eleicao nao
vai apenas decidir o presidente, vai decidir o Brasil que queremos ser amanha".

A tultima palavra ¢ gancho para o comeco da musica Amanhd, langada em 1977 por
Guilherme Arantes. A propaganda finaliza com imagens de diferentes pessoas. Nos conceitos de
denotacdo e conotacdo de Roland Barthes, a diversidade de pessoas representadas traz em si o
significado de um apoio do povo brasileiro em sua totalidade. Alguns elementos de unidades
Diderot em disputa se mostram de forma acentuada nessa parte: camisas do Brasil com o nome de
Lula, pessoas se benzendo, ¢ a énfase em cenas com a bandeira brasileira.

O amanha, evidentemente, se refere referéncia a esperanga em dias melhores, reforcando o
tom de futuro que toda a campanha traz. A musica finaliza com uma voz de uma crianga: "amanha

sera um lindo dia".

3.3. Nacionalismo, luta e liberdade: comeca agora o programa Bolsonaro presidente
Logo em sua abertura, a parte de Bolsonaro levanta diferentes elementos de um guarda-
chuva de informag¢des de unidades Diderot: as pessoas mostradas balangcam bandeiras e vestem

roupas com as cores verde e amarelo. A locucao reforga a ideia:

LOC OFF - "Ta chegando a hora, Brasil! Domingo é um dos dias mais importantes da
historia do nosso pais. Dia de vestir o verde e amarelo, de pegar nossa bandeira, e votar
pela nossa liberdade."

Observa-se a repeticao de simbolos nacionais como um reforgo do patriotismo, o voto como
meio, e a liberdade como finalidade. A liberdade como ponto central configura ndo apenas uma
referéncia ao liberalismo econdmico, mas também um ataque indireto a seu adversario, considerado
como o oposto de liberdade em ideologia e nas acusacdes de simpatia e apoio a regimes ditatoriais.

De forma implicita, esse pequeno elemento configura também uma "retérica



de ameaca", ao declarar que o que estd em jogo ¢ o ser livre como um todo.

Entra a musica Capitdo do Povo, composta por Mateus & Cristiano com diversos artistas
sertanejos - a dupla de compositores, Guilherme, Matogrosso ¢ Mathias, Bruno da dupla Bruno &
Marrone, ¢ Gusttavo Lima. Todos os artistas aparecem com seus nomes em lettering, reforgando
sua identidade para o publico, de modo a aumentar a credibilidade. A letra da musica ja revela por

si sO questdes de unidades Diderot:

E gritar, Brasil acima de tudo e Deus acima de todos / E o capitdo do povo / Que vai
vencer de novo / Ele é de Deus, 'cé pode confiar / Defende a familia e ndo vai te enganar /
E o capitdo do povo

Enquanto alguns elementos evocam a polarizagao - "ndo vai te enganar" -, outros evocam
unidades Diderot em disputa, como Deus, o povo e a familia.

A estratégia musical de unir artistas em uma musica tematica ndo ¢ exatamente novidade.
Foi utilizada por Lula em sua candidatura em 1989, com o jingle Sem Medo de Ser Feliz, regravado
também em 20223

Jair Bolsonaro entra em cena assim como Lula em seu comercial: centralizado, sozinho,
falando com a camera as propostas de sua reeleicdo. Comenta sobre realizagdes de seu mandato - a
criagdo de um auxilio Brasil, alguns dados econdmicos -, trazendo como contrapontos os
acontecimentos ao redor do mundo nos ultimos anos - a pandemia, a guerra na Ucrdania. Com
imagens simples sem muitas diferengas das do Lula, trata-se de um bloco padrdao de propagandas
eleitorais, mas com as particularidades envolvidas em um processo de reeleicao. Essa abordagem ¢
dialoga com o que foi analisado por Monica Machado nas campanhas de reelei¢do de Lula em 2006
e FHC em 1998. Assim como esses dois casos, hd como ponto de convergéncia uma visao positiva
do mundo atual, que pode melhorar ainda mais com um segundo mandato. Em sintese, "as garantias
apresentadas para legitimar seus discursos tém o mesmo fundamento: ativar no eleitorado o
sentimento de escolha retrospectiva." (MACHADO, 2009, p.172)

A escolha de Bolsonaro por abordar de forma enfatica temas de cunho econdmicos e
administrativos também fazem parte de modus operanti da reelei¢do, ja que esses assuntos se

revelam como:

[...] estratégias que favorecem os candidatos da situagdo, na medida em que alimentam no
eleitorado a impressdo de que suas politicas publicas serdo mais eficientes do que as dos
oponentes, que muitas vezes ndo t&ém elementos para sustentar uma sensagao retrospectiva
no eleitorado (MACHADO, 2009, p.178)

Algumas frases de Bolsonaro mostram o reforgo para elementos que Lula tenta se apropriar
em seu bloco e campanha. O "vestir o verde e amarelo" ¢ pautado mais uma vez, como uma forma
de mostrar a unido do Brasil por um ideal. Se Lula apresenta a face de mudanga do efeito Diderot,

Bolsonaro mostra a face conservadora, buscando lembrar a seu eleitor e potencial

3 @Lula. Sem Medo de Ser Feliz. YouTube, 2022. Disponivel em: hitps://www.youtube.com/watch?v=---asdPGDa-
PDV6HSPDV60nGUQ Acesso em: 24 nov. 2023.
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eleitor a coeréncia que precisa manter. Como expde McCracken, essa € a natureza mais natural do

fendmeno, ja que, normalmente,

[...] o efeito Diderot trabalha para preservar a significagdo cultural do conjunto existente
de bens, e para barrar a entrada de bens como o "intruso escarlate"” de Diderot.
(MCCRACKEN, p.157)

Um elemento sutil chama a atengdo da composi¢ao visual de Bolsonaro: uma caneta Bic ou
Compactor no bolso de sua camisa. Um detalhe indiferente para muitos, mas importantissimo para
seus eleitores. Rememorando uma noticia do inicio do seu mandato, a caneta ¢ uma marca registrada
de Bolsonaro: para seus apoiadores, o presidente optar pela simplicidade ao invés de canetas mais
caras é uma prova de humildade e responsabilidade com gastos.* De forma indireta, a caneta
representa ndo apenas uma postura de Bolsonaro enquanto estadista, mas refor¢a uma postura de
outsider politico, e, mais do que isso, o aproxima de seu publico por meio de uma identificagao
relacional em comportamentos.

Mais uma vez, se observa denotativamente, segundo as concepgoes de Roland Barthes, a
visualizagdo de um elemento aparentemente neutro - significante -, mas que comunica um
significado muito maior para um publico receptor capaz de decodificar a mensagem de forma
enviesada. De forma metonimica, a caneta representa para seu eleitorado uma série de convicgdes.
O bloco seguinte possui um formato curioso: a apresentadora do direito de resposta
anterior ao bloco de Lula entra em cena na propaganda oficial, com um cendrio praticamente
idéntico: o mesmo fundo cinza e a retérica parecida, ainda que ela apresente uma postura mais
descontraida. Convidando para uma reflexao, ¢ feito um levantamento de posturas de Bolsonaro,

acompanhado de comparag¢des - algumas mais diretas, outras implicitas - com o outro candidato.

Apresentadora - "Nosso Presidente as vezes fala palavrdo, mas ele ndo ¢ ladrdo. E ja pediu
desculpas para quem se sentiu ofendido com esse jeitdo dele. E que ele é muito sério, ele
gosta das coisas certas. Agora, o outro candidato tem aquela falinha mansa, né, enrola o
povo. Quebrou o Brasil, foi condenado, foi preso, e a gente nunca ouviu ele pedir desculpas.
Pelo contrario, ele diz que ¢ a alma mais honesta do pais.’ Eu escolhi Bolsonaro. Ele é o
caminho da verdade, do Brasil que ta dando certo. E ele quem vai garantir o salario acima
da inflagdo, o décimo terceiro e o reajuste da aposentadoria. Porque ele tem o apoio do
Congresso. Pense nisso, pense bem. Eu tenho certeza que vocé também vai votar 22."

Percebe-se nesse quadro uma grande mescla de retdéricas: a comparagdo com o outro
candidato acompanhada do teor de continuidade de uma reeleicdo. Merece destaque também o
argumento do apoio do congresso, em um tom duplo tanto de ameaga quanto de governabilidade.

O quadro seguinte se assemelha aos de Lula mostrando fragmentos de entrevistas com

pessoas comuns, mas se diferencia pela presenca de alguns famosos, como o cantor Gustavo Lima

“FERRO, Mauricio. Bolsonaro troca caneta Bic, de origem francesa, pela brasileira Compactor. Poder 360, 2019.
Disponivel em: https://www.poder360.com.br/governo/bolsonaro-troca-caneta-bic-de-origem-francesa-pela-brasileira-
compactor/ Acesso em: 24 nov. 2023.

S BORGES, Stella; FALCAO, Jaqueline. Mauricio. Lula: 'Nao tem, nesse pais, uma viva alma mais honesta do que
eu'. Jornal O Globo , 2016. Disponivel em: https://oglobo.globo.com/economia/lula-nao-tem-nesse-pais-uma-viva-
alma-mais-honesta-do-que-eu-18510432 Acesso em: 24 nov. 2023.
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e o jogador brasileiro Neymar Jr. E interessante notar que, apesar do amplo apoio da classe artistica
e materiais gravados para isso, as propagandas de Lula ndo fizeram um uso tdo ostensivo quanto as
de Bolsonaro. E dificil afirmar se essa escolha é por acaso, por estética, ou, por fim, se os artistas
ao lado de Bolsonaro possuem mais relevancia e impacto diante da populacao.

Interessante observar também o protagonismo assumido por caminhoneiros, que nesse
trecho sdo verbalizados de forma mais explicita no segundo entrevistado, que declara que vai
"parar" seu caminhao para votar em Bolsonaro. A relacdo de Bolsonaro com a categora ja possuia
correlagdes durante seu primeiro mandato, passando por conflitos de alianca em meio a tumultos
de greve. Se torna ainda mais interessante analisar essa conexao de forma retrospectiva, com o0s
olhos do futuro, considerando os protestos pos-elei¢do. ¢

A escolha do formato de entrevistas para as dois formatos revelam uma questdo levantada
por Monica Machado a respeito do género telejornalistico para o Horario Eleitoral Gratuito.
Conforme discorre a autora, essa preferéncia ocorre por dois principios: a familiaridade ¢ a
credibilidade. O primeiro lida com o horario das propagandas eleitorais, proximos ou até mesmo
inseridos na grade de telejornais das principais emissoras de TV aberta. O segundo, por sua vez,
camufla a informa¢ao como neutra e puramente informativa. Nas concep¢oes de Roland Barthes, a
adocao dessa estética e estratégia acaba por camuflar de forma plena um mito, ocultando seu viés.

Esse quadro ¢ encerrado com a entrevista de uma mulher vestida de verde e amarelo, com o
trecho do hino nacional "veras que um filho teu nao foge a luta" . O bloco seguinte comega com
Bolsonaro repetindo o mesmo verso e fazendo elogios ao hino nacional, como uma forma de
refor¢car um sentimento patriota em sua campanha. Mesclando os elementos nacionais, tenta tragar

um discurso de unido da populagdo para a eleigao.

Bolsonaro - "O nosso hino ¢ o mais belo do mundo e aquele que une a todos nés, nos
momentos de alegria ou onde noés devemos nos unir para lutar pela nossa patria. A nossa

liberdade acima de tudo."

Se a unido proposta por Lula ¢ em nome da democracia, do bem e contra o 6dio, a de
Bolsonaro ¢ pela luta pela patria e pela liberdade, contra a tirania de seu adversario.

O hino ndo se despede da propaganda, mas ¢ a musica final dela, inciada por uma moga
tocando em seu violino. A musica ¢ ilustrada por paisagens brasileiras e pessoas trabalhadoras
diversas - caminhoneiros, pescadores, fazendeiros, donas de casa, indigenas, entre outros. Assim
como nos cinco minutos de Lula, € possivel interpretar esse quadro nos conceitos de denotagdo e
conotacdo de Roland Barthes, em que diversidade de pessoas traz em si o significado de um apoio
do povo brasileiro em sua totalidade.

A musica termina mais lenta e em coro. O Bolsonaro faz um fade out e finaliza "A

% FERRO, Mauricio. Paralisa¢do de rodovias por apoiadores de Bolsonaro divide caminhoneiros | Elei¢des 2022. G1,
2022. Disponivel em: https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2022/noticia/2022/11/01/paralisacao-de-rodovias-por-
apoiadores-de-bolsonaro-divide-caminhoneiros.ghtml Acesso em: 24 nov. 2023.



https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2022/noticia/2022/11/01/paralisacao-de-rodovias-por-apoiadores-de-bolsonaro-divide-caminhoneiros.ghtml
https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2022/noticia/2022/11/01/paralisacao-de-rodovias-por-apoiadores-de-bolsonaro-divide-caminhoneiros.ghtml

esperanga nos move, a fé nos une. Muito obrigado a todos vocés. Brasil Acima de Tudo, Deus
Acima de Todos".

E fecham-se as cortinas das propagandas do horario eleitoral gratuito, estendendo o tapete
para o que pode ser considerada uma das corrida eleitorais mais polarizadas de todos os tempos.
3.4. Mapa das palavras

Para fins de comparagdo, foi realizada uma transcricdo das duas propagandas de cinco
minutos, para, em seguida, comparar as palavras mais utilizadas.

O mapeamento das palavras permite a separagdo entre palavras 1) reinvindicadas por cada
candidato que compdem sua coeréncia, € 2) as em disputa: termos que se repetem ou que dialogam
diretamente com pautas do outro candidato. Algumas palavras, como o préprio nome, "presidente"
e "Brasil" configuram linguagem comum para ambos os candidatos Vale lembrar que a transcrigao
nao contempla a totalidade das mensagens, tocando principalmente no ponto denotativo de Roland
Barthes: trata-se aqui de uma analise objetiva a partir de palavras proferidas no discurso de forma
direta.

Segue abaixo os mapas de palavras, retiradas as palavras "o", "a", "e", "de", "é":

Figura 2 - Mapa de palavras dos cinco minutos de Lula
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Analisando as palavras que compdem o horario de Lula, observa-se a predominancia de
palavras como "amanha", "agora", "falta" e "pouco", em referéncia ao momento; "gente", "povo" e
todos, como um vocativo de seus apoiadores; a "paz" e "esperanga" como sentimentos que atribui
a sua postura; e "familia", termo em disputa com seu antagonista, que estampa essa pauta em toda
a sua campanha.

O mapa de Bolsonaro apresenta mais referéncias ao hino nacional e ao Brasil (palavra mais



utilizada por ele do que por seu concorrente), como "patria", "amada", "filho", "terra"; "liberdade"
e "deus" como lemas; "todo", "mundo" e "povo" como indicativos de seu apoio; ¢ o "acima"

indicando uma postura séria.

Figura 3 - Mapa de palavras dos cinco minutos de Bolsonaro
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Através dos conceitos de unidades Diderot e efeito Diderot, aliados com as ferramentas
do estruturalismo de Roland Barthes, foi possivel constatar de forma explicita elementos que
dizem respeito ndo apenas a polarizagao no Brasil do século XXI, mas as concepgdes de direita
e esquerda como um todo. Nesse sentido, € importante pontuar a impossibilidade de dar conta
de uma analise "sem ruidos" do material, ja que discursos, propagandas e filmes sao fontes
praticamente inesgotaveis de dissertagdes criticas. Porém, através desse curto recorte de dois
candidatos, em intervalos de cinco minutos cada, se extrai li¢des mais profundas que podem
ensinar servir de chave para comparagdo com outros acontecimentos.

Bolsonaro procurou se declarar orbitado por conceitos como Brasil, Deus, liberdade,
honestidade e familia; Lula fez o mesmo com populagdo, democracia, combate ao 6dio e
esperanga. Em ambos os casos, retéricas se repetem e se esbarram em pontos de disputa, no
qual o Lula se apresenta como agente de maior entusiasmo pela apropriacao: € o caso do verde
e amarelo, das referéncias pontuais a religiosidade e a unifica¢do das familias. Bolsonaro, por
sua vez, atua pirncipalmente refor¢ando a face conservadora do efeito Diderot, afirmando e
reafirmando seus pontos de identificagdo com o eleitorado. Ao mesmo tempo, nao deixa de
tentar se apropriar de alguns elementos, como o povo e a participacdo de classes de
trabalhadores.

As elei¢des de 2022, apesar de essencialmente historicas, fazem eco a outros eventos
da historia recente do Brasil, como as elei¢cdes de 1998 e 2006. Mesmo que a Ultima eleicao
tenha sido marcada por uma a maior polarizagdo e pela disposicao de tencologias virtuais muito
mais potentes e diversas em termos de propaganda, a retérica dos periodos eleitorais em muito
se assemelham em seus diferentes momentos. Ainda que em moldes Unicos, observa-se
nitidamente repeti¢des, coincidéncias e interse¢des entre as diferentes eleigdes.

A utilizagdo dos conceitos forneceram uma o6tica para observar, dentro de um pequeno
recorte, um capitulo de continuidade na historia politica brasileira. Fornecendo um amplo
panorama de analise, os conceitos podem ser ferramentas chave para a compreensao de uma
gama de assuntos como retorica, polarizacao e identidade cultural como um todo. Cada um
desses processos pode ser compreendido de diferentes areas, que se agregam e se
complementam para enriquecer o conjunto de andlises da complexa conjuntura politica
brasileira.

Os conceitos de unidades Diderot e efeito Diderot sdo, realmente, aspectos
negligenciados do consumo, e lidar com suas terminologias torna possivel uma abordaem
diferenciada sobre uma ampla variedade de assuntos. Esse trabalho obteve sucesso se

conseguiu trazer esse potencial a tona.
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6. APENDICE

Para fins de comparacao, foi realizada uma transcrigao das propagandas, para, em seguida,

comparar as palavras mais utilizadas. Segue abaixo as transcrigdes:

Direito de resposta Bolsonaro

Propaganda Lula

Eu estou aqui na propaganda do Lula para um direito de resposta concedido pela Justica. A
campanha do PT tentou inverter as coisas e associar ilegalmente o presidente e seus
familiares com criminosos, através de uma série de mentiras. Quando um candidato mente
na campanha, pode mentir na presidéncia também. Chega de mentiras! A verdade ¢ que o
presidente Bolsonaro ¢ honesto, trabalhador e defende a familia.

S6 que ndo conhece Jair que fala mal de Jair. Jair pra mim ¢ fora de série. E porque é o meu
genro? Nao, ndo € por causa disso ndo. E porque Jair ¢ diferente. Porque ele ndo gosta de
coisa errada, ele quer as coisas andando corretamente.

Dentro de casa ¢ um pai € um homem muito forte porém muito sensivel, um homem
brincalho.

O presidente Bolsonaro tem Deus no coragao, e € por vocé que ele trabalha.

Agora ¢ paz, agora ¢ Lula presidente.

Quem apostou na gente e acreditou foi Lula. Lula. Lula. Nao teve outro. E Lula, por ser do
povo, ele tem um profundo amor pelo povo brasileiro.

Lula tem compromisso com o povo. Ele conhece os nossos problemas porque viveu o
mesmo. Lula foi a crianga que passou fome, e se tornou o primeiro presidente a acabar com
a fome no Brasil. Lula foi o trabalhador infantil que engraxava sapatos, e criou o bolsa
familia, para garantir todas as criangas na escola. Lula foi o menino pobre sem diploma, e
se tornou o presidente que ais fez universidades na escola. Lula foi o jovem que viveu em
moradia precaria, e se tornou o presidente do Minha Casa Minha Vida, para garantir o
sagrado direito a moradia para as familias brasileiras. Por isso, o povo ¢ Lula Presidente.

Precisamos nos unir acima das diferencas. Do nosso lado tem lugar para todos os
democratas. Eu vejo em Lula uma pessoa que tem a capacidade de reconstruir o Brasil ¢ de
unir novamente as familias brasileiras. Nessas elei¢des, ndo tenha davida, vote no 13, vote
no Lula, que ele vai melhorar ainda mais a sua vida.

Hoje eu quero falar do futuro. Faltam dois dias para a eleicdo que vai decidir como seré a
nossa vida daqui em diante. Agora, falta pouco para comecar a mudar e construir esse novo
Brasil. Um Brasil com oportunidades iguais para todos, livre da fome, com mais emprego
e salario minimo sempre acima da inflagdo. Onde viver bem seja um direito de todos, com
saude publica de qualidade, e filhos estudando da creche a universidade. Um pais com
democracia, um pais sem armas, onde o amor prevalega sobre o 6dio. Agradeco a Deus por
chegar até aqui. Nao estou sozinho. Reunimos gente de varios partidos e gente sem nenhum
partido. Gente de centro, de esquerda e de direita. Gente de todas as religides. Brasileiros
e brasileiras que ndo aguentam mais a violéncia politica, o pais dividido, a discordia nas
familias, irmdo brigando com irmdo. O Brasil precisa de paz e unido. Agora s6 falta vocé
fazer sua parte. Nao deixa de votar. Seu voto pode ser o que falta para mudar seu futuro e
tornar realidade o Brasil do nossos sonhos. No dia 30 aperte

13. Com amor e esperanga, eu tenho certeza: domingo serd um lindo dia.



Propaganda Bolsonaro:

Quem Somos Nos? Somos aqueles que suportaram as injusticas, perseguigdo, fake news,
violéncia e ndo desistimos. De maos dadas, cabeca erguida, seguimos em frente. E mais e
mais e mais gente chegou para aumentar nosso time. Aumentar a esperanca. Podem chegar:
cheguem mais! Aqui, tem lugar para todos que querem amor, democracia, paz. Falta muito
pouco para a gente vencer o mal, vencer o 6dio. Falta muito pouco para a gente ser feliz.
Porque essa eleigdo ndo vai apenas decidir o presidente, vai decidir o Brasil que queremos
ser amanha.

Amanha sera um lindo dia / Da mais louca alegria / Que se possa imaginar / Amanha,
redobrada a forga / Pra cima que ndo cessa / Ha de vingar / Amanha esta toda a esperanca
/ Por menor que pareca / O que existe € pra festejar / Amanha, mesmo que uns nao queiram
/ Sera de outros que esperam / Ver o dia raiar / Amanha 6dios aplacados / Temores
abrandados / Sera pleno, serd pleno / Amanha sera um lindo dia

Comega agora o programa Bolsonaro Presidente.

Ta chegando a hora, Brasil! Domingo ¢ um dos dias mais importantes para a historia do
nosso pais! E dia de vestir o verde amarelo, de pegar nossa bandeira e votar pela nossa
liberdade.

E gritar, Brasil acima de tudo e Deus acima de todos / E o capitdo do povo / Que vai vencer
de novo / Ele é de Deus, 'cé pode confiar / Defende a familia e ndo vai te enganar / E o
capitdo do povo

Ao final desse primeiro mandato, nos arrumamos as contas do Brasil. Vocé sabe pelo que
nds passamos: os problemas que afetaram o mundo todo, com uma pandemia ¢ a guerra la
fora. No tocante a economia, fizemos o necessario: criamos programas, planos, para que
milhGes de empregos ndo fossem destruidos, e também criamos o Auxilio Emergencial de
R$ 600, no minimo, e para as mulheres pagamos o dobro. Depois, veio uma guerra la fora.
O mundo todo sofreu de novo. Vencemos essa fase, conseguimos botar o prego combustivel
la embaixo, criamos Auxilio Brasil de forma definitiva, de no minimo R$ 600. O Brasil
agora esta arrumado, pronto para o futuro de verdade. Esse novo mandato, eu peco a vocé
uma chance para que nds possamos mostrar para vocé que o Brasil é de todos nos
brasileiros. Vamos nesse proximo domingo, todos vestidos de verde e amarelo, para
demonstrar a todo mundo que o nosso Brasil estd unido num propoésito e num ideal.

Eu quero convidar vocé a uma reflexao. Nosso Presidente as vezes fala palavrdo, mas ele
ndo ¢ ladrdo. E ja pediu desculpas para quem se sentiu ofendido com esse jeitdo dele. E que
ele ¢ muito sério, ele gosta das coisas certas. Agora, o outro candidato tem aquela falinha
mansa, né, enrola o povo. Quebrou o Brasil, foi condenado, foi preso, e a gente nunca ouviu
ele pedir desculpas. Pelo contrario, ele diz que ¢ a alma mais honesta do pais. Eu escolhi
Bolsonaro. Ele ¢ 0 caminho da verdade, do Brasil que ta dando certo. E ele quem vai garantir
o salario acima da inflagdo, o décimo terceiro e o reajuste da aposentadoria. Porque ele tem
o0 apoio do Congresso. Pense nisso, pense bem. Eu tenho certeza que vocé também vai votar
22.

Bolsonaro ¢ o nosso Presidente, e eu to com vocé, presidente. Domingo vou parar meu
caminhdo vamos votar Bolsonaro 22. Somos bolsonaro na cabeca e no cora¢do. Bolsonaro
reeleito, Brasil campedo e todo mundo feliz. Brasil, um filho seu ndo foge a luta! Vota
Bolsonaro 22.

Verés que um filho teu ndo foge a luta. O nosso hino é o mais belo do mundo e aquele que
une a todos nos, nos momentos de alegria ou onde nds devemos nos unir para lutar pela
nossa patria. A nossa liberdade acima de tudo.

Se o penhor dessa igualdade / Conseguimos conquistar com brago forte / Em teu seio, 6
liberdade / Desafio o nosso peito a propria morte / Brasil, um sonho intenso, um raio vivido
/ De amor e de esperanga a terra desce, / Se em teu formoso céu, risonho e limpido,

/ A imagem do Cruzeiro resplandece / Mas, se ergues da justica a clava forte, / Veras que
um filho teu ndo foge a luta / Nem teme, quem te adora, a propria morte. / Terra adorada /
Dos filhos deste solo és mae gentil / Patria amada / Brasil. / Terra adorada, / Entre outras
mil, / Es tu, Brasil, / O Patria amada! / Dos filhos deste solo és mée gentil, / Patria amada,



/ Brasil!

A esperanca nos move, a fé nos une. Muito obrigado a todos vocés. Brasil acima de tudo,
Deus acima de todos!
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