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RESUMO

Este trabalho analisa a influéncia da gestdo de imagem na repercussao midiatica dos casos de
traicdo das cantoras Luisa Sonza e Iza, destacando como a constru¢do da imagem publica de
cada uma contribuiu para a distinta reacdo do publico e da imprensa. Com a popularizacao das
redes sociais, a vida intima passou a ser mais exposta e consumida, intensificando a
espetacularizacdo do privado. Este estudo observa como essas plataformas transformaram a
gestdo de imagem, pautando a imprensa tradicional, moldando a percep¢do publica e
aumentando a exposi¢do pessoal. Foram examinadas matérias de grandes veiculos da imprensa
brasileira e utilizados embasamentos tedricos sobre espetacularizacdo, intimidade e imagem na
era digital para compreender o impacto dessas construcdes na recepcdo midiatica de suas
experiéncias pessoais. A analise comparativa entre Luisa e Iza mostra como suas imagens
resultaram em julgamentos diferentes sobre suas vidas pessoais na midia.
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1 Introdugéo

A construcdo de imagem desempenha um papel essencial na comunicacao,
particularmente no que diz respeito a figuras publicas como artistas e celebridades, cujas vidas
estdo sob constante monitoramento. Em um cenario onde a exposi¢cdo publica é quase

inevitavel, a gestdo da imagem torna-se indispensavel, especialmente em momentos de crise.

As redes sociais, por seu carater instantaneo e global, como abordado por Manuel
Castells em “A Sociedade em Rede” (1996), intensificam esse processo, transformando eventos
pessoais em assuntos publicos extensivamente discutidos e compartilhados. Essas plataformas
sdo canais pelos quais as crises se espalham rapidamente, sendo amplificadas pela interagdo
das audiéncias e pela dindmica propria de cada rede, como o compartilhamento de posts, a
criacdo de memes e a viralizacdo de conteudos. Nesse contexto, a manutencdo e a recuperagado
da imagem publica de uma figura conhecida exigem estratégias sofisticadas, capazes de
abordar as complexidades de um ambiente digital onde as informacdes circulam de maneira

descentralizada.

Este trabalho examinard, de maneira comparativa, a influéncia da imagem na recepcao
dos casos de traicdo envolvendo duas cantoras renomadas do cenario musical brasileiro, Luisa
Sonza e Iza. Ambas passaram por episddios de traicdo, com suas experiéncias pessoais expostas
de forma intensa nas redes sociais, gerando respostas diversas do publico e da midia tradicional.
A escolha deste tema € relevante ndo apenas para a comunicacao e a assessoria de imprensa,
mas também para os estudos de midia e para o entendimento das dindmicas que envolvem a
opinido publica e o comportamento das audiéncias digitais, cada vez mais engajadas e

vocalizadas sobre o0s acontecimentos da vida privada de figuras pablicas.

Em 2023, Luisa Sonza foi protagonista de um episddio muito discutido na midia, ao
revelar, durante uma entrevista televisiva, que havia sido traida pelo entdo namorado. O
programa, que tinha como propdsito a divulgacdo de seu novo album, acabou ganhando outra
direcdo com o anuncio inesperado pelo publico, gerando repercussdo imediata nas redes sociais
e naimprensa. O caso se transformou em uma oportunidade para o publico discutir ndo somente
temas como lealdade, confianca e relacionamentos, mas também questfes pessoais da vida da

cantora, transcendendo o objetivo promocional e se tornando um fendmeno midiético.



No ano seguinte, em 2024, a cantora lza também se viu envolvida em uma situacao
semelhante, quando anunciou o fim de seu relacionamento por meio de um video em suas
préprias redes sociais, revelando ter sido traida. A resposta do publico foi massiva, com
milhdes de visualizacdes e reacdes, demonstrando o poder de alcance e de mobilizacdo das
plataformas digitais. Ambos os casos exemplificam como as vidas privadas se transformaram
em contetdo de consumo publico, um fendbmeno que, como analisa Paula Sibilia (2016),
converte a intimidade em espetaculo, amplificado pelas dindmicas das redes sociais. 1sso
evidenciou a maneira como a imagem de figuras publicas e as redes sociais moldam a

percepcao do publico e a cobertura midiatica.

Este trabalho busca entender como as diferentes construcdes de imagem de Luisa Sonza
e lza influenciaram as respostas as suas crises pessoais, considerando que, apesar de serem
ambas figuras de destaque e altamente midiaticas, as reacfes do publico ndo foram idénticas.
A hipdtese levantada € a de que, apesar do apelo popular de ambas, as rea¢6es foram, em parte,
condicionadas pela imagem que cada cantora cultivou ao longo de suas carreiras. Segundo
Pimenta (2015), a imagem pode ser entendida como “representa¢fes que fazemos da realidade,
com base em nosso repertorio de experiéncias e nossa historia de vida”. Essa analise permitira
observar como as percep¢des do publico sobre essas imagens, amplificadas por narrativas nas
redes sociais e reforcadas pelas associagdes atribuidas as figuras publicas, orienta 0s
julgamentos e as reagdes aos eventos polémicos na vida de figuras publicas nas plataformas

digitais e, especialmente, na cobertura dos casos na imprensa tradicional.

A estrutura deste estudo é dividida em trés capitulos principais. O primeiro capitulo
realiza uma revisdo tedrica sobre a espetacularizacdo da vida intima e o controle na sociedade
contemporanea, baseando-se nas perspectivas de Guy Debord (1967), Gilles Deleuze (1990) e
Paula Sibilia (2016). Sera explorada a transi¢cdo de uma sociedade disciplinar, pautada por
normas e instituicbes que regulam diretamente 0s corpos e comportamentos, para uma
sociedade de controle, onde o capitalismo se torna mais sutil, porém mais intrusivo, operando

por meio de mecanismos dispersos e integrados a vida cotidiana.

Nesse contexto, destaca-se o0 predominio do espetaculo, momento em que a vida é
mediada por representacfes da realidade em detrimento da prépria realidade, conforme
apontado por Guy Debord (1967). Isso se intensifica com a popularizacdo das redes sociais,
que ndo apenas estimulam a autoexposi¢do dos individuos, mas também ampliam a vigilancia

sobre essa exposicao, fendmenos abordados por Paula Sibilia (2016), Pablo Esteban Rodriguez



(2015) e Fernanda Bruno (2009). O avanco das plataformas digitais também reconfigurou o
gerenciamento da imagem e as interagcdes entre emissor e receptor de informacgOes. Para
compreender essas mudancas, serdo discutidas a l6gica do tempo real, abordada por Mério
Rosa (2007), a diluicdo das barreiras entre quem produz e quem consome conteudo, destacada
por Henry Jenkins (2006), e a globalidade das comunicacdes, analisada por Manuel Castells
(1996).

Além disso, o capitulo aborda as alteragdes no relacionamento com a midia e na gestdo
da imagem publica ao longo do tempo, fundamentando-se em autores como Margarida Kunsch
(2003) e Paul Argenti (2015). Sera explorada a evolucdo da dinamica tradicional, em que
veiculos de comunicacdo desempenhavam um papel central na produ¢édo de noticias, para um
modelo mais descentralizado e interativo nas redes sociais, no qual a teoria do Agenda-Setting
é contrastada com o conceito de Gatewatching. O papel das redes sociais sera analisado como
uma forca que pauta noticias na midia tradicional, ao mesmo tempo em que amplifica eventos
pessoais e reforca o controle social sobre individuos expostos. Por fim, serdo discutidas as
consequéncias dessa amplificacdo para a percepcdo publica e 0 comportamento das figuras
publicas, evidenciando como a gestdo da imagem se tornou um processo complexo e
multifacetado, influenciado pelas dindmicas de controle e pelas novas formas de comunicacao

digital.

O segundo capitulo se dedicara as biografias e trajetdrias de Luisa Sonza e Iza, focando
na forma como suas imagens foram construidas ao longo do tempo. Sera discutido como
elementos de identidade, como género, raca, estética, discurso e valores, influenciaram na
formacédo da imagem puablica de ambas. Esses elementos, além de refletirem as caracteristicas
individuais de cada cantora, desempenharam um papel crucial na forma como o publico e a
midia interpretaram os episodios polémicos envolvendo ambas. A analise das trajetorias e das
imagens que cada uma cultivou permitira compreender as raz@es pelas quais o publico e a
imprensa reagiram de maneiras distintas aos seus casos de trai¢do, ilustrando a importancia de

uma imagem publica cuidadosamente estruturada para a mediacao de julgamentos sociais.

No terceiro capitulo, sera realizada uma analise comparativa da cobertura midiatica dos
casos de trai¢do de Luisa Sonza e 1za, examinando o tratamento dado por 3 diferentes veiculos

de comunicacdo brasileiros: Folha de S.Paulo, O Globo e Estaddo, que sdo os jornais com o



maior nimero de assinantes do pais, segundo o Instituto Verificador de Comunicagdo®. Com
base em matérias e artigos publicados na imprensa, serdo identificadas as diferentes narrativas
e abordagens adotadas pela midia ao reportar sobre as cantoras apds os anuncios de traigdo,
observando se e como as imagens previamente estabelecidas por cada cantora, construidas a
partir de elementos como suas trajetorias artisticas, posicionamentos publicos, estilo pessoal e
interagcdes nas redes sociais, influenciaram o tom, o foco e a interpretacdo das reportagens.
Além disso, serdo analisados os impactos na imagem das cantoras e dos homens envolvidos
nos episodios, buscando entender se o fator de género influencia na percepcéo do pablico sobre

crises.

Assim, o estudo contribuird para o entendimento das interagdes entre imagem, midia e
publico na era digital, onde a linha entre o privado e o publico se torna ténue, e as crises pessoais
se transformam em conteudo de consumo e julgamento coletivo. Ao investigar as reacdes do
publico e da midia tradicional, o trabalho destacard as complexidades envolvidas na gestao de
imagem em contextos de alta exposi¢ao, proporcionando uma compreensao sobre as dinamicas
entre figuras publicas e as audiéncias em uma sociedade cada vez mais conectada e

participativa.

! Disponivel em: https://www.poder360.com.br/economia/com-assinatura-barata-jornais-turbinam-digital-em-
2023/. Acesso em: 3 dez. 2024



2 Espetacularizacdo e Controle da Intimidade na Sociedade Contemporanea

Este capitulo aborda a passagem da sociedade disciplinar para a sociedade moderna, onde
a imagem se torna um dos pontos centrais das relagfes sociais, politicas e culturais. A
"sociedade do espetaculo™ descreve como a realidade ¢ mediada por imagens, levando a
alienacdo e a substituicdo da realidade pelas aparéncias. A vida intima, antes resguardada na
esfera privada, é exposta e transformada em mercadoria através da midia e das redes sociais,
borrando as fronteiras entre o publico e o privado. Na era digital, as imagens se proliferam de
forma massiva e instantanea, criando uma cultura de superficialidade e simulacdo, onde a
autenticidade se perde em favor de identidades visuais projetadas. A constante presenca e
consumo de imagens, facilitados pela tecnologia, configuram uma nova realidade, onde a
imagem domina e redefine a percepcdo do mundo e da propria identidade. Nesse cenario, a
gestdo de imagem ¢é vista como uma ferramenta essencial para a constru¢do de uma imagem
idealizada, especialmente em um contexto digital, onde a imagem se torna um capital que pode

ser explorado e manipulado.

2.1. Sociedade do Espetaculo

O conceito de “sociedade do espetaculo” foi formulado pelo filosofo francés Guy Debord
(1967) para descrever uma nova configuracdo social, politica e cultural marcada pela
transformacéo das relacdes e experiéncias por representacoes e aparéncias. Impulsionada pelos
meios de comunicagdo de massa da época, como jornais, radio e televisdo, e pela logica do
capitalismo avancado, essa sociedade se caracteriza pela interdependéncia entre o acumulo de
capital e o acumulo de imagens. Debord (1967) define o espetaculo como o ponto em que a
vida cotidiana, as relagdes sociais e até a individualidade sdo mediadas e determinadas pela
imagem, em detrimento das experiéncias diretas e auténticas. Mais do que a exibi¢do de
imagens, a sociedade do espetaculo transforma os mecanismos de poder e a subjetividade
humana, substituindo a interacao fisica por uma realidade superficial, onde o ato de ver se
sobrepde ao de viver.

De acordo com Debord (1967, p. 14), a sociedade do espetaculo “[...] ndo é um conjunto
de imagens, mas uma relacao social entre pessoas, mediada por imagens”. Nesse sentido, a
imagem passa a ter um papel central na construcdo da realidade e da subjetividade humana.
Em vez de interagir com a realidade, os individuos interagiam cada vez mais com

representacOes que a substituem. Dessa forma, o espetaculo reconfigura as dindmicas de poder



e de subjetivacdo, em que a intimidade assume uma nova configuracdo, sendo integrada a um
constante ato de vigilancia matua.
A alienacdo do espectador em proveito do objeto contemplado (que é o resultado da
sua prdpria atividade inconsciente) exprime-se assim: quanto mais ele contempla,
menos Vvive; quanto mais aceita reconhecer-se nas imagens dominantes da
necessidade, menos ele compreende a sua propria existéncia e 0 seu proprio desejo.
A exterioridade do espetaculo em relacdo ao homem que age parece nisto, 0s seus

préprios gestos j& ndo sdo seus, mas de outros que Ihes apresenta. (Debord, 1967, p.
30)

Desse modo, na sociedade capitalista, o poder espetacular ndo esta restrito a momentos
isolados, mas se dissemina por toda a vida social. Ele combina a producdo e o consumo de
mercadorias e imagens, configurando uma forma difusa de dominag&o que permeia a existéncia
cotidiana (Debord, 1967).

Mesmo sem uma previsdo das redes sociais como as conhecemos hoje, Debord ja
anteviu aspectos da contemporaneidade. Atualmente, vive-se em um estado constante de
observacgdo da vida alheia, onde o privado é exibido e consumido como espetaculo. As redes
sociais tornaram-se plataformas de exibicdo pessoal, em que momentos intimos sao
convertidos em conteddo publico, promovendo uma ilusdo de proximidade e autenticidade.
Esse processo reflete o conceito da sociedade do espetaculo (1967), no qual as relacdes sociais
sdo mediadas por imagens que substituem a experiéncia direta. No entanto, o espetaculo ndo
se limita a mera exposicao, ele estd conectado com os interesses econdmicos que alimentam
esse ciclo de producdo de imagens e consumo, transformando a privacidade em um bem de
mercado. Nessa logica, como outrora era compreendido, o parecer sobrepde-se ao ser, criando
uma desconex&o entre a realidade e sua representagdo. A alienagdo surge como consequéncia
desse processo, uma vez que os individuos passam a se identificar mais com as imagens que
projetam — e consomem — do que com suas Vivéncias.

O conceito de Debord dialoga com a nogéo de controle que viria a ser explorada por
Gilles Deleuze.

Em seu ensaio Post-scriptum sobre as Sociedades de Controle (1990), Deleuze aponta
que, com o avanco das tecnologias digitais e da sociedade de consumo, a sociedade disciplinar,
descrita por Michel Foucault (1977), sofreu uma transi¢do para uma “sociedade de controle”
(1990). Enquanto a sociedade disciplinar se organiza em torno de institui¢cdes rigidas, como
prisdes, fabricas e escolas, e delimita 0 espaco e o tempo de acordo com regras normativas, a
sociedade de controle opera de maneira difusa, por meio de redes e fluxos de informacéo que
monitoram e influenciam os comportamentos de forma constante e mais sutil, sem depender

de barreiras fisicas.



O modelo pandptico abre caminho para a sociedade de controle, na qual o mutuo
monitoramento ganha destaque em relacdo a disciplina. Essa légica, que individualiza o
consumidor e transforma a observagdo em permanente, torna-se a base para a vigilancia
descentralizada caracteristica das redes de informacdo. Nesse contexto, a dindmica do
confinamento amplia-se a uma modulacdo, em que os individuos sdo governados por
mecanismos de controle que ndo se restringem mais as institui¢des tradicionais. Essa dindmica
reflete uma nova subjetividade, em um cenario no qual o controle se apresenta como uma forca
quase imperceptivel, mas onipresente.

Na passagem da sociedade disciplinar para a sociedade de controle, Deleuze descreve
uma mudanca no capitalismo. Ele afirma que "as conquistas de mercado se fazem por tomada
de controle e ndo mais por formacéo de disciplina” (Deleuze, 1990, p. 3), sugerindo que o
controle, antes exercido por instituicbes que disciplinavam o corpo e a mente dos individuos,
desloca-se para formas mais sutis de influéncia. Esse novo modelo de controle ndo se impde
por regras explicitas ou punigdes diretas, mas através de um controle disseminado, que se
infiltra nas esferas mais privadas da vida cotidiana.

Ao trazer o pensamento de Deleuze para a contemporaneidade, o controle ndo se
manifesta mais de forma fisica e explicita, como na sociedade disciplinar, mas por meio da
captura de dados e da construcdo de perfis detalhados. Nesse contexto, a vida privada dos
individuos se converteu em um produto de consumo, explorado pelas grandes corporagdes
tecnoldgicas. O compartilhamento de dados pessoais, muitas vezes realizado sem a total
compreensdo de seus impactos, alimenta um ciclo que consolida a estrutura de controle digital.
Informacdes que vao desde interacBes cotidianas até preferéncias mais intimas sao coletadas e
analisadas por empresas como Meta e Google. Esse processo ndo apenas gera lucros diretos,
mas também permite a criacdo de contetdos que se alinham aos gostos e habitos dos individuos.
Ao reforcar uma conexdo constante e quase ininterrupta com as plataformas digitais, esse
sistema aprofunda a dependéncia dos individuos, enquanto as fronteiras entre o publico e o
privado se tornam cada vez mais fluidas.

O controle, portanto, se da por meio da criacdo de um ambiente que parece espontaneo
e personalizado, mas que, é orquestrado para manter o individuo engajado e constantemente
conectado. Dessa forma, a sociedade de controle se torna ainda mais traicoeira pois, em vez de
ser imposta de fora para dentro, ela é capturada inconscientemente, fazendo com que o préprio
individuo se torne camplice de sua propria captura e subordinacao.

Dessa maneira, a economia de consumo é estruturada de modo a tornar o ato de

consumir quase inevitavel, transformando o consumidor em parte de um ciclo continuo de



adesdo. A liberdade prometida pelo acesso pleno e “democratico” nas redes sociais revela-se,
assim, mais como um mecanismo de dependéncia e conformidade, em que o individuo € guiado
por escolhas orientadas.

Na sociedade do espetaculo e de controle, as relagdes sociais se tornam mediadas pela
exposicdo continua e pela vigilancia sutil. A imagem publica e as identidades sdo cada vez
mais fabricadas e performaticas, permitindo que o espetdculo e o controle se reforcem
mutuamente. Essa exposicdo torna-se particularmente evidente e intensifica-se nas redes
sociais, onde as celebridades e individuos comuns compartilham aspectos de suas vidas,
enguanto sdo monitorados, analisados e avaliados em tempo real. A construcdo da identidade
publica e privada é transformada em espetaculo, reforcando o ciclo de consumo e producéao de
representacdes da realidade.

Assim, ao considerar a sociedade do espetaculo como um fenémeno que ganha lugar e
relevancia em uma sociedade predominantemente de controle, compreende-se que a
espetacularizacdo das imagens e das identidades desempenha uma funcéo ndo apenas cultural,
mas também politica. Essa espetacularizagdo é parte de uma estrutura de controle mais ampla,
que influencia e regula a vida cotidiana, moldando percepcdes e comportamentos em escala

global, sobretudo por meio das redes sociais.

2.2. Vida intima

Na sociedade contemporanea, caracterizada pela espetacularizagéo e por formas de controle
implicitas, a compreensdo da vida intima enfrenta um dilema. Se antes era resguardada e
preservada na esfera privada, com a popularizacdo das redes sociais, essa privacidade foi
gradativamente substituida por uma exposi¢do constante. A intimidade, que outrora era
protegida, tornou-se agora matéria de consumo publico.

Em “O Show do Eu: A Intimidade do Espetaculo” (2016), Paula Sibilia realiza uma anéalise
critica da sociedade contemporanea e examina como a intimidade se transforma em uma
performance publica. A autora parte do conceito de "sociedade do espetaculo” de Guy Debord,
aprofundando-o ao considerar as mudancas do século XX e XXI, e como essas transformacdes
impactam a percepcao da vida privada.

Tanto as paredes como os pudores que costumavam proteger a intimidade em boa
parte desses espacos — outrora considerados pessoais — sofreram a infiltragdo das

ubiquas redes, que logo permitiriam a circulacdo de um fluxo crescente de presencas
virtuais e olhares reais. (Sibilia, 2016, p. 21)

Sibilia observa que, na era digital, as subjetividades sdo moldadas para atender a



necessidade de exibir a prépria vida nas redes sociais, com motivacGes que variam desde a
busca por reconhecimento até o desejo de autenticidade. A autora reflete sobre como as
tecnologias e as redes sociais transformam o "eu", convertendo-o de algo intimo para algo
exposto, publico e frequentemente manipulado. Além disso, ela argumenta que a vida privada,
antes protegida, tornou-se um ativo para consumo social, promovido e amplificado pelas redes
sociais.

Tanto na internet como fora dela, uma caracteristica da sociedade globalizada do

século XXI € que a capacidade de criagdo costuma ser capturada pelos tentaculos do

mercado, que atigcam como nunca essas for¢as vitais e, a0 mesmo tempo, ndo cessam
de transforméa-las em mercadorias. (Sibilia, 2016, p. 17)

Como aponta Sibilia, essa exposicao da intimidade vai além de uma simples busca por
reconhecimento, inserindo-se em um processo de controle, no qual o individuo é condicionado
a exibir suas intimidades como um produto consumido por outros, alimentando uma espiral de
visibilidade e validacao.

Esse fendbmeno se intensifica com a atuacdo de grandes conglomerados tecnoldgicos,
que controlam plataformas de visibilidade e exploram algoritmos sofisticados para direcionar
conteidos e monitorar interagdes. Sibilia aprofunda a ideia da “extimidade”, conceito que
descreve a fuséo entre o intimo e o exterior, revelando o impulso de tornar publicas as esferas
mais intimas, exibindo-as sob a légica do espetaculo e do consumo (2015). Assim, 0 que antes
era privado passa a ser compartilhado e visibilizado, ao ponto de se tornar um objeto publico
de consumo, observacao e julgamento.

Vemos como a esfera intima se converte numa sorte de espetaculo éxtimo. Um teatro,
ou mais geralmente uma janela em forma de tela eletrdnica, onde cada um tenta se
exibir da melhor maneira possivel [...] para montar a performance do que se é. Em
muitos casos, esse esfor¢o por projetar o show da propria personalidade na maior

quantidade de vitrines persegue uma meta que tem se tornado inquestionavel [...]: a
de se auto-promover conquistando um bom nimero de “seguidores”, visualizagdes,

comentarios, cliques no botdo “curtir” e outros sinais de sucesso inspirados na logica
do espetaculo e do mercado” (Sibilia, 2015, p. 137)

Nas redes sociais, a experiéncia pessoal passa a ser mediada por dados e algoritmos que
"filtram" o que deve ser visto, transformando a exposicdo intima em um produto
mercadoldgico. Nesse sentido, cada curtida, compartilhamento e interagdo torna-se um
fragmento da identidade do individuo que, acumulados, formam uma identidade digital voltada
para a geracao de lucro. Pablo Esteban Rodriguez, em Espetéaculo do Dividual: Tecnologias do
eu e vigilancia distribuida nas redes sociais (2015), aprofunda essa ideia ao tratar da

fragmentacao do 'eu' em dados que permitem a criagao do “dividual”. Diferente do individuo,
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que possui uma identidade integra e Unica, o dividual é composto por multiplos dados
capturados e classificados para consumo e monitoramento.

Esses fragmentos servem a vigilancia distribuida (Bruno, 2009, p.1), na qual os préprios
usuarios se tornam agentes de sua exposicao, guiados por algoritmos que alimentam a presenca
regular ¢ “transparente” de sua vida nas redes ¢ a necessidade de valida¢ao e pertencimento.
Assim, criam uma continua vigilancia sobre si mesmo.

Trata-se de uma vigilancia que tende a se tornar incorporada a diversos dispositivos,
servigos e ambientes que usamos cotidianamente, mas que se exerce de modo
descentralizado, ndo hierdrquico e com uma diversidade de propositos, funcdes e
significacbes nos mais diferentes setores: nas medidas de seguranga e circulacdo de
pessoas, informagdes e bens; nas estratégias de consumo e marketing; nas formas de

comunicacdo, entretenimento e sociabilidade; na prestacao de servicos etc. (Bruno,
2009, p. 1)

Nesse contexto, a propria rede e as expectativas de seus membros passam a regular o
comportamento dos individuos, que ajustam suas a¢oes e imagens conforme os parametros de
aceitagdo e visibilidade. Na préatica, os mecanismos de controle e o espetaculo se entrelagam,
promovendo a vida intima como um espetaculo continuo em que o individuo é, a0 mesmo
tempo, 0 agente e 0 objeto de observacao.

Dessa forma, as grandes plataformas monetizam a experiéncia pessoal, promovendo
um espetaculo continuo e lucrativo da vida privada. Esse processo reflete o “espetaculo” de
Guy Debord (1967), para quem a exibicdo da vida e das relagbes humanas substitui a
experiéncia direta e auténtica. Em um contexto de vigilancia distribuida, a imagem e o consumo
da imagem se tornam o centro das interag6es sociais, ofuscando a realidade. Por outro lado, a
perspectiva de Deleuze (1990) sobre o “controle” também se aplica de forma contundente.

Em vez de um controle centralizado e fisico, como no modelo disciplinar, vive-se em
um controle difuso, em que a vigilancia acontece por meio da autoexposicdo. Nas redes sociais,
as normas e comportamentos sdo normatizados, com a cobranca implicita de que os individuos
compartilhnem mais de suas vidas, com o objetivo de se manterem conectados, aceitos e
validados socialmente. Esse processo cria um ciclo vicioso, onde a autoexposicao €, a0 mesmo
tempo, um mecanismo de controle social e uma forma de busca por status e reconhecimento.

Para Sibilia (2016), a sociedade atual se caracteriza por uma busca incessante por
autenticidade e visibilidade. A autora descreve como, na era digital, as pessoas passam a
construir uma “versao publica” de si mesmas, criando um “eu” que ¢, simultaneamente,
autenticado pela exposicdo e alimentado pela expectativa de aprovacdo e reconhecimento

alheios. Essa construcdo da identidade digital é influenciada pela necessidade de agradar e obter



11

validacdo, o que, para a autora, pode ser entendido como uma forma de mercantilizacao da vida
pessoal (2016).

Sibilia também examina a forma como a exibicdo da intimidade nas redes sociais

mistura realidade e ficcdo, produzindo novas versdes da realidade, mas que sdo performaticas,
transformando-as em espetaculos de si (2016). Este “eu” performatico, que se mostra nas redes
sociais, exibe intencionalmente aspectos da vida intima como forma de gerar uma imagem que
pareca auténtica e crivel, mas que é cuidadosamente curada e administrada. Nesse processo,
cada pose, cada foto, cada postagem sdo minuciosamente pensados para criar uma narrativa
que parec¢a genuina, mas que, na verdade, segue uma ldgica de consumo do cotidiano. Nesse
contexto, “as identidades nas redes sociais seriam o produto das operagdes de subjetivagdo
baseadas na interatividade e na simulacdo digitais que geram transformacdes nos si mesmos
segundo canones performativos.” (Rodriguez, 2015, p. 63).
Em “Autenticidade e performance: a construc¢ao de si como personagem visivel” (2015), Paula
Sibilia examina a relagéo entre o corpo do artista e sua obra no contexto da arte contemporanea,
destacando como a midia e o mercado influenciam essa dindmica. A partir da década de 1960,
com a ascensdo da body art e da performance, o corpo do artista passa a ser visto como parte
central da sua criacdo. A arte, transformada em algo amplamente midiatico e consumivel,
resultou em uma espécie de "eclipse autoral”, onde a imagem e a performance do artista se
tornam mais importantes do que a obra em si. Nesse contexto, a no¢ao de autenticidade na arte
é redefinida, com o artista tornando-se uma figura performatica, cuja imagem publica é
consumida pelo mercado. A performance, portanto, deixa de ser uma expressdo genuina do
interior do artista e se torna, muitas vezes, uma estratégia de busca por visibilidade e relevancia,
ajustada para atender as demandas da midia e do mercado.

A autenticidade que se apresenta nas plataformas digitais ndo é, portanto, um reflexo
da realidade, mas uma versdo idealizada, que segue as normas de um espetaculo social, onde a
validacdo é mediada pela recepgéo do publico e pelo mercado. Assim, especialmente nas redes
sociais, a propria existéncia se transforma em uma performance voltada para o olhar do outro,
direcionada pela necessidade de validacao e pelo culto a aparéncia (Sibilia, 2016).

A relacdo entre essa espetacularizacdo da intimidade e o controle é reforcada pela ideia
de que as plataformas incentivam e normatizam o comportamento dos usuarios. O “eu visivel”
que Sibilia descreve em Autenticidade e performance: a construgdo de si mesmo como
personagem visivel (2015) é forjado na intersecdo entre autenticidade e performance, onde o
individuo atua como um “personagem visivel” de sua propria vida, produzindo uma imagem

publica cuidadosamente gerida, mas que se propde natural. Esse fenbmeno € evidenciado pelas
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praticas de compartilhamento da vida privada por usuarios nas plataformas digitais, cuja
autenticidade se torna um ativo essencial para a construgéo de uma relagéo de confianga com
0 publico. Assim, o publico passa a ser um elemento crucial da validacdo da identidade do
sujeito, que é legitimada pelo espetaculo de sua propria intimidade.
Nesta cultura da visibilidade, das aparéncias e do espetaculo, ndo ha mais motivos
para mergulhar naquelas sondagens em busca dos sentidos profundos dentro de si;
em seu lugar, tendéncias exibicionistas e performaticas alimentam a procura de um

efeito: o reconhecimento nos olhos do outro e, sobretudo, o cobicado fato de ser visto.
(Sibilia, 2007, p. 101)

Portanto, na sociedade atual, a vida intima ndo s6 € divulgada, mas também é
performatizada, sendo cuidadosamente planejada e exibida em plataformas que reforcam
normas e expectativas de autenticidade e transparéncia. Esse processo reflete a fusdo entre o
espetaculo e o controle: a intimidade €, ao mesmo tempo, produto e ferramenta, estimulando a

vigilancia distribuida e alimentando a necessidade de visibilidade e pertencimento social.

2.3. A imagem na era digital

Como discutido nos subcapitulos anteriores, 0s avangos das redes sociais e da tecnologia
transformaram a vida privada em um produto de consumo publico. Nesse novo cenério, 0s
individuos buscam exibir suas melhores caracteristicas. A popularizacdo das plataformas
digitais provocou uma mudanc¢a profunda no panorama da comunicacgdo, exigindo que as
dindmicas de interacdo com a midia se adaptassem a essa nova realidade.

Como destaca a relagdes-publicas Margarida Kunsch (2003), no ambito institucional, as
organizacg0es precisam estabelecer relagdes com a imprensa devido ao seu papel de amplificar

e formar opinides.
H& que se desenvolver atividades especiais junto aos jornalistas, um publico
multiplicador e lider de opinido, considerado da maior importancia para a extensdo
das informagdes que se pretende levar & sociedade como um todo. Esse trabalho, que

consiste basicamente em estabelecer ‘relagdes com a imprensa’, se conhece hoje
como ‘assessoria de imprensa’. (Kunsch, 2003, p. 124).

Esse contexto, levou a assessoria de imprensa, tradicionalmente voltada para veiculos
como jornais, revistas, radio e televisdo, a se adaptar a um novo cenario. Antes mais restrita ao
campo das Relagdes Publicas, a assessoria de imprensa passou a envolver mais o trabalho de
profissionais com experiéncia em jornalismo, tendo em vista a necessidade das empresas em

dialogar com a midia.
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Considerando que a maior parte do trabalho envolvia lidar com a midia impressa,
muitas empresas contrataram ex-jornalistas para lidar com a tarefa. O ex-jornalista
transformado em assessor de imprensa levou para as empresas 0 primeiro perito
especializado na &rea de comunicagdo. (Argenti, 2014, p. 58)

Nas décadas anteriores, a midia tradicional, composta por veiculos de comunicacao de
massa, exercia um papel central na formagéo de opinido e na difusdo de informacdes, como
sugere a teoria do Agenda Setting. Esse conceito, desenvolvido em 1972 pelos professores
Maxwell McCombs e Donald L. Shaw no texto The Agenda-Setting Function of Mass Media,
propde que 0s meios de comunicacao tradicionais determinam os temas que estdo em pauta nas
conversas cotidianas do publico e dos consumidores de noticias. Dessa forma, os receptores de
noticias costumam dar mais relevancia aos assuntos pautados pela midia tradicional, o que
influencia a formac&o de opinido e a transmissdo de informacoes.

Logo, as assessorias de imprensa das instituicbes buscavam, por meio de um contato
estratégico com os jornalistas, emplacar na imprensa narrativas favoraveis a seus assessorados.
De acordo com a teoria do Agenda-Setting, isso permitia influenciar o pablico a formar uma
opinido positiva sobre a empresa, com base nas informacgdes veiculadas pela midia, o que
tornava o controle da narrativa mais gerenciavel. Nesse modelo, as organiza¢fes mantinham
controle sobre as mensagens transmitidas ao publico, moldando a percepcdo desejada.

Neste cendrio, os profissionais da area desempenhavam uma de suas principais fungdes:
a gestdo de imagem, entendida como um processo estratégico para construir e manter uma
percepcao publica positiva de uma pessoa, organizacdo ou marca. Paul Argenti (2014, p. 81)
define a imagem como “o reflexo da identidade de uma organizacdo. Em outras palavras, ¢ a
organiza¢do sob o ponto de vista de seus diferentes publicos”. No ambiente corporativo, a
imagem esta alinhada a identidade e aos valores institucionais, contribuindo diretamente para
fortalecer a reputacdo organizacional.

Historicamente, a construcdo e a gestdo de imagem eram focadas, essencialmente, em
empresas e instituicdes, que buscavam influenciar a percepcao publica através da imprensa
tradicional. Segundo Argenti (2014, p.58), “A fun¢do de Relagdes Publicas [...] surgiu para
atender a uma necessidade. Embora as empresas ndo tivessem uma estratégia especifica para
comunicac¢do, muitas vezes tinham de responder a publicos externos, querendo ou ndo”. Nesse
contexto, a comunicagdo era unidirecional, facilitando o controle das empresas sobre a
mensagem transmitida ao pablico e limitando a resposta deste, 0 que permitia uma gestdo de
imagem mais centralizada e menos vulneravel a opinido publica espontanea.

Contudo, com a expansao das plataformas digitais, o cenario mudou, as dinamicas de

gerenciamento e construcdo de imagem se expandiram e diversificaram, adaptando-se as
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caracteristicas das redes sociais. Antes disso, o socidlogo espanhol Manuel Castells ja previa
0S rumos que a sociedade tomaria com o avango da internet. No langamento de seu classico A
Sociedade em Rede (1996), o autor descreveu a ascensao da internet e anteviu muitos dos
problemas e beneficios que surgiriam dessa transformacao. Sua teoria central gira em torno do
conceito de "sociedade em rede", um novo paradigma social que emergiu com a revolucdo da
tecnologia da informac&o. Ele argumenta que essa revolugdo ndo sé alterou a estrutura social,
econdmica e politica, mas também gerou uma interconexdo global de redes. Para Castells, a
informacdo, ao fluir livremente dentro dessa nova estrutura, reconfigura o poder, a cultura e a
comunicacéo (Castells, 1986).

Em uma de suas passagens pelo Brasil, 0 sociélogo comentou sobre a democratizagdo
decorrente da internet. Em entrevista a Veja, Castells (2024) afirmou que o estado democréatico
esta diretamente ligado a abertura das instituicdes para permitir a livre expressdo e o protesto
dos cidaddos em nivel global. Nesse sentido, ele destacou que a internet rompeu 0 monopolio
do poder de comunicacdo, ja que as plataformas de midia social sdo de propriedade de
empresas.

Portanto, a comunicacdo passou a ser marcada pela interacdo constante e pela
participacdo ativa do publico, que agora responde, comenta e influencia diretamente a
percepcao coletiva. Esse novo ambiente trouxe tanto desafios quanto oportunidades, exigindo
estratégias flexiveis e personalizadas para acompanhar a velocidade e a dinamicidade das redes
sociais. A presenca online tornou-se essencial para a reputacdo organizacional, demandando
uma abordagem de gestdo de imagem continua e proativa, focada no engajamento direto com
0 publico. Para isso, a comunicacdo deve ser agil e auténtica, respondendo de forma assertiva
a criticas e desafios, sem perder de vista uma narrativa coerente e alinhada aos valores da
marca.

Uma das transformac6es impulsionadas pelas redes sociais foi a ascensdo da exposicao
de si mesmo. Retomando o pensamento de Paula Sibilia (2016), o &mbito intimo se transformou
em um espetaculo pablico, moldado pelos celulares ou outros dispositivos digitais, onde cada
individuo busca exibir a melhor versao de si. Nesse sentido, a gestdo e a construcdo de imagem,
antes voltada ao universo corporativo e institucional, ampliou-se para a esfera individual.
Vale destacar que o gerenciamento de imagem se estendeu a gestdo das empresas, levando 0s
integrantes da alta diregéo, especialmente os CEQs, a se tornarem extensdes da organizacao.
Como afirma Argenti (2011, p.66), “Em muitos aspectos, os proprios CEOs sdo uma
personificacdo da marca corporativa. Como tal, seu comportamento e comentarios podem

facilmente afetar de maneira significativa o desempenho financeiro da empresa”.
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Na virada do milénio, diversos escandalos financeiros no mundo corporativo
aumentaram a expectativa do publico em relacdo a transparéncia, a capacidade de resposta e a
responsabilidade social das empresas (Argenti, 2011). Essa pressédo foi refletida na geréncia
das organizacgdes, cujos integrantes passaram a ser vistos como representantes dos valores
organizacionais. Dessa forma, a gestdo de imagem de CEOs e outros porta-vozes tornou-se
imprescindivel, pois passou a refletir diretamente na reputacdo e no desempenho das
organizagoes.

Com a passagem de uma gestdo de imagem voltada para as organizacfes para uma
gestdo de imagem individual, exige-se uma nova compreensdo sobre o conceito de imagem.
Nas plataformas digitais, a imagem pessoal se tornou um reflexo dindmico e multifacetado,
sendo gerida de forma tanto proativa quanto reativa, devido a velocidade e ao volume das
interacdes. Nesse sentido, Pimenta (2015, p.140) define a imagem como “representacdes que
fazemos da realidade, com base em nosso repertdrio de experiéncias e nossa histoéria de vida”.
Isso significa que a construgdo da imagem pessoal ndo se limita apenas ao desejo de ser
percebido de determinada maneira, mas também envolve a forma Gnica como cada individuo
se interpreta, influenciado por suas vivéncias e valores.

Com o fluxo constante de contetdo digital, a gestdo da imagem tornou-se uma tarefa
que exige adaptacdo e reflexdo em tempo real. Esse novo cenario revela uma era em que
identidade e imagem s&o simultaneamente construidas e consumidas, o que torna a gestéo da
imagem cada vez mais dindmica e estratégica.

Outro fator importante impulsionado pelas redes sociais € a crescente influéncia dos
conteudos que circulam nelas sobre o cotidiano das pessoas. Nesse contexto, a teoria do Agenda
Setting deu espaco a teoria do Gatewatching (2005), um conceito proposto pelo pesquisador
Axel Bruns, que explora o envolvimento do publico na producdo e na disseminacdo das
informacdes. Em seu livro Gatewatching: Producdo colaborativa de noticias online (2005),
Bruns destaca a importancia da selegdo cuidadosa das noticias que serdo publicadas. Para o
autor, o valor do gatewatching est& na curadoria da informacéo, alinhando-se aos interesses do
publico.

Nesse cenario, muitos veiculos de comunicacdo monitoram as redes sociais para
identificar os temas mais discutidos, com a expectativa de que, ao abordar esses assuntos, as
matérias terdo maior interesse e repercussdo. Como consequéncia, 0s assessores de imprensa
passaram, também, a acompanhar de perto as redes sociais. Esse monitoramento trouxe novos

desafios, dada a quantidade e a complexidade das informac6es circulando nas plataformas.
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Com o avancgo das redes sociais, a producdo de contetdo tornou-se mais acessivel e
democratica. Essas plataformas ndo apenas ampliaram o alcance das mensagens, mas também
permitiram que qualquer individuo se tornasse um emissor de informagdes, alterando
profundamente a dindmica de comunicacdo. Segundo Henry Jenkins, em Cultura da
Convergéncia (2009), a linha entre o produtor de contetido e o consumidor se torna cada vez
mais ténue. Nesse novo cenario, qualquer pessoa pode criar e compartilhar conteido nas redes
sociais, quebrando as barreiras que antes limitavam a producdo a meios tradicionais.

Com isso, tornou-se mais facil e acessivel a criagdo de novos meios de comunicacao.
Como destaca Argenti (2011, p.61), “A proliferacdo de veiculos de comunicacdo on-line,
incluindo portais Web, sistemas de mensagens instantaneas e blogs, acelerou o fluxo de
informacdes e o acesso do publico em velocidades recordes”. Esse fenomeno resultou em uma
comunicacdo muito mais fluida e descentralizada, na qual informacdes, noticias e até boatos
sobre um assessorado podem surgir em mdaltiplos canais, fugindo da estrutura unidirecional
tradicional. Consequentemente, o controle da imagem passou a contar com novos obstaculos,
ja que a informacdo pode ser disseminada de diversas formas e por diversos agentes,
dificultando o rastreamento.

Outro importante aspecto impulsionado pelas redes sociais é a velocidade com que a
informacgao circula, agora operando sob a l6gica do “tempo real”.

Vivemos ndo apenas num novo ambiente social: passamos a viver, de uma década
para ¢4, num novo ambiente moral, com novas regras de comportamento, com novas

exigéncias, onde transgressdes que antes podiam passar despercebidas podem agora
ser expostas em tempo real, em escala global (Rosa, 2007, p. 62)

Essa rapidez na disseminacdo de informagfes exige um trabalho mais agil das
assessorias de imprensa, uma vez que, a qualquer momento, uma crise pode surgir e se espalhar
rapidamente, exigindo respostas velozes para evitar danos a imagem. Esse cenario é um grande
desafio para as organizacdes e seus lideres, que, em sua maioria, foram formados em um
ambiente historico e tecnoldgico diferente do atual. Como destaca Mario Rosa (2007, p.62),
“boa parte daqueles responsaveis pela lideranca ¢ a visibilidade de suas carreiras e organizacgoes
nos tempos de hoje foram criados num ambiente histdrico e tecnoldgico que nao existe mais”.

Nesse contexto, as assessorias de comunicacdo precisam monitorar ndo sO diversos
canais, mas fazé-lo constantemente, a fim de detectar qualquer indicio de crise ou problemas
emergentes e agir de forma rapida e eficaz, protegendo a imagem das organizacdes e das figuras

publicas que representam.
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Portanto, na era das redes sociais, a construcdo de imagem ultrapassa a no¢ao de uma
“simples” construgdo de narrativas; ela envolve uma compreensdo profunda das dindmicas
sociais e das expectativas do publico. Nesse novo paradigma, onde a privacidade e a
visibilidade se encontram de maneira fluida e muitas vezes difusa, a forma como os individuos
e organizacOes gerenciam sua imagem precisa ser estratégica. A exposi¢do nas redes sociais,
ao mesmo tempo que pode resultar em um aumento significativo de seguidores e maior conexao
com o publico, também apresenta riscos. E essencial que o contelido a ser compartilhado seja
cuidadosamente planejado, pois uma exposicdo desproporcionada ou mal gerida pode
desencadear crises, enquanto uma comunicacao estratégica, quando realizada no momento

certo, € essencial para consolidar uma imagem positiva e alcangcar mais sucesso.
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3 Asimagens de Luisa Sonza e Iza no cenario midiatico

O capitulo examina como as imagens das cantoras foram construidas ao longo de suas
carreiras, considerando o papel da midia e do publico na definicdo de valores como
autenticidade, empoderamento e vulnerabilidade. Além disso, analisa os casos de traicdo
envolvendo as cantoras Luisa Sonza e Iza, explorando as estratégias adotadas por ambas para

moldar as narrativas em torno dos episodios.

3.1. Luisa Sonza: vida, carreira e imagem publica

Luisa Gerloff Sonza, cantora e compositora branca de 26 anos, conquistou um lugar de
destaque na cena musical brasileira. Nascida em Tuparendi, no Rio Grande do Sul, comecou
cedo a demonstrar sua paixao pela musica, comegando a cantar em festivais locais ainda na
infancia. Com apenas sete anos, ela foi convidada a se juntar como vocalista & banda local Sol
Maior.

Aos 16 anos, em 2014, Luisa comecou a gravar videos caseiros nos quais cantava versoes

acusticas de musicas populares e compartilhava-os em sua conta no Instagram. Pouco tempo
depois, Luisa decidiu expandir sua presenca para o Youtube. Seu trabalho nessa rede social a
fez ganhar notoriedade na internet, abrindo portas para uma carreira promissora.
Em 2016, Luisa iniciou um relacionamento com o youtuber e comediante Whindersson Nunes,
que conheceu através do Instagram. A unido com o humorista trouxe uma visibilidade ainda
maior para Luisa na midia. Na época, Whindersson era um dos influenciadores mais populares
do pais e havia sido apontado pelo jornal O Globo como “o segundo youtuber mais influente
do mundo, atrds apenas do sueco conhecido como PewDiePie”.

A crescente fama da cantora resultou em seu primeiro perfil de destaque, publicado no
caderno Ela do Jornal O Globo, com a manchete ‘Tenho 20 anos ¢ 13 de estrada. Que artista
tem essa bagagem?’, diz Luisa Sonza, o atual fenomeno das redes sociais.” A reportagem
enfatizou a popularidade de Luisa entre o publico jovem e a forma como sua presenca nas redes

crescia independente de seu relacionamento com Whindersson.

Algumas pessoas ndo tém a menor ideia de quem seja Luisa Sonza. [...] Se a pergunta
for feita a alguém com menos de 30 anos, a situagcdo muda de figura. Casada ha sete
meses com o humorista Whindersson Nunes [...] a gaicha de Tuparendi, cidade a 500
quilémetros de Porto Alegre, ja fazia sucesso na Internet muito antes de conhecer o
marido, gracas aos seus covers de cantores como Justin Bieber, Anitta e Projota.?

2 Disponivel em: https://oglobo.globo.com/ela/gente/tenho-20-anos-13-de-estrada-que-artista-tem-essa-
bagagem-diz-luisa-sonza-atual-fenomeno-das-redes-23065030. Acesso em 16 dez. 2024.
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Em 2017, Luisa Sonza comegou a consolidar sua carreira musical com uma série de
conquistas importantes. Primeiro, ela recebeu o Prémio Multishow na categoria de Melhor
Cover da Web. No mesmo ano, Luisa assinou um contrato de gravacdo com a Universal Music
Brasil, uma das maiores gravadoras do Brasil.

Com a gravadora, Luisa lancou seu primeiro extended play (EP) auto-intitulado, em
outubro de 2017. O EP foi um marco em sua carreira e incluiu o hit "Rebolar”, seu primeiro
grande sucesso. Como é comum em langamentos de grande impacto, o clipe de "Rebolar" gerou
criticas, principalmente por sua sensualidade, algo que muitos internautas acharam discrepante

em relacdo a imagem mais reservada que Luisa tinha em seus videos de covers.

Figura 1: Trecho do clipe “Rebolar”

Fonte:Youtube®

Isso evidencia que persistem, até hoje, valores conservadores e arcaicos na sociedade,
0s quais estabelecem ideais sobre como uma mulher deve se portar, vestir-se e agir, exigindo
que seja recatada e ndo vulgar. Simone de Beauvoir, em O Segundo Sexo (1949), argumenta
que muitos mitos sobre a mulher foram historicamente construidos pelo discurso masculino,
que moldou um ideal do feminino conforme seus proprios interesses. Por isso, qualquer acédo
que desvie desse padrao tende a ser criticada e julgada.

Ainda em 2017, Whindersson pediu a cantora em casamento. Luisa € o comediante se
casaram em fevereiro do ano seguinte. Em junho de 2018, Luisa Sonza langou o single

"Devagarinho", sua primeira can¢éo a entrar no Top 50 do Spotify Brasil. No segundo semestre

3 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=EQN_FCOyy0Q. Acesso em: 9 nov. 2024.
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daquele ano, Luisa langou o single "Boa Menina", que também caiu no gosto do publico. O
single tem uma mensagem de empoderamento feminino, como observa uma matéria da Rolling
Stones (2018): “O video tem como protagonista uma mulher que nio deixa que ninguém a diga
0 que precisa fazer, ela simplesmente vive, sem se importar com opinides.”

Com o aumento de sua visibilidade e a ampliacdo de seu publico, Luisa Sonza passou
a enfrentar uma série de criticas, muitas das quais estavam profundamente ligadas a questdes
de machismo e valores sociais enraizados na sociedade. Um exemplo disso foi a enxurrada de
comentarios negativos que a cantora recebeu apds declarar, em uma entrevista a TV Vogue,
em 2018, que ndo tinha vontade de ter filhos biologicos. No entanto, Luisa rebateu as criticas

em seu perfil no Twitter: "ndo sou obrigada a nada".

Figura 2: Tweet de resposta de Luisa Sonza a criticas

DEVAGARINHO & @luisasonza
CONTINUACAO DO OUTRO TWEET Se
daqui uns anos eu quiser, lindo, se eu
nao quiser, lindo, se acontecer de eu ter,
lindo também! Mas uma coisa eu digo:
nao sou obrigada a nada!

)25 1178 1126 i

Fonte: Revista Vogue*

A imagem de Luisa como uma mulher empoderada e livre gerou desconforto em muitas
pessoas. Esse impacto remete as reflexdes de Beauvoir (1949), que apontam a existéncia de
padrdes rigidos sobre o papel e o comportamento das mulheres na sociedade. Um desses
padrdes € a maternidade bioldgica, vista por grande parte da sociedade como algo natural para
as mulheres. Nesse contexto, quando Luisa se posiciona contra esse modelo estabelecido, passa
a ser percebida como uma ameaca a preservacao desses padroes.

Luisa sempre se posicionou como uma grande aliada da luta feminista, reafirmando

esse compromisso em uma entrevista ao Portal Terra em 2021: “O feminismo ¢ a minha

4 Disponivel em: https://vogue.globo.com/celebridades/noticia/2018/08/luisa-sonza-rebate-criticas-por-nao-
querer-ter-filhos-nao-sou-obrigada-nada.ghtml. Acesso em: 9 nov. 2024.
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principal luta”. No entanto, Luisa também j& foi alvo de criticas por “esvaziar” pautas
importantes da luta, associando a ideia de desconstrugdo a questfes superficiais. Em 2018,
Revista Veja publicou uma mateéria, intitulada "Luisa Sonza é criticada apo6s citar liberdade e
desconstrucéo por corte de cabelo”, destacando que, embora o corte fosse apenas uma mudanca
de visual, a cantora o acompanhou de uma reflexao sobre seu processo de libertagao. “[...] Isso
vai muito além de um corte de cabelo. Eu me libertei, me desconstrui, me permiti experimentar,

arriscar e aceitar o novo...”, escreveu Luisa em suas redes sociais.
Figura 3: Manchete da Revista Veja

<D
Luisa Sonza é criticada apos citar liberdade e
desconstrugao por corte de cabelo

Fonte: Revista Veja®

A matéria destacou comentarios de internautas, como: “Gente, como essa menina €

299

sonsa. Ela cortou trés dedos de cabelo e faz legenda falando de ‘desconstrugdo’ e “Agora que
a ‘militdncia’ chegou na galera superficial, qualquer coisa ¢ desconstrugdo e lacracao”. Outros
comentarios criticaram a cantora, associando sua aparéncia a padrdes de beleza e acusando-a
de se contradizer: “Desconstruidissima com seu preenchimento labial, seu alongamento de
cilios e personal dia todinho sé pra ela. Aff, peguei ranco dessa sonsa”.

Em junho de 2019, Luisa Sonza lancou seu album de estreia, Pandora. O album foi bem
recebido pelo publico e registrou 100 milhdes de reproducdes no Spotify Brasil em menos de
trés meses. Encerrando o ano em alta, Luisa foi capa da revista Forbes, que a destacou como
um dos talentos nacionais promissores com menos de 30 anos, consolidando sua trajetoria

ascendente na musica e na midia brasileira.

5 Disponivel em: https://extra.globo.com/tv-e-lazer/luisa-sonza-criticada-apos-citar-liberdade-desconstrucao-
por-corte-de-cabelo-22651978.html. Acesso em: 9 nov. 2024.
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Contudo, a popularidade de Luisa também trouxe desafios. Com o aumento de sua base
de f&s, surgiu paralelamente uma onda de haters, que frequentemente direcionavam ataques
machistas contra ela. Esses ataques intensificaram-se especialmente no inicio de 2020, ap6s o
anuncio do fim de seu relacionamento com Whindersson Nunes, um evento que ganhou ampla
cobertura midiatica.

Rumores de traicdo comecgaram a circular, intensificando o assédio virtual a cantora.
Muitos fas acreditaram que Luisa teria traido Whindersson com o cantor Vitdo, com quem
langou a musica “Bomba Reldgio” pouco antes do fim do casamento. Essa especulagdo foi
amplificada pela proximidade entre os dois artistas e pela rapidez com que o relacionamento
de Luisa com Vitdo se tornou publico logo apds o divércio. Mesmo apds a confirmacgdo de
ambos, Whindersson e Luisa, de que ndo houve traicdo, os internautas continuaram a afirmar
que Luisa teria sido infiel. Em entrevista ao canal Hotel Mazzafera, em 2020, a cantora
questionou: “Vem de onde? Vem das roupas que eu visto? Das musicas que eu canto? Vem dai
um boato de trai¢ao?”

Em 2020, a cantora Luisa Sonza foi acusada de racismo pela advogada Isabel Macedo,
que relatou o caso ao site Noticia Preta. Segundo a advogada, o episodio aconteceu dois anos
antes, em 2018, durante uma festa em Fernando de Noronha. Isabel contou que, ao retornar do
banheiro, se aproximou do palco para ouvir a musica e aproveitar a festa. “Por acaso, parei
atras da Luisa. No evento, havia varios famosos, mas eu nem sabia quem ela era, nunca tinha
ouvido falar”, relatou Isabel. Ela entdo narrou o0 momento em que Luisa se virou, bateu em seu
ombro e disse: “Pega um copo d’agua pra mim?” Isabel respondeu que nao havia entendido e,
entdo, Luisa repetiu a frase e completou: “Vocé nio trabalha aqui?”®

Na ocasido, Luisa Sonza se pronunciou sobre a acusagdo em seu X (antigo Twitter),
desmentindo a alegacéo e afirmando que nunca seria capaz de agir da maneira descrita por

Isabel.

6 Os desdobramentos da acusagdo de racismo serdo discorridos na pagina 24
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Figura 4: Tweet de Luisa Sonza

LUISA SONZA & X

&y @iuisasonza - Follow

Gente, tudo isso & MENTIRA! Nao acreditem nisso! Eu
Jjamais teria esse tipo de atitude. Vocés me conhecem
bem, sabem qual é meu carater, minha indole. Eu jamais
ofenderia outra pessoa por conta da cor de sua pele.
Jamais! Essa acusacdo é absurda.

17, 2020 6]
W 292K @ Reply (2 Copy link

Read 2.6K replies

Fonte: G17

Em 2021, enquanto finalizava seu aguardado segundo album Doce 22, Luisa Sonza
enfrentou uma enxurrada de ataques nas redes sociais, com criticas intensificadas por seu
relacionamento com o cantor Vitdo, que havia terminado ap6s quase um ano, e pela acusacao
de racismo. Diante da crescente pressdo e do impacto dos comentarios negativos, em junho
daquele ano, a equipe de Luisa anunciou que ela se afastaria temporariamente das redes sociais
para proteger seu bem-estar. Essa decisdo acabou adiando o langcamento de Doce 22.

Em julho de 2021, Luisa Sonza retornou as redes sociais para anunciar o lancamento
de seu aguardado segundo album de estudio, que veio a publico no dia 18 de julho, coincidindo
com o aniversario de 23 anos da cantora. O album ultrapassou 1 bilhdo de reproducées nas
plataformas digitais em apenas sete meses.

Em 2022, Luisa anunciou sua saida da Universal Music e, em seguida, assinou um
contrato avaliado em US$ 20 milh6es com a Sony Music Brasil. Nesse ano, Luisa iniciaria a
turné O Conto dos Dois Mundos, mas anunciou que precisaria adia-la para focar na resolugéo
do processo por racismo, que havia se tornado publico. No entanto, até aquele momento, a
cantora ainda ndo havia se desculpado publicamente a Isabel, o que gerou criticas de muitos
internautas em relagdo a sua postura.

Ap0s algum tempo e pressdo de internautas nas redes sociais, Luisa se pronunciou e
reconheceu gue cometeu racismo em um texto de retratacdo publicado no X (antigo Twitter).

Uma matéria da Veja, com a manchete “Ap0s tanto negar, Luisa Sonza confirma que cometeu

" Disponivel em: https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2020/09/18/luisa-sonza-se-pronuncia-apos-acusacao-de-
racismo-eu-jamais-teria-esse-tipo-de-atitude.ghtml. Acesso em: 9 nov. 2024.
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racismo”, publicada em outubro de 2022, destacou o pronunciamento e as reagdes dos

internautas ao texto.

Figura 5: Texto de retratacéo de Luisa Sonza

TEXTO DE RETRAGAO

Acerca dos fatos narrados no processo, que ocorreram no dia
2 18, no ante da P da Zé Maria, eu reconhego que
a maneira com que me dirigi a Sra. Isabel traduziu um ato de
reproducio do racismo estrutural, o que de maneira nenhuma foi a
minha intencéo.

N , venho a publico pedir d Ipas, ndo te a
senhora Isabel, mas a todos aqueles que ja experimentaram as
quéncias do raci estrutural.
Venho também registrar que, na publicacao do dia 07 , nao
quis me referir a Sra. Isabel como irosa, como bém a

minha assessoria ndo teve tal intencdo na publicagédo do dia
18/09/2020. As referidas publicagdes foram em def as
informagdes que eram divulgadas pela midia de forma distorcida
dos fatos narrados no processo. Para que nédo haja qualquer divida,

pontuo que as publi 6es ndo se referiam a pessoa da Sra. Isabel,
que em nenhum momento quis notoriedade.

Ainda, iderando que o i estrutural impacta o psicologi
de um individuo, entendo como importante esse passo para que
haja a ienti do e reflexdo ndao s6 minha, como da
sociedade.

Por fim, ratifi do o que foi exp ima, reitero meu pedido de
d I a Sra. Isabel.

Fonte: Revista Veja®

Figura 6: Comentario de internauta

Falar "racismo estrutural” entra na cabeca de vcs
como “eu fui MEIO racista, mas naoc sou racista nao
em, foi pela estrutura vcs que entenderam errado”
chacota

46 PM - 5 de out de 2022 de Rio de Janeiro, Brasil @

@ 44mil @ Responder (7 Copiar link

Ler 33 respostas

Fonte: Revista Veja®

8 Disponivel em: https://veja.abril.com.br/coluna/veja-gente/apos-tanto-negar-luisa-sonza-confirma-que-
cometeu-racismo#google_vignette. Acesso em: 9 nov. 2024.
% Disponivel em: https://veja.abril.com.br/coluna/veja-gente/apos-tanto-negar-luisa-sonza-confirma-que-
cometeu-racismo#google_vignette. Acesso em: 9 nov. 2024.
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Figura 7: Comentario de internauta

N&o entendi se o texte é de retratacdo ou se vc ta
culpando a sociedade e se dizendo vitime tbm

5:49 PM - 5 de out de 2022 @
@ 7.5mil @ Responder (7} Copiar link

Ler 113 respostas

Fonte: Revista Veja'?

Figura 8: Comentario de internauta

Racismo estrutural ndo significa racismo "sem
querer”,

Se um ato racista seu constrangeu uma pessoa
negra, vocé foi racista. Ponto.

Assumir responsabilidades é s6 o comeco e nem
isso vocé consegue.

1¥27 PM - 5 de out de 2022 G

Fonte: Revista Vejat

O ano de 2023 marcou o inicio de seu relacionamento com o streamer Chico Veiga,
conhecido como Chico Moedas, com quem se envolveu durante a producdo do &lbum
Escandalo intimo. Lancado em agosto, o album bateu recordes, acumulando mais de 15,6
milhdes de streams nas primeiras horas, o que o consolidou como a maior estreia de um album
por um artista brasileiro na plataforma. O album conta com colaborag6es de artistas de peso,
como Demi Lovato e Caetano Veloso, além da faixa "Chico," uma declaracdo de amor ao seu
entdo parceiro.

Naquele més, tambem veio a publico a informacéo de que a cantora havia chegado a

um acordo com a advogada Isabel Macedo para encerrar o processo judicial em que foi acusada

10 Disponivel em: https://veja.abril.com.br/coluna/veja-gente/apos-tanto-negar-luisa-sonza-confirma-que-
cometeu-racismo#google_vignette. Acesso em: 9 nov. 2024.
11 Disponivel em: https://veja.abril.com.br/coluna/veja-gente/apos-tanto-negar-luisa-sonza-confirma-que-
cometeu-racismo#google_vignette. Acesso em: 9 nov. 2024.
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de racismo. Poucos meses apds o langamento do album e a divulgacao de seu relacionamento,
Luisa anunciou o fim da relagdo devido a uma trai¢cao por parte de Chico Moedas.

Luisa passou por diversos momentos polémicos ao longo de sua trajetoria, o que
contribuiu para que uma parte significativa da audiéncia construisse uma imagem controversa
a seu respeito. Essa percepcdo ¢ fruto de uma carreira marcada por conquistas notdveis na
musica brasileira e por episodios polémicos amplamente discutidos na midia. A combinagao
de seu casamento com Whindersson Nunes, sua forte presenga nas redes sociais e sua postura
como uma artista empoderada e vocal em questdes feministas colocaram Luisa sob os
holofotes, tanto para elogios quanto para criticas.

Essa postura muitas vezes desafiadora gerou reacdes adversas, revelando os valores
conservadores ainda presentes na sociedade. Episodios como as criticas a sensualidade no clipe
"Rebolar", sua declaragdo sobre nao querer filhos biologicos e as repercussdes do caso de
racismo amplificaram o julgamento publico e alimentaram a polarizagdo em torno de sua
figura. Para muitos, suas ag¢des representaram uma ameaga aos padrdes tradicionais de
comportamento feminino; para outros, criticas recairam sobre supostas contradicdes em seu

discurso de empoderamento.

3.2. Trajetoria e imagem de lza

Isabela Cristina Correia de Lima Lima, de 34 anos, mais conhecida pelo nome artistico
IZA, tornou-se uma das vozes mais respeitadas da musica pop e R&B no Brasil. Nascida no
bairro de Olaria, no suburbio do Rio de Janeiro, mudou-se para Natal, no Rio Grande do Norte,
com sua familia. Foi em Natal, onde era a Unica aluna negra da escola, que ela teve seu primeiro
contato com o racismo. Esse foi 0 momento em que comegou a questionar a sua aparéncia, pois
n&o se via representada na sociedade ao seu redor nem nas imagens que a televiséo apresentava.

IZA comegou sua trajetéria musical aos 14 anos, cantando em igrejas. Em 2015, passou
a publicar covers de musicas em seu canal no YouTube, 0 que a levou a ser descoberta pela
Warner Music, com quem assinou contrato em 2016 e deu inicio a sua carreira profissional.
Em novembro de 2016, apds assinar com a Warner Music, IZA langou seu primeiro single
promocional, "Quem Sabe Sou Eu", can¢do que fez parte da trilha sonora da novela Rock Story,
da TV Globo. Nesse mesmo ano, Iza iniciou um relacionamento com o produtor musical Sérgio

Santos, que colaborou na producgdo de varios de seus sucessos.
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Em 27 de janeiro de 2017, 1ZA lancou seu primeiro single oficial, "Te Pegar"”, marcando
0 inicio de sua trajetoria como artista no cenario musical. Em agosto, ela langou seu segundo
single oficial, "Esse Brilho E Meu", que foi escolhida como tema da campanha publicitéaria da
L'Oreal, com foco em produtos para cabelos negros.

Desde o inicio de sua carreira, 1za tem utilizado sua visibilidade para abordar questfes
sociais, tanto em suas musicas quanto em suas redes sociais e entrevistas. A cantora sempre se
mostrou comprometida com causas sociais, como destaca a matéria da Folha de S&o Paulo,
publicada em 2021.

Figura 9: Manchete da Folha de Sao Paulo

'Meu microfone é uma arma para informar e educar’, afirma cantora lza

abordar questdes politica

Fonte:Folha de S&0 Paulo®

Em 2021, Iza langou a musica "Let Me Be the One", uma colaboracdo com o norte-
americano Maejor, que foi tema da campanha #BeTheOne, criada pela Organizagdo das Nacoes
Unidas (ONU) em parceria com a fundagcdo Humanity Lab. O projeto buscou promover o
entendimento sobre as condic¢des de vida de refugiados e incentivar o desenvolvimento de
novas politicas voltadas para essa populacdo. Apesar do apoio da artista a diversas causas

sociais, suas principais lutas sdo pelas questdes raciais e de género.

Eu falo de temas como racismo ou empoderamento feminino porque é o que eu Vivi,
ndo posso fugir disso. Seria muita hipocrisia da minha parte viver tudo o que vivi e

12 Disponivel em: https://f5.folha.uol.com.br/musica/2021/08/meu-microfone-e-uma-arma-para-informar-e-
educar-afirma-cantora-iza.shtml#:~:text=M%C3%BAsica-
,'Meu%20microfone%20%C3%A9%20uma%20arma%20para,e%20educar'%2C%?20afirma%?20cantora%20lza.
Acesso em: 9 nov. 2024.
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n&o falar sobre isso, ndo apontar as coisas que sdo importantes, ndo usar 0 meu espaco
privilegiado para discutir esses temas. 3

Além de ser uma artista de destaque, Iza também se consolidou como uma importante
representante do movimento negro na midia, onde a representatividade é historicamente
escassa. Em Racismo e Sexismo na Cultura Brasileira, Lélia Gonzalez (1984) explora como a
mem©ria coletiva da negritude resiste ao apagamento imposto pela consciéncia dominante, que
busca “domesticar” e silenciar vozes negras.

Nesse contexto, a posi¢do de lza como uma figura de visibilidade que discute a
negritude em espacos tradicionalmente excludentes é de muita relevancia. A propria artista
reconhece o impacto dessa representatividade: “Tem sido especial demais saber que algumas
pessoas me tém como representante, porque eu senti muita falta de me sentir representada
quando era mais nova”!*, Sua presenca nesses espacos ndo apenas desafia estruturas historicas
de exclusdo, mas também inspira a ocupacao de outras pessoas negras em posi¢oes de destaque.

Em outubro de 2018, IZA langou a musica “Pesaddo”, em parceria com Marcelo Falcao,

que integrou seu album de estreia, Dona de Mim. A cancao se destacou nas paradas musicais,
sendo uma das mais tocadas nas radios brasileiras no segmento pop.
O sucesso de Iza em 2017 levou a cantora a ser reconhecida como “Artista Revelagdo” na
matéria “Retrospectiva 2017: Cantora IZA se projeta com hit ‘Pesaddo’ e vira revelacao do
ano”, publicada pelo portal G1: '[ZA [...] sai de 2017 com o status de uma das revela¢tes do
ano e ja se impbe como uma das apostas de 2018, quando vai lancar o primeiro album, Dona
de Mim.%°

No inicio de 2018, Iza langou “Ginga”, com participagao do rapper Rincon Sapiéncia.
Em abril, o album Dona de Mim foi finalmente lancado, contando com colaboracgdes de Ivete
Sangalo, Rincon Sapiéncia, Ruxell, Marcelo Falcdo, Carlinhos Brown, Gloria Groove e
Thiaguinho. Em setembro, a faixa-titulo do album, que aborda o empoderamento feminino, foi
lancada. A cancdo narra as historias de trés mulheres guerreiras que enfrentam batalhas
cotidianas: uma professora dedicada aos alunos, uma jovem mée solteira que se desdobra para
criar seu filho e uma advogada transsexual que luta contra a opressdo nos tribunais. A musica

retrata o processo de autoconhecimento e afirmacéo de identidade da cantora, que a faz se sentir

13 Disponivel em: https://www.cartacapital.com.br/cultura/iza-hipocrisia-viver-o-que-vivi-e-nao-falar-de-
racismo-e-empoderamento/. Acesso em: 16 dez. 2024.
14 Disponivel em: https://www.cartacapital.com.br/cultura/iza-hipocrisia-viver-o-que-vivi-e-nao-falar-de-
racismo-e-empoderamento/. Acesso em: 16 dez. 2024.

15 Disponivel em: https://gl.globo.com/musica/blog/mauro-ferreira/post/retrospectiva-2017-cantora-iza-se-
projeta-com-hit-pesadao-e-vira-revelacao-do-ano.ghtml. Acesso em: 16 dez. 2024.
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confortavel e confiante com sua prépria pele. No entanto, a mensagem vai além da experiéncia
da mulher negra, refletindo sobre a luta de todas as mulheres por seus direitos e
reconhecimento.

No mesmo més, Iza recebeu sua primeira indicacdo ao Grammy Latino na categoria de
Melhor Album de Pop Contemporaneo em Lingua Portuguesa, com Dona de Mim. Em outubro,
ela estrelou a capa da edicdo de 18 anos da Revista Quem, da editora Globo, marcando seu

primeiro perfil de destaque, com a manchete: “Poderosa e cheia de atitude.”

Um ano apo6s o langamento de Pesaddo, 1ZA se consolida como um dos maiores
nomes da musica no Brasil. A cantora de 28 anos, que publicou seu primeiro cover
na internet em 2014, ja acumula mais de 270 milhdes de visualizagfes no YouTube,
acaba de ser indicada ao Grammy Latino com o primeiro album, Dona de Mim [...]
(Pacilio, 2018, Revista Quem).®

Ainda em 2018, 1za comemorou o Dia Internacional do Orgulho LGBTQI+ em parceria
com a Warner Brasil, gravando a musica “Um Amor Puro”, de Djavan, ao lado de Maria Gadu.
No final do ano, a cantora celebrou sua unido com o produtor musical Sérgio Santos, em uma
grande festa realizada no bairro da Gloria, no Rio de Janeiro.

Em maio de 2019, 1ZA foi anunciada como uma das técnicas da oitava temporada do
programa The Voice Brasil. No mesmo ano, a cantora dublou a personagem Nala no filme O
Rei Ledo, da Disney.

Em 2020, IZA conquistou importantes reconhecimentos internacionais que
solidificaram ainda mais sua posi¢cdo como uma das artistas mais influentes do Brasil e do
mundo. Ela foi incluida na prestigiada lista das “100 pessoas negras mais influentes do mundo”
pela Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU), na categoria Midia e Cultura. No mesmo ano, a
revista Time a incluiu em sua selecdo de “Lideres da Proxima Geragao”, destacando-a como
uma das figuras mais importantes da América Latina, em reconhecimento ao seu papel como
referéncia de mudanca social e racial.

Ainda em 2020, Iza deu continuidade ao seu projeto musical com o langamento da
cancdo "Gueto", parte do seu segundo album, Grande. A faixa celebra a cultura periférica e faz
referéncias a Olaria, seu bairro natal no Rio de Janeiro. Além disso, Iza foi eleita pela Ipsos
como a celebridade mais influente do Brasil, refor¢cando sua popularidade e sua influéncia no

pais.

16 Disponivel em: https://revistaquem.globo.com/Capa/noticia/2018/10/iza-sobre-o-sucesso-acho-gque-nada-foi-
sorte-trabalhei-muito-para-isso.html. Acesso em: 16 dez. 2024.
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Durante a 282 edi¢do do Prémio Multishow de Musica Brasileira, 1za apresentou um
medley de "Gueto™ com "Sem Filtro". Além disso, ela apresentou a ceriménia ao lado de Tata
Werneck, destacando-se como uma das principais artistas da masica brasileira naquele ano.
No Dia da Consciéncia Negra de 2021, 1za foi homenageada pela Mattel, a criadora da Barbie,
que lancou uma versdo exclusiva da boneca inspirada na cantora. A homenagem fez parte do
projeto Mulheres Inspiradoras. Essa iniciativa da Mattel tem como propdsito reconhecer
mulheres que, com suas conquistas e impacto em suas respectivas areas, se tornaram exemplos
de empoderamento e inspiracdo para as novas geragoes.

Em setembro de 2022, 1ZA lancou o EP Trés, um projeto composto por trés faixas que
anteciparam o seu aguardado album. O langcamento foi estrategicamente pensado para sua
apresentacdo no Rock in Rio 2022, onde 1ZA foi a primeira cantora negra brasileira a se
apresentar no principal palco do festival. Ainda em 2022, 1ZA anunciou, por meio das redes
sociais, o termino de seu relacionamento com Sérgio Santos, com quem esteve por seis anos.

No inicio de 2023, 1ZA assumiu 0 namoro com o jogador de futebol Yuri Lima. No
mesmo ano, a cantora revelou que havia descartado um album completamente pronto,
afirmando que as musicas ja ndo a representavam mais. Por isso, IZA iniciou a producdo de
um novo album, que foi criado em apenas cinco meses. Em agosto, o Afrodhit finalmente foi
lancado. Poucos meses apos o lancamento, o &lbum lhe rendeu uma indicacdo ao Grammy
Latino na categoria “Melhor Interpretagdo Urbana em Lingua Portuguesa” com a cangdo “Fé”.

Em julho de 2023, IZA concedeu uma entrevista ao Fantastico, da TV Globo, que
rapidamente gerou repercussao ao sugerir que o fim de seu casamento com Sérgio Santos nao
foi tdo amistoso quanto parecia. Embora a artista ndo tenha comentado publicamente sobre os
detalhes do término, informagdes divulgadas pela coluna de Lucas Pasin, do UOL, indicam que
IZA se sentia diminuida em sua trajetdria. Segundo fontes proximas ao ex-casal, Santos, que
além de marido era também produtor musical da cantora, teria exercido uma influéncia exigente
sobre seu trabalho, 0 que pode ter contribuido para o desgaste da relagdo. As especula¢Ges
ainda apontam que, durante o processo de separacao, o produtor teria solicitado o valor de R$10
milhdes, alegando ser corresponsavel pelo sucesso da carreira da cantora. Até 0 momento,
ambos ndo confirmaram publicamente esses detalhes e mantém discri¢ao sobre o encerramento
da parceria tanto pessoal quanto profissional.

Em abril de 2024, foi anunciado que 1ZA estava gravida de seu primeiro filho com Yuri.
A informacdo tomou conta dos noticiarios e redes sociais naquele més. Mesmo com a gestacao,
a artista manteve sua agenda de trabalho ativa. Em junho, IZA participou da 42 edicdo do Lud

Session, da cantora Ludmilla.
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No més seguinte, a cantora divulgou, por meio de um video em seu Instagram, o fim
do relacionamento devido a uma traicdo por parte de Yuri Lima. O caso parou a midia
tradicional e as redes sociais. Mesmo com turbuléncias pessoais, Iza recebeu novas indicacgoes
ao Grammy Latino: uma por Melhor Album Pop Contemporaneo em Lingua Portuguesa, pelo
Afrodhit, e outra por Melhor Musica Urbana em Lingua Portuguesa com “Fé nas Maluca”, em
parceria com MC Carol.

Em setembro de 2024, surgiram rumores sobre uma possivel reaproximagao entre IZA
e Yuri Lima, apds noticias de que o jogador teria voltado a frequentar a casa da cantora. Em
meio a uma serie de reacBes nas redes sociais, 1ZA decidiu esclarecer os fatos e confirmar as
especulacBes. Segundo sua assessoria, "Yuri voltou a frequentar a casa da Iza e é algo que as
pessoas terdo que se acostumar, a vé-lo 14, pois é onde a Nala vai morar. Eles ndo voltaram a
se relacionar, mas ele é pai e vai estar muito presente nessa reta final, dando todo apoio™. Em
outubro deste ano, nasceu a filha do casal, Nala.

Iza sempre manteve uma postura discreta, o que influenciou diretamente a forma como o
publico a percebe. A auséncia de polémicas em sua carreira, combinada com seu compromisso
com causas sociais relevantes, ajudou a construir uma imagem serena e longe de controvérsias.
Essa postura refletiu-se na maneira como as pessoas se relacionam com ela, resultando em

poucas criticas direcionadas a cantora.

3.3. Os casos de traigdo e as reacdes do publico

Entre setembro de 2023 e julho de 2024, os casos de traicdo envolvendo as figuras publicas
Luisa Sonza e lza dominaram as manchetes e se espalharam rapidamente pelas redes sociais,
tornando-se topicos de intenso debate publico. Ambas trouxeram os casos a publico, poréem de
maneiras distintas que parecem estrategicamente planejadas. Esses anuncios foram parte de um
esforco para moldar suas respectivas narrativas e influenciar a percepcao publica. Ao controlar
a forma e o momento de suas declara¢Bes, tanto Luisa quanto Iza buscaram narrar 0s
acontecimentos sob suas proprias perspectivas, aproveitando o poder de distintos meios de
comunicagéo para direcionar o discurso.

No caso de Luisa Sonza, a revelacdo foi feita em um dos programas matinais mais
populares do Brasil, 0 Mais VVocé, apresentado por Ana Maria Braga. Durante uma entrevista
ao vivo, Luisa compartilhou que havia sido traida por seu entdo parceiro, Chico Moedas, por

meio da leitura de uma carta carregada de emoc¢do. De acordo com Luisa, 0 momento nao
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estava previamente programado, e ela foi incentivada por Ana Maria a ler o texto. No entanto,
a escolha de trazer a tona um assunto tdo pessoal em um espaco ao vivo e de grande audiéncia
gerou questionamentos sobre a intengdo e autenticidade por tras da revelacéo.

A postura de Luisa ao longo do anuncio foi marcada por uma mistura de vulnerabilidade
e forca. Visivelmente emocionada antes mesmo de comecar a leitura, ela estava com os olhos
marejados, usando uma maquiagem leve e uma blusa preta simples, elementos que ajudaram a
transmitir uma imagem de autenticidade e emocao.

Na carta lida ao vivo, Luisa criticou como a quebra de confianca nas relacGes é
frequentemente minimizada como um “erro pontual”, questionando a normalizagdo desse
comportamento. Em seu discurso, ela destacou a profundidade da dor causada pela trai¢do, que,
segundo suas palavras, vai além de um deslize isolado. Entre os trechos mais marcantes, Luisa
afirmou: “E uma dor impossivel de explicar”. Respondendo a ideia de que suas reagdes seriam
exageradas, disse: “Intensa demais? Intenso demais é alguém que larga tudo o que prometeu,
se prop0s, construiu a dois por um momento no banheiro sujo de um bar”.

Ela também criticou a desonestidade do ex-parceiro: “Mentem olhando no olho como
se fossemos uma ameba que cai em qualquer coisa que eles podem dizer”, expondo o
sentimento de manipulagdo. Em um tom de afirmacdo, declarou: “Meu amor, infelizmente,
vocé mexeu com a mulher errada” e reafirmou sua decisdo de ndo mais proteger quem a traiu:
“Hoje eu me protejo e ndo vou te proteger”. Ao encerrar, destacou o rompimento definitivo:
“Vocé, naquela noite, naquele bar, ndo me protegeu, mesmo que eu quisesse” ¢ concluiu com:
“Eu vou viver o amor, s6 ndo vai ser com vocé€”. Apos o anuncio, Chico Moedas confessou ter
beijado uma antiga "affair" no banheiro do Galeto Sat’s.

Apesar de afirmar que 0 momento ndo havia sido planejado, alguns detalhes sugerem
um certo nivel de preparo. Em trechos como “Hoje vocés ndo vencem” e “Hoje eu me protejo
e ndo vou te proteger”, Luisa olhou diretamente para a cdmera, estabelecendo uma conexao
com o publico que parece ter sido arquitetada. Em determinados momentos, ela esbogou um
sorriso de canto, especialmente ao dizer “Meu amor, infelizmente vocé mexeu com a mulher
errada”, o que conferiu um tom de autoconfianga, mas pouca autenticidade a sua fala. Esses
gestos sugerem gue, mesmo em um momento de vulnerabilidade, havia uma estratégia sobre a
maneira como a mensagem seria transmitida e recebida. Esses elementos indicam que, embora
Luisa tenha dito que ndo havia planejado 0 momento, a escolha de revelar sua dor em um
programa de grande audiéncia permitiu que ela moldasse a narrativa em torno da traicéo.

Ao final da fala de Luisa, Ana Maria fez um comentério direto: “Qualquer outra

pergunta vocés falem com o Chico, ta?”, redirecionando o foco da responsabilidade para o



33

criador de conteudo. Esse desfecho permitiu que Luisa Sonza mantivesse o controle da
narrativa demonstrando que ela pdde estabelecer limites sobre o que seria discutido®’.

Ao optar por revelar a traigdo em um programa de grande audiéncia, Luisa Sonza
conseguiu transformar um momento de vulnerabilidade em uma ferramenta de controle
narrativo. Ao se antecipar as especulacdes e assumir a narrativa publicamente, ela reforcou sua
imagem como uma mulher resiliente. A escolha de se abrir em um espaco ao vivo permitiu que
ela evitasse possiveis vazamentos e distor¢des da midia, garantindo que sua versao dos fatos

fosse a primeira a ser ouvida.

Figura 10: Trecho do programa “Mais Vocé”

Fonte: Globoplay'®

Iza também foi vitima de infidelidade por parte de seu companheiro, o jogador de
futebol Yuri Lima. A cantora descobriu a traicdo enquanto estava gravida de seis meses de sua
primeira filha, Nala. O relacionamento, que até entdo aparentava ser estavel e bem-sucedido,
foi abalado pela revelag&o. Iza foi informada pelo colunista Léo Dias sobre a situagdo e decidiu

expor o ocorrido publicamente nas redes sociais.

17" Disponivel em: https://gshow.globo.com/tv/mais-voce/noticia/luisa-sonza-le-texto-em-que-fala-de-traicao-
confira.ghtml. Acesso em: 16 dez.2024.
18 Disponivel em: https://globoplay.globo.com/v/11961615/. Acesso em: 9 nov. 2024.
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Figura 11: Trecho do video de anuincio de IZA

Fonte: Instagram®®

Em um video de pouco mais de seis minutos, publicado em seu Instagram, a cantora
Iza, visivelmente abalada, revelou a traicdo de seu entdo parceiro, o jogador Yuri Lima,
enquanto estava gravida. Ela vestia um top rosa que destacava sua barriga, com uma
maquiagem leve e quase natural, em um cendrio de sua casa, 0 que transmite uma sensacao de
simplicidade e intimidade. A escolha desse formato de comunicagéo direta, olhando quase todo
0 tempo para a cmera, demonstra a seriedade e a pessoalidade da mensagem, permitindo que

0 publico visse seu sofrimento, mas também sua resiliéncia.

19 Disponivel em:
https://www.instagram.com/reel/C9Qfg75PPKE/?igsh=MW9ldnFqOWo50WFvNg%3D%3D. Acesso em: 9
nov. 2024.
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Desde o inicio do video, Iza deixou claro que a exposicdo ndo fazia parte de sua
personalidade. "Quem me conhece sabe gque eu Sou uma pessoa que preza por privacidade, que
evita esse tipo de situacdo publica”, afirmou. No entanto, a artista explicou que, diante das
circunstancias, sentiu necessidade de se pronunciar para proteger sua versao dos fatos. A
cantora ressaltou que essa foi uma deciséo dificil, mas necessaria, especialmente porque estava
prestes a se tornar mée e precisava preservar sua tranquilidade.

Ao anunciar o término, Iza fez questdo de mencionar o nome do ex-parceiro de forma
direta: “Eu e Yuri Lima, o jogador, ndo somos mais um casal”. Ao enfatizar a palavra "jogador"
com um leve sorriso irdnico, ela pareceu expor um desdém contido, sugerindo uma critica a
postura de Yuri durante o relacionamento. Em seguida, expressou seu desejo de encerrar o
assunto ali, pedindo respeito ao seu momento, dada sua gravidez.

Iza previu que uma enxurrada de especulacfes, vazamentos e tentativas de ganho de
visibilidade por parte de terceiros envolvidos aconteceria apos a publicacdo do video. “O que
vai acontecer a partir de agora é um circo, um show de horrores... isso € inevitavel”, desabafou.

A artista revelou que a trai¢cdo aconteceu de forma virtual: Yuri mantinha contato com
uma antiga affair por meio de videochamadas, trocas de fotos intimas e mensagens de teor
sexual, relembrando momentos do passado com a pessoa em guestao.

Ainda durante o video, Iza fez questdo de pedir desculpas a familia de Yuri,
demonstrando respeito apesar da decepcdo. Ela reforcou que, sem confianga, € impossivel
sustentar um relacionamento e que, considerando sua gravidez, precisava de s0ssego e
estabilidade emocional, encerrando o video com um pedido para que o publico respeitasse seu
espaco.

O modo como lza e sua equipe escolheram lidar com a situacdo demonstra uma
estratégia de gerenciamento de imagem consciente e, a0 mesmo tempo, pessoal. Ao optar por
um video emocional e sincero diretamente em suas redes sociais, a cantora nao apenas
controlou a narrativa, mas também estabeleceu uma conexao direta com seus seguidores. Ao
se posicionar antes que 0s rumores se alastrassem, ela demonstrou transparéncia. Além disso,
ao antecipar possiveis vazamentos e fofocas, ela minimizou, em parte, os efeitos negativos de
uma exposicao ndo controlada, destacando um gerenciamento estratégico de crise.

A necessidade de gerenciar cuidadosamente a propria imagem é algo que também
marcou a trajetéria de Luisa Sonza, que precisou equilibrar sua postura publica com as presses
externas, enquanto lidava com criticas e julgamentos. A imagem de Luisa Sonza como cantora
pop autbnoma e desinibida, que desafia os padrdes tradicionais do que é considerado

"feminino", gerou grande visibilidade, mas também criticas constantes. Desde o inicio de sua
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carreira, Sonza adotou uma postura que combinava sensualidade com independéncia, tornando-
se alvo de vigilancia, especialmente em relacdo a sua vida pessoal. Esse contexto levou a que,
ao expor a traicdo, a midia e o publico conectassem o episédio a sua imagem ja construida,
resultando em julgamentos e comentarios machistas, em que a cantora foi acusada, mesmo

sendo a vitima da situacao.

Figura 12: Tweet de internauta sobre a trai¢do de Luisa Sonza

m biielzin ruindade pura

nao fecho com traigdo mas a luisa sonza MERECEU MUITO
KKKKKKKKKKKK

eu t6 fechadao com chico moedas

299

Fonte: Twitter?

Além disso, o publico resgatou a acusacao de racismo envolvendo Luisa e argumentou
que a revelacao da infidelidade ndo passava de uma “cortina de fumaga” para desviar a aten¢ao

do processo judicial, o que intensificou o julgamento publico.

Figura 13: Tweet de internauta sobre 0 anuncio da traicéo e o caso de racismo

Mas 9, ces perceberam que isso da trai¢gao do
chico ta abafando MUITO o caso da Luisa sobre o
racismo?

Sobre o programa pode ter sido tudo pensado, ou
ndo. O que ces acham?

@ KALERA | COMMISSIONS AB...- 20/09/2023

Fonte: Twitter?

O publico também comecou a especular que o0 andncio da traicdo por parte de Luisa
Sonza pudesse ser uma estratégia de marketing para promover seu novo album. Isso porque,
Escandalo Intimo inclui uma faixa intitulada Ana Maria, uma colabora¢do com Duda Beat,
cantora que também estava presente no programa Mais Vocé (de Ana Maria Braga) quando

20 Disponivel em: https://x.com/biielcoisaruim/status/1704536864743362899?s=48. Acesso em: 9 nov. 2024.
21 Disponivel em: https://x.com/iamkalera/status/1704610815611957285?s=48. Acesso em: 9 nov. 2024.
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Luisa fez a revelacdo. Além disso, o disco contém trés interlidios que, juntos, formam a frase:
‘Todas as histdrias de amor dao errado.

Essa onda de criticas reforcou esteredtipos negativos que ja vinham sendo associados a
Luisa e que refletiam sua imagem publica, evidenciando o peso da percepc¢do que o publico
tinha da cantora na repercussao do caso.

Por outro lado, IZA sempre cultivou uma imagem publica discreta, focada
principalmente em seu trabalho. Seu posicionamento como uma artista que valoriza o
empoderamento e a conscientizacdo social, aliado a uma postura serena nas redes, construiu
para ela uma imagem de equilibrio e controle.

Quando expds a traicdo de seu companheiro, 1za também foi alvo de comentarios
negativos e, assim como Luisa, muitos internautas sugeriram que ela merecia a trai¢do ja que
surgiram boatos de que a cantora teria traido seu ex-marido com Yuri Lima. No entanto, a
reacdo publica foi, em grande parte, mais acolhedora, como fica evidente ao comparar 0s
comentérios nos posts de ambas no Instagram apOs o0s respectivos andncios de traicao:
enquanto os comentarios no post de Luisa sdo predominantemente piadas envolvendo Chico
ou insinuacdes de que ela merecia a traicdo, os de Iza, em sua maioria, expressam apoio e

mensagens de encorajamento.
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Figura 14: Comentéarios em postagem de Luisa sobre participacdo no Mais Vocé

—_santooos? 15 sem

" <

Responder

ig.gabrriel 21 sem

eu tentei.... <
Responder  Ver tradugao 0
luixwy 34 sem

Chico se tu me quiseres <@

Responder Ver tradugao

A queirosvtls 36 sem
‘6 & &3 My Love Mi Life!t o

Responder Ver tradugao

4 . marci_a8639 47 sem
V 9w ©

Responder

@ steniabarros_ruiva @ 48 sem
&Y £» 2= musa te amo ,incrf_ve__l seja sempre <o
incrivel e forte como & &% )

Responder Ver tradugac

_/'“‘\ vitin_ho3677 50 sem
O/ Botou chifre e levou de volta, a vida é justa. z= <

Responder  Ver tradugao 4

Fonte: Instagram??

22 Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/Cxa8Wc50xY w/?igsh=MXM2dzMyajRqb2w5bA%3D%3D&img_index=1.
Acesso em: 9 nov. 2024,



Figura 15: Comentérios em video de Iza anunciando a trai¢do
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Comentarios

gabyfeerraz 19 sem

cadeia nele!!!! vc é um anjo e ndo merecia passar Q
por nenhuma angustia nesse momento tdo lindo 397
@9 fique bem @

Responder Ver tradugao

Ver mais 9 respostas

maisa @ 19 sem

Mta forga, béngaos e amor pra vc e pra Nala. @ <
meu abrago apertado. Te admiro mtoe ndo é de  4ss
hoje.

Responder Ver tradugao

Ver mais 36 respostas

aniellefranco @ 19 sem

Todo meu afeto a vocé negona! Eu fui traida no <
meu primeiro casamento gravida de 7 meses! 15,5 mil
Né&o desejo isso a nenhuma mulher do mundo!

Dificil demais ser mulher e ainda mais mulher

preta nesse mundo! Se cuidem e fiquem bem @)

Muita forga!

Responder Ver tradugdo

Ver mais 44 respostas

raphaelvicente & 19 sem

Nega, toda forga pra vc nesse momento. Vc e <
Nala n merecem passar por isso. Te amo! Fica 8.119
bem

Responder Ver tradugao

Ver mais 2 respostas

Fonte: Instagram?®
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2z Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C9Qfg75PPKE/?igsh=MW9ldnFqOWo50WFvNg%3D%3D.

Acesso em: 9 nov. 2024.
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4. Analise comparativa: Luisa Sonza X lza

Este capitulo apresenta uma analise comparativa da cobertura midiatica dos casos de trai¢do
envolvendo as cantoras Luisa Sonza e Iza, com foco na construcdo das imagens das artistas e
sua influéncia na forma como os meios de comunicacdo abordaram os acontecimentos. A
pesquisa se baseia em matérias publicadas até uma semana apds os casos, analisando dois
textos publicados em cada um dos seguintes veiculos: Folha de S. Paulo, O Globo e Estadéo,
para cada cantora. Também sdo analisados o impacto dos casos na imagem das cantoras € 0

reflexo desses acontecimentos na imagem dos homens envolvidos.

4.1. Repercussao dos casos na imprensa tradicional

Os casos de Luisa e 1za dominaram as noticias e redes sociais, mas a repercussdo na midia
foi diferente, influenciada, em grande parte, pela maneira como cada artista gerenciou sua
imagem ao longo da carreira. Essa diferenca impactou tanto a narrativa da midia quanto a
reacdo do publico e a exposi¢do midiatica.

A imagem é crucial para figuras puablicas, especialmente em crises. Ao se tornar
celebridade, a pessoa passa a ser alvo de expectativas, sejam de fas, criticos ou curiosos. O
gerenciamento de imagem visa criar e manter uma percepcao positiva, o que afeta diretamente
COmo a pessoa serd vista em situacOes adversas.

Quando ocorre um escandalo, como um caso de trai¢do, a imagem construida anteriormente
pode suavizar ou intensificar a cobertura da midia. Em seu artigo “A mulher emocional:
poténcias e riscos da feminilidade no discurso jornalistico”, Tatiane Leal (2017) analisa como
o jornalismo retrata as emocOes e subjetividade feminina em matérias sobre carreira. Ela
argumenta que “discursos jornalisticos [...], para além de representagdes, trazem invengdes do
feminino que participam da construcao da subjetividade dos individuos contemporaneos”. 1SS0
evidencia como a narrativa dos veiculos de comunicagdo molda a percepgéo sobre as figuras
publicas.

No caso de Luisa Sonza, sua imagem, marcada por atitudes que desafiam padrdes
tradicionais e envolvimentos em polémicas, como seus relacionamentos amorosos e a acusagao
de racismo, influenciou a maneira como a midia abordou seu episodio de trai¢cdo. Por outro
lado, Iza, que construiu uma imagem reservada e, no geral, positiva, além de um histérico de
apoio a causas sociais, teve sua imagem refletida de forma diferente pela imprensa.

Para entender a influéncia da imagem na repercussao dos casos de Luisa Sonza e Iza, serdo

analisadas materias dos jornais Folha de Séo Paulo, O Globo e Estad&o, os veiculos com maior
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numero de assinantes, segundo o Instituto Verificador de Comunicacdo. A analise abrangera o
periodo de uma semana apds os episddios de traicdo associados as cantoras.

O periodo de andlise da cobertura sobre Luisa foi de 20 a 27 de setembro de 2023,
comecando no dia em que a cantora revelou a traicdo. Durante esse intervalo, os trés veiculos
publicaram, no total, 102 matérias on-line, que mencionam Luisa Sonza e Chico Moedas: 27
na Folha, 41 em O Globo e 34 no Estaddo. Na Folha de S.Paulo, das 27 matérias publicadas,
17 delas, quase 63%, adotaram um tom negativo quanto a cantora. Muitos textos apresentaram
uma abordagem cdmica ao relatar o episddio, enquanto outros analisaram a estratégia de Luisa
ao expor a traicdo no programa Mais Vocé. Outras, por sua vez, sequer abordam o caso de
traicdo, focando em outros assuntos ligados a cantora, geralmente tratados de maneira negativa.
Um exemplo disso € uma reportagem que destaca a multa recebida por Luisa Sonza ap6s
realizar um show ndo autorizado na Avenida Paulista. Os artigos de opinido, em sua maioria,
trazem narrativas irénicas e fazem referéncias ao sensacionalismo para se referir ao anincio da
traicdo de Luisa Sonza, com alguns dos textos usando adjetivos como “espetaculoso” para se
referir ao andncio.

Das matérias publicadas por O Globo, quase 70% adotaram uma narrativa polémica ou
negativa em relacdo a Luisa Sonza. Assim como na Folha de S.Paulo, diversas matérias
destacaram os memes gerados pelo caso. Além disso, algumas reportagens enfatizaram o breve
periodo de relacionamento do ex-casal, como exemplifica a manchete: “Romance entre Luisa
Sonza e Chico Moedas durou quatro meses; relembre principais momentos”. Apesar do tom
majoritariamente critico, algumas matérias e artigos de opinido enfatizaram o apoio dos fas a
cantora.

No Estaddo, 25 matérias abordaram o caso de trai¢cdo envolvendo Luisa Sonza. Destas, 17
(68%) apresentaram um tom negativo em relacdo a cantora. Como em outros veiculos, foram
publicados textos sobre 0s bares mencionados no caso e outros pontos polémicos envolvendo
Sonza, como o episodio de racismo. No entanto, o Estaddo se destacou pela publicacdo de
artigos de opinido que adotaram um tom ainda mais critico em comparac¢do a outros meios.
Exemplos de manchetes incluem: "Tudo que sei sobre Luisa Sonza foi contra minha vontade™
e "Luisa Sonza mergulha em exposicdo midiatica, vende feminismo valido, mas esburacado™,
artigos de Renato Essenfelder e Dora Guerra, respectivamente. Um dos artigos do Estadao
chegou a usar a expresséo "romance de streaming" para descrever o relacionamento da cantora
com Chico, sugerindo uma visdo de superficialidade ou encenagéo.

No caso de Iza, o periodo analisado foi de 10 a 17 de julho de 2024, em que foram

publicadas um total de 68 matérias on-line mencionando a cantora ou Yuri: 21 na Folha de Séo
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Paulo, 34 em O Globo e 13 no Estaddo. Dessas, 64 traziam os nomes dos envolvidos nas
manchetes.

Na Folha de S.Paulo, 17 matérias mencionaram o nome de IZA nas manchetes. Destas,
apenas cerca de 23% adotaram uma narrativa polémica em relacdo a cantora. A maioria das
publicacBes destacou o anuncio de 1ZA sobre a traicdo, enfatizando seu estado de gravidez, o
que reforca sua vulnerabilidade. Outras matérias abordaram o apoio de fas e celebridades,
destacando palavras da propria cantora, como: “Me fazem forte mesmo quando nado preciso”.
Além disso, todos os artigos de opinido adotaram um tom de empatia e apoio a artista. Ja as
matérias com um tom mais polémico concentraram-se em narrativas envolvendo a mulher com
quem Yuri trocava mensagens.

Das 34 matérias publicadas no O Globo, apenas quatro adotaram um tom polémico sobre
0 episodio, representando menos de 12%. Trés dessas matérias focaram em explicar quem € a
mulher com quem o jogador trocava mensagens, enquanto a quarta tratou do término turbulento
do relacionamento anterior de lza com Sérgio Santos. A maioria dos textos destacou as
mensagens de apoio de fas e famosos a cantora, apresentou Yuri ao publico e relatou o anincio
da traicéo.

O Estaddo publicou apenas trés matérias com tom negativo, correspondendo a cerca de
23%. Todas abordaram Kevelin Gomes, apontada como pivo da separacdo entre lza e Yuri. J&
0s textos com tom positivo ou neutro destacaram declaracGes de Iza sobre sua filha, Nala,
como: “Quero que ela cresga feliz”, além de explicagdes sobre quem ¢ Yuri e, assim como em
outros veiculos, mensagens de apoio a cantora.

Nas seguintes paginas, serdo analisadas mais profundamente as duas matérias mais
relevantes, segundo o Google?*, publicadas em cada um dos veiculos mencionados nos
periodos mencionados.

A primeira matéria analisada sobre o caso de Luisa Sonza, na Folha de S.Paulo, intitulada
“Fala de Luisa Sonza sobre traicao no Mais Vocé nao alavanca a audiéncia da Globo”, aborda
o impacto limitado da entrevista da cantora no programa de Ana Maria Braga, destacando que,
mesmo com o tema da traicdo, a audiéncia foi inferior a de outros programas da grade. O
enfoque na audiéncia, mais do que no conteudo do desabafo de Luisa, reflete como a midia

associa a relevancia do tema ao interesse publico.

24 para determinar as matérias mais relevantes, foi utilizada a opcgdo 'Classificados por relevancia' na aba de
pesquisa do Google.
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Figura 16: Manchete da Folha de Sdo Paulo

Fala de Luisa Sonza sobre
traicao no Mais Vocé nao
alavanca audiéncia da Globo

Cantora aproveitou a participacao no programa para anunciar o

fim do romance que rendeu a faixa 'Chico’, de seu dltimo album

Fonte: Folha de S. Paulo®

A matéria traz apenas um trecho da carta de Luisa, em que ela critica a normalizagdo
da traicdo e relata a dor causada por essa experiéncia, sem dar grande destaque ao anuncio em
si. Além do texto, as imagens desempenham um papel significativo na construcdo da narrativa.
Enquanto a foto de Luisa e Ana Maria chorando reforca sua vulnerabilidade e sensibilidade, o
carrossel de fotos de Chico, sorridente e descontraido em cenas alegres e romanticas, cria uma
percepcdo mais leve e simpatica do influenciador. Esse contraste pode favorecer a empatia do
publico por Chico, enquanto reduz a seriedade das emoces de Luisa.

Figura 17: Imagem apresentada na matéria da Folha de S. Paulo

Fonte: Folha de S. Paulo?®

% Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2023/09/fala-de-luisa-sonza-sobre-traicao-no-mais-
voce-nao-alavanca-audiencia-da-globo.shtml. Acesso em: 9 nov. 2024.

2 Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2023/09/fala-de-luisa-sonza-sobre-traicao-no-mais-
voce-nao-alavanca-audiencia-da-globo.shtml. Acesso em: 9 nov. 2024.
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Ao final, a Folha inclui uma fala de Ana Maria em defesa da cantora, na qual a
apresentadora demonstra empatia, destacando Luisa como uma mulher intensa e apaixonada.

No préximo artigo de opinido, de Rosana Hermann, a narrativa sobre Luisa Sonza
mescla empatia e criticas a exposicdo publica de suas emogdes. A manchete "Por que Luisa
Sonza fez o 'exposed' de Chico Moedas na TV?" sugere um questionamento as inten¢des da
cantora, insinuando motivacgdes estratégicas para o anuncio da traicao.

Figura 18: Manchete do artigo da Folha de S. Paulo

Por que Luisa Sonza fez o ‘exposed’ de Chico
Moedas na TV?

Para jovens como ela, nao ha diferenga entre chorar para a lente do celular ou para as cameras

Fonte: Folha de S. Paulo?

O subtitulo reforca essa visdo ao associar a exposi¢cdo de Luisa a superficialidade e ao
estereotipo geracional: “Para jovens como ela, ndo ha diferencga entre chorar para a lente do
celular ou para as cameras”. O artigo inicia com um tom comico, destacando a curta duragdo
do relacionamento (64 dias) e insinuando que isso ndo justificaria uma reacdo tdo pablica. A

escolha do programa "Mais Vocé" como plataforma para o anuncio é vista com ironia,

21 Disponivel em: https://f5.folha.uol.com.br/colunistas/rosana-hermann/2023/09/por-que-luisa-sonza-fez-o-
exposed-de-chico-moedas-na-tv.shtml. Acesso em: 9 nov. 2024.
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sugerindo célculo midiatico para gerar um "tsunami de reacfes" nas redes, mesmo
reconhecendo a solidariedade recebida.

O texto posiciona Luisa como alguém que transforma a dor pessoal em espetaculo
midiatico, explorando a espetacularizacéo e a capitalizacdo da vida intima. A critica a cultura
da instantaneidade é combinada com a percepcao de que essas plataformas permitem controlar
a propria narrativa.

Na barra de comentarios, a percep¢do publica sobre Luisa permanece influenciada por
sua separacdo de Whindersson Nunes. Comentarios punitivos sugerem que parte do publico
interpreta a traicdo de Chico como um "castigo merecido™ por supostos erros passados. Esses
comentérios revelam como a imagem de Luisa ainda é moldada por eventos anteriores,

interferindo na recepg¢éo de sua nova crise.

Figura 19: Comentario de leitor no artigo da Folha de S. Paulo
Everaldo Silva (35) 21/00/2023 17h18

Acho que foi pouco e gue passou... Deveria ter sido pior. O Whindersson ndo mereceu o que ela fez, agora
chora minha filha... Chora mesmo. Zero pena... Era para ser bem pior... 0 mundo ndo da voltas, ele capota.

Fonte: Folha de S. Paulo?®

Na anélise do O Globo, foram identificadas 41 matérias que mencionam Luisa Sonza e
Chico Moedas; dessas, 39 trazem o nome de um ou ambos diretamente nas manchetes.

A primeira matéria analisada do O Globo aborda o anuncio da trai¢do feito por Luisa
Sonza no programa Mais Vocé. O titulo, “Luisa Sonza expde trai¢dao e confirma término com

199

Chico Moedas: 'Mexeu com a mulher errada™, enfatiza um tom de enfrentamento e
empoderamento feminino. A expressdo destacada atribui assertividade a resposta de Luisa,

alinhando-a a uma narrativa de forga pessoal diante da crise.

Figura 20: Manchete de matéria do O Globo

28 Disponivel em: https://f5.folha.uol.com.br/colunistas/rosana-hermann/2023/09/por-que-luisa-sonza-fez-o-
exposed-de-chico-moedas-na-tv.shtml. Acesso em: 9 nov. 2024.



46

Luisa Sonza expde traicao e confirma
término com Chico Moedas: 'Mexeu com a
mulher errada’

Luisa Sonza faz Ana Maria Braga chorar ao revelar, ao vivo, fim de relacionamento com
namorado, para quem criou a cangdo de sucesso 'Chico’

Fonte: O Globo?®

Apos contextualizar o cendrio da revelagdo ao vivo, o texto foca em falas transcritas da
cantora, como “S6 quem ja foi traida sabe a dor que se sente” e “Eles acreditam que somos
burras, frageis e faceis de convencer e de manipular”. Essas escolhas ressaltam 0 aspecto
emocional e conflituoso do discurso, amplificando a narrativa de dor e superacéo.

A reacdo de Ana Maria Braga, que chorou ao ouvir o relato, também é destacada para
intensificar o carater dramatico do episoédio, humanizando a apresentadora e adicionando
emocdo ao relato. Por fim, a Unica foto utilizada, mostrando Luisa e Chico juntos no festival
The Town, contrasta a imagem publica de felicidade do casal com a realidade do término,

criando um impacto visual que reforga a narrativa de traigéo.

Figura 21: Imagem apresentada na matéria do O Globo

2 Disponivel em: https://oglobo.globo.com/cultura/noticia/2023/09/20/luisa-sonza-expoe-traicao-e-confirma-
termino-com-chico-moedas-mexeu-com-a-mulher-errada.ghtml. Acesso em: 09/11/2024.
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Fonte: O Globo®°

A segunda matéria do O Globo, com a manchete "Citado em musica que Luisa Sonza
fez para Chico, Bar da Cachaca se solidariza com cantora e diz que ndo opina sobre 'vida dos

envolvidos™, destaca o posicionamento do bar, deslocando o foco da crise pessoal de Luisa.

Figura 22: Manchete de matéria do O Globo

Citado em musica que Luisa Sonza fez para
Chico, Bar da Cachaca se solidariza com
cantora e diz que nao opina sobre 'vida dos
envolvidos'

Bar da Lapa viralizou em musica feita pela cantora em homenagem ao influenciador
Fonte: O Globo®

O Bar da Cachaca, personagem secundario na situacdo, torna-se central, enquanto a
historia da cantora é relegada a segundo plano. O texto dedica varias linhas a descricéo do bar,
seus produtos e o Galeto Sat's, local da traicdo, enfatizando elementos periféricos e
contribuindo para a espetacularizacdo do episédio. A crise de Luisa é tratada como
entretenimento, despersonalizando os envolvidos e apresentando o caso de forma leve, como
uma fofoca. A narrativa da matéria reforca o conceito de Gatewatching, que propde que 0s

veiculos exploram temas alinhados ao interesse do publico.

30 Disponivel em: https://oglobo.globo.com/rio/noticia/2023/09/21/citado-em-musica-de-luisa-sonza-bar-da-
cachaca-se-solidariza-com-cantora-e-diz-que-nao-opina-sobre-vida-dos-envolvidos.ghtml. Acesso em: 9 nov.
2024.

31 Disponivel em: https://oglobo.globo.com/rio/noticia/2023/09/21/citado-em-musica-de-luisa-sonza-bar-da-
cachaca-se-solidariza-com-cantora-e-diz-que-nao-opina-sobre-vida-dos-envolvidos.ghtml. Acesso em: 9 nov.
2024.
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@ bardacachaca « Seguir

bardacachaca 15 h
Ola, amigos e clientes!

Nés do Bar da Cachaga estamos muito
lisonjeados com a mengao na musica e
nos solidarizamos com a Luiza Sonza.
Desejamos a ela toda a sorte do
mundo!

Contudo, ndo temos relagdo com o
ocorrido e n3o nos cabe opinar a vida
dos envolvidos.

Ver tradugao

W favor nao subir os pregos.

kikkkkkkkkkkkkkkk ©

1532 curtidas  Responder Ver traducio
-

QY W

@

Fonte: O Globo®?

Figura 24: Imagem apresentada na matéria do O Globo

32 Disponivel em: https://oglobo.globo.com/rio/noticia/2023/09/21/citado-em-musica-de-luisa-sonza-bar-da-
cachaca-se-solidariza-com-cantora-e-diz-que-nao-opina-sobre-vida-dos-envolvidos.ghtml. Acesso em: 9 nov.
2024,
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@ Twitter » chrismilk
Chris Milk & 2

PORRA LUISA

meter que galeto sats tem
banheiro sujo € mo vacilo

se eu fosse galeto sats langava
nota de repudio.

tanto lugar com banheiro sujo -
inclusive que tu ja fez show- e

tu vai falar do sats, p6?

Fonte: O Globo®

Os pronunciamentos dos bares reforcam essa abordagem. O Bar da Cachaca expressou
solidariedade a Luisa pelo Instagram, mas distanciou-se ao afirmar que ndo opinaria sobre a
"vida dos envolvidos". J& o Galeto Sat's usou o ocorrido para promover o restaurante,
abordando o caso de forma cémica e capitalizando sobre a situacao.

No Estaddo, 26 das matérias registradas trazem os nomes de Luisa Sonza e/ou Chico
nas manchetes, destacando a visibilidade midiatica do caso e o interesse publico que gerou. A
primeira matéria analisada, intitulada "Advogada que processou Luisa Sonza posta desabafo:
‘Preciso virar essa pagina’", foca na acusacdo de racismo e no processo judicial contra Luisa

Sonza, sem mencionar a traigao.

Figura 25: Manchete de matéria do Estadao

Noticia @ » Estadiio / E+ | Gente
Advogada que processou Luisa Sonza posta
desabafo: ‘Preciso virar essa pagina’

‘Nao é facil. Choro, medito e oro para me fortalecer’, diz Isabel Macedo, que chegou a um acordo na
Justica apds acusacdo de racismo a cantora

33 Disponivel em: https://oglobo.globo.com/rio/noticia/2023/09/21/citado-em-musica-de-luisa-sonza-bar-da-
cachaca-se-solidariza-com-cantora-e-diz-que-nao-opina-sobre-vida-dos-envolvidos.ghtml. Acesso em: 9 nov.
2024.



50

Fonte: Estad&o®*

O destaque dado as falas da advogada Isabel Macedo constrdi uma narrativa de empatia,
sugerindo que o episddio foi um trauma em sua vida. Cita¢cGes como “Choro, medito e oro para
me fortalecer” enfatizam sua fragilidade emocional, contrastando com a aparente indiferenca
de Luisa, 0 que pode polarizar a percepcdo do leitor. A fala de Isabel sobre amadurecimento
também reforca a narrativa de superagao.

O texto inclui duas imagens: uma de Luisa Sonza no festival The Town, sugerindo
"impunidade" diante do caso, e outra com prints dos desabafos de Isabel. A imagem de Luisa,
associada a sua visibilidade, reforca a oposi¢do simbolica entre a cantora, bem-sucedida, e
Isabel, mais vulneravel. Essa construgdo narra uma vilanizacao implicita de Sonza e um resgate

de Isabel pela fragilidade.

Figura 26: Imagem apresentada na matéria do Estadao

Fonte: Estado®

Esse efeito é retomado ao final da matéria, quando o Estaddo lembra que, em 2020,

Luisa negou as acusagdes de racismo, destacando sua reflex&o sobre o racismo estrutural, mas

34 Disponivel em: https://www.estadao.com.br/emais/gente/luisa-sonza-advogada-isabel-macedo-processo-
racismo-acordo-texto-instagram-
nprec/#:~:text=A%20advogada%?20Isabel%20Macedo%20processou,e%20eu%20tinha%20viajado%20sozinha..
Acesso em: 9 nov. 2024,

3 Disponivel em: https://www.estadao.com.br/emais/gente/luisa-sonza-advogada-isabel-macedo-processo-
racismo-acordo-texto-instagram-
nprec/#:~:text=A%20advogada%20lsabel%20Macedo%20processou,e%20eu%20tinha%20viajado%20sozinha..
Acesso em: 9 nov. 2024,



51

sem apresentar atitudes concretas contra ele. Sua declaracdo de arrependimento, sem acdes
diretas, pode parecer insuficiente: “A nossa educacdo € racista, a nossa estrutura ¢ racista, a
nossa sociedade funciona de forma racista”. Por fim, a matéria revela que Luisa ofereceu um
acordo financeiro a Isabel, sem divulgar os valores, possivelmente para evitar danos a sua
imagem publica.

A segunda matéria, intitulada “Advogada que processou Luisa Sonza por racismo
confirma acordo e acusacao comenta caso; veja”, trata do desfecho do processo movido por
Isabel Macedo contra Luisa Sonza. Publicada pelo Estaddo, a reportagem é objetiva e

informativa, detalhando o acordo judicial e a retratacdo publica da cantora.

Figura 27: Manchete da matéria do Estadéo

Noticia @ * Estadio/ E+/ Gente

Advogada que processou Luisa Sonza por
racismo confirma acordo e acusacio comenta
caso; veja

Jéssica Oliveira, advogada de Isabel Macedo, informou que o processo foi arquivado em agosto; caso

aconteceuem 2018

Fonte: Estaddo®

A matéria inclui uma linha do tempo do caso, desde 2018 até a resolucdo em 2024,
destacando que Luisa negou as acusac@es inicialmente e sé se retratou mais tarde. Esse foco
na demora de Luisa em reconhecer o problema reforca a narrativa de uma reacdo defensiva.
Embora a cantora tenha se retratado e buscado o acordo, a matéria enfatiza mais suas respostas
tardias e reacGes controversas, € a citacdo sobre o racismo estrutural parece diluir sua
responsabilidade, sugerindo que suas a¢des foram mais reativas do que proativas.

Além disso, a foto escolhida pela matéria, com Luisa vestindo preto e com uma

maquiagem pesada, cria uma imagem tendenciosa, associando-a a uma imagem de “vila”.

3 Disponivel em: https://www.estadao.com.br/emais/gente/advogada-processou-luisa-sonza-racismo-acordo-
acusacao-comenta-caso-veja-

nprec/?srsltid=AfmBOorLubP9DPjDuY YHJ777duQM4X09MagdWW6HTn0DtbY Kg52WQwhO. Acesso em: 9
nov. 2024.
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Figura 28: Imagem apresentada na matéria do Estadéo

Fonte: Estaddo®

Os trés veiculos, ao priorizarem temas adicionais e enfoques “polémicos”, evidenciam
como a imagem publica construida por Luisa ao longo dos anos influencia o tom e a abordagem
da midia. Sua exposicao constante e envolvimento em polémicas anteriores resultam em uma
cobertura que €, muitas vezes, menos favoravel e mais critica.

A cobertura do caso de trai¢do envolvendo Iza pareceu adotar um tom mais empatico
em comparacgdo com a de Luisa Sonza, o que reflete algumas diferencas na abordagem da
imprensa e na percepcao das figuras publicas envolvidas.

O periodo escolhido para a analise da cobertura sobre I1ZA foi de 10 a 17 de julho de
2024, comecando no dia em que a cantora publicou o video anunciando o término com Yuri.
Durante esse intervalo, os trés veiculos publicaram um total de 68 matérias on-line
mencionando IZA ou Yuri: 21 na Folha de S&o Paulo, 34 em O Globo e 13 no Estad&o. Dessas,
64 traziam os nomes dos envolvidos nas manchetes. O volume de matérias sobre o caso de IZA
foi significativamente menor do que o de Luisa Sonza, o que ja evidencia uma diferenca na
cobertura. Um dos possiveis motivos ¢ o pedido de [ZA para que “respeitassem o momento”
dela. Além disso, sua vida, historicamente mais reservada, oferece menos elementos para
polémicas ou especulagdes, ao contrario do caso de Luisa.

Das 21 matérias publicadas na Folha, 17 tém o nome de 1za ou Yuri nas manchetes. A
primeira matéria analisada, intitulada “Como Iza, que foi traida gravida, expurgou ultimo

299

término com ‘Afrodhit’”, cria um tom de solidariedade ao destacar a traicao sofrida por Iza

37 Disponivel em: https://www.estadao.com.br/emais/gente/advogada-processou-luisa-sonza-racismo-acordo-
acusacao-comenta-caso-veja-

nprec/?srsltid=AfmBOorLubP9DPjDuY YHJ777duQM4X09MagdWW6HTn0DtbY Kg52WQwhO. Acesso em: 9
nov. 2024.
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enquanto gravida, intensificando o peso emocional do ocorrido e gerando empatia. O termo
"expurgou" sugere que a cantora usou a musica como uma forma de cura e fortalecimento,

transformando sua dor em arte, 0 que a retrata como resiliente.

Figura 29: Manchete de matéria da Folha de S. Paulo

Como Iza, que foi traida
gravida, expurgou ultimo
término com 'Afrodhit’

Musicas do album, como 'Nunca Mais', 'Que se Va' e 'Tédio’,
repercutem o fim do casamento da artista e de Sérgio Santos

Fonte: Folha de S. Paulo®®

A matéria explora como lza canalizou suas experiéncias pessoais em seu album
Afrodhit, destacando faixas como "Nunca Mais" e "Que se VA", que sdo apresentadas como
reflexdes sobre suas vivéncias, mesmo que a cantora tenha negado que as letras sejam sobre
um ex-especifico. A escolha de focar na arte em vez de expor sua vida pessoal respeita a
privacidade da cantora, alinhando-se a sua imagem de artista reservada e centrada em sua

musica.

38 Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2024/07/iza-que-foi-traida-gravida-e-se-separou-
expurgou-ultimo-termino-com-afrodhit.shtml. Acesso em: 9 nov. 2024.
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A matéria também contrasta 0 comportamento publico de 1za, discreta apds o término

com Sérgio Santos, com o tom mais duro e ressentido das musicas, destacando a complexidade

emocional da cantora.
O proximo artigo de opinido analisado apresenta um tom de unido e empatia,

evidenciado pelo titulo "Somos todas Iza!".

Figura 30: Manchete de artigo da Folha de S. Paulo

Somos todas Iza!

Nao da para imaginar o que |za esta sentindo, mas da para enviar boas vibragées, torcer para

que ela fique bem

Fonte: Folha de S. Paulo®®

A autora Rosana Hermann adota uma abordagem emocional, conectando-se
diretamente com o publico através de perguntas retoricas, como “Como pode?”, para expressar

indignacdo. Ao afirmar que ndo é possivel imaginar o que Iza est4 sentindo, mas é possivel

% Disponivel em: https://f5.folha.uol.com.br/colunistas/rosana-hermann/2024/07/somos-todas-iza.shtml. Acesso
em: 9 nov. 2024.
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enviar boas vibracfes, a matéria reforca um apoio ativo a cantora, criando um senso de
solidariedade.

Iza € retratada como uma mulher talentosa e admirada, contrastando com o ex-marido,
Yuri Lima, descrito de forma negativa, com termos como “homem sem escrupulo” e “judas”.
A matéria constréi uma narrativa clara de vildo e vitima, destacando o apoio a Iza por figuras
publicas como Luana Piovani, Anitta e Giovanna Ewbank.

O uso de humor, como o comentario "O Yuri Lima ganhou na mega sena e perdeu tudo
no jogo do tigrinho™, acrescenta leveza ao texto, enquanto reforca a unido do publico em torno
de lza. A autora sugere que a superacdo de Iza seja uma inspiracdo para outras mulheres,
transformando a dor em exemplo de forga e resiliéncia.

No O Globo, todas as matérias que sairam no periodo selecionado mencionaram lza ou
Yuri nas manchetes. A matéria mais relevante, segundo o Google, foi a de manchete:
"'Conversa com Bial' exibira entrevista editada de 1za ap6s cantora revelar traicdo e anunciar
fim do relacionamento com Yuri Lima". A gravagédo ocorreu antes da revelacdo, o que exigiu

ajustes na edicao.

Figura 31: Manchete de matéria do O Globo

'Conversa com Bial' exibira entrevista
editada de Iza apds cantora revelar traicao e
anunciar fim do relacionamento com Yuri
Lima

Fonte: O Globo*

A decisdo de transmitir o episodio, mesmo editado, reflete a necessidade de equilibrar
0s interesses comerciais com a sensibilidade do momento. A nota oficial da Globo sobre o
processo de edicdo reforca a transparéncia da emissora.

A reportagem também menciona a reacao dos fas, que pediram para que a entrevista

ndo fosse transmitida devido ao estado emocional de Iza. O apoio a lza é reforcado com a

40 Disponivel em:https://oglobo.globo.com/play/noticia/2024/07/11/conversa-com-bial-tera-entrevista-com-iza-
editada.ghtml. Acesso em: 9 nov. 2024.
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citacdo de celebridades como Anitta, Lazaro Ramos, Astrid Fontenelle, Fernanda Rodrigues e
Luana Piovani, mostrando a solidariedade do meio artistico.

Um elemento interessante do texto é a escolha da imagem de 1za para ilustrar a matéria.
A foto mostra lza gravida, mas € uma imagem que transmite a sensacdo de forca e

independéncia.

Figura 32: Imagem apresentada na matéria do O Globo

Fonte: O Globo*
Na segunda matéria analisada do O Globo, o ponto principal é a gratiddo expressa por
Iza nas redes sociais ap0s expor o caso de traicdo, com a manchete "lza agradece apoio apos
expor traicdo de Yuri Lima: 'Me sentindo abracada™. A matéria mostra que lza expressou
surpresa e conforto pelo apoio de fas, amigos e colegas, dizendo que estava “se sentindo

abracada”.

41 Disponivel em:https://oglobo.globo.com/play/noticia/2024/07/11/conversa-com-bial-tera-entrevista-com-iza-
editada.ghtml. Acesso em: 9 nov. 2024.
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Figura 33: Manchete de matéria do O Globo

Iza agradece apoio apods expor traicao de Yuri
Lima: 'Me sentindo abracada’

Gravida de seis meses, cantora expds na ultima quinta (11) caso de traicao do jogador de
futebol

Fonte: O Globo*

A matéria também apresenta a versao de Yuri Lima, que assumiu sua responsabilidade
e se referiu as suas agdes como “erro” e “fraqueza”. Ele alegou que suas palavras foram
influenciadas pelo ego e negou encontros com Kevelin, com quem trocava mensagens de teor
sexual, apo6s iniciar o relacionamento com Iza. Apds o0 andncio, a cantora recebeu apoio de fas
e figuras publicas, reforcando sua imagem de respeito e admiracdo, mesmo em meio a
turbuléncia emocional.

Além disso, a imagem escolhida para ilustrar o texto, de Iza gravida abracando a

barriga, transmite compaixao diante do caso.

Figura 34: Imagem apresentada em matéria do O Globo

Fonte: O Globo*

42 Disponivel em:https://oglobo.globo.com/cultura/noticia/2024/07/11/iza-agradece-apoio-apos-expor-traicao-
de-yuri-lima-me-sentindo-abracada.ghtml. Acesso em: 9 nov. 2024.
43 Disponivel em:https://oglobo.globo.com/cultura/noticia/2024/07/11/iza-agradece-apoio-apos-expor-traicao-
de-yuri-lima-me-sentindo-abracada.ghtml. Acesso em: 9 nov. 2024.
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No Estadéo, todas as matérias publicadas no intervalo de 10 a 17 de julho mencionaram
0 nome de Iza ou Yuri. A primeira matéria mais relevante, segundo o Google, é a manchete
"Iza desabafa sobre traicao de Yuri Lima: ‘Vai ser um show de horrores’; ela esta gravida do
jogador"”. O titulo transmite empatia, destacando tanto a traicdo quanto a gravidez de lza. A

citagdo “vai ser um show de horrores” envolve o leitor no sofrimento da cantora.

Figura 35: Manchete de matéria do Estadao

Noticia @ = Estadio/ E+/ Gente

Iza desabafa sobre traicao de Yuri Lima: ‘Vai ser
um show de horrores’; ela esta gravida do
jogador

A cantora publicou um video nas redes sociais explicando como a traicdo foi revelada; entenda o caso
evejaovideo

Fonte: Estaddo*

A matéria usa falas diretas de lza, retiradas de um video nas redes sociais,
humanizando-a e reforcando sua imagem como vitima. Mesmo tentando manter sua
privacidade, 1za decidiu expor sua situacdo devido a gravidade do caso. O texto enfatiza sua
resiliéncia e dignidade, destacando que ela tentou controlar a narrativa antes que se

transformasse em um "circo".

4 Disponivel em:https://www.estadao.com.br/emais/gente/iza-gravida-traicao-yuri-lima-fim-namoro-video-
nprec/. Acesso em: 9 nov. 2024.
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A inclusdo de um pedido de desculpas de Iza a familia de Yuri também reforca sua
imagem de pessoa ética e sensivel, mostrando que, apesar da dor, ela se mantém generosa e
empaética.

A segunda materia analisada do Estaddo foca na participacdo de Iza no programa
Conversa com Bial, onde ela compartilha expectativas sobre a maternidade e seu proximo
album. Com a manchete “Quero que ela cres¢a feliz, com uma autoestima maravilhosa”, a
matéria destaca os desejos de Iza para a filha, oferecendo um contraponto positivo ao impacto
emocional da traicdo. Isso coloca Iza como uma mulher focada na criagdo de um ambiente
saudavel para sua filha e reforca sua imagem de resiliéncia.

A edicdo da entrevista para excluir mengdes a Yuri Lima é uma tentativa de proteger a
imagem de Iza, evitando a associa¢do direta com o escandalo e preservando sua narrativa como
figura publica respeitdvel. O resumo da traicdo € tratado brevemente no final do texto,
priorizando a narrativa de resiliéncia. As fotos escolhidas também transmitem simpatia, com

Iza sorrindo e segurando a barriga, refor¢cando a imagem positiva da cantora.

Figura 36: Imagem apresentada em matéria do Estadao

Fonte: Estaddo*®

45 Disponivel em: https://www.estadao.com.br/emais/gente/iza-gravida-traicao-yuri-lima-fim-namoro-video-
nprec/. Acesso em: 9 nov. 2024.
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A imagem de lza como uma pessoa empatica e reservada parece ter levado a midia a
adotar uma abordagem mais respeitosa em relacdo a sua vida pessoal. Esse tratamento reflete
0 respeito que lza conquistou, tanto pelo talento quanto pelo comportamento reservado,
distinguindo-a de outras celebridades, frequentemente alvo de abordagens midiaticas mais
invasivas.

A diferenca de tom entre as matérias relacionadas a lza e Luisa parece se alinhar com
a imagem publica que cada uma construiu ao longo de suas carreiras. Enquanto lza é
amplamente vista como uma figura mais reservada e discreta, Luisa € conhecida por uma
personalidade publica mais expansiva e pelo enfrentamento de questfes controversas de
maneira aberta. Esses perfis distintos podem influenciar a forma como a imprensa molda suas
coberturas.

As matérias analisadas refletem o fendmeno da espetacularizacdo, com a midia
moldando as identidades publicas das cantoras por meio de imagens e narrativas. A exposicao
de suas vidas pessoais, especialmente as relagdes amorosas, exemplifica a ideia de Paula Sibilia
sobre a perda do caréater "privado", que se torna cada vez mais visivel com as tecnologias. As
narrativas midiaticas, frequentemente moldadas pelas tendéncias nas redes sociais, estdo
alinhadas ao conceito de Gatewatching, em que a escolha de temas e angulos é influenciada
pelos interesses e discussdes em plataformas digitais.

Dessa forma, as matérias analisadas ndo apenas evidenciam a sociedade do espetaculo, mas
também a sociedade de controle, em que, ao exporem suas vidas privadas na midia — tanto na
imprensa tradicional quanto nas redes sociais — as artistas se inserem em um ciclo constante

de exposicéo, transformando suas "intimidades™ em produtos de consumo.

4.2. Impacto na imagem das cantoras

A imagem, somada ao espetaculo midiatico e a presenca nas redes sociais, desempenha um
papel crucial na forma como o publico julga as situacfes pessoais das celebridades. A maneira
como esses eventos privados sdo abordados pela midia e pelas plataformas digitais ndo so afeta
a percepcao publica das artistas, mas também pode refletir a maneira como essas figuras
publicas foram construidas ao longo do tempo.

O caso das traicdes de Luisa Sonza e lza ilustra como o impacto da midia vai além das
questdes pessoais e se reflete em suas imagens publicas, sendo muitas vezes influenciado por

esteredtipos e construcdes sociais relacionadas ao género.
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No caso de Luisa Sonza, o anincio da traicdo de Chico Moedas foi seguido por uma onda
de repercussdes que misturaram apoio com deboches e ataques. Apos a revelagdo publica do
término, a cantora foi alvo tanto de solidariedade quanto de um discurso negativo nas redes
sociais. Por um lado, ela recebeu apoio de muitos fas que a apoiaram no dificil momento. No
entanto, uma parte significativa da resposta pablica se transformou em uma série de piadas e
memes.

Essa recepgdo € vinculada aos boatos de que Luisa havia traido seu ex-marido,
Whindersson Nunes e que parecia servir como justificativa para a traicdo de Chico. Além disso,
alguns internautas chamaram a traicdo de "reparacdo historica”, comentario que se refere a
acusacao de racismo que Luisa havia enfrentado anteriormente.

A imagem publica de Luisa passou a ser vinculada a figura de alguém que, para parte do
publico, parecia estar constantemente em busca de atencdo e tentando se vitimizar. Esse
estigma foi intensificado por sua postura nas redes sociais, como no caso de uma foto que a

cantora postou em que se vestia de “corna”.

Figura 37: Luisa Sonza fantasiada de “corna”
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Fonte: Instagram*®

Por outro lado, o caso de Iza, embora também envolvesse uma situacéo de traicéo, foi
tratado de maneira bastante distinta pela midia e pelos fas. Desde o andncio publico de que
havia sido traida, lza parecia ser mais acolhida pelas redes sociais e pela midia em geral. O
video em que anunciou o episédio acumulou milhdes de visualizacdes e milhares de
comentérios, sendo em sua maioria de apoio e solidariedade.

A imagem publica de Iza, mais associada a uma imagem de forga e autenticidade,
pareceu gerar uma identificacdo mais direta com seu publico, que ndo apenas a defendeu, mas
também demonstrou carinho por sua postura calma e focada no trabalho.

No entanto, apesar do apoio, lza também enfrentou criticas e especulacOes,
especialmente de parte do publico masculino. Alguns internautas, movidos por preconceitos de
género e motivados por rumores infundados, chegaram a afirmar que a cantora "merecia" ser
traida devido a alegada traicdo de Iza com Yuri enquanto ainda estava em um relacionamento
com seu ex, Sérgio Santos. Esse tipo de comentario revela como, no imaginario coletivo, as
mulheres sdo muitas vezes culpabilizadas ou vistas com desconfianga quando envolvidas em
dindmicas relacionais.

Em outro momento, quando comecaram a circular rumores sobre a reconciliacdo de Iza
com Yuri, ela sofreu uma onda de 6dio, mostrando o quanto a vida pessoal das mulheres é
constantemente monitorada e julgada, muitas vezes de forma cruel e sem espago para “falhas”
humanas.

Apesar das criticas, lza seguiu com sua agenda de trabalho, o que destacou sua
dedicacdo e profissionalismo diante de um grande desafio pessoal. No entanto, pés o
nascimento de sua filha, Nala, 1za se manteve discreta e distante dos holofotes, focando em sua
vida privada.

Para ambas as artistas, as imagens publicas foram moldadas pela forma como os casos
de traicdo foram tratados. A imagem publica de Luisa foi mais afetada por criticas duras,
frequentemente ligadas ao machismo, enquanto Iza foi mais protegida, embora também tenha

enfrentado criticas.

46 Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/C3MEo0JrMkAO/?igsh=MXVyODdjZ2hheHNidg%3D%3D&img_index=1.
Acesso em: 9 nov. 2024,
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Isso revela como a sociedade adota uma abordagem desigual em relacdo a figuras
femininas, especialmente no campo da fama, em que as mulheres sdo mais vulneraveis a
estigmas de vitimizagéo ou trai¢cdo, sem o mesmo acolhimento dado a homens em situacgoes

semelhantes.

4.3. Impacto na imagem dos homens envolvidos

Os anuncios de trai¢do afetaram de forma desigual as imagens publicas de Luisa Sonza e
Iza, com os homens envolvidos, como Yuri Lima, frequentemente tendo suas imagens
preservadas ou até fortalecidas. Enquanto as cantoras enfrentaram julgamentos negativos, 0s
homens, em geral, foram vistos com mais compreensdo ou até admiracdo em algumas
narrativas sociais, resultando em uma repercussao mais neutra ou positiva.

Yuri Lima, por exemplo, teve sua imagem afetada de forma menos severa. Apesar de perder
um contrato publicitario e enfrentar criticas nas redes sociais, sua popularidade cresceu, com
um aumento de 150 mil seguidores em um dia ap6s o0 anincio da traicdo. Em agosto de 2024,
ele havia alcangado 622 mil seguidores.

Apds o episodio, Yuri rescindiu seu contrato com o Mirassol “em comum acordo” com o
clube, de acordo com o portal GE, mas continuou a atrair o interesse de outros clubes, como a
Ponte Preta, embora tenha recusado a proposta. Desde entdo, tem se mantido discreto, sem
aparigdes significativas na midia, além de rumores sobre um possivel retorno com Iza e o
nascimento de Nala.

O caso de Chico Moedas, por outro lado, é um exemplo ainda mais explicito de como o
publico pode acolher positivamente figuras masculinas em casos de trai¢cdo. Chico ganhou
visibilidade ao participar das lives de Casimiro Miguel, mas foi o relacionamento com Luisa
Sonza e 0 anuncio da traicdo que impulsionaram sua popularidade. O langamento da musica
“Chico” lhe rendeu quase 300 mil seguidores em duas semanas. Apos a trai¢do, sua
popularidade cresceu ainda mais, com cerca de dez mil seguidores ganhados em um unico dia,
mesmo apos a suspensdo temporaria de sua conta no Instagram.

No fim de 2023, a imagem de Chico foi associada a musica “Aquariano Nato.”, dos MCs
Saci e Pretchako. Um video de 21 segundos, conhecido como "edit do Chico Moedas,"”
viralizou no X, antigo Twitter, mostrando imagens dele em momentos descontraidos ao som
dos versos da cangao, que dizem: " ‘Nos’ ¢ o terror do Kama Sutra/ Aquariano nato quebra a
cama dessas puta’/ comi sua amiga, me desculpa”. O hit, que faz referéncia a uma figura

sedutora e infiel, contribuiu para reforgar o estigma do “homem traidor”, mas de maneira
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curiosamente positiva para Chico, que se tornou simbolo de desejo e carisma para muitos

seguidores.

Figura 38: Print do edit de Chico

Fonte: X (Twitter)*’

Em 2024, Chico langou o canal "Aqueles Caras", com videos que atingiram até 8
milhdes de visualiza¢Bes e conquistaram quase 3 milhdes de inscritos, além de gerar contratos
publicitarios para o grupo.

Assim, tanto Yuri quanto Chico sairam dos escandalos com suas imagens publicas
preservadas ou até fortalecidas, contrastando com as reacdes negativas enfrentadas por Luisa
Sonza e lza.

47 Disponivel em: https://x.com/steimas/status/1748446054356267395?s=46. Acesso em: 9 nov. 2024.
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5. Consideracoes finais

Este trabalho se prop6s a investigar a influéncia das constru¢des de imagem publica
sobre a percepcao de crises pessoais, especificamente nos casos de Luisa Sonza e Iza, duas
figuras proeminentes do cenario musical brasileiro. Partindo dos fundamentos tedricos da
espetacularizacdo e da sociedade de controle, foi explorado como as redes sociais tém ampliado
a exposicao publica da vida privada e como a gestdo de imagem se tornou uma prética essencial
para figuras pablicas. A partir de uma analise comparativa, ficou evidente que, embora ambas
as artistas enfrentem intensa exposicdo, as reacdes do publico e da midia divergem
significativamente, em parte devido a imagem que cada uma cultivou ao longo de suas
trajetorias.

As plataformas digitais, ao permitirem uma rapida disseminacdo de informacoes,
exercem um papel fundamental na maneira como o publico percebe e reage a eventos pessoais
de figuras publicas. Em uma sociedade onde a midia social configura um novo espaco de
espetaculo, a privacidade se torna cada vez mais restrita e permeavel a interpretacdo coletiva.
Este estudo evidenciou que, enquanto Luisa Sonza e lza compartilharam experiéncias de
traicdo, a resposta do publico foi moldada pelas diferentes imagens associadas a cada cantora.

Isso reflete a capacidade das redes sociais de ndo apenas amplificar esses eventos, mas de
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também servir como um canal onde o publico reforca narrativas e esteredtipos preexistentes,
moldando a reputacdo das personalidades envolvidas.

O caso de Luisa Sonza exemplifica como a exposicao midiatica pode tanto impulsionar
uma carreira quanto atrair criticas. Em uma cultura que valoriza a autenticidade, a exposicao
de aspectos intimos da vida pessoal, como as declaracdes feitas no programa Mais VVocé, pode
ser interpretada pelo publico como vulnerabilidade e honestidade. No entanto, essa mesma
exposicao pode ser alvo de criticas que associam tal atitude a estratégias de autopromocao, o
que, em um ambiente digital, pode polarizar as opinides dos fés e criticos. A andlise da
trajetdria de Luisa revela que sua imagem publica, marcada por uma postura forte e combativa,
influenciou a forma como o publico percebeu seu relato sobre a trai¢do, provocando reagdes
diversas que refletem o poder da espetacularizacdo na consolidacdo e distorcdo da imagem
publica.

Iza, por sua vez, ao anunciar o término de seu relacionamento e a trai¢do por meio de
um video nas redes sociais, utilizou um recurso direto de comunicagdo com o publico que,
mesmo transmitindo um relato pessoal, reforcou sua imagem de integridade e equilibrio. Como
uma artista que construiu sua imagem baseada em autenticidade e responsabilidade social, a
reacdo do publico e da midia foi majoritariamente solidaria, evidenciando que a imagem prévia
da cantora influenciou diretamente a recepcdo de sua crise pessoal. Esse contraste entre as
recepcdes dos casos de Luisa e Iza sugere que a construgdo e manutencdo de uma imagem
publica coerente sdo fatores decisivos para o apoio do publico em situacdes de crise.

Além disso, as reacOes aos casos de traicao revelam esteredtipos de género persistentes
e as pressdes distintas que homens e mulheres enfrentam no cenario midiatico. A imagem
publica das cantoras, embora moldada por suas proprias acdes e escolhas, também é
influenciada pelas expectativas sociais que recaem sobre as mulheres, especialmente em
situacBes de crise conjugal ou de imagem. Nesse contexto, a analise das reacdes midiaticas e
do publico destaca como a espetacularizagdo de crises pessoais impacta ndo apenas a vida das
figuras pablicas, mas também reforca normas sociais e estereotipos de género.

Portanto, este estudo contribui para a compreensdo do papel das redes sociais na
amplificacdo de crises e na formacéo da opinido publica sobre figuras publicas, especialmente
quando questBes de vida intima sdo expostas. A espetacularizacdo da vida privada, como
vimos, é um reflexo das dindmicas contemporaneas da sociedade de controle, onde a vida
intima se torna objeto de consumo publico e julgamento. Ao longo da pesquisa, ficou evidente

que o impacto da midia digital na construcdo da imagem publica é mais profundo do que o
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simples aumento da visibilidade; ele influencia diretamente o julgamento social e a
credibilidade das figuras publicas, ampliando a complexidade da gestdo de imagem.

Por fim, os achados deste estudo ressaltam a necessidade de uma abordagem critica
sobre as expectativas sociais e 0s impactos das midias digitais, sugerindo que, em uma
sociedade onde o controle e o julgamento social sdo constantes, figuras publicas devem estar
cada vez mais preparadas para lidar com a espetacularizacdo de suas vidas e para gerenciar
crises com transparéncia e estratégia.

Contudo, vale destacar que ainda existem outros temas a serem explorados em
pesquisas futuras sobre temas relacionados a espetacularizacdo da vida privada e a imagem nas
redes sociais. Uma possivel linha de aprofundamento seria ampliar a anélise dos casos de
traicdo, considerando como escandalos e crises de imagem impactam personalidades nas redes
sociais. Outra possibilidade de estudo envolve investigar a influéncia de algoritmos e da logica
das plataformas digitais na amplificacdo e moldagem da narrativa em torno de escandalos de
traicdo. Por fim, sugere-se explorar as diferencas na percepcdao do publico sobre casos de
traicdo, observando como as reacdes variam quando o envolvido é homem ou mulher, para
entender melhor as expectativas e julgamentos relacionados ao género e a moralidade no

espaco publico.
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