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1. INTRODUCAO

A historia visual do jornalismo impresso estd intimamente relacionada a historia do
material impresso como um todo, sendo necessario observar as influéncias das escolas de arte
que interferiram na producdo gréfica durante todo esse processo histdrico. Da influéncia dos
movimentos artisticos, passando pela influéncia do cinema e da TV, e neste momento, pela
influéncia da Internet no material que é impresso, tomou-se a secdo de esportes de O Globo
como objeto de estudo e norte para tragar um panorama visual e contextualizar as mudangas
ocorridas na publicagéo.

O que se pode observar é que a forma, a imagem e a identidade de um jornal trazem
um discurso implicito, que muitas vezes € desconsiderado. Neste trabalho, apontaram-se
alguns pontos do aspecto visual do impresso, que assume caracteristicas e sofre influéncia de
outros meios, de modo que possa se tornar mais atraente e buscar a atengéo do leitor.

No contexto atual, o aspecto visual de uma informacdo ganha importancia, ja que as
informacBes estdo em sites, na TV, no radio e no impresso ao mesmo tempo. Assim, em
grande parte, a real diferenca fica por conta da linguagem visual, mais do que do conteido
propriamente.

O que se pode perceber é que a mensagem jornalistica vem experimentando mutagdes
significativas, em decorréncia das transformacdes tecnologicas que determinam suas formas
de expressdo, mas, “sobretudo, em funcdo das alterac@es culturais com que se defronta e a que
se adapta a instituicdo jornalistica em cada pais ou em cada universo geocultural” (MELO,
2003, p. 42). Ou seja, o jornalismo esta em um processo de transformacéo e reformulacéo
constantes, e as influéncias reciprocas que as instituicbes recebem e exercem sobre a
sociedade fazem com que os jornais se encontrem sempre frente a necessidade de conquista
do publico. Para tal, sdo usados recursos que atraem a atencdo do leitor, como fotos grandes e
coloridas, ilustracGes, graficos explicativos, manchetes chamativas, titulos sugestivos.

Faria e Zanchetta (2002, p. 25) destacam que o texto jornalistico estd em constante
evolucdo, pois necessita conquistar e reconquistar o publico, além de disputar espaco com a
televiséo e outros meios.

Vale ressaltar que no jornalismo impresso o texto transmite a informagdo semantica
através dos seus signos compreensiveis, mas ao mesmo tempo produz uma informac&o visual
de reforgco estético através dos simbolos graficos que atuam na sensibilidade do receptor.

Tudo aquilo que podemos captar através da visdo acaba constituindo uma comunicacao



visual.

Essas consideragOes permitem contextualizar as mudangas a que a editoria de esportes
de O Globo foi submetida em abril de 2010. Com a nova proposta, a Se¢do passou a ser
publicada diariamente, sem que fosse agrupada no mesmo caderno que a editoria de economia
— 0 que acontecia de terca a domingo. Pelo antigo modelo, apenas as segundas-feiras —
quando havia mais noticias sobre esportes, sobretudo devido aos jogos do final de semana — 0
setor de esportes era publicado de forma “independente”.

A questdo mais marcante desta nova proposta de O Globo diz respeito ao aspecto
grafico. Com mais paginas e fotos grandes, o caderno incorporou uma identidade propria,
abandonando a uniformidade do restante do jornal. Foram empregadas as cores laranja no
logotipo (no mesmo tom usado em O Globo) e verde (em um tom mais claro que o padréo do
jornal) em fios e detalhes do caderno. O tamanho e o tipo da fonte utilizada no logotipo —
agora maior e toda em caixa baixo — também foram um dos destaques que ressaltaram a
grande mudanca pela qual a secdo de esportes havia sido submetida, assim como o uso de fios

e boxes, muitas vezes coloridos.

Se a foto de um jogo de futebol ocorrida no domingo a tarde pode ser
publicada sem atraso na edi¢do de segunda-feira, qual o 6bice? Se um
caderno infantil pode ter as suas atra¢6es coloridas, por que impedi-
lo? Assim como o cinema teve que ceder ao som, a propria cor e a tela
panoramica, também o jornal terd de ceder em seu purismo a
policromia. Desde que processada com rapidez e num sistema que néo
tire da fotografia seu realismo, a impressao colorida é uma vantagem e
um passo a frente e, por isto, ndo pode ser dispensada. [...] Nestes
casos dispensa-se 0 uso da cor em aplicagdes de fios, tracos ou texto,
ndo apenas porque seria de gosto duvidoso, mas porque a massa de
cor absorveria o0 impacto do preto que é o texto, matéria-prima basica
do jornalismo. (DINES, 1974, p. 104)

Ainda no logotipo, pode ser percebida a “independéncia” da secdo de esportes em
relacdo ao jornal quando se observa 0 nome da publicacdo presente no titulo da editoria (“O
GLOBO” aparece grafado ao lado da letra P de esportes). Essa caracteristica ressalta a
necessidade de ligar o caderno de esportes a O Globo, visto com a nova identidade visual, o
leitor poderia ndo relacionar tal caderno ao jornal a que pertence.

Para compreender o contexto de toda essa mudanga, foram analisadas principalmente
as edi¢des de O Globo dos meses de marco, abril, maio e junho de 2010 — periodo anterior e

posterior a reforma. Além disso, o trabalho buscou contextualizar o momento e os fatores que



propiciaram ou estimularam a constru¢do de um novo projeto para o setor de esportes. Para
tanto, foi feita uma entrevista com o editor de esportes do jornal — Antdnio Nascimento — e
com o autor do novo projeto grafico — Leo Tavejanski. Como base tedrica, foram estudados
autores como Luiz Amaral, Alberto Dines e Washington Lessa — sobretudo quanto a histéria e
pratica jornalistica — e nomes como Antonio Collaro e Rafael Souza Silva — mais voltados a
andlise do processo grafico.

A escolha por este objeto de estudo partiu de um interesse particular pelo aspecto
visual de publicacdes impressas e pelo gosto pelo esporte. Como assinante e leitora assidua do
jornal, foi possivel analisar desde um primeiro momento a mudanca pela qual o jornal passou
e questionar cada escolha feita, indo além do “bom” ou “ruim”.

Para compreender 0 momento favoravel para a “repaginada” do caderno, torna-se
necessario contextualizar o cenario nacional e, sobretudo, carioca. O crescimento da
economia brasileira e carioca, além da tradicdo do Brasil no esporte, sobretudo no futebol,
impulsionou a vitoriosa candidatura do pais para sediar a Copa do Mundo de 2014 — que tera
0 jogo da final no Maracana — e o Rio de Janeiro como sede da Olimpiada de 2016.

Essa conquista de sediar eventos esportivos de carater internacional, além de propiciar
um noticiario mais amplo — com matérias explorando diversos aspectos — atrai investidores e
patrocinadores que querem aproveitar a oportunidade para atrelar seus nomes e suas marcas a
eventos tdo importantes, seja ligado ao esporte, a salde ou simplesmente a infraestrutura
necessaria para receber competicdes mundiais. Sendo assim, um caderno dedicado a esportes
vé novos horizontes para ampliar seu conteldo e agentes interessados a financiar essa
mudancga.

Nesse sentido, o trabalho valoriza 0 momento e a atitude de reformular o caderno, mas
se atém aos aspectos graficos da mudanca. Apesar de toda a influéncia da internet e da
necessidade de atrair visualmente o leitor, o trabalho defende que a reforma gréfica do
caderno ndo ignore os padrdes gerais utilizados no restante do jornal. Assim, apesar de ver
com bons olhos o uso de fotos grandes e de mais cor, por exemplo, é enfatizada a necessidade
de, mesmo com uma identidade visual particular, o suplemento de esportes ser facilmente
associado ao jornal O Globo.

Para entender a evolucdo de aspectos visuais em veiculos impressos, sobretudo em
jornal, o primeiro capitulo do trabalho trata da reforma grafica do Jornal do Brasil, iniciada
em 1956. Tal reformulacgéo foi tida como um marco para o jornalismo, especialmente no que

diz respeito ao aspecto grafico. Como ressalta Lessa (1995), a forca e consisténcia da nova



caracterizagdo visual do jornal evidenciam o papel estruturador que o raciocinio gréafico teve
dentro da iniciativa propriamente jornalistica.

O segundo capitulo da enfoque maior a importancia e evolucéo da editoria de esportes
ao longo do tempo, mas sem deixar de lado aspectos graficos. E feita uma analise
generalizada da cobertura esportiva e da ascensdo do jornalismo esportivo — que antes era
marginalizado — pontuando momentos marcantes e veiculos importantes para a historia de tal
editoria. Nesse aspecto o Jornal dos Sports, publicacdo pioneira na area de esportes, ganha
maior visibilidade. Tal jornal, além de se destacar por esse pioneirismo, é marcada até hoje
por seu aspecto visual: o jornal “cor-de-rosa”. Dessa forma, também sdo feitas consideragdes
a respeito da evolucdo dos elementos graficos usados pela publicacéo.

Depois de contextualizar um momento marcante para a comunica¢do visual em
veiculos impressos e ressaltar a importancia e a evolucao do setor de esportes nos periédicos —
principalmente em uma publicacdo especializada — o trabalho chega, em seu terceiro capitulo,
ao jornal O Globo.

Nesta etapa, é feita uma analise historica do contexto de surgimento do jornal, bem
como sua evolugdo ao longo dos anos. O trabalho ainda traca um breve perfil editorial da
publicacdo e as caracteristicas mais marcantes de O Globo ao longo dos anos. A reforma
grafica realizada em 1995 também é um dos pontos fortes da analise, visto que traz aspectos
de uma mudanca que deixa marcas até hoje no jornal. Assim, serdo descritas e pontuadas
algumas escolhas visuais feitas pelo americano Milton Glaser, um dos principais responsaveis
pelo projeto grafico.

Por fim, é feita uma comparacgdo entre a editoria de esportes pré e pés 11 de abril de
2010 — data em que foi langado 0 novo caderno de esportes. Nesse sentido, sdo destacados
aspectos graficos, como o uso de fotografias, gréaficos e tabelas, a escolha do tamanho e da cor
das fontes utilizadas, a disposi¢do e caracteristicas visuais das colunas, o uso de fios, etc. No
entanto, a analise ndo ignora o perfil das mateérias, as inovagdes propostas no conteudo e a
interacdo com as novas midias e redes sociais. Tambeém ¢ destacado o perfil pablico-alvo,
especificamente da editoria de Esportes. Dessa forma, a reforma do caderno de esportes de O

Globo é contextualizada e analisada além da atracdo visual de um primeiro olhar do leitor.



2. JORNALISMO IMPRESSO E COMUNICACAO VISUAL A PARTIR DA
REFORMA GRAFICA DO JORNAL DO BRASIL

Para se compreender o universo de mudancas graficas a que os jornais e editorias séo
submetidos, é importante destacar um historico de transformacgdes ocorridas ao longo dos
anos, sobretudo no Brasil. A reforma gréfica dos jornais brasileiros, no inicio feita com certo
receio, acentuou-se a partir da década de 40, baseada em modelos norte-americanos e
europeus, tendo por executores profissionais cariocas e até argentinos.

A reforma do Jornal do Brasil, iniciada em 1956 e consolidada nos primeiros anos da
década de 60, representou um marco no jornalismo moderno no Brasil, sobretudo do ponto de
vista da histdria do design no Pais. Dessa maneira, essas mudancas sdo até hoje lembradas,
mencionadas: um marco histérico que ndo pode ser ignorado quando o assunto € comunicacdo
visual em meio impresso. A consisténcia e a forca da nova caracterizagdo do jornal,
protagonizada por Amilcar de Castro, evidenciaram a influéncia do raciocinio grafico na
iniciativa jornalistica.

Segundo Bruno Munari (1997, p. 16), a comunica¢do visual ¢ um “tema que
compreende toda grafica, todas as expressdes gréaficas desde a forma dos caracteres a
paginacdo de um jornal, desde os limites da legibilidade das palavras a todos os meios que
facilitam a leitura de um texto”. Assim, a identidade visual de um impresso ¢ construida por
meio da utilizacdo de tipos de fontes, da forma como as imagens estdo dispostas em relacéo
ao texto, do alinhamento adotado, da utilizacdo de infograficos e da utilizacdo das cores. Cada
jornal possui seu estilo.

Ao destacar esses itens determinantes na reforma gréafica, cabe ressaltar que a historia
do design é uma histéria moderna. No Brasil, s6 no inicio da década de 40 instituicGes de
ensino preocuparam-se com a tematica. Assim, o design grafico passa a ser estudado em plena
era industrial e completamente repensado nas ultimas décadas do século passado, em plena
era eletronica. A cronologia dos seus acontecimentos acaba por ficar marcada pela historia
dos avancos tecnolégicos — determinante para a ocorréncia das transformac@es do caderno de

esportes de O Globo, o objeto de estudo do trabalho.

2.1 — O Contexto da Reforma

A comunicagéo visual se mostrou uma forma de comunicagéo eficiente em meados do



século XIX, quando o mundo, de maneira geral, passava por um processo de urbanizacgao.
Rafael Cardoso (2004) afirma que entre as mercadorias cujo consumo mais se expandiu no
século XI1X estdo os impressos de todas as espécies.

No Brasil, diferente de muitos lugares do mundo, o aumento significativo do publico
leitor ndo se deu exatamente nesse século. Devido ao pequeno numero de pessoas
alfabetizadas e de um ndmero ainda menor de leitores, o jornal impresso e as revistas s
comecaram a se destacar na sociedade em meados do inicio do século XX.

Na década de 50, fatores econémicos e culturais, aliados as condi¢fes internas da
empresa editora JB, foram favoraveis a reforma. Do ponto de vista econémico, as condi¢bes
infraestruturais criadas por Getdlio Vargas para o desenvolvimento do incipiente setor
industrial brasileiro até a industrializacdo desenvolvimentista de Juscelino Kubitschek foram
determinantes. No aspecto cultural, surgiam movimentos de renovacdo das artes plasticas,
como o Concretismo e o Neoconcretismo, além da Bossa Nova e, no final da década, o
Cinema Novo.

O Concretismo foi um movimento vanguardista surgido em 1950, que defendia a
racionalidade e rejeitava 0 acaso, a abstracdo lirica e aleatéria. Nas obras surgidas no
movimento, o intuito era acabar com a distin¢do entre forma e conteido e criar uma nova
linguagem. Os neoconcretistas procuravam novos caminhos dizendo que a arte tem
sensibilidade e vai além do mero geometrismo puro. Assim, esses movimentos acabaram
gerando alteracdes, entre outros, no design e nas artes gréaficas.

Allen Hurlburt (2002) aponta ainda para os movimentos Art Noveau, Expressionismo,
Futurismo, Dadaismo, Surrealismo, Art Déco e Bauhaus (primeira escola de design do
mundo) como 0s principais responsaveis pela caracterizacdo visual da pagina impressa e que
se manifestaram ativamente durante as trés primeiras décadas do século XX.

Quanto ao contexto da época, o clima geral no Pais era de expansdo da economia e de
abertura para ideias e realizacbes modernas. Algumas iniciativas de modernizacéo jornalistica
foram notadas, conforme descreve Washington Lessa (1995). O Diario Carioca é reformado
em 1951 por Pompeu de Souza, que introduz a construgdo da noticia como pirdmide invertida
e 0 copy-desk. O jornal passa a publicar matérias da cidade na primeira pagina (0s jornais
matutinos s6 publicavam noticias internacionais) e a preocupar-se com o desenho da pagina.
No mesmo ano, sdo fundadas a Tribuna de Imprensa, de Carlos Lacerda, e Ultima Hora, de
Samuel Wainer. Este ultimo, que recorre ao trabalho de diagramadores argentinos, inova ao

buscar uma caracterizagdo visual ruidosa e marcante, que fazia o uso de uma farta e



desordenada distribuicdo de vinhetas, fios e medidas especiais, diferente do que propunham
Amilcar de Castro e Pompeu de Souza, que sempre buscaram organizar a leitura.

Em 1953, Adolfo Bloch inaugura a Manchete, revista mensal. Junto ao modelo de
texto do Diario Carioca, a revista serviu como referéncia de diagramacéo para a reforma do
JB. O Paris Match é a publicacdo eleita como paradigma na redacdo da Manchete,
caracterizado pela paginagdo sem vinhetas, por fotos sem adornos, etc.

Na segunda metade da década, assiste-se ndo s6 ao comeco da reforma do Jornal do
Brasil como as tentativas de reforma do Jornal do Comércio, do Correio da Manha e do Diario
de Noticias, ndo tdo bem sucedidas quanto a primeira. Sobre os aspectos que propiciaram o
sucesso da reforma do JB, Washington Lessa (1995) destaca, dentre outros, a qualidade da
equipe formada, em que a maior parte dos integrantes tinha entre 20 e 30 anos de idade. O
projeto do Paris Match foi lido com olhos concretistas e neoconcretistas, ou seja, segundo
movimentos artisticos dos quais participavam Ferreira Gullar, Reynaldo Jardim e Amilcar,
diretamente envolvidos nas mudancas projetadas e aplicadas no JB.

2.2 — Roteiro da reforma

Fundado em 1891, o Jornal do Brasil foi concebido em padrdes modernos, tendo, em
varios aspectos, posicdo de vanguarda no jornalismo brasileiro. Além de publicar caricaturas,
é pioneiro na edicdo de uma secdo feminina (1883) e na publicacdo de historia em quadrinhos.
A partir de 1912, passou a dedicar uma péagina inteira ao esporte, reconhecendo a importancia
que tal temética vinha tomando na sociedade brasileira — algo que sera tratado no préximo
capitulo. O JB foi um dos primeiros jornais a usar maquinas de escrever na redacao e, do
ponto de vista industrial, manteve sempre atualizado o seu parque grafico, ferramenta
fundamental para que fossem incorporadas transformagdes visuais na publicagéo.

Contudo, em 1918, tornou-se propriedade do futuro conde papalino Ernesto Pereira
Carneiro, que, sem interesse noticioso, voltou-se para a publicacdo do andncio classificado.
Em 1921, o jornal passou a dedicar cerca de 80% do seu espago ao pequeno anunciante.
Dessa forma, veio a ser conhecido como o “Jornal das Cozinheiras”, leitoras, entre outros, das
ofertas de emprego.

Em 1950, morreu o diretor do Jornal do Brasil, José Pires do Rio, principal defensor
da predominancia dos classificados no jornal. Quatro anos depois, com o falecimento do

Conde, sua villva, Maurina Dunshee de Abranches Pereira Carneiro, a Condessa, assumiu a



direcdo da empresa que editava o jornal, ao lado de seu genro, Manuel Francisco do
Nascimento Brito - que fizera um curso para editores na Universidade de Columbia.

Por intermédio de Nascimento Brito, o jornal adquiriu novos equipamentos graficos,
COm 0S recursos técnicos necessarios para sua modernizacdo. A condessa, também convencida
de que o jornal precisava mudar para assegurar a sua sobrevivéncia, viajou aos Estados
Unidos em busca de novas idéias. Evidencia de que, desde aquela época, o jornal precisava se
“reinventar” e transformar para seguir atraindo os leitores.

Em sintonia com esta nova realidade, o Jornal do Brasil, ja estruturado como empresa,
comegou também o seu processo de mudanca. Em junho de 1956, foi langado o Suplemento
Dominical do Jornal do Brasil (SDJB), criado pelo poeta Reynaldo Jardim, com colaboragéo
de Mario Faustino, Ferreira Gullar e Oliveira Bastos. A publicacdo alcancou grande
repercussao com a sua forma neoconcretista e seu conteddo inovador, que misturava artes
plasticas, literatura, ciéncia e outros assuntos. O SDJB foi o embrido do futuro Caderno B,
lancado em setembro de 1960, que foi o primeiro caderno da imprensa brasileira
exclusivamente dedicado a variedades.

Em 1957, em continuidade ao seu processo de reformulacéo, a direcdo do Jornal do
Brasil convidou Odylo Costa Filho para chefiar a redacdo. Naquela época, a equipe de
jornalista ja tinha décadas de casa e redigia com pena e tinteiro. As condicGes da reforma,
entdo, comegam a surgir com a mudanca da equipe, feita através de demissdes e contratacGes
paulatinas.

A equipe de jovens jornalistas vinha, sobretudo, do Diario Carioca e da Tribuna da
Imprensa, da qual faziam parte Janio de Freitas, Carlos Lemos, Wilson Figueiredo, Amilcar
de Castro, entre outros, que imprimiram ao jornal um estilo mais leve e agressivo ao mesmo
tempo, considerando a caracteristica visual. Amilcar foi um dos primeiros a ser contratado e,
em fevereiro de 1957, assumiu o cargo de assistente da chefia de redagdo, responsavel por
dirigir o aspecto grafico da reforma do jornal.

Algumas mudancas foram notadas rapidamente, como a diviséo da redagéo por setores
(futuras editorias), a criacdo da chefia de reportagem e a compra de méaquinas de escrever.
Essa organizacdo embrionéaria em editorias faria com que, ao longo dos anos, cada secao se
tornasse mais independente e pudesse se focar no publico alvo — algo que hoje € visto de
forma mais clara.

Do ponto de vista grafico, Amilcar indicou a compra de uma nova fonte tipografica
(Bodoni) — tnica familia tipografica utilizada ao longo do jornal, em diversos tamanhos — e



introduziu a lauda marcada para a contagem de texto. Para limpar o desenho da pégina, visto
que considerava péssima a impressdo do jornal, comecou a retirar titulos em negativo e grisé,
vinhetas e fios. “Fio ndo se 1&” e “Jornal é preto no branco” sdo frases de Amilcar que
refletem a essencialidade da informacéo gréafica.

Outra proposta do artista plastico mineiro foi a chamada “paginagao vertical”, propria
dos jornais de pagina grande e de formato vertical. Por ela, a leitura se daria “Da esquerda
para a direita e de cima para baixo”, como dizia o proprio Amilcar.

A edicédo de 30 de junho, primeiro aniversario do SDJB, ja foi publicada sem nenhum
fio ou vinheta. Em 1958, Janio de Freitas e Carlos Lemos retiram os fios das paginas de
esporte — elementos considerados de mau gosto por longos anos depois da reforma, mas que
voltam as editorias de esporte. O passo mais importante do processo foi a retirada de fios da
primeira pagina, no novo layout de 1959, o que desencadeou a retirada progressiva dos fios
em todo o jornal.

Quanto a organizacdo da primeira pagina, em 1956 o JB publicava, além dos
classificados, algumas pequenas manchetes centralizadas no topo. No entanto, uma mudanca
ocorrreu em fevereiro de 1957, com a publicacdo da fotografia centralizada abaixo das
manchetinhas. “Com o correr do tempo, criam-se novas solucdes, com a foto maior, com
duas fotos, com uma faixa central composta por duas fotos mais manchetinhas no meio,
sempre formando uma composicdo centralizada, ladeada de classificados [...]” (LESSA, 1995,
p. 37).

O espaco do noticiario aumentou, o nimero de paginas também, a opinido do jornal e
0 uso de fotos passaram a ter grande destaque. Essas caracteristicas parecem algo marcante e
constante em reformulacdes de publicacbes impressas, também sendo pontos fortes das
mudangas na parte de esportes de O Globo em 2010.

Em abril de 1958, Amilcar deixou o jornal devido a um desentendimento com Odylo.
No entanto, em dezembro do mesmo ano, Odylo deixa a casa, junto com alguns
companheiros, e Ferreira Gullar intermedia a volta de Amilcar. De qualquer forma, a
mudanca do Jornal do Brasil prosseguiu. Na época, Janio de Freitas, das paginas de esporte,
passava a chefiar a redagéo.

Este periodo da reforma foi marcado por grande dinamismo e criatividade. Levando
em consideracgdo as caracteristicas editoriais do jornal diario, Amilcar elaborou principios de
racionalidade no projeto gréfico, que buscavam a funcionalidade da leitura, através da
economia de elementos graficos e ordenacdo sensivel da informagdo. Aos poucos podia-se



perceber a intencdo de grande parte das reformas graficas propostas em diferentes segmentos
ao longo dos anos: ser atraente e facilitar a dindmica da leitura.

Dentre as modificaces propostas pelo JB estdo a introducéo do teletipo e do telex, a
busca pelo aprimoramento dos repdrteres através de estagios no copy-desk e a introducéo da
maquina fotografica de 35mm. Criaram-se novos suplementos (Caderno B, Suplemento
Feminino, etc), o fechamento das paginas do jornal passou a ser feito de forma mais racional e
0 texto das noticias de primeira pagina passaram a ser uma espécie de “super-lead”, sem
apresentar redundancia com a continuacdo da matéria no miolo do jornal — algo constante até
os dias de hoje.

Em junho de 1959, pela primeira vez, a primeira pagina do jornal saiu com 0s
classificados em L, sob proposicdo de Amilcar de Castro, concretizando a nova realidade do
jornal. Isso sé ocorreu dessa forma — parcialmente — porque Nascimento Brito resistiu a
retirada brusca de todos os classificados.

Outra questdo muito relevante foi a firmacéo do principio da subordinagdo do texto da
noticia ao desenho da pagina. Dessa forma, “uma vez estabelecido um repertorio de desenhos
de paginas com a exceléncia grafica desejada, o layout, escolhido em funcdo das matérias
disponiveis, determina os tamanhos para a redagao final dos textos” (LESSA, 1995, p. 46).

Robert Escarpit comenta: “O jornal se expressa por meio de sua diagramacgao,
igualmente, ou as vezes mais, do que pelo texto propriamente dito. E somente no século XIX
que a imprensa comec¢ou a dominar, de fato, esta linguagem” (apud PIVETTI, 2006, p. 34).1

Assim, o desenho da pagina torna-se, ele mesmo, uma escrita. O dominio da
organizacao das informag6es por sua disposicao visual torna-se também parte integrante do
conteudo jornalistico, que pode ser concebido em funcéo de sua percepc¢éo visual.

A reforma editorial, gréfica e industrial do Jornal do Brasil foi a mais abrangente e
importante que um jornal experimentou no Brasil. Todas as modifica¢Oes e reformas parciais

empreendidas pelo JB depois de 1961 jamais apresentaram a forca da primeira reforma.

2.3 — Aspectos graficos da reforma

! PIVETTI, Michaella. Planejamento e representacdo grafica no jornalismo impresso — A Linguagem Jornalistica e
a Experiéncia Nacional. 2006. Disponivel em
www.teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27153/tde.../3426762.pdf.



O objetivo geral da reforma do JB, como posto, era a busca pela funcionalidade
perceptiva, pela boa legibilidade. Isso acaba por influenciar na caracterizagdo visual da
publicacéo, a ser analisada. (Conforme anexo 1, p. 1)

A primeira iniciativa foi retirar sistematicamente os titulos em negativo e grise,
molduras, fios horizontais e fios entre colunas. Até entdo, esses elementos eram vistos como
funcionais. Nessa questéo, a retirada dos fios foi a que sofreu maior resisténcia, visto que
acreditava-se que eles “continham” ¢ “separavam” o texto. Além disso, o aspecto grafico do
jornal era determinado na oficina — em conflitos com os jornalistas — onde os profissionais
sentiam seu trabalho de certa forma preterido ou desqualificado com a retirada de tais
elementos.

No entanto, com o tempo, os fios foram sendo retirados e o espaco em branco
ganhando importancia como um elemento eficiente para a separacédo entre colunas e matérias.
A partir dai, comecaram a ser estabelecidas as premissas do design do jornal. Assim, uma vez
retirado, o fio ndo mais domestica 0 campo da pagina, e o espaco branco passa a reagir
dinamicamente a colocac¢do dos outros elementos.

Com relacdo a paginacdo, Amilcar encontrou no JB a montagem sem critério, em que
pedacos das matérias eram encadeados fortuitamente em varias dire¢cdes. Buscando melhorar
a leitura, ele decide ressaltar a percepcao vertical quando formula o jornal que se I&, como
dito, “da esquerda para direita, de cima para baixo”, primeiro a linha e depois as linhas
organizadas em coluna — o que hoje ja parece natural ao leitor. A disposicédo dos classificados
na pagina — em formato de L — acentuava a verticalidade do campo grafico.

Ao longo da reforma, outros parametros de diagramacéo foram sendo estabelecidos,
evidenciando a criatividade e o pioneirismo do processo. Dentre eles estdo a possibilidade de
combinacdo de dois diagramas diferentes; a elei¢cdo da composigdo assimétrica e dindmica da
estruturacdo da pégina e a modulagdo geométrica da pagina, de modo a permitir a troca ou
substituicdo de blocos de texto.

Em 1956, o JB tinha dois diagramas: um de nove colunas de nove ciceros (padrdo de
medida tipografica que corresponde a 12 pontos tipograficas — 1/2 cm), utilizado na pagina de
classificados, e outro de oito colunas de dez ciceros para as paginas de noticiario. Com a
retiradas dos fios, Amilcar buscou aumentar a entrecoluna, diminuindo a largura da coluna,
que passa, no final de abril de 1957, a 9 % ciceros. E as mudancas neste sentido vao sendo
feitas progressivamente. Num momento posterior, Amilcar ainda desloca a coluna do editorial

para o interior da pagina, criando um emolduramento em branco.



Uma composicdo assimétrica passa a ser usada como referéncia basica da nova
primeira pagina durante uma primeira etapa da reforma, funcionando como uma espécie de
libertacdo do carater estatico da primeira pagina. Esse dinamismo acaba por sugerir uma
edicdo que se transforma na medida do que deve ser comunicado. Em um segundo momento,
0 processo de variacdo radical da primeira pagina é interrompido, estabelecendo-se um
modelo balanceado com texto e fotos, fixando-se o logotipo e padronizando-se a ocorréncia
do texto. A partir dai, comecou a consolidacdo de uma das mais ricas e importantes

experiéncias do jornalismo brasileiro.



3. JORNALISMO ESPORTIVO E O PIONEIRISMO DO JORNAL DOS
SPORTS

O crescimento do interesse pelo esporte ao longo dos anos levou a mudancas
significativas ao longo dos anos nas publicacdes dedicadas ao assunto. A historia do
jornalismo esportivo no mundo tem pouco mais de cem anos. Os primeiros registros que se
tem € do Le Sport, em 1854, que publicava cronicas sobre haras, turfe e caca, além de sessoes

de canoagem, natacdo, pesca, boxe, bilhar e outros esportes.

A primeira area esportiva a receber uma cobertura mais elaborada dos
veiculos impressos foi o hipismo, em meados do século XIX na
Franca. A grande imprensa s6 abriu espaco em 1875, num momento
de mudangas sociais e de crescimento de esportes populares, pois, até
entdo, sO se registravam notas sobre o boxe, iatismo e esgrima. Por
isso, os pioneiros do jornalismo esportivo surgiram nos jornais
populares. (FONSECA, 1997, p. 57)

Conforme Melo (2003, p. 112) relata, “o esporte e a midia se entrecruzam quando o
esporte superou o ambito do lazer individual ou grupal e se tornou uma atividade coletiva,
perfilando o universo do lazes de massas”. Mas até que isso ocorresse de forma plena, 0S
esportes e a editoria esportiva foram tratados, por muito tempo, como assunto menor.
Ninguém imaginava que uma vitdria esportiva pudesse estampar as primeiras paginas do

jornal.

3.1 — Panorama historico

No Brasil, a histdria da imprensa esportiva comecou em 1910, com o jornal Fanfulha,
de Sao Paulo, que, mesmo sem formar opinido, atingia um publico cada vez maior na capital
paulista: os italianos que, pouco mais tarde, influenciados pelo jornal, criaram o clube Palestra
Italia, que viraria o Palmeiras.

No entanto, nessa época nédo existia 0 que hoje é chamado de jornalismo esportivo. A
cobertura jornalistica compunha-se de relatos que documentavam acontecimentos como 0
primeiro jogo daqueles que hoje s&o os principais times de futebol brasileiros.

Tempos se passaram e, ja no século XX, os jornais do Rio de Janeiro comecaram a
destinar mais espaco ao futebol, e os grandes jogos passaram a ter mais destaque. No inicio do

referido século, o Rio impulsionava o Brasil nesse sentido. Os jornais da cidade dedicavam



cada dia mais espaco ao futebol, mais do que em outras cidades do pais. Os jogos dos grandes
times da época aos poucos foram ganhando destaque, até que o Vasco, em 1923, venceu a
Segunda Divisdo apostando na presenca de negros em seus quadros. Era a popularizacdo que
faltava, segundo Paulo Vinicius Coelho (2003). Com as conquistas do clube da colina,
incluindo o campeonato carioca de 1924, os portugueses acabaram por construir o estadio de
Sao Januério, reafirmando a popularidade do esporte no Rio.

Em 1925, a futebol ja era o esporte nacional. O Brasil havia sida bicampedo sul-
americano em 1919 e, em 1922, faltavam apenas cinco anos para o inicio da primeira Copa do
Mundo. No entanto, o profissionalismo sé chegaria ao pais oito anos depois. Em 1927, o
proprio presidente da Republica, Washington Luiz, compareceu ao estadio de S&o Januario
para a cerimonia de inauguracdo. O estadio das Laranjeiras, no Rio de Janeiro, foi construido
para a organizacdo do Campeonato Sul-Americano. O Brasil interessou-se, novamente, pela
organizacao do torneio trés anos depois. E o futebol j& havia se popularizado.

Porém, os jornais dedicavam espagos minimos para o esporte, que ja parecia ser uma
paixdo popular. Coelho (2003, p. 11) ressalta que “o Correio Paulistano, por exemplo,
liberava apenas uma coluna para as matérias que incluiam futebol. E duas colunas para o
turfe”.

Nos anos 30, surgiu o Jornal dos Sports, de Mario Filho, irmé&o de Nelson Rodrigues,
que foi o primeiro diario dedicado exclusivamente aos esportes no pais. Na década de 1930, a
imprensa esportiva acompanhava 0 novo ritmo dinamico, agil e moderno que vinha sendo
construido na sociedade em anos anteriores. Uma linguagem curta e rapida nas paginas dos
jornais esportivos, além de imagens que pudessem se transformar no retrato fiel do
dinamismo do jogo, tornou-se caracteristica das matérias jornalisticas. Mas naquela época,
poucos acreditavam que noticias sobre esportes pudessem estampar a primeira pagina da
Folha de S. Paulo, O Globo, Correio Braziliense, Correio do Povo ou Zero Hora.

Esse pensamento é reflexo do preconceito contra o jornalismo esportivo, que, segundo
Coelho (2003), pode ser verificado quando se tirava espacos dos esportes ao surgir algum furo
que nédo poderia ser desconsiderado. Amaral (1982) destaca ainda que as editorias de esporte e
policia recebiam pessoas sem qualquer ideia sobre a atividade jornalistica. Ou seja, 0
jornalista ndo precisaria de “maior responsabilidade” para trabalhar com policia e esportes.

Assim, revistas e jornais sobre esportes fotam surgindo e desaparecendo ao longos dos
anos. A Revista do Esporte, nas décadas de 50 e 60, e O Jornal sdo exemplos de publicacdes
gue ndo deram certo. O Caderno de Esportes acabou por originar o Jornal da Tarde. Os



principais jornais do pais comecaram a langar cadernos esportivos e deles se desfaziam como
se fossem desnecessarios.

Contudo, no final da década de 50, esse panorama comegou a mudar. Segundo Amaral
(1982), com a realizacdo da Copa do Mundo, a inauguracdo do Maracand e a vitoria em 1958
na Suécia, o jornalismo esportivo brasileiro comegou a se especializar e passou a ser mais
elaborado, visto que precisaria satisfazer um publico maior e mais exigente. Assim, é
indiscutivel a melhoria na qualidade do tratamento produzido pelos jornalistas especializados
em futebol no Brasil a partir de 1960, o que resultou em cadernos esportivos mais volumosos
e cada vez mais frequentes nos jornais do pais.

Dessa forma, a partir da segunda metade dos anos 60, o Brasil entrou na lista dos
paises com imprensa esportiva de larga extensdo, o que ndo queria dizer necessariamente de
alta ou baixa qualidade. Nessa época, 0 jornalismo especializado passou a se apresentar em
maltiplas formas e variacGes. Nesse cenario, o jornalismo esportivo se tornou, em todo o
mundo, uma das formas mais influentes de informac&o especializada.

Em 1964, foi lancada a “Edi¢do de Esportes” pelo jornal O Estado de S. Paulo, “num
formato tecnicamente inovador, de estilo dindmico, feicdo propria e cuja linguagem fugia dos
chavdes e lugares comuns do noticiario esportivo classico” (Bahia, 1990, p. 104). Na mesma
década, outros jornais seguiram a tendéncia: O Globo e Jornal da Tarde passaram a publicar
nas suas edicbes comuns a cobertura esportiva equivalente aos jornais especializados,
principalmente as segundas-feiras. Ja era sentida a necessidade de reconstruir e repaginar a
publicacéo, sobretudo esportiva.

Na mesma época, a imprensa europeia conferia titulos de nobreza ao esporte, o que
impos um jornalismo mais elaborado. Em entrevista concedida em 19672, o cronista Achilles
Chirol chega a considerar a imprensa brasileira uma das melhores do mundo, dizendo que
“uma geracdo nova surgiu, no momento certo, para implantar conceitos e ideias recém-
lancadas e, 0 que € mais importante, adaptando-as as peculiaridades brasileiras”.

Além disso, Armando Nogueira, em entrevista ao mesmo autor, concede realmente ao

jornalista esportivo uma vantagem relevante sobre os demais profissionais da imprensa:

€ 0 que o cronista esportivo, notadamente do futebol, no Brasil, alia &
paixdo natural pelo oficio de jornalista, a paixdo que nutre também o
futebol. Acho, ou melhor, tenho observado, que o amor do jornalista

? Entrevista concedida a Luiz Amaral, em 1967, no Rio de Janeiro.



de futebol pelo jornalismo é tdo grande quanto pelo futebol e isso da
uma grande autencidade ao seu oficio.’

3.2 -0 Jornal dos Sports

Para conquistar um publico leitor e interessado nos esportes, em uma época em que 0
esporte ainda era preterido, surgiu um novo jornal. O objetivo da publicagéo era dar conta de
um imaginario urbano centrado no esporte e se consolidar no mercado editorial. Dessa forma,
surgia o Jornal dos Sports, que viria a se tornar um jornal esportivo diario e, principalmente,
um avido defensor da pratica dos esportes entre a populacédo carioca.

O matutino esportivo iniciou suas atividades em 1931, com circulacéo diaria, exceto as
segundas-feiras, visto que os trabalhadores graficos eram impedidos pelo sindicato de
trabalhar nos domingos. Seu primeiro proprietario foi Argemiro Bulcdo, um importante
administrador de jornais da época, que, durante muito tempo, dirigiu a publicacdo Rio
Sportivo. Bulcdo planejou fortalecer a imprensa esportiva no mercado ao aumentar a
periodicidade dos impressos (até entdo, o Rio Sportivo chegava as bancas apenas duas vezes
por semana). Por volta de 1930, ele propds uma sociedade a Ozéas Mota, dono das oficinas
onde eram impressos 0s jornais.

Bulcdo e Mota permaneceram como donos do Jornal dos Sports até outubro de 1936,
data em que Mario Filho e Roberto Marinho comprariam o JS. A partir dai, o periodico
passou a ganhar mais importancia, inovando conceitos no jornalismo esportivo, utilizados até
hoje.

O JS era apelidado de “cor-de-rosa” devido ao fato de ser dessa cor o papel que
importava para impressdo, um grande diferencial quanto ao efeito visual. Isso facilitava a
identificacdo com maior facilidade pelo publico. (Conforme anexo 2, p. 111)

Inicialmente, a edicdo diaria era composta por quatro péginas, apesar de alguns
problemas que, invariavelmente, ocorriam. Suas medidas eram em formato de pagina inteira,
divergindo do modelo tabldide. As fotografias eram comuns em seu corpo, porem, em muitas
edicOes ainda eram privilegiadas as poses estdticas de jogadores e dirigentes, apesar de
existirem também algumas fotos dos eventos esportivos, como as partidas de futebol.

O logotipo do nome do jornal dava um tom de pluralidade esportiva, pois apresentava

figuras de homens praticando varias modalidades esportivas. As figuras, que se entrelacavam

*Entrevista concedido a Luis Amaral em 1976, no Rio de Janeiro.



com as letras do titulo do jornal (uma novidade grafica para a época), eram do mesmo
tamanho e representavam varios esportes. Assim, o jornal deixava claro que privilegiaria
qualquer pratica que se identificasse com o esporte e com 0 corpo, mesmo que nao houvesse
uma identificacdo com a cultura nacional, como o golfe, por exemplo. A publicacdo seria a
voz dos esportes.

No entanto, o destaque no corpo do jornal era voltado para o futebol: os jogos
organizados pelas ligas e associagdes esportivas, os campeonatos “oficiais” e os criados por
agremiacdes menores e suburbanas. Os jornalistas tinham muito material quando havia visita
de times e selecbes estrangeiras ao Brasil e vice-versa, além dos embates entre clubes
paulistas e cariocas. Mas também era uma constante, em toda edic¢do, a existéncia de noticias
e informes sobre outros esportes, especialmente o turfe, os esportes aquaticos, o boxe e o
atletismo.

Vale ressaltar que o jornal construiu um discurso defensor dos esportes, procurano, na
maior parte das vezes, exigir e solicitar iniciativas do poder publico. De certa forma pode-se
dizer que havia uma tentativa do jornal em falar quase sempre em nome da nacdo, quando se
tratava de iniciativas e projetos dos esportes cariocas.

A variedade de atividades esportivas, a cobertura diferenciada das préaticas e esportes
populares, tais como times de varzea, ligas operarias e campeonatos de associacdes classistas,
deram folego ao JS para alcancar seu espago na imprensa e ai se estabilizar. Segundo o site do
JS:

O jornal buscava, atraves do futebol, a construcdo de uma identidade nacional. O
veiculo de informacdo foi o principal divulgador da Copa de 1938. Reforgou-se a
idéia de que aquela ndo era uma mera disputa esportiva, mas sim uma afirmacao da
forca do Brasil, do seu povo, a partir do futebol. Houve forte identificacdo da
populacdo brasileira com as cronicas esportivas do jornal. Apesar da derrota da
selecdo brasileira para a italiana, o jornal proporcionou um grande impulso no
sentimento nacionalista.*

Em 1945, seguindo o modelo dos outros matutinos, aos domingos, o JS circulava com
duas segdes, com aproximadamente quatorze paginas, com colaboracdes de cronistas,

articulistas e comentaristas.

4 Apud COUTO, André. Disponivel em:
http://www.rj.anpuh.org/resources/rj/Anais/2006/conferencias/Andre%20Alexandre%20Guimaraes%20Couto.
pdf. Acessado em setembro de 2010.



O Jornal dos Sports, sob a diregdo de Mério R. Filho, veio romper com a monotonia da
cobertura esportiva que predominava na década de 1930 e 1940. Apresentava um noticiéario
cotidiano esportivo diversificado, com grandes feitos, obtendo propor¢des extraordinarias e
campanhas gigantescas, que acabaram por popularizar o jornal.

Sobre o projeto grafico, inicialmente tem-se um contetdo disposto em seis paginas
impressas em papel cor-de-rosa, diagramacdo da manchete em cima do logotipo do jornal e a
publicacdo de algumas fotografias, sempre com o texto destacado em relacdo a imagem.
Também se fazia a utilizacdo de ilustracdes. Uma das hipoteses que tentam justificar a escolha
da cor rosa defende que o JS usou como modelo La Gazzetta dello Sport — publicado pela
primeira vez no dia 3 de abril de 1896 — um dos principais jornais esportivos da Italia, cuja
principal caracteristica é a cor rosa de suas paginas. A analise grafica do jornal, primeira
publicacdo que dava maior destaque ao esporte, permite que se possa tracar a evolucdo do
aspecto visual de veiculos impressos dedicadas ao esporte.

Na década de 40, sob a responsabilidade de Mario Filho, o JS recebeu em sua linha
editorial cronicas de Vargas Neto exaltando o futebol; a utilizacdo de tiras e quadrinhos para
ilustrar a campanha dos times no campeonato carioca; e a publicacdo das primeiras
reportagens sobre a direcdo dos clubes cariocas. A profissionalizacdo, surgida na década
anterior, proporcionava, agora, a divulgacdo de salarios, passes e contrataces nas paginas do
jornal.

O site do JS também relata que, neste periodo, havia a exaltacdo ao patriotismo e
nacionalismo, através da analogia entre jogadores em campo e soldados em guerra, devido a
Il Guerra Mundial (1939-1945). Com isso, os jogadores do Pais eram comparados aos
soldados brasileiros.

No projeto grafico, houve poucas modificacbes em relacdo a década anterior. Um
exemplo foi 0 aumento no nimero de fotos e ilustracdes, além de uma diagramacéo variada,
sobretudo na primeira pagina.

Dentro da redacdo, Mario Filho reorganizou 0 modo de se fazer o JS. Os jornalistas
comecaram a ser pautados, designados a exercer certas fungdes especificas e a assinar as
matérias. A diagramacdo, que até entdo era confusa, misturava matérias e anuncios, sem
destaque e definicdo e sem grandes chamadas, exceto na primeira capa. As materias, que eram
dispostas em finas colunas, como em classificados, também foram mudadas. A evolucdo do
jornalismo impresso, aliada ao trabalho do redator chefe do JS, organizou o jornal, de modo

que a diagramacdo ficasse mais clara e objetiva, com seus devidos destaques e distingdo entre



contetdo jornalistico e publicitario. Assim, o jornal, que a principio circulava com apenas
quatro ou seis paginas por dia, ganhou mais contetdo, aumentando seu nimero de paginas.

Por outro lado, o radio se tornava cada vez mais popular no Brasil, assim como as
transmiss@es esportivas. Por isso, 0 jornalismo esportivo precisou se reinventar para atrair as
pessoas que ja sabiam do jogo pelo radio, e precisariam buscar algo mais. Esse desafio é até
hoje enfrentado pelo jornal impresso, que, agora, “se preocupa” mais com 0S meios
eletronicos e a internet.

Na década de 50, a derrota para o Uruguai por 2 a 1 no Maracana lotado deixou o
Brasil numa grande tristeza. Isso porque, além de ser a favorita, a selecdo brasileira desfrutava
de uma grande admiracao por parte da populagéo brasileira. Esta derrota refletiu na mudanca
de uma linha editorial do JS que passou a enfatizar menos o nacionalismo e a fortalecer a

visdo de Mario Filho ao criar mitos para o futebol brasileiro.

Atualmente, os empresarios Armando Coelho (diretor superintendente) e Lourengo
Peixoto (presidente do Conselho) assumiram a dire¢do do jornal e deram inicio a uma grande
reforma. As mudangas foram realizadas em trés meses. A grande reforma do mais tradicional
jornal esportivo do pais englobou um novo sistema de informética; a adaptacdo a rotinas
diferentes de trabalho.

A reformulacdo grafica, comandada pela editora de Arte Laerte Gomes, que optou por
um visual moderno e dindmico para o novo JS, contando mais paginas coloridas. Mudancas
editoriais ficaram a cargo do diretor de redacdo, Washington Rope. No entanto, ndo foram
feitas modificagcdes no logotipo do jornal e muito menos na sua tradicional cor, que Ihe rendeu
o apelido dado pelos leitores de “o cor-de-rosa”. Hoje, o Jornal dos Sports langou também

uma edicéo online.

3.3 — Afirmacao e potencial jornalistico

Normalmente, todos os jornais possuem editorias de esporte. Cresce a cada dia o
numero de programas de esportes no radio e na televisdo, paginas esportivas na internet,
surgem canais exclusivos de esportes na televisdo a cabo. O assunto é de gosto geral e
dificilmente encontra-se pessoas no Brasil que néo torca por um time de futebol ou que nunca
tenham acompanhado ou torcido para Gustavo Kuerten, Airton Senna, Pelé, Ronaldo, etc.

Dessa forma, surge o que o conceito de esporte midiatico, que, segundo Melo (2003,
p. 112), assimila e reproduz duas dimens@es da cultura esportiva: a cultura dos praticantes e a

cultura dos expectadores. Fonseca (1997) retrata essa posi¢éo:



As pequenas colunas quase escondidas que tratavam do assunto foram
crescendo apenas a medida que as pessoas passaram a comentar 0
esporte praticado por um pequeno grupo de jovens da sociedade. E por
isso que a linguagem inicial da imprensa em relacdo ao futebol
traduzia a posicao intelectual de praticantes e torcedores. (FONSECA,
1997, p. 67)

Em outras palavras, o jornalista esportivo tinha pretensdes litararias ou eram literatos
que descreviam a partida, por auséncia de jornalista especializado, considerados como
cronistas.

Maluly (2004) relata que os periodicos esportivos brasileiros preferiam abodar
assuntos relativos as modalidades esportivas que estavam mais ligadas as camadas superiores
da sociedade brasileira e destacavam o publico, deixando a partida em segundo plano. A partir
da cobertura desses eventos percebeu-se que o esporte poderia ser um grande aliado do
jornalismo, ja que reunia, a0 mesmo tempo, personalidades e noticia.

Partindo para uma analise que contextualiza as noticias no ambito do estudo da
Comunicacdo, o esporte figura, também, como conteldo de cada uma das quatro categorias
funcionais da comunicacdo de massa (informacdo, persuasdo, instrucdo e diversao),
constituindo-se, portanto, como potencial jornalistico.

Enguanto informacéo, o esporte é tratado hoje como noticia e, além de ocupar espaco
privilegiado nos veiculos de informagdo geral, constitui um dos ramos importantes da
segmentacdo da inddstria jornalistica. Como persuasdo, o esporte se faz propaganda (gerando
mensagens publicitarias), podendo gerar divisas que dao sustentacdo econdmica as
instituicdes esportivas.

Visto como instrucdo, o esporte opera na preparacdo de praticantes potenciais e
permite, também, a difusdo da cultura esportiva. Enquanto diversdo, permite que, sem sair de
casa, os aficcionados possam acompanhar os lances de uma partida de futebol, por exemplo. E
um ciclo comeca a se formar quando tais espetaculos geram renda para as instituicoes
esportivas, que cobram direitos de transmisséo as redes televisivas ou aos seus patrocinadores.

Dessa forma, pode-se perceber claramente que hoje a visdo de que a editoria de
esporte era um desprestigio comeca a mudar. A cobertura jornalistica ndo se limita a fatos
rotineiros como treinos, contusdes e modificacfes nas equipes. Segundo Melo (2003), varios
estudos sobre o contetdo de jornais diarios demonstram que vem crescendo o noticiario sobre

as atividades dos clubes, dos idolos e das instituigdes corporativas que se dedicam a promover



atividades esportivas.



4. O CADERNO DE ESPORTES DE O GLOBO

Lider absoluto nas classes A e B, O Globo é um jornal que leva para os leitores
muito mais do que informacdo. O Globo apoia projetos culturais e educacionais,
além de ter um time de colunistas que reforcam a pluralidade e contribuem para que
o leitor forme sua prdpria opinido, pois tem acesso ao que ha de melhor em
conteddo. O Jornal O Globo é um dos jornais de maior prestigio do pais, se
posicionando entre os trés jornais de maior circulacéo.’

A cadeia jornalistica “Didrios Associados” foi criada em 1924, com a aquisi¢do de “O
Jornal” pelo empresario Assis Chateaubriand. O jornalista e politico paraibano tornou-se dono
de um império jornalistico, que comecou a se formar no final dos anos 20, reunindo mais de
cem jornais, revistas, estacdes de radio e TV. Um ano depois, as Organizacdes Globo surgiam
No cenario nacional com a aquisi¢do do jornal “O Globo”, até entdo dos Diarios Associados,
pelo jornalista Irineu Marinho.

A primeira edicdo de O Globo foi datada de 29 de julho de 1925. Na época, havia mais
de dez jornais concorrentes no Rio de Janeiro. Nos primeiros trés anos, a rotativa era alugada
do jornal A Nacdo. No entanto, com o estado de sitio decretado pelo entdo presidente Artur
Bernardes, um dos donos de A Nacao foi preso e o0 outro, Lednidas Resende, escondeu-se. Em
um encontro com Leonidas, Irineu Marinho negociou a rotativa.

Menos de um més depois de fundar o jornal, Irineu Marinho morreu. Sentindo-se
inexperiente para assumir o cargo do pai, Roberto Marinho passou o comando para o
jornalista Euclydes Mattos. Nos anos seguintes, Marinho se empenhou em aprender, da
oficina a administracdo, detalhes da complexa engrenagem do jornal. Em 1931, com o
falecimento de Mattos, Roberto Marinho se viu obrigado a comandar O Globo, ja apresentado
o dominio do oficio jornalistico. Ainda na década de 1930, passou a contar com a colaboragéo
de seus irmdos, Ricardo e Rogério.

Jornal vespertino, inicialmente, com diversas tiragens diarias, O Globo funcionou em
um modesto prédio no centro da cidade do Rio de Janeiro até 1954, quando oficina e redacdo
foram transferidas para a Rua Irineu Marinho. Ao longo dos anos, as instalagdes foram sendo
ampliadas e modernizadas.

Ainda na década de 50, articulagcdes e apoios politicos fizeram Roberto Marinho
ganhar concessoes na de TV. Dessa forma, o jornal foi crescendo e se fortalecendo com a

ajuda da televisdo, e também do radio. Essa ajuda se deu através de anincios comerciais do

> Disponivel em: http://www.infoglobo.com.br/. Acessado em agosto de 2010.



jornal e de seus classificados e pela repercussdo eventual no “Jornal Nacional” de matérias
exclusivas de O Globo, além da imagem do jornal sendo lido em novelas globais.

Em 1972, O Globo langou o jornal de domingo para concorrer com o JB, que era o
unico que circulava no primeiro dia da semana. Dez anos depois, foi criado o Jornal de
Bairros e, pela primeira vez, o jornal ultrapassou o meio milh&o de exemplares de circulagéo.
Enquanto isso, 0 JB permaneceu concentrado no publico da zona sul e viu seu parque gréafico

envelhecido.

4.1 — Do projeto grafico ao design de noticias

Com a Revolugdo Industrial, as artes graficas deram grandes passos em busca de
técnicas de composicdo e impressdo. Do tipo metalico mdvel inventado por Gutemberg, as
mudancas chegam a escala industrial em todo o mundo, com sistemas cada vez mais
sofisticados ancorados no desenvolvimento de novas tecnologias. Com a utilizacdo desses
novos e modernos processos, as artes graficas ganharam novo impulso, dando margem a
inimeros recursos graficos.

Até os anos 90, o discurso grafico do jornal era tratado como “projeto grafico” e
referia-se aos elementos desse discurso: fotos, ilustracdes, textos, cores e formatos, assim
como sua articulacdo com o contelido da pagina, diagramacdo. Diante do advento da Nova
Midia, da economia do entretenimentos, das novas tecnologias de comunicacéo, editoracdo e
impressdo, 0 termo tornou-se de certa forma inadequado para compreender o jornalismo que
se pretendia fazer neste periodo de transicdo de uma tradicdo impressa para outra, digital.

Assim, como destaca Ary Moraes (2002), Design de Noticias passou a designar ndo sé
a atividade de dar forma sensivel e compreensivel a noticia nos meios predominantemente
visuais, mas também de pensa-la, planeja-la, assim como a todo esfor¢o de producdo dentro
do contexto atual.

Dessa forma, atualmente pode-se perceber que a informatica e seus aplicativos
voltados & programacdo grafica conduzem a uma redefinicdo do desenho dos jornais e
revistas. O design grafico revisa sua identidade com o intuito de estabelecer novos
paradigmas, conforme defende Gruszynski (2001). No entanto, cabe ressaltar o perigo que
existe diante das inUmeras possibilidades que a modernizacao trouxe: paradigmas devem ser
trabalhados sem que se comprometa a identidade visual do veiculo impresso. Carnicel (1999)

afirma que ¢ possivel desenvolver um design de noticias dinamico, agradavel e moderno sem



prejudicar a personalidade de determinado jornal.

Isso quer dizer que, ao construir as paginas do impresso é necessario que o editor siga
um padréo intrinseco ao veiculo, diferenciando-o dos demais. As escolhas feitas quanto as
caracteristicas da publicacdo também ndo devem se limitar ao gosto ou ao apelo visual. O
emprego de um determinado tipo de letra, tamanho do corpo, foto, charges, espacoes em
branco, entre outros componentes graficos, é o que vai construir e definir a identidade do
impresso e influenciar na transmissdo das noticias e no processo mercadolégico, inclusive.

Para que se estabeleca, entdo, essa identidade visual é preciso que o design da pagina
leve em conta conceitos relacionados a pratica jornalistica e as caracteristicas do publico alvo
(idade, classe social, interesses). Carnicel (1999) acredita ser possivel desenvolver um design
de noticias dinamico, agradavel e moderno sem prejudicar a personalidade de determinado

jornal:

Por tras do trabalho de planejamento visual de qualquer veiculo de midia impressa
hd uma questdo que sempre acompanha o editor de arte: a identidade do veiculo.
Pode-se afirmar que esse profissional tera alcancado seu objetivo no momento em
que o leitor correr os olhos sobre a pagina e souber a que publicagdo ela se refere.
Ou seja, no instante em que ele, a partir do design gréafico apresentado, souber
identificar o veiculo mesmo sem ver o logotipo.

Jennings (1999) selecionou algumas “licdes de jornalismo grafico”, baseando-se nos
critérios adotados pela Society for News Design, um concurso que premia 0s jornais com a
melhor programacéo grafica do mundo. Os aspectos destacados indicam que a programacao
visual deve refletir a identidade da comunidade para a qual o veiculo é destinado. Assim,
defende-se ser imprescindivel que a pagina interaja com o leitor, que, por sua vez, deve se
identificar com o design proposto. Além disso, deve-se usar 0s recursos graficos com cautela,
para que, ao inveés de atrair o leitor, ndo acabe por assusta-lo.

Dessa forma, a analise de questdes como unidade, ritmo, contraste, leveza, entre
outras, possibilita identificar um caminho mais seguro a ser adotado por determinado veiculo
de comunicagéo.

A repeticdo é um dos requisitos para a conquista da unidade. Esse principio propde
que recursos graficos sejam empregados de forma padronizada e com determinada frequéncia

nas varias editorias e cadernos que compdem o jornal. Esses recursos auxiliam na

6 Apud SANTOS, Marielle. Design de noticias: uma questao holistica.



visualizacdo do assunto em discussdo e na identificacdo do veiculo. “Sem a redundancia, a
comunicagdo seria impossivel”, afirma Cauduro (1998, p. 76).

Outro recurso muito acionado ¢ o contraste, cujo objetivo ¢ “evitar elemntos
meramente similares em uma pagina”, conforme afirma Williams (1995, p. 14). Um exemplo
€ 0 emprego de letras com serifa junto de fontes sem serifa, que proporciona o contraste,
dinamizando o visual e evitando o cansago durante a leitura. No entanto, € imprescindivel a
existéncia de elementos que caracterizem a publicacdo na qual estdo inseridos, servindo de
referéncia ao leitor. Afinal, o excesso de elementos diferenciados também pode acabar
confundindo o receptor.

Ainda sobre o aspecto visual no impresso, a importancia da fotografia para o
jornalismo esta na quantidade de informacdes nela presente. A imagem capturada pela camera
revela dados complementares e comprobatdrios sobre o fato jornalistico, podendo, em muitos
casos, sobrepor-se ao texto.

O equilibrio na composicdo da pagina é responsavel pela aproximacdo do leitor. A
assimetria ou simetria em excesso podem dificultar a leitura e, assim, afastar o interesse
imediato. Mais uma vez, deve-se levar em conta o perfil grafico do leitor para o qual a
publicacdo esta sendo editada e somente assim determinar se o simétrico, modelo quase que
padrdo nos impressos atuais, é realmente o mais correto.

Dessa maneira, observando as publicacdes atuais, pode-se perceber que a mensagem
jornalistica vem experimentando mutacdes significativas, em decorréncia das transformacdes
tecnoldgicas que determinam suas formas de expressdo. Ou seja, 0 jornalismo estd em um
processo de transformacdo e reformulagdo constantes, em que 0s jornais se vivem com a
necessidade de conquistar o publico. Para tanto, sdo usados recursos que atraem a atencéo do
leitor, como fotos grandes e coloridas, ilustragdes, graficos explicativos, manchetes
chamativas e titulos sugestivos.

Faria e Zanchetta (2002) destacam que o texto jornalistico esta em constante evolucgéo,
pois necessita conquistar e reconquistar o publico, além de disputar espaco com a televiséo e

outros meios de comunicagao.

4.2 — A Reforma de 1995

Com a evolugdo tecnologica, os jornais sentem cada vez mais necessidade de

dinamizar sua apresentacdo para evitar a monotonia da leitura diante da agilidade, leveza e



facilidade dos meios eletrénicos. Para superar suas limitagcGes, a midia impressa precisa se
tornar mais atraente e dindmica, atraves de formas eficientes de transmissdo da informacé&o.
Assim, torna-se fundamental a adocdo de novas formas de organizacéao grafica da noticia.

Essa questdo, aliada ao reconhecimento e 0 aumento de vendas, fez o jornal O Globo
passar a investir cada vez mais em sua producdo, buscando em novas tecnologias melhorar a
qualidade do jornal. Reflexo disso, foi a mudancga nas técnicas de impressdao. Em 1978, a
impressdo de O Globo passou a ser toda em offset — 0 que tornou a producdo mais agil e
permitiu o uso de cor no jornal. Dessa forma, a capacidade de impressdo foi multiplicada de
70 mil copias/hora com dois cadernos de 48 paginas para 140 mil cdpias/hora com quatro
cadernos de 72 paginas.

O jornal ficou com mais cor a partir de 16 de janeiro de 1992, quando passou a ser
impresso com uma rotativa Colorline, a mais rapida e moderna impressora de jornais até
entdo. O incomodo da concorréncia pode ser evidenciado na manchete da edicdo do JB
publicada no dia seguinte: “Depois da edi¢do colorida de O Globo de ontem, o Jornal do
Brasil de hoje publica a verdade. Preto no branco”.

Em 1992, por dispor da nova rotativa Colorline, O Globo encomendou o projeto de
reforma grafica ao escritorio nova-iorquino dos designers Walter Bernard e Milton Glaser. O
projeto comegou a ser preparado N0 mesmo ano, mas por conversas e estudos entre 0s
designers, os consultores da Universidade de Navarra e os editores do jornal, s6 veio a ser
apresentado na edi¢do em 20 de dezembro de 1995. Até o referido ano, Evandro Carlos de
Andrade era o diretor de Redacdo. Depois, Merval Pereira assumiu o cargo e levou adiante as
mudancas até a concretizacdo do projeto.

Na campanha de langamento da nova cara do jornal, a maior parte das informacdes
publicadas sobre o assunto tratava a reforma como se 0 objetivo fosse apenas deixar o
periddico mais bonito, omitindo uma mudanca editorial, que também se fez presente com
mudangas no contetdo das matérias e do jornal. Na época, a nova forma do jornal foi vista
por muitos jornalistas como feia e menos atraente que a anterior. No lancamento do novo

visual, o texto de abertura, sem assinatura, dizia:

Em todo o mundo, os jornais tém se esforcado — e se transformado — para fazer
frente a reducdo do tempo disponivel para leitura e aos outros meios de informacéo,
mais ageis, como a televisdo. A tendéncia tem sido a de torna-los mais atraentes
visualmente, valorizando fotos, hierarquizando as reportagens e separando
claramente a opinido da informacdo. Foi, com pequenas diferencas, o que fizeram
trés dos mais conceituados jornais da Europa: o inglés The Guardian, de 174 anos; o
italiano La Repubblica, de 20 anos; e o espanhol La Vanguardia, de 114 anos, este
redesenhado pelo escritério dos designers americanos Milton Glaser e Walter



Bernard, 0s mesmos que conceberam o novo projeto grafico do Globo. ’

A edicdo de 20 de dezembro de 1995 ja trazia as mudancas no projeto grafico. Na
época, o jornal tinha uma tiragem de 360 mil exemplares em dias Gteis e 830 mil aos
domingos e era lider do mercado de jornais do Rio de Janeiro. As mudancas propostas
tiveram a intengdo de tornar o jornal mais atraente e também buscar uma reforma no
conteddo.

As péginas deixaram de ter varias retrancas entre 20 cm e 35 cm cada, para ter
matérias de pagina inteira (de 80 ou 90 cm), principalmente na abertura de cada editoria ou
até trés matérias por pagina. Na ocasido, a matéria “A nova face do Globo”, publicada em

pagina dupla colorida na véspera do lancamento do jornal reformado anunciava:

O jornal muda radicalmente, do logotipo a tipologia, passando pelo modo como as
noticias e reportagens estdo dispostas na pagina. (...) A ideia é fazer com que o leitor
perceba imediatamente e ententa a inte¢do dos editores do GLOBO, qual noticia eles
consideram mais importante. Ou seja: o jornal ficou mais claro e organizado. ®

Entre as mudancas trazidas pela reforma, a opinido do jornal foi separada das matérias
informativas em péginas especificas e com editorial sob tipologia diferente dos textos, para
que fossem identificados claramente como “opinido”. A secdo de cartas dos leitores também
ganhou mais espaco.

Ainda sob efeito do novo projeto, as editorias ganharam um destague maior na
abertura, mesmo as que n&o tiveram capa. O objetivo era ajudar o leitor a encontrar mais
facilmente a secdo de seu interesse. Por isso, as se¢es de informacdes de O Pais, O Mundo,
Economia, Rio e Esportes passaram a ter sempre uma primeira pagina claramente identificada
com o nome da editoria grande, em branco sobre laranja, abaixo do logotipo de O Globo em
tamanho reduzido.

Na nova divisdo de cadernos, a abertura da editoria Economia, por exemplo, passou a
ser sempre a primeira pagina de um caderno e virou uma capa colorida da se¢do. Do outro
lado, no mesmo caderno da Economia, a se¢do de Esportes ficou também com uma capa,
aproveitando a tendéncia do leitor habitual de esportes de comegar a ver o jornal pelo final.

Mas as mudancas ndo pararam por ai. O numero de fotos foi reduzido, mas as imagens

ganharam maior espaco. A mesma matéria de apresentacdo do novo projeto do jornal

’ Matéria publicada na edi¢do de 20 de dezembro de 1995 de O Globo.

¥ Matéria publicada na edi¢do do dia 20 de dezembro de 1995 de O Globo.



ressaltava: “Em quase todas as paginas do caderno principal e dos siplementes, os leitores
ter&o o olhar atraido por uma foto grande, tematicamente importante, ligada ao principal texto
da pagina”. Além disso, foi lancado na época o suplemento Prosa & Verso, sobre livros. Os
outros suplementos ja existentes, como o0 Rio Show e a Revista da TV, também passaram a ter
cara e tratamento editorial de revista.

Sobre o logotipo, que era em preto sobre o branco do papel, Glaser inovou trazendo-o
em branco sobre azul e linhas verde e amarela em cima, em referéncia as cores da bandeira
brasileira. Os nomes dos vice presidentes e do diretor de Redacdo de O Globo também
deixaram o cabecalho da primeira pagina. Abaixo do logotipo passou a ser publicada apenas a
data, no centro, o nome do fundador e do presidente do jornal.

Vale ressaltar que em janeiro de 1999 o jornal investiu cerca de US$150 milhdes na
inauguracdo de um novo parque grafico, o maior da América Latina, com o0 objetivo de
aumentar a tiragem em 50%. No mesmo ano, o jornal também resolveu mexer no projeto
grafico para encurtar as matérias. Se em 1995 passou a ser necessario ter mais informacées
para escrever uma matéria padrdo, que aumentou de 30 cm para 80 cm, em 1999 a informacéo
deve que ser selecionada, limitando-se a 40/50 cm.

Estas mudancas de 1999 foram desenhadas no Rio pelo designer Felipe Taborda®,
também contratado por O Globo s6 para isso. Onde o projeto permitia a publicacdo de uma
foto, agora era possivel haver duas. Assuntos que tinham a cobertura estendida por muito
tempo também passaram a contar com boxes explicativos, que situavam melhor o leitor que
ndo vinha acompanhando o assunto.

As reformas promovidas pelo jornal, assim como outras pequenas mudancas que
ocasionalmente ocorriam, aconteciam, em geral, em todas as editorias. E considerada, no
entanto, a liberdade criativa de cadernos como Esporte e o Segundo Caderno, principalmente
em suas capas, que fogem do padrdo do restante do jornal no que diz respeito ao uso de
imagens, fontes, fotos, etc. No entanto, as editorias mantiam uma uniformidade no logotipo de
suas capas. O nome das editorias vinha em uma mesma fonte, de mesmo tamanho e cor

branca, sob o fundo laranja do retdngulo que as envolvia.

4.3 — Caderno de Esportes: continuidades e descontinuidades

° Felipe Taborda foi procurado para falar sobre seu trabalho em O Globo neste periodo, mas ndo respondeu as
tentativas de contato.



No dia 11 de abril de 2010, o jornal O Globo langou seu novo caderno de Esportes,
que desde entdo passou a ser diario. Antes disso, o caderno vinha atrds do de Economia, com
excecdo de segunda-feira, unico dia em que vinha separado — devido ao maior nimero de
matérias pela rodada de futebol do final de semana, por exemplo (Anexo 3). Houve mudancas

tanto na forma quanto no conteldo, como o préprio jornal apresenta, em sua versdo online:

“Sede da final da Copa de 2014 e das Olimpiadas de 2016, o Rio é a
nova capital mundial do esporte. E com este horizonte, e mantendo a
tradicdo de retratar tudo de mais importante referente a cidade e ao
Brasil, que 0 GLOBO langa, no préximo domingo, dia 11, um
caderno diério de esporte. O caderno que vocé ja se acostumou a ler
as segundas sera publicado todos os dias da semana, com novidades
de forma e contelido, que poderdo ser vistas também no nosso site,
no seu celular e no twitter”. *°

Vale ressaltar que, em um veiculo impresso, a importancia do aspecto grafico ganha
destaque porque o jornal é algo que, antes de tudo, se vé: do todo se parte para os grandes
titulos e para as ilustracGes. Aos textos estabelecemos as relaces do grafico com o assunto.

As ilustracdes aquecem o texto, ddo visualidade e imprimem certo movimento por si s0.

4.3.1 — O cenario da mudanca

A paixdo do brasileiro pelo esporte, sobretudo pelo futebol, € algo conhecido e
reconhecido em todo o mundo. No Rio de Janeiro, isso ndo é diferente. O envolvimento do
carioca pode ser constatado em bares, no banco e até nas interminaveis filas para compra de
ingresso, estampadas todo ano nos jornais.

O ano de 2009, no entanto, é marcado por fatos que fazem os holofotes do futebol se
virarem a Cidade Maravilhosa. Depois de 17 anos, o Flamengo — time de maior torcida no
Brasil — venceu um campeonato brasileiro, titulo que h4 nove anos o Rio de Janeiro ndo
conquistava (o Vasco da Gama venceu a Copa Jodo Havelange, torneio nacional, em 2000).
Aliado a isso, 0 Vasco, que havia disputado a série B do campeonato em 2009, foi campedo e
garantiu seu retorno a elite do futebol brasileiro. Enquanto isso, torcedores de Fluminense e
Botafogo, que por pouco nédo foram rebaixados, comemoravam a permanéncia na série A. O

esporte no Rio estava realmente em alta.

% Matéria publicada no dia 03 de abril de 2010 no site de O Globo. Disponivel em:
http://moglobo.globo.com/integra.asp?txtUrl=/esportes/mat/2010/04/03/caderno-de-esportes-sera-diario-
partir-do-dia-11-globo-prepara-novidades-na-forma-no-conteudo-com-novos-atracoes-secoes-916243705.asp



Ainda em 2009, o Rio foi eleito sede dos Jogos Olimpicos de 2016. A capital
fluminense venceu a concorréncia com Madri, Toquio e Chicago entre os membros do Comité
Olimpico Internacional (COI) em eleicdo realizada em Copenhague, na Dinamarca. Assim, 0
Rio de Janeiro receberad os dois maiores eventos do esporte mundial em um periodo de dois
anos, ja que o Brasil também ir4 sediar a Copa de 2014. Em ambas as competicdes, 0
Maracana serd um dos principais estadios. Essas conquistas refletem o bom momento pelo
qual a economia brasileira passa.

Devido a importancia e grandiosidade, esses eventos internacionais também acabam
por atrair os olhares de investidores e publicitarios. Dessa forma, a criagdo de um caderno de
esportes diario neste periodo também foi possibilitada pelo interesse de anunciantes, que
queriam ver suas marcas atreladas de alguma forma a uma das principais cidades sede de
eventos esportivos internacionais. Outro atrativo foi justamente o perfil do leitor do jornal,
composto por pessoas de classe média-alta, com consideravel poder aquisitivo. Quanto a esse
perfil, pesquisas de mercado ja conseguem definir e identificar cada vez melhor o publico-
alvo de cada uma das editorias.

Um aspecto interessante quanto a editoria de Esportes diz respeito ao consideravel
percentual de jovens leitores, sobretudo quando se compara esse publico ao de outros
cadernos, como o de Economia, por exemplo. Para identificar o perfil do leitor de O Globo e
tracar planos e estratégias direcionadas, inclusive, o jornal mantém os dados e informacdes do
leitor segmentados por editoria. Dessa forma, cada caderno ou suplemento tem definidos o
perfil especifico de seu leitor. A tabela a seguir, fornecida pelo setor de marketing do
Infoglobo, traz algumas informagdes referentes ao perfil do leitor de Esportes, que permitem

que se conheca melhor o publico a quem o caderno se destina.

O Globo - Caderno/ Suplemento - Esportes™ |%
Sexo — masculino 70
Sexo — feminino 30
Classe Econbmica - Al 8

Classe Econbmica - A2 16
Classe Econémica - B1 23
Classe Econémica - B2 32
Classe Econémica - C1 14

" Fonte: Ipsos Marplan Pesquisas Ltda.SISEM Suite - Tabulagdo. Mercado: Grande Rio de Janeiro. Filtro: Ambos
sexos - 10 e + anos.Ranking: OP Decrescente.



Classe Econémica - C2 6
Classe Econémica— D

Classe Econbmica — E

Idade 10/12 anos 1
Idade 13/14 anos 2
Idade 15/17 anos 5
Idade 18/19 anos 4
Idade 20/24 anos 12
Idade 25/29 anos 8
Idade 30/34 anos 11
Idade 35/39 anos 8
Idade 40/49 anos 16
Idade 50/59 anos 14
Idade 60/69 anos 9
Idade 70 + anos 10

Se as conquistas no esporte sdo uma realidade que atrai ainda mais os leitores, outra
constatacdo € que esses leitores estdo cada vez mais imersos em um mundo virtual, com o
aumento no uso de novas tecnologias, com a proliferacdo de redes sociais € a informagdo em
tempo real. Segundo dados sdo da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios 2008
(Pnad) sobre Acesso a Internet e Posse de Telefone Movel Celular para Uso Pessoal,
divulgada em dezembro de 20092, o percentual de brasileiros que acessam a internet
aumentou de 2005 a 2008.

O uso da rede, principalmente pelas classes A, B e C — perfil do leitor de O Globo —
aumentou, sobretudo, com a conexao por banda larga, que duplicou nesse periodo. A pesquisa
também mostrou que a leitura de jornais e revistas aparece entre as principais finalidades para
0 acesso a internet, com 48,6%, ressaltando a ligacéo entre o0 meio impresso e virtual.

Outro levantamento, agora da consultoria ComScore, aponta que o brasileiro é o
internauta da América Latina que mais acessa noticias na web. De acordo com o estudo,
65,8% dos usudrios brasileiros frequentam sites de noticia. O resultado do Brasil supera a
média global, 64,6%, e fica atras apenas da América do Norte, onde 96,3% dos internautas
acessam sites noticiosos.

Essa relacdo entre o veiculo impresso e a internet suscita discussdes sobre o fim do

impresso, algo também cogitado para o radio — que segue até hoje — frente ao surgimento da

12 Disponivel em: http://www.comunique-se.com.br/conteudo/newsshow.asp?editoria=8&idnot=54498.
Acessada em novembro de 2010.
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tevé. Um aspecto interessante quanto a “vitalidade” do impresso pode ser constatado em uma
pesquisa realizada pelo Pew Research Center, em Baltimore, nos Estados Unidos. O estudo
revelou que os meios tradicionais de informacdo, como jornais, revistas, radio e televisao séo
0s que mais publicam informacg6es "novas” e exclusivas, superando a internet. De acordo com
o estudo, 96% das “novas informagdes” partiram destes meios de comunicag¢do, enquanto o
restante foi produzido na web, como blogs e Twitter. Dessa forma, os jornais de grande
tiragem sdo responsaveis por 48% das “novas informacdes”; 13% sdo geradas por publicagdes
especializadas; os canais de televisdo local respondem por 28% e 0s "novos meios”, por
apenas 4%. =

No entanto, sem ignorar o fendmeno da internet, ao invés de decretar o seu fim, o
jornal vem passando por transformacdes e incorporando mudancas que o0 tornem mais
atraente. Do mesmo modo como a TV influenciou o aspecto grafico de varios jornais
impressos, a Internet atua como modelo para a alteracdo da composigéo visual de tal meio de

comunicagéo.
4.3.2 — Forma e contetdo

Desde 11 de abril de 2010, o caderno de esportes de O Globo ganhou sua
independéncia, sendo separado do restante do jornal — antes a editoria de vinha no mesmo
caderno de Economia, com exce¢do as segundas-feiras, quando a secdo de esportes vinha
separada. Com a mudanca, além de o caderno ser publicado diariamente, ele ganhou mais
paginas, mais cor, mais fotos, novos colunistas e estreitou os lacos com a internet, conforme
sera analisado posteriormente.

Segundo o editor de Esportes de O Globo, Toninho Nascimento, a mudanca ja
vinha sido pensada hd muito tempo, mas 0 momento particular que o Brasil e 0 Rio de
Janeiro vivem quanto a economia e ao esporte propiciaram que a reformulagdo ocorresse
naquele dado momento.

Antes da reformulacéo do caderno, a editoria de esportes dispunha de um nimero de
paginas que variava entre trés e seis. Depois da mudanca, o caderno passou a ser composto
por seis a doze paginas. Essa analise também permite observar que 0 novo projeto ndo fez

com que os textos perdessem consideravelmente o espaco.

B Disponivel em: http://www.comunique-se.com.br/conteudo/newsshow.asp?editoria=8&idnot=54698.
Acessado em novembro de 2010.
13 Entrevista pessoal concedida por telefone, em novembro de 2010. Conferir anexo 4, p. VII.



O espago maior dado ao caderno também possibilitou a amplitude de temas — com
um aproveitamento e valorizacdo maior de esportes olimpicos, por exemplo — e a presenca
de grandes reportagens e entrevistas, como na série “Preto no Branco”, sem periodicidade
fixa no jornal, que traz uma entrevista no minimo polémica. O editor do caderno de esportes,
Toninho Nascimento, comenta a mudanga:

Tendo mais espaco e estando, de certa forma, separado do restante do
jornal, pudemos pensar em fazer algo diferente, mudamos a filosofia.
Antes, focdvamos as matérias em competi¢cfes. Agora, buscamos
abordar competi¢do e comportamento. Abrimos o leque de areas de

abordagem. Uma pessoa que corre na Lagoa ou faz skate em algum
outro lugar do Rio ja nos interessa. *°

Ainda segundo Toninho, a ideia do caderno diario comecou a ser pensada em um
planejamento estratégico da empresa, levando em conta condi¢cBes favoraveis interna e
externamente, além dos eventos esportivos mundiais que serdo sediados no Rio. Esses eventos
atrairam investidores ao valorizar o espaco publicitario, influenciando diretamente na
ampliacdo do caderno. Em matéria publicada no jornal O Globo uma semana antes da
publicacdo do novo projeto, o diretor de Mercado Anunciante do Infoglobo analisa essa

questéo:

Assim, o jornal foi visto como um espago ainda mais interessante para
empresas veicularem sua imagem. O langamento do caderno diério de
Esportes traz, ainda, boas oportunidades de negdcios, na avaliacdo de
Mario Rigon, diretor de Mercado Anunciante da Infoglobo. “O
caderno diario oferece vérias oportunidades para anunciantes e
patrocinadores fazerem uma comunicacao publicitarias que posicione
sua marca, produtos e servigos junto a uma audiéncia qualificada. Dos
mais de 600 mil leitores do Caderno de Esportes, 83% estdo nas
classes A e B”, afirma Rigon.™®

As paginas e o formato do caderno sdo analisados a partir de dois momentos
especificos: antes e depois da reforma. No entanto, antes da mudanca no caderno, pode-se
pontuar andlises distintas da editoria de esportes: de terca a domingo (quando vinha junto a
secdo de economia — conforme anexo 3, p. 1V), e as segundas-feiras (quando vinha em um
caderno proprio — conforme anexo 3, p. V).

Quando dividia o caderno com Economia, a editoria de esportes seguia os padrées do

jornal como um todo, seja na forma do logotipo, seja na disposicdo das matérias de forma

'® Disponivel em: http://moglobo.globo.com/integra.asp?txtUrl=/esportes/mat/2010/04/03/caderno-de-
esportes-sera-diario-partir-do-dia-11-globo-prepara-novidades-na-forma-no-conteudo-com-novos-atracoes-
secoes-916243705.asp. Acessado em maio de 2010.



generalizada. O logotipo com o nome da editoria aparecia colorido na Gltima pagina do
caderno — entdo a mais nobre de Esportes. Dentro do caderno, no que seria a primeira pagina
apos a leitura de outras se¢Ges, 0 nome da editoria aparece em preto/tons de cinza, mesmo
qguando posicionada em péagina cor. No logotipo da Ultima pagina, a fonte utilizada aparecia
em caixa alta, na cor branca, ndo italizada, posicionada dentro de um retangulo laranja,
contornado por um fio cinza. Acima do retdngulo, observa-se uma barra azul — que passa por
toda a parte superior da pagina — onde o nome do jornal aparece em fonte de cor branca, de
forma centralizada. Assim como na primeira pagina de Economia, a matéria que abre a se¢éo
de esportes € envolta por um fio, formando uma espécie de grande box.

As segundas-feiras, quando Esportes vinha em um caderno préprio — sobretudo pela
rodada do futebol do final de semana — a primeira pagina era ocupada por uma grande
fotografia e muitas vezes explorando a criatividade.

O titulo da editoria aparecia centralizado, grafado em caixa alta, levemente italizado e
na cor laranja (mesmo tom usado no padrdo do jornal), sob um retangulo amarelo claro.
Segundo Leo Tavejanski, autor do atual projeto grafico, que também participou do projeto
anterior, o uso de fonte italizada em Esportes € comum e explicado pela ideia de movimento
que proporciona — que pode ser associada ao esporte.

Vale ressaltar que o tamanho da fonte e, por consequéncia, do retangulo que envolve o
nome da editoria, é consideravelmente maior do que o esquema utilizado nas primeiras
paginas de outras editorias de O Globo. Na capa do caderno, esse titulo da editoria
(“ESPORTES”) vem entre duas chamadas para matérias no interior do caderno. Acima dele, a
barra azul, padrdo do jornal, ganha maiores dimensfes, apresentando-se mais grossa. No
entanto, na ultima pagina do caderno essa barra aparece mais fina que o padrédo do jornal,
acima do nome da editoria, que também reaparece em tamanho menor, e ndo mais envolto por
um retangulo. Abaixo, ainda na Ultima pagina, ainda se pode observar uma barra mais fina, na
cor cinza.

Dentro do caderno, os fios que separam algumas matérias, assim como tabelas de
classificacdo e colunas aparecem sempre em preto e tons de cinza. Vale ressaltar que essas
colunas, em geral, ocupam uma mesma pagina, mas nao tém necessariamente essa obrigacao.

No novo caderno, publicado a partir do dia 11 de abril de 2010, as colunas também
ndo tem posicionamento fixo de forma rigida. As colunas de Fernando Calazans, Renato
Mauricio Prado, Celso Itiberé e o “Panorama Esportivo” permanecem sempre com um

posicionamento vertical. As fotos dos autores — que continuam aparecendo ao lado do nome



dos colunistas — no entanto, sdo atualizadas e ganham cor quando a coluna é posicionada em
pagina cor. O contorno da coluna também ganha cor — um tom de verde claro.

Ainda sobre as colunas, novidades séo incorporadas ao caderno. No primeiro
momento da reforma, sdo convidados Bruno Mazzeo e Marcelo Adnet para escrever colunas
semanais que, desta vez, sdo apresentadas no topo das paginas, horizontalmente. A escolha
desses autores refor¢a a posicdo do jornal de se tornar mais atraente em todos os sentidos,
sobretudo para os jovens, apostando no humor. Segundo Toninho Nascimento, essa proposta
¢ “parte de uma tentativa de conquistar um publico jovem em um momento em que essas
estrelas do humor estdo em alta. A ideia era rejuvenescer o caderno, como se a editoria fosse o
“filho adolescente™ de O Globo, mais arejado”™.

Quanto a capa do caderno, as mudancas comecam logo pelo formato que se apresenta
o logotipo da editoria. “Esportes” aparece escrito em caixa baixa, de forma italizada, na cor
laranja e em tamanho maior, ocupando toda a extensdo da parte superior da pagina — dessa
forma, sem espacgo para chamadas para outras matérias. Na letra P de “esportes”, o nome do
jornal aparece grafado na cor branca, em caixa alta — e ndo mais na faixa superior, que
aparece na cor verde clara e ndo mais azul. Essa escolha ressalta a necessidade de se associar
o caderno ao jornal O Globo, visto que as mudancas graficas propdem uma identidade visual
que ndo permite que o caderno seja associado ao jornal, em um primeiro momento.

Quanto a barra superior da primeira pagina do caderno, vale destacar que nela é
inscrito o enderego eletrbnico da secdo de esportes do jornal, assim como a data da
publicacdo, sempre alinhados a direita.

Ainda sobre a capa do caderno, nos primeiros meses pode-se observar que € composta,
em geral, apenas por uma foto (ou no maximo duas, em tamanho grande), charge ou
ilustracdo vazada, que ocupa toda a extensdo da pagina. Essa caracteristica também estava
presente nas capas dos cadernos de esporte publicados as segundas-feiras, antes da mudanca.
No novo formato, a manchete, em muitos casos, € acompanhada por um texto que sintetiza a
materia do interior do caderno.

Por dentro das paginas, alguns outros aspectos podem ser ressaltados, como o maior
uso de mapas ilustrativos coloridos, a presenga de subtitulos maiores e o destaque dado a
primeira letra dos textos das matérias maiores. Vale salientar que a fonte utilizada € maior do
que a usada no antigo projeto. Por muitas vezes, essa fonte aparece colorida.

Ao longo do novo caderno, exceto na capa, acima da barra superior laranja — presente
em todas as paginas — pode-se observar a data da edi¢do ao lado do nome da editoria e do



jornal, com neste exemplo: 22, edi¢do 12/04/2010 ESPORTES O GLOBO. Nas péginas do
interior do caderno onde se pode encontrar alguma coluna, esses dados sdo posicionados
acima de uma barra de mesma espessura, mas de menor extensdo e na cor verde
(caracteristica do espaco destinado aos colunistas). Depois, essa barra verde segue em direcéo
a laranja, ainda horizontalmente. Elas sdo separadas por um espago em branco.

Outra novidade diz respeito a faixa interativa “NA INTERNET”, novidade no jornal.
Posicionada horizontalmente e, normalmente, no topo de uma pagina (sem posicéo fixa), essa
faixa pode aparecer colorida ou ndo. Nela, sdo feitas chamadas para matérias e galerias de
fotos na internet — especificamente no site do jornal — entre outros. O nome da secdo aparece
grafado em vermelho alinhado a esquerda, com o endereco eletrénico da area de esporte de O
Globo na internet. Essa nova se¢éo horizontal é formada por um retangulo na cor cinza — onde
se concentra todo o texto — e uma barra laranja superior, separados por um fio.

Ainda mostrando a influéncia direta da internet, algumas matérias trazem um pequeno
box com chamadas para o site do jornal. Em um pequeno retangulo cinza, se¢des como
“Fotogaleria”, “Enquete” e “Eu na torcida” convocam a participacdo do leitor também no
meio virtual. “Vai ao jogo? Mande fotos, videos e relatos do Maracand”, sugere o texto de um
desses boxes, evidenciando a tendéncia de uma participacéo e interacdo maior do leitor com o

impresso.

“Observamos também, nos ultimos anos, diferentes estratégias por
meio das quais 0 impresso buscou aproximar-se visualmente do meio
digital, simulando links, janelas, menus, etc., ou mesmo organizando
contetdos de modo a remeter ao ambiente web. As estratégias de
composicdo visual do impresso orientam a leitura, unindo alguns
elementos e destacando outros, dimensionando a hierarquia dos dados,
propondo conexdes de sentidos”. (GRUSZYNSKI, 2010, p. 14)

Outra nova secdo do caderno — sem periodicidade especifica — também merece
destaque. “Preto no Branco” traz entrevistas polémicas com personalidades esportivas. Nesta
matéria, que pode ocupar uma ou duas paginas, fotos e cores sdo valorizadas em um formato
que lembra muitas estratégias usadas no video, como quando as fotos enfocam o olhar e a
expressdo corporal do entrevistado.

Um aspecto que também ganha mais destaque com a reformulacdo do caderno € a
presenca do olho — que aparece, em geral, em pelo menos uma das matérias do caderno.
Sempre grafado na cor azul quando presente em péagina colorida, o olho aparece abaixo de

uma espécie de tarja laranja. O tamanho da fonte utilizada também varia.



Da mesma forma, pode-se falar dos titulos das matérias no interior dos cadernos. Eles
aparecem em tamanho maior — assim como os subtitulos — e com tamanho de fonte que varia
de acordo com a matéria e o tamanho do texto usado no titulo.

Ainda sobre as mudancgas, pode-se ver que notas ou pequenas informacdes localizadas
no inferior da pagina — que geralmente tratam de esportes olimpicos ou campeonatos de
outros estados — ganham fios e tarjas coloridos, em verde ou laranja. Nesse sentido, 0 aspecto
visual acaba por lembrar a composicao de jornais esportivos especializados, como o Lance!.

Ao observar as mudancas, percebe-se que o Caderno de Esportes imprime uma “nova
cara”, e parece buscar, em muitos sentidos, a independéncia de “um filho adolescente”, como

se referiu o préprio editor.



5. CONSIDERACOES FINAIS

O desenvolvimento do trabalho permitiu que fosse feita uma analise mais ampla das
mudangas propostas e estabelecidas pelo novo caderno de esportes de O Globo. Pode-se
concluir que, apesar de as paginas de esporte terem ficado mais atraentes e ganhado mais
espaco, as transformacdes gréficas fizeram com que, em um primeiro momento, o caderno de
esportes de O Globo pudesse ndo ser associado ao jornal a que pertence. A nova identidade
visual causou certo estranhamento ao leitor principalmente por destoar do restante do jornal e
por ter acontecido de forma isolada em O Globo.

Quando deixa — e alega deixar, como diz o préprio editor — as paginas mais “jovens”,
o0 jornal parece ignorar o publico além dos 30 ou 40 anos, por exemplo — perfil que pode ter
guestionado mais as mudancas, sobretudo por estar ha mais tempo acostumado com o padrdo
grafico do jornal. Nesse sentido, vale ressaltar que o jornal ainda ndo realizou pesquisas que
possam materializar ou quantificar a aceitacdo da reformulagdo do caderno de esportes diante
do leitor — algo que parece ndo preocupar o jornal, visto que desde abril de 2010, quando foi
consolidada a nova secdo, nada foi planejado pelo setor de Marketing do Infoglobo. Esse
aspecto representa um dos exemplos pelos quais se pode perceber que o presente estudo é
uma anéalise que ainda pode agregar diversas informacdes e servir de ponto de partida para
novos guestionamentos — mesmo que seguindo outras vertentes.

Certamente também deve-se destacar os méritos das mudancas nas paginas de esporte.
O jornal aproveitou um momento de fato favoravel para que fosse lancada essa nova proposta.
A necessidade de que o esporte fosse valorizado e conquistasse, minimamente, um caderno
proprio, ja vinha se mostrando necessaria ao longo dos dias. Além disso, o jornal
incorporarou allgumas mudancgas contundentes influenciadas pelo crescimento da internet e
pela consequente necessidade de tornar o impresso mais atraente. A estratégia de absorver as
novas midias e promover uma troca de informacdo — ao inves de ver esse meio como um
concorrente, por exemplo — é algo que tem funcionado em muitos veiculos e, inclusive, em
outras editorias do jornal. E uma estratégia mais do que interessante, necessaria.

No entanto, quando tenta tornar-se mais atraente e “independente”, como ja dito, o
caderno de esportes se distancia demasiadamente do restante do jornal. As mudancas e
desconstrucbes sdo postas de forma intensa, ndo respeitando caracteristicas que, até entéo,
pertencem a todas as outras editorias — algo que funciona como um padré@o no jornal, como o

uso de determinado tom de laranja e azul no nome das editorias ou o uso do verde utilizado na



capa do jornal. Além disso, vale destacar as caracteristicas da fonte utilizada no nome da
editoria que aparece na primeira pagina do caderno. A mudanga nesse “logotipo” pode té-lo
tornado mais “chamativo”, mas nele mesmo podemos constatar o distanciamento do caderno
da identidade visual do jornal quando percebemos o nome do jornal inscrito na letra P de

“esportes”.

“A personalidade grafica de um jornal implica em uma continuidade
de seu estilo, que se manifesta, em um primeiro momento, através de
sua capa. Ela ird permitir ao leitor identificar de modo imediato a
publicacdo. No conjunto, o projeto grafico define o formato, a
mancha, as colunas e os espacamentos, a tipografia, as cores e 0s
elementos iconograficos que consolidam um conceito de publicacéo.
Sobre essa base constituiem-se diferentes apropriacbes do diagrama,
assegurando uma variabilidade de layouts a partir de um esquema
comum”. (GRUSZYNSKI, 2010, p.13)

Dessa forma, a manutencédo de certos aspectos do jornal, como por exemplo o proprio
tom das cores empregadas, seria uma ferramenta que permitiria uma facil correlacdo de dada
editoria com o jornal a que pertence. Apesar de conseguir mais espago e um caderno proprio,
na ansia pela independéncia, o caderno se distancia de O Globo.

Quanto a escolha das cores empregadas no caderno, o autor do projeto gréfico, Leo
Tavejanski, acredita haver continuidade, ja que o laranja ja é utilizado em outras editorias e 0
verde também esta presente em uma das barras localizadas na capa do jornal. No entanto, o
tom de verde usado no novo projeto de forma alguma pode ser associado ao utilizado na capa,
0 que torna esse argumento refutavel. Como diz Carlos Kuntzel (2006): “Leitores tendem a
reconhecer com maior facilidade aqueles jornais que mantem uma estrutura grafica padréo.
Esse fato ¢ a personalidade grafica e o jornal se parece com ele mesmo”.

Outro aspecto que pode ser observado, apesar de Tavejanski também negar, é forte
presenca de fios — dispensados por Amilcar de Castro, por exemplo, na marcante reforma do
JB. Essa caracteristica, assim como 0 uso de cores fortes e vibrantes, permite aproximar o
caderno de publicacGes especializadas, como o diario Lance!, no qual leitores de 15 a 29 anos
correspondem a 53% do total'’.

O editor do caderno, Toninho Nascimento, ressalta que o jornal ndo vé esse tipo de
diario especializado como concorrente — e talvez, de fato ndo seja. No entanto, € inegavel que,

ao buscar rejuvenescer o caderno e atrair o publico jovem, o novo projeto de Esportes

Y Fonte: Lance!, 2008.



pretende ao menos se tornar mais uma fonte de informacdo do leitor de veiculos

especializados, os quais tem nos jovens o principal pablico-alvo.
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7. ANEXOS



ANEXO 1:
Jornal do Brasil
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EdicGes do caderno B da década de 60: originalidade, ousadia e destaque para a Bodoni,
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ANEXO 2:
Jornal dos Sports
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ANEXO 3:
O Globo
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ANEXO 4:

Entrevista com Toninho Nascimento — Editor de Esportes de O Globo

1) Desde quando se pensava em uma mudanc¢a no caderno e por que ela se deu

naquele dado momento?

A idéia de fazer o caderno separado é antiga, luto por isso ha muito tempo. E o jornal todo
achou o momento: Brasil sendo sede da Copa 2014 e o Rio sediando a Olimpiada 2016.
Assim, o Rio vira a capital mundial do esporte. 1sso tem conseqiiéncias econdmicas, um
retorno maior dos anunciantes. E também aumenta a necessidade dos leitores por

matérias.

2) Que fatores levaram a essa mudanca e quais o0s objetivos fundamentais dela?

Tendo mais espaco e estando, de certa forma, separado do restante do jornal, pudemos
pensar em fazer algo diferente, mudamos a filosofia. Antes, focAvamos as matérias em
competicdes. Agora, buscamos abordar competicdo e comportamento. Abrimos o leque de
areas de abordagem. Uma pessoa que corre na Lagoa ou faz skate em algum outro lugar

do Rio ja nos interessa.

3) De alguma forma quiseram atrair um publico jovem e/ou leitor de jornais

especializados como o Lance!?

N&o houve medo da reacdo dos leitores mais conservadores ou que ndo sdo adeptos a
mudancas. Quisemos rejuvenescer a cara do caderno, ja que ele ndo mais se prende ao
resto do jornal. Quanto aos veiculos especializados, ndo concorremos com eles. Eles
refletem muito a internet, com textos curtos e noticias picadas. Posso dizer que no Rio de
Janeiro, ndo temos concorréncia. Em termo nacional, O Estado de SP e a Folha de SP sdo

mais proximos ao nosso modelo.

4) Buscou-se referéncia em alguma outra publicacéo, mesmo que de fora do Brasil?

Olhamos muita coisa, mas ndao nos baseamos em uma publicagdo especifica. Fomos



avaliando o que poderia funcionar adequando ao nosso perfil e necessidade.

5) Nos primeiros meses, a capa do caderno praticamente ndo tinha texto. Era uma
imagem, uma charge, com um titulo. H& algum tempo, matérias voltaram a

aparecer na capa. Faltou espaco para o texto no interior do caderno?

Né&o, pelo contrario. Temos mais espago e um nimero maior de paginas. Essa mudanca é
parte de uma evolucdo natural, ndo é nada premeditado. A questdo é que é impossivel ser
criativo todo dia. No inicio também havia um campo de abordagem maior, sobretudo com

a Copa do Mundo acontecendo e as polémicas no Flamengo.

6) Ha mais colunas e cada vez mais voltadas para o humor, como as do Bruno

Mazzeo e do Marcelo Adnet. Como se deram essas escolhas?

Isso também ¢é parte de uma tentativa de conquistar um publico jovem em um momento
em que essas estrelas do humor vivem bom momento, a comédia esta em alta. Pensamos
em como dar uma cara nova ao caderno e vieram alguns nomes em mente. O Adnet pelo
inetidismo, ja que ele ainda ndo tinha atuado nessa &rea e tinha um carisma grande. O

Mazzeo pela qualidade ja conhecida do texto.

7) Ja houve algum retorno quanto a aceitacdo deste novo caderno?

N&o ha nenhuma pesquisa oficial, mas o feedback ¢ bom, e a0 mesmo tempo bem
subjetivo. Pude perceber em palestras e encontros que participei, sobretudo em
universidades. Algo que nos surpreendeu foi o grande retorno positivo do publico

feminino, que tem lido muito mais.

8) A identidade visual do caderno destoa do restante do jornal. Por que se deu essa

escolha?

A ideia era rejuvenescer o caderno, buscar certa independéncia ou caracteristica propria.
Como se a editoria fosse o “filho adolescente” de O Globo, mais arejado. Nao quisemos

reduzir as matérias, mas abrir as fotos, algo que é visto como fundamental nos esportes. O



esporte permite que se trabalhe mais com alegria, felicidade, drama, e podemos explorar

ISSO muito bem com as imagens.

9) De que maneira a internet esta presente nesse processo?

Este € um processo incorpora a internet. Além do contedo do jornal impresso, sou editor
do esporte online também. H& uma troca, uma integracdo mais forte ha cerca de um ano.
Um bom exemplo ¢ a coluna “Planeta Que Rola”, que nasceu na internet e acabou indo
para o papel. Hoje, no impresso, ela acaba sendo um cartdo de visitas que leva o leitor a
acessar a internet para buscar mais informac6es. Da mesma forma funcionam as chamadas

presentes na faixa interativa do jornal, que fazem links com a internet.
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MELO, Fernanda Fernandes. A reforma grafica do caderno de esportes de “O
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RESUMO

O trabalho pretende contextualizar e analisar as mudangas ocorridas no caderno de
esportes do jornal O Globo, sobretudo no que diz respeito ao aspecto grafico. Desde abril de
2010, a secdo de esportes apresentou-se em um caderno proprio, que passou a ser publicado
diariamente. Dessa forma, através de entrevistas com pessoas envolvidas no novo projeto do
jornal e da andlise de edi¢des de O Globo anteriores e posteriores a mudanca, o trabalho
busca, sob um olhar critico, compreender e identificar os aspectos mais relevantes da
reforma a que o caderno foi submetido. Para tanto, foi considerado o crescimento e a
influéncia da internet e das novas midias na reformulacdo do aspecto visual da comunicacéao
impressa. Além disso, o estudo destaca a importancia dessas mudangas em um momento de
crescimento da economia brasileira e de investimentos no setor de esportes, sobretudo com

a incidéncia de Copa do Mundo e Olimpiadas no Brasil.



SUMARIO

1. INTRODUCAO

2. JORNALISMO IMPRESSO E COMUNICACAO VISUAL NO BRASIL A PARTIR DA
REFORMA DO JORNAL DO BRASIL

2.1 — O contexto da reforma

2.2 — Roteiro da reforma

2.3 — Aspectos gréaficos

3. JORNALISMO ESPORTIVO E O PIONEIRISMO DO JORNAL DOS SPORTS
3.1 — Panorama historico
3.2 — Afirmacao e potencial jornalistico

3.3 —Jornal dos Sports

4. O CADERNO DE ESPORTES DE O GLOBO
4.1 — Do projeto grafico ao design de noticias
4.2 —A Reforma de 1995
4.3 — Caderno de Esportes: continuidades e descontinuidades
4.3.1 — O cenario da mudanca

4.3.2 — Forma e contetdo

5. CONSIDERACOES FINAIS

6. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

7. ANEXOS
7.1 —Jornal do Brasil
7.2 — Jornal dos Sports
7.3—0 Globo

7.4 — Entrevista com Toninho Nascimento - Editor de Esportes de O Globo.



