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RESUMO

O projeto faz um breve panorama histérico do jornalismo de humor no Brasil,
destacando veiculos e personalidades que abriram espaco para o estilo na imprensa em
diferentes épocas — como o Bardo de Itararé, no inicio do século XX, precursor do
género no pais; o jornal O Pasquim e a revista Pif-Paf durante a Ditadura Militar; e o
reporter Ernesto Varela, o colunista José Simdo e o humoristico Casseta &Planeta
Urgente! nas décadas de 1980 e 1990. O foco, porém, € uma atual producdo televisiva,
0 programa Custe o que Custar (CQC), veiculado pela TV Bandeirantes, com um
estudo de caso sobre a participacdo do Deputado Federal Jair Bolsonaro na atracdo, em
marco de 2011, o que gerou polémicas e obteve repercussdo na midia nacional. O
trabalho também conta com uma defini¢do historica de “humor”, a consolidagido do
género na Grécia Antiga por meio de obras diversas e o papel que desempenha na
sociedade segundo teorias de Henri Bergson e exposi¢cGes de George Minois. Além
disso, o projeto destaca a veiculacdo de noticias pelo viés humoristico reforcando a
dicotomia entre forma e contetdo comparativamente na imprensa tradicional e no
jornalismo de humor — tudo direcionado pela questdo: o conteudo pode ser 0 mesmo,
mas a forma de noticiar um acontecimento através do humor talvez envolva e engaje o

publico ainda mais.
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1. INTRODUCAO

Um deputado federal é convidado para participar de um programa semanal de
televisao, respondendo a perguntas diversas feitas por anénimos. Em suas respostas, ele
faz declaracdes controversas sobre assuntos considerados tabus por grande parte da
sociedade, como racismo, preconceito e violéncia. No dia seguinte, 0s principais
veiculos jornalisticos do pais estampam manchetes sobre o episodio, destacando a falta
de ética nos depoimentos dados pelo politico. Blogs e redes sociais se transformam em
campo aberto de discussdo e critica sobre o tema, com a publicacdo de milhares de
posts. Uma das pessoas que fez uma pergunta ao deputado € uma cantora conhecida do
grande publico e, sentindo-se ofendida pela resposta recebida, decide entrar com uma
acao judicial contra ele. A repercussdo do caso na midia continuou ao longo de toda a
semana que seguiu a exibicdo do programa e provocou um debate em ambito nacional.
Polémicas causadas por declaragdes infelizes de politicos ndo sdo algo extraordinario,
visto que ndo sdo raras de se ouvir nos dias de hoje. Mas, a polémica merece uma
atencdo especial: 0 programa em questdo ndo era um telejornal “de peso” (talvez, o
meio de onde mais se esperaria “furos” como esse), mas um noticiario- humoristico. As
perguntas ndo eram as ‘“convencionais”, normalmente observadas na TV, mas eram
feitas em tom irGnico, quase como piadas, apesar de carregarem a seriedade inerente aos
assuntos indagados. O deputado federal em questdo é Jair Bolsonaro, do Partido
Progressista — RJ, e programa é o Custe o que Custar (CQC), veiculado pela TV
Bandeirantes e famoso por sua irreveréncia ao tratar de temas “espinhosos”. Essa
repercussao gerada pelo CQC mostrou que o humor feito com inteligéncia, aliado a
informagdo (por que ndo dizer “ao jornalismo”?), ¢ capaz e influente o bastante para
romper muitas barreiras sociais e originar reflexdes importantes para o desenvolvimento
de uma sociedade critica.

Quando se pensa em caracteristicas do jornalismo, talvez os substantivos que
venham a mente da maioria das pessoas, especialmente dos comunic6logos, sejam a
objetividade e a imparcialidade. Esses conceitos séo considerados por muitos estudiosos
como inerentes a préatica jornalistica, calcados em ideias como as expressas pela Teoria
do Espelho, por exemplo, segundo a qual a noticia deve refletir a realidade exatamente
como ela é. No entanto, essa idéia de realidade é bastante questionavel. Mais ainda,
alguns veiculos e iniciativas midiaticas promovem uma quebra desses paradigmas ao

realizar uma transmissao das noticias recheada de elementos subjetivos. Eles informam



0 publico através de piadas, parodias, comentarios jocosos e da publicacdo/veiculacdo
de cenas irreverentes e irbnicas que ndo sdo vistas nos veiculos que seguem a linha
tradicional de abordagem dos fatos. Trata-se do jornalismo de humor, estilo presente na
imprensa brasileira desde os seus primdérdios e que vem consolidando seu espaco na
midia através de formas de expressdo diversas — graficas, textuais, verbais ou visuais.
No pais, o género contabiliza representantes em todas as plataformas (televiséo,
impresso, radio e internet) que surgiram e fizeram sucesso ao longo dos mais variados
periodos historicos, partindo dos anos que seguiram a Proclamacdo da Republica até os
atuais, passando pelos “de chumbo”, na Ditadura Militar.

O éxito (tanto junto ao publico quanto dentre os proprios meios de comunicagao)
que muitos veiculos e jornalistas obtiveram, justamente, por unirem a informacgéo ao
riso demonstra que o publico — ou pelo menos uma parte dele — quer e esta preparada
para consumir os produtos midiaticos que se apresentam como um contraponto e
alternativa as estruturas defendidas pelo jornalismo tradicional. Alguns veiculos
tradicionais, alias, passaram a adotar, nas Ultimas décadas, uma linguagem e abordagem
dos acontecimentos de maneira mais informal, na tentativa de se aproximarem do
publico e, consequentemente, aumentarem a audiéncia ou as vendas de exemplares, que,
em muitos casos, se mostravam em processo de queda.

O fato de o jornalismo de humor marcar a imprensa brasileira, sobretudo desde o
século XX, mostra a importancia de se investigar esse estilo jornalistico e os resultados
(positivos e negativos) que o humor pode gerar para o exercicio do informar. O presente
trabalho procura suscitar algumas discussdes sobre o tema.

Uma noticia transmitida humoristicamente causa mais impacto no publico do
que se o fosse feita segundo o formato do jornalismo tradicional? Essa foi a indagacéo
que motivou a realizagdo deste projeto e que serve como seu pano de fundo. O objetivo
ndo é questionar a eficiéncia do formato adotado pelos veiculos da grande midia em sua
funcdo de transmitir noticias seguindo os critérios do imparcial e do objetivo, mas sim
propor uma reflex@o sobre o papel que o humor desempenha no jornalismo brasileiro e
as possibilidades que gera de noticiar por meio de formas inovadoras e, quem sabe,
mais atraentes para o espectador.

Este trabalho consiste na exposi¢do de conceitos e ideias — que ndo visam a se
colocarem como resposta certa para indagacdo alguma — baseados em pesquisas de
cunho tedrico. Divido em dois capitulos, o projeto busca fazer uma exposi¢édo do que foi
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e do que ¢é o jornalismo de humor brasileiro — ressaltando exemplos do género que
foram bem-sucedidos em diferentes momentos da historia do pais — e da sua proposta
por romper com os padrfes pré-estabelecidos e praticados como verdades Unicas pela
imprensa tradicional ha tanto tempo.

O primeiro capitulo consiste num breve panorama historico do jornalismo de
humor no Brasil, contextualizando a presenca do género e sua importancia para o pais
em diferentes épocas. Destacam-se algumas iniciativas que possibilitaram o éxito desse
estilo jornalistico desde o século XIX. Entre elas, a do Bardo de Itararé, que, por seu
jornal irreverente A Manha, ¢é considerado o precursor do jornalismo de humor no pais.
Também foram abordados a revista Pif-Paf e o jornal O Pasquim, que se propuseram a
contestar, mesmo que indiretamente, o regime militar através do humor, estabelecendo
uma espécie de embate entre a cultura do medo promovida pelo Estado e o riso que seus
textos e charges bem-humorados causavam. Mais recentemente, o repdrter-personagem
Ernesto Varela, interpretado pelo ator, jornalista, roteirista e diretor Marcelo Tas nos
anos 1980, que ficou conhecido por abordar entrevistados de uma maneira “pouco
ortodoxa” em comparagdo aos telejornais convencionais, fazendo as perguntas que
todos gostariam de fazer, mas que nem sempre tinham coragem ou, no caso dos
jornalistas, liberdade editorial para isso.

A pesquisa analisa ainda o programa humoristico Casseta & Planeta Urgente!,
fruto da unido entre dois veiculos da imprensa alternativa produzidos no Rio de Janeiro,
na década de 80 (o jornal Casseta Popular e a revista Planeta Diario), e que — com
Beto Silva, Hélio de La Pefia, Bussunda, Claudio Manoel, Marcelo Madureira, Hubert
de Carvalho, Reinaldo Batista Figueiredo e Maria Paula a frente — foi exibido pela
Rede Globo durante 18 anos. E o jornalista José Simédo, que, desde 1987, escreve uma
coluna de humor diaria no jornal Folha de Sdo Paulo e que é publicada por outros 19
veiculos brasileiros — além de apresentar programas na Radio Band News FM e no site
UOL (Universo Online), todos seguindo o mesmo estilo irreverente e parodico que
fizerem dele um dos colunistas de maior sucesso atualmente.

Além de destacar essas iniciativas do jornalismo de humor que fizeram sucesso
na midia brasileira, o primeiro capitulo procura também compreender um pouco mais o
elemento diferenciador desse estilo: o humor. Para isso, foram mencionadas teorias
expostas por George Minois e Henri Bergson sobre o que é o humor e o porqué de ele

causar grande atragéo sobre a humanidade.



Ja o segundo capitulo é totalmente dedicado a um dos maiores exemplos — se
ndo o maior — de produgdo do jornalismo de humor no Brasil nos dias de hoje: o
noticiario-humoristico Custe o que Custar (CQC). Justamente por ser um icone atual do
género é que se decidiu dar foco ao programa neste trabalho. Autodenominado de
“resumo semanal de noticias”, o CQC foi transmitido, pela primeira vez, no dia 17 de
marco de 2008, pela Rede Bandeirantes. Desde sua estreia, 0 programa Vviu sua
audiéncia praticamente triplicar e sua popularidade crescer rapidamente. Baseada numa
estrutura comum aos telejornais tradicionais, a atracdo é comandada de uma bancada da
qual trés ancoras — Marcelo Tas (que deu vida ao reporter Ernesto Varela quase 20 anos
antes), Rafinha Bastos e Marco Luque — apresentam as ‘“‘cabegas” das matérias e
reportagens exibidas, “costurando” os assuntos tratados (que sdo os mesmo abordados
pela “agenda” da grande imprensa: esportes, cultura, entretenimento, cidadania e
politica). Correr atrds das noticias e dos entrevistados fica por conta de um time
composto por cinco repoérteres: Danilo Gentili, Felipe Andreoli, Oscar Filho, Rafael
Cortez e Monica lozzi, que faz parte do grupo desde 2009, quando ganhou o concurso
que selecionou o oitavo integrante do CQC.

Apesar das similaridades estruturais, o grande diferencial de Custe o que Custar
em comparacdo ao telejornalismo convencional estd na forma de transmitir as
informacdes — tudo é feito pelo viés satirico e comico, recheado de piadas e comentarios
irreverentes que destoam da imparcialidade e objetividade que sustentam os noticiarios
da grande midia. E por meio dessa abordagem humoristica que o CQC ressalta, em sua
pauta, assuntos de cunho politico, que figuram em todas as edi¢6es do programa desde o
seu langcamento. Uma demonstragdo da ateng@o que o tema recebe foi a veiculagdo, em
outubro de 2010, de uma edicdo especial que tratou exclusivamente das eleicdes de
2010.

Devido a esse destaque para as questdes da politica, o segundo capitulo dedica
também um espaco para abordar 0s casos da censura ao humor nas emissoras de TV e
radio durante a campanha eleitoral de 2010 (o que provou a influéncia que esse
elemento tem na sociedade). E, claro, da participacdo do deputado federal Jair
Bolsonaro, na edicdo de 28 de margo de 2011, que ganhou repercussdo na midia
nacional e provocou debates no pais — mostrando que o humor pode, sim, ser coisa

Séria.



O presente trabalho, ao ressaltar veiculos e personalidades que marcaram a
historia da imprensa brasileira por informarem através do humor, busca levantar
discussbes sobre a importancia do género — que tem ganhado cada vez mais
popularidade — na transmissdo de noticias no pais. Suscitar essa reflexdo nada mais é do
que examinar um aspecto que faz parte da comunicacdo — a dicotomia entre forma e
contetdo. Assim, este projeto procura revelar que a maior diferenga entre o jornalismo
de humor e o tradicional ndo esti no que é noticiado, mas sim em como isso é feito. O
fator para o sucesso e para a audiéncia crescente pode estar, justamente nesse como

diferenciado e inovador.



2. JORNALISMO DE HUMOR NO BRASIL

A unido entre a informacdo e o riso € algo presente na imprensa brasileira,
sobretudo, desde o século XIX, quando anedotas e charges comecaram a ganhar espaco
e atencdo nas publicactes da época. Nesses quase 200 anos que passaram, esse estilo de
transmitir as noticias consolidou sua atuacdo e foi representado, em momentos distintos
da historia do pais, por jornalistas e veiculos que acabaram se revelando importantes
para o exercicio do jornalismo. O sucesso obtido por quem se aventurou em noticiar
humoristicamente ajuda a demonstrar que o publico busca por novidades e que as
inovacfes em como informar podem agradar — e muito. Além disso, contribui para se

pensar sobre a influéncia e o poder do humor na sociedade.

2.1. O Humor

Segundo um texto grego datado do século 111 d.C., escrito por um autor anénimo
em um papiro alquimico chamado de “Papiro de Leyde”, 0 universo seria fruto de uma
série de gargalhadas dadas por Deus. George Minois, em sua obra Historia do Riso e do

Escarnio, menciona essa bem-humorada teoria da criacdo do mundo:

“Tendo rido Deus, nasceram o0s sete deuses que governam o mundo... Quando
ele gargalhou, fez-se a luz... Ele gargalhou pela segunda vez: tudo era dgua. Na
terceira gargalhada, apareceu Hermes; na quarta, a geracao; na quinta, o destino;
na sexta, o tempo.” Depois, pouco antes do sétimo riso, Deus inspira
profundamente, mas ele ri tanto que chora, e de suas lagrimas nasce a alma.
(MINOIS, 2003: 21)

A Grécia pode ser apontada como um dos bercos onde, na Antiguidade, o humor
se desenvolveu em suas diversas facetas, desde o mais grosseiro até 0 mais sutil, sendo
representado por pensadores e autores como Aristéfanes e Homero, cujo conto
Batracomioméquia, publicado somente em 1489, em Veneza, ¢ considerado “a primeira
manifestagdo humoristica da literatura européia” (DA COSTA, 2001: 17).

Originalmente, entretanto, a palavra “humor” possuia um significado diferente
daquele pelo qual é comumente conhecida nos dias de hoje. Na Grécia Antiga, humor

era considerado cada um dos liquidos presentes no corpo humano: a fleuma, a bile



amarela, a bile negra e o sangue, e o equilibrio ou o desequilibro dessas substancias
afetaria diretamente a salde e o comportamento dos individuos. Os responsaveis por
estudar e tentar controlar de alguma forma os humores eram conhecidos como
humoristas, uma mistura de médico e filésofo. Por essa relacdo com o comportamento,
a palavra “humor” poderia significar, indiretamente, ja naquela época, o estado de
espirito de uma pessoa: “Pelo comportamento do individuo, supunha-se qual dos
liquidos poderia estar excedendo-se no organismo: a bile negra promovia o escarnio; a
bile amarela, as lagrimas; a fleuma, o desinteresse geral; e o sangue, patologia cerebral”
(MANFIO, 2006: 25).

O proprio Dicionario Aurélio define a palavra “humor”, primeiramente, COMo
“substancia organica liquida ou semiliquida”, para, apenas em seguida, acrescentar 0s
significados atualmente populares: “disposi¢cdo de espirito”, “veia cOmica; espirito,
graga” ¢ “capacidade de perceber ou expressar o que é comico ou divertido”. Foi
somente em 1682, na Inglaterra, que “humor” foi registrado, pela primeira vez, com seu
significado contemporéneo, decorrente da palavra inglesa “humour”, definida pelo
Concise Oxford Dictionary como “comicidade”. A obra Sensus communis: an essay on
the freedom of wit and humour (“Sensus communis: um ensaio sobre a liberdade da
graca e do humor”), escrita por Lorde Shaftesbury, em 1709, foi uma das primeiras a
empregar o termo segundo a denominacao atual (BRENMER e ROODENBURG, 2000:
13).

Para George Minois, o humor, cuja principal qualidade considera ser,
justamente, o fato de “escapar a todas as definigdes” que tentam impor-lhe (MINOIS,
2003: 79), nasceu com 0 ser humano, no momento em que este se tornou consciente de

si mesmo, achando-se incompreensivel:

O humor surge quando o homem se d& conta de que € estranho perante si
mesmo; ou seja, 0 humor nasceu com o primeiro homem, o primeiro animal que
se destacou da animalidade, que tomou distancia em relacdo a si proprio e achou
que era derrisério e incompreensivel. (MINOIS, 2003: 79)

A idéia de que o humor é um privilégio humano é também abordada pelo
francés Henri Bergson, em seu O Riso: ensaio sobre a significagdo do comico. Ele
afirma que o riso é préprio do homem e que o aspecto “codmico” ndo existe fora do que €

inerente a humanidade ou se assemelha a ela de algum modo:



Chamamos atencdo para isto: ndo hd comicidade fora do que é propriamente
humano. (...) Ja se definiu 0 homem como ‘um animal que ri’. Poderia também
ter sido definido como um animal que faz rir, pois se outro animal o
conseguisse, ou algum objeto inanimado, seria por semelhanga com o homem,
pela caracteristica impressa pelo homem ou pelo uso que o homem dele faz.
(BERGSON, 1993: 17)

Além de ser uma caracteristica exclusiva do ser humano e que, para existir,
depende de elementos inerentes a este, Bergson afirma que ha outro aspecto
fundamental para que o humor seja possivel: a insensibilidade. Segundo o autor, “o
maior inimigo do riso ¢ a emogdo” €, para que algo seja “risivel”, é necessaria, por parte
do espectador, uma dose de indiferenca, um certo distanciamento do objeto de que se ri.
O humor se destina a inteligéncia pura e “exige algo como certa anestesia momentanea
do coragdo para produzir todo o seu efeito” (BERGSON, 1993: 18). Dessa forma, o
homem sé riria daquilo com o que nédo esta envolvido emocionalmente ou quando se
distancia dessa posicdo para adotar, mesmo gque momentaneamente, um olhar mais

“neutro”, imparcial.

O cbmico parece so produzir o seu abalo sob condicéo de cair na superficie de
um espirito tranquilo e bem articulado. A indiferenca € o seu ambiente natural.
(...) Isso ndo significa negar, por exemplo, que ndo se possa rir de alguém que
nos inspire piedade, ou mesmo afei¢do: apenas, no caso, serd preciso esquecer
por alguns instantes essa afei¢do, ou emudecer essa piedade. (BERGSON, 1993:
17)

Talvez por ser uma dadiva que apenas a humanidade recebeu, o humor, de
acordo com Minois, exerce grande poder sobre 0 homem moderno. Poder este que
reside na incerteza que transmite: ‘“Na encruzilhada do fisico e do psiquico, do
individual e do social, do divino e do diabolico, ele flutua no equivoco, na
indeterminagdo. Portanto, tem tudo para seduzir o espirito moderno” (MINOIS, 2003:
16).

2.2. Humor no jornalismo brasileiro

Esse poder de seducdo exercido pelo humor € velho conhecido da imprensa

brasileira, que, desde os seus primordios, estabeleceu uma ligacdo direta com esse
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elemento, seja por meio de expressdes graficas, textuais, verbais ou visuais. E como se,
muitas vezes, 0s meios de comunicacdo tentassem representar o humor presente em
muitas das situa¢des que noticiam, como se tentassem “repetir a frequéncia com que 0
humor aparece na vida cotidiana” (DA SILVA, 2002: 5).

Nos veiculos, isso é mais apreensivel pela setorizagdo do humor em géneros ou
secdo especificas em jornais e revistas, mas ha também diluicdo do humor no
todo das informagGes veiculadas, seja com a presenca da ironia no texto dos
articulistas, com o comentario recheado de sarcasmo de um entrevistado, com a
foto que explora algum angulo pitoresco, ou ainda com o absurdo de muitas
colocagOes pretensamente objetivas e sérias. (DA SILVA, 2002: 5)

Ja em meados do século XIX, publicacdes nacionais esbocavam o flerte entre
jornalismo e humor, retratando importantes acontecimentos da época de modo a
provocar o riso. Riso esse causado as custas de figurdes publicos da sociedade, de
situacdes inesperadas no cotidiano das cidades ou do pais ou mesmo da corrupcao de
valores, regras e leis em vigor — numa mostra de que, conforme afirmou Henri Bergson,
para se rir de algo, € preciso deixar a emocao e o envolvimento pessoal de lado (afinal,
para fazer piada sobre um crime absurdo cometido por um politico, por exemplo, é
necessario deixar a indignacdo em segundo plano).

Atualmente, a imprensa, numa busca por maior aproximacao com publico, tem,
cada vez mais, se calcado numa abordagem com um toque mais coloquial, como numa
conversa com o espectador/ leitor. Se antes o texto de revistas, jornais e noticiarios de
televisdo eram “duros” e abusavam da formalidade (tanto no que diz respeito as
palavras quanto as imagens utilizadas), hoje é possivel perceber a evolucao nos diversos
segmentos jornalisticos — impresso, digital e televisivo. Como exemplo disso, temos um
dos icones do telejornalismo brasileiro, o Jornal Nacional, da Rede Globo, primeiro
noticiario a ser transmitido para todo o pais e que, desde sua estréia, no dia 1° de
setembro de 1969 (MEMORIA GLOBO, 2011)*, vem mudando a forma de informar
seus espectadores, visando a estabelecer uma identificagdo maior com eles. Se, no
inicio, os apresentadores Cid Moreira e Hilton Gomes apenas comunicavam — de forma

bem direta — as principais noticias do dia, hoje, o casal William Bonner e Fatima

! Memoria Globo — Jornal Nacional. Site Globo.com
(http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/0,27723,GYNO0-5273-239077,00.html). Acesso em 12 de
margo de 2011.
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Bernardes interage entre si, como se estivesse conversando sobre aqueles assuntos,
favorecendo a absorc¢do e compreensao das informagdes.

A despeito da informalidade cada vez mais presente nos veiculos considerados
“tradicionais”, o jornalismo de humor, desde o século XIX, procurou reservar um
espaco para chamar s6 de seu na midia brasileira E, nesses quase dois séculos, tem
obtido éxito na empreitada, por meio de iniciativas inovadoras e personalidades ousadas
gue marcaram a historia da imprensa no pais. Entre os grandes exemplos estdo a revista
Pif-Paf, o jornal O Pasquim, figuras como Aparicio Torelly — o Bardo de ltararé, Zé
Siméo e Ernesto Varella, o programa Casseta & Planeta Urgente! e — a mais recente
aventura do género — o noticiario humoristico Custe o que Custar (CQC), veiculado
pela Rede Bandeirantes desde 2008, que vem ganhando maiores audiéncia e atencdo da

midia e do publico.

2.2.1 Oinicio

A presenca do humor na imprensa brasileira pode ser percebida desde a primeira
metade do século XIX, sendo apresentada tanto sob a forma textual, com anedotas, por
exemplo, quanto grafica, com charges e caricaturas. Dentre as publicagdes que
contavam com o riso como “trunfo” estao A Mutuca Picante (1834), Lanterna Mégica
(1844), O Diabo Coxo (1864), Semana llustrada (1860), Comedia Social (1871),
Revista llustrada (1876), Binoculo (1881), O Malho, O Tagarela (1902), Fon Fon
(1907), Careta (1908), A Rolha (1918) e A Noite llustrada (1930). No &mbito dos
jornais, um dos pioneiros a trazer o desenho ou o texto de humor foi o paulista Folha da
Noite (atual Folha de S&o Paulo), sobretudo com o cartunista Belmonte, que, em 1925,
criou o0 personagem Juca Pato. J& as caricaturas, tdo presentes na midia atualmente,
marcaram presenca no jornalismo nacional pela primeira vez em 1837, com uma
publicacdo no Jornal do Commercio.

Nas publicacbes de humor dessa época, assuntos ligados ao cenério politico
ganhavam destaque, fazendo uso, justamente, do c6mico para retratarem a percepcao

que muitos tinham da recém proclamada Republica brasileira.
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Uma das principais caracteristicas que pudemos observar neles [periddicos de
humor que circulavam nessa épocal] é o0 envolvimento com uma
intelectualidade artistica e literaria que, por um lado, se mostra desencantada
com 0s rumos que a Republica tomou em tdo pouco tempo e, por outro, tenta
responder a esse desencanto, buscando novas formas de expressdo e de
abordagem do mundo, explorando novas técnicas e novas teméticas. (CASTRO,
2010: 11)

Além desse viés politico, na imprensa do inicio do século XX eram notaveis o
espaco e a importancia dados ao humor grafico. Luis Pimentel, em seu Entre sem Bater!
O humor na Imprensa: do Bardo de Itararé ao Pasquim 21, afirma que duas revistas
lancadas nesse periodo contribuiram ainda mais para o género e seus profissionais,
possibilitando a “marca definitiva do estilo e a semiprofissionalizacao dos cartunistas”
(PIMENTEL, 2004: 14): A Cigarra, em S&o Paulo, e Careta, no Rio de Janeiro. A
primeira popularizou o desenho e a caricatura e a segunda alcangou grande sucesso,
sobretudo nos anos 1930, firmando a presenca do cartum, da charge, da caricatura e do
texto humoristicos.

Pimentel afirma, entretanto, que o grande precursor do jornalismo de humor e
alternativo no Brasil foi um galcho de Sao Leopoldo, nascido no dia 29 de janeiro de
1895, batizado como Fernando Aparicio Brinkerhoff Torelly — ou, simplesmente,
Aparicio Torelly, mais conhecido como Bardo de Itararé. A origem do titulo pomposo,
dado por ele mesmo, era uma mostra de seu humor inteligente, que se baseava,

principalmente, na politica para causar o riso:

Revolucdo de 1930. As forcas politicas reunidas em torno da chamada Alianca
Liberal se sublevaram, sob a lideranca de um baixinho gadcho invocado
chamado Getulio Vargas. Uma grande batalha estava prometida e deveria
ocorrer em ltararé. Mas ndo houve batalha nenhuma, pois o presidente
Washington Luis fora deposto por seus proprios auxiliares, bem a moda
brasileira. Foi o bastante para outro baixinho galicho invocado, diretor de um
combativo e debochado jornaleco de humor, autoproclamar-se Dugue da batalha
que ndo aconteceu, “pelos relevantes servigos prestados no front”. Modesto, o
aloprado jornalista rebaixou depois o titulo para Bardo de Itararé. (PFIMENTEL,
2004: 23)

Aparicio Torelly comecou a exercer sua vocagdo humoristica no Rio de Janeiro,
para onde se mudou em 1916. Antes disso, porém, ele cursou alguns periodos da
Faculdade de Medicina de Porto Alegre e chegou a publicar “poemas cinicos e
satiricos” em jornais ¢ revistas locais, reunindo-0s, em seguida, no livro Pontas de

Cigarro. O verdadeiro talento falou mais alto e, aos 21 anos, ele foi até a sede do jornal
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O Globo, na entéo capital federal, e procurou pelo diretor do veiculo, Irineu Marinho,
afirmando ser “o profissional que o jornal precisava” (PIMENTEL, 2004: 24). Mostrou
algumas cronicas humoristicas que havia escrito em Porto Alegre e foi contratado,
inclusive com a publicacdo de uma delas ja na edicdo do dia seguinte. Dez anos ap0s
sua chegada ao Rio, Torelly investiu numa empreitada que o transformaria num icone
do jornalismo de humor brasileiro: em 1926, o gadcho langou, com a ajuda de Andrés
Guevara, seu proprio jornal semanal, A Manha — que dirigia e cujo material editorial
escrevia sozinho, utilizando-se de diversos pseuddnimos —, que carregava graca ja no
préprio titulo por fazer alusdo a um dos mais influentes veiculos impressos da época, 0

matutino A Manha.

Figura 1: Caricatura do Bardo de Itararé

Y
Fonte: (PIMENTEL, 2004: 23)

Diferentemente dos demais periédicos humoristicos de entdo — que, muitas
vezes, assumiam uma posicao politica determinada, apoiando determinado candidato ou
partido e atacando a oposi¢cdo —, A Manha n&o se atinha a meras defesas ou ataques
ideoldgicos, mas propunha uma leitura critica da sociedade a partir de sua
“ridiculariza¢do” e de um humor agressivo, tratando desde situacdes triviais do

cotidiano até grandes acontecimentos.

...diferentemente da critica de denincias que havia nos demais periddicos de
humor, A Manha trazia em suas paginas uma critica de inversdo. Podemos
afirmar que, mais do que atacar grupos ou projetos politicos, 0 que sai via era
uma bagunca, entendida positiva e teoricamente a partir do humor e do riso em
Bakhtin, que inverte o0 mundo tal qual percebemos para transforma-lo em algo
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risivel e inacabado, com maiores chances de atingir a todos, ndo apenas pela
linguagem, mas por produzir o humor desde as coisas mais triviais e cotidianas
até os trdmites de ordem politica, criando entdo humoristicas que tendem a
inverter, baguncar os significados presentes nos acontecimentos. (CASTRO,
2010: 14)

Logo no inicio da década de 1930, o jornal parou de ser publicado, sobretudo
devido as intimidacdes e retaliacbes cometidas pelo governo ditatorial de Getulio
Vargas contra o periddico. Apo6s isso, Torelly colaborou com outras publicagdes e, em
1934, dirigiu um veiculo “tradicional”, o Jornal do Povo — em que “carregou nas tintas
politicas e recebeu logo o troco: foi seqlestrado e espancado por oficiais da Marinha,
influenciados pelos integralistas” (PIMENTEL, 2004: 26).

No ano seguinte, em 1935, o Bardo de Itararé resolveu investir novamente em A
Manha, relancando o jornal e, como uma ironia aos ataques sofridos, colocando na porta
da redagdo um letreiro que dizia “Entre sem bater”. O pedido ndo foi atendido: o
jornalista foi levado para o presidio de Ilha Grande, onde permaneceu durante um ano e
meio e conheceu diversos integrantes do Partido Comunista e o escritor Graciliano
Ramos (e chegou a se tornar personagem da obra Memdrias do Carcere). Quando saiu
da cadeia, em 1937, tentou reabrir o jornal, mas foi impedido pelo Estado Novo. Bastou
o fim da ditadura, entretanto, para que Torelly devolvesse vida a publicacao,
conseguindo relancéa-la em 1945 e, novamente, obtendo grande sucesso — tanto que, em
1947, foi eleito vereador da entdo capital da Republica pelo momentaneamente “legal”
Partido Comunista Brasileiro. Em 1948, o Bardo foi obrigado a pér um fim em A
Manha, motivado por dificuldades financeiras e debilidade fisica — ja que havia sofrido
dois derrames. O humor, no entanto, o impelia a continuar e, entre 1949 e 1955, ele
publicou trés Almanaques d’A Manha, como se fossem homenagens — e, quem sabe,
uma forma de continuar dando vida — ao jornal que fez histéria.

No dia 27 de novembro de 1971, aos 76 anos, Aparicio Torelly faleceu, em seu
apartamento no Rio de Janeiro, devido ao seu estado de saude complicado. A morte,
porém, nao foi empecilho para que o Bardo influenciasse quem se propusesse a se
aventurar pelo jornalismo de humor. Pelo contrério, ele é apontado, até os dias de hoje,

como um dos principais personagens que viabilizaram esse tipo de imprensa no pais:

E inegéavel a importancia que A Manha teve, tanto no desenrolar da histéria da
imprensa brasileira, quanto na adocdo de determinados processos
comunicacionais dos anos 1920/30, enfocando os acontecimentos de maneira
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irreverente e criando uma nova forma de fazer humor na imprensa de maneira
critica e combativa (CASTRO, 2010: 17).

O célebre escritor Jorge Amado ratifica a importancia de Torelly em texto
escrito, em 1985, para o livro M&ximas e Minimas do Bar&o de Itararé — “Desse senhor
Bardo de Itararé, de seu riso claro e irresistivel, nasceram o0s atuais humoristas

brasileiros, os que desenham, os que escrevem, os que desenham e escrevem”.

2.2.2 Na Ditadura Militar

Mas, afinal, o que é a liberdade? (Pif-Paf, 1964: n° 3)

Os chamados “anos de chumbo” no Brasil configuraram, talvez, um dos
momentos mais sombrios da histéria da imprensa brasileira, marcada pela censura
prévia, por episddios de fechamento e destruicdo de redacdes e pelo desaparecimento,
prisdo, tortura e morte de muitos jornalistas. De 31 de marc¢o de 1964 a 15 de janeiro de
1985, o pais viveu sob o regime da Ditadura Militar, em que o didlogo com a sociedade
civil foi interrompido e em que a democracia e a liberdade de expressdo — téo

necessarias para o exercicio pleno do “noticiar” — ndo tinham vez.

O medo e o controle das informagdes transmitidas agiam sobre a populagéo
exterminando ou enfraquecendo as tentativas de oposi¢do. Paradas militares
serviam para intimidar através da mostra de poder bélico; os érgdos censores
delimitavam a realidade a ser transmitida pela midia, com graves consequéncias
para quem discordasse dela, e simbolos nacionais eram selecionados ou criados
e postos a populagdo para promover a constituicdo de um esteredtipo brasileiro.
O anti-patriotismo estava sujeito a punicées. (FERREIRA, 2009: 4)

Esse sistema de controle estatal, baseado na “cultura do medo”, impds multiplas
restricdes a sociedade. Isso significava que, que qualquer um que quisesse demonstrar
descontentamento com 0 governo em vigor, sem sofrer as temidas conseqiiéncias — por
mais brandas que fossem —, teria que usar de criatividade para chegar a solugdes que
ndo confrontassem diretamente a censura do Estado. Diante da intimidagdo crescente
sofrida pela populacdo e pelos meios de comunicacdo, um desejo de “confrontagdo”

nasceu, justamente, na imprensa que ficou conhecida como alternativa (ou nanica).
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Segundo Andréa Queiroz, no artigo Pif-Paf e Millor: a densidade em tempos de
efemeridade, cerca de 150 periddicos criados nessa época tinham como uma de suas

caracteristicas a oposicao a Ditadura.

No ambito geral, o termo imprensa alternativa era de dominio comum da
sociedade brasileira e identificava um tipo de jornal tabloide ou revista de
oposi¢do, principalmente, nos anos 1970. A venda era feita em bancas ou de
“mao em mao”. Eram publicagdes de carater cultural e politico, expressavam
interesse da média burguesia, dos trabalhadores e da pequena burguesia. Eram
espacos nos quais se emitia uma condenacdo ao regime politico [...].
(QUEIROZ, 2008: 2).

Diferentemente da imprensa tradicional, que, muitas vezes, apoiou ou se omitiu
em relacdo a Ditadura, os jornais alternativos buscavam questionar os abusos e
arbitrariedades que o governo cometia. Entretanto, na maioria das vezes, sofriam a
censura, eram apreendidos e tirados de circulacdo, e os jornalistas, presos. Nesse
periodo, observa-se o uso do humor em muitos veiculos como ferramenta de oposicéo e
divulgacdo do descontentamento com o Estado — estabelecendo uma espécie de relacéo
de embate entre o medo promovido pelo regime e o riso provocado pelas publicacdes da
imprensa alternativa. Dois veiculos que se destacaram nesse cenario e entraram para a

historia foram a revista Pif-Paf e o jornal O Pasquim.

(...) o medo, como ferramenta de controle utilizada pelos militares na
constituicdo de um modelo de governo voltado para o estado de guerra total e de
combate ao inimigo interno, fomentara o surgimento de uma relacdo de
confronto em que o humor (...) se expressa como forma de oposi¢do ao modelo
instituido. (FERREIRA, 2009: 5)

Para o autor Bernardo Kucinski, a revista Pif-Paf pode ser considerada como um
marco da producdo da imprensa alternativa no pais. Originalmente, Pif-Paf era uma
secdo publicada no semanario O Cruzeiro, langado por Assis Chateaubriand e que
circulou de 1928 a 1982. Criada por Millor Fernandes — que assinava sob o pseudénimo
de Emmanuel Vao GbOgo —, a secdo estava calcada no humor para desenvolver
interpretagdes criticas “sobre o imaginario do universo politico do populismo”
(KUCINSKI, 1991).

Millér comecou sua histéria em O Cruzeiro — onde iniciou sua carreira
jornalistica —, em 1938, como desenhista e realizou um trabalho em que misturou suas

influéncias de elementos dindmicos no desenho com a linguagem humoristica. A secao
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foi publicada até 1963, quando os setores religiosos mais conservadores da sociedade
(como as Ligas Catolicas — que apoiaram o golpe de 1964) pressionaram O Cruzeiro
pelo fim de Pif-Paf devido a producdo de uma féabula, encomendada pela propria
direcdo da revista a Millor, intitulada de A Verdadeira Historia do Paraiso, em que se
questionava a condicdo humana e personagens biblicos. Depois do conflito gerado e
como protesto & sua demissdo do semanéario, Millér Fernandes se aventurou e langou
uma revista autbnoma de circulagdo quinzenal, que levava 0 mesmo nome de sua antiga
secdo. Pif-Paf foi publicada pela primeira vez no dia 21 de maio de 1964, trazendo a
seguinte frase editorial: “Nao temos pros nem contras, nem sagrados nem profanos”.
Encabecada por Millor, a produgéo da revista contou com a participacdo de jornalistas
como Jaguar, Claudius, Ziraldo, Fortuna e Sérgio Porto — que, alguns anos depois,

lancariam O Pasquim.

Pif-Paf nasceu sem nenhum esquema profissional de produgdo. Os humoristas
entregavam suas colaboragbes, mas ndo trabalhavam na revista. Millor
Fernandes, com a experiéncia de O Cruzeiro, produzia tudo. Uma precariedade
gue se tornaria marca registrada da imprensa alternativa (KUCINSKI, 1991:
24).

Figura 2: Edicdo n° 1 de Pif-Paf, langada no dia 21 de maio de 1964, por Millor Fernandes

= ; .

Fonte: (CADERNOS DA COMUNICAGAO, 2005: 31)

Apesar de a revista ter sido preparada antes de os militares darem o golpe, sua

posicdo de critica aos costumes de entdo foi interpretada como uma resposta ao novo
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regime, ganhando, assim, um cunho politico — sem defender, contudo, os ideais de
grupos especificos. A postura adotada pela publicacdo era claramente de oposi¢do ao
novo governo — 0 que permitiu que circulasse somente por oito edi¢cdes (uma média de
quatro meses), mas o suficiente para que se revelasse uma possibilidade de busca por
um espaco para manifestacdo de opinies diferentes das adotadas oficialmente pelo
Estado e se distinguisse da postura apatica da imprensa tradicional.

O fim das atividades de Pif-Paf em sua oitava edi¢cdo ndo foi por um acaso.
Desde a quarta edicéo, a revista havia instituido o concurso imaginario “Miss Alvorada
65”, numa clara alusdo aos pretendentes a Presidéncia da Republica. O nimero 8 (cujos
exemplares foram apreendidos pelo governo), entretanto, foi longe demais, parecendo
querer desafiar e testar os limites da censura imposta pelo Estado. A edicdo trazia uma
fotomontagem do entdo Presidente Castelo Branco como mais um suposto
“concorrente” do “Miss Alvorada 657, além de, em sua Ultima pagina, um texto ousado

e marcado por um humor irénico:

Quem avisa amigo é: se 0 governo continuar deixando que certos jornalistas
falem em elei¢Oes; se 0 governo continuar deixando que certos jornais fagcam
restricdes a sua politica financeira; se 0 governo continuar deixando que alguns
politicos teimem em manter suas candidaturas; se 0 governo continuar deixando
que algumas pessoas pensem por sua propria cabega; e sobretudo, se 0 governo
continuar deixando que circule esta revista, com toda sua irreveréncia e critica,
dentro em breve estaremos caindo numa democracia. (KUCINSKI, 1991: 24)

Conforme afirma Sénia Virginia Moreira, no artigo Retratos Brasileiros: 20
anos de imprensa alternativa, a repercussdo da fotomontagem e do texto foi tdo grande
que, além de acarretar no fechamento da redagdo de Pif-Paf, acabou se tornando
referéncia para um documento elaborado pelo Centro de Informagdes do Exeército
(CIEX) sobre os perigos consequentes da influéncia da imprensa alternativa no pais,
algo que deixou o entdo Presidente Castelo Branco em alerta para o risco que o Brasil
estava correndo de se transformar numa “democracia de verdade” (MOREIRA, 1985:
20). Millér — que, algum tempo depois, ajudou a fundar outro jornal alternativo de

destaque da época, O Pasquim — afirmou, sobre o fim de Pif-Paf:

O Pif-Paf foi fechado por um conluio entre o governo federal e o governo
estadual aqui, que naquela época era o Carlos Lacerda, com o coronel Borges
que dirigia a policia dele, e como ninguém estava satisfeito eu num certo
momento ndo tive forcas para lutar, eles comegaram a apreender um ndmero,
depois devolveram o nimero, depois o oitavo nimero eles apreenderam todo e
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eu ndo tinha mais dinheiro para fazer. Eu me lembro que estava extenuado do
ponto de vista fisico, de trabalho que eu fazia, e com uma divida que ndo sabia
como pagar. (CADERNOS DA COMUNICACAOQ, 2005: 30).

Cerca de cinco anos ap6s o fechamento da revista Pif-Paf, nasceu outro veiculo
que marcou a imprensa brasileira, sendo considerado um dos maiores icones historicos
do jornalismo no pais: O Pasquim. O jornal foi lancado no dia 26 de junho de 1969,
num momento em que a imprensa alternativa havia perdido espaco devido ao grande
numero de periodicos, produzidos, principalmente, a partir de 1967, que estavam
vinculados a grupos politicos de esquerda. Essas publicacfes acabavam servindo como
meios de divulgacdo da ideologia desses setores, na tentativa de promover uma
revolucdo contra o governo militar — razdo pela qual, geralmente, possuiam uma vida

curta e um alcance pequeno.

Com o crescimento dos grupos de esquerda que passaram a orientar os esforgos
e a adotar a guerra de guerrilha como principal estratégia de oposicdo ao
governo militar, a orientacdo dos esforcos para a preparacgao para os confrontos,
e com o enfraguecimento das frentes jornalisticas diante das disputas internas,
0s jornais alternativos acabaram por serem relegados ao segundo plano ou
desativados, durante o periodo situado entre os anos de 1968 e 19609.
(FERREIRA, 2009: 6)

Nesse contexto, reconhecendo a necessidade de construcdo de um espago
reservado para o humor critico, alguns jornalistas e chargistas, com Tarso de Castro a
frente, decidiram participar da producdo de uma revista alternativa de humor, Carapuca,
lancada em 1968 por Sérgio Porto, o Stanislaw Ponte Preta. Devido ao falecimento
deste e com uma proposta feita por Jaguar, 0 grupo abandonou o projeto para se
empenhar na criagdo de outro, que deveria seguir a mesma linha de critica feroz de
Carapuca, mas que acabaria por superar todas as expectativas. Foi assim que, em plena
vigéncia do Al-5 (Ato Institucional n° 5), figuras como Ziraldo, Jaguar, Claudius,
Carlos Prosperi, Sergio Cabral e Tarso de Castro langaram O Pasquim, um tabldide
(formato pouco comum as préaticas tradicionais naguela época) semanal de humor com
idéias, entrevistas (com as personalidades mais diversas, dede Vinicius de Moraes e
Darcy Ribeiro a Madame Saté) e discussdes sobre assuntos variados. A primeira edi¢do
trazia uma entrevista com Ibrahim Sued (“Sou imortal sem fardao”), colaboracdes de
Chico Buarque (“Por que sou tricolor”) e de Odete Lara (que escreveu sobre o Festival
de Cannes), além, é claro, de cartuns.

18



Figura 3: 12 edi¢do de O Pasq_qi_m, publicada no dia 26 de junho de 1969

Fonte: (PIMENTEL, 2004: 37)

A publicacdo utilizava uma linguagem coloquial, que se aproximava de uma
conversa, diferente do portugués formal utilizado nos veiculos tradicionais. Para o
cartunista Henfil, que, durante 25 anos, produziu charges para O Pasquim — como as
tiras de “Os dois Fradinhos” —, essa liberdade de estilo e linguagem tipicas do
semanario poderiam caracteriza-lo como “a Lei Aurea da imprensa” (MORAES, 1999:
2).

O jornal modificou a linguagem; nele se escrevia como se falava. Isso
reformulou a propaganda no Brasil inteiro, libertou todo mundo, usou palavroes
que dai em diante podiam ser falados. Por exemplo, pd, putisgrila, paca. (...) E
outra coisa: a gente podia escrever e desenhar de uma maneira muito pessoal —
foi essa a chave do negécio — e muito irreverente. Havia uma critica de
costumes. A gente podia realmente fazer as experiéncias e dar continuidade a
elas. Era um exercicio muito grande de democracia: ninguém pensava igual ao
outro, ninguém concordava com ninguém (...), houve, inclusive, grandes paus
escritos, dentro do proprio jornal. (MORAES, 1999: 2)

O Pasquim — como ja era caracteristico da imprensa alternativa — dispunha de
escassos recursos para 0 seu desenvolvimento técnico e foi idealizado para ter um
alcance curto em comparagdo aos grandes jornais de entdo. A publicacdo havia sido
criada para ser um jornal de bairro, mais especificamente de Ipanema (na Zona Sul da
cidade do Rio de Janeiro), sendo voltado, principalmente, para os intelectuais e artistas

que frequentavam ou moravam no local. O proprio “mascote” da publicagdo refletia a
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realidade e identificacdo desse publico-alvo. Como um desenho originalmente feito por
Jaguar e Ivan Lessa para uma campanha publicitéaria da cerveja Skol, ele foi adaptado
por seus criadores para ser utilizado em O Pasquim sob o nome de Sig (huma analogia a
Sigmund Freud). O personagem, um rato, fazia analises bem-humoradas dos valores

intelectuais defendidos pelo jornal, por seus colaboradores e pelo seu publico.

Figura 4: Tira do personagem Sig, criada por Jaguar e Ivan Lessa

"60,60,60,5A1D THE. BIRDYEU TRADIZI PARA :
HUMANKIND CANNOT BEARY ) TE ARRANCA,DISSE
VERY MUCH REALITY,/)$° CURIO/A TURMA

L’LV“/\/ TA” POR FORA®

TRAWZIR T STELIOT
PARA © -PASQUIM
E’ Fogo!

PAULO FRANCIS
VAl FICAR
"HocA pi551mo!

Fonte: (FERREIRA 2009: 10)

O jornal acabou alcangcando um sucesso que ndo havia sido previsto por seus
idealizadores e inédito para um projeto tipico da imprensa alternativa no Brasil. Com
uma tiragem inicial de 14 mil exemplares, a primeira edicdo de O Pasquim se esgotou
em dois dias. Mais 14 mil foram impressos e também se esgotaram. O crescimento da
publicacdo permitiu que sua tiragem média se estabilizasse, entre a primeira e a sétima
edigdes, em 200 mil exemplares, o que chamou a atencdo de anunciantes, que chegaram
a ocupar 25% do espaco do jornal. Para Didgenes Ferreira, em seu artigo O humor como
resisténcia ao controle social autoritdrio no Brasil p0s-1964: reflexGes sobre a
imprensa alternativa, o grande trunfo de O Pasquim foi a postura diferenciada que
adotou em comparacao a outros veiculos da imprensa alternativa, especialmente no que

diz respeito a maneira como fez uso do humor em suas paginas. Para o autor, o jornal

[...] produzia uma postura de oposicdo menos preocupada com delimitagdes
politicas e focava-se na constituicdo de um espaco de imprensa que permitisse
posturas e temas ndo orientados as vontades do poder. Para tal, adotava o humor
como uma linguagem oficial, e ndo mais como um dos elementos da
composi¢cdo de um periédico. Sob esse formato, um jornal de linguagem
humoristica, O Pasquim conseguiu transpor, de forma impar, os limites de
duracdo e de alcance da imprensa alternativa, estabelecendo a linguagem do
humor como um elemento importante nas manifestagdes da mentalidade de
oposi¢do durante o regime militar brasileiro. (FERREIRA, 2009: 7)
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Esse éxito surpreendente, no entanto, acabou criando problemas que
contribuiram para a decadéncia do veiculo. Ao apresentar um grande crescimento em
pouco tempo, O Pasquim se tornou um alvo especial de controle do Estado, que
realizou diversas agdes que visavam ao enfraquecimento do jornal. Por exemplo, no dia
26 de janeiro de 1970, foi instituida a censura prévia (pelo decreto-lei n® 1077), o que
causou, ao longo dos seis meses seguintes, a queda da vendagem de 200 mil para 100
mil exemplares semanais. Em abril do mesmo ano, a coercao ao veiculo aumentou, apds
a publicacdo de uma edicdo que trazia uma capa dedicada a Dom Helder Camara,
personalidade que ndo agradava ao governo militar. O apice foi no dia 1° de novembro
de 1970, com uma operagdo do DOI-CODI que culminou com a prisdo (que durou dois
meses) de todos os membros que estavam presentes na redacdo naquele momento,
exceto de Tarso de Castro, que conseguiu escapar e continuou produzindo O Pasquim
clandestinamente junto a Millér Fernandes, Henfil, Miguel Paiva e Martha Alencar.
Bernardo Kucinski afirma que as consequéncias trazidas pela prisdo dos jornalistas
acarretaram no fim da publicagdo, em 1992:

O Pasquim ndo terminaria por causa dessas prisdes, mas sofreria um baque
profundo, especialmente pelos efeitos de longo prazo nas relagdes pessoais, na
vontade de alguns de abandonar o Brasil e de ndo continuar jogando aquele
jogo. As tiragens também cairam drasticamente, devido a censura de muitas das
melhores matérias e charges, e a recusa de muitos jornaleiros em exibir e vender
o jornal. (KUCINSKI, 1991: 164)

A queda das tiragens devido a censura acarretou também em problemas
financeiros para o jornal. O lucro obtido durante o “tempo de bonanga” fora mal
administrado e afundou o veiculo em dividas, o que gerou crises entre seus
colaboradores quanto a sua gestdo. Além disso, o desgaste sofrido por O Pasquim e pelo
jornalismo de humor que produzia foi agravado pelo langamento de novas publicacGes
alternativas, como o jornal Opinido, em novembro de 1972. Apo6s o afastamento, ao
longo das décadas de 1970 e 1980, de varios dos jornalistas que integraram 0 grupo
formador do jornal, a exemplo de Sérgio Cabral, Claudius, Tarso de Castro e Martha
Alencar, e de problemas financeiros (causados ndo apenas pela queda nas tiragens, mas
também pelo eshanjamento e mé& administracdo do patriménio da publicacdo, sobretudo,
no seu periodo de maior sucesso), O Pasquim ndo resistiu e chegou ao fim, entrando

para a historia em meados de 1992 com a publicacéo de sua ultima edicéo.
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Ao se observar a atuacdo da imprensa alternativa no Brasil durante a Ditadura
Militar, com destaque para Pif-Paf e O Pasquim, a linguagem humoristica pode ser
considerada um meio de comunicagdo de idéias contrarias as imposi¢fes do Estado. A
utilizacdo do humor como instrumento social de confronto ao regime politico instituido
ndo significava, obviamente, uma liberdade total de acdo e de expressdo, até porque
aquilo que provoca o riso para determinadas pessoas pode gerar revolta e retaliagOes
daqueles que sdo o alvo da piada (tanto que um dos objetos de controle do governo
eram as producdes humoristicas). No entanto, é possivel dizer que, ao longo dos “anos
de chumbo”, o humor no jornalismo se consolidou como uma ferramenta poderosa para
estabelecer um elo entre o emissor da mensagem e o receptor — possivel razéo pela qual
um fato abordado através da Otica humoristica gerava mais identificacdo junto ao

publico do que a abordagem jornalistica tradicional.

Através do humor despertado por uma charge, tira ou caricatura, um caminho
comunicativo é gerado entre o interlocutor e o autor da ideia transmitida,
relacdo cujos aspectos irdo variar de acordo com os objetivos, conhecimento
prévio e elementos socio-culturais em que tanto o autor quanto o apreciador da
obra encontram-se inseridos (ZILLES, 2003), e, desta forma, ndo apenas
expressando determinado sentimento, mas provocando 0 mesmo em outros
individuos numa relacdo empaética, aspecto presente na composi¢do do humor
como forma de oposicéo. (FERREIRA, 2009: 8)

2.2.3. Décadas de 1980 e 1990

As décadas de 1980 e 1990 foram marcadas por acontecimentos, especialmente

os de cunho politico, que mudaram a histdria do Brasil e do mundo. Esse periodo é
caracterizado, por exemplo, pelo fim da Ditadura Militar, em 1985, e a
redemocratizacdo do pais; pela queda do Muro de Berlim, em 1989, definindo o fim da
Guerra Fria e, no ano seguinte, o colapso da Unido Soviética; pelo movimento dos
“caras-pintadas”, em 1992, em que jovens e estudantes pintaram o rosto de verde e
amarelo em passeatas pelo impeachment do entdo Presidente da Republica Fernando
Collor de Mello; pelas guerras e conflitos no Leste Europeu (a exemplo da Guerra do
Kosovo, em 1998) e no Oriente Médio (como a Guerra do Golfo, iniciada em 1990);
pelo movimento zapatista, em 1994, no estado de Chiapas, no México, em que 0
Exército Zapatistas de Libertagdo Nacional exigia melhores condicGes de vida para 0s
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camponeses da regido e pela implementacdo do Plano Real, em 1994, durante o
governo de Itamar Franco, o que catapultou o sociélogo Fernando Henrique Cardoso,
entdo Ministro da Fazenda e “criador” da medida econdmica, a posi¢ao de Presidente da
Republica pelos oito anos seguintes. Além disso, os anos 80 e 90 sdo considerados o
inicio da “era da informacdo”, com a popularizagdo de aparatos tecnologicos da
comunicacgéo (como o telefone celular e 0 computador pessoal) e, claro, da internet.

Nesse contexto histérico, o jornalismo de humor no Brasil dispunha da
liberdade de expressdo — tdao batalhada durante os “anos de chumbo” — para veiculacao
de ideias e contestacGes das mais diversas, abrindo espaco para que uma nova geracao
de jornalistas se firmasse na imprensa brasileira com veiculos e iniciativas inovadores.
Dentre eles, destacam-se novidades que surgiram ao longo desses 20 anos, como 0
reporter Ernesto Varella (personagem criado pelo jornalista Marcelo Tas e o diretor
Fernando Meirelles), a figura de José Simdo (cronista diario que, com o seu humor
acido, marca, até hoje, presenca em veiculos como a Folha de S&o Paulo) e o programa
Casseta & Planeta Urgente! (fruto da unido, na década de 80, de duas publicacfes da
imprensa alternativa do Rio de Janeiro e que foi veiculado pela TV Globo durante 18
anos).

Em outubro de 1983, com a abertura politica do pais em processo, a televisdo
brasileira — mais especificamente a TV Gazeta de S&o Paulo — foi apresentada a uma
figura balbuciante, aparentemente “careta”, que usava oculos de aros grossos e redondos
e vestia um paletd azul com gravata vermelha. Tratava-se do reporter Ernesto Varela,
um personagem interpretado pelo jornalista, ator, roteirista e diretor Marcelo Tas e que
surgiu meio que “por um acaso”. Varela foi criado pela produtora de video Olhar
Eletrdnico — composta pelo proprio Tas, Fernando Meirelles, Paulo Morelli, Marcello
Machado, José Roberto Salatini e Renato Barbieri — a qual ingressou, em 1982, na TV
Gazeta paulista, a convite do apresentador e diretor Goulart de Andrade, para ocupar um
horario na emissora. A primeira atracdo da produtora foi Invente um Nome para o
Programa, que ficou no ar durante quatro meses, tornando-se depois um quadro do
programa jornalistico 23* Hora. De acordo com Yvana Fechine, “os trabalhos da Olhar
Eletrdnico propunham, antes de mais nada, uma parddia a propostas, personagens e

procedimentos da propria TV [...] para desmistificar seus canones e clichés estimulando

? Disponivel em http://www.miniweb.com.br/historia/Artigos/i_contemporanea/globalizacaol.html.
Acesso em 12 de junho de 2011.
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o surgimento de um publico mais critico” (FECHINE, 2003: 92). E, foi nesse cenario
que visava a transformacéo da televisdo, que Ernesto Varela nasceu, em meio a correria
da produtora para preparar um novo conte(do para um espacgo recém-conquistado em
um programa comandado por Goulart de Andrade. O quadro era escrito, produzido e
dirigido por Marcelo Tas e Fernando Meirelles. Este, alids, “interpretava” o cinegrafista
Valdeci, com quem o repOrter interagia constantemente ao longo das reportagens (as
“respostas” do cinegrafista se davam, muitas vezes, por meio de movimentos de camera
que se assemelhariam a um movimento de cabeca — 0s verticais eram “sim” e 0S
horizontais, “ndo”). Essas conversas com Valdeci eram um elemento importante na
construcdo das reportagens de Varela, pois, por meio delas, o repérter tinha a
oportunidade de impor

uma outra leitura ao inevitavel efeito de presenca provocado pelas mediagoes
imagéticas de um discurso realista. Ao dirigir a palavra ao seu cameraman,
Varela suaviza, de certa forma, a ilusdo de contigliidade criada quando um
reporter se direciona “diretamente” ao espectador. (BRAGA, 2007: 94)

Varela, um misto de repdrter e personagem de fic¢cdo, ficou caracterizado por
suas abordagens pouco ortodoxas para os padrfes do jornalismo convencional de seus
entrevistados. Sempre acompanhado pelo “fiel escudeiro” Valdeci, ele fazia perguntas
inesperadas, recheadas de ironia e permeadas pelo humor, e buscava informacdes que
fossem além do que era divulgado pela grande midia. Talvez um dos melhores
exemplos dessa intrepidez do repdrter seja uma entrevista realizada com o entdo
deputado Paulo Maluf, em que Varela indaga: “Muitas pessoas ndo gostam do senhor,
dizem que o senhor é corrupto. E verdade isso, deputado?”. Maluf, por sua vez, sai da

sala onde estavam, sem resposta.
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Figura 5: Ernesto Varela entrevista Paulo Maluf

Fonte: (Blog Tas Maniacas)

As reportagens de Ernesto Varela tratavam de assuntos que também estavam
presentes na agenda da imprensa tradicional da época, como questdes politicas
(sobretudo a cobertura de elei¢ctes e escandalos) e eventos esportivos (principalmente os
relacionados ao futebol, como a Copa do Mundo de 1986) e culturais (a exemplo da
primeira edicdo do Rock in Rio). No entanto, as matérias fugiam de imposicdes tipicas
do jornalismo convencional, como a objetividade e a necessidade de dar as noticias
como se fossem um “espelho” fidedigno da realidade. As opinides de Varela (no caso,
de Marcelo Tas) e da produtora eram emitidas verbalmente (nas perguntas ou
constatacdes feitas pelo repdrter) ou por meio de recursos e intervengdes audiovisuais —
como imagens de ponta cabeca, musicas de fundo e pausas (ou repeticdes) logo apds
gestos ou depoimentos polémicos de entrevistados, destacando suas controveérsias e 0s
absurdos de muitas de suas falas. Além disso, o fato de a figura de Varela marcar
presenca constante nas matérias corroborava para 0 rompimento com a objetividade,
conforme afirma Victor Eduardo Braga, em seu artigo No descompasso do jornalismo —

O deslocamento da objetividade nas reportagens de Ernesto Varela:

Aparecendo sem pudores, de maneira bastante evidenciada em seus relatos,
Varela mostra sua imagem a todo instante, passando a nos ofertar a proposta de
gue o que revela ndo é a “objetividade” do mundo, mas sim o encontro de uma
subjetividade com o mundo que se quer mostrar. (BRAGA, 2007: 96)

Outro aspecto em que as reportagens de Varela se diferenciavam da grande
midia era em relacdo ao grande destaque que davam para a propria producao

* Blog Tas Maniacas. Disponivel em http://fctasmaniacas.blogspot.com/2011/02/dia-do-reporter-
homenagem-ernesto.html. Acesso em 19 de junho de 2011.
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jornalistica, transformando-a, muitas vezes, em noticia — como quando fizeram questao
de mostrar segurangas se aproximando da equipe e proibindo-a de entrevistarem um
politico dentro do Congresso Nacional e, em outra matéria, de filmarem o local onde
seria realizado o primeiro Rock in Rio. Dessa forma, Varela explicita as marcas e
elementos que compdem a construcdo do jornalismo, ao invés de tentar “apaga-las”,
como fazem os veiculos convencionais. Pelo fato de as reportagens se valerem de uma
perspectiva semelhante a parodia da imprensa tradicional, essa constru¢do do processo
jornalistico constituia “um importante agente mobilizador da atencdo de Varela”
(BRAGA, 2007: 74). Em uma matéria publicada, em 1984, pelo jornal Folha de Séo
Paulo®, sobre Ernesto Varela, Marcelo Tas explicou que o sucesso crescente de seu
personagem se dava, justamente, por ele propor uma quebra dos paradigmas

estabelecidos:

"O telespectador gosta de 'Varela' porque compactua com ele", diz Marcelo.
"Ha uma empatia. 'Varela' é ingénuo e sincero, e estd sempre em busca da
verdade no entrevistado. A maioria dos reporteres de verdade procura limpar a
imagem do entrevistado, e este se sente a vontade para dizer o que quiser.
Quando vocé tibuteia a pergunta o que o telespectador realmente gostaria de
saber, o entrevistado balancga, fica sem saber o que fazer e se entrega".

Ernesto Varela viveu suas peripécias jornalisticas até 1986, quando deixou de
ser produzido pela Olhar Eletronico. Entretanto, sua veicula¢do ndo ficou restrita a TV
Gazeta de Sao Paulo. As reportagens acabaram sendo exibidas, em séries especiais, em
diversas emissoras, inclusive, em rede nacional, como TV Globo, TV Record, SBT,
Abril Video, MTV Brasil e TVE da Espanha. Esse desdobramento do personagem
reflete sua importancia para o jornalismo brasileiro ao propor uma releitura, através do
humor, da forma como os mais diversos fatos que eram comumente noticiados nos

principais veiculos.

Varela abre uma fenda nas pretensdes monopolistas de um jornalismo “tnico”,
nos indicando que uma abertura narrativa na perspectiva burocratizada do
jornalismo “objetivo” pode ser de extrema fertilidade para o conhecimento do
real, ja que desburocratiza esta forma de conhecimento [...]. (BRAGA, 2007:
102)

* Blog do Tas. Disponivel em http://marcelotas.terra.com.br/imprensa-criticas-
interna.php?idConteudo=69. Acesso em junho de 2011.
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Ja a historia do humoristico Casseta & Planeta Urgente! comeca muito antes de
sua estreia na TV Globo em 1992, tendo inicio na década de 1980, com o crescimento e,
anos depois, a “unido” de dois veiculos alternativos no Rio de Janeiro — que, de acordo
com Luis Pimentel, eram frutos da influéncia gerada por O Pasquim: o jornal Casseta
Popular e a revista Planeta Diario. O primeiro foi criado, em 1978, por trés estudantes
da Faculdade de Engenharia da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ) — Beto
Silva, Hélio de La Pefia e Marcelo Madureira. E o segundo foi langado, em dezembro de
1984, por Hubert de Carvalho e Reinaldo Batista Figueiredo, j& sendo vendido nas
bancas de jornal e contando, desde sua primeira edicdo, com colaboracGes dos
universitarios de Casseta Popular. O jornal, alids, cujo objetivo era simplesmente
causar 0 riso nos leitores, passou a contar, a partir de 1980, com a participacdo de
Claudio Besserman Viana, o Bussunda, e de Claudio Manoel, que ajudaram a

transformar a publicacdo num tabldide vendido em bares e praias cariocas.

Figura 6: Edicdo de Casseta Popular com Bussunda na capa
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Fonte: (Blog Nem Vem Que No tem)®
Planeta Diario, que possuia uma visibilidade maior do publico por ser vendida
em bancas, obteve um bom crescimento, chegando a vender 100 mil exemplares por

més — um alto nimero para os padrées de um veiculo do jornalismo alternativo. O

> Disponivel em http://nemvem-quenaotem.blogspot.com/2008 06 _01 archive.html. Acesso em 2 de
julho de 2011.
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sucesso da revista, por sua vez, acabou por cooperar com 0 de Casseta Popular,
nascendo ai 0 embrido do que viria a ser o Casseta e Planeta Urgente!. Na época, 0s
grupos da revista e do jornal (que promovia, no restaurante Manga Rosa, em Botafogo,
bairro da Zona Sul do Rio de Janeiro, o show Casseta in Concert: Coral Coro de Pica)
se uniram e criaram a editora Toviasst, nome originado da expressdao “todo viado ¢
surdo”, 0 que possibilitou, em seguida, que Casseta Popular também chegasse as
bancas, mas sob o formato de revista.

Em 1987, veio a oportunidade de os dois grupos realizarem, em parceria, 0
primeiro projeto para a televisdo. Eles roteirizaram o programa Vandergleison Show,
um especial humoristico de fim de ano da Rede Bandeirantes. A unido foi mantida no
ano seguinte, quando a equipe, além de lancar nacionalmente o conjunto musical
“Casseta Popular & Planeta Diario”, assinou contrato com a Rede Globo para assumir a
redacdo do TV Pirata, programa humoristico dirigido por Guel Arraes e Claudio Paiva,
junto a figuras como Luis Fernando Guimardes e Patricia Travassos. Devido ao sucesso
da novela Pantanal, da TV Manchete, exibida no mesmo horério, a série ndo aglientou a
concorréncia e acabou sendo tirada do ar dois anos depois. Também em 1988, ano de
eleicBes municipais no pais, as turmas do Planeta Diario e de Casseta Popular uniram
forcas e lancaram a candidatura ndo-oficial do Macaco Tido (um chimpanzeé do
Zoologico do Rio de Janeiro) para prefeito da Cidade Maravilhosa, numa espécie de
protesto politico bem-humorado. Surpreendentemente, o animal — que morreu em 1996
—terminou a corrida eleitoral em terceiro lugar, obtendo mais de 400 mil votos, cerca de
9,5% do total.

Em 1989, o nome do conjunto musical foi reduzido para “Casseta & Planeta”,
devido ao lancamento do album Preto com um Buraco no Meio, que alcangou certo
sucesso de publico (o grupo gravou mais dois discos que, no entanto, ndo tiveram o
éxito do primeiro). Ja em 1990, os “cassetas” participaram da cobertura jornalistica do
carnaval para a Rede Globo, no que foi sua primeira apari¢do televisiva como grupo
comico. No mesmo ano, eles apresentaram a emissora a proposta de um programa
chamado provisoriamente de Sabado Urgente, que misturaria jornalismo e ficcdo. A
ideia de fazer um “jornalismo de brincadeira” s6 foi ao ar, entretanto, em 1991, com o
programa Doris para Maiores, em que eles levaram para a telinha algo que faziam
desde seus tempos de veiculo impresso: ir contra os padrdes estabelecidos, misturando
reportagens consideradas sérias e humor. Como ainda ndo eram figuras conhecidas do
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grande puablico, a emissora optou por colocar a atriz Doris Giesse a frente da atracéo,
mas ela desistiu do projeto logo em seu primeiro ano de exibicdo. Em sua temporada de
férias, a Globo acabou decidindo por reprisar o programa, que obteve uma audiéncia
maior do que o esperado — 0 que abriu as portas para que Beto Silva, Hélio de La Pefia,
Bussunda, Claudio Manoel, Marcelo Madureira, Hubert de Carvalho e Reinaldo Batista
Figueiredo ganhassem um espaco para chamarem so de seu na televiséo.

Escrito por todos os sete, Casseta e Planeta Urgente! estreou, na Rede Globo,
em abril de 1992. Veiculado, inicialmente, uma vez por més, o programa — que também
contava com uma oitava “casseta”, a jornalista Katia Maranhdo (substituida, em 1994,
pela VJ Maria Paula) — se tornou semanal anos depois. No mesmo ano de estreia da
atracdo, o grupo voltou a atuar na midia impressa, com a revista Casseta & Planeta,
publicada até 1995. Em 2003, o grupo alcan¢ou um novo nivel: foi para a telona, com o
lancamento do primeiro longa-metragem, Casseta & Planeta: A Taca do Mundo é
Nossa, que teve a participacdo de nomes como Tony Tornado, Deborah Secco e Carlos
Alberto Torres. Trés anos depois, em 2006, foi a vez do langamento do segundo filme,
Seus Problemas Acabaram!. Aquele ano, porém, foi marcado por outro acontecimento,
a perda de um dos “cassetas” — Bussunda faleceu na Alemanha, durante a cobertura da
Copa do Mundo. Em dezembro de 2010, 18 anos depois de sua estreia, Casseta &
Planeta Urgente! saiu do ar.

Segundo afirma Leonardo de Oliveira Sampaio em seu estudo Casseta & Planeta
Urgente!: do pastiche a carnavalizacdo da televisdo, o programa, desde seu nascimento,
desafiou os padrbes vistos até entdo na televisdo brasileira. A atracdo se apropriou e
propds uma releitura, através do riso, do que era veiculado, sobretudo, pelo jornalismo
(em especial o Jornal Nacional) e pela teledramaturgia (principalmente a “novela das
oito”) da Rede Globo. A intencdo era rir da propria televisdo, dando a ela novos
significados pela perspectiva do jornalismo de humor (SAMPAIQ, 2006: 25). Conforme
a propria emissora explica, a atracdo seguia “[...] a linha do ‘jornalismo-mentira e
humorismo-verdade’. Casseta & Planeta Urgente! busca, por meio de parodias ao
jornalismo convencional e a outros programas televisivos, desenvolver um modo
engragado e particular de tratar os fatos da atualidade” (PROJETO MEMORIAS DAS
ORGANIZACOES GLOBO, 2003: 686).

Além de Ernesto Varela e do Casseta & Planeta Urgente!, outra figura de

destaque do jornalismo de humor nasceu e firmou seu espaco na imprensa brasileira nas
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décadas de 1980 e 1990: o colunista José Siméo — ou, simplesmente, Zé Simao, também
auto-intitulado de Macaco Simdo. Nascido em S&o Paulo, no dia 31 de dezembro de
1943, ele inicialmente pensou em seguir carreira juridica, tanto que ingressou na
Faculdade de Direito do Largo de Sdo Francisco em 1969, mas, diante de tanta
formalidade, desistiu pouco tempo depois. Apds largar o curso, Simé&o viveu durante um
ano em Londres, onde realizou alguns trabalhos como freelancer para a BBC,
conceituada rede de televisdo britanica, e, como ele mesmo destaca em seu site oficial®,
assistiu ao show dos Rolling Stones no Hyde Park. De volta ao Brasil, no inicio da
década de 70, auge do tropicalismo no pais, ele freqiientou as Dunas da Gal, reduto de
intelectuais e adeptos do movimento, em Ipanema, Zona Sul do Rio de Janeiro. Em
seguida, saiu do Rio e foi para a Bahia, local que considera uma de suas grandes paixdes
(SALLUN, 2003)’. Em Salvador, se tornou dono de um bazar de discos, incensos e
roupas, chamado de “Talisma Tropical”. Depois da temporada soteropolitana, Simao
retornou a S&o Paulo, onde abriu uma filial do bar-restaurante baiano Zanzibar. Foi ali
que ele conheceu alguns jornalistas da Folha de S&o Paulo, como Matias Suzuki Jr., e,
em 1987, acabou sendo convidado para trabalhar no suplemento Casa & Companhia, ao
lado de outro iniciante, Zeca Camargo, atual apresentador do Fantastico, atracdo
dominical da TV Globo. Numa entrevista que concedeu a revista Veja Sdo Paulo, na
edicdo publicada em 17 de dezembro de 2003, ele conta como foi o inicio de seu
caminho no jornalismo até assinar sua coluna de humor diaria, que € uma das mais lidas

da Folha até hoje e é veiculada por outros 19 jornais brasileiros:

"N&o entendia nada de reportagem, s6 gostava da gandaia da redacgdo", diz
Simdo. "Quando me mandaram para o caderno 'llustrada’, pedi as contas." A
direcdo do jornal percebeu o potencial do hilario rep6rter e chamou-o para
escrever uma coluna sobre televisdo. "Simdo tinha étimas tiradas. Queriamos
que ele reproduzisse isso no papel”, conta Suzuki Jr. [...]. "O sucesso da coluna
veio logo. O engracado é que muita gente pensava que ele era uma criacdo, um
personagem inventado por nés." (SALLUN, 2003)°

® Site oficial de José Simao. Disponivel em http://www2.uol.com.br/josesimao/biografia.htm. Acesso em
21 de junho de 2011.
’SALLUN, Erika. A lingua mais afiada da cidade — Quem é o colunista que ganha a vida debochando de
gente famosa. Veja Sdo Paulo. Sdo Paulo: Editora Abril, 17 de dezembro de 2003. Disponivel em
Igttp://veia.abriI.com.br/veiasp/171203/perfiI.html. Acesso em 21 de junho de 2011.

Ibidem.
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Marcada pela irreveréncia, a coluna é descrita por Siméo, em seu site oficial,
como um “telejornal humoristico. Onde abordo os trés temas que mais deliciam os
brasileiros: sexo, politica e futebol. Trio elétrico do brasileiro: real, bunda e bola!”
(SIMAOQ, 2011). E, ndo é apenas em veiculos impressos que Simdo marca presenca. Ele
também apresenta um programa no site UOL (Universo Online), chamado de Monkey
News, e o quadro de humor satirico Buemba Buemba, de segunda-feira a sexta-feira, na
Radio Band News FM, com participacdo dos jornalistas Ricardo Boechat e Luiz
Megale.

Figura 7: Zé Simdo numa transmissdo de corrida de cavalos, na década de 1990, feita
em parceria com o grupo de Casseta & Planeta Urgente! (que aparece ao fundo)

LY. B
Fonte: (site oficial de José Sim&o)

Em cada um de seus projetos, Simdo faz uma releitura, através do humor, das
principais noticias do dia. Conforme afirma Maria Teresa Rego de Franga, no artigo A
construcdo linguistica do riso nas cronicas de José Simao, “o sério (a noticia) aparece
travestido de ndo-sério, como se uma brincadeira fora” (DE FRANCA, 2006: 62). As
fontes do riso sdo, sobretudo, as parddias e as representacdes e descricdes caricatas dos
personagens e protagonistas dessas noticias. O foco estd nas pessoas de mais destaque
no pais, principalmente os politicos, artistas e atletas, e em menor escala, de
personalidades internacionais. Além disso, o jornalista utiliza diversos borddes
buscando causar o riso no publico, sendo que muitos deles ja teriam até caido no gosto

popular. No entanto, confirmando a verdade contida num velho ditado — “nada se cria,

° Site oficial de José Simao. Disponivel em http://www2.uol.com.br/josesimao/biografia.htm. Acesso em
21 de junho de 2011.
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tudo se copia” — a maioria das expressdes usadas por Simdo ndo sdo, propriamente,

criagdes suas.

Do idolo Ibrahim Sued (1924-1995), o mais famoso colunista social da historia
da imprensa brasileira, ele mexicanizou o “bomba! bomba! bomba!”. "J& que o
brasileiro é supermelodramatico e eu adoro chamar atencdo mesmo, nada
melhor que um bom ‘buemba! buemba!’ para comecar o dia", explica.
Atentissimo a tudo, ndo esqueceu quando ouviu na Bahia uma mulher que
gritava um sonoro "hoje, s6 amanhd!", outra de suas habituais expressdes.
Apaixonado por musicas brasileiras antigas, foi buscar no fundo do bad o refréo
de uma marchinha de Carnaval que dizia "quem fica parado é poste". Um leitor
presenteou-0 com o "vou pingar meu colirio alucindégeno”. Da Argentina, pegou
emprestado o "vai indo que eu ndo vou", que o amigo e editor Samuel Leon
certa vez lhe falou brincando. E, por fim, o infalivel "néis sofre, mas ndis goza"
inspirou-se no nome de um bloco carnavalesco de Olinda. "E uma das
expressdes de que mais gosto, porque mostra a vinganga do povo injusticado.”
(SALLUN, 2003)*°

A transmissdo dessas variadas informacdes é feita por Siméo de forma sintética,

resumida, como lembretes ou memorandos dos acontecimentos, sempre seguidos de

comentarios &cidos. Justamente por isso, sua coluna, o programa e quadro que apresenta

contam com

uma estrutura mais fragmentada, com uma aparente desorganizagao

textual, como se fossem uma “colcha de retalhos”, que trazem “de tudo um pouco”.

Para De Franca, essa forma diferenciada como Simdo apresenta as noticias em sua

coluna na Folha caracteriza uma inovagao no jornalismo:

Dado o carater fragmentario dos textos que, grosso modo, se voltam
basicamente para os colunaveis do mundo politico, artistico, esportivo, sempre
com o intuito de ridiculariza-los, seja debochando das gafes cometidas, seja
surpreendendo-os em situacGes inusitadas, a nossa deducdo é que a coluna de
Jose Simdo criou, talvez, um género hibrido, misto de efemérides, noticias,
coluna social, verbetes de dicionarios, slogans em que tudo parece funcionar
como pretexto para 0 humor. [...] tal coluna é um espaco bastante diferenciado
dentro do jornal, ndo s6 porque ndo se caracteriza como um género jornalistico
tradicional, mas principalmente porque a busca do risivel desobriga o
jornalista/humorista de formalismos linglisticos e noticiosos, garantindo-lhe
uma liberdade subversiva e regeneradora (DE FRANCA, 2006: 81)

A diferenga entre o jornalismo feito por José Siméo e o de veiculos tradicionais,

principalmente os impressos, esta também na linguagem adotada. Em vez de fazer valer

Y SALLUN, Erika. A lingua mais afiada da cidade — Quem é o colunista que ganha a vida debochando
de gente famosa. Veja Sdo Paulo. S&o Paulo: Editora Abril, 17 de dezembro de 2003. Disponivel em
http://veja.abril.com.br/vejasp/171203/perfil.html. Acesso em 21 de junho de 2011.
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0 portugués formal preconizado nessas publicacdes, ele reproduz totalmente a
informalidade inerente a comunicagdo oral, o que possibilita uma maior identificacéo e,
consequemente, aproximacdo do publico com o autor. A relacdo que Siméo estabelece
com seus leitores, alias, € outro aspecto em que rompe com os padrdes estabelecidos
pela grande midia. Para fazer sua coluna diaria, ele se baseia ndo apenas nas
informagdes contidas nos diversos noticiarios, mas, especialmente nas recebidas via e-
mail — sdo centenas enviados diariamente pelo publico — e nas “apuradas” com pessoas
dos mais variados circulos sociais — desde o porteiro e o padeiro até a artista plastica
Pinky Wainer, filha de Samuel Wainer, que foi editor-chefe e diretor do jornal Ultima
Hora em meados no século XX. Além do mais, por Sim&o dar as noticias sob a forma
de resumos e memorandos dos fatos, isso requer que o publico ja tenha 0 minimo de
conhecimento prévio sobre os acontecimentos abordados para entenderem as piadas
feitas, como num “‘contrato estabelecido entre cronista e leitor” (DE FRANCA, 2006:
86).

Muitas personalidades ndo escaparam da lingua afiada de Simé&o (que, por causa
disso, ja foi alvo de varios processos judiciais) e, sem duvida, muitas mais ainda se
tornardo alvo do jornalista — que disse querer ter sido chargista, mas devido a falta de
talento para o desenho, virou um “jornalista-humorista. Intelectual, claro, mas com
humor de sobra” (SALLUN, 2003)11. Independente de quem seja “a bola da vez” na
coluna, no programa ou no quadro que ele apresenta, sua busca por unir o noticiar com
o fazer humor consolidou o espa¢o do jornalismo de humor na midia brasileira. E a
designagéo que atribuiu a si mesmo, a de Macaco Simao, ndo poderia ser mais adequada
ao papel que desempenha, segundo destaca Maria Teresa Rego de Franca:

[...] ndo apenas José Simdo se auto-denomina Macaco Sim&o, mas [...] assume
“tal mascara” e macaqueando, imita, caricaturiza e parodia a realidade
observada. Tudo de forma répida, por meio de comentarios curtos e sempre
variados, como se pulasse de galho em galho. (DE FRANCA, 2006: 101)

Desde a chegada da imprensa no Brasil, o jornalismo sofreu grandes
transformacdes até chegar aos moldes observados atualmente nas diversas plataformas
disponiveis — internet, televisdo, radio e papel. A manifestacdo do humor como um

ingrediente diferencial na realizacdo do noticiar ganhou forga no inicio do século XX e

" Ibidem.
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se consolidou ao longo desses cem anos, com os veiculos e personalidades ja destacados
neste capitulo: Bardo de Itararé, o jornal O Pasquim, a revista Pif-Paf, o programa
Casseta & Planeta Urgente!, o reporter-personagem Ernesto Varela e o jornalista José
Siméo. Em diferentes momentos da histdria do pais, eles exerceram um papel de grande
importancia para a sociedade, expressando posicionamentos e opinides na tentativa de
que o publico construisse pensamentos mais criticos acerca de assuntos diversos — tudo,
claro, através da melhor ferramenta para isso: o riso. Atualmente, um dos melhores
exemplos de como fazer jornalismo com humor no Brasil esta no programa Custe o que
Custar (CQC), transmitido pela TV Bandeirantes desde 2008 e o qual é o foco deste
projeto experimental.
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3. CUSTE O QUE CUSTAR -CQC

No dia 17 de marco de 2008, o Brasil foi apresentado a um programa que viria a
mudar a forma com que o publico estava habituado a se informar sobre os principais
acontecimentos do pais e do mundo no que diz respeito aos mais variados assuntos:
politica, esportes, cultura, cidadania, entretenimento. Era a primeira transmissdo ao
vivo, pela TV Bandeirantes (Band), de Custe o que Custar ou, simplesmente, CQC.
Produzido pela Eyeworks - Cuatro Cabezas, a atracdo é uma adaptacdo de um modelo
vindo da Argentina, o Caiga Quien Caiga, lancado em 1995 e transmitido até hoje. A
idéia original para o programa foi inspirada por outra atracdo argentina de comédia,
veiculada na década de 1980, chamada de La Noticia Rebelde. Idealizado por Mario
Pergolini, que também foi um dos primeiros apresentadores, o Caiga quien Caiga
nasceu para ser um noticiario que retratasse a realidade com irreveréncia e ironia, por
meio de reportagens ousadas e uma estética moderna. Para Pergolini, a atracdo nao
duraria muito tempo, justamente devido ao seu carater confrontador com os padrdes
estabelecidos e pelo fracasso do antecessor La Noticia Rebelde. No entanto, ele acabou
sendo surpreendido pelo sucesso do formato, que ja ganhou versdes em diversos paises,
como Israel (2001) e Franga (2004), onde ficou no ar durante um ano, e Espanha (1996),
Itdlia (1996), Chile (2002), Portugal (2008) e, claro, Brasil (2008), locais onde ainda é

exibido.

3.1 A versao brasileira de CQC

No Brasil, pode-se dizer que o Custe o que Custar é, atualmente, um dos icones,
se ndo 0 maior, do jornalismo de humor — dai a decisdo por dedicar todo um capitulo a
ele neste projeto. Apesar de classificado pela TV Bandeirantes como sendo uma atracéo
de entretenimento humoristica, 0 CQC pode ser considerado um tipico telejornal: possui
apresentadores sentados atras de uma bancada, um time de reporteres que vao para as
ruas “atrds das noticias” e segue a “agenda” da imprensa tradicional, abordando

assuntos e fatos que também integram a grade do Jornal Nacional, por exemplo. Como
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o préprio site do programa descreve, trata-se de um “resumo semanal das noticias™*%. A
diferenca, entretanto (ou sera o diferencial?), é que tudo isso é realizado utilizando
como grande trunfo o humor. A graca esta presente desde as piadas escrachadas feitas
pelos apresentadores e pelos repdrteres até os 6culos escuros usados por cada um deles,
passando pela edicdo das matérias, que se vale de intervengdes graficas para agucar
ainda mais o aspecto comico de determinada situacdo retratada ou personalidade
entrevistada. Conforme explica Diego Barredo, argentino da produtora Cuatro Cabezas

responsavel por adaptar e dirigir o formato do CQC para o Brasil:

Acho que o programa é jornalistico. Ndo diria que usamos o jornalismo para
isso. Acontece que jornalismo e humor ndo sdo coisas que andam
necessariamente separadas. Humor é um olhar sobre a realidade, e o jornalismo
é o relato da realidade. N6s contamos uma coisa com esse olhar. Os editores sdo
jornalistas, as perguntas sdo jornalisticas. N6s usamos o humor para perguntar
coisas que os jornalistas deveriam perguntar e que muitas vezes ndo tém
coragem ou nado tém suporte editorial das empresas em que trabalham. [...] n6s
somos um programa jornalistico de humor. N6s tomamos o formato de um
telejornal, escolhemos a pauta como um telejornal, preparamos as perguntas
sobre a realidade. (RODRIGUES, 2009)"

Segundo dados emitidos pela TV Bandeirantes em 2009, o programa tem como
publico-alvo os jovens adultos, cuja faixa etaria vai dos 18 aos 34 anos, pertencentes as
classes A e b. Eles sdo economicamente ativos e possuem um bom grau de instrucao.
De acordo com Gustavo Malafaya Sa, em suas Breves reflexdes sobre mercado,
linguagem e audiéncia no programa CQC, “isso faz com que a escolha das pautas
fidelize pela irreveréncia inteligente” (SA, 2009: 3). Além dessa parcela da populagdo, a
emissora destaca que, na Grande Séo Paulo, por exemplo, o perfil do pablico abrange

mais 0s homens do que as mulheres.

' Site oficial do CQC. Disponivel em http://cqc.band.com.br/oprograma.asp. Acesso em 24 de junho de
2011.

RODRIGUES, Ana Carolina. “Jornalismo e humor ndo sdo coisas que andam separadas”. Jornal da
Tarde, 19 de outubro de 2009. Disponivel em http://www.jt.com.br/editorias/2009/10/19/var-
1.94.12.20091019.13.1.xml. Acesso em 25 de junho de 2011.
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Figura 8: Publico do CQC na Grande Sao Paulo segundo classe social, género e faixa etaria

(dados de maio de 2009)
CQC | Perfil de Publico (%)
Grande S&o Paulo
Mulheres
Perfil TTV 454 546
Perfil prog 529 471
12a17a0s REEPZEUCCH ano Maiores de 50 anos
Perfil TTV 97 | 12 105 | 182 | 258 245
Peril prog 7.0 9.6 12,0 220 30,0 19,4
Classe C
Perfil TV 37.4 50,4 12.2
Perfil prog 52,2 399 7.9

Fonte: (SA, 2009: 4)

Veiculado semanalmente, toda segunda-feira, a partir das 22h15, o CQC, que
estd em sua quarta temporada atualmente, tem cerca de duas horas de duracdo
(incluindo os intervalos comerciais). O programa €é apresentado de um estidio
localizado em Sé&o Paulo (SP), uma espécie de “quartel-general”, com um cenério onde
se encontram uma bancada com trés ancoras — seguindo o “formato” visto nos
telejornais tradicionais —, o logotipo do CQC e um teldo de fundo que exibe imagens
diversas, distorcidas e cheias de intervencdes graficas. Como num programa de
auditério, o estidio também conta com a presenca de uma plateia, que, no entanto, é
mostrada apenas de costas e a contraluz e cuja participacdo limita-se a aplausos, risos,
gritos e aos agradecimentos finais, dados pelos &ncoras, as instituicdes e faculdades
presentes em cada edigdo.

O time da versdo brasileira do CQC é composto por oito integrantes — sete
homens, que estdo no programa desde a sua primeira temporada, e uma mulher, que
chegou na terceira temporada e foi eleita através de um processo seletivo televisionado,
em 2009, do inicio ao fim, como se fosse um reality show no estilo de idolos, por
exemplo, atracdo veiculada pela TV Record que busca talentos musicais. Os trés
ancoras sdo Marcelo Tas (diretor, ator, roteirista, apresentador e jornalista que, na
década de 1980, interpretou o intrépido repdrter Ernesto Varela, cuja importancia para o

jornalismo de humor no pais foi destacada no capitulo anterior), Rafinha Bastos
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(jornalista, ator e humorista) e Marco Luque (ator, humorista, locutor e apresentador).
Tas se coloca no papel de lider do programa, quem propriamente desempenha o papel
de transmitir as noticias com veracidade, conduzindo a atracdo, enquanto Bastos e
Lugue sdo responsaveis por fazerem piadas e comentarios jocosos sobre as noticias
apresentadas por ele. Enquanto a Bastos fica reservado o humor mais acido, debochado
e autodepreciativo, Luque é do tipo nonsense, que faz as brincadeiras “bobas”, jogos de
palavras e, muitas vezes, se faz de “burro”, requerendo de Marcelo Tas explicagdes
mais claras sobre determinados assuntos ou termos. J& o time dos reporteres é formado
por Danilo Gentili (publicitario, humorista, escritor e cartunista), Rafael Cortez
(jornalista, ator e musico), Felipe Andreoli (jornalista), Oscar Filho (ator e humorista) e
Monica lozzi (atriz). Cada um deles possui seu proprio estilo de abordagem e de fazer
humor, desde o mais ‘“agressivo” e direto (Danilo Gentili) at¢é o mais “cordial” e
simpatico (Rafael Cortez), e se revezam periodicamente na cobertura de assuntos das
variadas editorias. Independente de suas personalidades ou se estdo atras da bancada ou
nas ruas, um aspecto € igual para todos e os caracteriza como integrantes do CQC: os
oculos escuros e o terno preto que vestem — tanto que se autodenominam “homens de
preto”, numa referéncia ao filme MIB — Men In Black, sucesso do cinema no fim dos
anos 1990 dirigido por Barry Sonnenfeld e baseado nas historias em quadrinho de

Lowel Cunningham.

Figura 9: (Da esquerda para a direita) Oscar Filho, Monica lozzi, Danilo Gentili, Marco
Luque, I\ﬂﬂcelo Ias, Rafael Cortez, Rafinha Bastos e Felipe Andreoli.

¥
< ¥

Fonte: (Divulgagéd/ Band)
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Além do figurino, outra marca registrada do CQC ¢ seu “mascote”, a mosca. O
inseto, que parece poder estar em todos os lugares, foi escolhido como simbolo do
programa por representar, justamente, o sentido de os repdrteres serem quase
onipresentes. 1sso passa a idéia de vigilancia constante — “Inseto incbmodo, indesejavel
e capaz de aparecer em qualquer lugar, sem ser chamado, a mosca metaforiza o papel
dos entrevistadores e aparece sempre em movimento, ao lado dos letreiros que indicam
as institui¢des visitadas pela reportagem” (CAETANO & GUIMARAES, 2009: 12)* —
e enfatiza o refrao muito utilizado por Marcelo Tas ao fim de cada edicao: “Eles estdo a
solta, mas nos estamos correndo atras”.

O caminho para fazer jornalismo com humor no CQC n&o é viabilizado penas
pela ousadia de seu time e pela infinita busca de informar causando o riso (ou seria de
fazer rir informando?). A edicdo e a pos-producdo das reportagens sdo importantes
aspectos do programa, sendo, muitas vezes, as principais responsaveis por uma piada,
pela representacdo inusitada de algum personagem ou pela exposicdo bem-sucedida de
informacOes presentes apenas nas entrelinhas dos depoimentos dados pelos
entrevistados. Tudo isso é realizado por meio de intervengdes graficas diversas, que
muito se assemelham a elementos encontrados em histérias em quadrinho, cujos
significados dependem de um conhecimento prévio por parte do publico para serem
compreendidos.

Dentre as sugestfes visuais que agregam novos sentidos as cenas, as mais
usadas no CQC sao as universalmente reconhecidas “Nariz de palhago”, “Nariz
de Pinoquio”, “Cabega vermelha soltando fumaca pelos ouvidos” ou “Faces
ruborizadas”. Outras bastante sugestivas sdo a “Lingua de sogra” (saindo da
boca em piadas sem graca), “Cabeca inchando e pulsando” (excesso de
perguntas feitas pelo repdrter) , “Focinheira de cachorro” (entrevistado irritado e
que se recusa a responder) , “Raios coloridos” (indo dos olhos do entrevistado
para os olhos do repdrter como armas a laser), entre outros. (CAETANO &
GUIMARAES, 2009: 13)"

Por ndo ser um telejornal convencional, Custe o que Custar apresenta nédo
apenas reportagens e matérias jornalisticas. Muitas vezes, as informagdes s&o

transmitidas ao espectador por meio dos quadros que compde a atragdo. Desde sua

CAETANO, Kati e GUIMARAES, Denise. Estratégias graficas e humor sarcastico: a noticia levada a
“sério” no Programa CQC, da TV Bandeirantes, Brasil. Publicado em 2009. Disponivel em
http://www.utp.br/interin/EdicoesAnteriores/07/artigos/artigo_livre_denise_e_kati.pdf. Acesso em junho
de 2011.

** Ibidem.
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estreia, 0 programa testou alguns formatos — os que deram certo e alcangaram sucesso
entre o publico ainda sdo exibidos, outros (a exemplo do criticado “Marco Luque
responde”, em que o apresentador dava respostas e explicacdes absurdas a perguntas
como “Por que os egipcios construiram as piramides?” e “Como 0S peixes respiram
debaixo d’agua?”), por sua vez, ndo ficaram no ar nem durante uma temporada inteira.
A atual quarta temporada teve inicio em margo de 2011 e trouxe dois novos quadros: o
“Norte Sul”, sobre diferengas regionais do Brasil, ¢ o “Grupo Escolar Custe o que
Custar”, em que Marcelo Tas tenta explicar as noticias para criancgas entre 8 e 10 anos.
Além dessas novidades, continuam fazendo parte do programa o “Top Five da TV
Brasileira”, que lista os cinco maiores vexames veiculados pela televisao naquela
semana, o “CQTeste”, uma espécie de quiz com perguntas de conhecimento geral feito
para artistas e celebridades convidadas, o “Proteste J4”, que consiste em reportagens
mais longas cujo objetivo é apurar denuncias de irregularidades pablicas em diversas
cidades do pais, ¢ “O Povo Quer Saber”, em que pessoas — na maioria, anbnimos —
gravam perguntas para uma personalidade, que as assiste e responde diante das cameras
do CQC (foi neste quadro, exibido na edicdo de 28 de marco de 2011, que o Deputado
Federal Jair Bolsonaro, do Partido Progressista — RJ, deu respostas polémicas as
perguntas feitas por Preta Gil).

O programa também se diferencia dos noticiarios tradicionais no que diz respeito
as fontes e aos entrevistados apresentados. Enquanto a grande midia mostra,
principalmente, os “oficiais” — politicos, empresarios, autoridades governamentais e
civis, por exemplo, ndo destinando muito espaco para o discurso do cidadao anénimo,
sobretudo o de classes socio-econdmicas mais baixas —, 0 CQC procura romper com
esse modelo, utilizando personagens que, geralmente, ndo recebem voz nos principais
veiculos, com um leque de abordagem que pode se estender desde socialites até
motoboys. Apesar de contar com mais possibilidades de entrevistados, a atracdo néo
deixa de se basear em informacdes fornecidas pelas fontes oficiais, como assessorias de
imprensa de personalidades ou instituicdes. Os personagens muitas vezes “pOuUCO
convencionais” mostrados nas matérias tem a funcdo de fazer o telespectador rir, mas
ndo é sé isso (justamente, por possuirem opinides e, por vezes, atitudes que fogem ao
visto usualmente nos telejornais), conforme afirma Jalia Silveira de Aradjo, no artigo

Informacgdo com humor, custe o que custar — A (des)construgdo do jornalismo no CQC:
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A ampliacdo de vozes que o programa procura desenvolver langa luz inclusive
sobre o conflito de classes, tantas vezes evitado pela abordagem jornalistica
convencional, mas evidenciado no programa em diversas coberturas. [...] Ao
contrério da tendéncia de construir um relato coeso e minimamente harménico,
0 CQC parece interessar-se mais pela exposicdo do conflito (sem, contudo,
optar por uma abordagem sensacionalista). (DE ARAUJO, 2010: 22).

A forma diferenciada de o CQC apresentar as noticias tem gerado bons
resultados: em sua estréia, o programa marcou, em S&o Paulo, apenas dois pontos de
audiéncia no lbope. Passou, em seguida, para uma média de cinco pontos, com picos de
oito, e chegou, em novembro de 2009, a marcar 10 pontos'®. Hoje em dia, a atracio
apresenta uma média de seis pontos a cada edicdo. Com esse crescimento acelerado de
audiéncia ao longo de suas quatro temporadas, 0 programa, além de ganhar cada vez
mais destaque na midia — com episddios que geraram repercussdo nacional, a exemplo
das declaracdes polémicas dadas pelo deputado federal Jair Bolsonaro num programa
transmitido em marco de 2011, caso que sera analisado neste capitulo —, se tornou uma
das principais atracdes da Band. O destaque crescente de Custe o que Custar ndo é
apenas na televisdo. Além dos muitos videos postados no site YouTube (pela prépria TV
Bandeirantes e pelo pablico em geral), que trazem reportagens e quadros exibidos desde
a sua estreia, e dos milhares de acessos nos chats realizados pelos participantes da
atracdo e dos comentarios e posts nas redes sociais (principalmente o Twitter), o
programa consolidou sua presenca na internet em 2010, lan¢ando o CQC 3.0. Trata-se
de uma continuacdo do noticiario-humoristico na web, com contetdos produzidos
exclusivamente para essa plataforma e que é transmitida ao vivo, pelo site do CQC
3.0", logo ap6s o término de cada edicdo do programa na TV. A popularidade e o
sucesso de Custe o que Custar também sdo representados pelos diversos prémios
conquistados desde sua estreia. Dentre eles, o de Melhor Programa de humor (pela
APCA —Associacdo Paulista dos Criticos de Artes, em 2008), de Formato Inovador
(Prémio About Midia, em 2008), de Melhor Programa de Televisdo (UOL, em 2008), de

Melhor Humoristico (Troféu Imprensa, em 2009), de Melhor Jornalista de Cultura e

'® O recorde de audiéncia do programa foi alcancado na edicéo exibida no dia 9 de novembro de 2009,
chamada de “Tolerancia Zero”. Nesse dia, o CQC veiculou uma matéria que o reporter Danilo Gentili
gravou na cidade de Assis (S&o Paulo) para o extinto quadro “CQC Investiga”. Na ocasido, ele foi
maltratado e preso ao se disfarcar de mendigo para fazer uma reportagem sobre uma lei de 1937 (artigos
59 e 60 da Lei das Contravencfes Penais) que proibe a mendicancia e a vadiagem.

' Site do CQC 3.0. Disponivel em http://cqc.band.com.br/cqc30.asp. Acesso em 24 de junho de 2011.
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Midia Eletrénica para Marcelo Tas (Comunique-se, em 2009) e de Melhor Programa de
Humor (Prémio Arte Qualidade, em 2010).

Os bons numeros e o reconhecimento do publico e dos criticos refletem a
importancia do CQC na midia brasileira atualmente. Como o proprio site do programa
descreve, a prioridade dos repOrteres & sempre “perguntar o que ninguém teve
coragem™®. Talvez af esteja o ingrediente diferencial que faz de Custe o que Custar um
dos projetos mais inovadores na televisdo do pais nos dias de hoje — vale lembrar que o
mesmo ingrediente catapultou o repdrter-personagem Ernesto Varela, interpretado por
Marcelo Tas, ao sucesso hd mais de 20 anos. Tas afirma que a proposta do CQC de
realizar uma abordagem humoristica de assuntos convencionalmente tratados como
“sérios” pelos noticidrios tradicionais foi um dos aspectos que o levou a aceitar

participar do programa:

“Sou fa do CQC hé mais de 10 anos, quando cruzei com os caras em Buenos
Aires. Tivemos uma identificacdo imediata por conta do Ernesto Varela, que um
deles ja conhecia. Topei o convite da Band porque acredito que o nivel de
exigéncia editorial e qualidade técnica do CQC é uma forma de aperfeicoar o
trabalho que faco na TV desde sempre. E também porque acredito que o
telespectador brasileiro esteja aberto e com vontade de mais irreveréncia e
humor para ajudar a digerir as noticias absurdas dos nossos dias”, afirma.
(CQC, 2011)"

Essa contribuicdo que o humor da para que o publico absorva e compreenda com
mais facilidade as noticias e o atual cenario politico, econémico e cultural em que a
sociedade brasileira vive é, segundo Marco Luque, outro ancora da atracdo, uma das
principais qualidades do programa. Para ele, o riso atrai os telespectadores e 0s
incentiva a estarem por dentro de assuntos que, se fossem abordados por um viés mais

“sério”, ficariam muito “pesados” — cOmMoO corre nos telejornais convencionais.

[...] através do humor, vocé consegue fazer com que as pessoas prestem
atencdo. A galera da risada e, de repente, vem uma coisa forte. O humor serve
pra deixar o clima mais leve. Porque, se a gente fosse tratar a politica como ela
precisa, o clima ia ficar bem pesado. O humor é necessario. O humor tem uma
funcdo social. No caso do CQC, é deixar mais leve e tornar mais facil a
acessibilidade. Principalmente no Brasil, pais onde todo mundo gosta de dar

*® Site oficial do CQC. Disponivel em http://cqc.band.com.br/oprograma.asp. Acesso em 24 de junho de
2011.

'¥ Depoimento retirado do site oficial do CQC. Disponivel em http://cqc.band.com.br/oprograma.asp.
Acesso em 25 de junho de 2011.
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risada, de se divertir, de rir. O humor se encaixa muito bem aqui. (DE
ARAUJO, 2010: 15)

Transmitir noticias dessa maneira mais informal é uma tendéncia que tem sido
observada no jornalismo como um todo, mesmo nos veiculos mais tradicionais. E cada
vez mais comum encontrar apresentadores que buscam informar o publico como se
estivessem num didlogo com ele, adotando uma linguagem e postura mais coloquiais.
Numa época em que a internet tem transformado o modo de absorver e divulgar
conteido, o jornalismo se redimensiona num processo constante. Assim, ndo é dificil
perceber que aqueles que se arriscam a inovar tém obtido éxito. No jornalismo
esportivo, por exemplo, Tadeu Schmidt, apresentador do Fantastico, e Tiago Leifert,
apresentador do Globo Esporte de S&o Paulo, ambos da Rede Globo, se tornaram
sucesso de publico por utilizarem certa dose de humor e expressdes populares para
transmitirem as noticias sobre esportes. Diante dessa crescente unido entre informacéo,
humor e, pode-se dizer, entretenimento, o Custe o que Custar viabiliza um modo de
fazer jornalismo gque, ao mesmo tempo, cumpre a funcao informativa inerente ao género
e também diverte e provoca o riso no telespectador. Desse modo, o programa legitima
“o prazer como forma de recepcdo” (CAETANO & GUIMARAES, 2009: 9)%
rompendo com os padrdes pré-estabelecidos pela grande midia, como a seriedade e a

imparcialidade, os quais tém se mostrado cada vez menos eficazes.

3.1 Quebrando paradigmas do jornalismo

De acordo a Teoria do Espelho®, o jornalismo deve ser definido como uma

pratica calcada na objetividade e imparcialidade, focada na busca pela verdade e no

simples relato dos fatos. A acdo de noticiar acontecimentos e eventos relevantes e de

CAETANO, Kati e GUIMARAES, Denise. Estratégias graficas e humor sarcastico: a noticia levada a

“sério” no Programa CQC, da TV Bandeirantes, Brasil. Publicado em 2009. Disponivel em
http://www.utp.br/interin/EdicoesAnteriores/07/artigos/artigo_livre_denise_e_kati.pdf. Acesso em junho
de 2011.
' A Teoria do Espelho surgiu no século XIX e prega a ideia de que as noticias apenas refletem a
realidade. A invencdo da fotografia e o pensamento positivista de Auguste Comte foram suas principais
influéncias. Os defensores da Teoria do Espelho afirmam que o jornalista deve relatar a realidade
exatamente como esta se apresenta, sem qualquer intervencdo subjetiva. Assim como ocorre nas ciéncias,
“a ideologia jornalistica defende uma relagdo epistemologica com a realidade que impede quaisquer
transgressdes de uma fronteira indubitavel entre realidade e ficcdo, havendo sangdes graves impostas pela
comunidade profissional a qualquer membro que viola essa fronteira” (TRAQUINA, 2002: 67).
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interesse para determinado publico deve ser uma espécie de “espelho” fiel dos
acontecimentos reais. As noticias sdo como sdo porque a realidade assim as determina
(TRAQUINA, 2002: 65). Essa é a idéia, muitas vezes, difundida e defendida por
profissionais e tedricos da area — quem nunca ouviu, durante sua passagem por um
curso de Comunicacédo Social, que jornalismo e subjetividade sdo assuntos praticamente
excludentes? —, mas que, cada vez mais, tem se mostrado obsoleta e limitada. A nogéo
do imparcial e do objetivo é facilmente questionada quando se pensa no simples ato de
escolha das palavras e/ou imagens que irdo compor o lead de uma matéria (que,
aparentemente, serviria para ratificar a possibilidade de responder objetivamente as
perguntas: O qué? Quem? Quando? Como? Onde? Por qué?): uma escolha ja implica
numa dose, mesmo que minima, de subjetividade.

Apesar de a isencdo do enunciador ser considerada um de seus elementos
essenciais, o jornalismo, por envolver, em algum nivel, o fator “subjetivo”, ¢ uma
atividade que passa longe da rigidez e de “certezas infinitas”. Por ser uma ciéncia
humana, significa que, assim como a humanidade, ndo é algo que se encaixa em padrdes
pré-definidos, pelo contrario. Pode-se dizer, entretanto, que o jornalismo é baseado e
inspirado em certas regras técnicas e concepcGes que o qualificam e o tornam
reconhecido como tal. Dessa forma, é possivel afirmar que o jornalismo, como atividade
intrinseca a sociedade contemporanea, estd em constante processo de transformacéo,
sendo fundamentado por valores socialmente construidos, ou seja, depende de variaveis
diversas e do contexto em que estd inserido. O “fazer jornalismo”, como ato de
mediacdo ou 0 processo de enunciacdo de um relato sobre determinado fato, é
condicionado, pois, por aspectos sociais, politicos, econdmicos, culturais, geogréaficos e
temporais, por exemplo. Lidiane Pinheiro, no artigo Cultura popular e entretenimento —
O discurso dominante sobre jornalismo e esfera publica, fortalece essa idéia de que o
jornalismo estd num processo de mutagao sem fim, justamente, por ser “determinado”

por aspectos variantes:

O produto jornalistico ndo passa de um discurso; por isso, a demarcacao
conceitual do jornalismo é sempre provisodria e histérica, pois os valores e ideais
mudam ao longo do tempo. Nunca “o jornalismo é...”. Sempre “o jornalismo
estd sendo...”, “nesse momento historico, é visto como...”. Até a ética
profissional, que ¢ uma questdo fundamental para a definicdo do que pode ou

ndo ser jornalismo, ¢ mutavel e construida socialmente [...] Portanto, “existirdo
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tantos jornalismos quantas sdo as culturas, as sociedades e os tempos histéricos
em que ele ¢é praticado”. (PINHEIRO, 2009)%

Seguindo essa afirmacdo, ao se analisar, mesmo que brevemente, a historia da
imprensa brasileira, é possivel constatar que, de fato, em diferentes periodos — por
diferentes razdes — um e outro “estilo de fazer jornalismo” despontaram, fosse por um
movimento natural dos profissionais e da sociedade ou por imposicdo do governo
vigente a época, a exemplo do ocorrido durante as ditaduras de Getulio Vargas e dos
militares, que restringiram a liberdade de expressdo nos meios de comunicagdo sob
ameacas de retaliacdo, prisao e, nos piores casos, de morte.

O inegavel é que, em paralelo ao “jornalismo sério” (com seus veiculos
tradicionais, cuja credibilidade é quase “inabaldvel”, “nascido” nos primordios da
imprensa no Brasil — ou a imprensa brasileira ja ndo teria surgido com esse tom de
seriedade e formalidade?), o chamado “jornalismo nao-sério” (que ganhou “variaveis”
como jornalismo alternativo, popular, de entretenimento ou, o atualmente conhecido
infotainment, conceito que denomina a unido de informacdo e entretenimento) tem
consolidado um espaco crescente na midia do pais. E, muitas publicacbes desse estilo
tém se utilizado de uma poderosa ferramenta para se firmar e, em alguns casos, fazer
historia: o humor.

A atencdo e a importancia que a pratica “ndo-séria” do jornalismo? tem ganhado
sdo indicadas como uma tendéncia na midia, conforme afirma Pinheiro (2009), citando
Dahlgren (2000): “o ‘jornalismo sério’, que se apropria do discurso dominante
favoravel as hardnews (noticias ‘sérias’ sobre politica, economia etc.), esta em declinio;

24,

e o modelo tabloide e ‘popular’ (...) estd em franco crescimento” . A constatagdo ganha

>’PINHEIRO, Lidiane Santos de Lima. Cultura popular e entretenimento — O discurso dominante sobre
jornalismo e esfera publica. In: Revista PJ:BR. N° 11 — Fevereiro de 2009. Publicacdo Académica de
Estudos sobre Jornalismo e Comunicagéo ANO VI. Disponivel em
http://www.eca.usp.br/pjbr/arquivos/artigosll e.htm. Acesso em 8 de maio de 2011.

2 «A contraposi¢do dos termos sério e ndo-sério dentro da pratica jornalistica serve a diversos fins. A
pratica séria é aquela que aprofunda, critica e transmite informagfes novas mesmo utilizando linguagem
informal, servindo como ponto de reflexdo; a pratica ndo-séria é a humoristica, aquela que diverte — desde
que ndo espicace demais a boa vontade dos ridicularizados, o que pode resultar em censura econdmica,
politica e social” (DA SILVA, 2009: 7).
**Um exemplo que comprova o potencial de crescimento de jornais populares no Brasil é que, em 2010, 0
jornal mais vendido do pais foi o popular Super Noticia, de Belo Horizonte (MG), com cerca de 296 mil
exemplares por més, ultrapassando a Folha de Sao Paulo (cuja tiragem mensal é de quase 295 mil), que
esteve no topo durante 25 anos consecutivos. O éxito de jornais dos jornais populares, como Super
Noticia, Meia Hora e Extra, esta baseado, principalmente, nas manchetes sensacionalistas que se valem
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crédito quando se reflete sobre as mudancas ocorridas nos telejornais brasileiros nas
ultimas décadas. No Jornal Nacional dos anos 70, por exemplo, conforme mencionado
neste trabalho, os ancoras utilizavam um portugués mais “duro”, formal e nao
procuravam interagir entre si. O objetivo era meramente emitir uma determinada
mensagem para milhares de receptores. Hoje, os apresentadores adotam um estilo um
pouco mais informal, conversando um com o outro, buscando passar a idéia de que
estdo travando um diélogo com os telespectadores, quase como se tentassem fazé-los se
sentirem parte da emissao da mensagem (com o advento da internet e sua popularizacéo,
abriram espaco para o publico enviar comentarios em algumas se¢des especiais do
telejornal, promovendo uma interatividade cada vez maior). Conforme afirma Lidiane

Pinheiro:

Os discursos teéricos mantém barreiras que estabelecem as diferencgas entre o0s
varios tipos de jornalismo. Paradoxalmente, entretanto, estes se misturam na
pratica. Os telejornais tradicionais tém trabalhado com linguagens, temas e
formatos proprios do jornalismo popular e com a seducdo dos programas de
entretenimento. Esse fenbmeno aponta uma provavel mudanga no discurso
legitimador do jornalismo. (PINHEIRO, 2009)%

Para John Fiske, esse crescimento do “jornalismo ndo-sério” sobre o tradicional
pode ser devido ao foco diferenciado que primeiro da aquilo que considera noticia. Em
sua obra Popularity and the politics of information, ele afirma que a dicotomia entre os
dois géneros reflete as velhas diferengas entre 0 povo e quem detém o poder. Para o
autor, “subvertendo as normas do jornalismo tradicional, o jornalismo popular explora
as contradi¢bes, que sdo o centro da cultura popular, e as experiéncias das pessoas
comuns”. A populagdo estaria tdo descrente do considerado “oficial”, que, por isso,
estaria dando cada vez menos credibilidade ao “jornalismo sério” — que seria 0
responsavel por veicular, justamente, as “noticias oficiais” que o “bloco do poder” tem
interesse em divulgar como sendo as “verdadeiras”. A corrupcdo dos dirigentes teria

chegado a tal nivel que o povo estaria focando sua energia politica para si e para seu

de uma linguagem coloquial e “jogos de palavras” de duplo sentido e pelo preco baixo (em sua maioria,
menos de R$ 1,00), bem menor do que o cobrado por jornais tradicionais.

% PINHEIRO, Lidiane Santos de Lima. Cultura popular e entretenimento — O discurso dominante sobre
jornalismo e esfera publica. In: Revista PJ:BR. N° 11 — Fevereiro de 2009. Publicacdo Académica de
Estudos sobre Jornalismo e Comunicacéo ANO VI. Disponivel em
http://www.eca.usp.br/pjbr/arquivos/artigos1l_e.htm. Acesso em 8 de maio de 2011.
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cotidiano, criando “taticas de resisténcia interpretativa as mensagens oficiais”
(PINHEIRO, 2009),

Talvez essa “resisténcia interpretativa” a midia tradicional ndo se restrinja
apenas ao que diz respeito a atencdo que grande parte do povo da aos fatos da vida
cotidiana, mas também esteja ligado a forma como as noticias — mesmo de
acontecimentos considerados “sérios” — sd0 dadas, seguindo 0s parametros da
(contestavel) imparcialidade e objetividade jornalisticas, tdo defendidas na imprensa
tradicional. Ao destacar veiculos de sucesso do jornalismo de humor, como 0 CQC e o
Daily Show, apresentado pelo comediante John Stuart nos Estados Unidos, Lidiane
Pinheiro (2009) atenta para a questdo de que esses programas — que tém se firmado no
contexto midiatico dos paises onde sdo veiculados e alcangado cada vez mais sucesso —
rompem com os paradigmas conceituais do jornalismo (a objetividade e a neutralidade)
e “violam os padroes de diminui¢do das possibilidades de multiplas interpretacdes”. Ela
reforca essa idéia com um exemplo dado pelo especialista em estudos de midia
Geoffrey Baym (2004) sobre o programa apresentado por John Stuart — mas que pode
servir de referéncia para muitas outras atracées que seguem 0 mesmo estilo: “Enquanto
a meta das noticias parddicas do Daily Show pode ser para gerar uma risada, sua
punhalada mais funda € a subversdo, um ataque nas pretensdes e convencdes das
noticias, de um modo a desconstruir o paradigma de autoridade jornalistica” (BAYM,
2004: 15).

Essa formula “subversiva” aos padrdes impostos pelo jornalismo tradicional
também é utilizada pelo CQC e tem gerado bons resultados e garantido o sucesso
crescente da versdo brasileira deste noticiario humoristico: em sua estréia, na Band, no
dia 17 de marco de 2008, o programa marcou dois pontos no lbope. Ja a estréia da
quarta temporada, no dia 14 de margco de 2011, registrou picos de oito pontos, uma
audiéncia quatro vezes maior em apenas trés anos. Os bons frutos ndo se restringem a
um publico cada vez maior, conforme dito anteriormente, mas também s&o percebidos
na receita publicitaria. Segundo uma matéria publicada na Folha Online, as acGes de
merchandising do programa variam, segundo preco de tabela, de R$ 360 mil a R$ 2,4

milhdes, sendo que, quem estiver disposto a pagar, terd que “enfrentar uma fila de até

%% |bidem.
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seis meses, a depender de que algum dos 12 anunciantes atuais abra mao da vaga”
(KACHANI & MAZZUCCO, 2011) .

Independente da popularidade crescente que alcangcam, Pinheiro (2009) destaca
que essas atracfes do jornalismo de humor, justamente por terem a possibilidade de
fugirem dos paradigmas dos veiculos tradicionais, exercem a “arte do noticiar” através
de detalhes que requerem um envolvimento até maior por parte do publico — levado a
ocupar uma posicdo um pouco mais critica em relacdo ao conteudo transmitido, ja que
tais atragdes permitem um leque maior de interpretagdes comparativamente ao

“jornalismo sério”.

Ao0s que guestionam se esses programas sao efetivamente jornalisticos, sugere-
se observar, além do uso das técnicas proprias ao género, seus enquadramentos
de assuntos relevantes, ainda que ndo necessariamente da esfera politica. A
noticia esta ndo apenas nas respostas dos entrevistados, mas no siléncio destes e
nas proprias perguntas dos reporteres. A informacdo estd também nos
subentendidos, nas ironias, nas sutilezas cheias de significados e no jogo de
conhecimentos requeridos para compreender a piada. Possuindo como estratégia
0 entretenimento, eles cumprem funcdes jornalisticas. (PINHEIRO, 20009)*

Dessa forma, seria possivel dizer que a grande diferenca entre o jornalismo
tradicional e o jornalismo de humor ndo estd no que é noticiado, mas em como isso é
feito. Trata-se da questdo — t&o discutida em estudos da comunicagédo — da relagdo entre
contetdo e forma. Os fatos e acontecimentos abordados sdo, muitas vezes, 0S mesmos
(assuntos sobre politica, esportes, economia, cultura e até as hardnews). Os aspectos
“variantes” entre um género e outro estdo, justamente, no estilo de linguagem (culto ou
informal), nas imagens, nos sons, nas criticas e comentarios subjetivos feitos sem pudor,
nos personagens que recebem voz e nos elementos graficos utilizados para noticiar esses
fatos e acontecimentos. Josimey Costa da Silva, em seu artigo O humor nada objetivo e
um jornalismo muito sério, reforca essa idéia sobre a divergéncia entre ambos os

géneros, chamando a atencdo para as caracteristicas jornalisticas implicitas no

*” KACHANI, Morris e MAZZUCCO, Samia. Mesmo com piadas controversas, comediantes do “CQC”
faturam alto. Matéria publicada na Folha.com, no dia 22 de maio de 2011. Disponivel em
http://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/918622-mesmo-com-piadas-controversas-comediantes-do-cqc-
faturam-alto.shtml. Acesso em 22 de maio de 2011.

*®PINHEIRO, Lidiane Santos de Lima. Cultura popular e entretenimento — O discurso dominante sobre
jornalismo e esfera publica. In: Revista PJ:BR. N° 11 — Fevereiro de 2009. Publicacdo Académica de
Estudos sobre Jornalismo e Comunicacéo ANO VI. Disponivel em
http://www.eca.usp.br/pjbr/arquivos/artigos1l e.htm. Acesso em 8 de maio de 2011.
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“jornalismo ndo-sério”, mesmo quando este ndo noticia algo inédito, mas quando faz

uma releitura — Gnica — daquilo que a midia “séria” ja esta divulgando:

O que distingue uma e outra pratica € menos o conteldo e mais a forma de
veicular a informacdo. Quando uma charge de jornal, por exemplo, satiriza um
assunto que ja é manchete, dando-lhe uma roupagem nova através dos dados
que lhe sdo acrescidos pela imaginacdo do chargista, ou explorando um angulo
novo, inusitado, varias das caracteristicas da noticia estdo presentes: interesse,
ineditismo, importancia. E, se o fato que a charge enfoca ndo foi, ainda,
abordado pelo seu jornal, embora faca parte das rodas de conversas informais da
cidade; se € recente; se esta proximo do publico leitor porque diz respeito a sua
vida — coletiva ou particular; e se ainda serve como ponto de reflexdo e
interpretacdo daquele fato, mais caracteristicas de noticia aparecem: atualidade,
proximidade, interesse, ineditismo, importancia.” (DA SILVA, 2002: 8)

O jornalismo, por ser uma atividade que esta em constante transformacéo, acaba
permitindo a criacdo de novas formas de pratica-lo. Essa releitura diferenciada e, na
maioria das vezes, criativa dos acontecimentos que o jornalismo “ndo sério” se propde a
fazer prende a atencdo do publico por promover a renovacdo de um modelo que ja
estava estagnado e havia se tornado cansativo para grande parte do publico. Kati
Caetano e Denise Guimardes destacam, no artigo Estratégias graficas e humor
sarcdastico: a noticia levada a “sério” no Programa CQC, da TV Bandeirantes, Brasil,
os elementos que tornam o Custe o que Custar um bom exemplo dessa renovagéo

promovida pelo jornalismo “ndo sério”:

Postura irreverente e contundente, telejornalismo com formatacdo proxima ao
videoclipe, intervencdes gréficas ridicularizantes, porém no limite da ética e do
respeito ao entrevistado, aparente leveza no tratamento performatico dos temas
sérios, dentre outros paradoxos: estaria ai a formula para informar divertindo?
Ou divertir informando? [...] Seria uma espécie de recepcdo mediante o
divertimento, cada vez mais evidente hoje em todos os dominios da cultura, um
sintoma do redimensionamento da percepcdo humana diante dos avancos
tecnolégicos. (CAETANO & GUIMARAES, 2009: 9)

No atual cenario da midia brasileira, 0 CQC ndo apenas renovou, mas se
mostrou como uma iniciativa inovadora na transmissao de noticias, principalmente, para
a populagédo na faixa etaria abaixo dos 30 anos, que ndo viu (ou ndo se recorda de ter
visto) um exemplar de O Pasquim a venda nas bancas e ndo acompanhou as peripécias
de Ernesto Varela pela televisdo, por exemplo. Uma geragdo, alias, que, aparentemente,
ndo manifesta sua indignacdo como observado, outrora, na juventude que, com 0s rostos

pintados de verde e amarelo, protestou pelo impeachment do entdo Presidente da
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Republica Fernando Collor de Mello, no inicio da década de 1990. Para jovens que
parecem pouco engajados na politica de seu pais, 0 humor funciona como um elemento
que os desperta e incentiva para estarem atentos as atitudes e promessas dos
governantes. Dai a importancia de um programa com popularidade crescente, como o
Custe o que Custar, ter a politica como um dos principais assuntos abordados em cada

edicéo.

3.3 Politica no CQC e o caso de Jair Bolsonaro

“O humor pode fazer cair politicos ou pelo menos reduzir-lhes o prestigio
pondo-os no ridiculo. Também pode evidenciar o carater hipdcrita de certos
argumentos” (William Davis)

Desde sua estreia, em 2008, o Custe o que Custar mantém em sua pauta 0s
principais acontecimentos e informacdes que, de algum modo, estejam relacionados a
politica (ou aos politicos) brasileira. Seja realizando a cobertura de um encontro de
lideres da América Latina ou, simplesmente, entrando no Congresso Nacional para
perguntar a senadores e deputados federais o significado da sigla Enade (Exame
Nacional de Desempenho de Estudantes), por exemplo. Justamente por ser um
noticiario, os assuntos ligados ao campo politico ndo poderiam deixar de ser abordados
e 0 sdo, com grande destaque. Todas as edi¢des do programa apresentam, pelo menos,
uma matéria ou quadro que tratam dessa editoria. A cada temporada, um reporter €
“escolhido” para ser o “correspondente” em Brasilia (DF), a fim de realizar entrevistas
sobre os fatos do momento ou para averiguar — através de perguntas “capciosas”, COMOo
a do Enade — a qualidade dos politicos escolhidos pelo povo para estarem a frente do
pais. O primeiro foi Danilo Gentili, em 2008, encarregado de apresentar a equipe dos
“homens de preto” aos governantes, ja que a atracdo era novidade. No ano seguinte,
Gentili revezou seu posto de repdrter na capital federal com Rafael Cortez e, em 2010,
foi a vez da Monica lozzi, que, na quarta temporada, continua sendo a principal enviada
do CQC a Brasilia.

A importancia que o programa da a politica pode ser comprovada quando, na
época das Eleicbes 2010 (em que a populacdo votou para decidir quem seriam o
Presidente da Republica, Governadores, Senadores e Deputados Federais e Estaduais),
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dedicou toda uma edicdo especialmente para tratar do assunto e veicular reportagens a
respeito dos candidatos e da campanha eleitoral em diversos locais do pais. O “Especial
EleicGes 2010 foi ao ar em 4 de outubro, um dia apos a realizacdo do primeiro turno, e
trouxe entrevistas com politicos como Lula (que, enquanto ocupou o cargo da
Presidéncia, era figura constante na atracdo e demonstrou, em diversos depoimentos a
trupe do CQC que assistia ao programa), Marina Silva, Sérgio Cabral, Tiririca, Paulo
Maluf (outra “figurinha facil” no atracéo, especialmente nas duas primeiras temporadas)
e personalidades como Eike Batista e Dunga.

As Eleicdes de 2010, alias, renderam muito “pano pra manga” nao sé para o
Custe o que Custar, mas para a midia como um todo, devido a um assunto que, ha
muitos anos, ndo era pauta: a censura. Numa prova de que o humor é uma ferramenta
poderosa e influente na sociedade, o TSE (Tribunal Superior Eleitoral) proibiu, durante
a campanha eleitoral, a veiculacdo de comentarios, representa¢fes ou quaisquer tipos de
divulgacdo com tom humoristico dos candidatos e dos partidos na televiséo e no radio.
A atitude, caracterizada como censura ao humor, foi amplamente criticada pelos meios
de comunicacao e pela populacdo em geral. O TSE havia se baseado nos incisos Il e 11l
do paragrafo 45 da Lei das Eleicdes (Lei 9.504/1997), que proibem o uso de trucagens,
montagens ou qualquer recurso de edicdo que pudesse ser considerado como uma
difamagéo ao candidato, partido ou coligacdo. Essa restricdo atingia, pois, diretamente
as satiras politicas feitas por diversos programas de humor: “Na Rede Globo, a trupe do
‘Casseta & Planeta’ havia cancelado as imitacGes dos presidencidveis. Na Rede TV, o
‘Pénico’ deixou de tratar das elei¢cdes. E, na Band, o ‘CQC’ suavizou o tom das
perguntas a candidatos durante a campanha eleitoral” (BRISOLLA & DAME, 2010). O
que era questionado era o fato de que, apesar de a Lei ser datada de 1997, essa proibicédo
nunca havia sido imposta, além de ferir o principio da liberdade de expressdo previsto
na Constituicdo de 1988. Com o0 objetivo de protestarem contra a decisdo do TSE,
dezenas de humoristas (entre eles, Danilo Gentili, que, inclusive, fez a cobertura do
evento para 0 CQC) promoveram, na praia de Copacabana, no Rio de Janeiro, no dia 22
de agosto de 2010, uma passeata que contou com a participacdo de centenas de pessoas.
A situagcdo comecou a ser revertida quando o ministro Ayres Britto, do STF (Supremo
Tribunal Federal), concedeu, em 27 de agosto, uma liminar que suspendeu a censura ao
humor, atendendo a uma acdo de inconstitucionalidade proposta pela Abert (Associacao
Brasileira das Emissoras de Radio e TV). O caso foi julgado, no dia 2 de setembro, pelo

51



plenario do STF, que votou no sentido de permitir a veiculacdo dos candidatos e
partidos através do viés cémico por emissoras de radio e TV. Assim, ainda com a
campanha eleitoral em vigor, as atracfes humoristicas puderam exercer novamente suas
atividades com total liberdade.

Né&o foi apenas durante as Eleicdes de 2010 que o CQC sofreu uma “censura”
politica. A irreveréncia e as perguntas diretas e criticas dos reporteres ndo foram bem
vistas pelos politicos, que, em abril de 2009, expulsaram a equipe do programa do
Congresso Nacional enquanto gravava uma matéria e cancelaram sua permissao de
entrar na “Casa do Povo”. A edi¢do de Custe o que Custar que mostra o ocorrido foi
exibida no dia 14 de abril daquele ano. Durante as nove semanas seguintes, diante da
proibicdo, o noticiario-humoristico promoveu a campanha “CQC no Congresso”, que
visava a obter o apoio do puablico. Além de veicular entrevistas e depoimentos de
personalidades e, at¢ mesmo, de politicos favoraveis a sua “causa”, a atragdo contava
com uma pagina na internet”® em que a populacio poderia dar seu voto mostrando seu
apoio a volta do CQC ao Congresso Nacional. Como era de se esperar, diante da
pressdo publica, a permissdo foi novamente concedida.

A abordagem da politica no CQC se revela importante ndo apenas do ponto de
vista do fornecimento de informacbes com irreveréncia e critica, diferente do que é
oferecido pelos veiculos tradicionais. Tratar de assuntos como esse num noticiario,
através do humor, também pode atrair a atencdo de uma parcela do publico que,
normalmente, ndo se interessaria em acompanha-los ou se manter informada a respeito
deles, segundo afirma Marcio Acserald e Gabriela Dourado, no artigop O humor

corrosivo dos meios e a politica: o CQC vai ao Congresso Nacional:

[...] o jornalismo com humor possibilita chamar a atencdo de outros publicos
para assuntos que, quando expostos em um jornalismo tradicional, ndo séo téo
atraentes. Aléem disso, o humor permite aos reporteres diferentes abordagens aos
seus entrevistados e aos temas. Com o humor, o jornalista pode fazer
questionamentos de uma maneira que no tradicional soaria antiético, mas,
dentro do humor, é engracado e sagaz. (ACSELRAD & DOURADO, 2009:
133)

Essa importancia de falar sobre politica de uma forma irreverente e buscando

estimular o desenvolvimento de um pensamento critico pelo publico também é

0 site da campanha “CQC no Congresso”, divulgado como  http://www.cqcnocongresso.com.br, néo
estava disponivel durante as datas de acesso, em junho de 2011.
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reforcada quando se observa a faixa etaria em que o programa obtém a maior audiéncia:
pessoas dos 18 aos 49 anos, que sdo cerca de 63% dos telespectadores (NETO, 2010)%.
Independente da classe social (no caso, 0 CQC foca na parcela da populacéo das classes
A e B), essa € a faixa etaria que concentra o maior numero de eleitores no pais. No caso,
a parcela da populacdo que tem entre 18 e 44 anos representa aproximadamente 60%
dos eleitores brasileiros®.. Isso quer dizer que a maioria do publico que assiste a0 CQC
é de pessoas que exercem seu papel politico e, a cada eleicdo, precisam comparecer as
zonas eleitorais, seja para dar seu voto ou justificar uma auséncia. Dessa forma, por
estar falando diretamente com pessoas que efetivamente precisam participar do processo
politico (obrigadas ou ndo, visto que o voto é obrigatério no Brasil), o programa ratifica
a necessidade de mostrar o atual cendrio criticamente.

O impacto e a influéncia que atracbes como o Custe o que Custar possuem junto
ao publico ao pautarem politica se deve ao fato de fazer um jornalismo através do
humor. Isso significaria que buscam algo que os veiculos da grande midia ndo estdo
dispostos a procurar — o enfrentamento politico. Lidiane Pinheiro, citando o autor,
explica como essas atracdes atuam: “Eles atacam as falhas dos atores publicos, mas
usam taticas para reduzir a sensacdo de compromisso com a esfera publica politica,
recusando a seriedade e investindo na subjetividade — e de forma surpreendente, se
tornam uma fonte influente de informagdo politica” (PINHEIRO, 2009)%. Esses
programas adotam formatos hibridos para informar, num misto de jornalismo e
entretenimento, e, para Jacobs (2003)*, estaria ai seu grande fator de sucesso — eles
levam a discussdo politica até o telespectador, que fica mais motivado a participar do
debate de assuntos de interesse publico. Os mais jovens seriam 0s que mais se engajam

mediante essas atragdes, pois eles “ndo tém interesse nas noticias tradicionais e

** NETO, Custddio. Pesquisa aponta “COC” como o humoristico com piiblico mais qualificado. Site TV
Aqui, 26 de outubro de 2010. Disponivel em http://www.tvaqui.com.br/index.php/televisao/pesquisa-
aponta-cqc-como-o0-humoristico-com-publico-mais-qualificado/. Acesso em 25 de junho de 2011.
*! Dados obtidos divulgados pelo TSE (Tribunal Superior Eleitoral) referentes a novembro de 2010.
Disponivel em  http://www.tse.gov.br./sieeeleitoradoweb/eleitorado/sexo_faixa_etaria/resultado.jsp.
Acesso em novembro de 2010.
*PINHEIRO, Lidiane Santos de Lima. Cultura popular e entretenimento — O discurso dominante sobre
jornalismo e esfera publica. In: Revista PJ:BR. N° 11 — Fevereiro de 2009. Publicacdo Académica de
Estudos sobre Jornalismo e Comunicagéo ANO VI. Disponivel em
http://www.eca.usp.br/pjbr/arquivos/artigosll e.htm. Acesso em 8 de maio de 2011.

JACOBS, R. N. On television, and the Death of News (and why | am not in mourning). Artigo
apresentado no encontro anual da American Sociological Association, San Francisco, California, EUA,
ago. 2004. Disponivel em: www.allacademic.com/p108476_index.html. Acesso em maio de 2011.
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aprendem sobre politica em talk shows noturnos e comédias; por isso, a forma hibrida
dos programas que misturam discursos diversos em inimaginaveis combinacdes garante
seu sucesso comercial e a participacéo politica da audiéncia” (PINHEIRO, 2009)%.

Para Marcelo Tas, o formato do CQC colabora com a divulgacdo de noticias
sobre politica porque o humor seria a forma mais eficiente de comunicacao, razéo pela
qual a audiéncia e a popularidade do programa estariam crescendo. Em entrevista
publicada no site Portal CQC*?, o ancora de Custe o que Custar afirma que pessoas que
estavam desacreditadas com a politica contam que voltaram a acompanhar o noticiario
motivadas pela forma como o assunto é abordado pelo programa. Do mesmo modo, ele

diz que os jovens que assistem ao noticiario-humoristico “andam mais ligados”:

Temos criancas e adolescentes que nos escrevem dizendo que ndo tinham
nenhum interesse no noticiario, principalmente o politico, e agora passaram a
ler jornais por causa do “CQC”. E uma coisa interessante. Penso que ha uma
enorme janela de oportunidades para essa geracao, que é muito critica, muito
ligada as redes sociais, para conversar com eles de outra maneira,
principalmente sobre politica e cidadania, que sdo assuntos as vezes tratados
com muito conservadorismo. (TAS, 2009)*

A irreveréncia e 0 humor com que o CQC retrata a realidade do pais, conforme
ja dito, tem atraido a atencdo do publico e ganhado o reconhecimento da midia. No
entanto, o programa, muitas vezes, se destaca ndo somente pela forma inovadora como
propde o fazer jornalistico, mas por casos polémicos que exibe e que acabam por se
tornar a noticia — no proprio CQC e em outros veiculos. Isso ja havia ocorrido com a
prisdo de Danilo Gentili durante a gravacdo de uma matéria na cidade de Assis (Séo
Paulo), caso mencionado anteriormente, e quando a equipe do programa foi impedida de
entrar no Congresso Nacional. Mas, talvez o episodio que melhor exemplifique a
metalinguagem no CQC e o seu poder de influéncia na sociedade e na midia seja o da
participacdo do deputado federal Jair Bolsonaro, do Partido Progressista — RJ, no
quadro “O Povo quer saber”, exibido no programa veiculado no dia 28 de marco de
2011.

** Ibidem.

*Site  Portal CQC. Disponivel em http:/portalcqc.wordpress.com/2009/06/28/cqc-faz-0s-jovens-
redescobrirem-a-politica/. Acesso em 25 de junho de 2011.

*®Entrevista publicada no site Portal CQC. Disponivel em
http://portalcqc.wordpress.com/2009/11/29/jornalismo-com-humor/. Acesso em 25 de junho de 2011.
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Pouco conhecido do grande publico até entdo, Jair Messias Bolsonaro nasceu em
Campinas (S&o Paulo), em 21 de marco de 1955, é militar do Exército Brasileiro e, ap0s
entrar para a reserva, optou por seguir carreira na politica, iniciada em 1991, quando
exerceu seu primeiro mandado de deputado federal pelo PDC (Partido Democrata
Cristdo) — RJ. Trata-se de uma figura que aparenta ter opinides firmes — e controversas —
a respeito de muitos temas: ele defende a tortura, a pena de morte e a censura dos meios
de comunicacéo, por exemplo (CARNEIRO, 2000)*’. Sem falar em seu posicionamento
sobre assuntos discutidos em ambito nacional pela midia, especialmente o preconceito
contra os homossexuais e o kit-gay que seria distribuido em escolas publicas com o
suposto objetivo de combater a homofobia ja& na infancia. Sem duvida, unir a
sinceridade do deputado e a irreveréncia do CQC daria o que falar. E, foi provavelmente
atraido por isso que o programa resolveu convidar o deputado para participar do quadro
“O Povo Quer Saber”, em que ele deveria responder a diversas perguntas previamente
gravadas por algumas pessoas, entre elas, Preta Gil, cantora e filha do ex-Ministro da
Cultura Gilberto Gil. Com excecéo de Preta, todos os demais eram anénimos.

E possivel que o Custe o que Custar estivesse mesmo em busca e que ja previsse
a polémica que seria gerada com a veiculacdo do quadro com Bolsonaro. A propria
selecdo das perguntas feitas a ele leva a crer nisso. Durante a gravacdo do quadro, pelo
que se tenha conhecimento, o convidado ndo pode escolher quais questionamentos
respondera ou ndo. As declaracbes dadas a cada indagacdo sdo gravadas e, depois,
editadas e pds-produzidas pela equipe da atragdo. Em algumas edi¢cdes do programa,
Marcelo Tas ja afirmou que as respostas sdao exibidas na integra, sem ‘“cortes e
colagens” na edicdo, o que poderia resultar em depoimentos manipulados e
parcialmente verdadeiros por estarem fora do contexto original exposto pelo convidado.
Entretanto, algumas intervengdes sonoras (como a expressdo “olha!”, com sentido de
chamar atencdo para algo negativamente, e o som, muito utilizado em desenhos
animados infantis, para denotar uma “espetada com agulha”) adicionados as declaragdes
do Deputado poderiam induzir o publico a uma interpretacdo pré-determinada pelo
programa. Ao todo, o politico respondeu a 19 perguntas, num formato que se assemelha
entrevista “pingue-pongue”. Foram destacadas abaixo as indagag¢Oes cujas respostas de

Bolsonaro geraram mais polémica (ou que tinham esse intuito) na midia e na sociedade:

* CARNEIRO, Claudia. “Eu defendo a tortura”. Entrevista com Jair Bolsonaro para a Revista Isto E
Gente, 14 de fevereiro de 2000. Disponivel em
http://www.terra.com.br/istoegente/28/reportagens/entrev_jair.htm. Acesso em 26 de junho de 2011.
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Pergunta 1: Quem € o seu guru na politica?
Bolsonaro: Os militares que foram Presidentes de nosso pais.

Pergunta 2: O que vocé acha da Dilma?
Bolsonaro: Pelo passado dela, de sequestro, roubo... Por mim, ela ndo seria
jamais Presidente da Republica.

Pergunta 4: Esta com saudade do Lula?
Bolsonaro: N&o, de jeito nenhum, né? Eu sinto saudades de pessoas sérias,
como o Médici, como o Geisel, o Figueiredo.

Pergunta 5: Bolsonaro, do que vocé tem mais saudade da Ditadura?
Bolsonaro: Do respeito, da familia, da seguranca, da ordem publica e de
autoridades que exerciam autoridade sem enriquecer.

Pergunta 7: O senhor € a favor do Brasil ter bomba-atdmica?
Bolsonaro: Olha, s6 é respeitado, né, quem tem o poder de intimidar. Se o Ird
pode ter, segundo o Lula, né, nés até poderiamos marchar para isso...

Pergunta 8: O senhor continua achando que o FHC deveria ser fuzilado?
Bolsonaro: Foi uma forga de expressao na época, mas, realmente, no tocante a
privatizagdo, em especial da Vale do Rio Doce, ele se comportou como um
traidor da pétria.

Pergunta 11: O que vocé faria se pegasse seu filho fumando “umzinho?
Bolsonaro: Eu daria umas porradas nele, tenha certeza disso!

Pergunta 12: Torturaria ele?
Bolsonaro: Se agir com energia é torturar, vai ser torturado.

Pergunta 13: O que vocé faria se tivesse um filho gay?
Bolsonaro: 1sso nem passa pela minha cabega porque eles tiveram uma boa
educagdo. Sou um pai presente, entdo, ndo corro esse risco.

Pergunta 14: No Exército tinha muita viadagem?

Bolsonaro: No nosso meio, né, o percentual € muito pequeno, mas sao
tolerados e respeitados. Logicamente, aqueles que querem aparecer tém o
tratamento devido de acordo com a legislagdo militar.

Pergunta 16: Se convidarem para sair num desfile gay, vocé iria?
Bolsonaro: Eu ndo iria porque eu ndo participo de promover 0s maus costumes.
Até porque acredito em Deus, tenho uma familia e a familia tem que ser
preservada a qualquer custo, se ndo uma nacgao simplesmente ruira.

Pergunta 17: Por que o senhor é contra as cotas raciais?

Bolsonaro: Porque todos nés somos iguais perante a lei. Eu ndo entraria num
avido pilotado por um cotista e nem aceitaria ser operado por um médico
cotista.

Pergunta 19 (feita por Preta Gil): Se seu filho de apaixonasse por uma negra,
0 que vocé faria?
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Bolsonaro: O, Preta, eu ndo vou discutir promiscuidade com quem quer que
seja. Eu ndo corro esse risco porque meus filhos foram mito bem educados e
ndo viveram em ambiente como lamentavelmente ¢ o teu.®

No dia seguinte a exibicdo do quadro, diversos veiculos publicaram matérias
criticando as declaragbes dadas por Jair Bolsonaro, a exemplo do Jornal do Brasil, O
Globo, Folha de Séo Paulo, Extra, sem contar a publicagdo de milhares de posts sobre o
assunto em varios blogs e redes sociais. Preta Gil, que ndo acompanhou o programa ao
vivo, soube da repercussdo pela internet e comunicou, em seu Twitter, que “acionou um
advogado para tomar providéncias juridicas contra Bolsonaro por racismo” (JORNAL
DO BRASIL, 2011)*. A reacdo de Preta (e de seu colegas famosos, como o
apresentador Luciano Huck e o préprio ancora do CQC Marcelo Tas*, que postaram
mensagens em seus perfis em redes sociais incriminando o Deputado) chamou ainda
mais atencdo para o0 caso. O assunto continuou sendo abordado pelos meios de
comunicacgéo ao longo de toda aquela semana.

Na edi¢do do CQC exibida no dia 4 de abril, uma semana ap6s o escandalo de
Bolsonaro “explodir” na midia, 0 assunto foi abordado novamente, num exemplo claro
de metalinguagem: Custe 0 que Custar era a sua propria noticia. Danilo Gentili foi a
Brasilia (DF) e entrevistou o politico, que tentou se defender das acusacdes de racismo e
homofobia. Além disso, em resposta as declaragdes do Deputado sobre ter um filho gay,
0 ancora Marcelo Tas mostrou uma foto sua com sua filha, Luiza, que mora e estuda nos
Estados Unidos. O apresentador revelou que ela é lésbica e declarou ser um pai muito

orgulhoso, independente da orientagéo sexual da menina:

O deputado mostrou uma foto de uma pessoa pra justificar que ele ndo é racista.
Eu gostaria de mostrar pro senhor, Deputado Bolsonaro, uma foto, e que o
senhor soubesse 0 seguinte: essa pessoa que esta aqui comigo se chama Luiza,
ela é minha filha, ela estuda Direito. Essa foto foi feita em Washington, onde
ela vive hoje. Ela ganhou uma bolsa pra ser bolsista da American University, é

** Disponivel em http://www.youtube.com/watch?v=UrLpLXe-q08. Acesso em 26 de junho de 2011.

** JORNAL DO BRASIL. Jair Bolsonaro dd entrevista polémica no “CQC”. Veja. Publicado em 29 de
marco de 2011. Disponivel em http://www.jb.com.br/cultura/noticias/2011/03/29/jair-bolsonaro-da-
entrevista-polemica-no-cgc-veja/. Acesso em 26 de junho de 2011.

* Em seu blog, Marcelo Tas se manifestou contra as declaragdes dadas por Bolsonaro: “Ao contrario
dele, eu repudio a ditadura e o preconceito de qualquer natureza. Inclusive o preconceito de alguns que
acreditam que um programa de humor n3o deva tratar desse assunto”. Disponivel em
http://cqc.band.com.br/post.asp?id=454590. Acesso em 26 de junho de 2011.
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estagiaria da OEA, da Organizacdo dos Estados Americanos. Ela é gay e eu
tenho muito orgulho de ser pai da Luiza. Ta certo, deputado?! (TAS, 2011)*

O modo como o CQC retomou o0 caso e, principalmente, o depoimento dado por
Marcelo Tas sobre sua filha, também se tornaram noticia nos dias que sucederam a
exibicdo desta edi¢do do programa. Mesmo depois de a “poeira baixar” ¢ do episddio
sair dos holofotes, Jair Bolsonaro, que se tornou uma figura conhecida por grande parte
da populacdo brasileira, continua ganhando destaque na midia, seja devido a uma reagéo
exasperada contra o kit-gay ou por jornalistas o procurarem a fim de saberem sua
opinido sobre assuntos “espinhosos” como esse — talvez, na busca por um proximo
“furo” polémico protagonizado pelo Deputado.

Por meio de um caso como o de Bolsonaro, o Custe o que Custar rompeu as
barreiras do humor e da simples transmissdo de uma informagéo, mas gerou um debate
nacional sobre temas que ainda sdo tratados com receio pelos meios de comunicacao,
como violéncia, racismo e preconceito. Por meio deste episodio, 0 programa provou seu
poder de alcance na sociedade. Um quadro que foi exibido talvez sem grandes
expectativas de repercussao, se tornou manchete dos principais veiculos do pais. Diante
disso, com seu espaco reafirmado dentro da midia brasileira, resta ao programa a
consciéncia do papel influenciador que exerce — como todo meio de comunicacdo — na
sociedade. No entanto, diferentemente dos demais noticiarios, sua influéncia é
potencializada por seu grande trunfo: o humor. A irreveréncia do CQC pode servir tanto
para promover discussdes criticas construtivas, como também para manipular o publico
— seja para fazé-lo concordar com o posicionamento e opinides expressadas pelos
apresentadores e repérteres ou por reforcar conceitos que ja fazem parte do
“inconsciente coletivo brasileiro”, como a ideia de que “nenhum politico presta”, o que
generalizaria e, quem sabe, até mesmo promoveria e reforcaria alguns preconceitos da

sociedade.

*' Depoimento retirado do video publicada pela Band no YouTube com trechos da edicdo do CQC

veiculada no dia 4 de abril de 2011. Disponivel em

http://www.youtube.com/watch?v=GwqQuMMUhag&feature=related. Acesso em 26 de junho de 2011.
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4. CONCLUSAO

Humor: um privilégio exclusivo da humanidade e que, para que aconteca, requer
mais da inteligéncia e menos da emoc¢édo. Uma dadiva que, ironicamente, nasceu com o
homem no momento em que este se tornou consciente de si mesmo e percebeu o que
talvez ja fosse dbvio — é incompreensivel. O fascinio que o humor exerce sobre o ser
humano é perceptivel desde a Antiguidade, quando tantos pensadores gregos
discorreram a respeito dele. Seu poder de atracdo pode estar na incerteza que transmite e
na falta de definigdes certeiras para esse que € um modo de expressdo libertador, capaz
de aproximar as pessoas mais distintas por dar origem a um ato simples, mas poderoso e
influente — o riso.

A seducdo do humor sobre a humanidade ndo poderia deixar de se manifestar no
jornalismo. No Brasil, a imprensa, desde seus primoérdios, flerta com o humor,
estabelecendo com ele uma ligacdo direta por formas diversas, sejam intervencgoes
graficas, textuais, verbais ou visuais. E como se, muitas vezes, os meios de
comunicacdo tentassem reapresentar e destacar o comico presente nas situacGes que
noticiam, mesmo quando este ndo estd manifesto de uma forma tdo clara. Assim,
conseguem mostrar o mesmo fato que ja foi divulgado por veiculos mais “sérios” de
uma forma objetiva e direta por um angulo novo, atraindo a atencdo do publico. Por
sinal, a informalidade que tem sido cada vez mais observada nos veiculos tradicionais,
numa aposta para se aproximarem mais do publico e facilitarem sua compreensao
acerca dos temas abordados.

Desde o século XIX, quando surgiu um numero consideravel de publicacBes que
uniam informacdo e riso, o jornalismo de humor buscou reservar um espaco SO Seu no
contexto midiatico brasileiro. Conforme exposto no presente trabalho através de um
breve panorama historico, esse estilo jornalistico tem obtido éxito na empreitada de
consolidar sua presenca, se valendo de iniciativas inovadoras e de personalidades
ousadas que marcaram a imprensa do pais e influenciaram (e ainda influenciam) as
geracOes seguintes a continuarem se aventurando na arte do noticiar humoristicamente.

O Baréo de Itararé, apontado como o precursor do género no Brasil, foi quem
abriu caminho para a consolidacdo e a popularizagdo do humor no jornalismo. Isso
durante a primeira metade do século XX, periodo em que a sociedade era mais rigida do

que a atual e, ao longo de alguns anos, viveu sob o regime ditatorial de Getulio Vargas
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que impds a censura aos meios de comunicacdo. A ousadia do Bardo em expor a
realidade do pais sob uma ética irreverente — principalmente nas paginas do seu jornal A
Manha —, buscando romper com os limites, acabou causando sua prisdo na década de
1930, numa retaliacdo do governo as piadas feitas as suas custas.

Prisao e retaliacdo, alids, foram experiéncias vividas também pelos responsaveis
por dois veiculos pioneiros no pais no tocante ao jornalismo de humor: a revista Pif-Paf
e o jornal O Pasquim. A primeira, criada por Millér Fernandes, assumiu uma posi¢éo
critica aos costumes defendidos pela sociedade na época e é considerada um marco na
imprensa alternativa brasileira. O segundo, fruto do trabalho de um grupo composto por
nomes como Ziraldo, Sérgio Cabral, Jaguar, Tarso de Castro e Henfil, significou uma
verdadeira inovagao no jornalismo ao defender a liberdade de estilo e a informalidade e
fazer do humor ndo apenas mais um de seus elementos integrantes (como ocorria com
os demais veiculos do género), mas sua linguagem oficial. Essas publicacBes se
destacaram durante a Ditadura Militar por proporem uma confrontacdo, mesmo que
indireta, ao regime politico, estabelecendo uma espécie de embate entre a cultura do
medo promovida pelo governo e o0 riso que causavam com suas criticas presentes nas
entrelinhas de textos e charges bem-humorados.

Nas décadas de 1980 e 1990, com o fim do regime ditatorial e da censura aos
meios de comunicacdo, a liberdade de expresséo possibilitou que o humor no jornalismo
fosse muito mais escrachado, com a veiculacdo de opiniGes e criticas mordazes
dirigidas, sem rodeios, aos mais variados assuntos (e pessoas) — englobando desde um
escandalo protagonizado por uma celebridade até as medidas de politica externa do pais
— modelo que tem permanecido em voga na primeira década dos anos 2000. Ao longo
desses ultimos vinte anos do século XX, o jornalismo de humor contou com
representantes que, por estarem na “era na informagdo”, atuaram (ou, no caso de José
Siméo, ainda atuam) em diferentes meios — do impresso até a internet, passando pela
televisao e pelo réadio.

O programa Casseta & Planeta Urgente!, exibido pela Rede Globo durante 18
anos, resultou da unido de duas publicaces tipicas da imprensa alternativa produzidas,
no Rio de Janeiro, no fim da década de 1970 — o jornal Casseta Popular e a revista
Planeta Diario. Os grupos responsaveis pelos veiculos se uniram em 1987 para o
primeiro trabalho na TV, até que, em 1992, estrearam o humoristico. A proposta da
turma dos cassetas (Beto Silva, Hélio de La Pefia, Bussunda, Claudio Manoel, Marcelo
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Madureira, Hubert de Carvalho, Reinaldo Batista Figueiredo e Maria Paula) era fazer
uma releitura dos noticiarios e da teledramaturgia (principalmente da TV Globo) por
meio da parddia.

Quase dez anos antes do lancamento de Casseta & Planeta Urgente!, a televisédo
brasileira foi apresentada ao reporter-personagem Ernesto Varela, interpretado por
Marcelo Tas e caracterizado por abordar os entrevistados de uma maneira pouco
ortodoxa em comparagdo aos veiculos convencionais do telejornalismo. O reporter se
destacou e se tornou referéncia no jornalismo de humor pelas indagacGes inesperadas e
recheadas de humor irbnico que fazia, perguntando a personalidades como o entdo
deputado Paulo Maluf aquilo que todos os demais jornalistas gostariam de saber, mas
nédo o faziam pela falta de coragem ou por terem de seguir aos protocolos estabelecidos
pelos meios tradicionais em que atuavam.

Outra figura que fez e ainda faz historia é o jornalista José Simao, que, desde
1987, escreve uma coluna diaria de humor é&cido para o jornal Folha de Sao Paulo e que
é republicada em outros dezenove veiculos brasileiros. O texto, que possui uma
estrutura fragmentada, € composto por uma espécie de resumo sobre os principais
acontecimentos do dia, acompanhado de comentarios jocosos e representacfes caricatas
dos protagonistas das noticias, no que o proprio Simdo denomina de “telejornal
humoristico”. Além da coluna, ele também apresenta programas na Radio Band News
FM e no site UOL (Universo Online), todos seguindo o mesmo estilo irreverente e
parddico gue tornaram Zé Simdo um dos colunistas de maior sucesso atualmente.

Ao realizar esta exposi¢do, mesmo que ndo aprofundadamente, da proposta
desses veiculos e personagens que fazem parte da histéria do jornalismo de humor
brasileiro, o presente trabalho teve o intuito de demonstrar e reforcar a grande
contribuicdo de cada um deles para a consolidacdo e o desenvolvimento do género no
pais, o que possibilitou o surgimento e o sucesso de novas iniciativas, como é o0 caso do
programa Custe o que Custar (CQC), foco deste projeto. Segundo explicado
anteriormente, a escolha por dedicar todo um capitulo para discorrer sobre 0 CQC se
deve ao fato de que, atualmente, ele € um dos maiores icones — se ndo 0 maior — do
jornalismo de humor no Brasil e tem conquistado cada vez mais popularidade e espago
na midia — o que, por si so, ja valeria a atencdo dada a atracao.

Exibido pela TV Bandeirantes desde mar¢o de 2008, 0 CQC é um exemplo bem-
sucedido da unido entre jornalismo e humor, representando um verdadeiro hibrido por
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utilizar a estrutura tipica de um telejornal (como a bancada com os ancoras que
“costuram” os diversos assuntos tratados pelas matérias, reporteres e a abordagem da
mesma “agenda” que a imprensa tradicional), s6 que usando um viés satirico e comico,
repleto de piadas e comentarios subjetivos, fugindo daquela imparcialidade e
objetividade preconizadas pelo jornalismo convencional. Autointitulado ‘“resumo
semanal de noticias”, o programa contempla assuntos das mais variadas editorias, como
esportes, cultura, entretenimento, cidadania e politica, tema que recebe uma atencéo
especial na “pauta” de Custe o que Custar. A importancia que a atracdo da para o
conteddo de cunho politico péde ser confirmada quando, na época das Elei¢Bes de 2010,
veiculou uma edigdo especial inteiramente dedicada a corrida eleitoral e ao primeiro
turno. E, pelo fato de, em todas as edi¢Ges transmitidas desde a sua estreia, haver, pelo
menos, uma matéria ou quadro que fale sobre o tema.

Devido ao espaco reservado para a politica no programa, este projeto tratou
também do episdédio de censura ao humor durante as Elei¢des de 2010, em que o STE
(Supremo Tribunal Eleitoral) havia proibido a veiculacdo da imagem de candidatos e
partidos humoristicamente por emissoras de radio e TV durante a campanha eleitoral.
Ao destacar este fato, o presente trabalho teve o objetivo de ratificar o humor como um
elemento de suma importancia nos meios de comunicagdo e o seu grande poder de
influenciar uma sociedade.

Atentando ainda mais para a abordagem do CQC no tocante ao cenario politico
brasileiro, decidiu-se fazer uma exposicao sobre a participacdo do deputado federal Jair
Bolsonaro no quadro “O Povo Quer Saber”, que obteve uma grande repercussao em
todo o pais devido as declaragdes controversas dadas pelo politico. A polémica gerada
pelo caso, que virou noticias nos principais veiculos, e, depois, pelo proprio CQC, prova
a capacidade do programa de romper com as barreiras do humor e da simples
transmissdo de informacgfes com irreveréncia, gerando debates em ambito nacional
sobre assuntos como racismo, violéncia e preconceito. Ao expor a participacdo de
Bolsonaro no CQC e suas conseqiiéncias na midia, este projeto quis destacar o poder de
alcance e influéncia do noticidrio-humoristico na sociedade, demonstrando a
necessidade de uma continua pesquisa e novos estudos que investiguem, num grau de
detalhamento superior ao feito aqui, 0 programa e o papel que este desempenha no atual

contexto social e politico brasileiro.
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As exposicdes e as constatacdes iniciais realizadas pelo presente trabalho foram
fruto de uma pesquisada inspirada e motivada pelo questionamento acerca da influéncia
que o humor no jornalismo pode exercer sobre o publico. Serd que uma noticia
transmitida humoristicamente causaria mais impacto no telespectador do que se o fosse
segundo os parametros do jornalismo tradicional, calcado nos principios da objetividade
e da imparcialidade? O objetivo ndo é responder a essa indagacdo nem descartar
conceitos tedricos propostos por estudiosos anteriormente, mas apenas suscitar uma
discussao sobre a importancia do humor e do riso enquanto meios de informar os fatos
na sociedade contemporanea. Trata-se, na verdade, de uma questdo ligada a dicotomia
entre forma e conteddo na comunicacdo. Veiculos distintos podem abordar o mesmo
assunto, mas as diferencas em como far&o isso podem gerar mais ou menos interesse no
publico. Quando se diz respeito a temas como a politica, por exemplo, pode-se
considerar até mesmo a possibilidade de a abordagem humoristica resultar em
telespectadores mais ou menos engajados nesses temas — aspecto que merece ser
analisado com mais complexidade em estudos futuros.

A crescente popularidade de veiculos que informam provocando o riso e a
audiéncia em queda dos tradicionais — que tem adotado, cada vez mais, a informalidade
na transmissdo das noticias —, revela a necessidade de continuacdo deste projeto de
pesquisa, que, certamente, trard novos questionamentos a respeito ndo apenas do
jornalismo de humor, mas da midia como um todo. As analises feitas pelo presente
trabalho, porém, permitem concluir que a forma de se noticiar, mais especificamente a
forma do humor, tem se mostrado um diferencial positivo para o jornalismo, propondo a
unido bem-sucedida da informacdo e do riso, em que uma ndo prejudica ou impede 0

cumprimento das func6es e objetivos da outra, mas sim o contrario, potencializando-os.
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