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RESUMO

Este trabalho tem o objetivo de compreender a construcio da identidade
contemporanea no recorte do fenomeno dos blogs de looks diarios, cuja proposta é
apresentar em posts regulares o estilo de suas autoras. Compreender como a exposicao
da intimidade e a representacio de um real manipulavel sdo realizadas através da
apresentacdo dos looks registrados em imagem e apresentados nesses blogs ¢é
fundamental para a apreensio dessa identidade que se forma com base no tripé
Internet, fotografia e moda, e é submetida por desejo dos proprios autores-personagens
ao olhar critico do outro.

Palavras-chaves:

Internet; Blogs; Fotografia; Moda; Looks; Exposicao; Representacao; Identidade.
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1. INTRODUCAO

Este trabalho tem o objetivo de compreender a construcdo da identidade
contemporanea no recorte da exposi¢ao e representacdo em blogs de looks didrios, fendmeno
este inserido no contexto da sociedade contemporanea e mediado pelas possibilidades de
acesso e manifestacdo pessoal na Internet, pelo crescente acesso as informagdes de moda e
pela popularizagcao da fotografia e do registro cotidiano. Nesses blogs, seus autores publicam
fotos de si mesmos com as roupas que escolheram vestir naquele dia, atraindo consideravel
publico interessado em ver, admird-los, comentar suas producgdes e até critici-los por seus

looks.

Quem sdo essas pessoas nas telas? A que elas se propdoem? O que as levam a tal
exposicao? O que € realidade e o que € ficcao nos blogs de looks? Sdo algumas das perguntas
propostas aqui, na tentativa de entender um dos maiores fendmenos recentes no ambito da
blogosfera. Entender a 16gica dos blogs de looks didrios € um exercicio que demanda a
compreensdo ndo apenas das questdes pessoais de seus autores — suas motivacdes, vaidades,
gostos e contexto — como também da constru¢do histérica dos meios que os permitem: a
fotografia, a moda e a internet. Nao fosse esta triade, o objeto de estudo deste presente
trabalho ndo existiria.

Desse modo, o primeiro capitulo é dedicado a compreender como a fotografia, a
Internet e a moda criaram as bases para e as principais discussdes que cercam o surgimento
dos blogs de looks diarios. Cada um desses pilares trazem questdes que se tocam, ligadas a
fatores como exibi¢ao, identidade e aparéncia, voltadas especialmente para o olhar do outro.
Quem se da a ver na Internet quer publico assim como quem posa para fotografias quer que
elas sejam vistas e quem se veste com esmero espera ser admirado, elogiado.

A Fotografia aproxima-se dos eventos cotidianos com sua populariza¢ido. Fotos de
ocasides familiares, encontros de amigos, comemoragdes, passeios, caras e bocas em
autorretratos que estampam os perfis das redes sociais sao registros corriqueiros que exercem
ndo apenas o artificio de memoria impressa e digitalizada, mas reforcam sua importincia
como instrumento de legitimacdo da identidade e de materializacdo da experiéncia cotidiana,
localizando o individuo em um contexto. A partir dessa constatacdo, que assume o conceito
de experiéncia cotidiana como registro do dia a dia e atribuindo importancia a cada ocasido e

vivéncia, serd feito um breve relato sobre momentos da histéria da fotografia direcionados a
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esse registro do cotidiano, baseado no ensaio “Pequena Histéria da Fotografia”l, de Walter
Benjamin.

A fotografia serd aqui analisada mediante sua func¢do de registro que tem como
demanda o reconhecimento mediante o olhar do outro e o desejo do fotografado de ser
reconhecido em imagem como representacdo fiel do real - nog¢do esta que € motivo de
reflexdo e debate desde o século XIX. Para isso, o ensaio “Modernidade cultural e estéticas do
realismo” 2, de Beatriz Jaguaribe, e o artigo inédito de Victa de Carvalho “O Cotidiano na
Vida Contemporanea: a rua como lugar de experiéncia na obra de Philip-Lorca di Corsia™,
trardo questOes pertinentes ao registro fotogriafico, como representacdo do cotidiano e
realidade ficcionada — uma vez que o interesse dos blogueiros de looks didrios € convencer
seu leitor/observador da fidelidade da fotografia ali apresentada a sua aparéncia e a quem ele
¢, independentemente dos recursos de edicao e técnicas de postura que possam ser adotadas,
assim como a escolha de suas roupas, seu gosto pessoal, sua fala, a descri¢ao de seu cotidiano
sdo auténticos e reais.

A Internet € a grande revolugdo da sociedade ocidental da atualidade. O mundo on-line
proporciona a experiéncia de ver, falar, ser visto e ouvido, em escala global e cabe aos blogs o
papel de primeira ferramenta on-line a comportar mecanismos de expressdo € comunicagao
entre leitor e usudrio. Para entender como se deu essa relacdo e as modificacdes das relacdes
humanas, cada vez mais virtuais, serd feito um breve apanhado da histéria e de nimeros
interessantes da Internet, especialmente relacionados aos blogs e as redes sociais no ambito da
Web 2.0.

Em paralelo, serd feita uma andlise dessas novas formas de comunicacdo e da
reconfiguracdo das relagdes sociais na contemporaneidade, em especial no que diz respeito ao
olhar do outro e a ténue separacdo entre as nocdes de publico e o privado, uma vez que a
exposi¢ao da intimidade € recorrente e potencializada nessas novas midias digitais. Para essa
andlise, serdo tomadas as reflexdes de Paula Sibilia e de Fernanda Bruno que destacam
aspectos essenciais para este trabalho, como a importancia do olhar publico, as praticas

confessionais na Internet e como essa subjetividade exteriorizada, embasada no desejo de ser

"In: BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica: ensaios sobre literatura e histéria da cultura. Obras
escolhidas, Volume 1. 7% ed. Sao Paulo: Editora Brasiliense, 1994

2 Ensaio publicado em: JAGUARIBE, Beatriz. O Choque do Real - estética, midia e cultura. Rio de Janeiro:
Rocco, 2007.

3 CARVALHO, Victa de. O Cotidiano na Fotografia Contempordnea: a rua como lugar de experiéncia na obra
de Philip-Lorca diCorsia. Artigo inédito.
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reconhecido e visto pelo outro, evidencia um processo de constru¢do de identidade, do eu, que
coincide com a exposicao de si.

A moda, terceiro e ndo menos importante pilar para entender o contexto dos blogs de
looks, é o pretexto dado por seus autores para tamanho anseio pela exposicao didria nos seus
espacos virtuais. O gosto pessoal expresso através do vestudrio passa a ser uma constante
social possibilitada com surgimento da moda, que € reinterpretada de acordo com as
impressoes, referéncias, contexto e personalidade de quem a utiliza, apontando para uma
caracteristica humana bastante evidenciada na sociedade atual que € o desejo de exibicao de
si, de ser visto e, a0 mesmo tempo, de pertencimento e reconhecimento pelo olhar do outro.

Portanto, a partir de dados histéricos e principalmente de seus aspectos sociais, tendo
como base o livro “O Império do Efémero”, de Gilles Lipovetsky, a moda serd aqui
interpretada segundo o seu papel de dispositivo histérico que revoluciona a mudanga de
perspectiva do coletivo para o sujeito, sua personalidade e singularidade: se a moda permitiu
ao individuo tomar consciéncia de sua identidade subjetiva, € também o desejo inerente a esse
novo sujeito de expressar sua individualidade que a estimula, que busca novidades e formas
de diferenciacao.

No segundo capitulo, serdo apresentados os blogs selecionados para amostragem, cujo
critério foi optar por perfis e propostas diferentes entre esses blogs, além de postagens
regulares de seus looks e publico leitor cativo e numericamente consideravel a saber: ““Hoje
Vou Assim™, da publicitdria Cristiana Guerra, que se considera o primeiro blog de looks
didrios do Brasil; “Hoje Vou Assim OFF” , da designer Ana Soares, que faz uma versao
“barata” do “Hoje Vou Assim”; e “Avena Estilo™, da jornalista Raphaella Avena, que
denomina seu modo de vestir como “Avenismo”. Outros blogueiros foram contatados para
esta trabalho, no entanto ndo puderam ou optaram por nao participar.

A pesquisa foi feita mediante o envio de um questiondrio com questdes pertinentes a
aspectos do blog, como dados numéricos referentes a publico e acesso didrio, e da relacao das
autoras consigo mesmas € com seus leitores, em questdes tais como “por que voc€ mostra
seus looks?’; “como surgiu a ideia de escrever o blog?”’; “como é sua relacdo com a prépria
imagem?”’; “em sua opinido, o que de especial a sua forma de se vestir leva a seus leitores?”’;

“qual a média de visitacao do seu blog?”’; “Vocé se beneficia com o blog?”, entre outras, além

* Disponivel em: http:/www.hojevouassim.com.br/
> Disponivel em: http://www.hojevouassimoff.com.br/
® Disponivel em: http:/www.avenaa.com/
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de cinco postagens de looks publicados recentemente em cada blog, selecionados de modo
aleatdrio, para amostragem.

Num primeiro momento, serd explicada a diferenca entre os blogs de moda, os quais
sao feitos de diferentes formas e com as mais variadas abordagens, e os blogs de looks ou de
estilo: os primeiros em geral sdo voltados para o conteido de moda, abordando temas como
histéria da moda, desfiles, “tendéncias”, marcas, cotidiano das top models e itens para
consumo; os ultimos, por sua vez, sdo focados na exposicdo e na apresentagdo de como o
proprio blogueiro se veste no cotidiano, evidenciando seu estilo e sua maneira de reinterpretar
a moda mediante suas impressoes, referéncias, contexto e personalidade.

Feita esta defini¢do, serdo apresentadas as autoras e as motivagdes que as levaram a
criar seus blogs, bem como aspectos de suas paginas, detalhes das postagens, dados
numéricos de cada um dos blogs e em redes sociais como Twitter e Facebook, marcas mais
utilizadas em suas produgdes de looks, além de suas participacdes e visibilidade alcancadas
em meios tradicionais da comunicacdo através dos blogs, como revistas, jornais, sites e
programas de televisao.

No terceiro capitulo serdo levantadas questdes referentes a exposicao, representacao e
identidade no contexto dos blogs de looks didrios, a partir das declaragdes das autoras dos
blogs selecionados, buscando compreender como sdo construidas as noc¢des de formacgdo
identidade e subjetividade na Internet através da exposi¢cdo voluntdria de si, utilizando a moda
e a fotografia como formas de expressdo. No primeiro topico, serd pensada a composi¢cao dos
looks e das poses e a ténue linha que separa o espontdneo do artificio, o real da ficcdo, o
sujeito do personagem, levando em considerac@o o conceito de “pacto de leitura”, de Philippe
Lejeune, e do capitulo “O Teatro das Aparéncias”, de AnnaTeresa Fabris’.

Em seguida, serd discutida a repercussao alcancada por alguns blogs de estilo e como
a exposicao de algumas blogueiras na Internet as deixaram vulnerdaveis ao papel de destaque
que em muitos casos estdo dispostas a assumir: o de webcelebridade. Esse aspecto é bastante
abordado por Paula Sibilia, que aponta esse fator como uma caracteristica da sociedade
contemporanea que, no ambito da Web 2.0, "converteu vocé, eu e todos nos” nas
personalidades do momento (SIBILIA, 2008).

Desse modo, portanto, a proposta deste trabalho ¢ compreender a formacgdo da

identidade na sociedade contemporanea, a partir de um contexto em que parte do

" In: FABRIS, AnnaTeresa. Identidades Virtuais — Uma Leitura do Retrato Fotografico. Belo Horizonte: Editora
UFMG, 2004.
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reconhecimento e individualidade do sujeito ocorre no ambito da Internet, onde se € visto e
identificado por estilo de vida e habitos de consumo, através do retrato fotografico tornado
publico por inten¢do e vontade prépria do fotografado — ainda que isto evidencie apenas uma
representacao, um ideal de realidade manipulével.

As relacdes apresentadas sdo muito amplas e complexas, de modo que este trabalho
ndo pretende abordar todas as suas possibilidades de reflexdo, mas, através do material
produzido pelos blogs de looks selecionados e o conteido de entrevistas realizadas com os
autores e os leitores dos mesmos, tentar compreender a inteng¢do por trds da auto-exposi¢ao,
da relagcdo corpo x roupa, da preocupacdo com a propria imagem e da submissao voluntéria ao
olhar do outro, em especial do desconhecido na intersecdo entre Internet, moda e fotografia

contexto contemporéneo.
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2. FOTOGRAFIA, MODA E INTERNET

Entender a légica dos blogs de look do dia é um exercicio que demanda a
compreensdo ndo apenas das questdes pessoais de seus autores — suas motivacdes, vaidades,
gostos e contexto — como também da constru¢cdo histérica dos meios que os permitem: a
fotografia, a moda e a internet. Nao fosse esta triade, o objeto de estudo deste presente
trabalho nao existiria.

A Internet € a grande revolucdo da sociedade ocidental da atualidade. As
transformagdes na relacdo do homem contemporaneo com a informagdo, com o consumo,
com suas relagdes pessoais, com o mundo e consigo mesmo sao notdrias: a noticia estd a um
clique, ndo hd o que ndo possa ser comprado em sites de vendas, as amizades sdo cada vez
mais virtuais, fronteiras geogréficas tornaram-se apenas um detalhe, expor opinides e histdrias
pessoais em blogs e redes sociais € um costume corriqueiro. O fendmeno Web 2.0 € dissecado
por diversos estudiosos, que se dedicam as mais variadas abordagens sobre o tema.

Nas dltimas décadas, a sociedade ocidental tem atravessado um turbulento
processo de transformagdes, que atinge todos os ambitos e leva até a insinuar
uma verdadeira ruptura em dire¢do a um novo horizonte. Nao se trata apenas
da Internet e de seus universos virtuais para a interacdo multimidia. Sdo
inimeros os indicios de que estamos vivenciando uma época limitrofe [...].
Nesse movimento, transformam-se também os tipos de corpos que sdo
produzidos no dia-a-dia, bem como as formas de ser e estar no mundo que
sao "compativeis" com cada um desses universos. (SIBILIA, 2008, p. 15)

Do mesmo modo, ndo fosse a fotografia e principalmente sua popularizacdo, nao
haveria a possibilidade de registro do privado - as cameras fotogréficas digitais estdo hoje ao
alcance da pessoa comum, sejam esses equipamentos profissionais de dltima geracdo ou um
item a mais em aparelhos de telefone celular. Voltada para o cotidiano, toma para si a
responsabilidade de eternizar o instante e suas particularidades - personagem, pose, figurino,
ambientagdo, ocasido - cumprindo o papel de registro "fiel" da realidade.

Desde seu inicio, a fotografia implicava a captura do maior nimero
possivel de temas. A pintura jamais teve um objetivo tdo imperioso. A
subsequente industrializa¢io da tecnologia da cAmera apenas cumpriu
uma promessa inerente a fotografia, desde seu inicio: democratizar
todas as experiéncias ao traduzi-las em imagens. (SONTAG, 2004,

p.18)

O gosto pessoal expresso através do vestudrio passa a ser uma constante social
possibilitada com surgimento da moda. Ela instiga o desejo pela novidade, pela mudanga, pela

incorporacdo do superficial, da aparéncia como modos tanto de evidenciar a individualidade e
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a personalidade quanto recriar, inventar e escamotear o sujeito. A moda movimenta

economias, estimula o consumo, determina para o bem e para o mal quem e o que devemos

ser — pervertendo todas as regras na proxima estacao.
A moda ndo € mais um enfeite estético, um acessorio decorativo da vida
coletiva; é sua pedra angular. A moda terminou estruturalmente seu curso
histérico, chegou ao topo de seu poder, conseguiu remodelar a sociedade
inteira a sua imagem; era periférica, agora € hegemonica. [...] a sedugdo e o
efémero tornaram-se, em menos de meio século, os principios organizadores
da vida coletiva moderna; vivemos em sociedade dominantemente frivola,

ultimo elo da plurissecular aventura capitalista-democrética-individualista.
(LIPOVETSKY, 2009, p.13)

Assim, ndo houvesse sido criada a fotografia, como registrar o cotidiano, traduzir
experiéncias em imagens, nutrir memorias ja ndo tao nitidas? Sem a Internet, como permitir a
interatividade, a conexdo on-line e a producdo e disseminacdo de informacdes,
independentemente de seu cardter? Se nao fosse a moda e suas indmeras possibilidades de

apropriacdo e criacdo de estilos pessoais, como haver motivo (ou desculpa) para expor-se?

2.1 Fotografia: Experiéncia de Sociabilidade?

“Voceé aperta o botdo, nés fazemos o resto.” George Eastman talvez ndo tivesse a
no¢do exata de como o lancamento da primeira camera fotografica portatil, a Kodak, em
1888, influenciaria a relagdo do homem com o mundo a sua volta e com sua propria imagem.
Desde entdo, essa democratizacdo do registro fotografico alcancou os mais variados temas e
interesses, de belas paisagens e cendrios exdticos ao emprego da imagem como noticia e
registro do cotidiano. Essa traducao das experiéncias as mais variadas em imagens, ao alcance
de um nimero maior de pessoas em milhdes de vezes, confere entdo a fotografia um papel
ndo apenas de registro corriqueiro — por exemplo, das festas em familia, dos cendrios de uma
viagem, do encontro de amigos, de um casal de namorados — comumente visto em dlbuns de
familia e em perfis de redes sociais, mas também refor¢a sua importancia como instrumento
de legitimacdao da identidade e de materializacdo da experiéncia cotidiana, localizando o
individuo em um contexto.

A experiéncia cotidiana € um conceito trabalhado por diversos autores. Embora esse
conceito ndo seja problematizado neste trabalho, € importante filiar a nocdo referida aqui a

ideia de registro do dia a dia, atribuindo importancia a cada ocasido e experiéncia vivida.
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No artigo “O Cotidiano na Vida Contemporanea: a rua como lugar de experiéncia na
obra de Philip-Lorca di Corsia™®, Victa Carvalho explica que o interesse pelo cotidiano é uma
caracteristica da modernidade, marcada pelo desenvolvimento das cidades, do capitalismo,
das fébricas e suas linhas de montagem, isto €, de uma nova organizag¢do urbana, que tomou
seu lugar de destaque na literatura, nas artes, nos jornais, no cinema, na fotografia. “O
realismo das imagens torna-se, a partir desse momento, o modo de compreensao do real. As
imagens produzidas passam a refletir cada vez mais as experi€ncias didrias, aproximando as
representacdes da realidade dos centros urbanos”. A fotografia se consolida nesse contexto
como um importante dispositivo de representacdo do cotidiano, sobretudo a partir de sua
industrializagcdo e consequente popularizacdo. (CARVALHO, 2012)

A exigéncia de que os eventos do cotidiano deveriam ser registrados
imprimiu a tbnica da representacdo moderna, que passa a incorporar nio
apenas acontecimentos extraordindrios da vida urbana, mas também
situacdes ordindrias, quaisquer, aproximando a representacdo das
experiéncias didrias. (CARVALHO, 2012)

Nessa nova condi¢do, que volta o olhar para o cotidiano urbano, das ruas, o fotégrafo
do cotidiano assume de certo modo o papel de flaneur (FONSECA, 2010, p.1), personagem
Baudelairesco que ronda as cidades a experimenta-la e a observar suas multidoes anonimas. A
fotografia, enquanto flanéurie, portanto, € o que confere um contexto e rostos eternizados a
sua multiddo, registrando sua existéncia, seu lugar, sua aparéncia, seus trajes, sua identidade e
o aspecto de realidade.

No ensaio Pequena Histéria da Fotografia, Walter Benjamin conta que as primeiras
imagens de pessoas, registradas ainda nos daguerreétipos9 assustavam por sua rudimentar
nitidez, ao ponto de haver muitos que niao ousavam olhd-las por muito tempo. Além disso, os
primeiros “modelos” dessas fotografias eram pessoas andnimas e como os jornais ainda ndo
haviam sido popularizados, nao havia o reconhecimento, a atribuicdo de identidade a esses

rostos. “As primeiras pessoas reproduzidas entravam nas fotos sem que nada se soubesse

¥ CARVALHO, Victa de. O Cotidiano na Fotografia Contempordnea: a rua como lugar de experiéncia na obra
de Philip-Lorca diCorsia. Artigo inédito.

® Daguerreétipos: imagem produzida pelo processo positivo,formada sobre uma fina camada de prata polida,
aplicada sobre uma placa de cobre e sensibilizada em vapor de iodo, sendo apresentado em luxuosos estojos
decorados. Em 7 de janeiro de 1839, o fisico francés Frangois Arago (1786-1835) apresenta o procedimento
desenvolvido por Louis-Jacques Mandé-Daguerre e Nicéphore Niepce na Academia de Ciéncias de Paris. Esse
primeiro antincio do procedimento fotografico serd seguido de outros, um na Camara dos Deputados em 3 de
julho, e uma demonstra¢do mais aprofundada no dia 19 de agosto na Academia de Ciéncias. Em 15 de junho do
mesmo ano, o governo francés decide comprar a descoberta e em 1839 mesmo € lancada a primeira edicdo
histérica e descritiva do daguerredtipo, traduzido em 27 linguas. A data comemorativa do surgimento da
fotografia, contudo, € celebrada todo 19 de agosto.
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sobre sua vida passada, sem nenhum texto escrito que as identificasse (...). O rosto humano
era rodeado por um silencio em que o olhar repousava”. (BENJAMIN, 1994, p.95)

Um género pertinente a este trabalho, no fim do século XIX e inicio do XX, é a
fotografia de pessoas em suas rotinas, que niao necessariamente tinham interesse em ser
fotografadas, mas transmitiam no registro de sua imagem informacdes sobre seu ambiente,
seu cotidiano. Essa dimensdo € captada por August Sander, fotégrafo alemao que registrou no
livro “Antlitz der Zeit — Sessenta fotografias de alemaes do século XX, publicado em 1929,
uma série composta por fotografias de seus conterraneos, de camponeses aos ocupantes dos
mais altos cargos, partindo do que seria uma “observacdo imediata”. Para Benjamin, o
trabalho de Sander € uma prova da necessidade que poderia vir a ser o registro em imagem
dos tragos fisionomicos. “(...) Temos que nos habituar a ser vistos, venhamos de onde
viermos. Por outro lado, teremos também que olhar os outros. A obra de Sander é mais que
um livro de imagens, € um atlas, no qual podemos exercitarmos”. (BENJAMIN, 1994, p.102-
103).

Esses registros de Sander e a andlise de Benjamin nos levam a duas reflexdes
pertinentes para esta monografia: é perceptivel a interpretacdo da fotografia do cotidiano
como representacdo fiel do real, uma vez que ela € tomada como técnica de registro e fruto de
uma observacao para a qual “o autor ndo se comportou como cientista, ndo se deixou
assessorar por tedricos racistas ou socidlogos, mas partiu, simplesmente, da ‘observacdo
imediata’”’(BENJAMIN, 1994, p.103). Essa questio serd abordada mais adiante. J4 a segunda
reflexdo refere-se a0 homem ordindrio, tema nao sé da fotografia como também de diversos
outros campos sociais e das artes no século XX, e seu processo de constru¢do identitaria
através do reconhecimento de si em imagem, mediada pelo confronto como olhar do outro.
Sobre este ponto, podemos assimilar a reflexdo feita por Andréa Franca sobre o cinema

5910

documentdrio contemporaneo no artigo “Ser imagem para outro” °, que € perfeitamente

aplicdvel a fotografia.

Esse est percipi, ser é ser percebido. Essa afirmacio é do filosofo
irlandés Berkeley. Quando olho, sou visto, logo existo. Meu olhar
testemunha minha visibilidade para o outro, que me devolve minha
propria consisténcia, meu sentimento de existir. Na raiz do perceber,
do reproduzir, do representar, hd o ser percebido, instalado na
precariedade entre a atestagdo, por um outro olhar, da existéncia
propria e esse mesmo olhar que coisifica, transfigura, desfigura,
destréi. E essa situagdo paradoxal — estar suspenso, em imagem, ao

10 publicado em MEDOLA, A., ARAUJO, D., BRUNO, F, (orgs.). Imagem, Visibilidade e Cultura
Mididtica.Livro da XV COMPOS. Porto Alegre: Sulina 2007.
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olhar do outro como condi¢do de consistir em si mesmo, de existir
(...). FRANCA, 2007, p.47)

O ato de reconhecer-se em imagem fotogréfica, portanto, ¢ uma forma de trazer para o
sujeito essa legitimidade identitdria, reforcada principalmente quando o reconhecimento parte
também do olhar do outro: “toda comunicacdo requer a existéncia do outro, do mundo, do
alheio, do nao-eu, por isso todo discurso é dialdgico e polifonico, inclusive os mondlogos e os
didrios intimos: sua natureza € sempre intersubjetiva” (SIBILIA, 2008, p.32). Assim, sendo a
fotografia uma forma de comunicagdo através do registro em imagem, ela se torna uma
experiéncia de sociabilidade, uma vez que dota “cada um de uma promessa de imagem, da
consciéncia de ter uma imagem de si a produzir, a mostrar ou esconder, a colocar (ou ndo) em
cena” (FRANCA, 2007, p.48), escolhas que por si mesmas demandam a existéncia de seu
interlocutor/observador.

Pode-se supor entdo que € conveniente para o fotografado que sua imagem seja vista,
contemplada, apresentada ao publico — seja em uma exposi¢cdo, um dlbum de familia,
publicadas em perfis de midias sociais —, na mesma proporcdo que € curioso ao observador
reparéa-las, sobretudo quando hd o reconhecimento daqueles que sdo retratados. “Nenhuma
obra de arte é contemplada tdo atentamente em nosso tempo como a imagem fotogréafica de
ndés mesmos, de nossos parentes proximos, de nossos seres amados”. (LICHTWARK apud
BENJAMIN, 1994, p.103). Nao € a inten¢ao aqui aprofundar o conceito de obra de arte, mas
sim ressaltar nessa declaracdo de Alfred Lichtwark a importancia do reconhecimento e
identificacdo com o sujeito fotografado, com o outro.

Tendo essa questdo em mente e transpondo para o contemporaneo, o interesse aqui,
portanto, ndo ¢é mais pelo olhar do fotégrafo, que neste trabalho tem seu papel
desglamourizado, desmitificado — pois embora seja ele o responsavel pela captura da imagem
(e ndo negando a ele o direito a autoria) ndo hd a priori, em especial para o fotografado, uma
preocupacio estética apurada mas sim de um simples registro. O fotégrafo nesse caso € o
operador da camera fotogréfica, independente se profissional ou amador, fun¢do que pode
inclusive coincidir ou ndo com o retratado'’. Logo, a importancia maior é dada ao olhar de
reconhecimento do outro sobre o fotografado e o desejo deste de ser reconhecido em imagem.

A isto, soma-se a popularizacdo e a facilidade de acesso a cameras fotograficas em nossos

" Embora discussoes importantes referentes ao autorretrato possam ser levantadas aqui, o tema ndo ¢ pertinente
ao presente trabalho.
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dias, presentes até celulares e aparelhos mp3: a fotografia deixou de ser luxo para ser
cotidiana.

Essa fotografia, voltada para o registro e o reconhecimento mediante o olhar do outro
— e aqui retomamos a primeira reflexdo apontada - propde-se o status de representacao fiel do
real. Assim como na obra de Sander, a no¢do de realidade em relagdo ao registro do cotidiano
€ motivo de reflexdo e debate desde o século XIX, com o surgimento da estética do realismo
na fotografia e nas demais formas de expressao artisticas e comunicacionais. De acordo com
Beatriz Jaguaribe no ensaio “Modernidade cultural e estéticas do realismo” 12 , ha duas formas
antagonicas de interpretar a legitimidade dessa representacao do real. A seu favor, hd quem a
defenda como experiéncia da realidade. No outro lado, ela é vista como mais uma forma
estética que, por ser naturalizada no cotidiano, acaba por ocultar seus processos de
ficcionalizacdo. Sobre essas interpretacdes, Jaguaribe acredita que ambas definem aspectos
pertinentes a representacado do real.

As estéticas do realismo critico almejam captar as maneiras cotidianas
pelas quais os individuos expressam seus dilemas existenciais por
meio das experiéncias subjetivas e sociais que estdo em circulagdo nas
montagens da realidade social. Oferecem, dessa forma, uma
intensificacdo desses imagindrios, na tentativa de tornar o cotidiano
amorfo, fragmentario e dispersivo mais significativo, embora, muitas
vezes, o retrato social que resulta disso seja o de cendrios desolados.
Mas isso ndo exclui a segunda consideracdo, ou seja, de que essas
estéticas sdo socialmente codificadas, que elas sdo interpretacdes da
realidade e nao a realidade. O paradoxo do realismo consiste em
inventar ficcoes que parecem realidades. (Grifo do autor.
JAGUARIBE, 2007, p. 15-16).

Essa estética do realismo toma uma propor¢do ainda maior na sociedade
contemporanea. Em um mundo globalizado, cada vez mais conectado através dos meios de
comunicacdo - sobretudo através da Internet, que serd o proximo tépico abordado - é
crescente a demanda por um registro do cotidiano que seja naturalizado, tomado como
representacdo fiel do real. Além disso, € necessdrio que a ficcdo realista captada naquele
determinado instante individualize a experiéncia do sujeito a0 mesmo tempo em que a
legitime como representacdo da realidade, através da nogdo de vivéncia cotidiana do
observador. “O que caracteriza a fic¢do realista (...) € que a narrativa ou a imagem realista nos
diz que estd em sintonia com a experiéncia presente, que ela traduz a equiparagdo entre a

representacdo do mundo e a realidade social”. (JAGUARIBE, 2007, p.17).

12 Ensaio publicado em: JAGUARIBE, Beatriz. O Choque do Real - estética, midia e cultura. Rio de
Janeiro:Rocco, 2007.
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O objeto de estudo deste trabalho estd, portanto, inserido nesse contexto, do registro
fotografico como representacdo cotidiana do real na sociedade contemporinea. Aqui, €
possivel resgatar mais uma vez o paralelo com o artigo de Victa de Carvalho sobre Philip-
Lorca diCorsia. O trabalho do fotdégrafo encaixa-se nesse limiar entre a fic¢do e a realidade,
como explica a pesquisadora:

A rua foi o cendrio escolhido pelo artista para investigar o cotidiano e a
experiéncia nas cidades. Em New York, a imagem de passantes distraidos,

N

absorvidos em suas acdes e alheios a presenca do fotégrafo e a seu
equipamento montado na cena ptblica nos remete a uma teatralidade do
cotidiano. A rua € o seu local de trabalho e os passantes os seus personagens
casuais. Com flashes automadticos e fotocélulas, diCorsia imprime momentos
do cotidiano da cidade sem jamais falar com a pessoas ou estabelecer uma
relagdo direta com elas.

[...]

A estratégia empregada pelo fotdgrafo é montar o equipamento e esperar
pelos momentos almejados, pelo gesto do cidadio comum, pelo teatro do
cotidiano. Niao se trata aqui de uma busca pela naturalidade ou pela verdade,
mas de uma teatralidade inerente aos passantes, uma representacao que
ultrapassa os limites da imagem fotografica e brinca com a prépria
experiéncia de estar em ptiblico. (CARVALHO, 2012, p. 10)

A fotografia do look didrio, na qual as blogueiras a priori posam com a inten¢do de
mostrar ao seu publico a roupa usada por ela naquele dia, passa também por essa
representacdo de uma realidade ficcionada, da pose e da teatralidade, embora fora do campo
de discussdao da arte. Ao contrario de diCorsia - que ficcionaliza o cotidiano, deixando
evidente em seu trabalho, a0 mesmo tempo, a ‘“espontaneidade do cotidiano” e a
“artificialidade da pose” (CARVALHO, 2012, p. 12) -, a inten¢do de uma autora de blog de
looks € fazer crer que a sua imagem, ainda que posada para o registro fotografico, € auténtica,
real.

O interesse principal de uma blogueira de looks € portanto levar seu leitor/observador
a acreditar que ndo apenas a fotografia dela mesma — desconsiderando aqui toda a
possibilidade existente de alteragdo de imagem por meio de recursos com programas de
edicdo, como o Photoshop, que ndo serd levada em discussdao, embora tenha sido uma das

. < . . s -1
perguntas feitas as blogueiras que responderam o questiondrio 3

-, € fiel a sua aparéncia, mas
que a escolha de suas roupas, seu gosto pessoal, sua fala, a descri¢do de seu cotidiano sdo fiéis
a realidade e nao somente um discurso, uma postura adotada pela autora do blog - embora o
que ele queira ver, contemplar ndo seja apenas o jeans-e-camiseta bdsico, “cotidiano”, mas

uma composicdo de pecas de roupas que combinem entre si, harmdnicas, que tragam a

13 A AT
Pergunta: “Vocé edita suas fotos?”. Anexos p-
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imagem o belo e o diferente. Esse ponto, no entanto, faz referéncia a outro topico do presente

trabalho: a Moda.

2.2 Internet, Blogs e Redes Sociais

Na sociedade contemporanea, o ato de ser visto é amplificado na Internet e nas redes
sociais. Assim como ocorre com a fotografia, porém por meios e formas diferentes, o mundo
on-line proporciona a experiéncia de ver, falar, ser visto e ouvido, em escala global. De
acordo com dados do IBOPE de marco de 2011, somente no Brasil ja sao 73,9 milhdes de
pessoas acima de 16 anos com acesso a Internet.

Em menos de uma década, os computadores interconectados através das
redes digitais de abrangéncia global se converteram em inesperados
meios de comunicagdo. (...) Nos meandros desse ciberespaco, de escala
global germinam novas praticas de dificil qualificacdo, inscritas no
nascente ambito da comunica¢do mediada por computador. Sdo rituais
bastante variados, que brotam em todos os cantos do mundo e ndo
cessam de ganhar novos adeptos dia apds dia. (SIBILIA, 2008, p.11-12)

Sobre essas praticas comunicacionais permitidas com o advento da Internet, podemos
conferir aos blogs o papel de primeira ferramenta on-line a comportar mecanismos de
expressdo e comunicacao entre leitor e usudrio. A histéria dos blogs comega na década de 90,
como desdobramento de comunidades digitais como o Usenet'* e féruns de discussoes
virtuais. Em 1997, Jorn Barger, criador de um dos primeiros FAQ’s, Frequently Asked
Questions (em portugués, “perguntas frequentes”), cunhou o termo weblog como forma de
definir o que era um log de dados'® na web, ou seja, um site de dados. Barger é autor do Robot
Wisdom'®, considerado o primeiro weblog da histéria. Log também significa “didrio de
bordo”, e foi com essa caracteristica de relato didrio que os weblogs comecaram a ganhar
adeptos. Os primeiros weblogs eram a principio componentes de sites e as atualizacdes eram

feitas no proprio codigo da pagina.

Y Unix User Network, meio de comunicagdo criado em 1979 nas Universidades da Carolina do Norte de Chapel
Hill e de Duke, para oferecer servigos de transferéncia de arquivos. Nele, os usudrios enviam suas mensagens de
texto, chamadas de artigos, em féruns agrupados por assunto. Esses artigos sdo entdo retransmitidos através de
uma extensa rede de servidores interligados. (WIKIPEDIA - http://pt.wikipedia.org/wiki/Usenet)

' Termo utilizado para descrever o processo de registro de eventos relevantes num sistema computacional.

' Disponivel em http://robotwisdom.com/ . Acessado em 21/05/2012
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A derivacdo da expressdao weblog para we blog, “n6s blogamos”, foi um trocadilho
criado por Peter Merholz, do site peterme.coml 7, em 1999, e logo caiu nas gracas de Evan
Williams, co-fundador da Pyra Labs, empresa que desenvolveu o Blogger, um dos primeiros
servicos de criacdo gratuita de blogs na Internet. Nas maos de Williams, blog tornou-se
substantivo (0 weblog) e verbo (to blog, em portugués blogar ou publicar um texto em um
weblog). Esses termos se popularizaram assim como o blogger (que também define hoje
quem faz posts em blogs, sendo um terno equivalente a “blogueiro”), que trazia uma série de
evolucdes que ja vinham sendo feitas para facilitar a produ¢do e manutengdo dos artigos
publicados nos blogs.

Entre essas mudancas estavam tornar o sistema de postagens mais simples, rdpido e na
ordem cronoldgica inversa, com as publicacdes mais recentes aparecendo a frente das mais
antigas. Em 2000, o Blogger criou o permalink, possibilitando que cada post pudesse ter uma
url, link permanente que redireciona diretamente para cada publicacdo feita no blog. Algumas
plataformas ainda ndo permitiam programas de comentdrios aplicdveis aos sistemas de
publicacdo de blogs, questdo que logo foi solucionada por usudrios e hackers: isso nao sé
criou um espago aberto para comentdrios e criticas as postagens, mas possibilitou a interacao
do blogueiro/produtor de conteido com seus leitores, que agregam suas proprias impressoes €
expressam suas afinidades, formando uma rede entre pessoas das mais variadas localiza¢des
que interagem motivados por interesses em comum. Quando o Blogger surgiu em 1999 eram
cerca de 50 blogs em todo o mundo; em 2003, ja chegavam a quase quatro milhdes'® e esse
nimero se multiplica ano apds ano: assim surge a chamada blogosfera. Atualmente, segundo
dados do BlogPulse'® de 2010, esse niimero é de cerca de 152 milhdes de blogs, que abordam
os mais variados temas.

A blogosfera é um dos fatores que levaram 2 definicio da Web 2.0%°, etapa de
desenvolvimento da Internet que superou a era dos grandes portais e sites pouco interativos de
empresas € abre as portas para uma participagdo mais ativa do usudrio, dando a ele a
possibilidade de ser ndo apenas consumidor, mas também produtor de contetido. Como bem
define Paula Sibilia, € a “peculiar combina¢do do velho slogan faca vocé mesmo com o novo

mandato mostre-me como for”. (SIBILIA, 2008,p.14). Exemplo disso sdo os nimeros

' Disponivel em http://www.peterme.com/. Acessado em 21/05/2012

18Dispom’vel em http://pt.wikipedia.org/wiki/Blog .Acessado em 21/05/2012

' Citado em http://royal.pingdom.com/2011/01/12/internet-2010-in-numbers/ . Acessado em 21/05/2012.

20 «Revolugcdo Web 2.0”: termo criado em uma conferéncia sobre cibercultura realizada em 2004 no Vale do
Silicio, para definir essa nova forma mais participativa na relacdo do usudrio com a Internet.
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apontados em matéria do “Estadao On—line”zl, de dezembro de 2007, estimando que em cinco
anos, no atual ano de 2012, 25% do conteido da Internet seria criado, editado e
compartilhado pelos préprios usudrios da rede. De acordo com a pesquisa, chamada “A
Glimpse of the Next Episode” e realizada pela empresa Nokia, “as pessoas terdo um desejo
genuino ndo s6 de criar e compartilhar seu proprio conteddo, como também de fazer
remixagens e mashups, e passd-los adiante em seus grupos - numa forma de midia social
colaborativa".

De fato, essa previsdo ndo destoa da realidade que temos hoje uma vez que nesses
espacos on-line, dos blogs e das redes sociais, os usudrios da Internet contam cada vez mais e
ndo somente através de palavras, mas também de imagens e videos, sobre os mais variados
assuntos, quem sao eles, seus gostos e seu cotidiano, como nos antigos didrios pessoais. “Ou
melhor, do didrio éxtimo, de acordo com um trocadilho que procura dar conta dos paradoxos
dessa novidade, que consiste em expor a propria intimidade nas vitrines globais da rede”.
(SIBILIA, 2008, p.12).

Essa tendéncia, ampliada pela crescente facilidade de acesso a Internet, tendo como
resultado uma produgao de contetido para a web cada vez maior e aliada ao desenvolvimento
da fotografia digital e dos mecanismos de digitalizacdo e compartilhamento de imagens, tem
levado a formacdo de um campo gigantesco de informacdo visual na rede. De acordo com
dados da pesquisa State of the Blogosphere de 2011 do Technorati”, 90% dos 4.114
blogueiros entrevistados (ver grafico abaixo) postam fotografias em seus blogs e metade deles
vinculam videos. Além disso, os usudrios da Internet contam com demais redes de
compartilhamento de imagens e videos a seu dispor, como o Flickr e o YouTube,

respectivamente, e variedades dos blogs, como o fotolog e o videolog, entre outros.

*! http://www.estadao.com.br/noticias/tecnologia,em-5-anos-25-do-entretenimento-sera-criado-por-
usuarios,92137,0.htm (Acessado em 21/05/2012)

2 Disponivel em http://technorati.com/social-media/article/state-of-the-blogosphere-2011-part3/#ixzz 1 visZiZiZ
(Acessado em 22/05/2012)
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Grifico 1: Quais os tipos de midia regularmente usados em suas postagens no blog?

23

Essa pesquisa ainda divide os perfis de blogueiros em categorias: os que escrevem por
hobby, representando 60% dos entrevistados; 18% sao profissionais independentes que
dedicam tempo parcial ou total aos seus blogs, como forma de complementar a renda;
corporativos, contratados para administrar blogs de empresas, representando 8% da categoria;
e os empreendedores, correspondendo a 13% da blogosfera, usam seus blogs para divulgar
seus proprios negocios. O objeto de estudo deste trabalho, os blogs de look do dia, se
enquadram nas duas primeiras categorias apresentadas, isto €, sdo feitos por hobby ou
encarados como profissao independente.

O desenvolvimento das redes sociais se deu paralelamente a evolucdo dos blogs, tendo
como sua primeira forma de manifestacdo a invencao dos e-mails, que possibilitaram a troca
de mensagens on-line. O surgimento dos e-mails datarem da década de 60, tendo sido criados
e gradativamente desenvolvidos em outras redes de computadores que antecederam a Internet.
A partir deles, que s@o até hoje uma das principais ferramentas de comunicacao on-line, foram
sendo desenvolvidas formas de interacio mais dindmicas, como a troca de mensagens
instantaneas, ou bate-papo, a exemplo do AOL Instant Messenger (AIM), do provedor

“America Online”, criado em 1997. No mesmo ano, surgiu a Sixdegrees, primeira rede social

2 1dem 15
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a permitir a criacdo de um perfil virtual, publica¢des, lista de contatos e visualizagcdo do perfil
de terceiros. Na mesma linha, foram criadas vérias outras redes de integracdo virtual, entre as
quais se destaca o MySpace, em 2003, que permite ao usudrio postar musicas e fotos,
personalizar seu espaco através de textos autobiograficos, participar de féruns e grupos e
ainda trocar mensagens com outros perfis da rede. Até setembro de 2007, o MySpace contava
mais de 200 milhdes de perfis inscritos.

Os principais disseminadores de contetido, no entanto, sdo as redes sociais digitais que
surgiram ap6s a defini¢do do termo Web 2.0 — como o Orkut, o Facebook e o Twitter, por
exemplo — sendo que sua importancia ndo estd atrelada apenas aos aspectos técnicos, mas a
nova forma que seus desenvolvedores e principalmente seus usudrios passaram a interpreta-la
e a utilizd-la. O Orkut, langcado em 2004, contribuiu principalmente com os conceitos de
mural de recados, em que os “amigos” dos usudrios poderiam deixar mensagens e trocar
informacdes, e o de comunidades, em que os usudrios se tornam membros de grupos de
acordo com seus gostos e interesses. Essas comunidades estabelecem verdadeiros nichos, uma
vez que os usudrios interagem entre si na grande maioria das vezes sem sequer se conhecerem
no “mundo real” e criam vinculos uns com os outros tendo como denominador comum muitas
vezes apenas o assunto abordado pela comunidade. No mesmo ano, foi criado o Facebook, a
principio restrito aos estudantes de Harvard. Apenas em 2006, ano em que também surgiu o
Twitter, a inscricdo para o Facebook foi aberta ao publico.

No Facebook, o usudrio recebe em sua pagina inicial o feed de noticias, atualiza¢des
de status como mensagens, links, fotos e videos postados por todos os seus “amigos”, como se
fosse uma relacao de noticias de uma pagina de jornal on-line. Cada usuério produz também
seu proprio “jornal pessoal”, compartilhando do mesmo modo sobre seus proprios interesses.
Hé ainda a ferramenta curtir aplicada as fanpages, paginas especiais administraveis que
resgatam a no¢ao de comunidades do Orkut, pois o usudrio assinante de determinada fanpage
recebe atualizagOes desse perfil e pode interagir através de comentédrios com os demais “fas”
daquele assunto/site/empresa/personalidade. No Twitter, a dinamica de feed de noticias €
semelhante, porém em 140 caracteres e com a diferenca que o usudrio pode seguir / ser
seguido perfis que abordem assuntos de seu interesse.

Mais que estabelecer vinculos entre seus usudrios, redes sociais como Twitter e

Facebook sdo utilizadas como importantes ferramentas divulgadoras de contetido dos blogs.
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Segundo dados de 2011 do Technorati**, 82% dos blogueiros que responderam a pesquisa
utilizam o Twitter, sendo que 77% tem como objetivo promover o blog, e nove a cada dez
entrevistados usam o Facebook e metade deles possuem péginas separadas para o seu blog e
para sua conta pessoal. Para esses participantes, Facebook e Twitter sdo as redes sociais mais
eficazes para promover seus blogs e atrair novos leitores.

E intrinseca a histéria da Internet, dos blogs e das redes sociais, a reconfiguragio das
relacdes sociais na contemporaneidade, em especial no que diz respeito ao olhar do outro e a
ténue separacdo entre as nocdes de publico e o privado, uma vez que a exposicdo da
intimidade € recorrente e potencializada nessas novas midias digitais. De acordo com
Fernanda Bruno no artigo “Quem estd olhando? Variacdes do publico e do privado em

weblogs, fotologs e reality shows”

(2006), as tecnologias de comunicacdo ndo apenas se
afirmam como uma marca da Atualidade, como também tem sido decisivas no processo de
distanciamento da Modernidade — periodo anterior da Histéria marcado pela definicdo e
consolidagcdo do autorregramento dos espacos publico e privado, baseada em principios como
a pratica de cuidados de limpeza, saide e beleza (asseio como pratica de foro intimo e
cuidado com o que € visivel ao outro) e ordem (regras de convivéncia em sociedade impostas
ao individuo). (BRUNO, 2006)

O advento das novas tecnologias comunicacionais, como weblogs e as redes sociais,
possibilitou ao individuo comum nao apenas observar, mas também ser visto. Isso resulta
“ndo apenas [em] uma reordenacdo da esfera publica pelas tecnologias comunicacionais, mas
uma crescente penetracdo da esfera privada na cena publica mididtica” (BRUNO, 2006, p.
140). O foco principal dos blogs e midias sociais como o Twitter € o Facebook, retomando o
conceito de didrio éxtimo de Paula Sibilia, € dar conta, portanto, do cotidiano, dos gostos, de
mostrar esse sujeito comum, contemporaneo, que anseia pela exposicao de si.

Este [0 individuo comum] € chamado a ocupar o outro lado da tela, a passar
de consumidor de imagens a ator de sua prdpria vida e de seu proprio
cotidiano, naquilo mesmo que ele tem de mais corriqueiro e ordinario. E
como se o principio da visibilidade, que j4 se sobrep0s ao principio de
realidade no ambito mais amplo da cena publica, se estendesse as vidas e
existéncias privadas, que passam a requerer a visibilidade como uma espécie
de direito ou condi¢do almejada de legitimagdo e reconhecimento. (BRUNO,
2006, p. 140).

o http://technorati.com/social-media/article/state-of-the-blogosphere-201 1 -part2/page-2/#ixzz1viq7BMsv
(Acessado em 22/05/2012)

2 Artigo publicado em FATORELLI, A., BRUNO, F. (orgs). Limiares da Imagem: Tecnologia e Estética na
Cultura Contempordnea. Rio de Janeiro: Mauad X, 2006.



27

Outra questao pertinente apontada por Bruno € a do olhar do outro a quem toda essa
exposicdo permitida pelas tecnologias € dirigida. Se na Modernidade a intimidade era velada a
esse olhar, contemporaneamente a exposi¢do da privacidade aponta para uma subjetividade
construida no ambito de uma visibilidade mediada pelas tecnologias de informacdo (BRUNO,
2006).

A comunicéloga explica que quem € esse “outro” da atualidade a partir de uma
comparacdo com o olhar publico da modernidade. Segundo ela, o olhar ptblico moderno é

regido pela nocdo de superego’®, encarnando as normas sociais s quais todo individuo

z

moderno estd submetido, enquanto no ambito privado o sujeito € resguardado da ordem
publica, criando um conflito entre essas dimensdes; ja o contemporaneo € vinculado ao ideal

de ego, em que ‘“‘[a realizacdo pessoal estd] mais ligada a superacdo dos limites e a alta

N

performance individual do que a aceitacdo dos limites, a interdi¢des superegdicas e a

adequacdo a normas coletivas”. Isto €, o sujeito se mostra a esse olhar conforme o seu ideal

(13

almejado, cujo alcance depende apenas dele mesmo: nesse caso, € preciso “parecer”, “ser
visto”, para entdo “ser”. A importancia para o sujeito contemporaneo, portanto, estd em ser
reconhecido, ser visto, para assim atestar sua subjetividade (BRUNO, p. 147):

[...] numa cultura regida pelo ideal de ego, a vida privada se volta para fora,
em busca de um olhar que a reconhecga e ateste sua visibilidade. [...] As
bordas do visivel expandem-se tanto no que concerne ao que ¢ digno de nota
e visibilidade — ser visto ndo € mais privilégio dos seres e feitos
extraordindrios e estende-se ao mediano e ao comum a todos — quanto ao que
¢ passivel de ser exposto a outrem — a intimidade sai dos recantos da vida
privada para tornar-se matéria privilegiada de exposi¢cdo publica.[...] a
passagem a visibilidade confere uma ‘existéncia’ a vida privada dos homens
banais, cuja ‘consisténcia’ reside na exposi¢ao ao olhar do outro. (BRUNO,

2006,p.148)

Os blogs e as midias sociais cumprem, portanto, seu papel como praticas de exposicao

3

da intimidade na Internet, constituindo “uma cena publica para as experiéncias privadas e
afirmando-se como instancias de legitimagao social do intimo” (BRUNO, 2006, p.148).

Essa ansia pela legitimagdo nas redes sociais € debatida por Sibilia, que questiona se a
exposi¢do da intimidade e os “usos ‘confessionais’®’ da internet” sdo fiéis a realidade ou
uma narrativa ficcional, firmada nesse “parecer”, num ideal. Em casos como o dos blogs de

looks didrios, objeto de estudo deste presente trabalho, hd um distanciamento, pela linguagem,

26 “yma das instancias psiquicas (...) cujo papel é assimildvel ao de um juiz ou de um censor relativamente ao

ego [...] surge principalmente como uma instancia que encarna uma lei e proibe a sua transcri¢do”
(LAPLANCHE apud BRUNO, 2006, p. 145)
*7 Grifo do autor
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desse questionamento quanto ao seu cardter ficcional, uma vez que ao assumir o discurso em
primeira pessoa do singular, o blogueiro adota caracteristicas pertinentes aos generos
autobiograficos que se apoiam na confianga do leitor de que sua narrativa € legitima e real. De
acordo com Paula Sibilia, ao comentar sobre a obra “O Pacto Autobiografico”, de Philippe
Lejune ,“as obras autobiograficas se diferenciam de todas as demais porque estabelecem um
“pacto de leitura” [...] se o leitor acredita que o autor, o personagem principal € o personagem
de um relato sdo a mesma pessoa, entdo se trata de uma obra autobiografica”. (SIBILIA,
2008, p.30). No entanto, esse “eu” da Internet, autor, narrador e personagem € construido na
linguagem, no relato subjetivo e cheio de significacdes de suas experiéncias apresentadas por
ele, o que também o constitui como uma fic¢do de si:

[o ex €] Uma unidade iluséria construida na linguagem, a partir do fluxo
cadtico e miiltiplo de cada experiéncia individual. Mas se o eu é uma ficgdo
gramatical, um centro de gravidade narrativa, um eixo mével e instavel onde
se convergem todos os relatos de si, também € inegdvel que se trata de um
tipo muito especial de ficcdo. [...] € uma ficcdo necessdria, pois somos feitos
desses relatos: eles sdo a matéria que nos constitui enquanto sujeitos. A
linguagem nos da consisténcia e relevos proprios, pessoais, singulares, e a
substancia que resulta desse cruzamento de narrativas se (auto)denomina eu.
(SIBILIA, 2008, p.31)

Como Fernanda Bruno, Paula Sibilia também ressalta a importancia do olhar do outro

3 3

na formacdo da subjetividade do “eu que fala” e do “eu que narra”, uma vez que “toda
comunicacdo requer a existéncia do outro, do mundo, do nado-eu, por isso todo discurso €
dial6gico e polifonico, inclusive os mondlogos e os didrios intimos [...]”. As midias digitais
sdo os artefatos da atualidade permitem a producdo de uma subjetividade exteriorizada,
exposta ao olhar do outro que ndo apenas a observa como contribui para sua construgdo.
(SIBILIA, 2008, p.32).

Para Bruno, essa subjetividade exteriorizada, embasada no desejo de ser reconhecido e
visto pelo outro, evidencia um processo de constru¢do de identidade, do eu, que coincide com
a exposi¢do de si. Embora a aparéncia frivola dessa subjetividade escancarada possa levar a
crer em uma forma de interioridade rasa, ela apenas muda o foco para a aparéncia, para o
superficial, que no ambito da exposicdo e dos “usos confessionais”, sobretudo na Internet,
adquirem o mesmo peso e importancia que o que estd por trds do que € mostrado. (BRUNO,
2006, p.149).

E nesse contexto contemporineo, que nos deparamos com o fendémeno da
autoexposicao em blogs de estilo - ou como sdao popularmente conhecidos, os blogs de looks.

Através de fotografias de si proprios com a roupa (o look) que escolheram para passar aquele
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dia, seus autores-personagem provocam espontaneamente a superexposicdo de sua propria
imagem. Ainda que evidenciem apenas uma representacdo, um ideal de realidade
manipulével, esses blogs e suas peculiaridades — a narrativa na primeira pessoa do singular, a
aparéncia do autor, as imagens apresentadas e o olhar do outro, em especial do publico leitor -
alimentam o debate sobre afirmacdo e legitimagdo da identidade e refazem as fronteiras entre
o publico e o privado, realidade e ficcdo, imagem e interioridade. Nesses espacos, em que 0
retrato fotogréafico é tornado publico em um meio de alcance global como a Internet, por
intencdo e vontade propria do fotografado e toma essa dimensdo ampliada, deve ainda ser

levado em consideragdo outro modo de expressao e formagdo identitaria: a moda.

2.3 Moda: Significacoes Culturais

Entre os trés dispositivos aqui apontados como as bases dos blogs de looks, a moda é
talvez o mais controverso. Embora sua importancia historica, os grandes nomes da moda, seu
papel na sociedade de consumo e na manutencdo da economia sejam atualmente reconhecidos
e melhor compreendidos, ainda hd quem se oponha a sua superficialidade e seus exageros.
No entanto, a moda é um fendmeno nosso: seu surgimento se deu no cerne da sociedade
ocidental moderna, ela determina nossos codigos vestinomicos de etiqueta e nos permite
exprimir nosso estado de espirito, nossa personalidade e nossas inten¢des por tras da escolha
das roupas.

28

No livro 46 Livros de Moda que vocé ndo pode deixar de ler™, a pesquisadora

Cristiane Mesquita indica a leitura de “O Império do Efémero”, de Gilles Lipovetsky, com a
seguinte justificativa, que d4 a compreensao pretendida neste trabalho sobre a moda:

“Foi com o livro que pude ver explicitas as ideias de que a variacdo
sistemdtica do vestudrio, o surgimento da figura do estilista, os desejos de
diferenciacdo e expressdo de si tem tudo a ver com a construcao histérica
daquilo que chamamos “eu” e “vocé€”. E que os modos de funcionamento
social, econdmico, politico, cultural e artistico de determinada época
interagem todo o tempo com a maneira como 0O corpo € a aparéncia sio
percebidos, investidos e (re)construidos.” (MESQUITA, 2007, p.29)

A primeira pergunta a se fazer quando se pensa em moda € sobre sua definicdo, que se

confunde com seu processo de constru¢@o histérica. Para o autor, ao contrdario do que se

» PERLINGEIRO, Camila (org). 46 Livros de Moda que vocé ndo pode deixar de ler. Rio de Janeiro: Meméria
Visual, 2007.
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imagina, ela ndo € fruto apenas da distin¢do de classes e da manifestacdo de prestigio e
riqueza através das vestimentas, sendo isto mais uma fung¢do social da mesma; conforme
Lipovetsky, “recolocada na imensa duragdo da vida das sociedades, a moda ndo pode ser
identificada a simples manifestacdo das paixdes vaidosas e distintivas; ela se torna uma
instituicdo excepcional, altamente problemadtica, uma realidade sdcio-histérica do Ocidente e
da prépria modernidade” (LIPOVETSKY, 2009, p.11). A moda entdo estd mais ligada a
negacao do passado tradicional e a celebracao do presente e do novo:

[...] na histéria da moda, foram os valores e as significacbes culturais
modernas, dignificando em particular o Novo e a expressio da
individualidade humana, que tornaram possiveis o nascimento € o
estabelecimento do sistema da moda da Idade Média tardia; foram eles que
contribuiram para desenhar, de maneira insuspeitada, as grandes etapas de
seu caminho histérico. [...] Nao hé histéria cronoldgica dos estilos e das
mundanidades elegantes, mas os grandes momentos, as grandes estruturas,
os pontos de inflexdes organizacionais, estéticas, socioldgicas que
determinaram o percurso plurissecular da moda. (LIPOVETSKY, 2009,

p.11)

Ainda contradizendo a nocdo geral, de uma existéncia consubstancial da moda a vida
em sociedade, Lipovetsky marca seu nascimento: ela se deu no cerne do desenvolvimento do
mundo moderno ocidental, a partir do final da Idade Média, quando surgiram em meados do
século XIV as diferenciagdes entre os trajes feminino e masculino. Antes disso, ndo havia,
apesar das evolucdes e influéncias pelos quais o cddigo indumentdrio das sociedades
anteriores passava, o que ele considera uma das caracteristicas fundamentais da moda tal
como a conhecemos: a efemeridade. As mudancas no vestudrio, portanto, ndo se dao mais
apenas como uma evolugdo pela praticidade, fungao ou aprimoramento de recursos, mas por
seu valor de artificio, exibi¢do e busca constante por novidade:

E antes de tudo 2 luz das metamorfoses dos estilos e dos ritmos precipitados
da mudanca no vestir que se impde essa concepcao histérica da moda. A
esfera do parecer é aquela em que a moda se exerceu com mais rumor e
radicalidade, aquela que, durante séculos, representou a manifestacio mais
pura do efémero. (LIPOVETSKY, 2009, p.25)

A descrigdo e detalhamentos da vestimenta nesse periodo de surgimento da moda nao
competem a este trabalho, mas é pertinente destacar, por exemplo, que as primeiras iniciativas
de registro e historizacdo do vestudrio remetem do final do século XV e inicio do XVI, numa
tentativa de acompanhar as rapidas mudangas no vestudrio. Essa velocidade € destacada na
fala de Montaigne sobre a Franca do século XVI, em Les Essais, conforme cita o tedrico:

“Nossa mudanca € tdo subita e tdo rdpida nisso que a inveng¢do de todos os alfaiates do mundo
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ndo poderia fornecer novidades suficientes” (MONTAIGNE apud LIPOVETSKY, 2009,
p.33).

No entanto, as mudangas que se aplicavam ndo alteravam tanto a estrutura e as formas
dos trajes, mas principalmente os detalhes e acessérios. O autor cita, por exemplo, a
diversidade de enchimentos ou ‘“anquinhas” dos vestidos do século XVIII, que mudaram
diversas vezes apenas a sua forma, permanecendo por mais de meio século no dress code
feminino da época. “E a 16gica das mudancas menores que caracteriza propriamente a moda”
(LIPOVETSKY, 2009, p.35).

Essa frequéncia de mudangas ndo € por si responsdvel pela movimentagdo da moda,
mas sim o valor conferido a novidade, aquilo que é dado e determinado como tendéncia no
tempo presente, representando uma ruptura com a tradicdo e os costumes incutidos como
heranga ancestral ou mesmo do momento histdrico anterior:

A novidade tornou-se fonte de valor mundano, marca de exceléncia
social; é preciso seguir “o que se faz” de novo e adotar as ultimas
mudancas do momento: o presente se impOs como o eixo temporal
que rege uma face superficial mas prestigiosa das elites. [...] [A moda]
estd do lado da irracionalidade dos prazeres mundanos e da
superficialidade lddica, na contracorrente do espirito de crescimento e
do desenvolvimento do dominio da natureza. Mas, por um outro lado,
a moda faz parte estruturalmente do mundo moderno em devir. Sua
instabilidade significa que o parecer ndo estd mais sujeito a legislacio
intangivel dos ancestrais, mas que procede da decisdo e do puro desejo
humano. (LIPOVETSKY, 2009, p.36).

Essas modificagdes constituem outra caracteristica da moda apontada pelo autor, a
fantasia estética e a teatralidade, que nao necessariamente sdo representadas pelo exagero,
mas pela iminéncia do novo: “Na moda, o minimo e o maximo, o sébrio e a lantejoula, a voga
e a reacdo que provoca sao da mesma esséncia, quaisquer que sejam os efeitos estéticos
opostos que suscitem: sempre se trata do império do capricho, sustentado pela mesma paixdo
de novidade e alarde” (LIPOVETSKY, 2009,p.40). Esta observagdo ndo € relativa apenas a
uma época anterior determinada, podendo ser exemplificada com circunstancias observadas
na atualidade. As principais tendéncias de moda apontadas em desfiles e nas revistas
especializadas recebem a mesma atencdo e destaque, independente de se tratarem de maxi-
estampas, animal print, minimalismo ou candy colors, para citar algumas das nomenclaturas
em voga das recentes tendéncias no mundo da moda.

Se ainda hoje hd quem faca criticas a superficialidade da moda, o que ndo faltou,
desde as primeiras tendéncias de vestudrio € quem as observasse e julgasse seu uso feito por

terceiros. Longe de constituir simples juizo de bonito/feio ou a (falta de) conformidade com a
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moda vigente, essa observacdo do outro evidencia como parametro de comparagdo o gosto

pessoal.

O vestudrio, que ja ndo € aceito de geracdo em geracdo, e conhece uma
multiddio de variacdes e de pequenas opgdes, permite ao individuo
desprender-se das normas antigas, apreciar mais individualmente as formas,
afirmar um gosto mais pessoal; doravante, pode-se julgar mais livremente o
traje dos outros, seu bom ou mau gosto, suas “faltas” ou sua graca. [...] Com
a moda, os seres ndo vao mais deixar de observar-se, de apreciar suas
aparéncias reciprocas de avaliar as nuangas de corte, de cores, de motivos no
vestudrio. Aparelho de gerar juizo estético e social, a moda favoreceu o olhar
do critico dos mundanos, estimulou as observacdes mais ou menos amenas
sobre a elegancia dos outros, foi um agente de autonomizacdo do gosto,
qualquer que seja, alids, a amplitude das correntes miméticas que a
sustentaram. (LIPOVETSKY, 2009, p.42)

E esse olhar de avaliagdo voltado para o outro, seja elogioso ou de critica, que ainda
hoje movimenta os acessos do objeto de andlise deste trabalho, os blogs de looks. Nao ha
sendo a pluralidade de desejos que partem do leitor a estimuld-lo a conferir frequentemente as
escolhas de vestudrio da blogueira - seja identificacdo, inspira¢do, admiracdo, comparacao ou
depreciacdo. Por outro lado, hd da parte de quem se d4 a ser visto, o anseio em mostrar-se
ser observado. Se Paula Sibilia e Fernanda Bruno apontam a Internet como o ambiente
contemporaneo de exibicdo da intimidade que possibilita ver e ser visto, a moda € uma das
manifestacoes de si expostas na rede, sedentas pelo olhar cimplice do outro. Ainda que as
escolhas de vestudrio sejam captadas num primeiro olhar superficial, elas evidenciam gostos,
escolhas e a individualidade - mesmo que sob a influéncia do meio e da ditadura das
tendéncias — de quem as veste.

A moda tem ligagdo com o prazer de ver, mas também com o prazer de ser

visto, de exibir-se ao olhar do outro. [...] As variagdes incessantes da moda e
o codigo da elegancia convidam ao estudo de si mesmo, a adaptacao a si das
novidades, a preocupagdo com o préprio traje. A moda ndo permitiu
unicamente exibir um vinculo de posi¢cdo, de classe, de nag¢do, mas foi um
vetor de individualizacdo narcisica, um instrumento de alargamento do culto
estético do Eu, e isso no préprio coracdo de uma era aristocrética. Primeiro
grande dispositivo a produzir social e regularmente a personalidade aparente,
a moda estetizou e individualizou a vaidade humana, conseguiu fazer do
superficial um instrumento de salvacdo, uma finalidade da existéncia.
(LIPOVETSKY, 2009, p.43)
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3. HOJE VOU ASSIM: OS BLOGS DE LOOKS

“J4 parou pra pensar que vocé € seu proprio estilista? Que ao acordar vocé se prepara
para um desfile didrio, voluntdrio ou nao? E ao se vestir faz suas escolhas? J4 parou pra
pensar que assim como um estilista elege cores, formas, estampas, vocé seleciona as suas?>’.
Essas perguntas abrem o video “J4 Pensou?” com atuagdo, narragdo e texto da blogueira
Cristiana Guerra, refletindo sobre a importancia da moda na vida e no cotidiano das pessoas.
Conscientes ou nao dessas questdes, os autores dos blogs de looks, através de suas
publicagdes, jogam os holofotes sobre suas escolhas didrias que definem o que irdo vestir em
cada ocasiao.

Nao se trata apenas de uma fotografia de si, de se expor na Internet ou definir um
estilo préprio. Sao todas essas coisas que, somadas, pretendem evidenciar a identidade e a
subjetividade de quem as mostra. Ainda que as publica¢gdes nos blogs ndo deem conta de toda
a complexidade do individuo, é dessa maneira peculiar e limitada, porém pretendendo-se

autoral, real e auténtica, que ele se d4 a conhecer.

3.1 Blog de estilo X blog de moda

Quando se fala em blogs de moda, existe uma diversidade de assuntos, foco e
abordagens que os diferenciam em categorias ndo muito especificas e que, em muitos casos,
permeiam-se: alguns, especializam-se no contetido de moda, podendo tratar desde a historia
da moda em seus posts a desfiles, “tendéncias” da alta-costura, marcas, cotidiano das top
models, e itens para consumo; outros, chamados blogs de streetstyle, em registrar personagens
do cotidiano, de famosos a desconhecidos, “com a proposta de captar o estilo individual das
pessoas que circulam pelos centros urbanos”, (FONSECA, 2010, p.1).

Por outro lado, os blogs de look do dia ou blogs de estilo pessoal, apesar da proposta
semelhante ao gé€nero streetstyle, de registrar um estilo individual, diferenciam-se pela
disposi¢@o do autor do blog em expor a si mesmo, apresentando a forma como ele préprio se
veste no cotidiano. A priori, nos blogs de looks a moda ndo € mais tomada como uma nocao

“universal” das tendéncias definidas por mecanismos mercadoldgicos e mididticos (apesar de

» Disponivel em http://www.youtube.com/watch?v=7mLmiKiLluk&feature=player_embedded. Acessado em:
30/05/2012
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também influenciada por elas), mas reinterpretada de acordo com as impressoes, referéncias,
contexto e personalidade do autor, que estabelece sua préopria versdao do que € moda.

O paradoxo mantenedor do funcionamento da moda, a padronizagdo e a diferenciacio
(MESQUITA, 2007, p.29), sdo elevados a sua expressdo maxima nos blogs de looks, pois, ao
mesmo tempo em que o autor-personagem pretende diferenciar-se através da exposi¢do de
suas vestimentas, de seu estilo pessoal, de sua interpretacdo das tendéncias da moda, ele se
apropria de itens que o senso comum considera “estar na moda”, assumindo essa definicdo
também para si. Além do mais, deseja que o publico seja favoravel aos seus looks, tomando
parte em um coletivo que se identifica com sua imagem representada. Em suma, se os blogs
de conteiido de moda apontam o que € tendéncia, os blogs de looks as experimentam, as
vestem, as interpretam.

Para a realizacdo do presente trabalho, foi feita uma selecao de blogs de estilo pessoal
escritos por blogueiras brasileiras. O critério para essa escolha foi optar por perfis e propostas
diferentes entre esses blogs, além de postagens regulares de seus looks e publico leitor cativo
e numericamente considerdvel. Para desenvolver a andlise proposta, da constru¢do de
identidade através da auto-exposicdo em blogs de estilo, foram selecionados para amostragem
cinco postagens de cada, publicadas no ano de 2012, além da realizacdo de entrevista com
suas respectivas autoras, com o intuito de também apreender de que modo a linguagem, o
conteddo, os valores e padrdoes de consumo compartilhados entre este autor e seu publico
refletem na repercussdo de seu blog, em sua capacidade de geracdo de tendéncias e na
fidelizacao de seus leitores.

Para tal propésito, estd sendo considerado o contetdo dos blogs: “Hoje Vou Assim™,
da publicitaria Cristiana Guerra, que se considera o primeiro blog de looks didrios do Brasil;
“Hoje Vou Assim OFF”', da designer Ana Soares, que faz uma versdo “barata” do “Hoje
Vou Assim”; e “Avena Estilo””, da jornalista Raphaella Avena, que denomina seu modo de
vestir como “Avenismo”.

E proposta aqui uma breve apresentacio do material produzido pelos blogs de looks
selecionados e, num primeiro momento, fazer uma anélise sucinta da temadtica e do contexto
de entrevistas a serem realizadas com os autores desses mesmos blogs. A intencdo € tentar

compreender as motivagdes por trds da auto-exposi¢do, da relacdo corpo x roupa, da

* Disponivel em: http://www.hojevouassim.com.br/
3 Disponivel em: http://www.hojevouassimoff.com.br/
32 Disponivel em: http://www.avenaa.com/




35

preocupacdo com a autoimagem e com toda a técnica que envolve cendrio e fotografia, da

autocritica e da submissao voluntéria ao olhar do outro, em especial do desconhecido.

3.2 Os blogs de looks e seus autores

O blog “Hoje Vou Assim”, da publicitdria e escritora Cristiana Guerra, € intitulado
pela prépria como o “primeiro blog de looks diarios do Brasil”. Lancado em 31 de agosto de
2007, a autora afirma em entrevista cedida para a realizagdo deste trabalho™, que tudo
comecou como brincadeira. “Eu ndo sabia o que estava fazendo e nem imaginava qualquer
desdobramento disso. Vesti uma roupa de que gostei, achei uma sobreposi¢do criativa e
resolvi registrar todos os dias uma foto do que eu estava vestindo, sem legenda nem nada. A
ideia de colocar créditos surgiu uma semana depois”, afirmou.

Os primeiros registros fotograficos de seus looks, que ela define como “a producio
que escolhi usar naquele dia”, eram feitos por colegas de trabalho ou por sua governanta,
Odete Martins, com uma camera da marca Sony, modelo Cybershot, ou até mesmo com a
camera do celular. Atualmente, quem a fotografa € um amigo e fotdgrafo profissional, Fred
Alcantara que, segundo a blogueira, faz apenas a edicao de cor da imagem.

As postagens sdo regulares, feitas nos dias tteis, e além dos looks, carro chefe do blog,
sao feitos também posts contando sobre tendéncias, sorteios, suas aparicdes em outros canais
mididticos, cronicas escritas pelo colunista convidado Augusto Paz, dicas de moda,
publieditoriais e eventos para os quais a autora € convidada, como desfiles e langcamento de
colecdo. Guerra aparece nas fotografias, entre duas e dez por post, em vdrias poses de corpo
inteiro e de detalhes das roupas e acessérios, sobretudo em ambientes urbanos. Além de um
texto informando as marcas das pecas usadas por ela, € colocada uma tarja, com as cores
predominantes no look. Apenas alguns dos posts de looks ttm um texto contando sobre o
motivo da op¢do por aquelas pecas.

O blog “Hoje Vou Assim” recebe em média cinco mil acessos didrios, com cerca de
10 a 30 comentdrios por postagem. No Twitter, a blogueira soma mais de 15 mil seguidores™.
O site € a principal fonte de renda de Guerra, que além de vender espago publicitdrio, €

convidada para trabalhos por causa do blog, tendo inclusive posado como modelo para vérias

3 Entrevista cedida em 11/07/2011. Apéndice, p. 53 a 64.
34 Disponivel em https://twitter.com/#!/hojevouassim. Acessado em 05/06/2012
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marcas, entre elas Renner, Luiza Barcelos, [6dice e H.Stern. Outros exemplos de marcas que a
blogueira usa em seus looks™ sdo Maria Bonita Extra, Olsklen, Animale, Arezzo, Fabrizio
Gianonne, Le Lis Blanc, New Order e Zara. Em marco de 2012, a publicitdria lancou uma
colecdo de bijuterias em parceria com a designer Lita Raies, chamada Lita Raies + Cris
Guerra™®, que ela usa em suas montagens de looks e divulga em no blog.

Guerra redne em um blog37, vinculado a sua pdagina principal, todo o material
publicado sobre ela e sobre o “Hoje Vou Assim” na imprensa, desde matérias em grandes
portais on-line a jornais impressos locais, revistas de circulacdo nacional, entrevistas em
radios, programas de televisdo e participacdes especiais como blogueira convidada em vdrios
tipos de midias.

Em sua apresentacio no blog, Guerra credita a repercussao de seu looks ao seu
diferencial de autenticidade, da “mulher sem Photoshop”: “seu grande segredo € fazer tudo
isso com muita espontaneidade e verdade. E sendo ela mesma e passando adiante essa
mensagem que Cris propde uma nova discussdo sobre juventude, beleza e autoestima™® . A
blogueira expde suas opinides em textos marcados na categoria extra, como no post do dia 22
de maio de 2012, “Movimento Mulher sem Photoshop”, no qual ela volta a explicar com mais
detalhes sobre a proposta39.

O blog “Hoje Vou Assim OFF”, da designer grafica Ana Soares, é livremente
inspirado na ideia de Cristiana Guerra, com seu total consentimento e aprovagdo, conforme
Soares afirma na pagina de apresentacdo: “a prépria Cris Guerra foi quem descobriu o blog,
adorou e divulgou a ideia, tornando-se amiga”*. Segundo a blogueira, ele também foi criado
de forma espontanea, como uma versao off — isto €, mais barata, com pegas provenientes de
lojas de departamento ou de promog¢des — do original. “Quando a minha estagidria criou a
versdao off do blog ‘Hoje Vou Assim’, morremos de rir, mas no fundo eu me identifiquei
demais, porque essa sempre foi minha vida e minha realidade. Entdo acabou sendo abragado

L sl
por mim™" .

¥ Ver anexos 1 a 5
% Disponivel em: http://www.crisguerra.com.br/. Acessado em: 30/05/2012.
37 Disponivel em http://www.crisguerraimprensa.blogspot.com.br. Acessado em: 30/05/2012
3 Disponivel em http://www.hojevouassim.com.br/cris-guerra. Acessado em: 30/05/2012
3 Disponivel em http://www.hojevouassim.com.br/2012/05/22/movimento-mulher-sem-photoshop-2. Acessado
em 30/05/2012
1(1) Disponivel em http://www.hojevouassimoff.com.br/sobre-o-blog/. Acessado em: 30/05/2012
Idem 33
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Soares publica de um a dois posts por dia, apresentando seus looks™ em fotos de corpo
inteiro em poses descontraida, em geral sorrindo, e de detalhes das roupas e acessorios, com
legenda indicando a marca e o valor das pecas usadas por ela, além de um breve texto
justificando suas escolhas e associando-as as suas tarefas do dia. Entre as marcas escolhidas,
estdo lojas de departamento como Renner, C&A, Riachuelo, Marisa e Zara, além de lojas off ,
isto é, que vendem pecas de colecdes passadas com desconto, de marcas como Zimpy,
Leeloo, Espaco Fashion, entre outras. Ela também publica posts com dicas de onde comprar
roupas por precos acessiveis, looks das leitoras e mixtapes, listas de musicas que ela indica
para os leitores.

A versdo off do “Hoje Vou Assim”, recebe cerca de 5 mil visitas didrias, além dos
9.220 seguidores no Twitter, indice que proporcionou para a designer parcerias com marcas
de roupas e acessorios, que a convidam para eventos como lancamentos de colecdo e desfiles
nas Semanas de Moda brasileiras, como o Fashion Rio € o Sdo Paulo Fashion Week, além de
ganhar roupas, sapatos e acessOrios. Ana Soares também € blogueira convidada do canal de
TV por assinatura GNT, escrevendo conteido exclusivo para o site, e participou de outras
atividades conquistadas através do blog, como uma competicao de looks entre blogueiras
promovida pela revista “Criativa”, e a cobertura para o site da marca O Boticdrio da edigdo de
inverno de 2011 da S3o Paulo Fashion Week. Como Guerra, Soares também ji foi
personagem de matérias para jornais e revistas de circulacdo nacional®’.

Para Raphaella Avena, do blog “Avena Estilo™**

, a ousadia € a caracteristica principal
de seus looks, muitos deles customizados pela propria, o que a motivou a mostra-los no blog
que leva o seu nome: “[o blog] surgiu da necessidade de compartilhar ideias de estilo com
mais pessoas, ser aquela amiga ousada que veste primeiro € mostra que voceé também pode
usar™. De acordo com a blogueira, seu estilo pessoal levou seus leitores a criar o termo
“avenismo” para definir formas de se vestir semelhantes ao dela*. Entre as referéncias para
suas montagens, estdo as modelos Edie Sedwick e Twiggy, icones da moda nos anos 60, blogs
de streetstyle internacionais, além da modelo Kate Moss e a estilista Victoria Beckham. Além
das roupas customizadas, Avena usa marcas como Asos, Luko, Zara, C&A, Renner, entre

outras, além de sua préopria marca de roupas customizadas, lancada no més de maio de 2012,

Avena Store.

2 Ver anexos 6 a 10

s Disponivel em http://www.hojevouassimoff.com.br/na-midia-2/. Acessado em 30/05/2012
“ Disponivel em http://www.avenaa.com/. Acessado em 30/05/2012

*“ Idem 33

“ Ver anexos 11 a 15
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A jornalista publica seus looks, “com inspiragdes pessoais € achados ousados incriveis
que encontro pelo mundo afora”, diariamente, com fotos e texto sobre a ocasido em que foram
usados, em especial em eventos aos quais ela foi convidada devido a exposi¢ao adquirida com
o blog. Além dos looks, a blogueira também escreve posts sobre marcas e estilo de artistas
com os quais se identifica. A linguagem empregada por Avena no blog é coloquial, em
primeira pessoa, com uso frequente de girias e vocativos dirigidos aos leitores:

Sou a pessoa mais Feliz do Mundo! Fago tudo que AMO e ainda recebo
muito amor de muita gente do bem. Obrigada vida! <3 Ontem foi mais um
dia muito Feliz em que toquei em mais uma edicdo da bombadissima festa
WallPaper na The Week! Fui até carregada no colo pra tirar fotos por varios
Avenetes, muito amor! E muitos de voc€s me pediram fotos dos looks que
uso pra tocar e tinha ficado devendo, entdo aproveito o post de hoje pra
mostrar os 2 ultimos looks que usei nas edicdes de ontem e do dia 19 de
maio, na edicdo nimero 100 da Wallpaper e as fotos de momentos e pessoas
especiais!?’

Segundo ela, até junho de 2011 o blog recebia cerca de trés mil acessos didrios,
embora eleja o Twitter como a midia social em que mais tem retorno sobre suas postagens.
Até o dia 5 de maio de 2012, sua conta no contava com 18.609 seguidores48. No entanto, esse
nimero se deve também ao envolvimento de Avena em discussdes no Twitter com usudrios
famosos, que rendeu a ela criticas e repercussdo que levaram o nome da jornalista para o topo
Trending Topics, isto €, dos assuntos mais comentados na rede de microblog, além de matéria

em sites como o YouPix* e o da Revista Glamour™".

4 Disponivel em http://www.avenaa.com/index.php/2012/06/03/dj-avena-na-wallpaper-the-week/ . Acessado em
01/06/2012.

“ Disponivel em https:/twitter.com/#!/AVEN Aoficial. Acessado em 05/06/2012

4 Disponivel em http://youpix.com.br/vemgente/edicao-bomba/. Acessado em 25/05/2012

50 Disponivel em http://revistaglamour.globo.com/Redes-sociais/noticia/2012/04/raphaella-avena-menina-mais-
odiada-do-twitter.html . Acessado em 13/04/2012
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4. EXPOSICAO, REPRESENTACAO E IDENTIDADE

Quem sdo essas pessoas que expdem suas figuras, suas roupas € suas opinides na
Internet? A que elas se propdem? Responder a essas questdes demanda uma andlise das
caracteristicas dos blogs de looks diarios, das declaracdes e entrevistas das blogueiras
selecionadas para este estudo, buscando por diversas abordagens compreender como sio
construidas as no¢des de identidade através da exposi¢do voluntéria de si, utilizando a moda e

a fotografia como formas de expressao.

4.1 Da roupa a pose: Realidade ou Construcao?

Em 2011, a artista espanhola Yolanda Dominguez fez as pessoas rirem com sua critica
as poses das modelos em editoriais de moda, através do video e das imagens de seu trabalho

intitulado “Poses™!

. Nele, atrizes com roupas e bidtipos de mulheres comuns ficavam
paradas, imitando as poses dos editoriais, nas ruas, parques e locais publicos, chamando a
atencdo de quem passava por elas para a irrealidade das tais “poses-conceitos”. O trabalho de
Dominguez, apesar do foco nas posturas nio usuais das modelos para revistas, ilustra bem o
artificio da pose, e, junto ao cendrio e a escolha dos looks, compde a mensagem transmitida
através da fotografia.

Incorporando o conceito de “pacto de leitura” de Philippe Lejeune no caso dos blogs,
presume-se que, como em uma obra autobiogrifica, que a blogueira seja, a0 mesmo tempo,
auténtica em suas fotografias (personagem), responsavel pela escolha das roupas e que ela usa
(autora) e verdadeira no discurso de si em suas postagens (narradora). Embora esta seja a
proposta apresentada pelos autores e comprada pelos leitores, € notério que ndo s6 as poses
sdo influenciadas por posturas copiadas de editoriais de moda, publicacdes em revistas e
outros blogs semelhantes, além de influenciadas por posicdes e expressdes corporais aceitas
socialmente como poses que podem favorecer a fotografada — maos na cintura e uma perna a
frente para dar a impressao de ser mais magra e longilinea; inclinagdo da cabeca e meio
SOITISO para parecer mais simpatica, entre outras tdticas -, como também a escolha dos looks é

influenciada por modismos, tendéncias e até pelo patrocinio de empresas que buscam o

contato com essas blogueiras como forma de divulgacao de suas marcas.

3 Disponivel em http://www.yolandadominguez.com/Poses/index.html. Acessado em 30/06/2012
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Sobre essas taticas, AnnaTeresa Fabris aborda em “Identidades Virtuais: Uma Leitura
do Retrato Fotogréifico” (Belo Horizonte, 2004) os conceitos de pose e pausa de Philippe
Bruneau, para quem, “a pose permite analisar o retrato fotografico pelo prisma do artificio,
nao apenas em termos técnicos mas também pelo fato de possibilitar a constru¢ao de intimeras
mascaras que escamoteiam de vez a existéncia do sujeito original” (FABRIS, 2004, p.57).

Com esse conceito da pose na fotografia em mente, foi questionado aos autores dos
blogs escolhidos para esta pesquisa se eles representam conscientemente um personagem de si
mesmos ao posar para a foto. As respostas foram bem distintas. Desde um simples “nao”, de
Ana Soares%, ao “Sim. As roupas que visto fazem surgir um personagem, muitas vezes”, de
Cristiana Guerra™. A resposta de Raphaella Avena -“sou eu mesma nas fotos. Sou bem
personagem na vida real também, mas claro que a gente exagera mais para as fotos, normal, é

»34 -, apesar de contraditéria, é bastante interessante, por inserir 0 conceito

assim que funciona
de “vida real” como oposicdo ao que €é imagem e admitir que, apesar de exagerar nas fotos, é
também um personagem no cotidiano.

Isso remete ao que Bruneau entende como concernente ao retrato: para ele, o retrato

N

refere-se a pessoa, um produto social e cultural, sendo o contraponto a noc¢do de sujeito,
relacionada ao corpo bioldgico, quando deixa de lado a preocupagdo em ser verossimil. E a
essa “pessoa’ que estd ligada as nogdes de exagero e de personagem da blogueira Avena.

Numa situagdo ideal, a pessoa exprime-se por intermédio de dois c6digos
historicamente determinados - o ‘fisiondmico’, que implica a transformacao
do corpo pelo uso de diferentes artificios e o ‘vestindmico’, alicercado na
moda, que contesta o cardter bioldgico do sujeito, ao negar sua nudez
primordial. (FABRIS, 2004, p.57)

Ja a fala de Cristiana Guerra sobre se tornar um personagem através da roupa liga-se a
essa ideia do codigo “vestindmico”, que é uma ponto representativo da fotografia pela
possibilidade de trazer informac¢des importantes sobre o individuo por si sé — como época,
status, condi¢do financeira, ocupacao e gostos — e da representacdo, levantando a divida sobre
0o que ou quem ¢é o individuo real, e o que € mdascara. Além disso, embora os registros
fotograficos de Guerra sejam realizados por terceiros, sua resposta estabelece um paralelo
com a discussdo de autorretrato levantada por Cindy Sherman na série de cinco fotografias
Sem titulo A-E (1975), na qual a fotégrafa encarna diferentes personagens. Apesar de os

autorretratos de Sherman serem destituidos de todo o desejo de exposi¢do concernente aos

2 1dem 33
3 1dem 33
3 1dem 33
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blogs de looks didrios, é pertinente a interpretacdo de Fabris sobre esses personagens como
“um puro jogo de superficies, de aparéncias”. (FABRIS, 2004, p.59)

A incorporagdo de personagens nas fotografias de looks consta também na resposta de
Raphaella Avena para a pergunta "Vocé considera as fotos de seus looks uma forma de
autorretrato?". Negando a declaracdo anterior ("sou eu mesma nas fotos"), Avena responde
que suas fotografias representam "um autorretrato de um dia, no outro ja sou outra pessoa
completamente diferente, é como se cada dia interpretasse um papel com cada look"”. Se por
um lado isso evidencia a efemeridade e a busca pelo novo, peculiares ao processo da moda -
embora a blogueira tenha um estilo pessoal bastante definido que ela propria denomina
"avenismo" -, por outro a fala corrobora a defini¢do dos artificios da pose e da roupa como
formas de agregar caracteristicas de identidade ao sujeito.

O conceito de “pausa” de Bruneau, por sua vez, traz para o retrato a nog¢ao de
imutabilidade da imagem, “colocando em xeque a condi¢do passageira da existéncia do
sujeito” (FABRIS, 2004, p. 57). Guerra mais uma vez abrange essa questdo, ao explicar
porque mostra seus looks: “para que eles fiquem registrados, quase como um registro
artistico. Quando eu posto o look no blog, eu o eternizo”.

Tanto a pose quanto a pausa remetem a ideia de semelhanca buscada no retrato
fotografico, tratando-se ndo apenas de um registro estético, mas de uma inten¢do de
transparecer, de captar através da imagem a identidade do sujeito fotografado. No entanto,

Se a pose responde, num primeiro momento, a imperativos técnicos, assume
rapidamente o cardter intrinseco de representagdo de um simulacro. Gragas a
ela, o sujeito torna-se um modelo; deixa-se captar como uma forma entre
outras formas, ao interagir com um cendrio que lhe confere uma identidade
retérica quando ndo ficticia, fruto de uma ideia de composi¢cdo plastica e
social a um s6 tempo. (FABRIS, 2004, p. 58)

Essa definicdo é mais préxima a andlise feita por Fabris do trabalho de Cindy
Sherman, que se apropria das no¢des de autorretrato para recriar, a partir da encenacdo, uma
repertério de identidades. "Na impossibilidade de estabelecer qualquer distin¢ao entre sujeito
e objeto - posto que a realidade € o efeito de uma construcdo cultural e ideoldgica -, Sherman
afirma o dominio da linguagem, fazendo da fotografia "uma forma de reinventar o real, extrair
o invisivel do espelho e reveld-lo". (FABRIS, 2004, p.61).

No entanto, ao contrdrio de Sherman que se propde a dar vida a personagens através
de uma interpretacdo artistica pessoal do autorretrato que vai na contramio da definicdo

autobiografica de Lejeune, as blogueiras de looks afirmam que o registro fotogréfico

3 1dem 33
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publicados por elas consiste no real, sendo coerente com o gosto pessoal, com o cotidiano e a
identidade das mesmas. E um "eu" ao mesmo tempo autobiogréfico e ficcional:

Embora se apresente como "o mais insubstituivel dos seres" e "a mais real,
em aparéncia, das realidades”, o eu de cada um de nds é uma entidade
complexa e vacilante. Uma unidade iluséria construida na linguagem, a
partir do fluxo caédtico e miiltiplo de cada experiéncia individual. [...] E uma
ficcdo necessdria, pois somos feitos desses relatos: eles sdo a matéria que nos
constitui enquanto sujeitos. (SIBILIA, 2008, p.31)

Assim, apesar da sugestdao de encenagdo proposta nos blogs através das poses e dos
artificios que buscam dar conta de uma autoimagem que seja apreciada pelo outro, todos os
recursos aplicados a composi¢cdo da fotografia nos blogs de looks devem ser consideradas,
ndo como um esvaziamento da subjetividade, mas como define Paula Sibilia, uma "escrita de
si",o que permite reconhecer, a partir do relato autorreferente - seja escrito ou através da
imagem - e da exposicao da intimidade, as configura¢des atuais do "eu";

“[...] As diversas técnicas de criacdo de si, tanto as palavras quanto as
imagens que tricotam o minucioso relato autobiogrifico cotidiano
parecem exalar um poder mégico: ndo s6 testemunham, mas também

N

organizam e inclusive concedem realidade a prépria experiéncia”.
(SIBILIA, 2008, p.33)

A questdo da pose e do vestudrio presentes nos blogs de looks, portanto, devem ser
compreendidas levando em conta o repertério cultural e a relagdo com o proprio corpo,
pertinentes ao campo da experiéncia subjetiva do sujeito, especialmente no contexto da
exibicdo da intimidade e dos usos confessionais da Internet. H4 um apelo na sociedade
contemporanea pela exposicao, atendida por ferramentas on-line que atendem ao apelo de ver
€ ser visto ao criar espagos e redes sociais com esse fim. Assim, nos blogs em questdo, tanto a
Internet quanto a fotografia e a moda exercem funcdes semelhantes nas "construcdes de si
orientadas para o olhar alheio", e na formagao de "bioidentidades, desdobramentos de um tipo
de subjetividade que se fincam nos tragos biolégicos ou no aspecto fisico de cada individuo" -

ou no caso, no estilo de cada um.

4.2 Profissao blogueiro ou webcelebridade?

Uma matéria no site da revista “Glamour Brasil”, publicada no més de abril de 2012

156

anuncia: "Raphaella Avena: a menina mais odiada do Twitter"”". A blogueira viu aumentar o

% Disponivel em http://revistaglamour.globo.com/Redes-sociais/noticia/2012/04/raphaella-avena-menina-mais-
odiada-do-twitter.html . Acessado em 13/04/2012
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nimero de seguidores na rede de microblog de oito mil para 21 mil, ao brigar na rede com
usudrios famosos, que contam com milhares de seguidores. Apesar do mau motivo, as
inimizades a levaram ao seu objetivo: até a data da matéria, Raphaella ficou quatro vezes
entre os assuntos mais comentados do Twitter, além de ter concedido entrevista para sites
como a prépria Glamour, You Pix”’, e 0 programa de TV "Muito Mais"*®, da Band.

Apesar de o motivo de sua apari¢do na midia nao ter sido o blog ou o estilo de Avena,
essa repercussao que uma usudria das redes sociais alcancou ao manifestar suas opinides,
reflete o papel de destaque que o individuo que se expde na rede estd sujeito e em muitos
casos disposto, desejoso de assumir: o de webcelebridade.

De acordo com Paula Sibilia, isso € uma caracteristica da sociedade contemporanea,
que no ambito da Web 2.0 "converteu vocé, eu e todos nos nas personalidades do momento",
conforme a revista Time anunciou na edicdo de 2006, devido as novas formas de produgdo e
disseminac¢do da informag¢do cada vez mais ao alcance das pessoas comuns.

J4a nesse século XXI que ainda estd comecando, as "personalidades" sdao
convocadas a se mostrarem. [...] Em meio aos vertiginosos processos de
globalizacdo dos mercados em uma sociedade altamente midiatizada,
fascinada pela incitacdo a visibilidade e pelo império das celebridades,
percebe-se um deslocamento daquela subjetividade "interiorizada" em
dire¢@o a novas formas de autoconstrucgdo. (SIBILIA, 2008, p.23)

A vivéncia cotidiana € pautada na contemporaneidade, em nossa sociedade global e
conectada, pela necessidade de ser visto, reconhecido no meio da multiddo, ainda que apenas
uma parcela da populagdo, principalmente das regides mais desenvolvidas do globo, tenha
acesso as facilidades da Internet. A linguagem e a produgdo de contetido desse sujeito comum
¢ espetacularizada de tal modo que ndo € ele quem se reconhece na ficgdo, mas sim a
narrativa de sua prépria vida é que ele procura adaptar ao espetdculo. "Esse personagem tende
a atuar como se estivesse sempre diante de uma camera, disposto a se exibir em qualquer tela
- mesmo nos palcos mais banais da 'vida real'". (SIBILIA, 2008, p.50).

Essa narrativa confessional, autorreferente e autobiografica, tipica dos blogs de looks
didrios, refor¢a o papel de protagonista desse homem comum, que narra seu cotidiano. "Os
sujeitos desses novos relatos publicados na internet se definem como alguém que ¢é; alguém

que vive a prépria vida como um verdadeiro personagem". (SIBILIA, 2008, p.50).

7 Disponivel em http://youpix.com.br/vemgente/edicao-bomba/. Acessado em 25/05/2012
58 Disponivel em http://www.band.com.br/muitomais/video.asp?id=d463e96ac3dcbdb7278814cae0522b%e .
Acessado em 17/04/2012
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Se por um lado essa espetacularizacdo de si busca visibilidade e reconhecimento de
sua identidade, por outro o homem ordindrio, convertido em personalidade do momento,
torna-se o idolo contemporaneo, capaz de atribuir significado ao cotidiano e de compartilhar
uma vivéncia que ao mesmo tempo € individual e pertinente a todos, realista € menos utdpica.
A pessoa comum, a quem os holofotes sdo autodirigidos, permite ao seu observador
identificar-se com sua narrativa, com seus gostos, com seu relato cotidiano, sendo admirada
em sua propria normalidade, concedendo-lhe essa posi¢ao privilegiada.

Nao é de se estranhar, portanto, que blogueiros, videomakers, twitteiros € outros
nomes conferidos a usudrios de ferramentas e redes sociais tenham seguidores, admiradores e
fas dispostos a acompanhar suas histérias, suas falas, suas opinides. No caso das blogueiras

entrevistadas, hd uma relacdo diversa e explicita entre as autoras e seus leitores. Ana Soares
159

~ 1"

descarta a palavra "fa", preferindo referir-se a eles como "pessoas que me acompanham

. . ) . . 60
Para ela, seus leitores sdo fruto de sua "tentativa de ousar, sem copiar estilos dos outros"™,

além de buscarem o blog "como referéncia e inspiragdo para suas atitudes"®".

Cristiana Guerra, por sua vez, admite ter fds e acredita que isso se deve a
espontaneidade e autenticidade que mostra em suas postagens: "Acho que sou um exemplo,
mais pela forma com que me relaciono com o meu corpo do que pelo que visto em si. Acho
legal ser essa inspiracdo no sentido de incentivar as pessoas a encontrar € expressar sua

"62 J4 Raphaella Avena nao reluta: "tenho até fa clubes"®.

individualidade com ajuda da moda.
Ela assume confortavelmente o papel da webcelebridade, de idolo, quando questionada sobre
a relacdo dos leitores com seus looks: "sou muito feliz com o carinho que os leitores tem
comigo e mais ainda em saber que eu inspiro tanta gente a se descobrir, se conhecer, ousar
mais no dia a dia e encontrar seu préprio estilo, sua verdade!".

As blogueiras mostram ser cientes da presenca desse observador que acompanha e
aprova a exposi¢ao de si que fazem nos blogs e redes sociais, tanto que justificam a existéncia
de um publico para o qual elas produzem seu contetido como motivacao para exibir seus looks
didrios. Soares acredita que suas composi¢des “viraram uma referéncia para outras pessoas,

5 64

servindo também para eu ter um feedback dos leitores e aprender com isso” ~', enquanto

%% Resposta a questdo “Vocé acredita ter fis?”. Idem 33

% Resposta 4 questdo “Em sua opinido, o que de especial a sua forma de se vestir leva a seus leitores?”. Idem 33
o1 Resposta 4 questdo “Como vocé vé essa relacio dos seus leitores com seus looks, com sua forma de se
vestir?”. Idem 33.

62 Resposta a questdo “Como vocé vé essa relacio dos seus leitores com seus looks, com sua forma de se
vestir?”. Idem 33

%3 Resposta 2 questdo “Vocé acredita ter fis?”. Idem 33

% Resposta 4 questdo “Por que vocé mostra seus looks?”. Idem 33
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Avena recorre ao recurso professoral, de suprir uma necessidade de seus leitores: “[publico
meus looks] para que meninas € meninos vejam na pratica como podem ousar no visual e
serem verdadeiros com seu estilo” .

Guerra, no entanto, ressalta o compromisso que o blog cria ao formar uma audiéncia,
levando o autor a comprometer-se com postagens frequentes e conteido de interesse de seu
publico. "Ter 100 leitores didrios ja significa um compromisso. N@o fosse isso, eu ndo teria
chegado até aqui”, afirma a blogueira, que deixa claro: “O blog me sustenta hoje”®. A fala de
Cristiana Guerra mostra uma realidade bastante comum: ser blogueiro virou profissdo. A
repercussdo e a audiéncia que atingem acabam por atrair a atencdo da midia e de empresas
interessadas em vincular sua marca ao blog.

Nossa sociedade contemporanea - global, interconectada, cujos sujeitos expdem-se em
meio a selva de informagdes, superficiais e vulnerdveis ao olhar do outro, como forma de
afirmarem suas identidades - € também capitalista. O lucro e o sucesso adquirido por alguns
blogs impulsionam muitos leitores a arriscarem-se do outro lado da tela. E facilmente
encontrado na rede, inclusive, manuais de “como criar um blog de sucesso”. Ser blogueiro e
ter considerdavel nimero de leitores fiéis que o reconhecem atribui status, abre portas. Sao
poucos, porém, aqueles que t€m seu nome, seu blog, sua arroba no Twitter famosos no
contexto da Internet e dos blogs de moda — quem estd fora desses circuitos, certamente nao os
conhece. Assim, ter como profissdo o blog, viver da publicacido de seus looks didrios, como
aconteceu como Cristiana Guerra, ¢ um fendmeno, um patamar que passa antes pelo esforco
de ter seu trabalho — que é centrado na exposicdo de si, na intimidade pela aparéncia, nas
escolhas e interpretacdes pessoais da moda registradas em imagem - visto, reconhecido,

admirado e fidelizado.

% Resposta 4 questdo “Por que vocé mostra seus looks?”. Idem 33
% Resposta as questdes “O blog ter um niimero razoavel de seguidores torna o “trabalho de postar” mais sério?”
e “Voce se beneficia com o blog? Que tipos de beneficio ja teve?” Idem 33
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho prop0s-se a analisar, no contexto dos blogs de looks didrios, a construcao
da identidade na contemporanea, mediada pela exposi¢do e representacdo de si através das
facilidades de acesso a Internet e da difusdo dos blogs e redes sociais, da possibilidade do
registro fotogrifico pela popularizacdo das cameras fotogréficas e da incorporacdo da moda
como forma de expressdo no cotidiano, levantando questdes acerca da fotografia cotidiana,
dos looks diarios, como representacao fiel do real, da autoexposi¢cdo como mecanismo de
legitimacgdo da identidade e da idealizac¢do do sujeito comum, tornado célebre na Web.

Em seus blogs de looks didrios, os autores apresentam-se em fotografias posadas com
as roupas e acessorios escolhidos por eles para serem usados naquele dia, atraindo assim
significativo ndmero de leitores interessados em acompanhar suas postagens, comentar e até
mesmo criticar seu estilo e suas escolhas pessoais.

A constru¢do da identidade contemporanea foi levantada aqui como uma nova forma
de ser e estar no mundo, redimensionalizada pelo desejo de exposi¢ao de si potencializado nas
redes. E inegdvel o potencial catalizador da Internet na transformacdo do homem nas relacdes
pessoais, com 0 mundo e consigo mesmo. A participacdo em blogs e redes sociais € um fato
j4 incorporado a realidade da sociedade ocidental. Aliada a fotografia e seu potencial de
registro e do reconhecimento de si em imagem fotografica, sobretudo quando esse
reconhecimento parte também do olhar do outro, esse sujeito passa pela representacdo de uma
realidade ficcionada, embora sua intencdo primordial seja levar o observador a crer em sua
imagem como um registro auténtico e real.

Em justificativa a exposi¢do da figura de si, a moda € tomada como linguagem,
motivacdo que leva os autores desses blogs a buscar a autoexposi¢ao. Neste trabalho, ela foi
interpretada ndo como tendéncias apontadas nas passarelas e nas revistas especializadas,
embora estas influenciem e norteiem os desejos de consumo dos autores, mas sim como
forma de manifestacdo do estilo e dos gostos individuais. Assim como na Internet e na
fotografia, que demandam a existéncia do outro, a moda carrega o prazer de ver e ser visto.

Tamanha exposicao e o desejo latente de visibilidade despertam a desconfianca quanto
a veracidade das informacdes e da autenticidade na composi¢do do estilo apresentado nos
blogs. Até que ponto o material apresentado € de fato representante do gosto pessoal do
blogueiro? Qual a fronteira entre o sujeito, autor, e o personagem por ele encarnado em cada
postagem? Foi visto que, embora ocorram situacdes em que artificios da pose e da roupa

sejam incorporados com inten¢cdo de glamourizar e até publicizar o uso dos blogs de looks
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didrios, eles sdo responsdveis, principalmente, por agregar caracteristicas de identidade ao
sujeito.

Essa mesma visibilidade e sensacdo de estar o tempo todo sendo observado através do
relato, do “didrio éxtimo” feito pelo préprio sujeito, leva-o a espetacularizar a narrativa da
propria vida, buscando o reconhecimento de sua identidade pela ficcionalizagdo de si e do
cotidiano. Ao mesmo tempo, o0 homem comum torna-se, pelo seu papel transformador e
atuante na sociedade atual, o idolo contemporaneo, capaz de atribuir significado ao cotidiano
e de compartilhar uma vivéncia que ao mesmo tempo € individual e pertinente a todos,
realista e menos utdpica.

Nao é de se admirar, portanto, o surgimento de categorias como ‘“personalidade da
Internet” e “webcelebridades”, usadas entre outras aplicacdes para se referir a blogueiros que
se tornam conhecidos e angariam fas na rede por suas opinides €, como no caso apresentado
neste trabalho, seus looks. E essa formagdo de publico, de tornar-se conhecido e
consequentemente formador de opinides que ndo s estimula a continuidade de muitos blogs,
profissionalizando-os, como também atrai o interesse da midia e de empresas interessadas em
vincular sua marca a imagem de determinado blogueiro.

A complexidade das questdes levantadas por esta monografia torna a andlise aqui
apresentada um estudo inicial, uma porta de entrada para os indmeros desdobramentos e
discussdes que possam vir a ser desenvolvidos e aprofundados. Os blogs de looks sdao um
fendmeno recente e, como tal, estdo sujeitos a reformulacdes constantes e novas perspectivas,
tornando dificil determinar suas consequéncias em longo prazo.

Prova disso foi que, durante a realizacdo deste trabalho, uma série de discussdes a
respeito dos blogs de moda que tiveram destaque na midia e foram largamente debatidos na
blogosfera e nas redes sociais — por exemplo, a repercussido alcangada por perfis e blogs
haters, dedicados a criticar e até ridicularizar quem comete deslizes na composi¢ao dos looks,
além de acusar a postura de blogueiros que ndo avisam aos leitores quando um post é pago,
que cometem erros na apropriacdo de termos da moda e sofrem uma uniformizacao evidente,
com looks compostos pelas mesmas pecas da moda. Recentemente, inclusive, um blog hater,
chamado “Shame on you, blogueira!” deu inicio a uma campanha que perseguiu blogueiras
que fazem uso de pele de animal, atraindo a ades@o de diversos usudrios do twitter.

Os novos casos, historias e situagdes que envolvem os blogs de looks e que surgem a
cada dia, dao a certeza de que este € um trabalho inacabado. Olhar o presente, o que esta
acontecendo aqui, agora, no contexto em que estamos inseridos, torna necessario buscar no

passado as referéncias que tornaram tais acontecimentos possiveis. No entanto, muitos sdo os
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detalhes que escapam entre os dedos na tentativa de analisar ndo o que j4 se foi, mas o que se

€ e o que ainda sera.
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Entrevista com CRISTIANA GUERRA, autora do blog HOJE VOU ASSIM

(www.hojevouassimoff.com.br), cedida em 11 de julho de 2011

- Como € sua relacio com a propria imagem?
Resumidamente, eu me acho mais bonita do que sou, rs. Aprendi isso, com ajuda da moda na

minha vida. Demorou, mas aconteceu.

- Vocé é muito autocritica?
Sou sim, mas aprendi a me aceitar. Isso foi ao longo de um tempo me vestindo, me vendo no
espelho e principalmente tendo humor. Tenho minhas limita¢des e defeitos, coisas de que ndo

gosto em mim, mas aprendi a lidar com isso.

- Como vocé definiria seu estilo?

Mutante. A cada dia sou um personagem diferente.

- Como surgiu a ideia de escrever o blog?

Totalmente de brincadeira, de forma impulsiva. Eu ndo sabia o que tava fazendo e nem
imaginava qualquer desdobramento disso. Vesti uma roupa de que gostei, achei uma
sobreposicao criativa e resolvi registrar todos os dias uma foto do que eu estava vestindo, sem

legenda nem nada. A ideia de colocar créditos surgiu uma semana depois.

- O que é “look” pra vocé?

E a produgio que escolhi usar naquele dia.

Por que vocé mostra seus looks?
Para que eles fiquem registrados, quase como um registro artistico. Quando eu coloco o look

no blog eu o eternizo.

- Quem faz suas fotos?
Hoje em dia € o Fred d'Alcantara, amigo e fotografo profissional. Antes, era Odete Martins,
minha empregada e governanta. Antes de largar a agéncia para me dedicar ao blog

exclusivamente, eram meus colegas de profissao.
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- Que equipamentos fotograficos vocé utiliza?

Atualmente uso camera profissional, mas por mais de 3 anos fotografei numa Sony Cybershot
ou no iphone.

- Na hora de fotografar seus looks, vocé representa um personagem de si mesmo?

Sim. As roupas que visto fazem surgir um personagem, muitas vezes.

- Vocé considera as fotos de seus looks uma forma de autorretrato?

Sim.

- Quanto tempo gasta para preparar seus looks?

30 minutos a 1h.

- Vocé pensa no dia-a-dia no look seguinte?
Nao, ndo d4 tempo. E o look tem que ter a ver com o humor do dia. As vezes em que pensei

antes, geralmente nao deram certo.

- Quais sao suas referéncias?
Audrey Hepburn. Adoro a imagem e as roupas que ela usava. Ela é uma referéncia classica,
atemporal. Vejo também as revistas de moda e algumas modelos ou personalidades me

chamam atencdo, mas ninguém como ela.

- Qual sua relacio com o consumo (de moda)?
Adoro consumir. Tenho que me controlar e ja melhorei muito, mas no meu caso isso ja foi

doenca.

- Vocé tem ou ja teve algum incomodo, receio ou vergonha de postar suas fotos, em
especial as fotos de looks, na internet? Por qué?
Nao. Tem dia que td triste ou mal humorada, mas isso se transformou no meu trabalho e fago

com prazer. Nao me importo em expor, j4 me acostumei.

- Em sua opinido, o que de especial a sua forma de se vestir leva a seus leitores?

Verdade. Espontaneidade. Autenticidade.
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- Como vocé vé essa relacdo dos seus leitores com seus looks, com sua forma de se
vestir?

Acho que sou um exemplo, mais pela forma com que relaciono com o meu corpo do que pelo
que visto em si. Acho legal ser essa inspiracao no sentido de incentivar as pessoas a encontrar

e expressar sua individualidade com ajuda da moda.

- Vocé acredita ter fas?

Sim.

- Qual sua freqiiéncia de postagens? E a de posts especificamente de looks?

Posto todo dia til, quase sempre looks ou alguma novidade.

- Qual a média de visitaciao do seu blog? E de comentarios?

5 mil acessos por dia. 10 a 30 comentarios em média.

- Teve algum comentario positivo que vocé destacaria?

Virios sdo positivos, ndo ha como destacar.

- E um negativo?
Ja houve muita ofensa e ainda hd. Mas existem também as criticas construtivas. Nao me
lembro de nenhum em especial. Os primeiros me chateiam e eu fagco um trabalho para

aprender a lidar com isso.

- Vocé edita suas fotos?

N3o. Atualmente o Fred trabalha a cor delas e so.

- Existe preconceito com quem faz blog de looks? Se sim, vocé ja passou por alguma
situacao inconveniente? Qual?

Acho que existe sim. Mas nunca passei por constrangimento por isso nao.

- Atualmente, vocé posta looks por diversao ou obrigacao?
Pelos dois. Continua sendo um prazer.
- O blog ter um nimero razoavel de seguidores torna o “trabalho de postar” mais

sério?
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Claro. Ter 100 leitores didrios ja significa um compromisso. Nao fosse isso, eu ndo teria

chegado até aqui.

- Vocé se beneficia com o blog? Que tipos de beneficio ja teve?
Eu vivo do blog. Nele fazemos a¢des de marketing, ajudamos os consumidores a formarem

opinides sobre determinadas marcas de que gosto. O blog me sustenta hoje.

- Existem regras para um blog de looks?

Acho que ndo.

- Se vocé pudesse estabelecer tais regras, quais seriam?

Seja verdadeira.

- Vocé ja pensou em desistir de publicar seus looks diarios?

Sim.

- O que o estimula a continuar?

Virou profissdo. E sou pioneira. Fui eu quem comegou essa febre no Brasil.

- O que diria para quem tem vontade de criar um blog para publicar seus proéprios
looks?

V4 em frente, ¢ muito gostoso. Mas pense em ter um diferencial. Foque em alguma coisa,
como a menina do Um ano sem Zara. Meu blog tem um foco na autenticidade, na "Mulher
sem Photoshop", ou seja, ndo estou ali pra dizer regras ou exemplificar o que fica melhor com
o qué. Eu quase ndo falo, deixo que a imagem fale por si - é esta informacdo de moda que
gosto. E ndo falo em tom de dica, mas coloco nas postagens uma coisa muito pessoal. Nao

acredito que existam manuais de moda
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Entrevista com RAPHAELLA AVENA, autora do blog AVENA ESTILO

(www.avenaa.com), cedida em 11 de julho de 2011

- Como é sua relacao com a propria imagem?
Tenho uma relagao de ousadia com a minha imagem desde crianca. Sempre gostei de ousar no
visual, seja num penteado, corte de cabelo, roupa. A imagem € feita pra transmitirmos uma

mensagem através dela.

- Vocé é muito autocritico?
Bastante. Faco tudo pra me olhar no espelho e me sentir bem e deitar no travesseiro com a

consciéncia tranquila.

- Como vocé definiria seu estilo?

Ousado, sempre, mesmo que seja em uma pega.

- Como surgiu a ideia de escrever o blog?
Surgiu da necessidade de compartilhar ideias de estilo com mais pessoas, ser aquela amiga

ousada que veste primeiro e mostra que vocé também pode usar.

- O que é “look” pra vocé?

E um conjunto de pegas que transmite uma mensagem.

- Como surgiu a ideia de fazer looks do dia?
Notei que as leitoras adoravam quando postava fotos minhas pois as inspirava em poderem

usar pecas parecidas na pratica. Entdo, aderi aos looks todo dia!

- Por que vocé mostra seus looks?
Para que as meninas e meninos vejam na pritica como podem ousar no visual e serem

verdadeiros com seu estilo.

- Na hora de fotografar seus looks, vocé representa um personagem de si mesmo?
Sou eu mesma nas fotos, sou bem personagem na vida real também, mas claro que a gente

exagera mais para as fotos, normal, € assim que funciona.
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- Vocé considera as fotos de seus looks uma forma de autorretrato?
Um auto-retrato de um dia, no outro ja sou outra pessoa completamente diferente, € como se

cada dia interpretasse um papel com cada look.

- Quanto tempo gasta para preparar seus looks?
E intuitivo, geralmente penso no banho no que vou vestir, ai saio do banho com ideias e vou

montando em camadas. Gasto no total 40 minutos em média.

- Vocé pensa no dia-a-dia no look seguinte?
Sim, sempre, 24hs por dia eu penso em estilo, no que quero transmitir pras leitoras e pessoas

com cada pega que uso.

- Quais sao suas referéncias?
Street-Style gringo, alguns icones da moda dos anos 60 como Edie Sedwick e Twiggy e atuais

como Kate Moss e Victoria Beckham.

- Qual sua relacio com o consumo (de moda)?
Sou consumista, mas sei como € no que gastar na maioria das vezes. Sei a hora de parar,
economizar e sei 0s itens que valem a pena investir mais. A Unica hora que ndo sei parar é

com sapatos!

- Vocé tem ou ja teve algum incomodo, receio ou vergonha de postar suas fotos, em
especial as fotos de looks, na internet? Por qué?

Nunca. Sou sem vergonha hehe :)

- Em sua opiniao, o que de especial a sua forma de se vestir leva a seus leitores?
Ousadia e verdade comigo mesma. Sou exatamente a proposta que prego no Avena Estilo,

tanto que se criou um termo proprio, o Avenismo! Fiquei super feliz com o termo :)

- Como vocé vé essa relacdo dos seus leitores com seus looks, com sua forma de se
vestir?

Acho incrivel, sou muito feliz com o carinho que os leitores tem comigo e mais ainda em
saber que eu inspiro tanta gente a se descobrir, se conhecer, ousar mais no dia a dia e

encontrar seu proprio estilo, sua verdade!
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- Vocé acredita ter fas?

Sim, tenho até fa clubes! haha Acho fofo!

- Qual sua freqiiéncia de postagens? E a de posts especificamente de looks?
Posto todos os dias, mesclo meus looks com inspiragdes pessoais e achados ousados incriveis

que encontro pelo mundo afora.

- Qual a média de visitaciao do seu blog? E de comentarios?
Até Junho, cerca de 3mil visitantes didrios. A maioria comenta pelo twitter, que uso bastante

como plataforma de feedback,

- Teve algum comentario positivo que vocé destacaria?
Virios, os que mais me emocionam sao os que leitores me dizem que passaram a ousar mais

no visual depois de lerem meu blog e que sdao mais felizes depois de se inspirarem em mim.

- E um negativo?
Nao tem negativos, tem uns engracados, que sdo quando alguns leitores querem dar dicas nos

comments criticando alguma peca que usaria diferente.

- Um look seu que tenha gostado e outro nem tanto

Gosto de todos, por isso estdo 14! haha ;)

- Vocé edita suas fotos?

O basico, quando sai escura, ainda estou aprendendo a mexer no diafragma da camera :)

- Existe preconceito com quem faz blog de looks? Se sim, vocé ja passou por alguma
situacao inconveniente? Qual?

Se existe preconceito € de blogueiros que nao sao de look, que dizem que blog de look nao é
blog de moda. E ndo é mesmo! Blog de look € blog de Estilo, sempre disse isso! Mas, quem
tem preconceito é porque morre de vontade de colocar a cara e o corpinho ali pra mostrar,

mas nao tem coragem. ;)

- Atualmente, vocé posta looks por diversao ou obrigacao?
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Sempre por diversdo, sempre! No dia que ndo me divertir mais com isto, paro de blogar.

- O blog ter um nimero razoavel de seguidores torna o “trabalho de postar” mais sério?
A seriedade estd em respeitar o leitor, ser verdadeiro em suas opinides e transparente. Mas a

postagem tem que ser sempre um divertimento.

- Vocé se beneficia com o blog? Que tipos de beneficio ja teve?
Sim, conheci muita gente bacana, marcas bacanas e pude trabalhar com muita gente incrivel

gragas a visibilidade do Avena Estilo.

- Existem regras para um blog de looks?
Conhecer bem o seu estilo e qual mensagem quer passar pros leitores para ser bem verdadeiro

na hora de postar.

- Se vocé pudesse estabelecer tais regras, quais seriam?

Nao gosto de regras, acho que autoconhecimento é tudo.

- Vocé ja pensou em desistir de publicar seus looks diarios?

Nunca. Adoro postar meus looks!

- O que o estimula a continuar?

O carinho dos leitores e a vontade de desencaretar um pouco o estilo do mundo.

- O que diria para quem tem vontade de criar um blog para publicar seus proéprios
looks?

Se conheca bem e se ame, pois s6 assim serd verdadeiro e seguro pra expor seu estilo.
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Entrevista com ANA SOARES, autora do blog HOJE VOU ASSIM OFF

(www.hojevouassimoff.blogspot.com), cedida em 11 de julho de 2011

- Como € sua relacao com a propria imagem?
Hoje em dia € muito boa, mas ndo sou uma pessoa grilada, aquela que vai ao saldao toda

s€émana.

- Vocé é muito autocritico?

Sou um pouco, mas também estou aprendendo a relaxar.

- Como vocé definiria seu estilo?

Acho que moderno!

- Como surgiu a ideia de escrever o blog?
Surgiu da minha estagiaria, eu nunca quis ter um blog. Quando ela criou a versao off do blog
Hoje Vou Assim, morremos de rir, mas no fundo eu me identifiquei demais, porque essa

sempre foi minha vida e minha realidade. Entdo acabou sendo abragado por mim.

- O que é “look” pra vocé?

Uma extensao da minha personalidade

- Por que vocé mostra seus looks?
Eles viraram uma referéncia para outras pessoas, servem também para eu ter um feedback dos

leitores e aprender com isso. E também para aparecer, vai! Risos.

- Na hora de fotografar seus looks, vocé representa um personagem de si mesmo?

Nao.

- Quanto tempo gasta para preparar seus looks?

Depende, mas ndo passa de 10 minutos.

- Vocé pensa no dia-a-dia no look seguinte?

Penso sim, mas quando estou com muito trabalho, nao.
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- Quais sao suas referéncias?

Poucas...mas vejo muito o lookbook.nu

- Qual sua relacio com o consumo (de moda)?

Nao cometo grandes estragos...brincadeira, sou bem mao de vaca, s6 compro quando amo.

- Vocé tem ou ja teve algum incomodo, receio ou vergonha de postar suas fotos, em
especial as fotos de looks, na internet? Por qué?
Ja. Naqueles dias em que voc€ acha que nada estd bom ou que estd com problemas. Af ler

critica ndo € algo que eu queira muito.

- Em sua opinido, o que de especial a sua forma de se vestir leva a seus leitores?

Acho que a tentativa de ousar, sem copiar estilos dos outros.

- Como voce vé essa relacio dos seus leitores com seus looks, com sua forma de se vestir?

Acho q eles acabam usando como referéncia e como inspiracao para suas atitudes.

- Vocé acredita ter fas?

Acredito ter pessoas que me acompanham.

- Qual sua freqiiéncia de postagens? E a de posts especificamente de looks?

1 a 2 por dia.

- Qual a média de visitacao do seu blog? E de comentarios?
Numero de comentdrios é meio bobagem, né? Os meus eram fechados, sé conta google

comentava, mas a média € de 25. Visitacdo chega a 5 mil por dia.

- Teve algum comentario positivo que vocé destacaria?
Acho que os mais bacanas sdo aqueles em que as pessoas agradecem por eu ser sincera €

partilhar minhas opinides com elas.

- E um negativo?

Sempre os que falam que estou imitando a Cris Guerra, rs.
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- Um look seu que tenha gostado e outro nem tanto:

Dificil escolher.

- Vocé edita suas fotos?

Edito a iluminacao.

- Existe preconceito com quem faz blog de looks? Se sim, vocé ja passou por alguma
situacio inconveniente? Qual?

Hoje em dia o pessoal pegou as meninas para Cristo, ndo entendo. Ndo teve ainda uma
situac@o inconveniente.

- Atualmente, vocé posta looks por diversao ou obrigacao?

Posso falar? Meio a meio. Mas obrigacdo ndo quer dizer "de saco cheio". Tem dias que vocé
ndo estd a fim de trabalhar, mas precisa, né? Eu penso assim sobre meu blog: sei que muita

gente td 14 me esperando e um didrio virtual € reflexo da nossa rotina.

- O blog ter um nimero razoavel de seguidores torna o ‘“trabalho de postar” mais sério?

Acho que sim.

- Vocé se beneficia com o blog? Que tipos de beneficio ja teve?

Hoje ganho roupas e sapatos e trabalhos a partir do blog.

- Existem regras para um blog de looks?

Acho que nao.

- Se vocé pudesse estabelecer tais regras, quais seriam?

A regra é ndo ser igual a todo mundo.

- Vocé ja pensou em desistir de publicar seus looks diarios?

J4, mas virou parte da minha rotina.

- O que o estimula a continuar?

Eu nao costumo desistir de nada que comeco.
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- O que diria para quem tem vontade de criar um blog para publicar seus proéprios
looks?

Seja original, faca boas fotos e nao seja afetada.



ANEXOS
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ANEXO 1
Look “calca vermelha”, Cristiana Guerra.

Disponivel em: http://www.hojevouassim.com.br/2012/06/04/semana-da-calca-flare-vermelha

Postado em 4 de junho de 2012
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ANEXO 2
Look “para matar um ledao”, Cristiana Guerra.

Disponivel em: http://www.hojevouassim.com.br/2012/05/31/vestida-pra-matar-um-leao

Postado em 31 de maio de 2012
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ANEXO 3
Look “pitadas de amarelo”, Cristiana Guerra.
Disponivel em: http://www.hojevouassim.com.br/2012/05/30/pitadas-de-amarelo

Postado em 30 de maio de 2012

73



74



75



ANEXO 4
Look “doce de leite”, Cristiana Guerra.
Disponivel em: http://www.hojevouassim.com.br/2012/05/29/doce-de-leite

Postado em 29 de maio de 2012
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ANEXO 5
Look “sem tema”, Cristiana Guerra.

Disponivel em: http://www.hojevouassim.com.br/2012/05/28/semana-sem-tema-pra-esquentar-
as-turbinas

Postado em 28 de maio de 2012
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brinco lita raies + cris guerra

vestido karola

anel fabrizio giononmne

s3pato arezzo

bolsa maria bonita extra

{foto odete martirns)

Rasultada de sarteia (zg)
Resultada da Cancursa (1)
FRavista Encantra (8)
Favista Glass (2)
Ravista Ragga (8)
Saudade {x)

Salre o Blog (xa)
Sahdariedads (28)
Sarteia{37)

Tanctas (7}

Taxctas sabme moda (zod
Tiinel da Tempa {2c)

Videas (g4)

SIGA O HVANO TWITTER:

{@hojevouassim
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2 RT gvanusamendacadvy: ghajevouzotm Muoita bom

“vizjar” com ve pra Pari! Lindac fotas_Snspirandal 46

I axe

I RT grvargasmi: Ehajevouassim adoro esses achadaos

inesperados @ necessitios! 46 mimsto aze



82

ANEXO 6
Look “emergencial de viagem”, Ana Soares.

Disponivel em: http://www.hojevouassimoff.com.br/2012/06/01/look-emergencial-de-viagem/

Postado em 01 de junho de 2012
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ANEXO 7
Look “cheguei”, Ana Soares.
Disponivel em: http://www.hojevouassimoff.com.br/2012/06/07/e-cheguei/

Postado em 7 de junho de 2012
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ANEXO 8
Look “menta com chuva”, Ana Soares.
Disponivel em: http://www.hojevouassimoff.com.br/2012/06/11/menta-com-chuva/

Postado em 11 de junho de 2012
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ANEXO9
Look “calca encerada”, Ana Soares.

Disponivel em: http://www.hojevouassimoff.com.br/2012/06/12/comprei-e-nunca-usei-calca-
encerada/

Postado em 12 de junho de 2012
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era =0 ciema, se ela se adequa ao seu estilo OU se vai para doacdo/bazar. Com
esze exercicio, ful colocando em pratica cada vez mais meu lado critico na hora de
comprar, avaliar melhor se aquela compra era necessaria ou =e era apenas fogo
de palha, abri espaco no meu armario (mesmao gue um espacinho de 3cm, mas
tudo bem, rs!) & assim tenho o orgulho de dizer que quase ndo tenho roupa sem
usar no armario!

Por iz=o a tag anda meio parada, € eu estou muito orgulhosa disso, gente. Mo tem
porque deixarmos roupa (a.k.a nosso suado dinheirinho) escondida nos cafundas
do closet, aguardando alguma oportunidade para =er uzada. N3o tem aquela ja
batida (e verdadeira!) letra "guem =abe faz 3 hora, ndo espera acontecsr™ O que
eu ja perdi de roupa que ndo serviu mais, ou manchou de tanto tempo guardada,
ou saiu de moda, etc, porque simplesmente esperava uma ocasido.. Se eu saio
pouco, por ex., por que tanta roupa de festa no armario, entdo? 2

Minha mae =empre falou que ndo tem mais es=a de roupa da mis=a, e & verdade.
Claro que ninguém wvai usar um longo de festa para ir trabalhar, mas acho que
podemos dar mais oportunidades as variagdes no nosso dia-a-dia e aproveitar
melhor o que temos em casa. Assim, a sensacgdo de ndo ter roupa, diminui,
aumentamos nossas combinagies de looks & melhoramos mais nossa imagem e
autoestima. Moda € diversdo e ela pode ser a extensdo dessa nossa alegria,
independentemente da tal ocasido.

Dito tudo isso, rs, a peca na berlinda hoje & essa calca gue comprel em S3o Faulo,
enguanto passeava com a Claudinha. Simplesmente ela disse que ouviu uma dica
de calga preta encerada na loja do Carlos Migle, enquanto passavamos em frente
da mesma...e resolvemos conferir! Ficamaos chocadas com o preco dessa black
jean= encerada (pra loja de marca!) e gostamos tanto que cada uma levou a sua,
haha! Mas a minha aguardava ha meses uma bainha, & por isso andou ezquecida
no armario. MNdo tenho dividas =obre a compra, hoje eu =4 quis tentar usa-la pela
primeira wvez para avaliar. & cintura € um pouco baixa demais pro meu gosto mas,
no geral, eu curti. Acho que esse modelo ndo tem muito mistério! Look simples
facil que usei para trabalhar hoje! 2

(Todo munde gue sempre perguntou sobre ser taxada, demors de entregas do
Ebay, figuem atentas: qualguer compra internacional estd passando por um
controle mais rigoroso da Recsita Federal, Esta bolsa do look de hoje lsvou 5
meses para chegar e fui taxada em 60% do valor total da compra!) Vou fazer um
update sobre esse ponto: s0 citei sobre o imposto pg sempre me perguntam se ja
fui taxada. Ndo me importo de pagar, mas ndo vou ser hipdcrita e & claro que eu
ndo gostaria de ser taxada. Simplesmente pg NADA nesse pais € revertido pro
beneficio da populacdo. Salde, transports, moradia? Que nads, vai pro bolso da
"galera” de Brasilia e sd. Incentivo & indudstria nacional? Também gostaria de ver
is=a.



ANEXO 10
Look “de uma vez s6”, Ana Soares.
Disponivel em: http://www.hojevouassimoff.com.br/2012/06/18/de-uma-vez-so/

Postado em 18 de junho de 2012
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ANEXO 11
Look “blazer e sneakers”, Raphaella Avena.

Disponivel em: http://www.avenaa.com/index.php/2012/05/22/blazer-sneakers-a-la-isabel-
marant/

Postado em 22 de maio de 2012
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ANEXO 12
Look “mini-saia”, Raphaella Avena.

Disponivel em: http://www.avenaa.com/index.php/2012/05/22/mini-saia-com-sneakers/

Postado em 22 de maio de 2012
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ANEXO 13
Look “born in USA”, Raphaella Avena.
Disponivel em: http://www.avenaa.com/index.php/2012/05/28/born-in-usa/

Postado em 26 de maio de 2012
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ANEXO 14
Look “mullet shirt”, Raphaella Avena.
Disponivel em: http://www.avenaa.com/index.php/2012/05/30/10611/

Postado em 30 de maio de 2012
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ANEXO 15
Look “Avena store”, Raphaella Avena.

Disponivel em: http://www.avenaa.com/index.php/2012/05/31/avena-store-tshirt-im-sexy-and-i-
know-it/

Postado em 31 de maio de 2012
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