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RESUMO

O presente trabalho analisa a construcdo de identidades juvenis a partir dos discursos
orquestrados pela midia, especificamente pelo caderno teen “Megazine” — publicado
pelo jornal “O Globo” — nas edi¢des veiculadas entre dezembro/2010 e agosto/2011.
Diante da diversidade de aspectos possiveis para este estudo, optei por pesquisar como a
juventude é retratada na publicacdo a partir de trés pontos centrais: perfil do leitor, o
incentivo do caderno a participagdo juvenil através da interacdo com os perfis mantidos
em trés redes sociais na internet (Twitter, Orkut e Facebook) e, por fim, o jovem como
produtor de contetdo por meio do “Conselho Editorial Jovem”. Ao examinar esses trés
campos, evidencia-se como o jornal enxerga o adolescente, mostrando quais concepcdes
de juventude ele privilegia ou rechaga, a fim de entender o papel desempenhado pela

midia na formatacdo de discursos para 0s jovens contemporaneos.
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1. Introducéo

A vontade de escrever sobre a relacdo entre midia e juventude surgiu ainda no
1° semestre de 2009, quando cursava a disciplina “Comunicagado, Espetaculo e Cultura
I1”, ministrada pelo professor Jodo Freire Filho. Com o intuito de examinar os retratos
midiaticos das novas geracOes, a matéria tinha como critério de avaliacdo a feitura de
um seminario baseado num dos textos sugeridos durante as aulas. O artigo “Represen-
tacOes de juventudes urbanas no caderno juvenil Folhateen - suplemento do jornal
Folha de Sdo Paulo”, de Nadja Vladi Cardoso Gumes® (2005), foi o escolhido pelo
meu grupo, que inspirado no trabalho da autora decidiu analisar, além do objeto
proposto por ela, o suplemento teen “Megazine”, do jornal “O Globo?”.

Desde entdo, cultivei a vontade de me aprofundar mais neste artefato midiatico
voltado para a juventude carioca. Assim, esta monografia trata de uma temaética que
nasceu de um interesse académico de entender melhor as representagdes juvenis,
sobretudo aquelas construidas no espaco direcionando exclusivamente para adolescen-
tes de um dos maiores veiculos de comunicacéo do pais.

No entanto, durante a pesquisa, um fato emblematico transformou a “Megazi-
ne” num objeto de andlise mais urgente e atraente: o fim da edicdo impressa do
caderno em 30 de agosto de 2011 - ap06s 11 anos de existéncia - e a inauguracdo de
uma versdo digital. O motivo alegado no editorial, escrito pela jornalista Valéria
Daher, aponta para a internet como a responsavel por essa grande mudanca. Segundo a
editora, a rede mundial de computadores converteu-se na principal fonte de informa-
cdo dos jovens e, por essa razdo, a equipe passaria a se dedicar somente a esta
plataforma. Por conta deste fato, o recorte previsto para a analise das edicdes
impressas ganhou maior importancia por se localizar exatamente nos nove meses

finais de circulacdo da revista.

' E professora de Jornalismo das Faculdades Jorge Amado e da Faculdade Social da Bahia, e editora do
suplemento jovem, Caderno Dez!, do Jornal A TARDE. E também Mestre em Cultura e Comunicagio
Contemporaneas da Faculdade de Comunica¢do da UFBA e integrante do Grupo de Pesquisa em Midia
& Musica Popular Massiva.

? Fundado pelo jornalista Irineu Marinho, em 1925, atualmente é um dos produtos da “Infoglobo”,
empresa responsavel por editar os jornais “O Globo”, “Extra” e “Expresso”, que compde o
conglomerado “Organizagdes Globo”. O veiculo possui 1.515.000 leitores, de acordo com uma pesquisa
realizada pela “Ipsos Marplan”, entre 10 de abril e 11 de margo, para o site “Infoglobo” em maio de
2011. Ja a tiragem, segundo levantamento feito em maio de 2011 pelo do Instituto Verificador de
Circulagdo, € de 243.687 exemplares diarios e 325.368 aos domingos. Vale lembrar que a diferenca
entre 0 nimero de edi¢fes comercializado ndo corresponde a quantidade de leitores uma vez que cada
exemplar vendido pode ser lido por mais de um leitor. Disponivel em: https://www.infoglobo.
com.br/Anuncie/ ProdutosPesquisa.aspx. Acesso em: 13/07/ 2011.
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Lancado em 23 de maio de 2000, o suplemento “Megazine”, foi um caderno
semanal publicado toda terca-feira, em formato tabloide, com 24 péginas coloridas.
Composto por dicas, matérias e colunas sobre educacdo, mercado de trabalho,
comportamento, cultura e lazer, o produto tinha como puablico-alvo estudantes
(sobretudo, vestibulandos e universitarios) e jovens em geral (ou seja, adolescentes
interessados em assuntos diversos como musica, sugestdes de programas culturais
etc.). Com isso, identificava-se uma separagdo entre estes dois perfis de leitor na
propria estrutura da “Megazine”: as primeiras paginas ficavam reservadas para temas
mais gerais, enquanto que a parte final era dedicada aos contetdos educacionais
(contendo, inclusive, a publicacdo de provas e gabaritos). Apesar dessa clara diviséo
na estrutura, todo o caderno mantinha como caracteristicas principais a narrativa agil,
o0 texto informal, matérias com muitas fotos, ampla utilizacdo de recursos graficos e
sempre uma capa chamativa relacionada a matéria principal; escolhas que visavam,
nitidamente, promover um maior interesse do leitor.

Mesmo circulando apenas uma vez na semana, o leitor do caderno podia, ain-
da, manter-se conectado a “Megazine” por meio de um espago reservado no site do
jornal® “O Globo”, acessado via duas editorias*: cultura e educacdo. Ambos 0s
percursos direcionavam o publico para 0 mesmo ambiente colorido, dindmico e
participativo produzido para evidenciar as mdultiplas possibilidades de interatividade,
apesar de seu contetdo ser praticamente uma cépia do impresso. Neste aspecto, as
se¢des “Munddo” (local reservado para a participagdo do publico através de cartas,
fotos, desenhos, poesias e videos, também presente na versao impressa) € “Vote” (que
trazia diversas enquetes) eram os elementos representativos dessa estratégia.

Além disso, era evidente o destaque dado aos icones direcionadores de algumas
redes sociais (Facebook®, Orkut®), embora, no caso do Twitter’, houvesse, também,

um local reservado para a exibicdo de mensagens enviadas pelos leitores através da

* O enderego do site do jornal “O Globo™ & http://oglobo.globo.com/. Acesso em: 13/07/2011.

* Ambas direcionam até o seguinte endereco: http://oglobo.globo.com/megazine/ Acesso em:
13/07/2011.

> Rede social que retne perfis com informagBes sobre pessoas e empresas, permitindo o
compartilhamento de informac@es entre eles, conforme informagbes presentes no site do Facebook
(http://pt-br.facebook.com/) Acesso em: 13/07/2011.

® Comunidade on-line criada para ajudar o usuério a manter contato com outras pessoas através de fotos
e mensagens, segundo a se¢do “Sobre o Orkut”. Disponivel no site: http://www.orkut.com/About?hl=pt.
Acesso em: 13/07/2011

’ De acordo com informacdes retiradas do site http://twitter.com/about, trata-se de uma rede de
informacg&o, composta por mensagens de até 140 caracteres, que permite a troca de contedidos em tempo
real entre seus participantes. Acesso em: 13/07/2011.



http://oglobo.globo.com/
http://oglobo.globo.com/megazine/
http://pt-br.facebook.com/
http://www.orkut.com/About?hl=pt
http://twitter.com/about
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rede de microblog. No ambiente virtual, a divisdo de publicos (estudantes e demais
jovens) era repetida e evidenciada pelos layouts das péginas, ja que se os temas de
interesse fossem educacgéo e vestibular, o internauta era encaminhado para uma nova
pagina que seguia 0 mesmo modelo utilizado pelo restante do site, com predominio
das cores azul e branco, privilegiando um formato mais tradicional e sobrio.

Outro aspecto interessante observado durante o periodo em que havia tanto a
edicdo impressa quanto o contetdo virtual e que merecera ser abordado neste trabalho
€ 0 notorio incentivo a participacdo do jovem como produtor de contetdo pelo
caderno, especialmente através do “Conselho Editorial Jovem” e do blog “Fazendo a
Megazine”. O primeiro deles era formado por seis leitores, entre 16 e 21 anos, que
durante quatro meses participam do processo de producdo da revista, acompanhando,
uma vez por més, a rotina da redacdo. J& o segundo era uma plataforma que trazia
publicacdes diérias de contetdos produzidos pelos proprios integrantes do “Conselho”.
Embora fosse uma estratégia de aproximagdo com o publico, estamos cientes que se
tratava de uma experiéncia supervisionada pela equipe da revista, mas que, ainda sim,
nos permite entender a busca por evidenciar uma espécie de co-producéo de contetdos
construidos com o auxilio do jovem.

Logo, diante desse objeto de estudo, o objetivo principal serd o de entender as
possiveis razdes que teriam levado o caderno a privilegiar (ou ndo) determinadas
identidades juvenis - tendo em vista a escolha dos conteudos publicados e as formas de
interacdo com o seu publico. Desta maneira, a questdo norteadora que movera este
trabalho sera: qual era o retrato da juventude produzido pelo suplemento “Megazine”?
A nova fase do caderno também serd examinada para mostrar as (possiveis) rupturas e
continuidades encontradas ap06s o fim da versdo impressa.

Para elucidar este tema, analisarei alguns aspectos que contribuirdo para enten-
der como este produto midiatico construia a imagem do jovem, seja como personagem
em suas paginas ou como publico-alvo. Dentre eles, as matérias, o tipo de jovem que
aparecia nas paginas da revista, o perfil do leitor e a forma de interacdo entre o
caderno e o publico. A escolha deste produto, portanto, é justificada ndo apenas por se
tratar de uma representacdo midiatica sobre a juventude, mas também por possibilitar
um aprofundamento acerca da constru¢do do imaginario relativo a esta adolescéncia
especifica engendrada pelo suplemento.

Segundo nossa hipotese, as representagdes de juventude presentes no caderno

“Megazine” estariam relacionadas com conjuntura a neoliberal, capaz de influenciar
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ndo somente a politica e a economia (esferas mais facilmente visiveis), mas tambem a
cultura e a subjetividade. Dentre as varias praticas e normas impostas por este sistema,
podemos notar uma série de aspectos que vém tendo cada vez mais relevancia em
nossa sociedade, seja relacionado a juventude como a outras idades, tais como:
responsabilidade, autonomia, destreza tecnologica, criatividade, inovagdo e comunica-
bilidade (FREIRE FILHO & LEMOS, 2008; SALGADO, 2010; LEMOS, 2009).

A partir disso, alguns questionamentos mais gerais podem ser levantados no in-
tuito de obter respostas que contribuirdo para entender as razdes pelas quais determi-
nadas identidades juvenis, sintetizados em formas especificas de subjetividade,
personalidade e sociabilidade, tém sido exaltadas (ou ndo) pela imprensa. Dentre elas:
(1) Quais séo as formas e 0s processos dos quais a imprensa se utiliza para tratar da
experiéncia de ser jovem no inicio do século XIX?; (2) Quais sdo as estratégias
discursivas empregadas pelas empresas jornalisticas para enaltecer ou rechacar certos
modos de conduta dos jovens e para com eles?; (3) Qual é o papel desempenhado
pelas tecnologias de comunicacdo e pelas midias digitais no didlogo entre o jornal e o
jovem?; (4) Quais as razdes para o enaltecimento da figura do jovem como produtor
de contetdo através da criacdo de conselhos editoriais por parte dos suplementos
juvenis?

Visando responder a essas perguntas, a metodologia de pesquisa é composta
por trés partes. A primeira apresenta o estudo e a andlise do referencial teorico
relacionado ao tema abordado. Nesta etapa, examino desde artigos e site especializa-
dos até teses académicas dedicadas a reflexdo sobre juventude-midia-consumo. Alguns
dos autores de referéncia sdo: Contardo Calligaris, Edgar Morin, Helena Abramo,
Jeder Janotti Janior, Jodo Freire Filho, Pierre Bourdieu, Mike Featherstone, Néstor
Garcia Canclini, Stuart Hall, entre outros.

A segunda etapa metodoldgica € constituida pela analise discursiva do material
impresso escolhido: os nove meses finais das edi¢fes do caderno teen “Megazine”
publicados entre dezembro/2010 e agosto/2011. Este é o foco central do trabalho, uma
vez que era este objeto midiatico que trazia aos leitores as representacdes e discursos

sobre a categoria, até a implantacdo da versdo digital. Afinal,

Anuncios, filmes, seriados, sitcoms, programas de auditério, na TV, suple-
mentos teen nos grandes jornais, revistas especializadas, entre outras pro-
ducdes e artefatos, ambicionam representar as necessidades e 0s interesses,
os valores e as atitudes, os direitos e os deveres dos jovens (FREIRE
FILHO, 2006: 103).
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Utilizo também outras referéncias como o site, o blog e os perfis em redes so-
ciais mantidos pelo suplemento juvenil, porque tais ferramentas representavam a
énfase na ligacdo estreita com o publico por meio da internet. O estudo desses
instrumentos virtuais de comunicacdo compde a terceira etapa deste projeto, que €é
dividido em quatro capitulos.

O primeiro capitulo tem como objetivo principal realizar um exercicio de des-
naturalizacdo do conceito de juventude/adolescéncia®. Além disso, este capitulo traz
uma contextualizacédo historica da categoria jovem, desde sua “invengdo” na virada do
século XX, passando pela construcdo de uma cultura juvenil no pos-guerra e chegando
até o inicio do século XXI. A partir da discussdo de conceitos como estilo de vida,
cultura do consumo e identidades, apresento a adolescéncia como um poderoso
constructo discursivo, por vezes entendido como uma fase natural da vida humana,
tanto por certas areas das ciéncias humanas, quanto pela maioria dos conteddos
produzidos pelos meios de comunicacao.

No segundo capitulo, “Juventudes brasileiras”, examino detidamente como 0s
produtos massivos da industria midiatica se transformam em capital simbolico para a
construcdo identitaria dos jovens no pais, tendo em vista o0 papel de destaque que o
consumo adquiriu, sobretudo a partir da década de 50. Neste sentido, o papel da
comunica¢do como meio para a formacdo de identidades € crucial na medida em que
media o dialogo entre individuo e sociedade. Sendo assim, abordo como a cultura
midiatica tornou-se um lécus privilegiado na producédo de identidades e de representa-
cOes sobre a adolescéncia.

J& o terceiro o capitulo é dedicado ao estudo da relacdo entre juventude e co-
municacdo, indicando algumas praticas de significacdo e comunicacionais utilizadas
para tratar da categoria. Destacarei a relacdo entre tais processos com a maneira com
que os jovens vém sendo construido e retratado pela midia. Serd dada énfase a trés
formas de constituicdo de enunciados sobre o jovem: as representacdes, 0s estere6tipos
e os rétulos geracionais. No final, apresentarei questdes relativas ao papel dos meios
de comunicacdo na propagacdo de valores e praticas juvenis coordenadas com o

sistema neoliberal.

® N@o ha um consenso sobre a aplicacdo das expressdes “adolescéncia” e “juventude”, como verificado
por Freire Filho (2006). Ap6s analisar os modos de enunciagdo, o autor aponta para o uso recorrente da
expressao “adolescéncia” quando se trata de discursos que enfatizam as alteragdes psicologicas e/ou
biologicas ocorridas ap6s a infancia. Ja a nocdo de juventude € utilizada de maneira mais abrangente,
referindo-se a questBes sociais, culturais, politicas e de consumo. Diante disso, neste trabalho, a
adolescéncia e a juventude serdo entendidas como sindnimos.



15

Segue-se, no quarto e ultimo capitulo, a discussdo sobre o suplemento teen
“Megazine” — objeto analisado a partir de trés pontos que julgo fundamentais para
discernir e criticar sobre as estratégias empregadas na construgdo das representagdes
juvenis almejadas, incentivas e as rechacadas. Sao eles: (1) Perfil do leitor; (2) Jovem
como produtor de contetdo e (3) Formas de interacao valorizadas pelo caderno para
realizar a didlogo com o publico. Além disso, reflito sobre a questdo da mudanca do
impresso para o digital, buscando evidenciar a relagdo entre jovem e a informagéo.
Desta forma, a meta, nesta etapa, € debater tematicas vinculadas a juventude, a
comunicacéo e as novas tecnologias na contemporaneidade.

Sumarizando, este é um trabalho que envolve comunicacdo e juventude, mos-
trando que a associagao entre esses dois campos pode levantar discussdes importantes
a respeito da adolescéncia como um fenémeno cultural, debatendo a forma como vém
sido construidos determinados significados e valores acerca deste segmento social
através de narrativas midiaticas veiculadas em nossa sociedade. Ao final, portanto,
espera-se que esta pesquisa ofereca subsidios para melhor compreender a construgdo
das representacdes juvenis realizadas pelos veiculos voltados para este segmento
populacional e, a0 mesmo tempo, aponte caminhos e saidas para novas praticas
profissionais nesta area, que permitam tratar da juventude em toda a sua multiplicida-
de.
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2. Adolescéncia, uma construcéo discursiva

Longe de ser um conceito rigido e universal, a juventude é mais complexa do
que determina o biologismo simplista, uma vez que apresenta praticas, caracteristicas e
valores distintos conforme cada época e cultura. Por conta disso, apesar do predominio
de um discurso de naturalizacdo da adolescéncia na contemporaneidade - como uma
fase peculiar de desenvolvimento fisico, cognitivo, emocional e social -, devemos ter
em mente que se trata de uma construcdo discursiva, que varia de acordo com o
contexto historico, cultural e social (ARIES, 1981; ABRAMO, 1994; BOURDIEU,
1983; CATANI & GIGLIOLI, 2004; FREIRE FILHO, 2006; LEON, 2004; MORIN,
2007; PERALVA, 1997; ROCHA & PEREIRA, 2009; SARLO, 2006). Como ressalta
Freire Filho:

A despeito de sua aparente obviedade e solidez epistemolégica, ado-
lescéncia e juventude sdo conceitos complexos e historicamente ins-
taveis, definidos e representados dentro de diferentes formacdes dis-
cursivas que circulam, colidem e articula-se em um determinado
tempo e espaco (FREIRE FILHO, 2006: 37).

Historicamente, a definicdo de juventude como uma fase transitdria entre a in-
fancia e maturidade assinalada por mudancas biopsicosociais, tal como percebemos
hoje, somente passou a ser compreendida a partir do século XI1X. Anteriormente, nas
sociedades arcaicas, a transformacédo da crianca em adulto ndo era tratada como um
periodo especial, mas, sim, determinada pela conquista de alguns marcos de emanci-
pacdo como, por exemplo, a maturidade sexual, a independéncia econdmica com
relacdo aos pais e 0 casamento - aspectos que, segundo Edgar Morin (2007), impediam
a visdo das transformacdes psicoldgicas desta etapa.

A adolescéncia, portanto, é uma “invencao” historica bastante recente na cultu-
ra ocidental, com relacdo direta com a Modernidade, especialmente “em termos de
acao voluntaria sobre 0s costumes e 0s comportamentos, ou seja, naquilo que ela teve
de intrinsicamente educativo” (PERALVA, 1997: 15). Neste sentido de articulagdo
entre saber e o poder, teve origem um forte processo de questionamentos dos arranjos
e espagos sociais que até entdo vigoravam, fato que culminou com a institucionaliza-
¢do das idades da vida (ARIES, 1981; BOURDIEU, 1983; FOULCAULT, 1996).

Tal transformacdo foi promovida através do que Michel Foucault (1996) de-
nominou de mecanismos de poder disciplinar, que possibilitou um controle social mais

apurado da vida do individuo, permitindo a transformagdo de “multidoes confusas,
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indteis ou perigosas em multiplicidades organizadas” (FOUCAULT, 1996: 135). De
acordo com seus estudos sobre escolas®, hospitais, fabricas e asilos, esse processo de
ordenacdo pOs em cena a necessidade de dividir a populacdo, impondo uma nova
dindmica que classificava e regulava os espacos publicos e privados, as praticas
sociais, 0s valores e as identidades por meio de instrumentos de vigilancia e punicéo.

Tratando mais especificamente da infancia e da juventude, o historiador fran-
cés Philipe Ariés, em sua obra “A Historia social da crian¢a ¢ da familia” (1981),
aprofunda-se no estudo sobre os mecanismos de cristalizacdo ciclo da vida. Também
para ele o enclausuramento, a disciplina e a vigilancia constantes trazidas, sobretudo,
pela escolarizagdo foram aspectos determinantes para a segregacao mais incisiva entre
individuos adultos daqueles em formacdo. Para Aries (1981), foi neste momento em
que a crianca e o adolescente deixaram o anonimato, passando a ocupar um lugar de
evidéncia na dindmica social.

Por sua vez, 0 soci6logo francés Pierre Bourdieu'®, em seu artigo “A juventude
¢ apenas uma palavra” (1983), afirma que a nocdo de adolescéncia, assim como a de
velhice, foi pensada para permitir uma separacdo mais refinada da sociedade, sendo
necessariamente atravessado pelo critério etario. Nesta ordem, que atribuia a cada
segmento populacional suas func¢des no tecido social, os jovens passaram a ter uma
“espécie de existéncia separada que os colocava socialmente fora do jogo”
(BOURDIEU, 1983: 114). Desta maneira, a adolescéncia tornou-se um periodo de
espera na sociedade moderna, uma fase em que o individuo ndo é mais considerado
crianga, mas, ao mesmo tempo, ainda nao é tido como apto para entrar na vida adulta.

Diante dos argumentos desses autores, verifica-se que a divisao do ciclo da vi-
da apresenta algo muito valioso: sua propria arbitrariedade, uma vez que também se
trata de uma constru¢do. Mesmo assim, como demonstra Carrano (2000), a classifica-
cdo populacional em torno dela ainda permanece sendo bastante utilizada no mundo
contemporaneo, sobretudo em termos etarios por pesquisas, levantamentos estatisticos

e nos campos da educacdo, juridico e social. Ou seja, este tipo de categorizacdo, apesar

° Como afirma o autor: “O hospital primeiro, depois a escola, mais tarde a oficina, ndo foram
simplesmente postos em ordem pelas disciplinas; tornaram-se, gracas a elas, aparelhos tais que qualquer
mecanismo de objetivacdo pode valer neles como instrumento de sujeicdo, e qualquer crescimento de
poder d& neles lugar a conhecimentos possiveis.” (FOUCAULT, 1996: 196).

1% Citando este autor, Rossana Reguillo (2003) analisa a permanéncia deste tipo de recorte até os dias
atuais. Para a pesquisadora, 0s jovens ndo representam uma categoria homogénea delimitada pela idade,
e sim um grupo social construido culturalmente. A auséncia deste tipo de critério em algumas
sociedades em diferentes etapas historias, segundo a autora, destacaria 0 equivoco desta forma de pensar
a juventude como sendo um continuo temporal e ahistorico.
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de muito usada, revela-se como um fator insatisfatorio para a anélise deste campo
tematico, tal como outras idades institucionalizadas (infancia, velhice...), porque tende
a homogeneizar os individuos que tém uma determinada idade.

Abordando esta questdo, o pesquisador chileno Oscar Davila Ledn (2005), no
artigo “Adolescéncia ¢ juventude: das nogdes as abordagens”, resume claramente o
problema deste tipo de arranjo: “Um jovem de uma zona rural ndo tem a mesma
significacdo etaria que um jovem da cidade, como tampouco os de setores marginali-
zados e as classes de altos ingressos econdmicos” (LEON, 2005: 13). Dito de outra
forma, apesar da permanéncia de um modelo de identificacdo que classifica todos
aqueles que pertencem a uma mesma faixa etaria como jovens, a adolescéncia nao é
uma fase da vida universal. Por isso, torna-se perfeitamente plausivel encontrar um
adolescente que ndo tenha vivenciado esta fase.

Somado a isso, a pluralidade de classificacGes etarias expressa, de maneira elo-
quente, a dificuldade de especificar a adolescéncia em toda a sua diversidade e
complexidade (FREIRE FILHO, 2006). Para Lemos (2009), embora esses limites
sirvam para organizar e produzir dados sobre o jovem (sendo usados, inclusive, no
desenvolvimento de politicas e projetos especificos para esta populacdo), eles nao
devem ser considerados critérios rigidos e definitivos.

Sobre esta problematica, é pertinente destacar alguns recortes existentes que
utilizam da restricdo numeérica para designar quem se enquadra na categoria jovem na
atualidade. A Organizacdo Mundial de Saude (OMS), por exemplo, diz que a
adolescéncia compreende a faixa etaria entre 10 e 19 anos. J& a Organizacdo das
Nacdes Unidas (ONU), tende a tratar como jovem aquele entre 15 e 24 anos. Para a
UNESCO, pertence a categoria individuos na faixa de 16 a 25 anos. Por fim, no Brasil,
o0 Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA), estabelecido pela Lei 8.069 em 13 de
julho de 1990, classifica como adolescente quem possui entre 12 e 18 anos, embora o
critério da ONU também seja adotado por algumas entidades brasileiras como, por
exemplo, pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).

Desta maneira, para tentar compreender as diferentes concepgdes de adoles-
céncia, é necessario percorrer um caminho tedrico que visa entender o surgimento
deste conceito, a fim de desnaturalizar o discurso sobre esta etapa. Para alcancar este
objetivo, mergulharei mais profundamente no contexto histérico para entender as
condicBes de construcdo desta nocdo, além dos significados conferidos a ela. Porém,

ndo é minha meta, ao problematizar este topico, localizar um consenso sobre o
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assunto, mas, sim, trabalhar este objeto de estudo de maneira que possa colaborar para

um entendimento mais amplo e flexivel deste campo tedrico.

2.1. A formacéo da figura do jovem na Modernidade

As sociedades modernas, segundo o socidlogo britanico Anthony Giddens
(1990), caracterizavam-se pelo carater constante das mudangas, sendo esta a principal
diferenca para as tradicionais, norteadas pela preservacdo do passado. Na visdo do

autor:

Os modos de vida colocados em acdo pela modernidade nos livra-
ram, de uma forma bastante inédita, de todos os tipos de ordem soci-
al. (...) No plano de extensdo, elas serviram para estabelecer formas
de interconexdo social que cobrem o globo; em termos de intensida-
de, elas alteraram algumas das caracteristicas mais intimas e pesso-
ais de nossa existéncia humana (GIDDENS apud HALL, 2007:16).

Dentro dessa discussao, segundo Singer (2001), as metropoles sempre foram
marcadas pelo movimento, mas nunca haviam sido tdo complexas quanto se tornaram
entre a virada do século XIX para o XX. De acordo com o autor, dos muitos pontos
relacionados a Modernidade, trés conceitos se destacariam na missdo de compreender
as alteracGes ocorridas neste periodo. O primeiro seria 0 moral e politico, que
abordava o fato de todas as normas e valores terem sido questionamentos. O segundo
seria 0 cognitivo, usado para explicar o surgimento da racionalidade instrumental
como forma de perceber e construir o mundo. E, por fim, o socioeconémico, que
tratava das alteracdes trazidas pela industrializacdo, pelo crescimento populacional®! e
pelo surgimento de novas tecnologias e meios de transporte, etc. Tendo como base as
teorias sociais Georg Simmel, Siegfried Kracauer e Walter Benjamim, Singer
assinalaria ainda uma quarta concepcdo, a neuroldgica (que, na sua visdo, seria o
desdobramento do socioecondmico), que explicava a transformacdo da experiéncia
subjetiva da vida, com mais sobressaltos, choques e distracdes. Tudo isto para mostrar
que: “A modernidade, em resumo, foi concebida como um bombardeio de estimulos”
(SINGER, 2001: 116).

Como mostrou Giddens (1990) e Singer (2001), pode-se assumir que esse mo-

mento de transicdo, caracterizado pelo individualismo e a ascensdo do cientificismo,

" Magnoli & Aradjo (2000) apontam que as principais cidades européias cresceram de forma
assustadora no século XIX, com destaque para o periodo entre 1850 e 1880, quando a populacdo de
Londres passou de 2 para 4 milhGes e a de Paris, de 1 para 2 milh&es.
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repercutiu em toda a vida social e na estrutura urbana. A multiplicacdo da velocidade
dos fluxos de deslocamento e de informacdo ndo somente “encurtou” as distancias
como também alterou a fisionomia do espaco urbano, transformando-o num local
muito mais abarrotado, cadtico e estimulante (SINGER, 2001). E foi diante desse
quadro de reforma da sociedade e de imprevisibilidade sobre o futuro que a juventude
transformou-se em um objeto de grande interesse do Estado e de diferentes areas do
conhecimento, adquirindo visibilidade como um periodo de transi¢do entre a infancia e
a maturidade, com significado, valores e encargos sociais especificos.

Essa nova maneira de enxergar a sociedade trouxe como consequéncia a sepa-
ragdo da infancia e da adolescéncia do mundo adulto. Tendo como meta a construcio
governamental de um self idealizado, criangas e jovens passaram a ser confinados em
escolas, de acordo com a idade e o grau de desenvolvimento, como forma de controlar
0s desvios que pudessem comprometer o processo de amadurecimento. Em outras
palavras, a Modernidade, através da compartimentacdo da realidade social, racionali-
zou o curso da vida em torno de faixas etérias e inseriu o individuo num processo
ordenado, universal e serial em torno de diferentes instituicbes (ROCHA & GARCIA,
2008; PERALVA, 1997).

Freire Filho (2006), ao discutir esta questdo, enfatiza que o conceito de ado-
lescéncia se constituiu devido a preocupacao com o desenvolvimento e manutencdo do
Estado Moderno, que necessitava formar cidaddaos mais centrados e autodeterminados.
Na visao do autor, o imaginario social sobre a fase, contudo, tendia a estar relacionado
a duas linhas de interpretacdo. A positiva, que dialogava com uma perspectiva
progressista do jovem como um importante agente de transformacéo social, e, por isso,
um lécus privilegiado para analises, debates e confabulacdes sobre o futuro das
nacdes. E outra negativa, que via a adolescéncia como uma fase peculiar e conturbada,
demandando a intervencgéo estatal para assegurar a formacdo de um jovem ideal (ou
seja, sadio, higiénico, autodisciplinado, determinado a aprender e disposto a cumprir
as normas e regimentos estabelecidos na sociedade) (FREIRE FILHO, 2006). A forma
de retratar esta fase da vida como um “problema”, no entanto, contava com diversos

discursos de experts que o legitimavam:

Sob a égide de doutrinas positivistas e evolucionistas, biélogos, psi-
cblogos, antropdlogos criminais, profissionais de saude, criminolo-
gistas, filantropos, trabalhadores sociais, legisladores e juizes deline-
aram a imagem da adolescéncia como um problema, investindo so-
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bre as mentes e corpos pubescentes uma teia de analises, teorias,
exames, exortac@es e injungdes (FREIRE FILHO, 2006: 42).

Neste percurso de intensa producgdo discursiva, o psicélogo Granville Stanley
Hall lancou o estudo Adolescence: Its Psychology and Its Relations to Physiology,
Antropology, Sociology, Sex, Crime, Religion and Education*? (1904), em dois
volumes, num total de 1.373 péaginas. A obra marcou a introducdo da adolescéncia
como objeto de estudo da Psicologia, concebendo-a como uma fase natural de
transicdo entre a condicdo infantil e a adulta, caracterizada por tormentos e dilemas
ligados a emergéncia sexual. Hall via o jovem como um “problema” ao estabelecer a
idade madura como uma etapa mais equilibrada e plena. Com esta pesquisa, 0 norte-
americano tornou-se referéncia sobre o estudo da tematica juvenil, como revela o
psicanalista Contardo Calligaris (2000): “E a obra fundadora dos estudos sobre
adolescentes. Hall pode ser considerado o pai da adolescéncia, seu inventor”
(CALLIGARIS, 2000: 76).

Ainda dentro desta perspectiva de tematizacdo do jovem como problema, os
jovens “Apaches”, da Paris do fim do século XIX e inicio do XX, tornaram-se
emblematicos no que tange a constituicdo da figura do adolescente delingiente.
Surgido na Franca da Belle Epoque, 0 grupo era constituido por jovens da classe
operéaria que praticavam delitos e recusavam-se a trabalhar, apesar de serem atraidos
por bens de consumo. Como observa Michelle Perrot (1988), os “Gltimos rebeldes
contra a disciplina industrial simbolizavam o temor de uma sociedade em envelheci-
mento e, a0 mesmo tempo, em ampla expansdo diante de jovens que se opunham a
disciplina imposta pela metropole moderna” (PERROT, 1988: 317). “Os Apaches”
também buscavam afirmar sua identidade através de roupas e dangas, trazendo
também a tona, embora numa escala menor, a questdo do consumo na formacdo dos
grupos juvenis (PERROT, 1988; SAVAGE, 2007).

Em seu artigo, Perrot (1988) analisa também a influéncia da impressa na cons-
trucdo da imagem do jovem relacionada a transgressao. Neste sentido, 0 nome dado ao
grupo, os “Apaches”, ilustra esta ligacéo, ja que este surgiu de um artigo pulicado no
jornal francés Le Matin, de modo a associar os adolescentes parisienses com a nogao

de indios selvagens que ndo se adequavam as normas vigentes. Com isso, 0s “Apa-

? De acordo com Freire Filho, o extenso subtitulo “ndo deixa duvidas quanto a constituicdo da
adolescéncia como um ‘artefato de governamentalidade’, construido e operacionalizado na intersec¢do
de uma variedade de disciplinas que definem o jovem como problema, vinculado principalmente ao
trabalho social e ao reforgo da lei” (FREIRE FILHO, 2006: 44).
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ches” foram constituidos como estigmas dos perigos latentes no cotidiano das
metropoles.

No inicio do século XX, outras formagdes juvenis atreladas a luta juvenil
contra os valores impostos pela sociedade também tiveram visibilidade. Dentre eles, o
“Movimento Juvenil Alemdo”, constituido por adolescentes de Berlim descontentes
com o capitalismo, trouxe a tona uma forma de resisténcia mais romantica. Como
explica Groppo (2000), a manifestagao foi uma “revolta cultural e quase politica
contra o ‘mundo’ ¢ os ‘valores dos adultos’ ”, que propunha o estabelecimento de uma
sociedade estritamente juvenil, voltada para a vida em comunidade (GROPPO, 2000:
101).

Para Gumes (2003), as duas formas de enfretamento trazidas pelos jovens
“Apaches” e os do “Movimento Juvenil Alem&do” tornaram-se um padrdo na historia
da juventude. Embasando seu argumento, a autora apresentou semelhancas do grupo
de Paris com os rebeldes sem causa dos anos 50, que também optaram pela delinquén-
cia como forma de resisténcia contra a moral dominante. Por outro lado, a manifesta-
cdo alemd, na visdo da autora, revelava tracos em comum com 0 movimento hippie,
caracterizado pela busca por uma vida alternativa.

Num caminho semelhante, em “A cria¢do da Juventude” (2009), Jon Savage
pondera a respeito dos movimentos juvenis que ja traziam a ideal de rebeldia antes
mesmo do advento do rock and roll, nos anos 50. Neste sentido, as formac6es juvenis
produzidas em contextos de guerra como o swing kids * (formado por garotos alemaes
que insistiam em ouvir masica americana e programas da radio inglesa BBC, apesar da
proibicdo do regime nazista) obtiveram notoriedade. Segundo o critico musical inglés,
enguanto os admirados do swing constituiam uma minoria na Alemanha, nos EUA,
eles formavam um grupo numeroso, fato que foi crucial para que o mercado de
consumo, sobretudo a industria do entretenimento, enxergasse o jovem como publico
consumidor lucrativo.

Na década seguinte, Savage (2009) ressalta que as primeiras revistas voltadas
exclusivamente o jovem foram langadas. Entretanto, na ética do autor, o maior
representante do surgimento de um mercado direcionado para a categoria foi o cantor

Frank Sinatra. Isto porque, para Savage, o artista e seu publico sintetizavam um novo

" Este grupo tinha como contraponto a Juventude Hitleriana, de 1938, que teve um papel importante no
crescimento do totalitarismo no pais, como mostra Savage.
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espirito americano, mais hedonista e autoconfiante, apds a vitdria da Segunda Guerra
Mundial, que rapidamente foi detectado pela industria do entretenimento.

Apesar disso, a figura da adolescéncia como “problema” ganhou visibilidade
no século XX, principalmente, no p6s-Segunda Guerra Mundial. Nesta perspectiva, a
obra classica Delinquent Boys: the Culture of the gang, de Albert Cohen, lancada em
1955, foi fundamental para a consolidacdo desta imagem. Desde entdo, a idéia
generalizante da fase como oposic¢ao contra o universo adulto se consagrou ao redor do
mundo.

No entanto, o responsavel por institucionalizar a adolescéncia, a partir de um
conceito de moratoria, foi o psiquiatra alemdo Erik Erikson (1972). Caracterizando
ainda este periodo através do que ele chamou de “crise da adolescéncia”, expressao
que reforcava o carater problematico atribuido a categoria, o autor foi o responsavel
por notabilizar a juventude como um estagio da vida conturbado, onde o individuo
busca entender o papel que desempenhara na sociedade, adquirindo, assim, conscién-
cia de sua singularidade.

Observa-se, entdo, que o0s enunciados provenientes da Psicologia e os discursos
produzidos pelo campo da Sociologia assemelham-se num ponto: a percepcdo da
adolescéncia como uma fase peculiar de ampla assisténcia social e psicologica. O
socidlogo Kaciano Gadelha trabalha esta questdo no artigo “Sobre estéticas musicais,
culturas juvenis e espacgos urbanos: notas de uma etnografia no entorno do Centro
Dragdo do Mar de Arte e Cultura” (2009):

Ao se deter com maior atencdo, contudo, nesses discursos [psicold-
gico e socioldgico], atenta-se é para a invencdo da categoria juven-
tude no campo tedrico como uma fase em caréncia ou em disfuncgéo:
precisando ser escolarizada, ser afastada dos perigos das ruas, da vi-
oléncia, do uso promiscuo do corpo, etc. (GADELHA, 2009: 116).

A formulacdo da adolescéncia e a da juventude na virada do século XIX e seus
modos de compreendé-la revelam, assim, a maneira com que a Modernidade
categorizou o curso da vida em torno de faixas etérias, fazendo com que ela fosse
racionalizada e transformada numa etapa do desenvolvimento humano rumo a
maturidade, durante o século seguinte. Esse tipo de ordenacdo foi decisivo para a
formacdo de identidades e grupos especificos, ao longo do século XX. No caso
juvenil, este fenémeno foi registrado com mais vigor a partir da década de 50, periodo

no qual o grupo emergiu de modo decisivo na dindmica social, midiatica e de
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consumo, tendo como pano de fundo o processo de globalizacdo, como veremos a

sequir.

2.2. A construcdo de uma cultura juvenil no pés-segunda guerra mundial

A construcdo de uma cultura em torno do jovem ou adolescente no pos-guerra
(principalmente nos paises industrializados da Europa e dos Estados Unidos) foi
influenciada por alguns fatores que culminaram com ascensdo do teenager** como
problema e como subcultura, com formas de sociabilidade e valores proprios e,
posteriormente, como ideal de mercado.

De acordo com Hobsbawn (1994) e Morin (2007), o aumento da escolarizagéo
dos jovens foi um desses aspectos, ja que possibilitou mais tempo de dedicacdo a
formacdo escolar junto a seus pares. Por causa disso, a juventude, especialmente a
classe universitaria, adquiriu acesso a espacos exclusivos de convivéncia e a uma certa
liberdade de acdo em relacdo a familia. Nessas condicdes, o grupo ocupava um lugar
peculiar na sociedade: mesmo ndo estando ainda inserido na forca de trabalho, ja
detinham uma funcdo no universo adulto como intelectuais capazes de realizaram
analises e criticas sobre temas diversos (LEMOS, 2009).

Outro fator relevante para a ascensao social do jovem, na visdo dos autores, foi
a identificacdo da categoria como um publico-alvo lucrativo e novos sujeitos de
consumo. Percebidos como grupo economicamente ativo, 0s jovens passaram a ter a
sua disposicdo uma infinidade de produtos voltados exclusivamente para eles,
sobretudo nas areas de lazer e entretenimento. Para Morin, a autonomia monetaria e
liberdade com relacdo a familia foram elementos cruciais para que a criagdo desta
nova imagem do jovem perante a sociedade. Isso porque, de acordo com autor, ambos
“permitem aos adolescentes adquirir o material que lhes insuflara sua cultura (...), que
Ihes da sua liberdade de fuga e de encontro (...) e lhes permitira viver sua vida
autonoma no lazer e pelo lazer” (MORIN, 2001: 140).

Transformada em um objeto de singular interesse da industria cultural, sobre-
tudo dos meios de comunicagdo massivos, a juventude se tornou, a0 mesmo tempo,
uma tematica e um publico-alvo amplamente requisitado, como demonstra Jeder

Janotti Jr (2003). Para embasar 0 seu argumento, o autor aponta para o fato de que, a

%0 termo teenager, em inglés, adolescente, é usado somente para pessoas entre 13 e 19 anos, ja que s6
esses numeros terminam com teen, em inglés. Com o passar do tempo, de acordo com Rocha & Pereira
(2009), a palavra foi incorporada ao mercado voltado para este publico.
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partir da década de 50, diversas manifestacdes criadas pelos jovens foram convertidas
rapidamente em enunciados absorvidos pela l6gica do consumo, visando a fabricagéo
e venda de inimeros artefatos sobre e para a categoria.

No artigo “RG: Jovem — Culturas juvenis e a formacdo das identidades
juvenis” (2003), Nadja Gumes revela que o surgimento de produtos midiaticos
produzidos para jovens deveu-se ao rock and roll, género que iniciou a conexao entre

masica e midia juvenil na década de 50. A autora argumenta que:

A efervescéncia criada pelo rock and roll permite arriscar que esta ai
a génese de uma imprensa voltada para os jovens. E possivel perce-
ber tracos do que passou a ser chamado de midia jovem em publica-
¢cdes e programas (radio e TV) que enfocavam musica, principal-
mente o rock (GUMES, 2003: 2).

O rock and roll destacava-se entre os jovens pelo teor critico e contestador de
normas e padrdes vigentes nos EUA, agregando em torno de si um grupo que iniciava
sua entrada mais efetiva na sociedade (BRANDAO E DUARTE, 1990). O ritmo era
uma onda “em torno da qual cristalizam-se ndo apenas um gosto juvenil por uma
masica e uma danca particularmente intensas, mas quase uma cultura” (MORIN, 1987:
138).

O cinema também se configurou como veiculo expositor da juventude na
década de 50. Nessa época, influenciado pelo ambiente de prosperidade econémica
vivida pelos jovens, diversos filmes dirigidos a este publico foram produzidos. Como
observa Morin: “Uma cultura adolescente-juvenil relativamente nova se constitui por
volta de 1955, a partir de certo nimero de filmes, que revelam novos herdis, adoles-
centes no sentido proprio, revoltados contra 0 mundo adulto e em busca de autentici-
dade” (MORIN, 2001: 138). Este segmento, na visao de Branddo & Duarte (1992), foi
fundamental para a incorporacdo de uma identidade juvenil relacionada a rebeldia e a
delingtiéncia, onde se destacaram filmes como Rebel without a Cause (Juventude
Transviada) e The Wild One (O Selvagem).

Abramo (1997) considera que foi nesta época, de certa forma, que a nocdo de
adolescéncia como uma fase conturbada e dificil assumiu uma dimensdo social.
Colocando em destaque a tematizacdo da juventude como depositaria de um certo
medo, a autora mostra que o problema social atrelado a categoria nos anos 50 era a
“predisposicdo generalizada para a transgresséo e delinquéncia, quase que inerentes a
condigé@o juvenil, corporificadas nas figuras dos rebeldes sem causa” (ABRAMO,

1997: 30). Por conta disso, a figura do jovem tornou-se fortemente associada a um



26

cenario de ojeriza ao universo adulto, simbolizado pelo estabelecimento de novas
identidades, regras, valores e modos de viver.

Além da musica e do cinema, a literatura beatnik™ também pode ser conside-
rada um forte agente de difusdo dos signos de juventude nos anos 50. Num panorama
de decepcdo e vazio existencial do pds-guerra nos EUA, o movimento poéti-
co/literario, composto por jovens universitarios de classe média interessados em
viagens, jazz, drogas e sexo, ganhou adeptos por propor uma forma de vida alternativa
em oposicdo ao padrdo social vigente (GUMES, 2007).

Sintetizando os modos de enxergar a figura o jovem na década de 50, Catani &
Giglioli (2004) trazem justificativas para a retomada, por um lado, da percepcdo da
categoria como “problema”, enquanto que, de outro, a constru¢do da juventude como
estagio aureo da vida transmitida pela esfera do consumo, do lazer e do entretenimen-
to:

Neste contexto, a urbanizacgéo fez dos jovens um dos alvos de preo-
cupacdo do Estado e de varios setores sociais, destacando-se temas
com educacdo, a delinquéncia e o trabalho. Igualmente, a juventude
adquiriu relevo na esfera do consumo e da industria cultural, em que
0 avango técnico e a expansdo dos meios de comunicagdo contribui-
ram para incorporar 0s jovens como protagonistas nos mercados da
moda, da musica e do esporte, entre outros.. (CATANI &
GIGLIOLI, 2004: 11).

Essa producdo de enunciados e signos sobre a juventude na década de 50 cola-
borou para o surgimento da “contracultura”, nos anos 60, periodo no qual os grupa-
mentos juvenis buscavam produzir novos modos de arte que se opusessem as
manifestacOes feitas pela geracdo anterior. O movimento, cujos adeptos foram
chamados de hippies, reivindicava um modo de viver baseado em préticas alternativas
absorvidas da ecologia e do esoterismo, privilegiando o uso drogas e o amor livre em
detrimento do padrdo estabelecido (GUMES, 2007).

Ja na década seguinte, num cenario de forte recessdo na Inglaterra, surgiu o
movimento juvenil punk'®, revelando um novo modo de viver mais desafiador e
autbnomo. Num estagio de queda da atuacdo movimento hippie, simbolizada pelo
célebre slogan “Paz e Amor”, entrou em cena uma expressao juvenil que revelava seu

descontentamento através de lemas como “No future” e “Do it yourself”. No campo

' Um dos principais expoentes do movimento foi Jack Kerouac, autor do livro “On the Road” (1957)
sobre a insatisfacdo juvenil e a reacdo ao establishment.

16 Além de bandas como Sex Pistols, Ramones e The Clash, o punk tinha como meio de divulgacéo de
sua cultura fanzines e revistas que apresentavam conceitos, opinifes, modo de viver e de se vestir do

grupo.
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musical, o carater contestador e independente do grupo era afirmado pela sonoridade
“bruta, suja, como a realidade dos suburbios ingleses” que produzia “uma musica
tosca, crua, disposta a reinventar padrdes estéticos” (GUMES, 2003: 9). Na década de
80, contudo, a manifestacéo juvenil tornou-se um fendbmeno de massa ao ter sua forma
de viver, masica e roupas transformadas em itens de comercializagdo em inimeros

paises.

2.3. Estetizacdo, consumo e identidade

Perante essa mercantilizacdo do movimento punk, faz-se necessario discutir a
elaboragéo de modos de vida a partir do consumo de signos, como proposto por Mike
Featherstone no livro “Cultura de consumo e pos-modernismo” (1995). Sua analise
particulariza a investigacdo do consumo como sendo ndo apenas compras de bens e
materiais, mas, sim, como aquisi¢do de signos. Embasando esta forma de tratar o tema,
ele utiliza-se do trabalho de sociélogo francés Jean Baudrillard devido a sua teorizagdo

acerca da mercadoria-signo.

Para Baudrillard, a caracteristica essencial do movimento em diregdo
a producdo em massa de mercadorias é que a supressdo do valor de
uso original e “natural” dos bens perante o predominio do valor de
troca, sob o capitalismo, resultou na transformacdo da mercadoria
um signo, no sentido de Saussure, cujo significado é determinado
arbitrariamente por sua posicdo num sistema auto-referenciado de
significante (FEATHERSTONE, 1995: 122).

A partir disso, Featherstone (1995) focaliza seu trabalho no estudo do que
denomina de “estilo de vida”. Relacionando-se diretamente com as praticas sociais
mais fluidas atreladas ao consumo de bens, o termo significaria individualidade e auto-
expressdo. Ele sintetiza sua abordagem da seguinte forma: “O corpo, as roupas, 0
discurso, os entretenimentos de lazer, as preferéncias de comida e bebida, a casa, 0
carro, a opcdo de férias, etc. de uma pessoa sdo vistos como indicadores da individua-
lidade do gosto e de estilo do proprietario/consumidor” (FEATHERSTONE, 1995:
119).

No livro “Consumidores e cidaddos: conflitos multiculturais da globalizagdo”
(2008), Nestor Garcia Canclini aprofunda esta reflexdo sobre o estabelecimento de
identidades flexiveis desenhadas na dindmica do consumo. O seu objetivo é verificar
como a obtencdo de bens pode modificar a maneira de enxergar o individuo. Dentro

desta perspectiva, “consumir ¢ tornar mais inteligivel um mundo onde o sélido se
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evapora” (CANCLINI, 2008: 65). Assim, na visao do antropdlogo, o ato de adquirir
bens e mercadorias, dando-lhes fun¢es na comunicagdo com os outros individuos, faz
parte de um processo para pensar sobre si e a ordem social. Avancando nesta
discussdo, o autor explana sobre o dialogo existente entre identidade e consumo na

contemporaneidade:

As lutas de geragdes a respeito do necessario e do desejavel mostram
outro modo de estabelecer as identidades e construir a diferenca.
Vamos afastando-nos da época em que as identidades se definiam
por esséncias a-historicas: atualmente configuram-se no consumo,
depen-dem daquilo que se possui, ou daquilo que se pode chegar a
possuir (Ibidem: 30).

Logo, ao tratar das manifestacfes ocorridas nos anos 50, 60 e 70, nota-se que
houve uma mudanca na forma de tratar a tematica juvenil, indo além dos limites
etarios, tornando-a cada vez mais estetizada com a proliferacdo de bens simbolos
atrelada a categoria. A formacdo de grupos e identidades juvenis permitiu, portanto,
um maior trénsito entre estilos diversos, tornando a juventude “ndo uma idade, ¢ Sim
uma estética do cotidiano” (SARLO, 2000: 36). Logo, a juventude passou a ser
considerada um “desejo, uma mercadoria que funde fantasia e realidade”, sendo
incorporado na contemporaneidade como um mito moderno (GUMES, 2004: 33).

Essa mudanca de percepcdo sobre a fase trouxe a tona o debate sobre a prolife-
racdo das identidades juvenis. Neste sentido, € bastante ilustrativa a contribuicdo de
Stuart Hall (2000), sobretudo no livro “A identidade cultural na pds-modernidade”,
onde o autor propde que 0 sujeito centrado em identidades estaveis, unificadas e
facilmente localizadas cedeu espaco para um individuo fragmentado, ligado a uma
rede de identidades que podem ser acessadas de forma mais flexivel, varidvel e
provisoria. Essa dindmica produz, como mostra Hall, uma “crise de identidade”. Esta
expressao definiria, para ele, a auséncia de parametros identitarios fixos (que, no
passado, haviam oferecido aos individuos uma certa estabilidade quanto ao seu
pertencimento social) em razdo de uma sociedade mais complexa e fragmentada.

Deste modo, diante das transformacdes espago-temporais nas sociedades mo-
dernas tardias, a identidade tornou-se “uma celebragdo movel: formada e transformada
continuamente em relacdo as formas pelas quais somos representados ou interpelados
nos sistemas culturais que nos rodeiam” (HALL, 2006: 13). Por isso, 0 sujeito pds-

moderno pode ser definido pela transitoriedade entre identidades, como salienta Hall:

O sujeito assume identidades diferentes em diferentes momentos,
identidades que ndo sdo unificadas ao redor de um “eu” coerente.
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Dentro de nos ha identidades contraditdrias, empurradas em diferen-
tes dire¢des, de tal modo que nossas identificacBes estdo sendo con-
tinuamente deslocadas. (...) A identidade plenamente unificada,
completa, segura e coerente é uma fantasia. Ao invés disso, a medida
gue os sistemas de significacdo e representacdo cultural se multipli-
cam, somos confrontados por uma multiplicidade desconcertante e
cambiante de identidade possiveis, com cada uma das quais poderi-
amos nos identificar — ao menos temporariamente (HALL, 2006:
13).

Trabalhando a relagdo entre identidade e juventude, Rocha & Pereira (2009)
afirmam que as identidades tornaram-se mais fluidas, transformando-se em “pertenci-
mentos precarios”. A expressao abarca a transitoriedade vivenciada pela juventude em
torno de grupos ou tribos na sociedade contemporanea. Na visdo desses autores, 0 que
parece ocorrer com 0s grupos juvenis na contemporaneidade “é um certo relaxamento
das identidades, das fronteiras, em um jogo de fragmentacdo que ndo exige nem
compromisso de permanéncia, nem pertencimento exclusivo” (ROCHA & PEREIRA,
2009: 34). Diante desse quadro, os pesquisadores concluem que as mudancas de
estilos deixaram de ser conversdes dificeis envolvendo grandes trocas de valores e
comportamentos.

Para Gumes (2007), o desejo juvenil de ser diferente atrelado ao consumo de
bens culturais especificos permitiu que fossem criados diversos estilos de vida da
década de 80 em diante: new wave, yuppies, new hippie, rappers, darks, géticos,
grungers, clubbers, ravers, entre outros. De acordo com ela, “esses estilos com
diferencas marcadas nas roupas, no vocabulario, na musica, no consumo, no ambiente
formam identidades moveis, constantemente remodeladas” (GUMES, 2007: 34).

Diante do exposto acima, procurei apresentar neste tdpico as principais
imagens e movimentos juvenis registrados a partir da consolidacdo de uma cultura em
torno do jovem na década de 50. Vale ressaltar que o objetivo ndo foi apresentar todas
as culturas jovens existentes neste periodo, empreitada que ultrapassa o limite desta
pesquisa, mas discutir a multiplicacdo de novas formas de ser jovem ap0s a descoberta
da categoria como um novo alvo da midia, com base na questdo do consumo e da
identidade.
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3. Juventudes brasileiras

Construirei, neste capitulo, uma breve trajetdria das juventudes brasileiras des-
de a década de 50, a fim de entender as especificidades de cada geracdo, destacando,
quando possivel, o papel da midia neste percurso. O objetivo deste empreendimento é
examinar valores e comportamentos que ficaram cristalizados como representativos de
cada época, mesmo que ndo tenham sido incorporados por todo o segmento, mas, sim,
por parte dele.

Um aspecto interessante neste caminho diz respeito ao termo geracdo: um con-
ceito extremamente usado para fazer referéncia conjunto de pessoas que partilham de
influéncias intelectuais, sociais e politicas comuns devido a proximidade etaria
(CARLES FEIXA & CARMEN LECCARDI, 2010). Por conta disso, neste trabalho,
utilizarei esta nocdo, mas sem deixar de ter em mente a seguinte observacao feita por
Baumam: “As fronteiras que separam as gera¢des ndo S80 claramente definidas, ndo
podem deixar de ser ambiguas e atravessadas e, definitivamente ndo podem ser
ignoradas” (BAUMAN apud FEIXA & LECCARDI, 2010: 186).

O ponto de partida deste percurso é a década de 50, periodo em que o Brasil
experimentou uma fase de otimismo e de relativa estabilidade politica e econémica. O
governo de Juscelino Kubitschek (1956-1961), que pretendia fazer em cinco anos o
que nenhum outro conseguiu realizar em cinquenta, foi o cenério para a chegada do
rock e da Geracdo Beatnik, movimentos oriundos da cultura norte-americana.
Entusiasmados por tais manifestacbes e, ao mesmo tempo, por uma forte producéo

9917

artistico-cultural da juventude brasileira (com destaque para o “Tropicalismo™ ' e 0

“Cinema Novo*®

), a geracdo de 50 e 60 notabilizou-se pelo seu desejo de conquistar
mais liberdade de expressdo e de escolha. Para alcancar esse objetivo, esses jovens
enfrentavam a moral e padrbes sociais até entdo estabelecidos. Porém, como explica

Lemos, apesar da presenca do ritmo americano, a “Bossa Nova”

" Foi um movimento cultural brasileiro, também chamado de “Tropicalia”, que procurou unir o popular
e 0 experimentalismo estético, através da incorporacdo de elementos da cultura jovem mundial (rock,
piscodelia e a guitarra elétrica) a linguagem da MPB entre 1967 e 1968. Os maiores representantes do
Tropicalismo foram os cantores-compositores Caetano Veloso e Gilberto Gil, além de Gal Gosta, Tom
Zé, a banda “Mutantes”, entre outros. Disponivel em: http://tropicalia.com.br/identifisignificados/movimento
Acesso em: 08/08/2011

'® Movimento cinematogréfico brasileiro, influenciado pelo Neo-realismo italiano e pela “Nouvelle
Vague” francesa que buscava produzir um cinema com maior realismo, mais conteldo, menor custo e
produzir filmes voltados a realidade brasileira, sobretudo o subdesenvolvimento do pais. Os principais
nomes do “Cinema Novo” foram Glauber Rocha, Rogério Sganzerla, Ruy Guerra, Caca Diegues, entre
outros. Disponivel em: http://www.pt.wikipedia.org/wiki/Cinema_novo Acesso em: 08/08/2011



http://tropicalia.com.br/identifisignificados/movimento
http://www.pt.wikipedia.org/wiki/Cinema_novo
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teria se afirmado como a trilha sonora oficial daqueles anos por re-
fletir ainda a tendéncia nacionalista da classe de estudantes que, de
uma forma geral, abragavam a musica brasileira que partia da tradi-
cdo do samba, mas apontava para versdes e apropriacfes mais arro-
jadas e identificadas com o universo de lazer e boemia bem repre-
sentados em filmes que tinham como cenério as praias da zona sul
do Rio de Janeiro, como Copacabana e Ipanema (LEMOS, 2009:
40).

Na metade da década de 60, um outro movimento ganhou visibilidade entre os
adolescentes, sendo, inclusive, rapidamente incorporado pelo mercado: a “Jovem
Guarda” (também conhecido como “i€-ié-i€”). Esta manifestacéo juvenil, que produzia
um tipo de masica com forte inspiragdo no rock inglés e norte-americano, impulsionou
uma “industria” do entretenimento no pais a partir da publicacdo de revistas sobre o
ritmo, programas de televisdo, filmes e fa-clubes (LEMOS, 2009). Por conta disso,
artistas como Roberto Carlos, Erasmo Carlos e Wanderléia tornaram-se representati-
vos deste momento da mdsica popular brasileira.

Porém, a promulgacéo, nos fins de 1968, do Ato Institucional n® 5, responsavel
pelo aprofundamento da repressdo praticada pelo Regime Militar, alterou as formas de
manifestacdes musicais ocorridas no pais. Segundo Napolitano (2002), “na medida em
que boa parte da vida cultural brasileira, naquela década, estava lastreada num intenso
debate politico-ideolégico, o recrudescimento da repressdo e a censura prévia
interferiram de maneira dramatica e decisiva na producdo e no consumo de cancgdes
(NAPOLITANGO, 2002:1).

Ja nos anos 70, as manifestacfes politicas, artisticas, estudantis e passeatas
contra a ditadura e a repressao militar tornaram-se recorrentes no Brasil. Diante desse
panorama, surgiu uma geracdo de jovens mais engajada politicamente, marcada por
um forte idealismo e crencga no confronto direto, onde muitos aderiram a luta armada
contra o governo militar. Segundo Abramo (1997), foi neste periodo que a questdo da
juventude comecou a ganhar maior destaque no Brasil, gracas a participacdo de jovens
“de classe média, do ensino secundario e universitario, na luta contra o regime
autoritario (...); mas também pelos movimentos culturais que questionavam os padrdes
de comportamento — sexuais, morais, na relacdo com a propriedade e o consumo”
(ABRAMO, 1997: 31).

Para Napolitano (2002), a mdsica, neste contexto politico, foi um elemento
fundamental para definir uma geracdo inteira de jovens: a chamada geracdo Al-5. De

acordo com o autor, a MPB (musica popular brasileira), entendida, aqui, em todas as
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suas manifestacOes estilisticas, desempenhou um papel fundamental da “educacdo
sentimental” e politica da juventude da época (NAPOLITANO, 2002).

Nesta conjuntura histérica, mais precisamente em 1972, a primeira revista
brasileira feita exclusivamente ao publico jovem, a “POP”, foi langada, sendo editada
até 1979. O veiculo era “uma porta de entrada para o consumo das imagens e
temaéticas norte-americanas produzidas em torno da idéia de juventude”, além de trazer
também artistas brasileiros que se manifestavam de forma semelhante, como Rita Lee
e Raul Seixas (LEMOS, 2009: 43). Mesmo com paginas coloridas inspiradas no
psicodelismo, pop-art e ao kitsh, a publicacdo possuia um perfil editorial conservador
no que tangia a cobertura de temas atrelados a ditadura, & censura e a0 movimento
estudantil. Apesar disso, Lemos enfatiza que a revista ndo deixava de tratar de algumas
tendéncias que estavam sendo reapropriadas no pais como, por exemplo, a “contracul-

tura” e o “movimento hippie”.

3.1. Anos 80 e 90: o adolescente ganha visibilidade no Brasil

Um marco nos anos 80 e 90 foi o processo de redemocratizacdo, com destaque
para as Diretas Ja (1983-1984), a Constituinte (1988) e Impeachment de Collor®
(1992), e, neste contexto de crise econdmica e politica, 0 sonho da juventude foi se
tornando mais individualista. Dinheiro, sucesso, consumo, seguranca financeira e
profissional transformaram-se em elementos fortemente associados as representacdes
de adolescentes desta época.

Além disso, novas maneiras de ser jovem passaram a vigorar com a possibili-
dade de pertencimento em diferentes grupos. Para Abramo, a visibilidade social dos
jovens nos anos 90 se alterou em relacdo aos anos 80. A principal diferenca detectada
pela autora foi “a presenca de inumeras figuras juvenis nas ruas, envolvidas em
diversos tipos de ac¢Ges individuais e coletivas” (ABRAMO, 1997: 32).

Neste ponto da analise, ¢ pertinente citar o estudo “Punks e Darks no espetacu-
lo urbano” (1994), uma sintese dos saberes relacionados as culturas juvenis urbanas no
espaco da cidade de Séo Paulo, produzida por Abramo. O trabalho da autora colocou

em debate o papel desses individuos num momento em que ndo eram mais associados

' Vale destacar neste episdio a participacéo de jovens de classe média que realizaram manifestagées,
entre agosto e outubro de 1992, para protestar contra os escandalos amplamente noticiados do governo
do presidente Fernando Collor de Mello. O grupo ficou conhecido como os “caras-pintadas”, em
referéncia ao fato de pintarem os rostos com as cores da bandeira nacional durante as a¢Bes organizadas
nas ruas de grandes cidades brasileiras para pedir o impeachment de Collor (ESSINGER, 2008).
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a rebeldia ou a delingiiéncia (ideias presentes nos primeiros estudos da categoria) e
nem a movimentos revolucionarios ou da contracultura dos anos 60. Analisando as
expressoes juvenis, Abramo mostrou que o compartilhamento de modos de viver,
vestir e se comportar pelos grupos ligados as cenas musicais do punk e do rock ndo
significava uma sujeicdo ao consumo, afastando a percepcdo de uma juventude
brasileira alienada.

A partir da década de 80, a formacédo de culturas juvenis urbanas multiplicou-
se no pais, articulando midia, consumo e apropriacdo/ressignificacdo de estilos
internacionais (LEMOS, 2009). Neste contexto, o hip hop® e o funk, originarios dos
EUA, firmaram-se como manifestacbes juvenis da periferia que, com o passar do
tempo, repercutiram em todas as classes sociais.

Segundo Dayrell (2005), a ado¢do de um estilo produzido em outro pais, como
foi 0 caso do rap®! e do funk, pode ser entendido como uma fonte de reconhecimento
de vivéncias analogas que resultam no compartilhamento referéncias e codigos
similares. Apesar disso, o0 autor chama atencédo para a recodificagdo dos elementos
caracteristicos desses estilos apds serem incorporados no pais, fato que foi acompa-
nhado pelo desenvolvimento de uma “constelacdo propria de signos, atividades,
valores de forma a expressar 0 contexto social e as questdes proprias do grupo”
(DAYRELL, 2005: 44).

Em seu livro “Funk e Hip Hop invadem a cidade”, o pesquisador Micael
Herschmann (2000) examina mais profundamente a relacdo entre juventude, musica e
midia no contexto sociopolitico dos anos 90. No trabalho, ele evidencia como o0s
jovens de segmentos populares identificados com ambos os ritmos adquiriram
destaque social e midiatico ao serem associados a situaces de violéncia. Segundo o
autor, os meios de comunicacdo tiveram um papel importante na construcdo de
imagens e representacdes deste grupo ligadas a delinquéncia e a criminalidade.

Falando mais especificamente do hip hop no artigo “Musica e cidadania dos
jovens das periferias e favelas: a crescente relevancia do hip hop no Brasil” (2010),

Herschmann revisa a histéria do ritmo no Brasil e no mundo, desde seu surgimento até

%% No Brasil, a origem do funk e do hip hop deu-se nos anos 70, com a proliferagio dos “bailes black”,
nas periferias dos grandes centros urbanos, sobretudo Rio de Janeiro e Sdo Paulo (HERSCHAMM,
2000; DAYRELL, 2005).

*! De acordo com Dayrell (2005), “o rap, palavra formada pelas iniciais de rhythm and poetry (ritmo e
poesia) junto com as linguagens da danca (o break) e das artes plasticas (o grafite), seria difundido para
além dos guetos com o nome de Cultura Hip Hop” (DAYRELL, 2005: 47).
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os dias atuais, apontando a mudanca de percepcéo obtida pelo género musical ao longo

de sua historia:

Depois do boom do hip hop nos anos 1990%, sua “criminalizagio” e
posterior incorporacdo pela industria fonografica, este género musi-
cal vem ganhando espaco na cena cultural e vem se traduzindo em
imagens de rebeldia que chegam ao publico em véarios produtos cul-
turais. O hip hop vem sendo consumido por expressivos segmentos
da populacdo e ndo é s6 no Brasil (HERSCHMANN, 2010: 8).

Em concordancia com Hershmann (2000, 2010), Essinger (2008) analisa que o
ritmo teve suas manifestacOes brasileiras mais conhecidas nos anos 90. O autor aponta
para a relevancia do grupo ‘“Racionais MCs”, principal expoente do ritmo no pais,
composto por jovens moradores de favelas da periferia de Sdo Paulo. Como explica o
jornalista, a inspiracdo do grupo? era a critica forte e direta ao apartheid brasileiro que
deu origem a canc¢des como “Fim de semana no parque” e ‘“Panico na Zona Sul”,
gravadas em discos produzidos, distribuidos e comercializados de modo independente.

J& sobre o funk, Herschmann, revela que, nos anos 90, o ritmo comegou a ser
tratado de forma ambigua. Para ele, a0 mesmo tempo em que existia um discurso
condenatorio, havia outro que glorificava o ritmo, contribuindo para a abertura de um
espaco no mercado cultural. Apés 0 movimento ser absorvido por novos publicos, o
professor observa o crescimento da legitimidade do ritmo ao longo das décadas, apesar
da permanéncia de acusacfes contra o ritmo. Neste sentido, Hershmann conclui que:
“Agora, ha uma sensibilizagdo na sociedade e na midia no sentido de se caminhar na
outra direcdo, de ver essas pessoas como cidadados, que tem direito ao lazer, a cultura e

que devem ser respeitadas™?.

3.2 A “descoberta” do jovem pela midia em 90

A valorizacdo dos jovens em diferentes setores da sociedade impulsionou o de-
senvolvimento de publicacBes e programas direcionados para esse publico, o que fez
dos anos 90 um periodo emblematico na constituicdo de uma midia relacionada a este

grupo populacional. De acordo com o relatério “A Midia dos Jovens”, produzido pela

> Dez anos depois de seu surgimento, o grupo ja possufa reconhecimento nacional, arrematando,
inclusive, o prémio da audiéncia no “Video Music Brasil”, da MTV, pelo videoclipe da musica “Diario
de um detento”, sobre o dia-a-dia aflitivo de um prisioneiro do presidio Carandiru. Além disso,
alcangou a marca de mais de 500 mil copias vendidas do CD “Sobrevivendo no inferno” que trazia essa
musica, consolidando-se como um sucesso de vendas para um produto independente (ESSINGER,
2008)

** Entrevista concedida & autora em novembro de 2009.
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da Agéncia Nacional de Direitos da Infancia (ANDI) e publicado em 2007, iniciativas
centradas na ética do consumo, e ndo na formacdo de um publico critico e consciente,
tiveram maior destaque.

Neste caminho, um veiculo de suma importancia na relacdo entre midia e ju-
ventude foi a “MTV Brasil”, inaugurada em 20 de outubro de 1990. Em atividade
desde 1981 nos Estados Unidos, a emissora trouxe para o pais uma nova linguagem
televisiva, “de cortes rapidos, enquadramentos de cameras mais livres e vinhetas que
ndo economizavam em criatividade” (ESSINGER, 2008: 96). No inicio, a filial
manteve 0 modelo de programacdo da matriz norte-americana, com a exibicdo de
clipes musicais, entretanto, pouco tempo depois, a versdo brasileira adquiriu mais
autonomia na producdo de conteudos. Essa mudanca de abordagem culminou com o
lancamento da “Revista MTV”, em 2001, transformando-se na unica filial do canal a
possuir este tipo de produto.

Os anos 90 também foram marcados pelo surgimento de suplementos dedica-
dos a este publico. Neste quesito, o pioneiro foi o “Folhateen”, do jornal Folha de S.
Paulo, lancado em janeiro de 1991, com o objetivo de trazer informacdes sobre
educacdo, lazer, comportamento e consumo. Neste mesmo periodo, diversas revistas
relacionadas a este universo obtiveram destaque no mercado editorial, tendo, inclusive,

25 o “Caricia”, mudando de

alguns veiculos ja existentes, como “Capricho”, “Querida
perfil editorial e optando por focar nas adolescentes. Outras publicacbes como, por
exemplo, a “Atrevida” e a “Todateen” também desempenharam um papel importante
para a consolidacdo de um novo segmento no mercado editorial no Brasil.

E interessante ressaltar que, apesar desta década marcar a criagdo de veiculos
para jovens, algumas iniciativas anteriores ja haviam sido realizadas. Com base no
trabalho da doutora em comunicagdo Maria Cristina Gobbi, o relatério “A Midia dos
Jovens” mostrou que a primeira publicacdo para este segmento, intitulada “O
adolescente”, circulou em Salvador durante o ano de 1831. Mais de cem anos depois,
outra tentativa de produzir um material exclusivo para este publico foi feita pelo
periodico “A Nacdo”, quando este passou a publicar o “Suplemento Juvenil”, em

1934, segundo foi mapeada pela pesquisadora.

% As revistas “Querida” e “Caricia” sairam de circulagio em 2001. De acordo com o relatorio “Midia
para Jovens”, a extin¢do dessas publicagBes teve relacdo direta com a crise financeira que acometeu
diversas empresas jornalisticas naquele periodo.
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Outro caso representativo do interesse dos meios de comunicag¢do neste grupo
foi a novelinha “Malhagdo”, exibida pela Rede Globo, desde 24 de abril de 1995.
Como explica Essinger (2008), a trama, que tinha ciclos semanais, foi inspirada no
modelo das soap operas norte-americanas, ou seja, narrativas que vao transcorrendo
ao longo de temporadas sem dispor de previsao de término. Em 16 anos de existéncia,
0 programa de dramaturgia mais longo da TV brasileira passou por indmeras
alteracbes para se adequar aos jovens de Vvérias geragdes que o acompanhava.
Inicialmente, a histdria tinha como cenario a “Academia Malhagdo” onde adolescentes
de classe média- alta e, em nimero reduzido, de camadas mais baixas, compartilhavam
historias relacionadas a familia, amor, escola, amizade e sexualidade. Contudo, em
outubro de 1999, a “Malha¢do” mudou: a academia virou um colégio — o “Mdltipla
Escolha”-, com as casas dos personagens passando a ser exploradas, 0 que permitiu a
entrada de novas tematicas como, por exemplo, vestibular, conflitos familiares e
inser¢cdo no mercado de trabalho. Mas o formato desgastado e enredos repetitivos
sinalizam que o produto j& ndo apresenta 0 mesmo vigor do comeco entre o publico
jovem, fato comprovado pela perda continua de audiéncia.

Antes do fendmeno “Malhagdo”, um dos grandes sucessos de popularidade en-
tre os adolescentes, com mais de 200 mil exemplares vendidos®, foi o livro “Confis-

sdes de adolescente”?’

, lancado em 1992. Baseada nos diérios da autora Maria
Mariana (filha do diretor de cinema e teatro Domingos de Oliveira), a obra contava
diversas experiéncias relativas a adolescéncia. Pouco tempo depois, a publicacdo foi
adaptada para o teatro por Domingos, alcancando grande éxito de publico e critica. Em
1994, tornou-se uma série na “TV Cultura” que focava em questdes do cotidiano
juvenil, tendo como base a histéria de Paulo (Luiz Gustavo) e quatro adolescentes:
Diana (Maria Mariana) e Béarbara (Georgina Goes), suas duas filhas do primeiro
casamento; Carol (Deborah Secco), sua filha do segundo matriménio; e Natalia
(Daniele Valente), filha de uma namorada sua que morreu. Juntas, as adolescentes
compartilhavam suas vivéncias e dialogavam com a camera sobre o seu dia-a-dia.

(ESSINGER, 2008; SALGADO, 2011).

*® Disponivel em: http://www.confissoesdeadolescente.com.br/livro.asp. Acesso em: 08/08/2011

%’ Para saber mais sobre as representacdes juvenis produzidas por “Confissdes de adolescente”, em suas
diferentes plataformas (livro, peca e, sobretudo série televisiva), consultar a dissertacdo de mestrado de
Julia Salgado (2011), cujo titulo é “De confissdes pessoais ao compartilhamento geral: mudangas nas
representacdes midiaticas da juventude”.
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Na televisdo, outro formato direcionado para o publico juvenil intensamente
explorado no Brasil nos anos 90 foi o programa de auditério devido a possibilidade de
interacdo que permitiam (GUMES, 2007). Em geral, esse tipo de atragdo alternava
entrevistas com convidados e debates com uma platéia formada exclusivamente por
jovens. Essa aposta na interatividade com o publico, dando-o voz e visibilidade, foi
inaugurada em 1990 pela “TV Cultura” com o programa “Matéria-Prima”, apresentado
por Serginho Groismann. O modelo, que unia informag&o e entretenimento, serviu de
inspiracdo para inumeros produtos televisivos como o “Programa Livre”, no SBT, 0

“H” e 0 “O+”, na Rede Bandeirantes.

3.3. O surgimento de uma geragao conectada

Na primeira década do século XXI, o Brasil passou a apresentar cada vez mais
relevancia no cenario internacional gragas a estabilidade politica e ao desenvolvimento
econdmico, destacando-se com os BRICs?® e a diplomacia internacional, além de
tornar-se sede da Copa de 2014 e das Olimpiadas de 2016. Dispondo de novas
possibilidades e ferramentas, os adolescentes desta época vivenciam um cenario mais
positivo do que aquele enfrentado pelos jovens que conviveram com a ditadura e a
inflag&o.

Analisando esta questdo, Enne (2010) propde que ser jovem nos anos 2000 im-
pde alguns desafios, apesar de ser, talvez, “a geragdo mais livre, em termos genéricos,
para experimentagdes e possibilidades de representagdao” (ENNE, 2010: 29). Para a
autora, as criticas feitas a juventude contemporanea como, por exemplo, de serem
alienados, consumistas, despolitizados, pouco conscientes, preocupados com 0 prazer,
etc., deveriam ser direcionadas a cultura contemporanea globalizada de maneira geral.

Como argumenta Enne (2010):

Fala-se muito deles e, proporcionalmente, nunca foram tdo ouvidos,
tdo visiveis, tdo representados. Suas possibilidades de construcdo e
invencdo de si se ampliaram consideravelmente. O acesso aos bens
de consumo, ferramentas fundamentais nos processos acima descri-
tos, também se ampliou (mesmo que ainda fortemente marcadas pe-
las interdicGes econdmicas, sdo muitas as maneiras de apropriacéo
de tais bens). Mas ainda: seu estilo de vida, tantas vezes recrimina-

*Termo cunhado pelo economista Jim O’Nill, em 2001, para referir-se a Brasil, Russia, india e China,
(sendo o nome formado pelas iniciais de cada pais, na ordem citada) que, conforme proje¢des terdo as
maiores taxas de crescimento econdmico até 2050. Disponivel em: http://www.brasilescola.com/geografia
[bric.html Acesso em: 08/08/2011.



http://www.brasilescola.com/geografia%20/bric.html
http://www.brasilescola.com/geografia%20/bric.html

38

do, marcado pela mobilidade e pela transformacéo, pelo inconfor-
mismo, pelo presentismo, dentre outras carateristicas, se propagou
para toda a sociedade contemporénea. De certa forma, “todos” que-
rem ser jovens (ENNE, 2010: 30).

A mudanca de panorama do pais e do mundo refletiu na formacédo do jovem de
hoje. Entretanto, a principal representacdo relativa ao grupo engendrada neste periodo
diz respeito a sua excepcional destreza na utilizacdo de aparatos e linguagens
tecnoldgicas difundidas globalmente, entre elas, computadores, celulares, videogames
e internet®® (FREIRE FILHO & LEMOS, 2008; LEMOS, 2009).

Para Lemos (2009), este fator que distingue o imaginario desta juventude das
demais decorre do fato de que estes adolescentes foram socializados na presenca de
tais ferramentas, ou seja, foram habituados desde cedo a interagir com o universo
tecnoldgico e ambientes virtuais. Além disso, os jovens globalizados “expressam uma
fala marcada por preocupacGes individualistas, plena de projetos pessoais, com
atitudes tradicionais, voltadas para o sucesso material e profissional” (ROCHA &
PERREIRA, 2009: 49).

3.4. Consolidacdo da midia para a juventude

Entre 2000 e 2011, o numero de produtos dedicados a juventude cresceu verti-

ginosamente. Em 2006, por exemplo, ja circulavam em jornais brasileiros 22%

*® Inicialmente usada para atender a necessidade de comunicacdo das autoridades americanas (como
ferramenta de defesa e seguranca nacional), a internet se popularizou entre a década de 60 e 90. Nesta
trajetoria, a criagdo da “Arpanet”, uma rede que interligava computadores capazes de compartilhar
dados e informagGes entre departamentos do governo diante de um cenario de instabilidade provocado
pela Guerra Fria, colaborou para a expansdo gradativa da tecnologia, sendo uma das primeiras redes da
historia. Apds o fim desta disputa entre Estados Unidos e Unido Soviética pela hegemonia mundial, as
tecnologias desenvolvidas para uso militar passaram a ser absorvidas, cada vez mais, por universidades
e empresas. Mas o ponto alto da histdria do desenvolvimento da “rede das redes” deu-se em 1991, com
a invengdo do “World Wide Web” (rede de alcance mundial), que organizava todo tipo de informagao
disponibilizado em forma de hipertexto - texto que abre janela para outros contetdos interligados. Para
Essinger (2008), a criacdo do fisico inglés Tim Berners-Lee deu a rede o formato com que ela se
difundiria, além da sua sigla: www.

%% S50 eles: Caderno Dez! (A Tarde-BA), Megazine (O Globo-RJ), D+ (Estado de Minas-MG), Galera
(O Estado do Maranhdo-MA), Gabarito (Correio Braziliense-DF), Folhateen (Folha de S. Paulo-SP),
Pop (O popular - GO), Atitude (Hoje em Dia-MG), Papo-Cabeca (Correio da Paraiba), For Teens (Meio
Norte-PI), Papo-Cabeca (A Critica-AM), Fanzine (A Gazeta-ES), Patrola (Zero Hora-RS), Zine (A
Gazeta-MT), Galera (Correio de Sergipe), Patrola (Diario Catarinense-SC), Garagem (Correio
Braziliense-DF), Tribuna Teen (A Tribuna-ES), Gente Jovem (O Cruzeiro-SP), Fun (Gazeta do Povo-
PR), Tribu (Tribuna de Santos-SP) e a Semana Teen (A Semana em Foco-SE). Com perfis totalmente
dedicados as questdes do vestibular, a pesquisa aponta quatro cadernos: Vestibular (Zero Hora-RS),
Vestibular (Diério Catarinense-SC), Fovest (Folha de S. Paulo) e Vestibular (O Estado de S. Paulo).
Disponivel em: http://www.andi.org.br/midiajovem/ranking.html
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cadernos/paginas/secdes juvenis. Buscando atender ao mercado jovem e assegurar
uma renovagao dos leitores, tais artefatos midiaticos tém em comum: a adogdo de uma
linguagem editorial e gréfica diferenciada no que tange o tratamento das pautas e da
programacdo visual, uso de uma linguagem informal e ampla utilizacdo de recursos
gréficos (fotos, cores e infograficos), além de ter o jovem como principal fonte
(GUMES, 2004)

Nesta mesma época, revistas direcionadas para um publico jovem basicamente
feminino passaram a enfrentar uma forte disputa de mercado na busca por leitores, fato
que implicou diretamente no numero reduzido de publicacBes disponiveis no Brasil:
“Capricho”, “Toda Teen” e “Atrevida”. E interessante ressaltar o caso da “Revista
MTV”, excegdo no universo de produtos de linha editorial feminina, que para reduzir
custos diante dessa competicdo acirrada, deixou de comercializa-las em bancas,
passando a distribui-las somente para assinantes a partir de maio de 2006.

Também a partir do comego dos anos 2000 a revista "Veja" passou a publicar
edicdes especiais destinadas a tratar da tematica jovem. A primeira delas, em julho de
2001, destacava o papel desempenhado pela tecnologia para a "geracdo Z". Em 2003,
a "Edicdo Especial Veja Jovens", concebida "para ser um retrato mais amplo de uma
parcela da populacdo com caracteristicas inéditas" (VEJA ESPECIAL JOVENS,
agosto de 2003: 7), priorizava assuntos como comportamento, educacgdo, salde,
consumo e tecnologia. Ja a edicdo de junho de 2004 abordava, de forma mais ampla,
as principais mudancas ocorridas com o0s jovens brasileiros. Além das publica¢bes
especiais, em 2009, a revista trouxe, em sua matéria de capa, com 10 péginas, um
debate sobre o adolescente como um dos principais tomadores de decisao a respeito do
consumo da familia, por isso o titulo "Eles € que mandam". Esse posicionamento da
"Veja" revela como a juventude vém se tornando nos ultimos anos uma categoria cada
vez mais observada pela sociedade. A midia, neste sentido, coloca-se como um lugar

relevante para “decifrar” questdes sobre a adolescéncia, como revela o trecho abaixo:

A Veja foi a campo tentar descobrir como os adolescentes atuais po-
deriam ser identificados se tomados como um todo. Sim, é uma ge-
neralizacdo, e como toda generalizagdo deve ser olhada com cuida-
do. Mas quem sabe ela possa subsidiar pais desesperados (e irrita-
dos) com mocas e rapazes para quem de uma hora para outra eles,
antes tdo adoraveis se tornaram "ridiculos". Durante dois meses, a
revista ouviu centenas de jovens, pais, psicologos, educadores sobre
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desejos, duvidas, receios e ambicdes da adolescéncia dos anos
2000.*

J& no que concerne a produgdo audiovisual, os canais de tevé aberta continua-
ram a utilizar o formato auditério como forma de atingir o publico jovem. No entanto,
atualmente, as emissoras abertas, em geral, ndo focam mais tanto na confeccdo de
atraces que concentram mensagens dirigidas exclusivamente ao publico jovem, com
excecdo de alguns programas. S&o eles: “Altas Horas”, de Serginho Groismam, e
“Calderdo do Huck”, comandado por Luciano Huck (ambos da Rede Globo), além de
“Ao ponto”, com o psiquiatra Jairo Bauer, e “Manos ¢ Minas”, apresentado pela MC
Max B.O. e pela cantora Anelis Assumpcéo, ambos exibidos pela “TV Cultura”.

Um aspecto importante de abordar neste intervalo de tempo foi a chegada de
uma forte concorrente para a novelinha “Malhagdo” na disputa pela audiéncia juvenil.
A responsavel por abalar a hegemonia do principal programa da TV brasileira voltado
para esta faixa foi a telenovela mexicana “Rebelde™?, importada pelo SBT na metade
dos anos 2000. Segundo Carrascoza & Furtado (2007), a trama contava o dia-a-dia de
seis alunos protagonistas que viviam num colégio interno de alto padrdo, o “Elite Way
School”, cenario de seus conflitos e local de ensaios da banda composta por eles (a
“RBD”). O sucesso conquistado pela novela podia ser medido, como apontam estes
autores, pelos desdobramentos mercadoldgicos que ela gerou: seis albuns (trés deles
com versGes em portugués), shows lotados, quatro DVDs, uma série de desenho
animado, revistas, posteres, albuns de figurinhas, bonecas, entre muitos outros itens. O
fim da exibicdo da novela no Brasil em 2007 e o posterior término da banda no ano
seguinte pareciam encerrar a “rebeldemania”, mas ela vem ganhando novo folego com
a versao brasileira da novela, produzida pela Rede Record e exibida desde 21 de marco
de 2011.

Ao contrério da posicdo adotada pela tevé aberta, os canais por assinatura ado-
tam uma postura que prioriza a criacdo de lagos com essa faixa de espectadores. Neste

5533

ponto, o canal “Multishow”” (Globosat) pode ser considerado um produto representa-

3 BUCHALLA, Anna Paula. A juventude em rede. Revista Veja, edicéo 2100, 18 de fevereiro de 2009:
86.

* A histéria deste fendmeno, contudo, teve inicio na Argentina com a novela “Rebelde Way”,
transmitida entre 2002 e 2004, onde a banda “Erreway”, criada dentro da trama e transferida para vida
real, transformou-se numa febre no pais. Gragcas ao éxito da atracdo os direitos foram vendidos a
Televisa, que produziu sua versdo, intitulada “Rebelde”, baseada no roteiro original com rarissimas
modifica¢es, sendo esta trazida para o Brasil em 2005 (CARRASCOZA & FURTADO, 2007).
*Criado em 1991, o canal exibia, no inicio, uma programacdo focada na area do entretenimento.
Também apresentava programas voltados para o publico infantil e filmes nacionais. Disponivel em:
http://pt.wikipedia.org/wiki/Multishow Acesso em: 11/08/2011
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tivo. Com programas sobre musica, sexualidade, viagens, comportamento e humor, o
“Multishow” alcangou grande éxito de audiéncia, o que o transformou no maior
concorrente da “MTV Brasil”, que até entdo dominava este segmento. Neste mesmo
periodo, langou ainda uma radio na internet, a “Multishow FM”, ¢ um portal com
conteudos exclusivos.

No campo midiatico, é importante citar tambem algumas redes de emissoras de
rddio brasileira dedicadas a juventude. A lider de audiéncia, com um total de 4,1
milhdes de ouvintes por més®, ¢ a “Mix Fm”, com sede em Sdo Paulo. Além dela,
outras duas que possuem bastante visibilidade sdo a “Jovem Pan 2 FM” ¢ a “Tran-
samerica Pop”. Apostando em musica, entretenimento e humor, todas oferecem uma
programacdo baseada no trabalho de artistas estrangeiros, tatica que contribui para
reforcar a criacdo de uma identidade jovem global através do compartilhamento de um
gosto musical ou pela preferéncia por determinados cantores e bandas. Entretanto, a
“Radio Disney 91.3”, fundada em 29 de novembro de 2010, ¢ o maior exemplo deste
tipo de relacdo massiva com o conteudo estrangeiro, sobretudo aquele fabricado pelo
canal televisivo homénimo (especialmente trilhas de séries musicais estreladas por
atores-cantores como Miley Cyrus, Demi Lovato e Jonas Brothers).

Outro setor que se sobressaiu nos anos 2000 foi o da literatura teen. Neste pon-
to, diversos titulos feitos para este segmento tornaram-se best-sellers internacionais,
contribuindo para consolidar o gosto juvenil pelo livro. Ocupando posicéo privilegiada
no ranking estdo os sete livros da série “Harry Potter”, da inglesa J. K. Rowling, e 0s
quatro da saga “Cresptculo”, da americana Stephanie Meyer. Vale lembrar que as
obras renderam filmes que experimentaram sucesso semelhante entre os jovens.

Os inmeros estudos voltados para esta parcela da populacdo também séo
exemplos de como o jovem vem adquirindo visibilidade na dinamica social. Neste
sentido, o "Dossié Universo Jovem", projeto da emissora MTV que busca desde 1999
apresentar uma radiografia do adolescente, representa este tipo de iniciativa. Com o
objetivo de divulgar resultados de pesquisas qualitativas e quantitativas sobre variados
temas, cinco Dossiés foram realizados até hoje: Retrato do Jovem (1999), Consumo de
Midias (2000), Retrato do Jovem (2005), Sustentabilidade (2008) e Screen Generation
(2010). Alem de se aprofundar no assunto escolhido para cada edic¢ao, questdes sobre

familia, educacdo, sexo, religido, consumo e habitos de midia sdo discutidos deste o

** Disponivel em: http:/pt.wikipedia.org/wiki/Mix_FM. Acesso em: 11/08/2011.



http://pt.wikipedia.org/wiki/Mix_FM

42

primeiro nimero. Apesar de se colocar como um estudo que visa conhecer os valores,
atitudes e comportamentos do jovem, vale ressaltar que a pesquisa é feita com jovens
das classes ABC, entre 12 e 30 anos, moradores de S&o Paulo (interior e capital) e das
cidades de Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Porto Alegre, Salvador. Tal recorte ja
evidencia o carater limitado do levantamento, uma vez que ele ndo apresenta

resultados capazes de trazer um retrato completo, mas sim parcial sobre a categoria.

Finalizo desta forma, este breve roteiro, apesar de saber que diversas manifes-
tacBes juvenis deveriam integrar este trabalho. No entanto, busquei dar énfase a
algumas representacGes de juventude encontradas no pais, visando contar a histéria
deste grupo e dos produtos dirigidos para eles desde 0os movimentos contra os padroes
estabelecidos até manifestagbes mais atuais que se aproximam, de certa forma, dos

ideais neoliberais que vigoram no pais.
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4. Midia, juventude e poder

Um aspecto que chama bastante atencdo sobre a construcdo de identidades ju-
venis a partir dos discursos orquestrados pela midia é o fato de que ele, na maioria das
vezes, tende a tratar a categoria como um segmento mais genérico, privilegiando uma
visdo que unifica o grupo, ocultando suas diferencas e particularidades. Neste sentido,
0s meios de comunicacdo de massa contribuem decisivamente para a idealizagéo do
imaginario em torno do jovem, uma vez que o reduz a uma série de caracteristicas,
valores e anseios que nao revelam toda a sua complexidade cultural e social.

Em “Consideracdes sobre a tematizacdo social da juventude” (1997), Helena
Abramo trata deste modo de abordar a categoria pela midia. Segundo a autora, quando
se trata de artigos dirigidos a este segmento, 0s temas mais comuns sao aqueles
voltados para cultura e comportamento, especialmente mdsica, moda, estilo de vida,
esporte e lazer. Em contrapartida, nos demais artefatos produzidos para o publico
adulto, como noticiarios, matérias e editoriais, os pontos abordados normalmente
restringem-se aos problemas sociais associados a esta faixa etaria (violéncia, crime,
exploracdo sexual, drogadicdo, etc.) e as formas de diminuir ou combater tais
questdes.

No entanto, em geral, ambos n&o apresentam a diversidade presente na juven-
tude. Pelo contrario, limitam-se ao evidenciar determinados valores e experiéncias
como comuns a todos deste segmento. Desta maneira, o evidente poder do discurso
midiatico na constituicdo da adolescéncia como uma categoria homogénea revela a
dificuldade em tratar o adolescente como um individuo multiplo.

Diante desse quadro, o objetivo deste capitulo reside na analise de alguns pro-
cessos de producdo dos discursos jornalisticos sobre o jovem. Para realizacdo deste
intento, buscarei discutir conceitos basicos capazes de auxiliar no entendimento do
jornalismo ndo como espelho da realidade, mas, sim, uma construcdo social. Ao adotar
como base o método construtivista, pretendo debater as formas mais utilizadas para a
construgcdo de sentidos sobre a realidade no que tange 0s grupamentos juvenis,
procurando ponderar sobre a dindmica de producdo e difusdo de representacdes e
estereotipos presentes na cobertura midiatica nacional. No final, reflito sobre a relacdo
entre conduta juvenil, midia e a propagacdo de valores e identidades coordenadas com

a légica neoliberal.
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4.1. Jornalismo: “espelho” da realidade x construcao social

Como forma de buscar subsidios que favorecem a compreensdo junto ao objeto
escolhido é imprescindivel atentar para as principais diferencas entre a visdo do
jornalismo como reflexo da realidade, defendida pela teoria do espelho, e a concepc¢éo
como construcdo social, postulada pela teoria do newsmaking.

Partindo dessa perspectiva, a teoria do espelho foi a primeira metodologia de-
senvolvida, ainda no século XIX, para tentar entender a producdo de noticias.
Conforme esclarece Pena (2005), ela baseia-se na concep¢do de que o jornalismo
reflete a realidade, sugerindo que a imprensa trabalha como um espelho ao apresentar
um reflexo fiel dos acontecimentos. Por esta teoria, o jornalista seria definido apenas
como um mediador, um observador neutro e desinteressado responsavel por realizar
um registro dos fatos através de um relato neutro a partir de suas observacdes (PENA,
2005).

A origem dessa teoria possui forte ligagdo com os conceitos de neutralidade e
imparcialidade surgidos com o jornalismo informativo em meados do século XIX e
que se fortaleceram com o desenvolvimento da imprensa americana nas décadas de
1920 e 1930. Isto porque foi neste periodo em que os fatos substituiram as opinides,
trazendo consigo a questdo da objetividade (RIBEIRO, 2003; PENA, 2005; VIZEU,
2003). Em outras palavras, se antes, o jornalismo era visto como o lugar de comenta-
rios, criticas e debates, daquele momento em diante ele passava a ser o “espelho” da
realidade, como enfatiza Ribeiro (2003).

No entanto, como adverte Becker (2004), toda experiéncia que utiliza a lingua-
gem implica na construcao de sentidos, ndo existindo, assim, nenhum discurso neutro
ou livre de intencionalidades. Para a autora, esta simples argumento bastaria para

refutar a teoria do espelho:

Ao realizar escolhas no processo de construgdo do acontecimento
como noticia, os profissionais imprimem significados aos fatos. Os
produtos jornalisticos expressam a visdo de mundo dos profissionais
e das empresas das quais trabalham. O jornalismo, longe de revelar
verdades ocultas, tem o poder de constituir “verdades”. Até mesmo
as sensacOes de neutralidade ndo passam de construcdes realizadas
com a finalidade de reforcar o lugar privilegiado desses discursos.
(BECKER, 2004: 44).

Apesar disso, ainda hoje existe uma concepg¢do do senso comum e comparti-

Ihada, inclusive por profissionais da propria comunidade jornalistica, de que a
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narrativa jornalistica possa ser objetiva e neutra, reproduzindo o mundo tal como ele
se apresenta (BECKER, 2004; PENA, 2005; VIZEU, 2003). Como explica Vizeu:
“(...) os profissionais rejeitem qualquer ataque a teoria do espelho porque, em ultima
analise ela colocaria em xeque a legitimidade e a credibilidade de, no desempenho da
profissdo, serem fiéis reprodutores da realidade” (VIZEU, 2003: 7).

Portanto, por mais que j& tenha sido amplamente criticada pelos tedricos da
comunicacdo, a teoria do espelho - baseada nos critérios de neutralidade, imparcialida-
de e objetividade - ainda é uma das grandes responsaveis pela posi¢do que o jornalis-
mo ocupa na sociedade contemporanea como porta-voz dos fatos. Dito de outa forma,
o discurso jornalistico “se reveste de uma aura de fidelidade aos fatos que nos leva a
acreditar que o que ‘deu no jornal’ é verdade” (RIBEIRO, 2003: 117).

Ja a teoria do newsmaking defende que a prética jornalistica ndo reflete o real,
rejeitando a teoria do espelho. Segundo ela, o jornalismo é uma construcdo social que,
embora tenha correspondéncia com a realidade, é regida por uma Idgica interna de
producdo que influencia em todo o processo de construcdo da noticia (PENA, 2005).
Esta teoria estabelece determinadas praticas que regem a producdo do conteddo
jornalistico, dentre elas, a noticiabilidade, como sinaliza o académico portugués

Nelson Traquina:

A previsibilidade do esquema geral de noticias deve-se a existéncia
de critérios de noticiabilidade, isto é, a existéncia de valores-
noticia® que os membros da tribo jornalistica partilham. Podemos
definir o conceito de noticiabilidade como o conjunto de critérios e
operacdes que fornecem a aptiddo de merecer tratamento jornalisti-
co, isto é, possuir valor como noticia. Assim, os critérios de noticia-
bilidade sdo o conjunto de valores-noticia que determinam se um
acontecimento, ou assunto, é susceptivel de se tornar noticia, isto €,
de ser julgado como merecedor de ser transformado em matéria no-
ticiavel, e, por isso, possuindo “valor-noticia”(“Newsworthness”)
(TRAQUINA, 2005: 63).

Pela perspectiva do newsmaker, apesar do jornalista participar ativamente da
construcdo da realidade, ndo ha espaco para autonomia incondicional em seu trabalho,

** Com base no trabalho do académico italiano Mauro Wolf, Traquina aponta que os valores-noticia
estdo presentes desde a selecdo dos acontecimentos até a construgdo da noticia, por isso, sao divididos
em duas categorias; selecdo e constru¢do. A primeira delas é separada em outras duas: os critérios
substantivos, ou seja, relacionados a importancia ou interesse como noticia (morte, notoriedade,
proximidade, relevancia, novidade, tempo, notabilidade, inesperado, conflito ou controvérsia e infragéo)
e os critérios contextuais, isto é, aqueles relacionados ao contexto de producdo noticiosa (disponibilida-
de, equilibrio, visualidade, concorréncia e o dia noticioso). Ja os valores-noticia de construcdo sdo
aqueles “critérios de selegdo dos elementos dentro do acontecimento dignos de serem incluidos na
elaboragdo da noticia” (TRAQUINA, 2005: 91). De acordo com o autor, séo eles: a simplificagdo (do
sentido), amplificagdo (do acontecimento), a relevancia, a personalizacdo, a dramatizacdo e a
consonancia.
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uma vez que a noticiabilidade é negociada por diversos atores (repérteres, editores,
diretores...) que compdem 0 processo produtivo na redacdo (PENA, 2005). Neste
sentido de selecdo, a linha editorial imposta pelo jornal coloca-se como importante
filtro para as noticias.

Depois de dessa breve discussao introdutoria com base nas teorias do espelho e
do newsmaking, no proximo tdpico discuto o uso de algumas praticas de significacéo e
comunicacionais usadas pelo jornalismo para tratar de determinadas grupos sociais. A
opcao por abordar questdes relacionadas as representacdes midiaticas, esteredtipos e
rotulos geracionais foi motivada pela frequéncia com que tais formas de constitui¢ao

de enunciados séo utilizadas para falar sobre o adolescente.

4.2. RepresentacOes midiaticas

Sem duvida, um conceito primordial nos trabalhos de analise sobre a producédo
de narrativas midiaticas é o de representacdo. Porém, é necessario ter em mente que
esta € uma nocdo ampla e que apresenta diferentes significados, uma vez que é
utilizada por diversas areas do saber como psicologia, direito, sociologia, semiotica,
etc. Sendo assim, neste trabalho, focarei 0 uso do termo no campo comunicacional,
privilegiando sua importancia como um processo de construgdo amplamente usado
pela midia.

As representacdes, conforme argumenta Soares (2007), sdo elementos utiliza-
dos pelos trés géneros da cultura mediatica: informacdo (jornalismo), entretenimento
(sobretudo ficcao) e persuasédo (publicidade). Entretanto, conforme salienta o autor, de
todos, o caso do jornalismo é o mais controverso no que tange a utilizacdo delas. Ele
explica que essa diferenciacdo ocorre porque se assimila com mais naturalidade o uso
de representacdes construidas e tendenciais em comerciais de TV e obras de ficcdo do
que numa reportagem jornalistica. A explicacdo para este tipo de comportamento seria
0 suposto compromisso ético-profissional dos jornais com a objetividade e a precisao
das informacGes, o que impediria sua absor¢do como um meio que produz narrativas
partir de uma determinada visdo de mundo (SOARES, 2007).

Ou, ainda, como aponta mais enfaticamente Becker (2005):

(...) as nossas experiéncias coletivas ndo séo proporcionados apenas
pelos discursos jornalisticos, mas também por outras producfes mi-
didticas, como o cinema ou a literatura, por exemplo. No entanto o
jornalismo tem um papel particularmente importante neste contexto,
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de supostamente retratar a realidade, enquanto outras modalidades
discursivas transitam com maior clareza para o leitor/espectador en-
tre mundos reais e ficcionais. Esta crenca Ihe confere uma posigéo
privilegiada de mais verdadeiro do que os outros. E desse modo,
exerce uma influéncia muito maior na constituicdo da experiéncia
coletiva de um real cotidiano (BECKER, 2004: 45).

Avancando no debate sobre o tema, Soares (2007) chama atencdo para o pro-
cesso de reificacdo das representagdes mididticas, onde um discurso ou imagem, ao
invés de ser vista como uma construgdo simbdlica, € tomado involuntariamente pelo
publico como “real”. Para o autor, essa forma da audiéncia apreender as narrativas
produzidas pelos meios de comunicagao esté intimamente relacionada & maneira como
sdo construidas e apresentadas como tipos ou modelos verossimeis. Por aparentarem
ser ou mesmo se colocarem como um retrato do mundo, tais representagdes “instauram
ou sancionam, homologam, naturalizam certos vieses, 0s quais, no ambito discursivo,
sugerem que esse € o modo de ser da sociedade representada, podendo servir para fixar
ou confirmar esteredtipos étnicos, sociais, de género, profissionais” (SOARES, 2007:
1).

Para Freire Filho (2005), as representacdes sdo parte essencial do processo so-
cial de construcdo de sentido, sendo ‘“organizadas e reguladas pelos diferentes
discursos (legitimados, naturalizados, emergentes ou marginalizados) que circulam
colidem e articulam-se num determinado tempo e lugar” (FREIRE FILHO, 2005: 4).
A constituicdo ou eliminacdo de significados pela midia, neste contexto, esta
relacionada, complementa o autor, com a disputa pela hegemonia entre grupos sociais
dominantes e subordinados®®. Assim, por intermédios dos inGmeros produtos
midiaticos

as industrias da cultura fornecem descricOes textuais e visuais daqui-
lo que é socialmente conveniente em matéria de personalidade, apa-
réncia, conduta moral e civica, postura politica, relacionamento afe-

tivo e comportamento sexual — modelos e recursos simbolicos a par-
tir dos quais os consumidores podem construir o seus sendo do que
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significa ser “moderno”, “civilizado”, “cidadao”, “vitorioso”, “atra-
ente”, “cool”, “in”, “fashion”... (FREIRE FILHO, 2005: 5).

Apesar de ndo ser o foco da analise, vale lembrar que apesar da importancia da

midia na producéo, divulgagdo e legitimacdo de todo o tipo de representagdes, existem

*® Dentro dessa discusséo, é interessante abordar o conceito de discurso, na perspectiva formulada por
Foucault. Esta nocdo possui grande relevancia para o estudo das representacdes, na medida em que o
autor aborda as relagbes de poder e controle social existentes na construcdo de significados. A
abordagem foucaultiana, portanto, salienta para a necessidade de relacionar a producdo do
conhecimento, contextualizando-o historicamente a fim de entender quais for¢as o determinaram.
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outros inumeros mediadores que atuam na esfera da socializacdo e que sdo responsa-
veis por transformar determinados discursos em senso comum. Desse modo, como
argumentam Strassburger e Pozobon (2010), a Teoria das Representacdes Sociais, de
Serge Moscovici, elaborada no ambito da Psicologia Social, traz importantes pistas
para refletir sobre a composicao das representacdes midiaticas, uma vez que elas ndo
ocorrem de maneira unilateral, mas absorvem diversas referéncias de inumeras
instancias presentes da sociedade.

Conforme explicam as autoras com base nas teorizacfes de Moscovici, as re-
presentacdes sociais tém como um dos seus objetivos tornar algo novo ou incomum
em familiar através de um conjunto de idéias, valores e teorias preexistentes e
amplamente aceitas pela sociedade, a fim de produzir “uma dindmica de familiariza-
cdo, onde objetos, pessoas e acontecimentos sdo percebidos e compreendidos em
relacdo a prévios encontros e paradigmas” (MOSCOVICI apud STRASSBUGER &
POZOBON, 2010: 3). Essas imagens da realidade sdo, muitas vezes, vistas como
verdadeiras, apesar da arbitrariedade presente em sua construgdo. Assim, ndo somente
a midia oferece representacdes que naturalizam certos vieses, mas 0 proprio meio
social produz e partilha de determinadas visfes sobre o ndo-familiar.

Por conta disso, uma das maneiras pelas quais as representagdes, tanto sociais
quanto midiaticas, apresentam-se € atraves dos estereotipos. Para tratar mais deste
recurso enunciativo, irei, no préximo tépico, discutir alguns pontos sobre 0 processo

de estereotipia: histérico do conceito, defini¢cdes e aplicacdes pela midia.

4.3. Esteredtipo

O termo “esteredtipo”, do grego stereos (solido, firme) + typos (molde, caracte-
re, sinal), foi usado, originalmente, pela tipografia. Seu ingresso no vocabulario
cientifico somente deu-se em 1922 com a publicacdo do livro “Public Opinion”, do
jornalista americano Walter Lippmann, assumindo, assim, sua concep¢ao psicossocial
atual. Pioneiro no estudo dessa tematica, 0 autor sugere que a impessoalidade da vida
urbana industrial foi a responsavel pela difusdo dos esteredtipos visto que a vida
moderna, cada vez mais, solicitava que os individuos tomassem decisdes rapidas sobre
assuntos mesmo que nao possuissem conhecimentos profundos sobre ele. Para
Lippmann, os estere6tipos seriam, portanto, um tipo de representacdo simplificada e

parcial do outro surgido devido a necessidade de economia de atencéo e tempo.
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Nesta obra, o jornalista norte-americano Walter Lippmann® mostra ainda co-
mo a apreensdo dos acontecimentos do mundo moderno estava prejudicada pela
credulidade da audiéncia em representacdes midiaticas tendenciosas e inexatas. Na
perspectiva deste autor, a midia funcionaria como o principal elo entre os fatos e as
imagens desses construidas em nossa mente. Desse modo, Pena esclarece que para
Lippmann a imprensa trabalharia “como agente modeladora do conhecimento, usando
esteredtipos como simplificada e distorcida da realidade” (PENA: 2005: 57).

Em “A Construcdo e a desconstruc¢do de esteredtipos pela publicidade brasilei-
ra” (2007), Délia Lysardo-Dias (2007) explica que o fato do esteredtipo ser assimilado
como uma nocéo que foi se cristalizando® ao longo do tempo - e, por conta disso,
possa ter se afastado da “realidade”-, fez com que fosse tomada como um componente
falseador e prejudicial no que tange as relacfes sociais. Sob este angulo, segundo esta
autora, a palavra assume um sentido pejorativo por remeter a um conceito superficial,
uma crenga desprovida de qualquer embasamento critico que se sustenta na simplifica-
¢do ou na generalizacdo sem fundamento.

Ainda conforme salienta Lysardo-Dias (2007), toda pratica comunicativa mo-
biliza, de alguma maneira, representagdes estereotipadas “que instauram um espaco de
aproximacdo e de reconhecimento através da evocacdo desse dominio referencial
marcado pela convenci alidade” (LYSARDO-DIAS, 2007: 26). Tratando mais
especificamente do esteredtipo na midia, a autora salienta que a utilizacdo deste
recurso fundamenta-se em um {nico principio: permitir a aproximagdo entre a
instancia de producéo e a de recepcdo de maneira que a segunda se identifique com a
primeira. Isto é, ele atua como um elemento polifuncional, uma vez que ele tanto
permite a “percep¢do do conhecimento que ¢ proposto em termos informacionais,
quanto apresenta uma “leitura” ja assimilada do real”, aproximando aqueles que
partilham de uma visdo de mundo ou valores comuns (Ibidem: 29). Logo, o estere6tipo
seria uma convicgdo compartilnada socialmente, que atua como preconizador de
valores e comportamentos coletivos que asseguram certa homogeneidade e conexdo

entre grupos.

%7 Segundo Vizeu (2003), Lippmann antecipou em 50 anos todo um conjunto de pesquisas em torno da
teoria do agendamento. Esta teoria “defende a idéia de que os consumidores de noticias tendem a
considerar mais importantes os assuntos que sdo veiculados na imprensa, sugerindo que os meios de
comunicagdo agendas nossas conversas”(PENA: 2005: 57).

% E importante ressaltar que, embora associados ao que se encontra previamente definido, os
esteredtipos possuem um aspecto dinamico, podendo ser renovados, modificados, eliminados conforme
a dindmica da vida em sociedade e suas novas demandas (LYSARDO-DIAS, 2007).
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Entretanto, argumenta Freire Filho (2005), como praticas significantes, eles
nédo se restringem somente a identificacdo de categorias gerais de pessoas, visto que
traz consigo julgamentos e pressupostos sobre o comportamento, a sua visdo de
mundo ou sua histéria. Este autor explica que embora possam alterar-se em termos de
viruléncia ou apelo emocional, em geral, propagam tensdes e conflitos sociais como,
por exemplo, “o argentino esnobe”, “indio preguicoso”, “o jovem rebelde sem causa”
e “a mulher latina amoral e cliente”.

Depois de realizada esta sucinta analise sobre o conceito “esteredtipo” a partir
do aspecto de uniformizacdo de enunciados sobre determinado grupo, um outro
aspecto que merece destaque sdo os rotulos geracionais. Com similaridades, ambos
pretendem trazer “retratos cristalizados” da realidade. Como tratarei a seguir, 0S
emblemas geracionais sdo amplamente utilizados pela imprensa brasileira quando o

tema em pauta € a juventude.

4.4. Rétulos geracionais

No artigo “Midia, Subjetividade e Poder: construindo os cidadaos-
Consumidores do novo Milénio” (2008), Freire Filho traz importantes questdes a
respeito da relacdo entre midia e juventude. A partir da analise de trés emblemas
geracionais adotados pelas revistas nacionais, “Geragdo Vaidade”, “Geragdo Digital” e
“Geragdo Perigo”, que enfatizam, respectivamente, 0 consumo cosmético, as novas
tecnologias e o risco, 0 autor revela como a midia comercial, movida pela busca
incessante por novidades, ndo somente tem adotado com entusiasmo o conceito de
geracdo, como também tem contribuido intensamente para a sua vulgarizacdo. Como
explica Freire Filho:

Sem desprezar por completo os processos biodesenvolvimentistas e
psicossociais tradicionalmente vinculados a adolescéncia, os assi-
duos “retratos da nova geracdo” buscam outros pardmetros para des-
crever e explicar as peculiaridades da juventude hodierna. Sua inten-
cao é captar caracteristicas e experiéncias distintivas compartilhadas
pela maioria das pessoas jovens, dentro de uma combinacdo particu-
lar de condiges sociais, culturais, econdémicas e politicas. Utilizam,
como mananciais de saber, a ubiqua consultoria dos experts, os dis-
cursos e as pesquisas elaboradas pelo mercado (cujos célculos estra-
tégicos se baseiam, crescentemente, em conhecimentos psicolégicos
a respeito das paixdes, das perplexidades, dos medos e dos sonhos
que informam a vida subjetiva cotidiana de nichos especificos de
consumidores), além da reciclagem de um vasto repertério de este-
re6tipos sobre este Outro que nos envolve (em todas as acepgdes do
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termo...) — enigmatico, exoético, sedutor, temivel, invejavel...
(FREIRE FILHO, 2008: 93).

Em outro trabalho, o autor também pesquisou sobre a vigéncia deste tipo de
forma adotada pela midia para falar sobre o segmento adolescente. Em ‘“Novas
perspectivas para o estudo da relagdo entre discursos midiaticos, juventude e poder”
(2006), Freire Filho salienta para o carater problematico dos rétulos geracionais, uma
vez que eles tendem a homogeneizar “gostos, experiéncias, problemas e expectativas
de um grupo variado e desigual de pessoas da mesma faixa etéria, negligenciando a
diversidade de circunstancias individuais e estratificagdes sociais que permeiam a vida
das populacdes jovens” (FREIRE FILHO, 2006: 12). Desta forma, carateristicas de um
determinado grupo se transformam em um dado a ser utilizado para definir a juventude
em geral.

Apesar da fragilidade dos rétulos geracionais, a midia utiliza-se do conceito de
forma recorrente. Atualmente, como aponta Jodo Francisco de Lemos em sua tese de
mestrado, intitulada “A geracdo digital na midia: juventude, tecnologia e subjetivida-
de”, um dos focos da midia, sobretudo da imprensa, na ultima década tem sido a
associacao entre o adolescente e tecnologia. Ap6s a andlise de vinte e seis textos
publicados em jornais e revistas nacionais, 0 pesquisador constatou que a imagem
juvenil construida pelas narrativas jornalisticas contribuem para o reforco de um
imaginario sobre este grupo como sendo extremamente ligados as tecnologias da
informacdo e da comunicacdo. Para ele, este tipo de classificacdo sintetiza e propaga
um modelo de comportamento adolescente que se relaciona com o atual estagio do

capitalismo:

Sugiro, aqui, que estas representacdes da “geragdo digital”, ao enfa-
tizarem aspectos como a simultaneidade, o dominio dos computado-
res e da informatica em geral, a mobilidade de gostos e preferéncias,
o funcionamento cognitivo em fluxo, a velocidade, entre outros as-
pectos, estariam produzindo imagens de uma identidade coerente ao
contexto do atual capitalismo, segundo algumas leituras que buscam
descrever seu funcionamento contemporéaneo (LEMOS, 2009: 111).

Apds discutir alguns conceitos e praticas de significacdo utilizadas pelo jorna-
lismo para falar com o jovem, no topico seguinte, analiso mais detidamente o papel da
midia como uma ferramenta capaz de (re)produzir formas de controle e regulacéo
social, privilegiando determinadas identidades e representacdes juvenis relacionadas a
uma ldgica de vida neoliberal. O objetivo, aqui, portanto é entender um pouco mais

sobre as razfes pelas quais a adolescéncia mostrada pelos veiculos de comunicagdo
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tende a estar em sintonia com as diretrizes e normatividades do novo capitalismo. Ou
seja: responsabilidade, autonomia, destreza tecnoldgica, criatividade, inovagdo e
comunicabilidade (FREIRE FILHO & LEMOS, 2008; SALGADO, 2010; LEMOS,
2009).

4.5. Midia, comportamento juvenil e neoliberalismo

No artigo “Em cartaz, as garotas superpoderosas: a constru¢ao discursiva da
adolescéncia feminina na revista Capricho” (2006), Freire Filho realiza uma analise
sobre a relacdo entre as representagdes de garotas independentes e auténticas e
discursos provenientes do pos-feminismo e do consumismo. Além de tratar da ligacao
existente entre midia e consumo na producdo de imagens e enunciados sobre o
universo feminino contemporaneo, o autor traz ainda um estudo sobre o papel dos
meios de comunicacdo, especificamente as revistas femininas juvenis, mostrando o elo
entre a nocdo de liberdade apresentada pela publicacdo e as novas formas de controle e

regulagdo social vigente no atual estagio do neoliberalismo. Freire Filho® descreve:

As revistas femininas juvenis se inserem, de fato, em influentes re-
des discursivas, estando relacionadas com as operac¢@es de poder —
notadamente, com a producédo de sujeitos condizentes com valores e
propositos do neoliberalismo (entendido, aqui, menos como uma fi-
losofia de governo e democracia baseada na redefini¢do do Estado e
na defesa do livre-mercado do que como uma racionalidade gover-
namental para um arranjo social que se apoia em novos tipos de ci-
dadaos-consumidores e novas técnicas para governa-los em termos
de sua liberdade, autonomia e escolha) (FREIRE FILHO, 2006:
109).

Tomando como base este estudo feito por Freire Filho, julgo que as representa-
cOes e discursos produzidos pela “Megazine” também podem ser examinados de forma
similar a utilizada pelo autor. Isto porque assim como a revista “Capricho” traz formas

de controle em consonancia com os valores do neoliberalismo, o suplemento teen do

*Para este trabalho, o Freire Filho utilizou-se de algumas reflexdes formuladas por outros autores
como, por exemplo, a nogdo de governamentabilidade, de Michel Foucault, e os argumentos de Nikolas
Rose sobre a propagacao de “discursos de si” nos campos midiaticos e mercadolégicos das sociedades
atuais (FREIRE FILHO, 2006). Apoiando-se nestes tedricos, o autor explica que: “Como o neolibera-
lismo advoga que o0s sujeitos sociais ndo sdo, nem devem ser, submetidos a formas diretas de controle
do Estado, esta racionalidade governamental se apoia em mecanismos para governar a distancia, por
meio de sujeitos autodisciplinados, encorajados sentirem-se responsaveis pelo seu préprio bem-estar.
No momento mesmo em que parece estar exercendo suas escolhas mais pessoais, 0 sujeito que busca
ativamente 0 autodesenvolvimento atua como um veiculo para um espectro de praticas politicas de
governo e de regulacdo” (FREIRE FILHO, 2006: 110).
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jornal “O Globo” também apresenta praticas e comportamentos relacionados a esta
filosofia, como veremos a seguir.

Sendo assim, vale ressaltar que, neste trabalho, assim como realizado por Frei-
re Filho, ndo delimitarei a compreensédo deste regime somente pelos vieses econémico
e politico, mas, principalmente sobre a questdo das alteragdes nos valores e praticas
individuais decorrentes dessa nova légica neoliberal. Neste contexto, em sua tese de
mestrado “De Confissdes pessoais ao compartilhamento Geral: mudancas nas
representacdes midiaticas da juventude” (2011), a pesquisadora Julia Salgado salienta
que ‘“sobre este sujeito contemporaneo incidem novas racionalidades e praticas de
governo da conduta que prezam ndo apenas a liberdade, mas também a autonomia,
deciséo, flexibilizacdo, superacdo, empreendedorismo e responsabilizac¢do individuais”
(SALGADO, 2011: 23). Essa mudanca, como aponta a autora, fez com que a definicéo
de Estado perdesse forca, uma vez que este estd cada vez menos atuante na dia-a-dia
da populacéo:

gue passam a obter diretrizes e influéncias de outras instituices e
organismos, notadamente as grandes empresas transnacionais, 0S
grupos midiaticos e as novas redes de solidariedade, como ONGs,
grupos de apoio, voluntariados e comunidades virtuais. Se antes as
referéncias comportamentais, os estilos de vida e as coergdes que re-
gulavam modos de agir provinham principalmente dos Estados, das
escolas e das familias, hoje é mais provavel que marcas, slogans, re-
feréncias grupais e produtos midiaticos das mais variadas empresas
(muitas das vezes detentoras de um capital préprio maior que o PIB

de diversos paises) ajam de forma mais incidente sobre a mente e o
corpo dos sujeitos contemporaneos (Ibidem).

Como sinaliza Salgado (2011), familia, igreja, escola, exército e sindicatos
também tiveram seus espacos de atuacdo na vida dos individuos reduzidos. Para ela,
essas instituicbes que ja tiveram maior autoridade sobre as decisbes diarias dos
individuos, hoje parecem ter “suas logicas originais (forma¢do de um corpo docil,
autorregulavel e voltado para o bem-estar comum) suplantadas (ou influenciadas)
pelas logicas dominantes do mercado neoliberal” (Ibidem). Ou seja, sucesso,
autonomia, flexibilidade, eficécia, rapidez, multifuncionalidade, consumo e empreen-
dedorismo (SALGADO, 2011). E conclui: “A idéia dominante aqui ndo é mais o
individuo constrangido a se preocupar com o coletivo, mas sim focado no seu projeto
individual” (Ibidem).

Nesta direcdo, como sugere Gerzson (2007), a midia destaca-se como um im-

portante dispositivo da governamentalidade neoliberal devido a “sua poténcia para
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gerir discursos, disseminar verdades e propor praticas” (GERZSON, 2007: 76). No
decorrer de sua tese de doutorado, a autora observa ainda que: “A supremacia do
mercado e a énfase em condutas que garantam a sua producdo e reproducdo fazem
com que a midia constitua-se em um dispositivo que opera produtivamente para que as
configurac@es sociais desejantes estabelecam-se” (Ibidem: 99).

Trabalhando com esta hip6tese sobre a relagdo entre midia, conduta jovem e
neoliberalismo, o objetivo do préximo capitulo, reside na analise do suplemento
“Megazine”. No entanto, diante do numero de aspectos plausiveis para este estudo,
elegi trés pontos centrais para tentar entender como a juventude € retratada no caderno.
Séo eles: 1) perfil do leitor, 2) formas de interagdo valorizadas pelo caderno para
realizar a didlogo com o publico e 3) o adolescente como produtor de conteido através
do “Conselho Editorial”. Examino ainda outras questdes relativas ao fim da edicao

impressa do produto no intuito de entender as raz6es que motivaram essa mudanca.
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5. Estudo de Caso: suplemento teen “Megazine”

A “Megazine” foi resultado da fusdo de dois cadernos: o “Planeta Globo” (que
circulava aos domingos e era dirigido ao publico pré-adolescente) ¢ o “Vestibular”
(publicado as tercas-feiras, no ultimo semestre de cada ano e direcionado para 0s
estudantes). Segundo a subeditora Josy Fischberg, o suplemento surgiu da necessidade
do jornal “O Globo” de falar diretamente com a juventude por meio de um produto
especifico para este segmento. Diante disso, a dire¢do do veiculo “percebeu que os
dois poderiam se transformar em um so, voltado para vestibulandos, universitarios e
jovens em geral, com reportagens que abordassem ndo s6 o vestibular, mas também
masica, cinema, comportamento, educacdo e outros termas de interesse desse
pﬁblico”40.

O novo caderno dedicado exclusivamente ao publico adolescente e veiculado
uma vez por semana, as tercas-feiras, foi lancado em 23 de maio de 2000. Desde o
langamento, o suplemento manteve o formato tabl6ide®, recorrendo a eventuais
modificagdes no projeto grafico, sendo a ultima delas apresentada na edicdo de
comemoracao do décimo aniversario da revista.

Visando atrair o adolescente, a capa do suplemento tinha como principal obje-
tivo chamar atencao para a matéria principal da revista. Para isso, em geral, a primeira
pagina do “Megazine” era composta por uma imagem da reportagem com maior
destaque, além de chamadas (sem fotos) para outras secGes e matérias que eram
precedidas de um grande simbolo de mais, numa referéncia a adicdo de assuntos
abordados naquele nimero.

No interior da revista, 0 uso intenso de recursos graficos pontuava todas as pa-
ginas. Fotos, cores, interferéncias visuais nos textos e nas imagens eram formas
utilizadas pela “Megazine” para aproximar-Se do jovem. A diagramagdo criteriosa-
mente tinha como intuito despertar o interesse do publico. Interligado a isso, as
edicdes também traziam uma linguagem mais informal e o uso de girias com o
objetivo de tornar o caderno mais atraente.

Além das matérias, a Megazine contava com colunas fixas, como a se¢do

“Munddo”, que sera analisada num outro tépico, a “Qualé”, escrita pelo jornalista

“0 Disponivel em: http://www.abi.org.br/paginaindividual.asp?id+3432#. Acesso em: 09/10/2011

*! De acordo com Gumes (2004), a opcao pelo formato tabldide esta relacionada ao fato dele apresentar
a caracteristica “de ser encadernado e descolado do jornal adotando a aparéncia de uma revista, 0 que
sugere para o leitor um produto diferenciado, especialmente feito para ele (...)” (GUMES, 2004:72).



http://www.abi.org.br/paginaindividual.asp?id+3432
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Wiliam Helal Filho, com opcdes de programas culturais para jovens, evidenciando o
aspecto do jornalismo de servico, e a “Coluna do Matheus”, produzida pela cineasta
Matheus Souza que se propunha a trazer textos mais pessoais relativos a sua rotina.

Havia também a secdo “Liquidificador’*?, desenvolvida por André Miranda,
Eduardo Almeida e Télio Navega, que tinha como principal atribuicdo trazer dicas
culturais para os jovens. Criado em 6 de junho de 2007, os autores publicavam
comentarios sobre variados produtos (filmes, livros, histérias em quadrinhos, musica,
etc...). Para avaliar a qualidade dos artefatos culturais apresentados, o trio utilizava o
seguinte critério: o nimero de liquidificadores (trés quando considerado 6timo, dois
para razoavel e um se considerado ruim). Além disso, toda semana publicava uma lista
a respeito de varios assuntos®. Por fim, a “Liquidificador” contava ainda com um
mecanismo de critica semelhante as célebres nota 10 e 0 dadas por colunistas sobre
determinada questdo ou produto cultural. Adequando-se a proposta da coluna, o
melhor avaliado era agraciado com o botéo do liquidificador ligado, enquanto o pior, 0
desligado.

Apds 11 anos de existéncia, no entanto, o suplemento deixou de existir no for-
mato impresso, transformando numa revista digital, conforme explica a editora do

produto Valquiria Daher:

N4o sei se vocés repararam um cartaz do ultimo filme da saga Harry
Potter. Estava escrito 14, em letronas: “Tudo acaba”. Perdao pela fi-
losofia de botequim, mas ninguém pode discutir com isso, né? Pois,
hoje, nés também encerramos uma fase que durou 11 anos: esta € a
ultima edigdo impressa da Megazine. Atengdo para a palavra “im-
pressa”. Nosso site, criado ha um ano e quatro meses, € um sucesso
e, a partir desta semana, vai ficar ainda mais legal. Claro, a gente sa-
be que alguns dos leitores fiéis — a coluna do Matheus é um exemplo
disso — podem se surpreender. Mas nem eles podem negar que a in-

2 A coluna foi a Unica extinta com a conversdo da “Megazine” do impresso para o digital. Na edicéo de
despedida, os autores apontaram as razdes para o término: “Vamos ser sinceros, amigos: quase ninguém
mais usa liquidificadores hoje em dia (...). Entdo, chegou nossa hora da despedida. A idéia, quando
criamos a coluna, hd mais de quatro anos (...), era dar alguns toques culturais para vocés, mas acabamos
descobrindo que sdo vocés que nos informam o que estd rolando na cultura pop através de twitters,
facebooks, blogs, vlogs, google+ e outros nomes estranhos de pronunciar. Enfim, a mistura que nés
propUnhamos esta na internet — inclusive no site da Megazine -, muito melhor distribuida, processada e
liquidificada. Nos veremos por ai, pelas redes” (MIRANDA, André; ALMEIDA, Eduardo &
NAVEGA, T¢élio. Jornal O Globo. Megazine, “Liquidificador”, 30 de agosto de 2011: 12).

*¥ Na Gltima edicéo da coluna, os autores trouxeram algumas listas. Os assuntos eleitos foram: Melhores
discos de 2011, Vamos Chorar quando ele se aposentar, Piores discos de 2011, Momentos historicos da
Liquidificador, O que a gente espera ver do futuro, HQs que cairam em nosso liquidificar desde 2007,
Pessoas legais que apareceram aqui e O que a gente ndo espera ver no futuro.
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ternet € a fonte de informacao preferida dos jovens. E € 14 que vamos
concentrar as nossas forcas.**

Embora a explicagdo dada apresentasse a rede mundial de computadores como
a principal responsavel pela mudanca, devido a predilecdo do jovem por essa midia,
havia um fato que ia de encontro com este discurso: o anuncio da criacdo de uma
pagina sobre Enem e vestibular na versdo impressa do jornal. Para entender esta
novidade, o estudante ganhou um recado exclusivo que o informava sobre as
alteracdes que seriam feitas: o “Guia de Profissdes” continuaria a sair semanalmente
neste espaco e o calendario com os principais vestibulares ganharia mais destaque
(Anexo 1).

Tal tratamento diferenciado entre dois perfis de publico (o estudante e o0 jovem
em geral), exemplificado com o editorial e a mensagem exclusiva, sempre foi
verificado na “Megazine”. Como veremos a seguir, essa diferenciacdo de perfis de
leitor acompanhou o caderno durante toda sua trajetoria, inclusive no site. Na internet,
a principal diferenca era a coexisténcia de duas paginas: a primeira voltada para os
adolescentes em geral (mais colorida e interativa) e para os vestibulandos (mais formal

e acompanhando o padréo grafico do site do jornal).* (Anexo 2)
5.1. Perfil do leitor

Produzida para uma adolescéncia especifica, formada por brancos (em sua
maioria), estudantes, urbanos e extremamente ligados ao consumo, a revista sempre
buscou refletir os anseios dessa parcela da juventude carioca, e ndo de todas as classes
sociais. A comunicacdo com este grupo ditava as pautas e matérias apresentadas,
deixando de lado aqueles que ndo se enquadram neste padrdo. Mas até mesmo dentro
desse grupo existiam determinados perfis que mais interessavam: 0 jovem comum e 0
estudante de ensino medio/ vestibulando/ universitario. O dialogo com esses dois
publicos, no entanto, sempre foi marcado por uma clara separacdo na estrutura do

caderno, a ponto de aparentar que ndo se tratava de um, mas dois suplementos.*®

* DAHER, Valquiria. Jornal O Globo. Megazine, 30 de agosto de 2011: 2.

* Em 12/11/2011, 0 jornal “O Globo” realizou uma mudanga gréfica e editorial em seu site. Com isso, 0
espago disponibilizado para a “Megazine” sofreu algumas modificagdes. Agora, tanto a parte destinada
ao jovem estudante quanto o adolescente em geral apresentam o mesmo padrdo: fundo branco e azul,
com manchetes e titulos em azul e textos em cinza. Disponivel em: http://oglobo.globo.com/
cultura/megazine Acesso em 12/11/2011. (Anexo 3)

*® Este objetivo de abrigar dois perfis de publico (o0 estudante e o jovem) também foi tentado pelo
“Folhateen”, o suplemento jovem do jornal Folha de S. Paulo. Durante os trés primeiros meses de



http://oglobo.globo.com/%20cultura/megazine%20Acesso%20em%2012/11/2011
http://oglobo.globo.com/%20cultura/megazine%20Acesso%20em%2012/11/2011
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Até 2004, o produto trazia primeiro o conteddo sobre vestibular para somente
depois tratar dos assuntos mais abrangentes, mas esta ordem foi invertida apds a
sugestdo dos jovens que fizeram parte do projeto piloto do “Conselho Editorial”,
projeto que serd analisado mais profundamente num tdpico posterior. Segundo a

editora do caderno neste periodo, Adriana Barsotti, os conselheiros

falaram que o material sO atraia o vestibulando, porque um jovem
gue ndo estivesse nessa fase da vida ndo iria se sentir estimulado a
seguir com a leitura do caderno. Essa foi uma Gtima observacao.
Tanto qge quando levei a sugestdo ao diretor de redagéo, ele aceitou
no ato.

O adolescente estudante era constantemente convocado a se inteirar de todas as
noticias relacionadas aos principais vestibulares do Brasil - por ser um jornal carioca,
com especial destaque para os realizados no estado do Rio de Janeiro — tendo a sua
disposicao toda a metade final do suplemento. Neste espaco, a revista disponibilizava
ainda provas com gabarito para ajudar na preparacdo do jovem para esta fase de
estudo. Mas ndo era somente assim que a “Megazine” colaborava com esse perfil de
leitor. Avancando no processo de auxilio ao jovem vestibulando, o site do suplemento
passou a oferecer a oportunidade de avaliar os conhecimentos também através de
simulados.

No entanto, nesta analise, 0 aspecto que vale ressaltar diz respeito ao pequeno
box reservado para mensagens escritas por professores como forma de incentivar o
jovem que se encontra nesta situagdo. Um deles, produzido pelo professor de biologia
Emerson Ribeiro, do Sistema GPI, na edi¢do de 23 de novembro de 2010, é represen-
tativo por sintetizar a importancia conferida ao vestibular pela “Megazine”, que usava

o discurso do especialista para reforcar a posicdo do caderno perante o leitor*®:

Este € um momento crucial na vida de muitos estudantes, no qual o
futuro de cada um estara sendo decidido. Por isso, devemos ter muita
responsabilidade e empenho para que este futuro seja repleto de vité-
rias e alegrias. Entrar em uma universidade é uma dadiva, mas, para
isso, devemos primeiro correr atras, estudar e nunca desistir, pois,

circulagdo, o caderno, lancado em 1991, buscou equilibrar matérias sobre vestibular e temas relativos ao
universo jovem, mas apés este rapido periodo, a tentativa de reunir jovem e pré-vestibulando nao obteve
éxito, revelando, assim, “uma tendéncia do publico do caderno em ter seu espaco para um debate sobre
questBes do universo juvenil, e ndo uma espécie de manual do estudante” (GUMES, 2004: 135). Diante
dessa situacdo, o veiculo optou por segregar os dois publicos ao voltar a publicar um caderno exclusivo
para o vestibular, o Fovest (Folha Vestibular), que tinha sido substituido pelo Folhateen.

*T ANDI. RELATORIO “A MIDIA DOS JOVENS” 2005/2006, 2007: 43.

*® Neste contexto, a voz do especialista pode ser analisada como uma forma de demarcar uma certa
hierarquia, uma vez que privilegia uma forma de comunicacéao verticalizada, isto é, de um profissional
detentor de um saber especifico para um publico leigo.
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guando nos dedicamos de verdade, logo chegam os momentos de co-
Ihermos bons frutos. Dedico todo meu apoio e empenho para que
VOCé, neste ano, alcance seu melhor e consiga realizar suas expecta-
tivas.*

Neste fragmento, nota-se a relevancia conferida ao vestibular na narrativa pro-
duzida pelo caderno, ja que constréi um cendrio no qual a principal meta principal é
dar continuidade aos estudos através da entrada na universidade, sugerindo que ndo ha
outro caminho para a formacdo profissional. Mesmo carreiras que ndo exigiriam
obrigatoriamente uma formacao académica (como, por exemplo, artes ou musica) sao
mostradas como somente sendo possivel atraves da conclusédo satisfatdria de um curso
superior. Tal posicionamento da revista revela, portanto, uma permanéncia de um
discurso relativo a obrigatoriedade da presenca numa instituicdo de ensino. Neste
sentido, a universidade ainda é tratada como um lugar de preparacdo do jovem para
que ele possa exercer com gualidade sua funcdo profissional, além de requisito basico
para aumentar as possibilidades de realizacdo profissional e éxito financeiro.

Ou seja, os enunciados trazidos pela “Megazine” destacam a formacao acadé-
mica classica como Unica via para o futuro do jovem ao mesmo tempo em que
enfatizam, seguindo a l6gica do regime liberal, a responsabilidade, a autonomia e o
foco do individuo para conquistar seus planos para o futuro. Desse modo, o discurso
da revista reafirma a necessidade de competir e concorrer. Segundo Gerzson (2007),
isto estaria relacionado ao fato de que “na sociedade neoliberal globalizada, os espagos
sdo disputados e os bons resultados sdo almejados em todas as instancias e por todos
os sujeitos” (GERZON, 2007:85).

Jé& na parte dedicada aos jovens em geral com assuntos mais gerais sobre o uni-
verso adolescente (musica, comportamento, cinema, etc...), a “Megazine” buscava
(re)produzir uma imagem do grupo ligado ao consumismo. Em suas paginas, 0
caderno trazia uma vasta quantidade de reportagens, além de colunas que priorizam a
relacdo entre juventude e consumo. Ao destacar determinados produtos, Servigos e
programadas culturais a revista contribuia para o reforco de padrdes e identidades
jovens. Como salienta Rocha & Pereira (2009), “a midia estabelece modelos estéticos,
comportamentais e ideologicos, refletindo o sistema de valores, o sistema simbolico e
o sistema de classificagdo sustentado pelo consumo” (ROCHA & PEREIRA, 2009:
76).

* RIBEIRO, Emerson. Opinio do professor. Jornal O Globo. Megazine, 23 de novembro de 2010: 19.
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»%0 publicada na edicdo de 28 de julho

A matéria de capa “O operagdo garimpo
de 2011, exemplifica esta dindmica apresentada pela “Megazine” que visa privilegiar
identidades relacionadas ao consumo. Neste caso, a questdo em destaque era a compra
de roupas, mostrando um dia com trés jovens que foram desafiados a produzir um look
estiloso usando “pouco dinheiro”. Embora informasse que haveria uma limitacdo
orcamentaria, cada adolescente gastou em torno de 250 reais, fato que revela para que
tipo de jovem a revista se comunica, ou seja, aquele com disponibilidade para gastar
um valor relativamente alto numa Gnica producéo.

No entanto, a questdo abordada na matéria ndo destacava o dinheiro, mas sim a
capacidade de manter-se na moda, como o titulo “Estilo ndo tem preco” deixava
evidente. Logo, mesmo que o jovem-leitor ndo tenha possibilidade de comprar roupas
de gripe, ainda, sim, a representacdo construida pela “Megazine” supde que o0s
conhecimentos de moda dos adolescentes sejam capazes de ajuda-los na “dificil”
tarefa de garimpar em lojas populares pecas capazes de se adequar ao seu estilo.
Assim, ser estiloso e antenado com as tendéncias eram identidades privilegiadas pela
“Megazine”.

Durante a analise, contudo, um fator em comum entre os dois perfis de jovens
foi encontrado: a predilecdo pela figura do adolescente fortemente ligada a tecnologia
e a internet. No caso dos jovens em geral, a associacdo entre juventude e novas
tecnologias de informacdo e comunicacdo era evidenciada em matérias e colunas que
abordavam assuntos ligados a este universo. Um exemplo disso ocorreu na edicdo de
21 de julho de 2011, quando o caderno trouxe o resultado de um desafio com quatro
jovens — dois com 16, um com 17 e um 18 anos — que deveriam tentar ficar um més
sem usar videogames. O titulo da matéria de capa foi “Game over”, numa clara
referéncia aos jogos eletronicos, e no interior do jornal “E proibido jogar”. No seguinte
trecho, é notério como a reportagem associa a juventude ao consumo de aparatos

tecnoldgicos, por isso a dificuldade de cumprir a missdo proposta:

Acostumados a virar noites jogando e disputando partidas on-line,
quatro gamemaniacos assumidos toparam um desafio diferente: ficar
um més sem ligar seus consoles. Ao final de 30 dias, apenas Gui-
Iherme Barros, conseguiu zerar 0 jogo proposto — ou seja, ndo aper-
tou start um dia sequer. Mas néo foi facil.**

*® COHEN, Marina. Estilo ndo tem preco. Jornal O Globo, Megazine, 28 de julho de 2011:10.
L NETO, Lauro. E proibido jogar. O Globo. Megazine, 21 de julho de 2011: 8.
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Ja para os interessados em tematicas relativas a educacdo, evidenciava-se a
possibilidade do usar a tecnologia para auxiliar nos estudos, como no caso da matéria
“Aulas até em casa”, da jornalista Karine Tavares. O objetivo, aqui, foi mostrar como
era possivel estudar com a ajuda de ferramentas disponiveis na web: “Nenhuma mae
acreditaria, mas, as vezes, quando estdo pendurados no computador, conversando em
programas de bate-papo, os filhos est&o, sim estudando™.

Mas essa clara divisdo entre dois perfis de leitores chegou ao seu apice com o
fim da versdo impressa do suplemento. Com a mudanca, o0 jovem estudante teve seu
status elevado dentro da estrutura do jornal, ndo somente separando-se do adolescente
comum, mas também sendo o Unico a se manter como um publico atrativo para o
produto impresso.

Neste sentido, a segmentacdo, na figura de um caderno especifico, fazia com
que o leitor que ndo tivesse interesse pela tematica juvenil ignorasse a “Megazine”
sem ao mesmo folhed-la. J& como pégina dentro no primeiro caderno, a temaética
juvenil deixava de ser “invisivel”, convivendo com outras editorias, tornando-se,
assim, mais um dentre os variados assuntos gerais presentes no jornal, evitando, desta

maneira, que este comportamento seja registrado:

Do mesmo modo que o telespectador ou o radiouvinte munido de um
controle remoto rastreia em segundos a programacao das emissoras
de radio e televisdo, o leitor de jornais, numa relacdo anéloga, sele-
ciona o caderno de leitura com assuntos especificos, desprezando va-
rios outros que, certamente, terdo publicos distintos (SOUZA
SILVA apud NORA, 2008: 6).

Contudo esta estratégia de eliminar a versdo impressa nos impde duas pergun-
tas: 1) Se a revista afirma que o término estava ligado a preferéncia do jovem pela
internet, por que, entdo, o surgimento de um espaco semanal direcionado a este
publico?; e 2) Quais seriam as razdes para o jornal privilegiar um determinado perfil
de leitor (o estudante), dando-lhe maior visibilidade em sua estrutura, enquanto que o
outro (o jovem comum) passaria a ficar restrito aos limites da internet?

As repostas para estes questionamentos estdo relacionados ao investimento no
chamado jornalismo de servico, ou seja, vertente que investe na divulgacéo de noticias
Uteis para a vida do leitor. Esse género de informacdo - que era representado no
caderno, sobretudo pelo noticiario sobre o vestibular - ndo tem como objetivo trazer

noticias “quentes” ou “factuais”, mas sim prestar um servigo ao leitor.

> TAVARES, Karina. Aulas até em casa. Jornal O Globo, Megazine, 10 de agosto de 2010: 18.
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Dentro do recorte proposto para o estudo do caderno, um caso sobre este tipo
de papel desempenhado pelo jornal foi a publicacdo de um guia®® sobre 0 Enem 2010.
Por conta da inclusdo deste material, a edicdo de 21 de setembro de 2010 ficou mais
volumosa, totalizando 35 péaginas, sendo 20 delas dedicadas ao exame. Ja no titulo da
primeira matéria “Decifrando o enigma” a revista mostrava a sua tendéncia de
produzir um material que visava trazer o méximo de informacdes relevantes para o
adolescente.

Sendo assim, o jornal mantém o servico que ja prestava com a “Megazine”,
mas, agora, num lugar com mais destaque, trazendo a juventude para a ordem do dia.
Ao mesmo tempo, essa mudanca também atende ao leitor-comum que como pai e
responsavel pelos adolescentes busca informacdo a respeito de assuntos relativos a
formacdo académica dos filhos. Em outras palavras, ao tornar o assunto mais geral, o
veiculo ndo somente continua a atrair o jovem, como passa a falar para outro pablico
que provavelmente ndo se sentia atraido pelo suplemento. Logo, ao manter em pauta a

educacéo, todos se unem em torno de um interesse comum.

5.2. Participacéo juvenil: espacos para interacdo

Outra questdo que acompanhou a “Megazine” desde seu surgimento foi a
abertura e manutencdo de espagos que permitissem a interacdo entre o suplemento e o
jovem. Na versdo impressa, destacava-se a se¢do “Mundao” que apresentava uma
dindmica similar ao espago “Cartas do leitor”, presente em inimeros jornais. J4 com o
auxilio de ferramentas da internet, os lugares que confirmavam a busca por dar voz ao
adolescente eram o blog “Fazendo a Megazine” e os perfis mantidos em redes sociais

(Twitter, Facebook e Orkut). A seguir, analisarei mais profundamente cada um deles.
5.2.1. Versao impressa: secao “Mundiao”
Localizada na tltima péagina da “Megazine”, a se¢do “Mundao” era 0 espago

mais visivel de participagcdo do jovem onde além de enviar mensagens, o leitor podia

compartilhar fotos, desenhos e poesias. Conforme explica Gumes, este tipo de

> Vale ressaltar que o guia, apesar de encartado na “Megazine”, contava com capa e numerago propria,
fato que permitia que, caso o jovem quisesse, 0 material poderia ser retirada formando, assim, um
caderno isolado.
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interacdo do publico permite ndo somente o dialogo entre o suplemento e 0 seu
publico, mas também entre leitores num processo em que o “leitor observa, ¢ ¢
observado” (GUMES, 2004: 98).

Em geral, a abertura trazia um resumo sobre o tema mais comentado como, por
exemplo, nesta da edigdo de 5 de outubro de 2010: “A matéria sobre homofobia no

alojamento da UFRJ causou polémica e foi a mais comentada da semana no site da

9954

Megazine. Veja algumas opinides dos leitores”™" (Anexo 4). Nesta ocasido, foram

selecionadas nove opinides de leitores sobre esta tematica, todas enviadas por jovens
do sexo masculino. Segue abaixo algumas delas:

Luiz Sergio Ribeiro: S6 posso concluir que estamos diante de seto-
res fascitas, que aproveitam episédios como se o alojamento da
UFRJ para externar toda a sua intolerancia, ignorancia e estupidez.
O movimento estudantil, na luta, ajudou a derrubar uma ditadura mi-
litar e fascista. E, na luta também, organizado e democraticamente,
sabera enfrentar aqueles que sabem conviver com a diferenga se im-
pdem através da agressao.

Henrique Baptista: O 6dio explicito deixa bem claros, por suas
contradices, tabus inviolaveis. Ninguém fala sobre o édio dos ho-
mossexuais masculinos contra héteros. Também é proibido falar so-
bre homossexualismo feminino quando Iésbicas sdo bonitas. A ce-
gueira pelo 6dio de todos os lados é totalmente desnecessaria.

Jonas Rimmer: E uma pena que alguns portadores de homossexua-
lismo tenham tanto preconceito com os héteros, nos chamando de
sociopatas para baixo. Mas ndo sei se sdo eles, € a doenca falando.

Claudio Malagrino: Universidades federais: na hora de pedir cotas
todos se movimentam, sdo politicamente corretos e organizados.
Mas, no dia a dia, 0s preconceitos sS40 0s mesmos.

Ananias Botelho: Publicar cartazes de homens se beijando e outras
cenas deveria ser proibido. As agressdes também, obviamente.
Quem quer se homossexual que seja, mas sem causar escandalos em
pracga publica. Carnaval é s6 uma vez por ano.

Diante destes fragmentos, € perceptivel a posicdo do caderno em conceder es-
paco para jovens interessados em defender suas posicBes, tornando publico seus
valores, aspectos e modos de ver o mundo. Apesar do motivo de escolha das mensa-
gens ndo ser explicitamente revelado, a “Megazine” buscava mostrar a Segdo
“Munddo” como um espago em que supostamente o leitor poderia sugerir, opinar e
comentar sobre qualquer tematica. Ou seja, 0 objetivo do suplemento ndo era

privilegiar um ponto-de-vista, mas, sim, a diferenca entre os discursos, sendo a

% Jornal O Globo. Megazine, 5 de fevereiro de 2011: 20.
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divergéncia de opinides um fator visivelmente valorizado na escolha do conteddo
enviado.

A escolha de mensagens mais fortes e capazes de gerar mais discussoes era
uma pratica recorrente, mesmo que 0s argumentos utilizados ndo pudessem ser
comprovados. Dentre os fragmentos acima o caso que ilustra este tipo de posiciona-
mento é do adolescente que trata 0 homossexualismo como uma doenca. A questdo do
caderno, ndo era debater a validade da opinido defendida pelo leitor, mas sim mostrar

a posicao enviada perante o tema, fomentando, desta forma, a polémica.

5.2.2. A internet como canal para ouvir o jovem

A criacdo do site em abril de 2010 e a criacdo de contas/perfis em trés redes
sociais na internet (Twitter, Facebook e Orkut) também evidenciaram a tatica da
“Megazine” em escutar e dar visibilidade ao jovem. Através da abertura de espagos
para a participacdo do leitor, o suplemento evidenciava que a rede mundial de
computadores ndo era considerada uma rival do produto impresso, mas sim uma forte
aliada na divulgacéo dos contetdos, além de um canal de interacdo fundamental com o
publico. Apostando nesta ligacdo com os recursos disponibilizados na internet, a
equipe do suplemento conseguiu ndo apenas estabelecer um contato mais réapido e
direto com o adolescente, como também aproximou o veiculo do seu publico-alvo
através dos comentarios registrados no universo on-line.

Devido as especificidades encontradas nas redes sociais utilizadas pela revista,
optei por realizar uma andlise separada de cada uma delas. Além de entender sobre o
funcionamento da ferramenta (através de um breve historico), examinarei que tipo de
padrdo de uso ¢ encontrado pela “Megazine” com 0 objetivo de detectar se h4 (ou nédo)
similaridades nos modelos de interacdo com o publico. Nao se trata, logo, de um
trabalho exaustivo de definicdo das redes sociais, €, sim, a exposicao de alguns topicos
gerais para facilitar a compreensao dos exemplos discutidos no trabalho.

Vale lembrar que, segundo Recuero (2009), as redes sdcias tém aspectos carac-
teristicos, “que servem de base para que a rede seja percebida e as informagdes a
respeito dela sejam apreendidas” (RECUERO, 2009: 25). O primeiro deles sdo 0s
atores sociais que atuam de maneira a moldar as estruturas sociais por meio da
interacdo e da construcdo de lagos entre 0s envolvidos. J& o segundo elemento sdo as

conexdes, isto ¢, os “lacos sociais, que, por sua vez, sdo formados através da interagdo
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social entre os atores” (RECUERO, 2009: 30). Esse ultimo elemento sera analisado
com mais profundidade, uma vez que o intuito do capitulo em questdo é examinar que

tipo de interagOes sdo estabelecidas através dos perfis da “Megazine” nas redes sociais.

5.2.2.1. Seqguindo a Megazine: a relacdo entre a revista e o Twitter

Fundado por Jack Dorsey, Biz Stone e Evan Williams em 2006, o Twitter™ é
uma ferramenta de microblog onde os usuarios sdo convocados a responder a questdo
“0 que vocé estd fazendo agora?”® em textos com no maximo 140 caracteres,
conhecidos como “tweets”. No entanto, como apontam as pesquisadoras Gabriela
Zago e Raquel Recuero no artigo “Em busca das ‘redes que importam’: redes sociais e
capital social no Twitter (2009), a maior parte das atualizacbes registradas ndo visa
responder a pergunta-titulo, “mas esta focada em apropriac¢des relacionadas ao acesso
a informagdo e ao estabelecimento de conversagdes entre os atores” (RECUERO &
ZAGO, 2009: 82).

De acordo com Zago (2008), mesmo que nao previsto inicialmente, o Twitter
tem gradativamente se consolidado como uma ferramenta jornalistica onde a difusao
de noticias € um dos principais usos, sobretudo no formato manchete + link para o
texto original. O carater de rede social também é apropriado pelo jornalismo, como
salienta a autora no artigo ‘“Twitter como suporte para a producdo de conteddos
jornalisticos” (2009), uma vez que permite o contato entre os seguidores e o veiculo de
comunicagéo.

No caso da Megazine, que exibe 20.076 seguidores e 5.915 tweets até 0 mo-
mento desta analise (Anexo 5), detectei que o maior uso do microblogging é para a
divulgacdo de informaces e noticias, utilizando-se da sua conta como uma forma de
atrair o publico para a noticia divulgada. Um exemplo disso foi o seguinte tweet,
publicado em 23 de outubro de 2011: “Sabe qual ¢é o tema da redagdo do ENEM 2011?

‘Viver em rede no século XXI: os limites entre o publico e o privado’

glo.bo/r91cIX”".

> Segundo Recuero (2009), o twitter é estruturado “com seguidores e pessoas a seguir, onde cada
twitter pode escolher quem deseja seguir e ser seguido por outros. Ha também a possibilidade de enviar
mensagens em modo privado para outros usuarios. A janela particular de cada usuario contém, assim,
todas as mensagens publicas a quem ele segue” (RECUERO, 2009: 173).

% Atualmente, a pergunta-titulo ¢ “O que est acontecendo?”. Disponivel em: http:/twitter.com/ Acesso
em: 04/11/2011.

%" Disponivel em: http://twitter.com/#!/RevistaMegazine. Acesso em: 31/10/2011.
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Outra maneira de fazer uso, mesmo que com ocorréncias pontuais, desta rede
social pela equipe do suplemento é como meio de contato com fontes que também
possuem contas no Twitter: “@malvados, Oi, Dahmer, tudo bom? Estamos tentando
falar com vc®®, mandamos um email. V¢ recebeu? Obrigado!”*®, postada em 23 de
outubro.®® O interesse em entrevistar Andre Daher, que adota o nome “malvados”, foi
motivado pelo fato da prova da redagdo do Enem 2011 ter sido ilustrada com uma
tirinha deste cartunista.

Do ponto-de-vista de interagdo com 0s usuarios, questdo mais relevante para
este trabalho, pude perceber que o didlogo direto é pouquissimo registrado, com
excecdo da “Twittentrevista”. Realizada pela primeira vez em 29 de julho de 2010,
essa experiéncia de usar a rede de microblog Twitter para viabilizar um “dialogo
direto” entre os jovens e os entrevistados, ja que sdo os seguidores da “Megazine” que
enviam as perguntas, evidenciava a busca por dar espaco para o leitor-internauta. Este

é um tipico caso da seguinte dindmica observada por Zago (2008):

Como acontece diante de cada nova ferramenta ou servigo da web,
tanto os individuos como organizagdes jornalisticas estdo aos poucos
criando usos para o Twitter, adaptando a técnica as suas necessida-
des, e superando a fase inicial de estranhamento em relagdo & nova
ferramenta. E neste contexto que surgem novas apropriagdes, a partir
de experimentagdes de uso, que acabam se transformando em exem-
plo para que outras organizacfes pensem em novos usos para o for-
mato (ZAGO, 2008: 13).

No entanto, observando mais atentamente este uso do Twitter € possivel notar
que ha uma exigéncia quanto a participacdo juvenil: a aprovacdo do gestor do
contetdo. Ou seja, o caderno incentiva o seu publico a opinar desde que esteja dentro
dos limites e parametros de selecdo da equipe que recebe estes conteudos, caso
contrario o material ndo é liberado. Com essa postura, pude verificar que a interativi-
dade entre o jovem e o suplemento atende a uma necessidade de criar uma aparente
liberdade de dialogo, quando, na verdade, as opinides que encontram visibilidade sdo

somente aquelas que vao ao encontro da linha editorial da “Megazine”.

*® Neste trabalho, optei por manter a linguagem utilizada na internet, com suas abreviagdes e forma
especifica de escrita, uma vez que a ocorréncia dela ndo causa prejuizo ao entendimento da mensagem.
>® Disponivel em: http:/twitter.com/#!/RevistaMegazine. Acesso em: 31/10/2011

% Como explica Recuero: “Mensagens direcionadas também sio possiveis, a partir do uso da “@ antes
do nome do destinatario” (RECUERO, 2009: 173).



http://twitter.com/#!/RevistaMegazine

67

5.2.2.2 Curtindo e comentando no Facebook: o dialogo entre o leitor e o caderno

Criado em 2004 pelo norte-americano e entéo estudante de Havard, Mark Zuc-
kerberg, o Facebook (originalmente, “the facebook™) ¢ um sistema concebido com o
objetivo de constituir uma rede de contatos entre alunos da universidade, mas que,
rapidamente expandiu-se para as escolas secundarias e, por fim, para todos aqueles
que quisessem fazer parte da rede (FRANCISCO, 2010). A interacdo entre 0S Usuarios
da-se por meio de perfis (RECUERO, 2009). Neles, o individuo tem a possibilidade de
estabelecer uma rede com outras pessoas, compartilhar conteddos, acompanhar as
atualizagdes dos “amigos” e, de forma analoga ao Twitter, responder a pergunta “No
que vocé esta pensando agora?” (neste caso, ndo ha qualquer limita¢ao de caracteres),
além da possibilidade de conversar com seus contatos que estiveram on-line através do
bate-papo.

Em sua conta no Facebook (Anexo 6), a Megazine possui 3949 amigos. No
que concerne a participacdo do publico, se considerar a quantidade de pessoas que sdo
“amigas” da Megazine, verifica-se que o numero de leitores-comentadores, como
denomina Francisco (2010), é reduzido. Em média, os posts contam com trés
comentarios, com excecdo de alguns com mais de 15 opinides. Os contetdos relativos
a artefatos culturais sdo os mais “curtidos” e comentados, embora haja casos de
noticias ndo receberem nenhum tipo de participagdo. A ferramenta “Curti” utilizada
para demonstrar interesse e aprovacao do contetdo postado também € pouco utilizada.

Em alguns casos, a “Megazine” personaliza mais a mensagem de modo a cha-
mar o leitor para participar enviando comentarios sobre determinados temas. Um dois
exemplos mais bem-sucedidos foi este post: “Hoje ¢ Dia do Escritor. Bora comemorar
comecando a ler um bom livro? Deixem suas dicas literarias nos comentarios!”®.
Publicado em 25 de julho de 2011, ao todo, o conteudo registrou 29 comentarios e 17
“curti”. Diante do éxito na quantidade de respostas, o caderno utilizou-se também da
secdo disponibilizada para comentarios para interagir com seus leitores-comentadores:
“Nos amarramos nas dicas, galeras. Valeu por compartilharem seus livros favoritos”.

Num outro exemplo, a revista incentiva os adolescentes a se manifestaram so-
bre as atragdes de um festival: “As bandas Interpol, Goldfrapp, Broken Social Scene e
Withe Lies acabam ser confirmadas no Planeta Terra Festival, que rola dia 5 de

*! Disponivel em: http://facebook.com/#!/profile.php?id=1186752013. Acesso em: 03/11/2011.
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novembro, em SP. Quem curte?”%, de 26 de julho de 2011. Neste caso, a participacao
do publico foi menor, contabilizando apenas quatro opinides.

Em determinadas ocasides, a Megazine dialoga com o usuério de forma direta
e informal, fazendo uso, inclusive, de uma linguagem mais proxima ao universo
juvenil. O caso escolhido para ilustrar essa interacdo foi um post, com link para a
matéria no site da revista, cujo titulo era “Adele, Miley Cyrus e Kesha estdo no elenco
de album em tributo a Bob Dylan”, publicado em 27 de outubro de 2011. No espaco
destinado aos comentarios, € possivel identificar a intervencdo da revista no debate:

Marina Matos: KESHA?

Re Galvao: miley cyrus?

Megazine O Globo: Poizé, o que o Dylan deve achar disso?
Hugo Prates de Sousa: Tem certeza que € tributo?
Megazine O Globo: Vai ter Patti Smith th, Dave Mathews,
Sting...

Sarah Monteiro: isso sera um tributo ou um pesade-
lo...s0 salva a Adele...%®

No perfil da revista no Facebook, ainda ha espago para publicacdo de davidas
ou questbes dos jovens enderecadas diretamente a Megazine, como neste caso
ocorrido em 27 de setembro de 2011: “E impressdo minha ou a Megazine O Globo

2

ndo tad chegando aqui em casa?! Estranho... J4 tem quatro semanas...”, enviado por
Priscila Vargas. Prontamente, em exatamente 23 minutos, o caderno respondeu ao
adolescente, informando sobre o fim da circulacdo impressa do suplemento. Diante da
tristeza da jovem com a noticia (“Uma pena...”), a revista deixa outra mensagem direta
para ela: “Mas temos o site! A revista continua 14! bjs”64

Desta maneira, no caso do Facebook, o dialogo entre o jornal e os leitores é
bastante reduzido, fato que evidencia que a pagina de perfil da Megazine nesta rede
social é mais utilizada como um canal de difusdo de informacfes e matérias do uma

forma como de iteracdo com o publico.

®2 Disponivel em: http://facebook.com/#!/profile.php?id=1186752013. Acesso em: 03/11/2011
* Disponivel em: http://facebook.com/#!/profile.php?id=1186752013. Acesso em: 03/11/2011.
* Disponivel em: http://facebook.com/#!/profile.php?id=1186752013. Acesso em: 03/11/2011.
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5.2.2.3. Orkut: usos da comunidade da “Megazine”

O Orkut é um site de relacionamento criado pelo entdo aluno da Universidade
de Stanford e funcionario da Google®®, Orkut Buyukkokten, em 2004. Como explica
Recuero, o sistema funciona basicamente através de perfis e comunidades: “Os perfis
séo criados pelas pessoas ao se cadastrar, que indicam quem sdo seus amigos (...). As
comunidades séo criadas pelos individuos e podem agregar grupos, funcionando como
foruns, com tdpicos (nova pasta de assunto) e mensagens (...) (RECUERO, 2009:
166).

Analisando o uso desta rede social pela Megazine, nota-se que a comunidade®,
que conta com 450 membros (anexo 7), possui uma maior interacdo com o publico
guando comparada com as outras redes sociais analisadas. Em “enquetes”, a participa-
cdo do puablico é mais intensa, seja como votante ou como criador de temas, tanto que
das seis pesquisas disponibilizadas, somente duas foram produzidas pela revista. Os
assuntos giram em torno da revista como, por exemplo, que tipos de assuntos vocé
prefere ver na capa da revista. Neste caso, os jovens podiam escolher entre seis
opcdes: misica, cinema, comportamento, educagdo/vestibular, internet e televis&o.®’

Ja na secgdo “Forum”, verifica-se um didlogo maior entre a revista e o internau-
ta através de mensagens. Neste espaco, tanto a revista como os membros da comuni-
dade tem a possibilidade de criar topicos para debate. Do lado da “Megazine”, dois
padrdes de interacdo foram registrados. O primeiro deles foi como ferramenta para
repercussdo do contetdo publicado na revista impressa como, por exemplo, neste
exemplo: “Vocé esta pronto para o Enem? - Quer responder a pergunta da capa desta
semana? Fique & vontade e solte o verbo”.%® Ja neste o incentivo a participacio do
jovem € ainda mais evidenciado:

Megazine - ""A volta dos mortos-vivos''- 26/01: E ai? Vamos dar
uma inovada aqui no tépico de opinifes. Agora fica assim:

O que achei da matéria de capa:

O que eu mudaria ou faria diferente nesta edic¢éo:

Qual das reportagens publicadas eu mesmo gostaria de ter feito (por

% Criado em 1996 pelos estudantes de ciéncia da computacdo da Universidade de Stanford, Larry Page
e Sergey Brin, 0 Google é uma empresa de servicos de pesquisa on-line e softwares dos Estados Unidos.
Disponivel em: https://www.google.com/intl/pt-BR/about/corporate/company/ Acesso em: 03/11/2011.
% Criado pela revista em 24 de junho de 2005, este foi o primeiro perfil da “Megazine” em redes sociais
na internet.

%7 Esta foi a enquete com o maior nimero de votos dentre as seis disponibilizadas. No total, 100 votos
foram computados, além de contar com seis comentarios sobre a pesquisa.

* Disponivel em: http://www.orkut.com.br/Main#CommMsgs?cmm=2859878&tid= 55352 3127 30 75
403005 Acesso em: 03/11/2011.
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ter gostado muito da pauta):
Rola? Todo mundo entendeu? bjs

Um outro uso do perfil por parte do suplemento, que também foi encontrado no

Twitter, foi como ferramenta para busca de possiveis fontes para reportagens:

Megazine - Matéria sobre estudar com Iphone, Ipad: Ol4, pesso-
al. Beleza? Estamos fazendo uma matéria sobre pessoas que usam o
Iphone, Ipad, N95 ou outro tipo de tecnologia mével para estudar pa-
ra o Enem/Vestibular. Vocé estuda assim? Quer participar da nossa
reportagem? Mande seus telefones para rodrigo.gomes@oglobo.
com.br para combinarmos.”

No que tange a interacdo entre leitor e veiculo, 0 modelo de utilizacdo mais de-
tectado foi através de intervencBes pontuais, sobretudo para esclarecer duvidas

colocadas pelo leitor. No topico “Novo Conselho da Megazine”'

, criado pela jovem
Gabriela Caesar, postada em 9 de agosto de 2010, ¢é possivel visualizar esta dinamica.
No exemplo escolhido, a primeira fala é da estudante que criou a questdo sobre as
inscri¢cbes para concorrer a uma vaga no grupo de conselheiros da revista: “A minha
irmd gémea vai se inscrever. Vocés vao?”. Em seguida, uma série de opinides e
questdes é iniciada. A primeira participagdo da “Megazine”, contudo, € motivada por
uma davida (“Vai ser preciso cadastrar para votar?”, feita pelo jovem Lucas Gibson),
prontamente esclarecida pelo caderno (“Oi, Lucas. Ndo vai ser necessario cadastro
para votar. E todo mundo pode votar quantas vezes quiser. Participem!”).

Para concluir este topico sobre a relagdo entre a “Megazine” e seus leitores, ¢
interessante pontuar a importancia da tecnologia para esta juventude, fato amplamente
usado pelo caderno. Nesta direcdo, segundo Canclini, no texto “Ser diferente é
desconectar-se? Sobre as culturas” (2005), a questdo central do jovem atual é entender
a combinacdo entre midiatizacdo e interconectividade, uma vez que a primeira afasta,
enquanto a segunda aproxima. No entanto, como foi possivel notar durante a analise,
nem sempre a interacdo traz consigo a idéia de proximidade, uma vez que a revista nao
utilizada de todas as possiblidades para dialogar com o jovem, mantendo, assim, a

distancia entre eles.

*Disponivel em: http://www.orkut.com.br/Main#CommMsgs?cmm=2859878&tid= 5430935083283 04
8701&na=1&nst=1 Acesso em; 03/11/2011.

"Disponivel em: http://www.orkut.com.br/Main#CommMsgs?cmm=2859878&tid= 551639515 712 7
8830005 Acesso em: 03/11/2011.
"Disponivelem:http://www.orkut.com.br/Main#CommMsgs?cmm=2859878&tid=55034148724509781
36&na=1&nst=1Publicado em: 09/08/2010. Acesso em: 03/11/2011.
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5.3. “Conselho Editorial”: 0 jovem como produtor de contetudo

Uma das principais estratégias utilizadas pelos suplementos juvenis para incen-
tivar a interacdo com o jovem tém sido os conselhos editoriais jovens. No caso da
“Megazine”, este projeto foi implementado no final de 2004, durante o periodo em que
a jornalista Adriana Barsotti ocupava o cargo de editora. Foi concebido, inicialmente,
para reunir cinco jovens de diferentes classes sociais que colaborariam com a revista
durante seis meses. Para conseguir uma vaga de conselheiro, 0 jovem tinha que se
inscrever, ser sorteado e passar por entrevistas. No seguinte trecho de uma entrevista
concedida pela editora, publicada no relatorio “Midia dos Jovens” 2005/2006, os
motivos para a cria¢do do conselho sdo apresentados:

A iniciativa teve como objetivo aproximar mais a equipe do Mega-
zine do cotidiano do jovem. Isso porque os profissionais que atuam
no suplemento ndo sdo mais tdo jovens. E este € um pablico muito
especifico, que ainda esta na escola, na universidade, frequenta luga-
res diferentes, tém visGes distintas do mundo. Entdo achamos que
um conselho editorial seria uma boa maneira de manter contato com
os leitores para os quais a gente fala. 2

Neste primeiro momento, como explica Barsotti, a participacdo do adolescente
resumia-se a sugestdo de pautas que, na maioria das vezes, rendiam a matéria de capa.
Mas, com a passagem para a segunda etapa do projeto, 0 grupo passou a participar da
producdo de contetdo, desempenhando um papel especial na elaboracdo de matérias e
na busca por personagens a partir de uma integracdo maior com o cotidiano da
redacéo. Na edicéo 22 de fevereiro de 2010, o editorial”® da “Megazine”, escrito por

dois conselheiros ilustra essa mudanca:

VVamos 18! Experimente misturar Medicina no exterior, volta as au-
las, Justin Bieber (sabemos que vocé ouvia no verdo passado) e um
mix de canais e programas que andam fazendo sucesso na web. N6s
passamos por essas e outras em uma semana que nos mostrou a vibe
de ter um crachd d’0O GLOBO pendurado no pescogo. Aspirantes a
conselheiros e amigos leitores, esperamos que vocés tenham o fee-

" ANDIL RELATORIO “A MIDIA DOS JOVENS” 2005/2006, 2007: 43

® Dentro do periodo de anélise dos suplementos, quatro revistas tiveram o editorial escrito pelos
conselheiros (em 2010, nas edi¢des de 22 de fevereiro e 27 de julho e, em 2011, nos cadernos
publicados em 15 de fevereiro e 26 de julho). Em todas as situacdes, o teor do discurso se limitava a
retratar a Ultima semana dos conselheiros no cargo, exaltando a oportunidade dada pela “Megazine” de
acompanhar a criacdo de uma edi¢do. No entanto, 0 mais relevante era a mensagem de incentivo para
gue outros jovens se interessassem em desfrutar da mesma experiéncia. Ou seja, 0 espaco do editorial
foi dado ao adolescente para que ele mesmo pudesse fazer uma propaganda do Conselho, como neste
caso em que falam: “Ficou com inveja dos conselheiros? Entdo escute essa, porque de conselho nos
entendemos: inscreva-se logo, pois oportunidade igual a essa é s6 uma vez na vida” (HAPPATSCH,
Jéssica; MACHADO, Victor; GIBSON, Lucas. O Globo. Megazine, 22 de fevereiro de 2011: 2).
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ling do que é passar um tempinho aqui e aproveitem muito o fruto
dessa rotina tdo irada.”

Nesta revista, a contribuicdo dos adolescentes foi usada em dois momentos,
com formatos distintos. A primeira para falar sobre o lancamento do filme do cantor
teen Justin Bieber, trazendo a impressdo sobre o produto, num complemento a matéria
que detalhava a historia de vida do cantor. J& na segunda, o adolescente assumia o
papel de reporter, inclusive assinando a matéria intitulada “Produgdo Independente”,
que tratava da proliferacdo de programas na internet. Nela, o objetivo foi fazer uso da
habilidade do jovem que ja fazia este tipo de material: “Eu mesmo produzo videos de
aventura e viagens desde 2009. (...) Com o numero crescente de visualizagdes, 0
‘Segue no Rolé’ virou um programa na web, com cerca de 30 episddios produzidos
on-line””. Podemos notar, portanto, que essa troca de experiéncia entre o jovem-leitor
e 0 jovem-conselheiro foi uma estratégia de comunicacdo amplamente utilizada para
conferir maior identificacdo do publico com as teméticas abordadas pelo caderno.

Mas ndo era somente desta maneira que o grupo de conselheiro contribuia com
o caderno. Eles também eram responsaveis por alimentar um blog™, o “Fazendo a
Megazine”. No espaco, podia se encontrar informagdes sobre os bastidores do
suplemento, mas 0 uso mais recorrente da ferramenta era para divulgar os contetdos
produzidos pelos adolescentes que formavam o “Conselho Editorial Jovem”. De
segunda a sébado, cada adolescente tinha um dia especifico para publicar no blog.

O projeto, que teve inicio em 27 de novembro de 2008, com o texto da equipe
da “Megazine”, foi o primeiro a trazer o uso da internet como ferramenta de interagdo
entre o leitor/internauta e o caderno. Neste sentido, o titulo do texto “O inicio de tudo”
e o subtitulo “Enfim, um espago para a Megazine na internet. E isso € s6 o comeco,
pois vem mais por ai” do post de inauguracao do “Fazendo a Megazine” mostrava o
comeco da estratégia de utilizar a rede como um canal de aproximacgdo maior com o
publico também convidado a participar de forma mais ativa: “Queremos também

contribui¢bes dos nossos leitores. Tem alguma coisa para contar sobre o seu colégio

"* ROSENVALD, Felipe & COVAS, Vinicius. Jornal O Globo. Megazine, 22 de fevereiro de 2011: 2.

> COVAS, Vinicius. Producdo Independente. Jornal O Globo. Megazine, 22 de fevereiro de 2011: 6.

"® Segundo Recuero, os blogs sdo baseados em dois pontos esséncias: a atualizacdo frequente e o
microconteddo, ou seja, "pequenos blocos de textos, atualizados frequentemente, sempre com a Ultima
atualizagdo no inicio do site" (RECUERO, 2004: 2). Ja do ponto-de-vista estrutural, a autora destaca
duas ferramentais fundamentais encontradas nos blogs: a ferramenta de comentarios (que permite a
inclusdo de opinides dos leitores aos blocos de textos) e a ferramenta de trackback (que permite com
que os posts possam ser referenciados). Para ela, essas ferramentas possibilitam a interagdo dos
discursos. Assim, "os weblogs sdo elementos de dialogo, de co-producdo discursiva, na medida em que
ambos os interagentes participam da construcdo do discurso"(RECUEROQO, 2004: 3).
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ou universidade? Sugestdo de programa? Elogios ou criticas sobre as reportagens da
Megazine? Sugestdes de pauta? Manda que a gente publica.”’’

O diferencial deste tipo de ferramenta privilegiada pelo caderno foi, sem duvi-
da, a possibilidade dos leitores manifestarem suas opinides atraves de comentarios,
interagindo ndo somente com a equipe e 0s conselheiros, mas também com outros
leitores. Entretanto, vale ressaltar que a participacdo do publico era condicionada a
selecdo da equipe como mostrava um post de 9 de dezembro de 2008 sobre uma
pPromocao para concorrer a ingressos para um show: “Os comentarios sdo aprovados

'8 Atualmente,

pela equipe. Por isso, seu comentario nao estara visivel imediatamente
0 espago esta desativado, sendo o Gltimo texto, sem qualquer referéncia ao término, de
11 de julho de 2011.

Mas em sete anos de existéncia algumas mudancas na estrutura do “Conselho
Jovem” foram realizadas. Sem pretender um aprofundamento maior sobre as
alteracbes, 0 que é interessante observar, aqui, é a modificacdo no numero de
componentes do grupo (de cinco para seis) e a duragdo do mandato (de seis para
guatro meses). No entanto, o que mais chamou atencdo para a analise foram as
modificagdes nas regras do Gltimo concurso, ocorrido no primeiro semestre de 2011.

Nesta edicdo, um critério foi adicionado: mostrar popularidade e poder de mo-
bilizagdo nas redes sociais. Assim, 0s trés primeiros ranqueados a partir da contagem
de “curti” (ferramenta para demonstrar agrado e identificagdo para com conteudo
disponibilizado pelo jovem nas diferentes formas de expressdo aceitas pelo concurso:
textos, fotos, desenhos e videos) seriam automaticamente selecionados. A importancia
conferida ao poder de mobilizacdo dos jovens na internet revelou-se como um aspecto
importante de aproximacdo da revista, ja que por meio dela metade do grupo de
conselheiros seria recrutada mediante a capacidade de penetracdo, envolvimento e
notoriedade com a rede.

A opcdo mostrava a necessidade de trazer para dentro do suplemento conse-
Iheiros extremamente conectados, envolvidos e com destreza singular para divulgar
seus contetdos. Logo, a revista privilegiava uma representacdo do jovem atrelado ao
consumo de tecnologias. Neste sentido, Rocha & Pereira (2009), afirmam que: “A

midia contribui decisivamente para legitimar a adolescéncia como o locus, por

"7 Disponivel em: http://oglobo.globo.com/blogs/megazine/default.asp?a=576&periodo=200811.
Acesso em: 10/10/2011.
’® Disponivel em: http://oglobo.globo.com/blogs/megazine/default.asp?a=576&periodo=200812.
Acesso em: 10/10/2011.
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exceléncia, dos usos da tecnologia e da internet, pois formam legido os exemplos de
narrativas midiaticas repetindo essa tematica” (ROCHA &PEREIRA, 2009: 86).

Por outro lado, o caderno manteve a selecdo com moldes tradicionais para a es-
colha dos outros jovens que formariam o “Conselho”. Neste caso, os jovens autores
dos melhores textos (os critérios de escolha ndo foram revelados) tiveram que
participar de uma dinamica de grupo que definiria quais deles iriam fazer parte do
grupo. Esta forma de composicdo de metade do Conselho mostra uma busca por trazer
para 0 grupo somente aqueles que se enquadram nas caracteristicas desejadas pela
equipe, mostrando que tinham que ser compativeis com as exigéncias impostas pela
“Megazine”.

-~ . 7
Na matéria “Agora ¢ a vez deles” ’

, 0s perfis dos seis escolhidos, com ampla
foto de rosto (todos extremamente sorridentes e arrumados) e pequenos textos sobre as
preferéncias de cada um, revelam o tipo de jovem que a revista tinha interesse em
ouvir. Do grupo dos campedes de acesso, as trés escolhidas foram: Roberta Thomaz,
19 anos, estudante do 2° periodo de Jornalismo da UFF, que “curti micaretas, samba e
MPB”; Jéssica Mendonga, 20 anos, aluna do 2° periodo de Jornalismo da Uerj, que
“adora ler e diz ser uma apreciadora eclética de musica” e Jéssica Lopes, 19 anos,
estudante de Publicidade na PUC-Rio, fa de teatro e cinema, mas que “ndo dispensa
uma nigth no Baronneti e no 00”. Do time escolhido pela dindmica com a equipe da
Megazine, os eleitos foram: Laura Tardin, 19 anos, aluna de Administracdo na ESPM,
que frequenta desde a “quadra do Salgueiro a boate Fosfobox™; Vinicius Barrozo, 17
anos, aluno de Publicidade da UFF, apreciador de samba e da noite alternativa e
Gabriel Gorini, 18 anos, estuda Ciéncias Sociais na UFRJ, que gosta de ler e assistir
batalhas de rap.

Diante desse breve resumo fornecido pelo suplemento, a tendéncia pela escolha
de estudantes de universidades publicas ou privadas (aquelas voltadas para um publico
com condicBes financeiras elevadas), entre 17 e 20 anos, que ainda ndo esta inserido
no mercado de trabalho, mas que tem ao seu alcance uma ampla gama de opg¢des de
lazer e entretenimento. Ou seja, a parcela do jovem exposta pela revista é aquela que
dispbe de tempo livre tanto para se dedicar aos estudos quanto para as atividades
ligadas a diversdo. Neste sentido, aqueles adolescentes que ndo se enquadram neste

perfil sdo descartados na narrativa da revista por ndo representarem os leitores fixos do

Agora é a vez deles. Jornal O Globo. Megazine, 15 de margo de 2011: 2
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suplemento. Esse movimento de separacdo imposto pela condicéo social dos jovens foi

registrada por Margulis e Urresti:

Os jovens de classes média e alta tém, geralmente, a oportunidade de
estudar, de postergar seu ingresso nas responsabilidades da vida
adulta: casam-se e tém filhos mais tardiamente, gozam de um perio-
do de menor exigéncia, de um contexto social protetor gque torna
possivel a emissdo durante periodos mais amplos, dos signos sociais
do que geralmente se chama juventude (MARGULIS E URRESTI
apud GUMES, 2004: 148).

Tais adolescentes desfrutam do que diversos autores intitulam da “moratoria
social”, isto é, um periodo de tempo no qual a sociedade aceita que o adolescente
aproveite a juventude. Para Borelli, esse aspecto, no caso juvenil, “apresenta-se COmo
um dos fatores de explicitagdo das diferengas entre classes sociais” (BORELLI, 2005:
6). Desse modo, ha uma diferenca entre jovens quanto a duragdo da “moratoria”, ja
que aqueles que pertencem as camadas baixas ndo experimentam deste intervalo de
tempo da mesma forma que os da média e alta em virtude da necessidade de ter que
comecar a trabalhar desde muito cedo, ndo restando espagco para o0 estudo e/ou

diversao.

Neste capitulo final, portanto, debrucei-me na analise do caderno “Megazine”,
sobretudo no processo de construcdo das representacdes identitarias sobre a juventude.
Incialmente, apresentei algumas informacdes sobre a revista — sobretudo, seu histérico
e algumas questdes sobre o projeto editorial e grafico. Feito isso, pude trabalhar com
os trés pontos eleitos para o estudo do objeto: perfil de leitor, espacos de interacdo
com o leitor e 0 jovem como produtor de contetido através do “Conselho Editorial
Jovem”. Desta maneira, foi possivel entender como este segmento era visto pelo
caderno ao mostrar as identidades e subjetividades que eram privilegiadas nas edicdes.
Com isso, segundo a hipotese trabalhada nesta monografia, a “Megazine” enfatiza
valores, praticas e comportamentos juvenis coordenadas com a logica de um regime
capitalista neoliberal. Neste sentido, tiveram destaque a questdo do consumo, da
liberdade, da responsabilidade, da destreza tecnoldgica e da comunicabilidade.
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6. Considerac0es finais

Este trabalho propds uma analise das representacbes midiaticas sobre a
juventude produzidas pela midia, especificamente pelo caderno teen “Megazine” - 0
espaco do jornal “O Globo” direcionado a juventude — nas edic¢Ges veiculadas entre
dezembro/2010 e agosto/2011. Diante da diversidade de teméticas possiveis de serem
examinadas sobre este artefato midiatico, optamos por realizar um recorte, a fim de
facilitar a pesquisa sobre o objeto de estudo. Os pontos escolhidos foram: perfil do
leitor, incentivo do caderno a participacdo juvenil através da interacdo com os perfis
mantidos em trés redes sociais na internet (Twitter, Orkut e Facebook), e o jovem
como produtor de contetdo por meio do “Conselho Editorial Jovem”.

Para entender como a revista enxerga o adolescente, as formas como ela define
a juventude e quais identidades privilegia ou rechaca, foi preciso observar as maneiras
como o produto constréi o sujeito jovem em suas paginas. Desta maneira, foi possivel
reconhecer as razdes pelas quais determinadas concepcdes de juventudes ganham mais
visibilidade e ndo outras. Mas antes de se debrucar sobre o suplemento juvenil
“Megazine”, este trabalho, que foi dividido em quatro capitulos, buscou trazer
questBes sobre a adolescéncia desde o surgimento do conceito na Modernidade até os
dias de hoje, a fim de tentar compreender este tema em toda sua complexidade.

No primeiro capitulo desta monografia, foram abordados diversos aspectos
relativos a construcdo da juventude na Era Moderna. Num esforco de desnaturalizacéo
do conceito, busquei evidenciar o contexto de “invengdo” da adolescéncia como forma
de controle e divisdo social num periodo de amplas transformacdes sociais, econémi-
cas, politicas e culturais (ARIES, 1981; BOURDIEU, 1983; FOUCAULT, 1996;
FREIRE FILHO, 2007; MORIN, 2007; PERALVA, 1997; ROCHA & PEREIRA).
Também abordei a construgdo de uma cultura juvenil no pés-segunda guerra,
momento marcante na consolidagdo do teenager como problema e como ideal de
mercado (HOWSBAWN, 1994; MORIN, 2007). Por fim, apresentei algumas das
principais manifestacGes realizadas pelo grupo ao longo do século XX, enfatizando a
relacdo entre juventude, midia, consumo e identidade. Afinal, como sinaliza Gumes
(2004): “O consumo de produtos midiaticos, em certa medida, € o consumo de
identidades” (GUMES, 2004: 69).

No segundo capitulo, que teve como objetivo tratar da tematica adolescente no

Brasil, destaguei alguns movimentos juvenis ocorridos no pais a partir da década de
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50. Além disso, sempre que possivel busquei trazer uma analise sobre os produtos
midiaticos direcionados a esta categoria em cada década. Desta forma, pude discutir
sobre a ligacdo entre a midia e a juventude, revelando, assim, o interesse dos meios de
comunicacdo por este segmento etario.

Ao longo do capitulo seguinte, investiguei as formas como o jornalismo aborda
questBes relativas ao jovem. Para isso, realizei uma breve analise sobre duas teorias
deste campo do saber: a do espelho e a do newsmaking. Observadas as diferencgas entre
elas, avancei sobre as praticas de significacdo e comunicacionais utilizadas pelo
discurso jornalistico para construir imagens sobre a realidade. A finalidade, aqui,
portanto, foi trazer subsidios para compreender melhor alguns artificios usados pelas
narrativas midiaticas para falar sobre o jovem. Desta maneira, pude abordar algumas
questdes sobre representacdes, esteredtipos e rotulos geracionais.

No quarto e ultimo capitulo, realizei o estudo sobre o suplemento teen
“Megazine”. Diante do recorte proposto (perfil do leitor, incentivo a participacéo
juvenil em redes sociais mantidos pela revista na internet e o jovem como produtor de
conteudo a partir do “Conselho Editorial”), pude notar que o suplemento “Megazine”,
desde sua criacdo em 2000, apresenta um perfil de leitor claramente definido: jovens
em geral e estudantes. Com isso, pude identificar que tipos de representagdes sao
construidos pelo caderno, ressaltando similaridades e distin¢Ges entre eles.

No caso do adolescente estudante/vestibulando/universitario e o jovem em
geral, a revista optou por evidenciar imagens relacionadas a dedicacdo aos estudos, a
responsabilidade e a disciplina como caracteristicas cruciais para garantir a entrada do
jovem na universidade. J& para o jovem em geral, os elementos evidenciados dizem
respeito a disponibilidade para a diversdo e o lazer através do consumo dos mais
variados artigos (livros, filmes, roupas, musicas, shows, etc, programas de TV, sites,
redes na internet, etc...). Com isso, temos uma singela demonstracdo de como “a
identidade na sociedade contemporanea € cada vez mais mediada pela midia que, com
imagens, fornece moldes ideais para a modelagem da identidade pessoal” (KELLNER
apud GERZSON, 2007: 100).

Apesar dessas diferencia¢fes, pude detectar também uma semelhanga entre as
juventudes representadas na “Megazine”: a presenca das tecnologias de informacéo e
comunicagdo no cotidiano juvenil (mesmo que com finalidades diferentes). Além de
matérias que abordam essa questdo, outro recurso que evidencia este tipo de represen-

tacdo e que mereceu atencdo no decorrer deste trabalho foi o amplo incentivo a



78

participacdo juvenil através de perfis mantidos pelo caderno em redes sociais na
internet. Embora tenha sido verificado que a interagdo com o leitor seja reduzida,
prevalecendo o uso dessas ferramentas como canais de difusdo de conteddos, esta
apropriacdo da web reforca a identidade juvenil atrelada a tecnologia de informacéo e
comunicacdo. Neste sentido, segundo Rocha & Pereira (2009): “Com maior ou menor
énfase, mais ou menos profundidade, a representacdo da adolescéncia como natural-
mente tecnolodgica se define na midia” (ROCHA & PEREIRA, 86: 2009).

A questdo de dar voz ao jovem na “Megazine”, contudo, ndo teve inicio com a
presenca da revista nas redes sociais, mas sim com a criagao do “Conselho Editorial
Jovem”, em 2004. A partir da analise desse projeto, foi possivel entender como a
revista optou por determinados perfis juvenis na formagéo do grupo de conselheiros:
de classe média-alta, urbano, usuario constante da internet, interessando em atividades
de lazer e diversdo e consumidor frequente de produtos culturais dirigidos a juventude.
Assim, a “Megazine”, através das representagdes de contato entre leitor e revista por
meio de ferramentas de conectividade virtual, como denomina Salgado (2011), ou por
meio do grupo de apoio privilegia uma imagem do jovem como hiperconectado (capaz
de interagir com diversas plataformas e servicos que permitam o didlogo com variados
atores).

Enfim, estas sdo apenas algumas consideragdes sobre esta tematica, afinal mui-
to ainda resta investigar sobre a relacdo entre midia e juventude, mas gostaria
novamente de ressaltar que esta foi uma tentativa de examinar de que maneira um
produto jornalistico produzido exclusivamente para o jovem constroi enunciados,
representacdes e identidades acerca deste publico. Apesar da impossibilidade de tratar
da questdo em todas suas nuances, a pesquisa realizada até aqui buscou depreender
como o suplemento “Megazine” trabalha com a figura juvenil através do seu discurso
e de suas estratégias de interacdo com o leitor, seja pelas redes sociais ou pelo
“Conselho Editorial Jovem”. Portanto, esta monografia é apenas uma modesta
contribuicdo dentro deste ambito de estudo, na medida em que analisa alguns pontos
sobre um caderno feito exclusivamente para o jovem carioca de classe média-alta,

trazendo, assim indicios sobre como é produzida a midia dirigida ao jovem.,
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Anexo 1: Pagina com o editorial de despedida da revista

a0 sei se vOCcés repararam num cariaz

altimo filme da saga Harry Potter. Est:

va escrito 14, em letronas: “Tudo acaba”.
Perdao pela filosofia de botequim, mas ninguém
pode discutir com isso, né? Pois, hoje, nés tam-
bém encerramos uma fase que durou 11 anos:
esta € a dltima edicao impressa da Megazine.
Nosso site,

Atencao para a palava “impressa’”.

criado ha um ano e quatro meses, é um sucesso
e, a partir desta semana, vai ficar ainda mais le-
gal (confira as primeiras novidades ai ao lado,
mas muitas outras virao). Claro, a gente sabe que
alguns dos nossos leitores fiéis — a coluna do
Matheus é um exemplo disso — podem se sur-
preender. Mas nem eles podem negar que a in-
ternet € a fonte de informacoes preferida dos jo-
vens. E é 14 que vamos concentrar as nossas for-
cas. Mas nao sem um grand finale: Soler, Wil-
liam, Lauro, Leo, Nina e eu caprichamos nesta tl-
tima edicao. Tem politica, tem livro, tem nnisica,
tem Enem. Esperamos que vocés gostem, e nos
encontramos na rede. Até la.

E SIGA A GENTE NO TWITTER.COM/REVISTAMEGAZINE

Fonte: Jornal O Globo. Megazine, 30 de agosto de 2011:

- vistas ao vivo e novas

NO NOSSO SITE

= UM MONTAO DE NOVIDADES
Para comemorar esta nova fase 100% digital,
langamos hoje no site (oglobo.com.br/megazine),
com exclusividade, o clipe da mUsica “Amanha
serd”, do novo disco d'0 Teatro Méagico, “Socie-
dade do espetaculo”. Divulgagio
Com atualizagdo mui-
to intensa, a pé4gina da
Megazine vai ter ainda
mais reportagens so-
bre comportamento e
cultura jovens, entre-

secoes. A coluna Dire-
to do Campus vai mos-
trar o que a galera an-
da fazendo (depois das
aulas, é claro) nas
principais faculdades
do Rio. A Livro-Pipoca
estéa de volta, agora com videos, entrevistas com
autores e criticas de obras que marcam o universo
pop. A Qualé? também vai crescer e ganhar ma-
sicas, clipes, fotogalerias, minientrevistas e links
relacionados as atragdes mais legais da cidade.
Para mapear o estilo das ruas — e apresentar tu-
toriais de moda e maquiagem, além de dicas de
customizagdes e editoriais multimidia —, nasce a
secao Trend Topic. E a coluna UPP - Urbano, Po-
18mico, Popular sobe a ladeira para mostrar a van-
guarda da cultura das favelas.

» PROMOCOES

Quer concorrer a ingressos para 0s shows mais le-
gais do Rock in Rio? Que tal ganhar kits com todos
os seis livros da série “Os imortais” autografados pe-
la autora, Alyson Noél? Pilha em ir de graca, e
acompanhado, ao show do Seu Jorge, sdbado, na
Fundicao? A fim de ganhar CDs do rapper Tinie
Tempah? EntZo fique ligado no site, a partir de hoje
0 que nao vai faltar é promogao maneira.

= NA HORA DE ESTUDAR...

Calma, vestibulandos! ' Quem quer se informar sobre
Enem e carreiras vai ganhar sites de educacao
(oglobo.com.br/educacao) e vestibular (oglo-
bo.com. br/educacao/vestibular) turbinados. O Guia
de Profissdes continua a sair-

calendario dos princlpaﬁ' vestib vai voltar.
Além disso, surge uma m e vestibular,
as tercas, na versao. 3 @ml

2




Anexo 2: Comparagao entre o site da revista “Megazine” e a pagina da editoria de

educagdo do jornal “O Globo”.

Clique aqui para ver
fotos, poemas,
desenhos e videos
dos leitores. E vocé
também pode
participar!
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GIBIZADA
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Animacdo S.A. Nuvem quer promoy
e pr

Blog do Bonequinho

Educagéo a Brasileira

Justin Bieber vira
desenho animado

O GLOBO

EDUCACAO

CAPA PLANTAO MEU GLOBO BLOGS COLUNISTAS EU-REPORTER

PAIS i RIO i CIDADES : ECONOMIA : MUNDO @ CIENCIA : ESPORTES

8 de novembro de 2011 | Atual

09h57m

Fergie vai deixar Black
Eved Peas. diz site

OPINIAD
CULTURA

o em varios |
O sistema d

MULTIMIDIA
RIOSHOW : EDUCAGCAO :

@ %@

GUIAS E SERVICOS
SAUDE

Hora de pensar na prova da UFF

Em meio a ince
2011, estudantes
se concentrar nas proximas
provas de selecdo

Q Comente(0)

Numero de matriculas
no ensino superior
cresce

No Norte, aumento foi de 148%.
Nordeste € a segunda regido em
nimero de estudantes universitarios

Sobe para 14 o numero
de questdes anuladas
Enem: Apds decisido do TRF, duas
questdes foram anuladas € uma foi
revalidada & Comente(11)

Mais de 40% dos alunos nao sabem ler e escrever
y Prova ABC, aplicada pelo Todos pela
Educagcio, aponta falhas na

n e ﬁ alfabetizagdo em escolas publicas e
=N priv:
u B D Criticas 3 aprovacio automitica

Na UnB, estudantes
querem mais PMs

P

va direcdo do DCE € eleita no

J res na USP
exigem saida de policiais, aumentando
polémica

oo ee—

PROTTSTO CONTRA @ Vrssese Hachenal s ©
o o 8

ZpIm

ENEM 2011 | Estudantes
organizam protesto contra
problemas no exame

etas

Arctic Monkeys: cantor
mais solto no palco

TECNOLOGIA VIAGEM

Publicidade

do Rio,

0 GLOBO SHOPPING

PLANTAO

15h43m

Cederj oferece 5.433
vagas para ensino
superior a distancia no
vestibular 2012

14h02m

Quatro escolas na
Zona Oeste do Rio ndo
funcionaram na manha
desta terca

10h53m

Universidade Veiga de
Almeida abre
inscrigdes para
vestibular 2012

09h41m

Em meio a incertezas
do Enem 2011,
estudantes procuram
se concentrar nas
proximas provas de
selegdo

Fonte: http://oglobo.globo.com/megazine. Acesso em: 09/11/2011.

http://oglobo.com/educacao/vestibular. Acesso em: 09/11/2011.

Buffet & vontade
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FansDeSilviEscu (Nahuel
Escudero) RT @LasCokitas:
Coki en #Megazine :B
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CLASSIFICADOS ZAP

» PREVISAD DO TEMPO

5 RIO DE JANEIRO
g Outras cidades
MIN.: 17°MAX.: 32°

» MULTIMIDIA

- D vioeo
Enem 2011: estudantes
comentam o segundo dia

3 FOTOGALERIA
Enem 2011: questdes
vazadas
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LIIGILY Entrevista com Ali Kamel
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Anexo 3: Nova pagina da revista “Megazine”.

19:19 DOMINGO 13112011 | § |9

O GLOBO MEGAZINE

CULTURA
Os percalcos que
ameacam a tumé de
Jodo Gilberto

Veja também

NOTICIAS PAiS RIO ECONOMIA  MUNDO

MCs como Marcinho e Naldo incrementam o tamborzao e langam discos
ravados com bandas. Smith produz CD com musicas de Cazuza

o 2

Rihanna e o barulho que antecede o disco
Em vias de lancar CD, cantora é assunto do momento. Ouga novo single

Robert Pattinson é um gala de mao armada
Ator aparece apontando revolver em filme dirigide por David Cronenberg

CULTURA
Britney Spears fala do
show que traz ao Rio

ESPORTES

PRINGIPIOS EDITORIAIS | 0 EDIGAO DIGITAL | @ CELULAR | @ KINDLE |0 IPAD

CULTURA
Freddie Mercury e
Michael Jackson juntos

CULTURA
Noel Gallagher: ‘Liam
deveria ter apanhado'

CULTURA MAIS +

RioShow EYTRA Zap O Livreiro

o |

Reality show de um
triangulo amoroso

Conversamos com os jovens
protagonistas do filme "Os 3"

| DA ALFABETIZACAD AO VESTIBULAR |

Justin Bieber participa 2
LFABARRA BARRA BOTAFOGO  IPANEMA NITERGH TRUCA
de d02§§0 de presentes 24333266 2400-8000 23539835 23121238 26211111 2967-3377

cas pobres e doentes de 21
paises serfo beneficiadas

'501 caras para pegar

antes de morrer’ @ VERTOROS 0SBLOGS

BLOGS E COLUNISTAS

Ronald Villardo

VIDEO: Madonna puxa corinho da
nova musica na cabine do DJ

MAIS NOTICIAS da final do concurso
que escolheu parte dos novos bailarinos

A 131111
que rolou no sabado, em Nova York. 16:15

com a presenca

Bi

og publica lista que vai de Ryan
Gosling a Marcelo Camelo

@

VEJA MAIS

Fonte: Disponivel em http://oglobo.oglobo.com/megazine Acesso em: 13/11/2011.
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ento da UFRJ causou polémica e
mais comentada da semana no

| site da Megazine. Veja algumas opi-
| nides dos leitores.

- 56 posso concluir que estamos dian-

tedesetomfascstas,queapmveltam

'_to estudantil, na luta, ajudou a

| derrubar uma ditadura militar e fascis-
‘ta E, na luta também, organizado e de-
| mocraticamente, saberéa enfrentar
! aqueles que nao sabem conviver com
" a diferenga e se impoem através da
agressao. Luiz Sergio Ribeiro

%ﬂieesmp i xa bem claros,

homwemahslm kmiﬁino quando 3

as l&sblcassao bomm; eeguenra pe-

Homéfobia na UFRJ
2 A maléria sobre homofobin no alo-

ignorancia eestupldez (0] mo-

Mmmmmmmwmmm com nome

RN

ou pore-mail

@osobawm d

; Orkut ]

W(Wmomwm(mmmm)

R 25

naintemet.

E uma pena que alguns portadores
de homossexualismo tenham tanto
preconceito com os héteros, nos cha-
mando de sociopatas para baixo.
Mas sei que nao sao eles, € a doenga
falando. Jonas Rimmer

- Universidades federais: na hora de
ir cotas todos se movimentam,
sao politicamente corretos e organi-

zados. Mas, no dia a dia, os precon-
ceitos sdo os mesmos. Claudio Ma-

lagrino

E facil falar de normas de convivio
quando nao se € hostilizado diariamen-
te. Normas sao feitas para toda a socie-
dade, nao para grupos isolados. Portan-
to, o direito que um casal heterossexual

UUm mal pamasiano
Vi-me pamasiano
Tomado de um anseio

Tal qual um pobre insano
Aspalawasemm

foco

Fonte: Jornal O Globo. Megazine, 5 de fevereiro de 2011: 20.

casal homossexual tem. Afinal, todos
somos iguais de acordo com a Consti-
tuigao. Vinicius Araujo Sodré

Publicar cartazes de homens se bei-
jando e outras cenas deveria ser proi- -

bido. As agressdes também, obvia-
mente. Quem quer ser homossexual
que seja, mas sem causar escandalos
em praca priblica. Carnaval é 56 uma
vez por ano. Ananias Botelho

Na sociedade, existe espago sufi-
ciente para uma convivéncia respei-
tosa, sem humilhagoes ou agressoes
entre todos os “humanos”. Se, para al-
guns, outros sao esquisitos e diferen-
tes, respeitemos também. Paulo
Emilio Villela de Talarico

Acho que isso é vontade reprimida.
Se nao fosse, nao se incomodariam
tanto. Sao gammscomo ‘esses que dis-
criminam, mas, na calada da madru-
gada sdo piores que travestis de beira
de esquina. Sejam homens, caras.
Ajam como tal, com responsabilidade,
respeito, tolerancia, nao apenas como

tem de ser expor & o mesmo que um  © S Ue tem um 0rgao no meio das.

s e pega mulher. Ser homem é
mais do que isso. Podem ter certeza de
que existemn gays mais homens que vo-
cés. Gleydson Barroso v

Ja que nao existe nenhum reguia~ ]

mento que puna esse tipo de violen-
cia, ou qualquer outra, por que a UFRJ
nao comega e elaborar um regimento
interno do alojamento? Assim, quem
nao o seguisse, seria posto para fora e
iria cagar a “casa da mae joana” para |

T




Anexo 5: Perfil do suplemento “Megazine” no Twitter

twitter¥ Seach ave an sccount? Sign in

NI

RevistaMegazine Stay in touch with RevistaMegazine

@RevistaMegazine Rio de Janeiro, Brasil

Revista on-line sobre cultura e comportamento jovem do
jornal O Globo
http://oglobo.com. brimegazine

© Follow (&) Text follow RevistaMegazine to 40404 in the United States

ord
Tweets Favorites Following Followers  Lists

RevistaMegazine re e |
Quem diria... Justin Bieber disse que seu proximo album tera

batidas influenciadas pelo dubstep. goo gl/FIMBY
16 hours ago Curious how RevistaMegazine uses Twitter?

Signup |

RevistaMegazine ‘ Discover who @RevistaMegazine follows

Leram a coluna dessa semana do @ omatheussouza? E um
trecho de seu novo roteiro! E é claro que tem briga de casal..

goo.gl/u04fP mAbout @RevistaMegazine

RevistaMegazine Megazine 5,921 182 20,072 574
m Conhecem o Arthur Danni? Ele & um sanfoneiro de 15 anos que Twectafil Fallowing | Followers: | (isted
esta se tornando a revelacdo da musica sertaneja. goo.glffaaZu
S Recent Images - view all
RevistaMegazine e
@ Putz grila... Pete Doherty cancelou o show que faria em SP esse
ano. Todos chora =(

Fonte: http://twitter.com/#!/RevistaMeqgazine. Acesso em: 04/11/2011.
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facebook ar Q

Megazine O Globo

#® Mora em Rio de Janeiro # De Rio de Janeiro

@ Escrever mensagem Adicionar foto/video

Escreva alguma coisa.

Mural

] 1nformacdes

Fotos Megazine O Globo

&}. Amigos Bieber diz que nunca viu a mulher que alega ter um filho dele. 'Sei que sou um

alvo, mas nunca serei uma vitima', dispara ele. © loco, meu!

Justin Bieber desmente boato sobre paternidade em

Amigos (3965) programa de TV: ‘Nunca conheci essa mulher' - O Gl
oglobo.glob L

Gabriel Von Borell R . .
RIO - O cantor pop
¢ \ariah Yate

Andrea Firmino
Soares #7] Curtir - Comentar * Compartilhar - ha + 1 hora

) 3 pessoas curtiram isto.
Daiana Lima
Rodrigues

Sarah Monteiro Sera que a mulher ia mentir assim, na cara de
pau? estranho...
ha £+ 1 hara * Qurtir

Fonte: http://www.facebook.com/#!/profile.php?id=1186752013. Acesso em: 04/11/2011.
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Anexo 7: Comunidade da “Megazine” no Orkut

orkut :

Megazine

Inicio = Comunidades > Outros > Megazine

descricdo:

Megazine
(451 membros)

= participar

B férum
eventos

categoria:

moderadores:

privacidade do
contetido:

criado em:
membros:

forum
tépico

[C] TRISTEZA

denunciar spam

Comunidade oficial da revista Megazine, do jornal O GLOBO.
Nosso site: oglobo.com.br/megazine

Siga a Megazine no Twitter:
twitter.com/RevistaMegazine

P3agina sobre vestibular do GLOBO:
http://oglobo.globo.com/educacao/vestibular/

Portugués (Brasil)

Outros

Megazine Redacdo

Shunithi, Pedro, Zaire Winnie AP*
publico

aberta para ndo-membros

Brasil
24 de junho de 2005
451

dltima
postagens postagem
3 27/09/11

ver todos os tépicos »

Para participar desta comunidade:
[ Fazer login no orkut |

N3o tem uma conta do orkut?
Criar uma agora »

comunidades relacionadas

UFRJ (46.481) UFF - Univ.
Jovem Federal

Conselho

Megazine (34) Fluminense
(27.282)
UERJ v (‘ ;
n RORAL
UERJ (19.376) Unirio (7.441) UFRRJ
(16.482)
NS A ®
(rg (P ifons
sl
ene.
S |
ENEM | ProUni ENEM Bandas
- OFICIAL ® (36.071) Megazine (71) |
(101.434)

Fonte: http://www.orkut.com.br/Main#Community?cmm=2859878. Acesso em: 04/11/2011.
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