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RESUMO

Este trabalho retrata o aparecimento de falsos noticiarios na midia brasileira, que
inventam reportagens com o objetivo de divertir a audiéncia. Por mais que seu
conteldo soe absurdo e engracado, o Jornalismo de Ficcdo aproxima-se tanto do
jornalismo tradicional e de suas linguagens que, por muitas vezes, consegue levar o
publico a acreditar no que esta sendo noticiado. A partir da conceituacdo teorica das
nocOes de infotainment e fait divers, procura-se entender as condi¢des que levaram
ao desenvolvimento de uma industria voltada para o jornalismo ficcional. Alem de
um estudo historico que remonta as origens do humor e do sensacionalismo, os dois
pilares sobre 0s quais se sustentam as “noticias de mentira”, esse projeto inclui ainda
um estudo de caso, do jornal O Sensacionalista, que pretende exemplificar e detalhar

0S recursos comunicacionais utilizados pelo Jornalismo de Fic¢ao.
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1. INTRODUCAO

Uma mulher norte-americana, cujo marido servia como soldado no Iraque,
assistiu a um filme er6tico em trés dimensfes. Um més depois, ela comecou a sentir
enjoéos e descobriu que estava gravida. O bebé, para surpresa de todos, nasceu negro,
mesmo o casal sendo branco. Quando voltou para casa, no entanto, 0 marido nem
cogitou a hipédtese de traicdo, pois a crianga, como a esposa explicou, foi concebida na
sala de exibicdo, sendo inclusive muito parecida com um dos atores negros que
estrelava o filme.

“Os filmes 3D sdo muitos reais. Com a tecnologia de hoje tudo € possivel.”
Foi dessa forma que a matéria* do jornal O Sensacionalista justificou a falsa gravidez
que noticiaram. Apesar do carater absurdo e notavelmente ficticio, a reportagem
“correu o mundo” e, segundo o proprio site, foi necessario vir a publico para
esclarecer a confusdo e reafirmar o carater humoristico da publicac¢do: “nada aqui é
real”.

O tema Jornalismo de Ficcao surgiu a partir da observacao de noticiarios desse
tipo. O que mais despertou interesse foi o fato de que, apesar de adotarem um
discurso com sentidos amplamente irracionais, ainda assim, o conteudo informativo
de tais veiculos é compreendido como verdade por boa parte da audiéncia. Em muitas
ocasides, inclusive, como no caso da gravidez provocada por um filme porndé em 3D,
alguns orgdos da imprensa também se confundem.

A ideia central deste trabalho é promover um debate sobre os falsos jornais
brasileiros, que inventam reportagens com o intuit de divertir o pablico, e também
refletir acerca dos motivos que os impulsionam a isso. Invariavelmente, 0s recursos
do humor e do sensacionalismo aparecem como bases fundamentais desse processo.
Por essa razdo, os dois primeiros capitulos deste trabalho sdo dedicados a esses
recursos do jornalismo, abordando a importancia histérica que tiveram e a trajetdria
que alcancaram no Brasil.

Como pretende-se demonstrar, o humor aparece no contexto local como canal
de propagacdo de opinibes dissidentes e/ou reacionarias. Propondo uma nova forma
de leitura para o riso, mas ainda preservando seu carater critico, o recurso comico

quebrou paradigmas com o decorrer do tempo e comprovou-se essencial para o

! Disponivel em http://www.sensacionalista.com.br/2010/05/04/mulher-engravidou-vendo-filme-
porno-3d/ (acesso em 27/01/2013)
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prevalecimento da democracia em momento criticos, como durante a Ditadura
Militar.

O sensacionalismo, por sua vez, exerce grande importancia ao estabelecer
novos padrdes editoriais, como a publicagdo de romances folhetinescos. O jornalismo
de sensagdes, na medida em que distorce a exatiddo dos acontecimentos e apela para a
emotividade do puablico, consegue sobrepor sua auséncia de credibilidade ao
desenvolver vinculos continuos e despertar algumas das sensacfes mais proprias do
ser humano, como curiosidade, medo e paix&o.

Apos abordar os dois pilares que estruturam a argumenteacdo deste trabalho,
no capitulo seguinte, procura-se justificar a influéncia destes dois ingredientes no
Jornalismo de Ficcdo a partir das ideias de infoentretenimento e fait divers.
Enraizados nos veiculos de comunicacdo e embasados por tedricos da area, esses
conceitos se aplicam adequadamente aos jornais ficcionais, que estdo presentes nos
diversos tipos de midia (online, televisiva, impressa).

Neste trabalho, apesar de se associarem em algumas ocasides, 0
infoentretenimento esta para o humor assim como o fait divers estad para o
sensacionalismo. O fait divers retrata a cobertura de escéndalos, curiosidades e
bizarrices, temas caracteristicos da imprensa popular e sensacionalista que também
séo aproveitados pelo Jornalismo de Ficgéo.

Ja a juncdo entre informacdo e entretenimento explica-se inicialmente pelo
acirramento da concorréncia entre os veiculos de comunicacdo, impulsionado
sobretudo nas ultimas décadas pela aparicdo da internet, que requer informacdes mais
rapidas, curtas e linguagens menos duras e formais.

A interposicdo dessas ideias serve como pano de fundo para a construcdo dos
falsos noticiarios, que participam de um processo que aproxima gradativamente “vida
real” e “vida ficticia”. Os filmes, por exemplo, cada vez mais presentes no cotidiano
das sociedades, contribuem para a diminuicdo dessa fronteira entre jornalismo e
cinema.

Essa busca incessante por entretenimento tem gerado uma brecha para que
veiculos usem o divertimento como ferramenta de atracdo da atencdo popular, até
mesmo dentro do modelo classico de jornalismo. N&o é a toa que os tradicionais
jornais impressos do pais buscam cada vez mais formas de inserir linguagens mais
leves e prazerosas, como o uso de colunas de humor, por exemplo. Ja nos telejornais,

de acordo com pesquisas, ha pelo menos a presenca de um fait divers em cada edicdo



do horério nobre brasileiro.

O entretenimento tornou-se algo indispensavel para as diversas atividades
humanas, e com o jornalismo ndo poderia ser diferente. Porém, o aparecimento desse
recurso em muitos veiculos tradicionais sugere um novo momento para o jornalismo,
que mescla caracteristicas especificas da considerada “baixa cultura” em contextos até
entdo operados pela “alta cultura”.

Nesse panorama, o Jornalismo de Fic¢do, abordado no pendltimo capitulo
deste projeto, reline com maestria os dois tipos de produtos culturais, pois se apossa
de linguagens especificas do jornalismo classico e, a0 mesmo tempo, narra noticias
falsas, procura sensibilizar e é imparcial com a sua audiéncia.

Diante de tamanho acolhimento por parte do publico, é como se o uso do
humor e do sensacionalismo nos jornais ndo coubesse mais somente no contetdo de
uma ou outra reportagem tradicional. Se tornou necessario, entdo, que esse tipo de
jornalismo de sensacdes fizesse também parte também do modelo tradicional de um
jornal.

Dessa forma, alguns noticiarios passam a se inspirar em fatos reais, mas que
sdo provenientes da imaginacdo de humoristas que tém o objetivo de entreter a
audiéncia. No capitulo final, portanto, como estudo de caso, sdo apresentados diversos
exemplos de jornalismo ficcional presentes na midia brasileira, com destaque e
andlise especifica para o jornal O Sensacionalista.

Provavelmente o melhor exemplo de Jornalismo de Fic¢do no Brasil, O
Sensacionalista comecou como um site de noticias ficticias, ganhou edi¢cdes
televisivas na TV a cabo e até ja publicou um livro que reune a historia brasileira toda
contada a partir de fatos inventados. Seu lema, “um jornal isento de verdade”, por si

s0 ja deflagra a ambiguidade caracteristica desse tipo de publicacéo.



2. HUMOR

Este capitulo tem o intuito de apresentar um panorama dos sentidos atribuidos
ao termo humor com o objetivo de, através da evolugdo de significados desde o seu
surgimento, agrupar um conjunto de conhecimentos historicos e etimoldgicos que
contribuam para a compreensdo do primeiro objeto de estudo e um dos pilares deste
trabalho.

Além disso, este capitulo apresenta também um apanhado das formas de
utilizagdo e da importancia conferida ao recurso comico, em diversos momentos
historicos, por parte da imprensa nacional. O uso do humor no jornalismo, como se
pretende comprovar, evoluiu desde a publicacdo da primeira caricatura até o presente

momento.

Digamos claramente: para nds, o humor ndo tem idade nem patria. Ele
adquire formas diferentes, mas um camponés egipcio do Médio Império
pode muito bem ter um senso de humor tdo desenvolvido quanto Oscar
Wilde. O tempo ndo vem ao caso. (MINOIS, 2003)*

2.1 Defini¢cdo/Origem

O humor, como se compreende pelo senso comum, relaciona-se com o estado
de &nimo cuja intensidade representa o grau de disposicdo e de bem-estar psicolégico
e emocional de um individuo. No entanto, a origem da palavra humor esta vinculada a
Grécia Antiga, época na qual os gregos explicavam racionalmente, através da teoria
da medicina humoral, os acontecimentos de saude e de doenga.

De acordo com Edio Roberto Manfio (2006), linguista e autor da obra Dos
discursos sobre o humor e seus deslocamentos, no periodo da Idade Antiga, o termo
humor representava qualquer um dos seguintes fluidos existentes no corpo humano:
sangue, fleuma, bilis negra e bilis amarela. Essas quatro substancias eram

consideradas responsaveis pela regulacdo da saude fisica e emocional humana, e

2 Disponivel em 16/01/2013 em http://wwwl.folha.uol.com.br/folha/sinapse/ult1063u459.shtml



http://www1.folha.uol.com.br/folha/sinapse/ult1063u459.shtml

representavam, respectivamente, a patologia cerebral, o desinteresse geral, 0 escarnio,
e as lagrimas.

O equilibrio ou desequilibrio desses humores, portanto, afetaria diretamente o
comportamento dos individuos, e cabia aos humoristas — que naquela época
significavam algo como uma mistura entre o que hoje seriam medicos e filésofos — o

estudo dessa ciéncia.

Como os humores, segundo os humoristas gregos, estavam diretamente
relacionados ao comportamento dos individuos, a palavra ‘humor’, ja
naquela época, também poderia significar indiretamente algo como
‘estado de espirito’. Pelo comportamento do individuo supunha-se qual
dos liquidos poderia estar excedendo-se no organismo: a bile negra
promovia o escarnio, a bile amarela as lagrimas, a fleuma o desinteresse
geral e o sangue patologia cerebral. Tendo em vista que as expressdes
faciais sempre acompanham o ‘estado de espirito” do enfermo, havia ainda
uma ténue relagdo entre a predominancia de um desses humores e o
sorriso: o riso maldoso do escarnio, a auséncia do riso nas lagrimas, o riso
forcado do desinteresse e a impossibilidade de riso em certa patologia.
(MANFIO, 2006:25)°

Durante praticamente toda a Idade Média, entretanto, foram varias as forcas
que atuaram a favor e contra as manifestacdes de humor nas civilizacBes europeias.
Segundo Manfio (2006), o humor ndo era mais compreendido tdo somente como 0
equilibrio de liquidos corporeos ou uma simples acdo comportamental.

Em um momento posterior, o0 humor se tornou uma importante ferramenta
social, com potencial de favorecer ou subjugar estruturas politicas e religiosas de
diferentes estados. J& nessa época seu uso poderia, de acordo com os interesses das
organizacgdes vigentes, contribuir para um determinado entendimento tendencioso dos

assuntos.

A palavra humor certamente sofreu interdigdo nas diferentes sociedades,
assim como tantas outras que porventura tiveram suas temiveis
materialidades silenciadas. Por esse motivo, o controle, a selecdo, a
organizagdo e a redistribuicdo dos discursos que as veiculassem teriam
como funcdo dar manutencdo ao dominio de seu acontecimento aleatorio.
(FOUCAULT apud MANFIO, 2006:27)*

3 Disponivel em http://www.ple.uem.br/defesas/pdf/ermanfio.pdf (acesso em 16/01/2013)
4
Idem.
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Segundo Flavio Moreira da Costa (2001), autor de Os 100 melhores contos de
humor da literatura universal, o conto Batracomioméquia é considerado “a primeira
manifestagdo humoristica da literatura europeia”. Atribuido a Homero, pensador da
Antiguidade classica, a obra, porém, so foi publicada em 1489, em Veneza.

Ja a primeira apari¢do do termo humor nos dicionarios, segundo o conceito de
comicidade conhecida hoje em dia, ocorreu apenas em 1682, na Inglaterra, no
Concise Oxford Dictionary. E importante ressaltar, no entanto, que as primeiras
definigBes transcritas nos dicionarios, atualmente, ainda fazem referéncia ao que
afirmavam os gregos antigos.

O dicionério Michaelis, por exemplo, explica inicialmente o significado de

humor como:

1 Biol Qualquer liquido que atue normalmente no corpo, principalmente
dos vertebrados (bilis, sangue, linfa etc.). 2 Med Substancia morbida,
liquida, formada no corpo doente, como por exemplo o pus. 3 Porcdo
liquida do globo ocular. 4 Umidade, liquido. (DICIONARIO
MICHAELIS, 2013)°

E somente a partir da quinta defini¢do do dicionario que aparecem explicacoes
e sentidos dominantes entre a compreensdo geral, como “disposi¢do de animo” ou
“capacidade de compreender, apreciar e expressar coisas cOmicas, engracadas ou
divertidas™®.

Na opinido do historiador contemporaneo George Minois (2003), autor da
obra Histdria do Riso e do Escarnio, o humor é inerente ao ser humano, tendo nascido
com o primeiro homem no momento em que este se achou estranho e incompreensivel
diante de si proprio. Com o decorrer dos séculos, a capacidade de provocar o riso
tornou-se uma ferramenta utilizada pela espécie humana para estudar e compreender
sua propria Historia, na medida em que, segundo o teorico, “o riso faz parte das

respostas fundamentais do homem confrontado com sua existéncia™’.

5 Disponivel em http://michaelis.uol.com.br/moderno/portugues/index.php?lingua=portugues-
portugues&palavra=humor (acesso em 16/01/2013)

® Idem.

7 Disponivel em http://wwwl.folha.uol.com.br/folha/sinapse/ult1063u459.shtml (acesso em
16/01/2013)
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Estudado com lupa ha séculos, por todas as disciplinas, o riso esconde seu
mistério. Alternadamente agressivo, sarcastico, escarnecedor, amigavel,
sardonico, angélico, tomando as formas da ironia, do humor, do burlesco,
do grotesco, ele ¢ multiforme, ambivalente, ambiguo. Pode expressar tanto
a alegria pura quanto o triunfo maldoso, o orgulho ou a simpatia. E isso
que faz sua riqueza e fascinacdo ou, as vezes, seu carater inquietante,
porque, segundo escreve Howard Bloch, "como Merlim, o riso ¢ um
fenémeno liminar, um produto das soleiras, (...) o riso esta a cavalo sobre
uma dupla verdade. Serve, ao mesmo tempo, para afirmar e para
subverter". Na encruzilhada do fisico e do psiquico, do individual e do
social, do divino e do diabodlico, ele flutua no equivoco, na
indeterminagdo. Portanto, tem tudo para seduzir o espirito moderno.
(BLOCH apud MINOIS, 2003)*

Além disso, de acordo com Henri Bergson (1993), autor de O riso: ensaio
sobre a significacdo do comico, por ser o Unico animal capaz de rir, 0 homem ja
chegou a ser identificado como o “animal que ri”, mas poderia ser definido ainda
como o “animal que faz rir”, afinal, ele € também o Unico ser vivo com capacidade de
provocar intencionalmente o riso.

Segundo o filésofo, essa ultima definicdo é exclusiva do ser humano, “pois se
algum outro animal a conseguisse, ou algum objeto inanimado, seria por semelhanca
com o homem, pela caracteristica impressa pelo homem ou pelo uso que o homem
dela faz”°.

Bergson (1993) ressalta que muitos efeitos cémicos sdo intraduziveis de uma
lingua para outra, ja que sdo relativos aos costumes e as ideias de contextos
especificos. “Ja se observou inimeras vezes que o riso do espectador, no teatro, ¢
tanto maior quanto mais cheia esteja a sala”, argumenta.

Portanto, pode-se dizer que, assim como na opinido de Minois, para Bergson,
o humor também acompanhou as diferentes expressdes socioculturais da espécie
humana com o passar dos tempos. Na medida em que foi se desenvolvendo, o ser
humano modificou a sua maneira de sorrir conforme o contexto e os habitos correntes
de cada época e de cada sociedade.

Ainda na opinido do autor de O riso: ensaio sobre a significacdo do cémico,

ndo pode haver comicidade fora do que é propriamente humano. O riso é sempre o

8 Disponivel em http://wwwl.folha.uol.com.br/folha/sinapse/ult1063u459.shtml

(acesso em 16/01/2013)

o Disponivel em http://pt.scribd.com/doc/23991814/Henri-Bergson-O-Riso-portugues-PT-Brasil
(acesso em 16/01/2013)
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riso de um grupo. E como se, para rir, fosse necessario existir o eco de outros risos
como cumplice, visto que, caso contrario, experimentariamos uma situacdo de
isolamento e n&o identificagdo com o humor proposto.

E preciso, sobretudo, repercutir o efeito comico de maneira a prolonga-lo,
mesmo que dentro do proprio grupo, como “um estalo que continua ribombando,
semelhante ao trovdo nas montanhas”'®. Em seu texto h& diversos exemplos que

servem de ilustragéo:

Alguém a quem se perguntou por que ndo chorava ao ouvir uma prédica
que a todos fazia derramar lagrimas, respondeu: ‘Nao sou da pardquia’.
Com mais razdo se aplica ao riso o que esse homem pensava das lagrimas.
Por mais franco que se suponha o riso, ele oculta uma segunda intencéo de
acordo, diria eu quase de cumplicidade, com outros galhofeiros, reais ou
imaginarios. (...) Para compreender o riso, impde-se coloca-lo no seu
ambiente natural, que é a sociedade; impde-se sobretudo determinar-lhe a
funcdo atil, que € uma funcéo social. (...) O riso deve corresponder a certas
exigéncias da vida em comum. O riso deve ter uma significacdo social.
(BERGSON, 1993)"

Além disso, Bergson aponta que a producgédo do riso depende também de um
certo sentimento de indiferenca para com o objeto sobre o qual se esta rindo. E
preciso haver um distanciamento emocional e, na maioria das vezes, tambem fisico,
para que seja possivel rir de algo ou de alguém.

Para o filosofo, o riso deve estar vinculado a uma “certa anestesia momentanea
do coracdo para produzir todo o seu efeito”, ou seja, € necessario certa dose de

insensibilidade para se chegar a um alivio comico.

Agora, imagine-se afastado, assistindo a vida como espectador neutro:
muitos dramas se converterdo em comédia. Basta taparmos os ouvidos ao
som da musica num saldo de danca para que os dancarinos logo parecam
ridiculos. Quantas acBes humanas resistiram a uma prova desse género?
N&o veriamos muitas delas passarem imediatamente do grave ao divertido
se as isolassemos da mulsica de sentimento que as acompanha?
(BERGSON, 1993)*

10 Disponivel em http://pt.scribd.com/doc/23991814/Henri-Bergson-O-Riso-portugues-PT-Brasil
(acesso em 16/01/2013).

" 1dem.

2 1dem.
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2.2 Historico do humor no jornalismo brasileiro

No que diz respeito a imprensa brasileira, 0 humor comecou a ser difundido
logo com as primeiras publicaces que surgiram no pais, ainda na primeira metade do
século X1X. Segundo Luis Pimentel (2004)*3, autor de Entre sem bater!: o humor na
imprensa, o recurso cdmico — grafico ou textual — do jornalismo nacional teve como
pioneiras algumas revistas como A Mutuca Picante (1834), Lanterna Magica (1844),
O Diabo Coxo (1864), Semana llustrada (1860), Comédia Social (1871), Revista
llustrada (1876), Bin6culo (1881), entre outras.

A primeira caricatura publicada no Brasil, pelo Jornal do Commercio, do Rio
de Janeiro, data de 1837. Desde entdo, caricaturas, charges e outras anedotas
ilustradas contribuiram para formar um publico leitor de textos e desenhos de humor
no pais, além de popularizar o trabalho de diversos cartunistas.

No inicio do século XX, por exemplo, duas revistas contribuiram para
afirmacdo do género humoristico e para avangos na profissionalizacdo de seus
realizadores. Foram elas: A Cigarra (1914), de Séo Paulo, que popularizou o desenho
e a caricatura nas publicacGes; e Careta (1908), do Rio de Janeiro, que difundiu o uso
de cartuns, charges e textos de humor.

E importante ressaltar que, assim como ainda ocorre hoje em dia, ja no século
XIX o recurso comico era utilizado para trazer a atencdo da sociedade assuntos
vividos pelo cenario politico dentro do Brasil. O humor era utilizado por uma elite
artistica e intelectual, sobretudo como forma de expressdo e abordagem, com o
objetivo de, atraves de novas técnicas e tematicas, dialogar com outras camadas da
populacdo e demonstrar criticamente uma insatisfacdo com os rumos da politica
nacional.

No século XX, o jornalismo de humor do Brasil teria como grande expoente o
jornalista gaicho Fernando Aparicio Brinkerhoff Torelly, mais conhecido pelo
personagem que criou para si mesmo, o Bardo de Itararé. Segundo Pimentel (2004), o
principal intuito de Torelly era satirizar a Revolucdo de 1930, do entdo presidente

Getulio Vargas. Por seus “relevantes servicos prestados no front”, em seu proprio
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jornal A Manha, ele se autoproclamou “bardo” ap0s triunfar em uma batalha ficticia
que jamais aconteceu em ltararé.

A Manha, inclusive, foi uma declarada parddia ao vespertino A Manha, no
qual o irreverente Aparicio Torelly também trabalhou, e que, naquele periodo, era
uma das principais publicacfes nacionais. A satira tinha como bordéo a frase “Quem
nao chora, ndo mama”, ¢ imitava inclusive a mesma tipografia de A Manhg, sem o
sinal grafico til.

Décadas mais tarde, o hebdomadario do Bardo de Itararé — que chegou a ser
censurado pelo governo de Vargas por mais de uma década durante o Estado Novo
por suas repercussdes politicas —, seria considerado o maior e mais popular jornal da
historia do jornalismo de humor brasileiro, além de precursor de futuras geracGes de

humoristas.

‘Desse senhor Bardo de Itararé, de seu riso claro e irresistivel, nasceram os
atuais humoristas brasileiros, os que desenham, 0s que escrevem, 0s que
desenham e escrevem’, afirmou Jorge Amado em 1985, em texto para o
livro Méaximas e Minimas do Bardo de Itarare, edicdo da Agéncia MPM e
Editora Record. [...] A Manha, autocaracterizada como “hebdomadario”,
fazia basicamente um humor politico, concentrando suas baterias sobre os
figures da Republica. ‘O entdo Presidente Washington Luis foi
transformado em redator-chefe de A Manha e aparecia em todos 0s
nameros, assinando longos bestialégicos (era o Vaz Antdo Luis, nosso
companheiro que acumula as fung¢bes de Presidente da Republica)’,
segundo informacdes do filésofo Leandro Konder, em pequena biografia
do Bardo produzida em 1983 para a Editora Brasiliense. (AMADO apud
PIMENTEL, 2004:27)"

Outras publicacbes se tornariam significativas para o humor nacional, anos
depois, durante o periodo da Ditadura Militar. Marcado por censuras prévias, prisdes
e torturas a jornalistas, os “anos de chumbo” no Brasil exigiram muita criatividade de
guem quisesse demonstrar algum descontentamento e tentar alterar os rumos da
politica.

O humor, nesse contexto, foi um grande aliado da imprensa — que ficou
conhecida como alternativa, ou nanica — diante da intimidacdo crescente sofrida pelos
meios de comunicacdo. Em oposicdo ao medo e a inseguranca gerados pela ditadura,

o alivio cobmico apareceu como uma forma de enfrentamento.
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Segundo Didgenes Arruda Ferreira (2009), autor de O humor como resisténcia
ao controle social autoritdrio no Brasil pds-1964: reflexdes sobre a imprensa

alternativa:

O medo, como ferramenta de controle utilizada pelos militares na
constituicdo de um modelo de governo voltado para o estado de guerra
total e de combate ao inimigo interno, fomentara o surgimento de uma
relacdo de confronto em que o humor (...) se expressa como forma de
oposicdo ao modelo instituido. (FERREIRA, 2009:5)"

Foi nesse cenario que, em maio de 1964, o jornalista Millér Fernandes criou a
Pif-Paf, revista inspirada em uma sec¢do de sua autoria anteriormente publicada em O
Cruzeiro. Unindo as linguagens do desenho e do humor, a empreitada de Millér tinha
como discurso editorial a frase “ndo temos pros nem contras, nem sagrados nem
profanos”. No entanto, a postura da publicacdo era claramente de oposicdo ao novo
governo.

De acordo com o jornalista e cientista politico Bernardo Kucinski (1991),
autor de Jornalistas e Revolucionarios: nos tempos da Imprensa Alternativa, a
publicacdo nasceu sem nenhum esquema profissional de producdo. “Os humoristas
entregavam suas colaboracfes, mas ndo trabalhavam na revista. Millér Fernandes,
com a experiéncia de O Cruzeiro, produzia tudo. Uma precariedade que se tornaria
marca registrada da imprensa alternativa”. (KUCINSKI, 1991:24)'°

Em sua quarta edicdo, por exemplo, Millér instituiu o concurso imaginario
“Miss Alvorada 65”, numa clara alusdo aos pretendentes a Presidéncia da Republica.
Em seu oitavo e Gltimo namero, a revista foi longe demais ao apresentar uma
fotomontagem do entdo presidente Castelo Branco juntamente com outro suposto
“concorrente” ao “Miss Alvorada 65”. Na ultima pagina da revista, que a partir de
entdo seria censurada definitivamente pela Ditadura, ainda encontrava-se um ousado

texto repleto de ironia:
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Quem avisa amigo é: se 0 governo continuar deixando que certos
jornalistas falem em eleicdes; se o0 governo continuar deixando que certos
jornais facam restrigdes a sua politica financeira; se 0 governo continuar
deixando que alguns politicos teimem em manter suas candidaturas; se o
governo continuar deixando que algumas pessoas pensem por sua propria
cabeca; e sobretudo, se 0 governo continuar deixando que circule esta
revista, com toda sua irreveréncia e critica, dentro em breve estaremos
caindo numa democracia. (KUCINSKI, 1991: 24)"

Pif-Paf contou com a participacdo de nomes como Jaguar, Claudius, Ziraldo,
Fortuna e Sérgio Porto. Muitos desses, cinco anos depois, em 1969, ajudariam a criar
O Pasquim, que também se tornaria um marco na historia do jornalismo no pais. No
formato de tabloide, semanalmente, O Pasquim era publicado com noticias,
entrevistas e discussdes sobre assuntos variados, e ndo necessariamente voltados ao
apelo a democracia.

O objetivo do jornal era construir um espaco reservado ao humor critico, mas
através de uma linguagem coloquial, proximo ao tom de uma conversa e nao ao tom
formal utilizado pelos veiculos tradicionais. Para Didgenes Ferreira (2009), a postura
de oposicdo menos focada com as delimitacGes politicas e mais preocupada apenas
com a adogdo do humor como linguagem oficial garantiu ao Pasquim um alcance
impar para imprensa alternativa, além de um fundamental papel nas manifestacdes de
oposicdo ao regime militar.

Na opinido do historiador e pesquisador Jorge Ferreira (2010), autor de Dossié
1946 - 1964: a experiéncia democratica no Brasil, o tabloide modificou o uso da
linguagem e reformulou, inclusive, a propaganda no Brasil, porque nele se escrevia
como se falava. Palavroes como “pd”, “putisgrila” e “paca” podiam ser facilmente
encontrados, além de haver uma maneira muito pessoal de se escrever ou desenhar. A
critica aos costumes da época estava exatamente na irreveréncia implantada por O
Pasquim.

O jornalista Dénis de Moraes (1999), que na ocasido do 30° aniversario do
jornal escreveu o artigo Humor de combate: Henfil e os 30 anos do Pasquim, opina
sobre a importancia do estilo do cartunista Henfil, cujos tracos deram vida as famosas

tirinhas “Os dois Fradinhos”:
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Além do espago precioso para dar vazdo ao seu inconformismo com as
injusticas e preconceitos sociais, Henfil sempre destacou o valor das
transformacdes de linguagem, de estilo e de contelido que o semanario
introduziu na cena jornalistica. ‘O Pasquim foi a Lei Aurea da imprensa’,
avaliaria em depoimento a Jorge Ferreira (GAM, julho de 1976). [...]
Recordar Henfil e os 30 anos do Pasquim permite-nos resgatar as sinergias
entre duas forcas que se completavam: o humor de combate daquele
homem franzino e risonho, que conseguia captar, sem piedade e sem
retoques, a esséncia do Brasil; e a bravura inddmita do semanario que
desafiava a cara feia dos censores e sabia, a cada edi¢do, aquecer nossas
esperancas e utopias. (MORAES, 1999)*

Ao se observar a atuacdo da imprensa alternativa ao longo dos “anos de
chumbo”, principalmente através de Pif-Paf e O Pasquim, pode-se afirmar que o
recurso comico consolidou-se como um poderoso emissor de criticas as estruturas
sociopoliticas vigentes na governanca do pais, especialmente quando se detem a
possibilidade de, a partir do uso do bom humor, gerar maior identificacdo da
mensagem propagada junto ao publico receptor.

Nas anos seguintes ao fim do Golpe Militar até os dias atuais, esse recurso
ainda permanece em vigor, com a distincdo de que, desde entdo, passaram a ser
assegurados os direitos a opinido e a livre circulacdo de informagfes no pais. A partir
de meados da década de 1980, dois novos casos notaveis surgiram de maneira
construtiva para o jornalismo de humor brasileiro.

O primeiro deles foi Ernesto Varela, misto de repOrter e personagem
interpretado pelo jornalista Marcelo Tas, cujas primeiras apari¢cdes ocorreram na TV
Gazeta. As reportagens de Varela — sempre caracterizado com é6culos de aros grossos
e redondos, paleto azul e gravata vermelha — ganhariam espaco também,
posteriormente, no SBT, Record, TV Globo, entre outros veiculos.

Suas matérias tornaram-se famosas pela auséncia de objetividade e pelo
emprego do humor na construcdo das entrevistas. Uma das marcas de Varela, por
exemplo, era sua constante comunicacdo com o cinegrafista, Valdeci, que respondia
com “sim” ou “ndo” suas perguntas através de movimentos verticais ou horizontais

com a camera.

' Disponivel em

http://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache: GCCwrkm2A61J:www.uff.br/mestcii/denis3.h
tm+denist+detmoraesthenfilt+atgentetpodiatrealmente&cd=1&hl=pt-
BR&ct=clnk&gl=br&client=safari (acesso em 16/01/2013)



http://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:GCCwrkm2A6IJ:www.uff.br/mestcii/denis3.htm+denis+de+moraes+henfil+a+gente+podia+realmente&cd=1&hl=pt-BR&ct=clnk&gl=br&client=safari
http://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:GCCwrkm2A6IJ:www.uff.br/mestcii/denis3.htm+denis+de+moraes+henfil+a+gente+podia+realmente&cd=1&hl=pt-BR&ct=clnk&gl=br&client=safari
http://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:GCCwrkm2A6IJ:www.uff.br/mestcii/denis3.htm+denis+de+moraes+henfil+a+gente+podia+realmente&cd=1&hl=pt-BR&ct=clnk&gl=br&client=safari

Além disso, as matérias do personagem de Tas, que décadas depois se tornaria
ancora do famoso jornal de humor “CQC — Custe o Que Custar”, ndo tinham como
objetivo representar um espelho fidedigno da realidade. Recursos e intervengdes
audiovisuais — como imagens, musicas de fundo, pausas e longas repeticbes — eram
geralmente utilizados para apontar falhas ou absurdos encontrados nos depoimentos
dos entrevistados. Para Priscila Sequeira (2011), autora do estudo Jornalismo de
Humor com foco no programa CQC:

Varela, um misto de reporter e personagem de ficcdo, ficou caracterizado
por suas abordagens pouco ortodoxas para os padrdes do jornalismo
convencional de seus entrevistados. Sempre acompanhado pelo “fiel
escudeiro” Valdeci, ele fazia perguntas inesperadas, recheadas de ironia e
permeadas pelo humor, e buscava informacGes que fossem além do que
era divulgado pela grande midia. Talvez um dos melhores exemplos dessa
intrepidez do reporter seja uma entrevista realizada com o entdo deputado
Paulo Maluf, em que Varela indaga: ‘Muitas pessoas ndo gostam do
senhor, dizem que o senhor é corrupto. E verdade isso, deputado?’. Maluf,
por sua vez, sai da sala onde estavam, sem resposta. (SEQUEIRA, 2011)

Além de Varela, a outra grande influéncia recente para o humorismo no Brasil
sdo os jornalistas do Casseta & Planeta Urgente!, que teve inicio, originalmente, na
fusdo de dois veiculos da imprensa alternativa: o jornal Casseta Popular e a revista
Planeta Diario. Famosos pelo programa televisivo na Rede Globo, que ficou no ar
por 18 anos ininterruptos, os “cassetas” criaram sua propria editora, langaram filmes,
gravaram CDs, participaram de coberturas esportivas e foram roteiristas de diversos
outros programas humoristicos na emissora.

A grande marca comica que apresentavam, no entanto, era a satira de
personagens famosos, tanto os da TV quanto os da vida real. Com a ideia de fazer um
“jornalismo de brincadeira”, segundo Sequeira, os “cassetas” implantaram também na
telinha algo que ja esbocavam nos tempos de veiculos impressos: ir contra os padrdes
estabelecidos, misturando reportagens consideradas sérias e humor.

De acordo com o acervo Memoéria Globo (2003)'°, também, Casseta &
Planeta Urgente! seguia “o lema ‘jornalismo mentira e humorismo verdade’, que

definia a proposta de retratar os fatos da atualidade parodiando o jornalismo
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convencional”. O objetivo era criar reportagens que confundissem os limites do
humor e do jornalismo, de maneira a causar divertimento para o telespectador.

Fica claro que a transferéncia para um periodo com garantida liberdade de
expressao apos o fim da Ditadura Militar, acompanhada também de uma passagem
espontanea e natural dos meios impressos para 0 meio audiovisual, com a expansao
dos televisores no Brasil, deram novas e importantes feicdes para a compreensdo do
jornalismo de humor nacional atualmente.

Tanto o personagem-reporter Ernesto Varela quanto o programa Casseta &
Planeta Urgente! sdo exemplos da proposi¢cdo de uma nova leitura do riso. Ainda
mantendo suas criticas e intencBes politicas, o humor agora quebra paradigmas e
muda perspectivas, se mostrando deliberadamente contra os padrbes, de maneira
deflagradora e desburocratizada.

O jornalismo de humor, entdo, comeca a permear uma nova fase, onde ja néo
ha& mais restricdes sociopoliticas além do que se estabelece pelo préprio bom senso, o
que certamente inaugura uma modalidade humoristica repleta de experimentacoes,
principalmente no que diz respeito ao formato das publicacfes. Mais adiante, por
meio do Jornalismo de Ficgdo, este trabalho tratara destas novas formas de abordagem

do humor e suas intengoes.



3. SENSACIONALISMO

Assim como desenvolvido anteriormente com o conceito de humor, o atual
capitulo trata do sensacionalismo, segundo pilar no qual se apoia a argumentacao
defendida por este trabalho.

O objetivo aqui, mais uma vez, & observar as origens histéricas do
sensacionalismo, examinando sua trajetria na midia, desde os primeiros jornais que
se utilizaram desse recurso editorial. Por meio dessa analise, também, busca-se
entender os objetivos do jornalismo de sensacGes atualmente.

Além disso, dentro do contexto local, hd ainda o estudo acerca do
aparecimento dos romances folhetinescos ¢ da “imprensa marrom”, fundamentais
para a compreensdo do sensacionalismo nacional e diretamente relacionados ao

comportamento sociocultural brasileiro.

No processo de identificacdo induzido, o leitor/espectador se comove ¢ se
aproxima — na dor e no medo — das vitimas. Esta construida a cena dual: o
mau contra o bom ou a pessoa indefesa que diante do inesperado pode
perder a vida; o amor versus o 6dio ou a compaixdo diante da dor alheia; a
frieza em contraposi¢do a inocéncia ou a certeza de que os limites entre
ser vitima ou ndao dependem apenas do acaso. Estdo em cena os
ingredientes fundamentais do jornalismo sensacional, que apela para
valores culturais, para o imagindrio e para as sensacdes de uma memdoria
social e coletiva. (BARBOSA & ENNE, 2005:73)

3.1 Defini¢cdo/Origem

Entende-se como sensacionalismo a postura editorial de determinados meios
de comunicacdo, seja ela esporadica ou ndo, que se caracteriza principalmente pelo
uso de expressdes que ndo correspondem exatamente aos acontecimentos. Essas
expressdes — que podem ser noticias, imagens, relatos, opinifes, entrevistas, etc. —,
tém quase sempre cunho apelativo e chocante, por meio de distorcdes geradas pelo
excesso de emotividade.

De acordo com a enciclopédia Larousse, o termo sensacionalismo é oriundo
do substantivo sensagéo, proveniente do latim sensatio, sensationis. Entre outras

definices, trés se destacam:



1. Informagdo recebida pelos centros nervosos do homem e dos animais
superiores quando um de seus 6rgdos dos sentidos, reagindo a um estimulo,
envia a tais centros uma mensagem nervosa pelos nervos centripetos. (...) 3.
Surpresa, espanto seguido de certa agitagdo: noticia que causa sensacao.
(...) 5. Fig. Impresséo moral, emocéo. (LAROUSSE, 1998:5323)

Diferentemente do humor, o termo sensacionalismo sempre foi inerente ao
meio jornalistico. Suas primeiras apari¢cOes ja estabeleciam direta ligagdo com o
contexto editorial das publicagcdes impressas. Portanto, pode-se dizer que, se por um
lado o humor foi um elemento externo apossado pela producéo jornalistica, por outro,
0 sensacionalismo, desde sua concepcdo, esteve internamente vinculado ao
jornalismo.

E dificil precisar, no entanto, 0 momento exato dessa concep¢do. Segundo
Danilo Angrimani (1995), autor de Espreme que sai sangue: um estudo do
sensacionalismo na imprensa, ao se analisar a origem da imprensa na Franga e nos
Estados Unidos, por exemplo, percebe-se que o sensacionalismo sempre esteve ali,
desde o inicio do processo.

Durante o aparecimento dos primeiros jornais franceses, como o Nouvelles
Ordinaires e Gazette de France, entre 1560 e 1631, ja se escrevia noticias
sensacionais “que agradavam a todos”. Antes mesmo destas duas publicagdes, porém,
ja existiam brochuras, chamadas de occasionnels, onde predominavam “o exagero, a
falsidade ou inverossimilhanga, imprecisoes e inexatiddes”.

Na Franca, no século XIX, ficaram famosos também os canards, jornais
populares de apenas uma pagina que comportavam titulo, ilustracdo e texto. Os
impressos eram vendidos no meio das ruas, aos gritos, por vendedores que
anunciavam toda sorte de acontecimentos bizarros. A preferéncia do publico era por

“canards” que tratassem de violéncias e desastres.

Alguns exemplos de manchetes dos “canards” e dos “occasionnels”: “Um
crime abomindvel!!! Um homem de 60 anos cortado em pedagos” com o
subtitulo: “Enfiado em uma lata e jogado como rag@o aos porcos”. Outra
manchete: “Um crime pavoroso: seis criangas assassinadas por sua mae’.
Mais uma: “Um crime sem precedentes!!! Uma mulher queimada viva por
seus filhos”. (ANGRIMANI, 1995:20)%
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Ainda de acordo com Angrimani (1995), nos Estados Unidos, o inicio do
sensacionalismo se deu de forma semelhante. Em 25 de setembro de 1690, o Publick
Occurrences, primeiro jornal norte-americano que teve apenas uma edicdo, publicou
uma falsa historia sobre “liberdades imorais” que o rei francés havia tomado com a
mulher de um principe.

Embora o surgimento do jornalismo sensacionalista pareca estar enraizado na
imprensa desde os seus primdrdios, algumas enciclopédias estabelecem como
referéncia o final do século XIX e atribuem a implementacdo desse género
jornalistico aos editores Joseph Pulitzer e William Randolph Hearst, donos,
respectivamente, dos famosos jornais americanos New York World e Mourning
Journal.

O acirramento da competicdo entre os dois rivais, nessa época, deu origem a
chamada “imprensa amarela”, cuja principal arma de combate pela audiéncia era o
sensacionalismo. Segundo Angrimani (1995), a imprensa amarela — que assim ficou
conhecida por causa da cor caracteristica das histérias em quadrinho das publicacdes
de Pulitzer e Hearst — deixou vestigios que ainda hoje sdo utilizados pelo jornalismo
COMO recurso para atrair a atencéo do leitor.

Entre as técnicas caracteristicas da “imprensa amarela”, pode-se citar:
manchetes escandalosas em tamanhos garrafais geralmente sobre noticias sem
importancia, com distor¢des ou inverdades sobre os fatos; uso abusivo de ilustracdes,
a maioria inadequadas ou inventadas; fraudes de varios tipos, com entrevistas falsas,
titulos enganosos e pseudociéncia. Acerca da importancia e da influéncia desse

periodo, o autor discorre:

Era um mundo ainda sem TV e com poucas alternativas de lazer. Os jornais
tinham circulacGes espantosas para a época. Antes da virada do século, 0s
jornais de Pulitzer e Hearst alcancavam tiragens de até um milhdo de
exemplares/dia. (...) A imprensa amarela teve curta duracdo (1890-1900),
mas deixou pegadas que foram e continuam sendo seguidas, quando se
deseja fazer um jornal sensacionalista. (...) A partir do inicio do século XX,
ja se sabia que quem ousasse seguir a via sensacionalista entraria em rota de
colisdo com a credibilidade. (ANGRIMANI, 1995:22,23)*

*! Disponivel em
http://books.google.com.br/books?id=YODWbhZWBRIC &printsec=frontcover&hl=pt-
BR&source=gbs _ge summary r&cad=0#v=onepage&q&f=false (acesso em 16/01/2013)
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3.2 Historico do sensacionalismo no jornalismo brasileiro

Dentro do contexto nacional, o género sensacionalista também esteve
fortemente presente a partir do inicio do século XX. De acordo com Marialva Barbosa
e Ana Lucia Enne (2005), autoras do artigo O jornalismo popular, a construgio
narrativa e o fluxo do sensacional, foi a partir da década de 1910 que as chamadas
“notas sensacionais” comecaram a invadir as paginas das principais publica¢fes do
jornalismo brasileiro.

Nos anos 1920, com o aparecimento de jornais diarios dedicados inteiramente
a este tipo de conteudo, as longas digressdes politicas deram vez as tragédias e as
bizarrices que passaram a estampar, em profusdo, primeiras capas, manchetes e

fotografias com os “horrores cotidianos”.

Envolvendo crimes, desastres, roubos, incéndios, enfim, as tragédias
diarias transportam para os textos um Rio de Janeiro construido de lugares
existentes e personagens perfeitamente identificaveis. A sociedade parece
de tal forma contida nessas narrativas que o leitor tem a impressdo de ser
participe daquela realidade. Compondo o texto a partir de um mundo, o
reporter gera um novo mundo no qual mescla realismo e romance, uma
vez que a estrutura narrativa lembra a dos romances folhetins, ainda que
0s personagens sejam retirados da realidade. (BARBOSA & ENNE,
2005:70)

Segundo Barbosa e Enne (2005), a0 mesmo tempo em que tentava transpor a
realidade para a narrativa, o jornalista, autor dessas noticias, naquela época, procurava
também construir personagens e representacdes arquetipicas, que estabelecessem um
elo de identificacdo com o publico de forma a envolve-lo, ainda que de maneira
indireta, na participacdo daquela trama.

A edicdo muitas vezes fantasiosa dessas publicacdes e a aproximagdo com 0s
limites da ficcdo permitiram que, de forma espontanea e natural, mudancas editoriais
ocorressem em tais jornais. As noticias sensacionalistas passaram, com o tempo, a
ganhar o formato de romances folhetinescos e os seus jornalistas, no caso, viraram
folhetinistas.

O folhetim, género da narrativa literaria de sucesso no século XIX, origina-se
do francés feuilleton. O termo, inclusive, fazia referéncia ndo a um estilo, mas a um

espaco geografico especifico do jornal, situado no rodapé da primeira pégina e



reservado a todo tipo de variedades (histérias de crimes, de suicidios, piadas,
charadas, receitas, etc.).

Segundo Cristiane Costa (2005), autora de Pena de aluguel: escritores
jornalistas no Brasil 1904-2004, para manter com sucesso a formula do folhetim,
baseada no “continua amanha”, os escritores precisavam criar ganchos, através de
boas histdrias de suspense, que tivessem personagens fortes e fossem ageis, mas que,
ao mesmo tempo, pudessem ser redundantes para atualizar sempre que possivel a
memoria do leitor distraido, aléem de estarem suscetiveis a um encurtamento ou a um
prolongamento de acordo com o interesse do publico.

Ultimo grande folhetinista brasileiro, Nelson Rodrigues ¢, na opinido de Costa
(2005), 0 melhor exemplo de contaminagéo entre jornalismo e ficgdo. Em 68 anos de
vida, o jornalista escreveu dezessete pecas de teatro, oito folhetins, trés telenovelas,
alem de ser o autor nacional que mais teve textos transformados em filmes e de ter
inspirado diversos seriados com sua obra.

Na ocasido de sua primeira cobertura, em 1925, aos 13 anos, sobre um
atropelamento, Nelson Rodrigues relata que se torturou por dias com a tentacdo de
adicionar ficcionalmente ao ambiente do acidente uma vela e uma senhora de preto.
“Eu ndo via nenhuma dessemelhanca entre a literatura e o jornalismo™, confessa. Por
fim, ao desfecho do texto da noticia, sua veia ficcionista acrescentou apenas que “o
chauffeur fugiu”.

O talento do folhetinista e a sua grande inclinacdo para o jornalismo de
sensacgdes, no entanto, nao ficaram restritos apenas a sua introducéo na profissdo, mas

perduraram por toda a carreira.

Nas reportagens seguintes, o redator mostrou que era capaz de inventar
histérias mirabolantes a partir de um Unico telefonema a uma delegacia.
Sua imaginacdo criava didlogos, cenarios, tramas. Sua especialidade era
macabra: 0s pactos de morte entre os namorados, 0s Unicos crimes que
faziam Nelson sair da redacdo para apurar in loco. Ele defenderia o
sensacionalismo até o fim da vida. (COSTA, 2005:243)

As matérias de Nelson Rodrigues eram uma mescla de realidade e fantasia.
Um dos casos mais notdrios de sua carreira trata-se da reportagem sobre uma menina
cuja casa havia incendiado, enquanto um passarinho supostamente emudecia-se em

sua gaiola. De maneira minuciosa, ele descreve uma cena dramatica, a fim de



acrescentar aspectos inusitados, irracionais, capazes de prender a atencdo do leitor ao
enredo proposto.

Descrevi toda a histéria — a menina, em chamas, correndo pela casa e o
passarinho, na gaiola, cantando como um louco. Era um canto aspero,
irado, como se o passarinho estivesse entendendo o martirio da dona. E
forcei a coincidéncia: enquanto a menina morria no quintal, o canario
emudecia na gaiola. (RODRIGUES, 1993:88)

Teoricamente, o jornalista-narrador conta 0 que se passou efetivamente. Nao
chega a afirmar a morte do canario, porque, afinal de contas, isso ndo aconteceu. Do
ponto de vista das convengdes do jornalismo, a morte do animal ndo poderia — ou ndo
deveria — estar no jornal, mas, como defendia Nelson Rodrigues (1977), para o bem
da ficcdo jornalistica, toda a carga dramatica por ele criada era necessaria para a
construgéo da noticia.

Outro grande expoente do sensacionalismo no Brasil foi o repérter David
Nasser. Em parceria com o fotografo francés Jean Manzon, os dois foram o0s
principais jornalistas da revista O Cruzeiro, carro-chefe do império Diarios
Associados, de Assis Chateaubriand. Juntos, costumavam realizar matérias polémicas,
recheadas de manipulacéo e falsos elementos, inclusive com personalidades e figuras
importantes?.

Em 1946, por exemplo, a dupla foi responsavel pela cassacdo do primeiro
politico brasileiro por decoro parlamentar ao divulgar fotos do deputado Barreto Pinto
em trajes intimos. Para alavancar a vendagem dos veiculos de comunicacao, entre
outras coisas, Nasser chegou a se vestir de mulher e até a forjar a morte do proprio
Manzon.

Ao longo do século XX, estabeleceu-se no Brasil a chamada “imprensa
marrom”. O termo, que define pejorativamente os veiculos de comunica¢do que
utilizam-se do sensacionalismo para alcancar a audiéncia de seu publico, é o
equivalente brasileiro a “imprensa amarela”, nascida nos Estados Unidos no final do
século XIX.

22 Disponivel em http://www.dgabc.com.br/News/90000242844/livro-traz-as-mentiras-que-viraram-
verdades-de-david-nasser.aspx?ref=history (acesso em 16/01/2013)
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De acordo com o Observatério de Imprensa®, a expressdo “imprensa marrom”
foi cunhada em 1959, quando a redacdo do jornal carioca Diério da Noite recebeu a
informacdo de que uma revista chamada Escandalo extorquia dinheiro de pessoas
fotografadas em situa¢Ges comprometedoras.

Na ocasido, o chefe de reportagem Calazans Fernandes sugeriu que o
jornalista Alberto Dines, responsavel pela cobertura da noticia, utilizasse em sua
manchete o termo “imprensa marrom” ao invés de “imprensa amarela”, ja que o
amarelo seria uma cor amena demais para o carater tragico da noticia, que envolvia o
suicidio de um cineasta chantageado pela revista. O marrom seria mais apropriado por
ser a cor dos excrementos.

No entanto, existem outras versdes que explicam o adjetivo “marrom”.
Segundo Agrimani (1995), a procedéncia poderia vir de uma apropriagdo do termo
francés cimarron, que se associava a noc¢des de irregularidade ou clandestinidade. A
Enciclopédia Larousse, inclusive, explica que o uso do “marrom” se aplica a pessoas
que exercem determinadas profissdes de maneira irregular.

Dessa forma, na Franca do seculo XIX tornou-se conhecida a expressao
imprimeur marron, que fazia referéncia aos jornais impressos em gréaficas
clandestinas. Outra interpretacdo possivel € a associacdo racista da cor com 0s negors,
ex-escravos, que viviam a margem da sociedade.

Independente da explicacédo, o fato é que, conduzido pela “imprensa marrom”,
nas ultimas décadas, o género sensacionalista se estabeleceu no cendrio jornalistico
brasileiro. Pode-se destacar, por exemplo, os jornais Folha da Noite (SP, 1921-1960),
Ultima Hora (RJ, 1951-1964), O Dia (RJ, 1951 até hoje em dia), e Luta Democratica
(RJ, 1954-1979), entre outros.

Publicado pelo Grupo Folha durante 37 anos, entre outubro de 1963 e janeiro
de 2001, o jornal Noticias Populares talvez seja 0 caso de maior relevancia do
sensacionalismo brasileiro na segunda metade do século XX. Apesar do famoso
slogan “Nada mais que a verdade”, a publicagdo acumulou diversos desafetos no meio
jornalistico e atraiu severas criticas por suas noticias duvidosas e manchetes de cunho

sexual e violento.

> Disponivel em
http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/luz vermelha para a imprensa marrom
(acesso em 16/01/2013)
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Uma das maiores polémicas do Noticias Populares foi a série de reportagens
sobre 0 “Bebé Diabo”. Na ocasido, em 11 de maio de 1975, o nascimento em S&o
Paulo de “uma crianga peluda que apavorou a cidade” foi noticiado e, rapidamente, o

caso ganhou notoriedade.

Durante um parto incrivelmente fantéastico e cheio de mistérios, correria e
panico por parte de enfermeiros e médicos, uma senhora deu a luz num
hospital em S&o Bernardo do Campo a uma estranha criatura, com
aparéncia sobrenatural, que tem todas as caracteristicas do Diabo, em
carne e 0ss0. O bebezinho, que ja nasceu falando e ameagou sua mae de
morte, tem o corpo totalmente cheio de pelos, dois chifres na cabeca e um
rabo de aproximadamente cinco centimetros, além de um olhar feroz, que
causa medo e arrepios. (NOTICIAS POPULARES, 1975)*

De acordo com o acervo de publicacbes do Grupo Folha, nos 26 dias
seguintes, o jornal traria em suas paginas noticias com titulos como “Santo previu o
Bebé Diabo”, “Bebé Diabo aparece no lugar do eclipse”, “Bebé Diabo parou taxi na
avenida”, “Bebé Diabo arrasa com ritual umbandista”.

Entre muitas outras manchetes distorcidas, o Noticias Populares publicava
também a coluna “Voltaire de Souza”, destinada a contos que envolviam mortes e
outros assuntos polémicos, além de ser um dos primeiros peridédicos a falar
abertamente sobre sexo e homossexualidade com as colunas “Tudo Sobre Sexo” e
“Espaco Gay”.

Em 20 de janeiro de 2001, depois de sucessivas mudancas, a decisdo de
extinguir o jornal foi tomada pelo Grupo Folha, que optou em concentrar seu
jornalismo popular em outro produto, o jornal Agora S. Paulo. Além disso, também
foi fator determinante o sucesso do telejornal Aqui Agora, exibido pelo SBT, que se
utilizava do mesmo estilo sensacionalista, 0 que reduzia o interesse do publico pelo

Noticias Populares.

Falacias, como as encontradas no jornal Noticias Populares (...) ndo
constituem a estratégia preferencial dos atuais jornais populares. No
entanto, essas producdes ficaram estigmatizadas, virando sinénimos de
sensacionalismo. Assim, 0 senso comum, seja dos receptores, seja dos
produtores, jornalistas e editores, “ensina” que: se € para o povo, precisa

H Disponivel em http://wwwl.folha.uol.com.br/livrariadafolha/914349-nasceu-o-diabo-em-sao-paulo-
noticiava-o-np-ha-36-anos.shtml (acesso em 16/01/2013)
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ser sensacional, causar emocdo, transportar o leitor para a histéria vivida.
(...) O primeiro critério de noticiabilidade, entdo, passa a ser o sensacional,
0 que serd capaz de despertar sentimentos, comog¢do. (DE PAULA,
2011:6)*

Atualmente, o tabloide carioca Meia Hora, publicado pela Editora O Dia a
partir de 2005, apresenta-se como um dos casos mais significantes de sensacionalismo
no Brasil. Com capas irreverentes e uma linguagem curta, de facil compreenséo,
repleta de girias e piadas, o jornal foi pensado para trazer entreter e atingir a um
publico que, supostamente, ndo teria tempo e nem dinheiro para ler um noticiario. O
tabloide, no entanto, ganhou notoriedade entre outras classes econémicas, sobretudo
através das redes sociais na internet, por conta de seu humor acido e provocador.

Assim como outras publicacdes de outras epocas ja explicitadas aqui neste
trabalho, 0 Meia Hora também procura construir o “verdadeiro” a partir do
inverossimil, do bizarro, do improvavel. Por meio de um processo de identificagdo
pelo qual € induzido, o leitor se sensibiliza ou se aproxima a situacdo dos personagens
envolvidos em determinada situacéo.

O apelo desse género do jornalismo gera grande repercussdo e fideliza a
audiéncia, que busca retornar no dia seguinte para descobrir a continuacdo ou o
desfecho de um caso folhetinesco, ou sensacionalista, iniciado anteriormente. A
comocdo do publico — que se estabelece a partir de narrativas que se projetam para
fora de si e tomam conta das ruas, como se pudessem ocorrer em qualquer esquina da
vizinhanga — gera um processo de identificacdo que realca a experiéncia do proprio
leitor, explicado pela forca dos valores culturais, preservados por um imaginario

coletivo e pelas sensa¢Ges de uma memoria social.

Existe, pois, um protocolo de leitura que esses dispositivos textuais
tendem a impor. Toda escrita inscreve nos textos convengdes sociais e
literarias que permitem uma espécie de pré-compreensdo, e as formas
narrativas escolhidas provocam efeitos de leituras quase que obrigatérios.
Esses protocolos induzem a maneiras de ler. Um texto entrecortado, com o
uso de expressdes correntes, reproduzindo fragmentos de um cotidiano
familiar, faz supor um leitor que procurava naquelas paginas a emogéo, a
sensacao de veracidade, ainda que entremeada por um mundo de sonho.
(BARBOSA & ENNE, 2005:74).

2 Disponivel em http://www.intercom.org.br/papers/regionais/sudeste201 1/resumos/R24-0749-1.pdf
(acesso em 16/01/2013)
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4. INFOENTRETENIMENTO E FAIT DIVERS: BASES DO HUMOR
SENSACIONALISTA

Este capitulo tem por objetivo caracterizar o infoentretenimento e o fait divers,
duas fortes tendéncias apresentadas pela industria da informacdo, que se associam e
que ajudam a explicar a utilizacdo recorrente de recursos como o0 humor e o
sensacionalismo na producdo de noticias atualmente, a partir de ideias sustentadas por
tedricos da comunicagao.

De acordo com Fabiana Moraes da Silva (2008), autora do artigo A néo-
noticia, um produto do infoentretenimento, o grande aumento da competicdo entre as
organizagdes noticiosas nos dias de hoje abriu espaco para transformagdes na forma e
no conteddo das matérias. No cendrio jornalistico contemporaneo, o teor das noticias
tornou-se bem mais sucinto, com textos curtos, dentro de um formato muito mais
dindmico e visual.

A briga pela audiéncia, cada vez mais acirrada entre os veiculos de
comunicagdo, € o principal motivo pelo qual diversas editorias do jornalismo
passaram a centrar-se no mercado do infotainment — expressao em inglés que une 0s
termos “‘information” (informagdo) e ‘“‘entertainment” (entretenimento). Com isso,
jornais, revistas e demais programas noticiosos tendem a oferecer ao publico, muitas
vezes, uma modalidade de produto que serve ndo apenas para fins informativos, mas
também — e sobretudo — para fins de divertimento.

Isto significa dizer que a midia, atualmente, estimula a producdo de noticias
leves e divertidas, dentro de um sistema onde as pessoas necessitam consumir as
mensagens de maneira rapida, e ndo trabalhosa. O humor, a medida que serve de
instrumento para a constru¢cdo de um alivio comico, é um dos pilares do

»26 como chama Silva.

infoentretenimento, ou da “ndo-noticia

A autora explica que as “ndo-noticias” ocorrem porque 0 conceito de noticia
sempre abriu espaco para interpretacdes dubias, principalmente pela percepcao social
de “realidade” ter sido alterada a partir do crescente desejo de entretenimento. Ela
defende que os acontecimentos geradores de matérias estdo cada vez mais distantes

dos conceitos de realidade anteriormente veiculados como noticias.

*® Disponivel em
http://sbpjor.kamotini.kinghost.net/sbpjor/admjor/arquivos/ind . fabiana moraes da silva.pdf
(acesso em 16/01/2013)
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No entanto, apesar de serem encontrados com maior frequéncia nos ultimos 15
ou 20 anos, 0s primeiros estudos sobre esse fenbmeno — que analisa a noticia como
uma narrativa, sendo portanto o jornalista um contador de histérias — datam de
meados da segunda metade do século XX. Naquela época, ja se analisava o carater

ficticio de algumas noticias, como “realidades construidas”.

Essa percepcdo foi ainda mais reforcada devido ao boom do novo
jornalismo ocorrido nos EUA a partir da década de 60, quando autores
como Tom Wolf e Gay Talese comegaram a mesclar textos jornalisticos e
literatura. As criticas a esses estudos surgiram rapidamente, sobretudo
pelo fato de a “verdade” e a “realidade” serem duas das bases mais
fervorosamente defendidas pelos profissionais — e mesmo pelos
académicos — da época. (SILVA, 2008:103)*’

Silva (2008) argumenta que o noticiario fundiu, através do passar do tempo, as
nogdes de “life” (vida) e “movie” (filme), dando origem assim aos “lifies”, conceito
que basicamente define “filmes sobre a vida real”. Dentro dessa nova realidade
midiatica, o humor, para a autora, € um dos canones sob o qual a midia se apoia para
alimentar a fabricagdo de “ndo-noticias”, ou noticias ficticias.

Entre alguns dos eventos mais divulgados pela midia internacional, exemplos
de “filmes sobre a vida real”, pode-se citar o noticiario da morte da princesa Diana
(1997), ou ainda o noticiario das aventuras sexuais do ex-presidente norte-americano
Bill Clinton (1998-99).

Em ambos os casos, que ganharam atentas coberturas em todo o planeta — fato
que corrobora a formacdo de um fendmeno mundial e ndo apenas local —, muito se
ridicularizou e muito se especulou, também, por meio de piadas. Piadas que geravam
boatos, que por sua vez geravam suspeitas, a partir das quais criavam-se, entdo,
noticias falsas, e que, no final das contas, ndo passavam de noticias de humor, feitas
para conduzir ao riso.

Alguns teodricos da comunicacao dissertam acerca das ideias que fazem parte
do conceito de infoentretenimento. Para Mar de Fontcuberta (1993), autora da obra La
noticia: pistas para percibir el mundo, existe um grupo de noticias, nomeadas por ela

como “noticias de criagdo”, que tem como objetivo primordial entreter o leitor.

*’ Disponivel em
http://sbpjor.kamotini.kinghost.net/sbpjor/admjor/arquivos/ind . fabiana moraes da silva.pdf
(acesso em 16/01/2013)
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Segundo Fontcuberta, elas rompem com a estrutura tradicional da noticia ao conceder
maior liberdade narrativa aos fatos, através do uso de anedotas, descri¢des e didlogos,
por exemplo.

Gaye Tuchman (1983), por sua vez, relaciona o infoentretenimento as
“fraquezas humanas ¢ a textura de nossa vida humana”. Para a autora de A producao
da noticia: estudos sobre a construcao da realidade, as noticias duras, ou hard news,
seriam aquelas essenciais para tornar um cidaddo plenamente informado. As demais
noticias, consideradas leves, ou soft news — lidas em cadernos dominicais, produzidas
em telejornais matutinos, mas também presentes em noticiarios do horario nobre —,
seriam, por outro lado, responsaveis por providenciar um escape ao que nos é
obrigat6rio. Uma “falha” capaz de ser compreendida.

Ja Lorenzo Gomis (1991), autor do estudo Teoria del periodismo: como se
forma el presente, utiliza seu conceito de aparicdes ou presencas eloquentes para
explicar informagdes de entretenimento. Para ele, diversas vezes, os veiculos
midiaticos criam ou forjam pseudoeventos que sustentem a existéncia de uma
determinada noticia. Contanto que haja um personagem famoso — seja um politico,
um atleta ou uma atriz de novela —, que diga algo de qualquer ordem, a necessidade
de veiculagdo dessa informacéo, segundo o autor, torna-se justificavel. Mesmo que
essa fala seja algo de total irrelevancia.

Sobre a construcdo de tais acontecimentos, Silva cita o exemplo da revista
Caras, que possui uma ilha e um castelo para acolher personalidades, como uma
anfitrid vip sempre disposta a abrir as portas e auto-realizar seus eventos. A respeito
da revista, que em algumas ocasides “é uma das grandes celebridades publicadas nas

suas paginas”, ela escreve:

Seus personagens, na maioria das vezes, ndo se inserem espontaneamente
no espago mididtico. Tém aparicbes programadas, e, portanto, sao
exemplos de pseudo-acontecimentos. (...) E se as presengas eloquentes
fazem parte dos valores-noticia previstos pela teoria do jornalismo e sdo
usadas nos acontecimentos previstos de Caras, o que dizer das diversas
ndo-noticias publicadas no semanario sobre o cotidiano de personagens
gue ndo tém fama ou qualquer reconhecimento publico? Neste artigo,
utilizamos uma nota da edi¢cdo 569 (ano 11, nimero 40, 1/10/2004) onde
Caras publica o aniversario da pequena Annabela, de dois anos, filha dos
donos do castelo turistico que a revista denomina de “Castelo de Caras”.
Mesmo sendo desconhecida filha de um casal também desconhecido pelos



brasileiros, a garota ganha espacgo na revista por estar inserida no ambiente
do castelo. (SILVA, 2008:108,109)*

O humor esté para o infoentretenimento assim como o sensacionalismo esta
para o fait divers. De acordo com a obra Essais Critiques, escrita pelo fildsofo Roland
Barthes, o termo — que, em francés, significa “fatos diversos” — relaciona-se com a
cobertura de escandalos, curiosidade e bizarrices, caracteristicos da imprensa popular
e sensacionalista. O fait divers narra o inusitado ou o sensacional — no sentido de que
causa sensacdo ou emociona —, e pode ser encontrado originalmente na Europa, no
século XVII, e nos Estados Unidos, no século XIX.

Segundo Neal Gabler (1999), autor de Vida — O Filme: como o entretenimento
conquistou a realidade, o primeiro veiculo por onde o entretenimento se difundiu foi
o0 jornal impresso. Em 1833, por exemplo, a imprensa sensacionalista norte-americana
utilizava o fait divers como recurso editorial para o divertimento das massas, com 0
periédico New York Sun que trazia em suas paginas mortes curiosas, assassinatos
bizarros e outros assuntos sensacionais do “fantastico”.

Pesquisas feitas nas grandes metropoles dos Estados Unidos ja demonstravam

0 sucesso do jornalismo de sensacfes ante ao jornalismo classico.

As pesquisas da época apontam que de 1880 a 1890 a circulacdo dos
jornais aumentou 135%. Segundo um estudo, um ter¢o dos jornais dos 21
maiores centros metropolitanos pertencia a imprensa marrom e em quase
toda grande cidade o mais vendido era quase sempre da imprensa marrom,
a0 passo que, de acordo com um historiador do jornalismo, ‘os jornais
com noticias de alto nivel e qualidade literaria tinham menores tiragens e
davam menos dinheiro’. No entanto, a imprensa sensacionalista sempre foi
recriminada (e ainda é atualmente) pelos criticos ““[...] por apelar aos
instintos mais baixos do homem e ao exaltar a imprensa respeitavel por
instar os mais altos [...]”. (GABLER apud DEJAVITE, 2001:6)*

De acordo com Fabia Angélica Dejavite (2001), autora do artigo O poder do
fait divers no jornalismo: humor, espetaculo e emocdo, no atual modelo jornalistico,

os fatos diversos tém ganhado cada vez mais espaco em veiculos tradicionais,
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principalmente na televisdo, e apontam para um novo paradigma editorial no
jornalismo.

Para ela, em muitas ocasides, o fait divers tem como objetivo levar o homem
ao mundo dos sonhos, das fantasias e dos medos, tal qual um filme, uma novela ou
um seriado. Assim como argumenta Silva (2008), Dejavite (2001) também acredita

que os limites entre o jornalismo e o entretenimento estdo cada vez mais ténues.

Ocorre que o jornalismo atual vive no fiel da balanga: escolher em ofertar
a seu receptor a informacdo (acontecimentos de relevancia publica
relatados seriamente) — ou, entdo, disponibilizar o entretenimento (fatos de
interesse publico contados leve e divertidamente). Embora essa dicotomia
exista implicita e explicitamente na producdo jornalistica, Claude-Jean
Bertrand avalia que a fronteira entre jornalismo e entretenimento nunca foi
nitida e é cada vez menor. (DEJAVITE: 2001, 02)*

Antes utilizado como recurso apenas pela imprensa popular, que procurava
atrair a atencdo e promover a diversdo da audiéncia, segundo Dejavite (2001), o fait
divers encontra-se pelo menos em uma matéria em cada telejornal do horario nobre
brasileiro, com reportagens, por exemplo, sobre a multa recebida pelo jogador
Ronaldinho ao sair de uma boate e dirigir em alta velocidade, ou sobre a vida de
plebeu do principe Willian durante suas férias na Patagdnia, onde ajudou a populacéo
em obras locais.

Por ter-se tornado algo téo indispensavel para a sociedade contemporanea, o
entretenimento, supostamente, associou-se a todas as atividades humanas. O
jornalismo ndo foge a esse paradigma, tendo em vista o inegavel aumento da fluidez
entre sua fronteira divisora com a midia do infotainment.

O desenvolvimento dos meios de comunicagdo em massa teria sido o grande
responsavel por ofuscar a distingdo entre cultura erudita e cultura popular. Nesse
contexto, o entretenimento ajudou a aproximar essas duas culturas, proporcionalmente
opostas, tidas respectivamente como “alta” e “baixa”. O menor distanciamento entre
esses dois grupos, inclusive, formou uma nova categoria conhecida como “sociedade

de massas”.
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Por ‘cultura alta’ se entende um produto realizado para uma elite, que
opera dentro de uma tradicéo literéria, estética, cientificamente definida; a
producdo deste tipo de cultura sustenta geralmente um elevado grau
qualitativo, envolvido de uma aura de protecéo institucional (respeito, por
exemplo, & cultura popular), hd a perspectiva de uma vida duravel do
produto que produz e se pressup8e independente, ou quase, do publico que
Ihe usufrui: motiva-se a produ¢do de um ‘alto’ [...] A cultura, por
caracteristica de sua definicdo, destina-se a um publico restrito,
geralmente elitista, intelectual. Por ‘cultura baixa’ entende-se um produto
popular, facilmente consumido, de pouca ou escassa qualidade, nao
destinado a duragcdo no tempo, altamente estereotipado, geralmente
produzido a um custo baixo. Este tipo de producdo € destinado a um
publico 0 mais amplo possivel — ndo culturalmente preparado —, pois €é
devido ao aspecto quantitativo da difusdo que a cultura baixa trava a sua
motivacdo produtiva. (CESAREO & RODI apud DEJAVITE,
1996:62,63)*"
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5. JORNALISMO DE FICCAO

A escolha da expresséo Jornalismo de Ficgdo, neste trabalho, procura definir
um segmento da industria midiatica que fabrica produtos cujos padrdes baseiam-se
em experiéncias deliberadamente inventadas. Através de informagdes simuladas,
oriundas de um contexto real, mas com repercussdes e reproducdes irreais, esses
canais transmitem noticias ficticias.

O objetivo desses veiculos, na maioria dos casos, é o divertimento. E,
subversivamente, provocar alguma reflexdo critica ao espectador, na medida em que
utiliza-se de ferramentas humoristas e sensacionalistas para abordar questdes sociais,
politicas e culturais de suma importancia.

Objetos explicitados anteriormente, o humor e o sensacionalismo funcionam
como pilares para que a atuacdo do Jornalismo de Ficcdo cumpra com Sucesso Seus
interesses. Engquanto o primeiro é responsavel por proporcionar o riso e a comicidade,
0 segundo é encarregado de aticar a curiosidade a partir de suas questes polémicas e
de ordem bizarra.

S@o exemplos do Jornalismo de Ficcdo, que serdo mais bem detalhados
adiante neste trabalho, os programas O Sensacionalista, Furo MTV e o0s sites de
noticia O Bairrista, G17, Piaui Herald, entre outros.

E interessante observar como, por meio do uso de diferentes recursos, o
Jornalismo de Ficcdo engloba, em sua producdo, tanto elementos da alta cultura
guanto elementos da baixa, 0 que reitera sua categorizacdo entre as fabricacdes de
uma industria midiatica de massa.

Por um lado, ele atende a paradigmas da alta cultura, com a realizacdo de
producdes de alto grau qualitativo, dentro de um formato consagrado pelo jornalismo
tradicional, e com a insercdo, através do humor, de diversas criticas sociais
pertinentes aos acontecimentos do mundo contemporaneo. Por outro, também
contempla caracteristicas da baixa cultura, ao tratar de realizar programas leves e de
compreensdo tranquila, que se apoiam em altas doses de estereotipagem e que séo
claramente conduzidos de forma a provocar o riso escrachado.

Acompanhando o raciocinio no qual a compreensdo intelectual da baixa
cultura ¢ algo obtido de forma “ficil” e o da alta cultura, de forma “dificil”,
comprova-se que as noticias do Jornalismo de Ficcdo mesclam com exceléncia ambas

as categorias de cultura, pois ha pouco esforco para compreender a linguagem com



que sdo produzidas, mas, inversamente, ha uma alta exigéncia intelectual que
relaciona-se com a necessidade de absor¢do da critica quase sempre inserida naquele
contexto por trds do humor.

Em termos de assunto, o que define-se aqui como Jornalismo de Fic¢do nédo
difere em nada dos fait divers que contribuiram para o surgimento do jornalismo
sensacionalista. Ambos tratam dos mesmos temas: morte, violéncia, sexo,
transgressoes, personalidades, etc.

No entanto, apesar dessa correlacdo de ideias, segundo, Roland Barthes
(1964), “nao ¢é preciso conhecer nada do mundo para consumir um fait divers, ele ndo
remete a nada além dele proprio”. O Jornalismo de Ficgdo, por outro lado, requer
necessariamente o conhecimento prévio do receptor quanto ao assunto tratado.

Para que o humor almejado pelas noticias de ficcdo — de forma critica ou ndo —
faca sentido e cumpra o objetivo de sua mensagem, é preciso depender
necessariamente da capacidade de informagdo da audiéncia. O efeito comico sO se
aplica e funciona efetivamente quando o publico leitor/espectador possui
conhecimento dos temas discutidos.

Em exemplos praticos: um caso de sensacionalismo, em que retrata-se a morte
de uma menina incendiada em um ambiente assustador pode, sim, alcancgar seu
objetivo de gerar medo e horror. Utilizando a reportagem de Nelson Rodrigues
anteriormente citada neste trabalho, ndo é preciso saber praticamente nada sobre o
contexto da noticia divulgada, apenas os fatos basicos que se sucederam naquela
fatalidade.

Em contrapartida, para se compreender a falsa noticia “Medida Certa faz Nike

»32 & preciso ter o conhecimento prévio de que, devido

romper contrato com Ronaldo
a problemas de saude, o craque brasileiro enfrenta dificuldades para emagrecer; de
gue o ex-jogador € patrocinado pela empresa de material esportivo Nike; e de que o
programa de televisdo Fantastico exibe um famoso quadro no qual ajuda
personalidades a perderem peso, entre elas Ronaldo.

A associacdo dessa série de fatores sugerida nas entrelinhas aos leitores é que
permite o alcance do humor nessa noticia, veiculada pelo Jornal Sensacionalista.
Com a ajuda do programa televisivo, Ronaldo conseguiu emagrecer e, portanto, nao

vestira mais roupas tdo largas, o que diminui, dentro imaginario cémico da situacao, o
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espaco para fazer propaganda nas roupas vestidas por ele e patrocinadas pela empresa
Nike.

Ao fazer piada com temas supostamente do dominio publico, presumivelmente
sabidos pela maioria da audiéncia, o Jornalismo de Ficcdo propde uma espécie de
pacto ao seu consumidor: é preciso estar inteirado aos acontecimentos para que uma
noticia falsa, com pretensdes de divertimento e — em algumas ocasides — de reflexao
critica, possa provocar o riso.

Tal qual um filme, uma novela ou um seriado, o Jornalismo de Ficgdo, dentro
desse modelo orientado pelo fait divers, leva sua audiéncia ao limite da dualidade
entre o real e o irreal, sacrificando seus personagens a significacdo duvidosa do
inesperado e gerando todos os tipos de emocdo, como explica Barthes (1964).

Dentro do fait divers, a dialética do senso e da significacdo tem uma
funcdo histérica bem mais clara que dentro da literatura, por que o fait
divers ¢ uma arte de massa: seu papel é, presumivelmente, preservar
dentro da sociedade contempordnea a ambiguidade do racional e do
irracional, da inteligibilidade e do impenetravel. (BARTHES, 1964:188,9)

Quando as noticias deixaram de ser um mero espelho dos fatos para se tornar
um produto informativo, a imprensa deu um novo passo, dessa vez rumo a
espetacularizacdo. O espetaculo ndo estd presente apenas na forma, mas também no
conteudo das noticias fabricadas.

Se nos telejornais tradicionais, como argumenta Dejavite (2001), encontra-se
pelo menos um fait divers a cada edicdo, pode-se dizer que nos jornais ficcionais
todas as noticias utilizam esse recurso, ja que tratam constantemente os assuntos de
maneira sensacionalista e humorada.

Nessas circunstancias, os programas e veiculos de noticias puramente ficticios
sdo uma migracao declarada para o espetacular, dissociando-se do que é veridico e
factual. Talvez, dentro do ambito jornalistico, o acréscimo do mundo p6s-moderno
seja, entdo, o espetaculo ndo apenas na forma, mas também no conteddo das noticias
fabricadas.

Em uma parddia escrachada da sociedade sensacionalista dos dias de hoje, o
Jornalismo de Ficgdo desenvolveu novas estruturas e formas de exibicdo que

permitem tal movimento migratério: dos programas que tinham formatos noticiosos,



mas que ndo traziam nenhum (ou quase nenhum) conteddo humoristico, para 0s
programas que, além do teor cobmico, trazem também modelos cléssicos de
estruturagdo jornalistica.

E como se, diante de tamanho acolhimento por parte da audiéncia, o uso do
humor e do sensacionalismo nos jornais ndo coubesse mais somente no contetdo de
uma ou outra reportagem tradicional. Passou a ser necessario que esse tipo de
jornalismo de sensacgdes fizesse também parte do esqueleto classico e consagrado de
um jornal.

Em sua forma de concepcéo, alguns veiculos de comunicagdo passam entdo a
retratar, com tons de seriedade, noticias que se inspiram em fatos reais, mas que sao
frutos da criatividade e da inspiracdo de humoristas e roteiristas a servico do
Jornalismo de Ficgéo.

N&o é a toa que 0s mais bem-conceituados jornais impressos do pais possuem
secOes voltadas para o entretenimento, onde colunistas comentam de forma bem-
humorada as principais noticias do momento e também fatos nem téo relevantes.
Pode-se citar, como exemplo, a coluna “Buemba! Buemba!” de José Siméo, na Folha
de S. Paulo; a coluna de Tutty Vasques, no Estado de S. Paulo, cujo slogan diz: “Ma
noticia ¢ a maior diversdo”; e, no Jornal O Globo, a coluna do reporter ficticio
Agamenon escrita pelos humoristas Hubert e Marcelo Madureira.

De acordo com Silva (2008), em uma sociedade onde o proprio dogma gerado
pelo campo midiatico legitima a producdo de noticias classificadas como verdadeiras
a partir do infoentretenimento — que engloba outros recursos ja mencionados como as
noticias leves, os pseudoeventos e as noticias de criacdo —, a distin¢do entre realidade
e ficcdo, perante a percepcdo do publico, estabelece-se de forma cada vez mais

“fluida, espontanea”.

Numa sociedade cada vez mais “acontecedora”, porém, onde a
necessidade de novos eventos é quase um dogma gerado pelo préprio
campo midiatico, o uso do pseudoacontecimento é legitimo para produzir
noticias classificadas como verdadeiras, ou, hum termo mais preciso, ja
que a separacdo entre verdade e ficcdo torna-se cada vez mais fluida,
espontanea. (SILVA, 2008:104)%
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O trabalho tido pelo o que categorizou-se aqui como Jornalismo de Ficgéo foi
simplificar para o receptor, de maneira absurdamente escrachada e através do auxilio
indispensavel do humor, o que se restringe aos limites da veracidade e o que se
restringe aos limites da invencdo. Embora parte do publico mais desavisada acabe
caindo na brincadeira, o Jornalismo de Ficcdo ndo concede espagos e nem margens
para ambiguidades quanto ao seu conteldo, por inserir-se escancarada e
exclusivamente no ambito “ndo-verdadeiro”.

Diferentemente de uma publicacdo como a revista Caras, por exemplo — que,
entre outras, promove por si propria “eventos” para personalidades famosas e, a partir
deles, cria suas noticias sobre coquetéis, passeios, festas e lancamentos recheados de
celebridades —, o Jornalismo de Ficcdo apoia-se nos pilares da criatividade e do bom-
humor para proporcionar entretenimento ao publico. Enquanto, no caso da revista,
ndo sabe-se com absoluta certeza o que esta sendo forjado e o que &, de fato,
verdadeiro; no segundo, sdo evidentes as delimitagcdes entre ficcdo e realidade, pois as
noticias ficcionais apontam claramente suas falsas construcoes.

Pode-se dizer, entdo, que esse tipo de jornalismo possui horizontes
imprevisiveis e — por que ndo? — infinitos, pois deriva-se de ininterruptos eventos
cotidianos, assim como o jornalismo tradicional, mas que dependem unicamente da
perspicécia e da inteligéncia de quem pensa nos textos.

Seus redatores precisam de inspiracdo para criar boas piadas e um senso de
oportunidade agucado, que lhes permita otimizar adequadamente o efeito comico do
humor de acordo com o que esta em voga na sociedade, 0 que nem sempre € ensinado
ou incentivado nas escolas de jornalismo.

Além de um talento especial, é necessario que o jornalista ficcional tenha
imaginacdo fértil para sugestdo de pautas inusitadas e, sobretudo, observe 0s
acontecimentos por angulos incomuns e analise seus desdobramentos por uma oOtica

diferenciada.



6. ESTUDO DE CASO: O SENSACIONALISTA

H& no Jornalismo de Ficcdo, diversos tipos de casos que ilustram
satisfatoriamente as ideias defendidas até aqui neste trabalho. Existem aqueles que
transitam apenas dentro do jornalismo online; aqueles que se situam apenas no ambito
do jornalismo audiovisual; aqueles que atuam nesses dois tipos de veiculo,
mesclando-os; e 0s jornais impressos, com suas colunas de humor.

Com a rapidez e o alcance de propagacdo recentemente facilitados pela
internet, a maioria dos casos encontra-se na web. O portal G17 (anexo 1), por
exemplo, criado em maio de 2011, de acordo com sua prépria pagina na rede social
Facebook34, “satiriza portais de noticias brasileiros com informagdes ficticias,
fantasiosas, que nao devem ser levadas a sério, assim como os politicos”.

Ao lancar o jornal ficticio, Rafael Gustavo Neves, criador do G17, tinha como
objetivo chamar atencdo para a Gazeta do Agreste, jornal real editado sozinho por ele
desde 2003. Segundo reportagem do Jornal O Globo:

O rapaz tomou gosto pelo jornalismo e decidiu fundar o primeiro diario de
sua cidade natal [...] “Percebi que sO as noticias curiosas tinham muitos
acessos. Entdo pensei: se criasse um site de humor, sé com noticias
bizarras, poderia redirecionar os leitores para a ‘Gazeta’”, ensina Rafael,
que viu sua audiéncia se multiplicar com a ideia e ja fechou parcerias com
0 UOL e a empresa GVT. (JORNAL O GLOBO, 2012) *

Outros casos famosos sdo os sites O Bairrista (anexo 2) — surgido em janeiro
de 2011, no Rio Grande do Sul, e que altera noticias pautadas pela imprensa para
defender de forma bem-humorada o egocentrismo galcho — e Diario de Barrelas
(anexo 3) — nascido em meados de 2009, que se baseia no noticiario de uma cidade
inventada e se define como “um jornal de mentira, uma obra de fic¢do”.

Um dos pioneiros do género Jornalismo de Ficcdo, no Brasil, foi o blog Piaui
Herald (anexo 4), da revista Piaui, criado em 2007 por Jodo Moreira Salles. A ideia
de criar um veiculo que divulgasse informacGes falsas surgiu quando ele viu um
anuncio publicitario real do ex-presidente soviético, Mikhail Gorbachev, vendendo

bolsas da marca Louis Vuitton. Duvidando da veracidade daquela situacdo, Moreira
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Salles resolveu criar uma pégina que anunciasse noticias tdo irbnicas e suspeitas
quanto aquela.

Além desses, existem exemplos que nasceram especificamente como
jornalismo de entretenimento. O site humoristico Kibe Loco e o portal de fofocas Ego
deram origem, respectivamente, ao Kibe Loco 2030 (anexo 5) e ao Ego Estagiario
(anexo 6). O primeiro anuncia a previsdo de noticias bizarras para o futuro, enquanto
0 segundo tira sarro das notas flteis publicadas sobre a vida das celebridades
inventando legendas engracadas para suas fotografias.

Em depoimento de uma das autoras do Kibe Loco 2030 acerca das razdes para
0 sucesso desse tipo de jornalismo ficcional, o Jornal O Globo publica:

“Este boom de sites de noticias falsas surgiu na cola da profusdo de
noticias bizarras, reais, que ganham espaco em portais sérios”, avalia a
publicitaria Raquel Novaes, 27 anos (...) Entre as pensatas futuristicas do
grupo estdo “CSI Salvador da sinais de cansaco na segunda temporada” ou
“Presidente Romario decreta feriado nacional no Dia do Futevolei”.
(JORNAL O GLOBO, 2012)*

Dentro do cenario audiovisual, um dos casos mais conhecidos de jornal
ficcional é o Furo MTV, exibido pela primeira vez em marco de 2009. Apresentado
pelos humoristas Bento Ribeiro e Dani Calabresa, o programa baseia-se na mesma
linha “fake news show” adotada por produgdes estrangeiras, como o norte-americano
The Daily Show.

Retratando de forma &cida e divertida os fatos do dia-a-dia, o Furo MTV
tornou-se conhecido também por zombar da programacdo televisiva brasileira.
Algumas de suas manchetes®’, por exemplo, j& anunciaram: “Brasil perde jogo e
Galvao chora no ombro de Casagrande”, ou “Sao Paulo fica cheio de favelas e Regina
Casé comemora”. E comum, no roteiro do telejornal, inclusive, haver a realizacio de
piadas direcionadas a propria emissora MTV.

Como exposto, ha uma vasta gama de veiculos cuja producdo noticiosa apoia-

se no Jornalismo de Ficcdo. Neste trabalho, no entanto, por possuir versdes televisiva,
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online e escrita, abrangendo assim uma maior série de ferramentas comunicacionais, o
melhor caso para uma analise mais profunda é o jornal O Sensacionalista.

Criado em 2009 pelo roteirista e jornalista Nelito Fernandes, O
Sensacionalista, que tem como slogan a frase “Um jornal isento de verdade”,
comegou suas atividades apenas na internet. No rodapé da pagina® em que reproduz
suas matérias, ha um aviso legal que chama atengdo para o fato de o jornal ser “um
site de humor com noticias ficticias”. Na se¢io “Quem somos>°” ha ainda uma
explicacdo mais bem-detalhada das intengdes do veiculo: “nosso objetivo € um so:
fazer rir”.

Ao lado de Nelito, completam a equipe de “jornalistas sensacionalistas” os
redatores Martha Mendonca, Leonardo Lanna e Marcelo Zorzanelli. Os quatro séo
responsaveis pela constante alimentacdo de noticias falsas no site, cujo layout tenta
reproduzir a mesma estrutura informativa de grandes portais do jornalismo
tradicional. A tipologia da fonte escolhida para O Sensacionalista (anexo 7),
inclusive, é a mesma utilizada pelo The New York Times.

Uma das noticias publicadas pelo O Sensacionalista que mais foi
compartilhada na internet, de acordo com reportagem “E tudo mentira”, do Jornal O
Globo, anunciava: “Casal de Sdo Paulo batiza o filho como Facebookson e causa
polémica no mundo”. Segundo Martha Mendonga, a repercussao acontece,
principalmente nas redes sociais, porque “as pessoas acham engragado, compartilham,
0s amigos comentam o link sem clicar na noticia original, achando que é verdade, e ai
a coisa nao para mais”*.

No entanto, devido ao aumento da credulidade do publico, que busca sempre o
compartilhamento de novos assuntos, e da ansia de parte da midia tradicional, que
muitas vezes retransmite rapidamente noticias sem os devidos cuidados com a
apuracdo, pode-se dizer que ndao € incomum alguma noticia criada pelo O
Sensacionalista ou por algum outro jornal ficcional se popularizar a ponto de ser tida

absolutamente como verdade:

Apesar de a repercussdo do caso Facebookson ter sido grande (...), 0s
autores da piada ndo se assustaram com a confusdo. O mesmo rebulico ja
tinha acontecido com outras noticias do site. Em julho do ano passado, o

** Disponivel em http://www.sensacionalista.com.br (acesso em 27/01/2013)
** Disponivel em http://www.sensacionalista.com.br/about (acesso em 27/01/2013)
* Disponivel em http://oglobo.globo.com/tecnologia/e-tudo-mentira-4707979 (acesso em 27/01/2013)



http://www.sensacionalista.com.br/
http://www.sensacionalista.com.br/about
http://oglobo.globo.com/tecnologia/e-tudo-mentira-4707979

video “Camel6 vende kit para fabricar falsos mendigos no Centro do Rio”
foi debatido, como se fosse real, em programas de radio. Antes disso, em
abril, a tirada “Angela Bismarchi anuncia que vai implantar o terceiro
seio” virou uma reportagem na Rede TV!. Em 2010, suposta noticia
“Mulher engravida assistindo a filme porndé 3D” foi publicada no

portugués “Diario de Noticias” e até no conceituado site de tecnologia
Gizmodo, que logo depois retirou o link do ar. (JORNAL O GLOBO,
2012)*

Em 2011, devido ao sucesso alcangado na internet, O Sensacionalista virou
programa de TV, ganhando uma temporada com 13 episddios de meia hora no canal a
cabo Multishow. A producdo vingou também na televisdo e, nos anos seguintes, a
exibi¢do do programa foi renovada, mantendo sempre a mesma proposta de fazer um
jornalismo inventado de forma bem-humorada.

Jaem 2012, a mesma equipe de redatores responsavel pela criagdo das noticias
falsas publicadas no site e na TV adaptou o Jornalismo de Ficcdo de O
Sensacionalista para o livro A historia sensacionalista do Brasil, publicado pela
Editora Record, remontando os principais eventos historicos do pais através de
reportagens comicas e ficticias.

Apesar de ndo levar em consideracdo o que ¢ factual e veridico, € interessante
observar como os produtos noticiosos veiculados por O Sensacionalista levam em
consideracdo as demais regras e preceitos que baseiam o oficio do jornalismo
tradicional, em seus diversos campos de atuacao.

Na escrita online, por exemplo, as noticias sdo sempre curtas e diretas como
devem ser as reportagens informativas publicadas na internet. Os titulos sdo uma
sintese do que é mais relevante no contetdo da matéria e, a0 mesmo tempo, também
agucam a curiosidade do leitor para aquilo que s lhe sera informado com o decorrer
da leitura.

No telejornal, por sua vez, ha a presenca de dois ancoras em uma bancada
aonde lé-se as inicias ‘JS’, em alusdo ao nome do noticidrio, Jornal Sensacionalista.
O cenario, com uma redacdo ao fundo, a musica de abertura, o figurino e toda a
organizacdo da producdo remetem claramente aos telejornais do horario nobre da

televisdo brasileira, como o Jornal Nacional, da Rede Globo, por exemplo. E comum,

*! Disponivel em http://oglobo.globo.com/tecnologia/e-tudo-mentira-4707979 (acesso em 27/01/2013)
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inclusive, a utilizacdo de vinhetas e legendas nas matérias e dados gréaficos como
forma de ilustracéo.

Além disso, h4 também, durante a abertura do jornal, a escalada tradicional —
como transcrita abaixo, a partir da edicdo transmitida em 18 de abril de 2011 — entre
os dois apresentadores, que intercalam as principais pautas da edi¢do. J& na chamada
especifica de uma noticia, eles se revezam no anlncio das informacfes mais
aprofundadas sobre o assunto. Embora o carater seja ficticio e, por muitas vezes,
absurdo, todas as falas e comentarios sdo pronunciados com seriedade, obedecendo

uma entonacgdo formal, assim como acontece na midia tradicional.

Apresentador 1 — Médium paraibano garante: Lady Gaga é a reencarna¢do
de Fred Mercury.

Apresentador 2 — Futuros jogadores de futebol estdo sendo contratados
antes mesmo de nascer.

Apresentador 1 — Seguranca.

Apresentador 2 — Carros terdo air bag especial para mulheres com silicone.
Apresentador 1 — Violéncia.

Apresentador 2 — Taxistas de Sdo Paulo inventam a bandeira trés para
areas perigosas.

Apresentador 1 — E uma moda polémica nas ruas: 0s homens estdo usando
a cor da gravata para indicar o que eles gostam de fazer na cama.
Apresentador 2 — S&o as gravatas do sexo.

Apresentador 1 — Estd comecando o Sensacionalista.

Apresentador 2 — O jornal isento de verdade.

(JORNAL SENSACIONALISTA, 2011) *?

Além dos ancoras, a equipe do telejornal conta ainda com reporteres e
correspondentes. A producdo das reportagens, por sua vez, também respeita o estilo
classico do telejornalismo. As imagens exibidas acompanham o que esta sendo falado
na narracdo em off do jornalista, que realiza a “passagem” de sua matéria e produz
entrevistas sobre o tema em questdo. Legendas e instituicbes sdo inventadas para
embasar as opinides e dar falsamente credibilidade ao que esta sendo dito, com o

objetivo de causar no telespectador a impressdo de uma noticia real.

“A maior graga do Sensacionalista é que os ancoras e os reporteres falam,
sérios, noticias absurdas como a histdria de um saci que nasceu com duas
pernas e deixou os pais arrasados. A ideia € que a pessoa se sinta mesmo

42 Disponivel em http://www.youtube.com/watch?v=e9WI1g3TOgR4 (acesso em 27/01/2013)
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assistindo a um jornal. Por isso ninguém faz careta, ndo tem bordao, nada
é exagerado. E um humor levado a sério”. (FERNANDES, 2011)*

Ja no livro A histéria sensacionalista do Brasil, O Sensacionalista noticia
eventos que remetem desde o descobrimento das terras brasileiras — como a
reportagem “E-mail de Pero Vaz de Caminha vai parar na caixa de spam do Rei e
noticia da descoberta s6 chega a metropole meses depois” — até acontecimentos
recentes — como a noticia “Rio+20: paciéncia com ecochatos corre risco de extingao”.

Ao trazer seu lado isento de verdade, por meio do humor e do
sensacionalismo, o livro — que tem como epigrafe a frase: “Quando a piada é melhor
do que a verdade, publica-se a piada” — procura fazer ndo apenas uma cobertura
ficticia completa da sociedade brasileira, ou de suas raizes e costumes.

Acima de tudo, como explica Bruno Mazzeo, autor do texto de orelha de A
historia sensacionalista do Brasil, o que esta em questdo também, além do riso, € uma

autorreflexdo construtiva do préprio cotidiano brasileiro.

Este livro chega ndo s para desdizer aquilo tudo que nossos professores
nos disseram antes, mas para colocar uma lente de aumento no nosso dia a
dia — e dos nossos antepassados —, misturando realidade com humor e sua
inseparavel critica. Sem fundo critico, a piada perde seu valor. Assim
como nao se sustenta uma piada se ela ndo se tratar de um fato real. (...)
Como ja disse Millér em uma de suas mais bem-sucedidas pecas de teatro:
“a historia ¢ uma histéria. E o homem ¢ o Unico animal que ri”.
(MAZZEO in LANNA, ZORZANELLI, MENDONCA & FERNANDES,
2012:1)

*% Disponivel em http:/jornalbleh.com.br/index.php?option=com_content&view=article&id=2160:-
sensacionalista-um-jornal-isento-de-verdade-no-multishow&catid=9:entretenimento&Itemid=10
(acesso em 27/01/2013)
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7. CONCLUSAO

O Jornalismo de Ficcdo estabelece um pacto com a sua audiéncia. Para fazer
rir e entreter, os noticiarios falsos sempre esperam que seus leitores/espectadores
sejam capazes de compreender o sentido oculto, ou o sentido ndo dito, por tras de suas
reportagens.

Tais noticias s6 poderdo alcangar, de fato, seus objetivos, caso o receptor da
mensagem desempenhe satisfatoriamente sua parte nesse “trato” acordado com o
Jornalismo de Ficgdo, como no exemplo anteriormente citado sobre Ronaldo (em que
era necessario saber que o ex-jogador enfrenta problemas com seu peso, conhecer a
empresa que 0 patrocina e ter ciéncia de sua participagdo em um programa televisivo
para emagrecer).

Por meio desse acordo estabelecido de forma antecipada com o publico, as
noticias ficcionais contam com a expectativa de que haja uma nocdo coletiva do que
se passa com o alvo de suas informacgdes. No Jornalismo de Ficgdo ndo ha, por
exemplo, links explicativos para 0s assuntos a que remete uma noticia, como ocorre
jornalismo tradicional. Afinal de contas, piada explicada ndo tem graca.

Foi possivel observar também o contexto necessario para a estruturacdo desse
tipo de jornalismo ficcional. E preciso que haja, sobretudo, uma simulacdo do
discurso jornalistico e uma aparente veracidade nas falsas noticias, tanto no contetdo
guanto na forma, para que o publico primeiramente se interesse e posteriormente se
relacione com o que esta sendo noticiado, seja acreditando ou seja duvidando.

Com relacdo ao formato, é fundamental que o estilo de producéao se assemelhe
0 maximo possivel com um veiculo de jornalismo tradicional. Por esse motivo, 0s
jornais ficcionais procuram reproduzir sempre as classicas linguagens audiovisual,
escrita, gréafica, estética, etc., encontradas nos meios de comunicacéo de verdade.

Ja com relagdo ao conteldo, é essencial que a noticia inventada, apesar de seu
carater absurdo, possa de alguma forma ser relacionada com a vida real a ponto de ser
entendida como verdade. Se o leitor ou o telespectador de um noticiario falso
simplesmente encontrar uma informacéo descabida ao seu contexto, de forma alguma
aquilo podera Ihe gerar identificacéo.

Por outro lado, se a noticia inventada estiver bem-relacionada ao seu
cotidiano, entdo ela estara apta para causar algum impacto em seu publico-alvo e,

portanto, propicia para cumprir com seus objetivos.



E o caso, por exemplo, de “Taxistas de Sdo Paulo inventam a bandeira trés
para areas perigosas”. Mencionada anteriormente na escalada do Jornal
Sensacionalista, a reportagem exibe motoristas de taxi criando uma nova tarifa mais
cara para levar passageiros a regifes inseguras da cidade. O problema, no caso, é que
todas as regides da capital paulista foram classificadas dessa maneira.

A violéncia urbana é notoriamente um fator marcante no dia a dia brasileiro e
assunto constante nos noticiarios tradicionais. Sendo assim, mesmo que essa
manchete anuncie uma noticia muito improvavel e minimamente crivel, de certa
forma ela se vincula com a realidade de muitas metropoles brasileiras e pode, sim,
acabar enganando alguns espectadores mais desatentos.

Além disso, uma vez alcancados, o riso e a graca gerados a partir das piadas
podem ainda provocar ainda outras reflexdes, visto que muitas vezes carregam
consigo segundas intencdes. Além do intuito comico, percebe-se também que diversas
reportagens do Jornalismo de Ficgdo analisadas neste trabalho propagam também
mensagens criticas em seu contetdo.

Na escalada de abertura do jornal O Sensacionalista, por exemplo, apenas
pelas manchetes, ja se pode ter uma ideia das pretensdes criticas. Na reportagem dos
taxistas, a critica dizia respeito a violéncia das grandes cidades. Na matéria “Futuros
jogadores de futebol estdo sendo contratados antes mesmo de nascer”, critica-Se a
evasdo cada vez mais cedo dos talentos esportivos brasileiros para outros paises mais
ricos. Ja em “Carros terdo air bag especial para mulheres com silicone” o objetivo ¢é
criticar a proliferacdo de proteses e a futilidade da industria da beleza.

Assistindo a exibicdo de tais matérias, posteriormente, comprova-se a
impressdo inicial que se tem a partir das manchetes, verificando um intuito reflexivo
em cada uma delas. Portanto, pode-se concluir, ao término deste projeto, que o
Jornalismo de Fic¢do ndo apenas procura entreter e divertir ao publico através de seu
sensacionalismo e bom humor caracteristicos, mas também suscitar criticas sobre

variadas questdes do cotidiano.
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Anexo 5

KIBE LOCO 2030 (PARTE 40)

Serhures » sEnhorer com vocts. Mak ma sdigho 0o pertal cam noticlas do future.

Kb 2030

Pogadinha ¢o shevador que despenca
mata I sobruviventes Negam ammacso

s
Cowerno snuncie Mlane
Duarrichedo pacs frvar ats
o doser
Fiquan pov dantyw de
rosduaio (e G P imas ein B0
Mo ¢ Su dw 20na ate

esportes

L - B ’ 3
§ AN e v egeee ] ’
1 e e m— . 3
L

Fifa cria ‘segunda divisdo’ na Coga do
Munco ¢ ji preccupa Felipdo

CamPws Py rvline e
w1 A e g
rases Sl B0 om0 Mk
COrurrescare Purcba
comprs Patmees ¢ mirs
taase Coamirn D

entreterumento




Anexo 6

Mac lento?

cQes=

HOME

acelonar & Mac!

TWITTER VIDEQS ENVIE SUA NOTICIA EQUIPE

Fagn 0 dowetosd do Mackenper pas

CONTATO

u
Download gratuito

ANUNCE

E;n‘ —

S

VACLD

Rodrigo Lombard| entra com roupa no mar e chora
a0 lembrar que IPhone estava no bolso. —_

(Fow DAesm Bihve | Agnews | Mie Qo)

Tage: Rodrigo Lombards

(wranine  Fiese ¢ Mesne W Blleus

Togs Rodrigo Lombard|

LA Bismw W [Ty

.
P

PESADSA OF MAL GOTTO -

Pessoal da producio coloca taxinha na cadeira de
Claudia Raia e atriz abre o berreiro

(Foo: Do St / Agress | B £30)

Tage Claudia Rais

NOTICIA
ALEATORIA

| regra para ter um Y
abdimen on forma:

Use esta dica
patranha o porca
um pouco de
barriga a cada
somana

Cow Eatagibre

LA AM massans sarmiem hys bocagdis

tyn Latagracin
R iad

G 10T pwansis (artens by betagase

4L



Anexo 7

- el BN e e

Aprenda no Curso Nogles Gerais de Dirpito. 100% Onfine. Apenas RS50

E-vown~ento Esponos

Videos

v SiganeYeiter [} Escomtre se Fatebook

www Cursos24Homs.com br

w, s Pals Deghta Economia TV Bammioss de et

Totgn, Favarsies 18 2013

Pai vende um gémeo para comprar

material escolar para o outro

Urss etramhs drcisio onta provocando polinnos wm Sants
Cataring. O crmercante Mareoks Sempuio vendes u= de seus

filbos pars comgprar o muaterial escolar do

i

Mg Ta cwtamne

Fars stonder

peAllat e g s
2w radn § casasadi

fum funuse poigee
o puie (hegar
an Neunl depea dn wabree itiuke
Menino morre engasgado com unha
a0 comer um pé-de-moleque
A tradiconal coma de duces
cxsewroe Galoseimesr da Vove
Duiow ful ssterditads mests
wazdld, oo Matustabos (M)
vt Flaves Samton

& Vv

Aplicativo que permite controlar
meteorito cal deixa deputados
em pinico em Brasilia
U sorvo eplicetsvo que
theges e se mervads entd
taundo » eno & drgasmbee
Waadirua Com v duutooru
v ssubre

& e & »

Homem que sumiu no Camaval
reaparece ¢ diz que foi sequestrado
por alienigenas

Reletturas de As methores
“O Grito" expressbes de
Edvard Munch Baoto XV

Tam extraviz elefante

_ de 200lbgico em Sensacionalista — f b
viagem Rio-S3o Paulo s S
Apis quobirar » cxixa de
wransports de we 2200 om fing do 126 9% pessars Comiam Sentaconatsta
o passado e ) »
e ¥ RA
Blogueira cobana fica v
furiosa po‘;hque 86 ﬁ E
conseguin chegar a0 -
Brasil depois do
carnaval
Abloguema cubsma Yoam OLVRO DO SENSACIONALISTA
Sanchez chegau 30 Brasdl furion
por ado ey cooseguido sasti b St
sogocr... ¥

£ o foverwrn i 2on | o e MacIrnmuMmaniac

Folica: cormedor
pas sl Yo
e putque

lgrvon cmadica dis " Moot sl 5
= e e bl s e 1
MOOTTERRIN )l Oty

TR T JeeTVe ds orvie dn makta e

RECERA NOTICAS POR EMAL

(rgte soe wmas " )

¥ aga comm © Tiage

e . e (n e § bt -
—p s

o .y e

ey o

Togn
Ascano ariadna DDD veints Bruna
B
e fOCO

futebol ;e

m?onamento
a sgno o‘pacm Eleicdes
K Flamengo semems
MY OF 8 o bl
mineiros Meymar novels Obama
PRIDCT: Past M proey POSQUISE poiticas
Programa rio neews Ronaldo
i s

nates s narmac imatera B



Referéncias:

Matéria O GLOBO — E tudo mentira http://oglobo.globo.com/tecnologia/e-tudo-mentira-
4707979

Matéria Citacdo Nelito Fernandes
http://jornalbleh.com.br/index.php?option=com_content&view=article&id=2160:-

sensacionalista-um-jornal-isento-de-verdade-no-multishow&catid=9:entretenimento&Iltemid=10

Matéria Folha S. Paulo sobre Aparicio Torelly

http://wwwi.folha.uol.com.br/ilustrissima/1179690-a-manhosa-vida-do-patrono-do-humor-
brasileiro.shtml

Entre sem bater! — Luis Pimentel
http://books.google.com.br/books?id=zHFgfFG1J5AC&printsec=frontcover&dg=jornalismo+

de+humor+brasileiro&hl=pt-BR&sa=X&ei=6vOzUPzIClyMOQGAYYCOBA&ved=0CC8Q6AEWAA
O riso — Henri Bergson

http://pt.scribd.com/doc/23991814/Henri-Bergson-O-Riso-portugues-PT-Brasil

Historia do riso e do escérnio — Minois (introdugao)
http://www1.folha.uol.com.br/folha/sinapse/ult1063u459.shtml
Jorge Ferreira — Dossié 1946-1964

http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1413-
77042010000100001&Ing=pt&nrm=iso

Humor de combate: Henfil e os 30 anos de O Pasquim — Denis de Moraes

http://webcache.googleusercontent.com/search?g=cache:GCCwrkm2A61J:www.uff.br/mestcii
/denis3.htm+denis+de+moraes+henfil+a+gente+podia+realmente&cd=1&hI=pt-
BR&ct=cInk&gl=br&client=safari

Memoria Globo — Casseta & Planeta Urgente!

http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/0,27723,GYNO0-5273-257959,00.html

Matéria — Ronaldo — Sensacionalista

http://www.sensacionalista.com.br/2012/12/11/medida-certa-faz-nike-romper-contrato-com-
ronaldo/

Danilo Angrimani — Espreme que sai sangue

http://books.google.com.br/books?hl=pt-
BR&Ir=&id=YODWbhZWBRIC&oi=fnd&pg=PA11&dg=0rigem+sensacionalismo&ots=tZ9WB53tn
K&sig=im5rHH3 HVLzriw5Qc2b3A1KIKE#v=0nepage&qg=origem%20sensacionalismo&f=true

DE PAULA — JORNALISMO POPULAR E REPRESENTACOES SOCIAIS
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http://www.intercom.org.br/papers/regionais/sudeste2011/resumos/R24-0749-1.pdf
MATERIA BEBE DIABO - FOLHA
http://www1.folha.uol.com.br/livrariadafolha/914349-nasceu-0-diabo-em-sao-paulo-noticiava-

0-np-ha-36-anos.shtml
MONOGRAFIA SOBRE SENSACIONALISMO/JORNAIS
http://www.convergencia.jor.br/bancomonos/2006/fabianofrade. pdf
OBSERVATORIO DE IMPRENSA — DEFINICAO IMPRENSA MARROM

http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/luz_vermelha para a imprensa marr

Video O Sensacionalista (com escalada) http://www.youtube.com/watch?v=e9WIg3TOqR4

CRISTIANE COSTA - PENA DE ALUGUEL

MARIALVA BARBOSA E ANA LUCIA ENNE - O JORNALISMO POPULAR, A
CONSTRUCAO NARRATIVA E O FLUXO DO SENSACIONAL

ANA LUCIA ENNE — O SENSACIONALISMO COMO PROCESSO CULTURAL
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