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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo analisar os meaiegetinet,buscando
compreender 0o que motiva um usuario a participarcel@dorar com a producéo e
disseminacdo deste conteu@.objeto de estudescolhido foio Rage Comicmeme
que surgiu em 2008 que consiste emirinhas sobre situacdes cotidianas e
protagonizadas peld®age FacesPara auxiliar este projetoféita uma netngrafia da
comuni dadrRagedieame( mai or grupo dedicado exclu
no Facebook) com o intuito de tracar os processos sociacsmeemeestimula dentro e
fora da web. No decorrer desta pesquadagrdagens tedricasobre 0s conceitode
memes, cultura participativaamodorismo e humor na web, capital sociatukura
digital trash servirdo de base pam estudo sobre ess@va forma de linguagem

simbolica.
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1. INTRODUCAO

Vocé sabe o que € um meme? Essa pequena e estranha palavra pode até néo Ihe
dizer muita coisa, mas caso vocé navegue pela internet ha pelo menos uma semana e
tenha ao menos emalum perfil em uma rede socigertamente ja teve contato com
um. Meme € aquele video, foto ou frase que aparece de repente, muitas vezes de forma
involuntaria ou como uma brincadeira, e se espedima uma velocidade absurgar
emails MSN, féruns e redes sociais. Uma vez viralizado, o0 meme sofre mutacdes e
pode gerar novos memes e assim reiniciar o ciclo de replicagdes pela web.

Em seu livrofiA Cultura da Participac@o pesquisador Clay Shirky retrata um
cenario cada vez mais comuma ciberculturae propicio a expansdo dos memea
producdo de cdaudos por amadores. Este panordoigoossibilitado pelo fato de a
web ter se tornado um local de participacdo do consumidor (JENKINS, 2006, p. 183),
no qual ointernauta podealém de consmir aquilo que |hed oferecido pela midia,
colaborar com seuwréprio material Logo, € comum percels uma crescente
participacdo da cultura amadara webtraduzida ne blogs, fan fictions, artigos wikis,
codigos abertog, é claro nos memes

Os memesda internettém como principal objetivo divertir os internautas
Geralmente, séo criados por amadores e possuenquatidade estéticprecaria. Por
possuirem uma esséncia humoristica, os memes de internet séo frequentemente taxados
de cultura inutil e iseridos na categoria digitédash Ao longo destdrabalho, no
entanto, buscarei constatgue esse tipo de conteddo possui caracteristicas de
sociabilidade e de humor, que podem ser analisadas de uma maneira mais aprofundada.

Recentemente, um tipo espdcde meme invadiw mural dosusuariosno
Facebook e tem se apresentado como conteudo principal de diversos sites e blogs
dedicados ao humor. ORage Comicssdo histérias em quadrinhogroduzidas de
maneira pouco complexaom varias caricaturas de exggées faciajasRage Faces
Os personagens sao utilizadpara substituir oragdes inteiradraduzir sentimentos

humanos @s historias remontasituacdeslo cotidiano real do internauta.

! Fan fictions &o produgdes (filmes, clipes, romances, etc) criadas podéapsodutos dindustria do
entretenimento como seriados, filmes, novelas, animes, etc.



O surgimento dos memes caminha junto com a internet desderseasdjos.

A linguagem da rede € ludica e transgressora desde as primeiras comunidades quando o
humor acido era representado padasoticon$e praticas culturais como o trollihgEm

virtude da Web 2% o aspecto irdnico deixou de ser uma caracteriggcam nicho

cultural e se populazou ao atingir as camadas mais populdeesternei(sites e redes

sociais em geralConteldos d8gag, si te que tem como sl ogan
-em portugu®s, nsS- pel a di vervezeodnredesst «o0 s
sociais como Facebook e Twitter. Apesar de a maioria dos mesniggechet ser

efémera um meme alcanca o seu apice de popularidade, mas logo depois é esquecido,
osRage ©mics estéo circulando ativamente pela web desde 2008.

Este presentérabalho tem como objetivo investigar os memes de internet
Identificar teorias que expliqguemfendmenoce o processo pelo qual eles se propagam
naweb e fora dela, além de procurar entender o que motiva 0s usuarios a participar
deste nicho cultural. Paisso, 0 objeto de estudo escolhido Rame ComicA opcaose
justifica pelo elevadayrau de propagacampela vastayama de possildades que este
meme encerradlém dissodesde 201possuo contatmuase diaripcom este memeon
meu perfil do Facebooktravésde amigos que compartilham a mensagem ou agentes de
comunidades nas quais estou associada. Estentevou alesenvolvecerta simpatia
pelo conteldd@ deu inicio a minhancurséo pelo universo dos memes.

A comuni daRage Cdnmid®érn epaco onde realizo a minha pesquisa
de campoEla possuialcance globak na sua categoria (memes/humor gue tem o
maior nimero de associadagrcade 61mil internauta Os registros de atividadesosa
diarios e a dinadmica se resume ao compartilhamesdmerdrios e ficurtida® aos
posts principalmente, quando sdo administradodo perfil coletivo.

Depois de unperiado de analise de pouco mais de doesesreuno as minhas
observacdeg & respostas dddl4 membros qupreencherano formulario(ANEXO
1), publicado no grupmo dia 15/06/2012¢om o intuitode construiruma netnografia
gue expliqueo comportamento dos usuari@sas trocas sociais dentro do grupdem

disso, em entrevistas informais com Mashhood, administrador da pagina do grupo,

2 Emoticonssdo os icones utilizados em programas como o MSN Messenger e o Skype.

% Ato praticado por urTroll com o objetivo de desestabilizar uma discussdo ou provocar uma pessoa. No

universe dofRage Comicso trolling é identificado pela Troll Fageer imagem na pagina %1

“Termo criado por Tim Ob6Reilly, emica@dldborptsar a concei t

® http://9gag.com
® Dado obtido na pagina do grupo no Facebook em 27/06/2012


http://9gag.com/
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agonto as raz»es e explico alguwagCadnis par ©m
de tanta®utras comunidades criaglpara compartilhar este mesmo estilo de meme.

Os Rage Cmics assim como outros memes d#ernet, sdo formas de
entretenimento, 0s quais @essoas consomem em seu momento de 6cio ou quando
querem fugir, momeaheamente, de suas obrigacOBlesta monografia, levanto a
hipotese de que as pessoas nao participam da cultuiRagesComiapenas para se
divertir. E claro que o entretenimento éator crucial para os intern&@s se engajarem
nesse processo.ofém, existem outras motivacdegue esio além do humore
estimulam o sujeito aesassociar @éMeme Rage Comias Entre agaz8es encontradas
durante a pesquisa est@oreputacao junto aakemais membros, a visibilidade pas
memegcriados ea socializacdo com outragternautas.

No cap2tul o que segue esta introdu-«o,
teoria da memética defendida pRichard Dawkins avaliando sua adequacgéo para
estudo especifico dos memes idéernet. Tambémassocio os aspectos danstrucaalo
conhecimento e da aprendizagem discutidos nas obras de Piaget ao proddssaale
dos memeselatado em DawkindDepois, buscadentificar as diferentes variaveis que
deteminam o0 sucesso ou nao da replicacdo de um meme especif@odoa
taxonomia proposta por Raquel Recu@@07)

No terceiro capitulotraco o perfil dos memes mais recorrentes na web e
apresento as funcdes basicas que eles assumem durante a troocs iemem@autasi
partir dos trabalhos de Fontanella, reconstruo a trajetéria desas@os memes, desde
0s subterraneos da internet até a cultura popular dentro e fora daJiliel. os
conceitos de cultura colaborativa de Henry Jenkins e cultutaldigshde Alex Primo
para esclarecer as razdes pelas quais a internet se tornou um tetienparéera
propagacdo dos memesporque essa forma de comunicacéo simbdlica se popularizou
entre os internautas.

No quarto capitulorestrinjo aanaliseaos processos sociais que ocorrem na
c omuniMemeRagefomics. A partir & doconceifosde aular Kol | oc
participativa de Clay Shirky aponto @ossiveis motivos que levam 0s usuarios a
colaboar coma comunidadee abordoa questdo da sociallade e interacdo entre
membros Antes, no entantoconstruo uma observacao detalhada sobrelementos

guecompdem ofRkage Comics
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Verifica-se, mais recentemente, a cresceseergéncia dos memes para o
mundo real Enquanto os memes dos primeiros anosirdarnet raramente saiam
daquele universo frequentado por entusiastas da tecnologia, hoje é possivel observar
memes aparecendo anidiss de massa, apropriadas por programas de humor ou
mesmo por campanhas publicitariddo Ultimo capitulo, analis@ desenpenho da
cultura dos memes na midia tradicional e no mercado publicitario a partir da teoria da
cauda longa, de Cris AndersoRoco na observacdo dos memes em programas
televisivos porque esse meio tagnibsofrecom indagages sobregualidade nesse caso,
dos produtos que veicula.

A popularidade doRage Comicsa nternet fez com que este meme se tornasse,
também, sucesso na cultura popular fora do ciberespaco. AnfeagesComicgram
admirados por internautas que entendiam a piada interna em qigtiz@sie meme,
mas agora eles estdo acessiwigutras pessoas que nao sao adeptas deste nicho
cultural O fato de oRRage Comicpassarem a ser compreendidos ndo s6 por usuarios
assiduos da Internet, mas tambéeoutros nichos, fez com que este mertiegisse
midias mais conhecidas, passando a ser pdatomo um fendmeno ndo s6 da

internet, mas também da cultwernacular
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2. AMEMETICA COMO CIENCIA

O conceito de meme tem origem na biologia evolucionista e na teoria dos
replicado e s . Dawki ns di z gue al guns Afexempl os
6sl ogansod, modas do vestus8ri o, nf200/23)r as de
Quando aplicado a internet, no entanto, o termo é usado frequentemente para se referir a
conteudogle carater viral, que séo replicados diversas vezes, ou a brincadeiras e piadas
internas em determinados nichos culturais (FONTANELLA, 2T®)9:Embora o uso
do vocabulo ligado a fendmenos da internet tenha de certa forma se desconectado do
contexto acadéimo original, os preceitos da hipotese formulada Pawkins e seus
sucessores parecesar um ponto de partida natural para ceepder como 0s memes

surgiram e seu papel na construcédo do conhecimento.

2.10 meme egoista

A teoria dos memes, criada por Racti Dawkinse m A O Gene EgQgo2stao
baseiase no entendimento de que a dinamica cultural pode ser compreendida como
fenbmeno bioldgico e, portantest sujeita as mesmas leis que regulam 0s organismos
vivos. A partir desse raciocinio, o autor estatelemelo entre gene e memeu seja,
de forma similar aos genes, 0s memes competem entre t&n esua taxa de
sobrevivénciavaliada a partir do nimero de copias realizadas.

O termo Memeé uma abreviagdo da palaurmeme que segundo sua raiz
etimddgica grega significa imitacad’ara deixar clara a conexao entre gene e meme,
Dawkins encurtou a palavra fmi mBawkirs, a fi
define 0 meme como o gene da cultura, uma unidade de informacao transmitida de um

cérebro a outro atravéla imitagao.

Quando vocé planta um meme fértli em minha mente, vocé
literalmente parasita meu cérebro, transformamem veiculo para

a propagacdo de meme, exatamente como um virus pode parasitar o
mecanismo genético de umaélda hospedeira. (DAWKIS,
2007:123

A teoria do gene egoista consiste na perspectiva que a selecdo natural, na
verdade, € uma competi¢cdo pela sobrevivéncia ndo entre espécies ou individuos, mas

entre 0s genes, chamados por Dawkins de replicadores. Logo, a probabilidade de
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sobevivéncia de um gene edtérinsecamente ligada sua capacidade de produzir o
maior numero de copias de si mesmo. Os genes replicadores sdo capazes de fazer copias
fieis, como também podem alterar seus codigos gerando uma mutacao e seres diferentes
do oiginal. Este conceito se baseia no Darwinismo, teoria que afirma que a evolugao
ocorre quando algum é copiado, produzindo uma grande quantidadedg@as com
variagcOes, e somente algumas variacoes irdo sobreviver para serem copiadas novamente.

Os memesunidades de replicacdo cultural, funcionam no plano secundario e
subjetivo da existéncia humana, no lugar do inconsciente, das ideias. Nesse plano, a
evolucdo acontece a partir desse segundo elemento, a cultura. A caitré@mt
funciona a partir de umselecdo naturalou seja, a8si m como O0S genes,
disputam nossa atencédo e o limitado espaco de armazenamento de informacdes nos
nNossos c®rebros, atrav®s da capacidade de
2007:126. Nesse caso, 0 ambiente cultuatiha como o caldo primitivo, onde unidades
de replicacdo (os memes) movimertsende cérebro em cérebro, de computador a
computador

O conceito de replicador e a analogia entre 0 meme e 0 gene estdo na base das
formulacbes da memética. Um exemplo disstd na afirmacdo de que o aligoo
evolucionario- variacdo (mutacdo), selecdo natural e retencdo (hereditariedade)
aplica para a compreensdo dos memes (BLACKMORE, 2000:14). Nesse caso, a
variacdo corresponde a capacidade do meme de sofrer mutdgé@esistéria nunca é
contada exatamente do mesmo modo e essas pequenas alteracdes vao gerando grandes
mudangas com o passar do tempo. A selecdo ocorre segundo o grau de atratividade e
retransmissdo do meme. Alguns memes chamam mais atencdo do que outros,
permanecendo por mais tempo e sendo mais copiados, enquanto outros nem sequer
serdo lembrados. Por fim, a retencdo envolve a pemo@née algumas idEs ou
comportamentos em um meme retransmitido, de forma que 0 processo possa ser
considerado uma imitagédNesse contexto, as lendas urbanas sdo exemplos de memes.
InUmeras histérias sdo contadas de pessgasssoapelo mundo, tdos os dias. A
maioria delas é&elevante apenas a um pequeno grupeciniente serdo esquecidas.
Algumas seréo repetidas paraigos, familiares e outras serdo s ao redor do
mundo e ganharémstatus de lenda.

Outro exemploque pode vir a ilustraa adaptacéalo conceito de meme ao

algoiitmo evolucionaripproposta nos trabalhos de Blackma@ e musicaiOraca®, da
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banda aritibana A Banda Mais Bonita da Cidadelnicialmente mais um ilustre
desconhecido na internet, o grupo ganhou visibilidade em meados de 2011 apés
publicar um video no Youtube. O clip da musica Oracao foi replicado diversas vezes
nas redes sociais até& fornar um fendbmeno da internet e invadir o noticiario e
programas de variedades na televisdo. O sucesso foi tantal@uedos videosovers
da cancdo, surgiram na wemashupse par - di as como: nA kitnet
cidadeo, i A a gd°an cciiad andeei0s, bidPmoivt«eo , a torcida
entre outras combinacdes. Segundo Dawkins, essas versfes e parodias, que criam
unidades diferentes do original, séo as variagdes que um meme € capaz de gerar.

Segunda linha de raciocinio analisad# at momento, concluise que 0 meme
existe como tal a partir do momento da sua replicacéo. A unidade de informacao precisa
ser transmitida a outras pessoas, mas por que e, principalmente, quem € o responsavel
pela propagacdo do meme?

Seguindo o pensamentie Dawkins a pesquisadora Susan Blackmore concluiu
gue o0 meme ® fAtudo aquil o que voc° aprende
(2000:06). Portanto, cada histéria que se tenha ouvido, as cancdes e as regras que se
conhecem, o estilo da casa e dadbéta, o fato de dirigir para direita ou para a
esquerda, que se vista jeans ou camiseta para ir trabalhar sdo exemplos de memes. O
mesmo raciocinio pode ser aplicado aos sistemas de linguagem: a escrita, o Braille, as
linguagens de sinais como a geste#t, Qualquer ideia pode ser difundida através de

memes, dependendo apenas de sua capacidade de psmpagar

Quando voc° imita al gu®m, algo ® pas
entdo ser passado adiante de novo, e de novo, e assim ganha uma vida
propria. N0s podemos chamar essa coisa uma idéia, uma instrugéo,

um comportamento, um pedago de informagéo [...]. (BLACKMORE,

2000:06)

Neste contextoos memes podem ser consideradoscconidades de c@rucao
do conhecimento de préaticasde aprendizagemO modéo de ensinotradicionale as
metodologias classicas de educag@mm base em conceituacdes da corrente filosoéfica
empirica, se aproximamdos textos de Dawkins e Blackmprpois consideram o

individuo aser educad@omo um receptor ou recipiente de inforg@es.De acordo

" O termoMashupveio da musica e significa misturar. Trs& de uma composicdo ou video criado a
partir da combinagdo de & ou mais cangfes ou videoseepistentes. Na web, esse termo se refere a
um site personalizado ou aplicativo que use contetido de mais de uma fonte para criar um novo servico.
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com Blackmore, o homem é unmaaquina de reproducdo de ideias, onds apenas
carregamos 0S memes sem termos cotrole sobr
ser copiados, sem se interessarem por seus efeitos sobre nds, sobre nesseshyen
nosso planet aodo ( Bdgd &saNeoridaEaprenditafen desconsidera
0 sujeito como ativo na constru¢cao do conhecimento

De acordo com os primeiros estudiosos da memética, 0s memesrszpiocam
sem a interferénciairéta e determmantede terceiros e sem um filtro de finalidade ou
eficacia. Segundo Richard Dawkins, a replicacdo ocorre quando o replicador sentir
necessidade de dear estas coOpias. Nesse caso, 0S memes seriam unidades de
informag&o auinomas que ndo se replicam ol de alguma coisa. Os replicadores
florescem apenas porgque eles s«o0 bons em s
replicar porque sao bons, Uteis, verdadeiros ou belos, enquanto outros conseguem
mesmo se sdo falsos ou inuteis. Do ponto de vista doene i sso ® i rr el
(BLACKMORE, 2002).Logo, fica evidente que o carater epidémico de um meme tem
mais valor que outros atributos como, por exemplo, utilidade e veracidade.

Recusando a afirmacdo de Susan Blackmore, de que as pessoas seriam apenas
veiculos e hospedeiros para os memes, Kate Distin procura construir uma abordagem

onde a evolucdo memétiéaim reflexo dacaoproposital desujeitos livres

Para dar conta da agéncia humana nos critérios de seletividade, Distin
identifica trés fatores doquais depende o sucesso de um meme: 0
conteudo e o apelo por ele produzido; a maneira com a qual ele se
relaciona com uma rede de outros memes ja aceitos pelos individuos e
pelo grupo; e a capacidade do meme de se relacionar com o0 ambiente
externo em queZivem as pessoas que entram em contato com ele
(DISTIN apud FONTANELLA, 2007:0p

Dessa forma, além de assumir uma posicdo ativa, 0 homem estabelece um
dialogo cognitivo com os memes e sdooferecidosNo processo de agndizagem
descrito por Piag}, todo pensamento se origina na agao, afinslijeito € um organismo
constituido de estruturas que respondem aos estimulos do (RERRACIOLO,
2009:181). Segundo ele, o desenvolvimento intelectual se da por uma constante busca
por equilibrio, que sigfica a adaptacdo dos esquemas existentes ao mundo eXerior.
adaptacdo € um ponto de equilibrio en&r assimilacdo e a acomodacédo, Piaget

conceitua os dois mecanismos da seguinte forma:
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A assimilacdo é definida como uma forma de adaptacdo do sujeito ao
meio. Ocorre assimilacdo quando o sujeito incorpora os dados
externos aos esquemas que possui. A acomodacao é a modificacdo
necessaria dos esquemas para poder incorpesas dados externos
(PIAGET apud MARTIN, 2007:14

Assimilar nacsignificaapenas ssociar situacdes que se cruza@nncluir relaa
significac&o e incorporacéo dos dados. E um ato que possui significado para o sujeito,
pois a acdo sobre objeto possibilita transformi e resignificdlo (MARTIN,
2007:15) Piaget expbe a necessidade dssimilagio como um dos processos

fundamentais para o desenvolvimento cognitivo:

A importancia da no¢do de assimilacéo é dupla. De um lado, implica,
como acabamos de ver, a nocao de significacdo, o que é essencial,
pois todoconhecimento referse a sigrficacdes (indices ou sinais
perceptivos, tAamportante desde o nivel dos instintos, até a funcédo
simbdlica dosantropoides e do homem, sem falar das abelhas e dos
golfinhos). Por outrdado, exprime o fato fundamental de que todo
conhecimento esta ligadmuma acdo e que conhecer um objeto ou
acontecimento € utilizbps, assimilandeos a esquemas de acgédo
(PIAGET apud MARTIN, 2007:15)

Assim, Piagetassumeuma posi¢cao cordria a perspectiva empstica enegaa
existénciade um conhecimento propriamerdi&o, pois memorizarcopiar e associar
nao significa assimilar ativamenteEste falso conhecimentadentificado pelo termo
conhecimentadpia fé caracterizado por sua transposicao ao sujieitama maneira
que este nao possassimilarou inferir e interagir com o conhecimento que fora
transmitidw@ ( MART | N,. ComOebte tipd @¢)transmissdo s6 cabe ao sujeito
registrala, sendo amputado o direito desenvtver cognitivamente sobre este.

A proposta de Distincorroborada pel@rocesso de aprendizageem Piaget
traz a luz da discussédo as limitagbes da memética para a abordagem de fendmenos
culturais. Embora os defensores dessa ciéncia afirmem que gene e memes sdo duas
coisas distintas, pois seriam feitos de substancias diferentes (BLACKMORE, 2000:16
18), a questdo sempre direciona o foco para as semelhancas entre os dois. Fontanella
aponta como principal consequ°®°ncia dessa a
como sendo composta por um conjunto de unidades de informacado distinguiveis que
teiamuma vida pr-priao ( FAOpdrdirAdBsEaL per8pectivd, ®0 9 : 0 7))
papel das praticas culturais na vida cotidiana e a capacidade do individuo de se

apropriar e fazer a diferenca no curso dos eventos sdo completamente ignorados.
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Nesse sentido, a meriget se mostra deficiente para andlise dos memes de
internet. O compartilhamento e criacdo desse tipo de conteddo dependem da
colaboracéo e participacdo dos internautas para que os memes continuem a circular na
web. Os usarios encontraram nas novas teciadpo@s ferramentas de produgéo
difusdode contetdo que antes Ihes eram negados pela grande midia. A web se tornou
um local de participagdo do consumidor, no qual o internauta, além de consumir aquilo
gue Ihe é oferecido, também colabora ativamente gormducao de conteudo.

A culturaparticipativapermitiu que os usuarios tomassem as midias com as suas
proprias maos e a ndo apenas escolher opgdes existentes, mas também a interagir, direta
ou indiretamente, com tais escolhas através de seus esfaato®sr Sendo assim,
uma postura passiva do homendefendida por Blackmore e Dawkins, e restrita ao
armazenamente transporte mecanico dos memmasla tem a ver com a participacao
ativa dos internautas no cenario da web 2.0

Os memes ndo séo somenterogluzidos, mas sim reelaborados de acordo com
a situacéo e o contexto social vivido pelo sujeito. E um processo criativo de receber e
dar sentido a essas formas contextualizeagjamu seja, cada individuo utiliza o sentido
do meme e o resignifica cont@mente em cada replicagdo a fim de compartilhar novos
enunciados e adquirir um determinado capital social.

Independente da condic&o passiva ou ativa que o homem adquira nos estudos da
memeética, os autores dividem entre si um objetivo em comum: encamrar
classificagdo que venha a explicar o motivo da replicacdo maior ou menor de um meme.
Com o surgimento da internet, o usuério obteve as ferramentas necesséarias para
propagar, replicar e armazenar os memes. Entretanto, a velocidade de transmisséo e a
corsequente massa de informagbes veiculadas na internet dificaltaarefa de
distincdo entre os memes de maior ou menor valor. A busca por uma receita para um
meme de sucesso desperta atualmente um interesse especial apos o crescimento do
compartilhamento ea larga criacdo de memes na internet, seja com a finalidade de

vender um produto, informar, saitar algum debate ou apenas divertir.

2.2Receita para um meme de sucesso

E por imitacdo, em um sentido amplo, que os memes podem replicar
se. Mas, da mesma n&ra como nem todossagenes que podem se
replicar tén sucesso em fa#é, da mesma forma alguns memée s
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maishbems ucedi dos do @ue ibudtrosnldt@ é analogo a
selecdo natura(DAWKINS, 2007125).

Videos comofiDavid After Dentist®, fiCharlie Bi My Finge®® e fiNuma
Numa™® séo exemplos de memes espontaneos, uma vez que eles surgiram na web sem
a pretensao de se tornarem hits. Sado conteudos inicialmente compartilhados apenas com
amigos e familiares, que surgem samtencao deserem populares, regueacabam se
disseminandoapidamentepela rede e se transformam &its. O protagonista do video
fiNuma Numa, apds virar um fendémeno da web, tentou emplacar outro hit contratando
umaequipe especializadaara realizar o0 novo videop entantogle ndoconseguiu 0
mesmo sucess@groducadcanterior. Como 0 seu nome ja explica, estes memes surgem
de uma maneira espontanea, o que é, geralmente, a causa de seu sucesso. Quando eles
perdem esta caracteristica espontaneidade nem sempre sao capazes dmamatar a
mesma repercussdo. Em contrapartida, existem conteldos que seguem uma estrutura
semantica, retérica e identitaria tipica de memes, como é o casastiésgs dosRage
Comics LOLcats Os internautas criam estes conteddos com o intuito de ets ser
replicados por outros usuarios.

A partir dos exemplos acima, podemos perceber que um meme pode ser
replicado com sucesso ou ndo e que ha modelos que incitam a viralizacao do conteudo.
A memética esta diretamente relacionada com a analise da difusdordecao e tem
o0 objetivo de compreender o porqué uma ideia sobrevive e € capaz de -seplicar
diversas veze®nquanto outrado consegue obter tantos adeptos e simplesmeste cai no
esquecimento. Para a pesquisadora Susan Blackmore, a razdo paransscea@
analoga a selecdo natural. O principio fundamental da memética é que os memes, como
verdadeiros replicadores, competem entre si para serem copiados para 0 seu proprio
bem. O resultado dessa competicdo sera a perpetuagéo do replicador mais copiado

A pesquisadora Raquel Recuero oferece uma proposta de classificacdo dos
memes presentes drtogsfortemente baseada na memét2aQ(c:122134). Contudo,
ao relacionar a difusdo de memes a producdo de capital social pelos individuos

conectados em redssciais, Recuero rebate a afirmagédo de Dawkins, que o homem é

8 video viral de 2008, no qual o0 menino David DeVore Jr, de 8 anos de @adémado pelo pai sob o

efeito de uma anestesia apoés ir ao dentista. O video rendeu 7 milhdes de exibicbes em apenas duas
semanas e 0 menino ainda langou o bordao "Is this real life?" (em portugués: Isso é vida real?).

°Video viral de 2007, de dois iinsi Harry, de 3 anos e Charlie de 1ano, no qual Charlie morde o dedo

de Harry.

1%video viral, de 2004, no qual um jovem danca, em frente &shaam a musicaDragostea din teila

banda GZone.
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apenas um meio pelo qual o meme ira se propagar. Ela admite a agéncia dos sujeitos
envolvidos e adota a no¢cao de que estes sao os replicadores para merog2@00

Da mesma forma que DawkiesBlackmore, Recuero mantém a avaliagcdo dos
memes com base nas trés caracteristicas relacionadas a competicdo pela memoaria
longevidade, fidelidade de copia e fecundidade, e acrescenta uma dimensao de alcance,
fundamentando sua classificacdo nessaswasiaNao fica claro como esses aspectos
determinam o0 sucesso de um meme, apenas € oferecida uma metodologia para a
constatacdo do éxito ou ndo do meme nos aspectos apontados. Abaixo uma tabela com o

resumo da taxonomia proposta por Recuero.

Tabela 17 Tipos de meme x caracteristicas

LONGEVIDADE | FIDELIDADE | FECUNDIDADE | ALCANCE
Persistentes Replicadores | Epidémicos Globais
(alta) (alto) (véarias redes) (lacos fracos
Volateis Metamorficos | Fecundos Locais
(baixa) (baixa) (grupos restritos) | (lagos fortes)
Miméticos
(fixa)

Fonte: RECUERO, 2007:27

Quanto a longevidade- capacidade do meme de permanecer ao longo do
tempo. Recuero ressalta que na internet os memes podem ficar arquivados em bancos de
dados por muito tempo e por isso a longevidade denemme na sua proposta sera
analisada a partir da replicacdo no tempo, ou seja, quantas vezes 0 meme aparece em
um determinado periodo. Pensando nisso, os memes foram classificados semfseysi
e volateis.

Os memes pergentes sdo 0s que permanecemdsereplicados durante um
largo espaco de tempo. Também se enquadram nessa caracteristica 0s memes que
desaparecem por um tempo, mas depois retornam e voltam a se replicar. Memes
volateis podem se replicar rapidamente, mas num curto periodo de tempo sao
egjuecidos.

Quanto a fidelidade da coépiai aptiddo do meme em produzir copias
semelhantes ao original. A propagacdo dos memésliéace nem sempre implica a

reproducdo fiel da versao inicial. A fidelidade, na proposta de Recuero, é associada com
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o reconheimento do padrdo do meme, ou seja, com a retencdo das caracteristicas
originais. Neste critério, os memes foram definidos em replicadores, metamorficos e
mimeéticos.

Os replicadores sédo os memes que apresentam uma alta fidelidade a copia
original quando eplicados. A principal funcdo destes memes é informar um
determinado fato. Cliques, elementos graficos com um link para determinado assunto, e
correntes sdo memes replicadores.

Ex:

PREMIO MULHER BONITA!

Assim que for selecionada, tem que escolher 10 Megthem seu
Facebook que acha que merecem o prémio, copie e cole isso no mural
delas. Seja sincera! Se for selecionada mais de 3 vezes sabera que é
verdadeiramente bonita. Se quebrar a cadeia, nada vai te acontecer.
Mas é sempre bom saber que alguém te BYBA... Por DENTRO

e POR FORA!!IH

Os memes do tipo metamoérficos sdo aqueles que sofrem alteracdo e
reinterpreta-«o completa da estrutura or.i
apresentado dentro de um contexto de debate, onde a informacacisglzgmente
repeti da, mas discuti da, t r angdlas). Bsseba e r e
memes sao mais dificeis de serem rastreados, devido a capacidade de transformacéo e
perda de grande parte das caracteristicas originais.

Alguns memes, no entantpossuem caracteristicas ainda diferenciadas. Apesar
de sofrerem mutacdes e recombinacdes, 0s memes minréaod8m o mesmo padrao
e sao failmente reconhecidos commitacées O meme € personalizado pela pesssoa
que o propaga, porém sua ordem e esaérgdo mantidas. E o casoinegenacrd”?

Willy Wonka Irdnico. A foto € sempre a mesma, um print de uma cena do personagem
principal do filme A Fantastica Fabrica de Chocolatesapenas o texto sofre
modificagGes de acordo com 0 assunto que a pessoabqueaiANEXO 2).

Quanto a Fecundidadée potencial do meme em se replicar, gerando copias em
um determinado tempdrecuero usa 0s seguintes tipos: epidémicos e fecundos. Os
memes epidémicos sédo aqueles que se espalham amplamente pela web e originam

modisnos e os fecundos s@o os que restringem a area de propagacao a grupos menores.

YExemplo de corrente, extraida do blog EreneAnjos. Dispbniv em:
http://ereneanjos.blogspot.com.br/2012/02/Hogt 28.html?zx=fcad6e0b511901daAcessado em:
06/05/2012.

12 Espécie de meme de internet que conjuga émeg legenda para fins humoristicos
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Quanto ao Alcancei alcance do mme dentro da rede. Sifica encontrar
quais os tipos de nés que o meme atinge, sendo classificados em globais ou locais.
Memes globaisalcancamp ont o's gue est «o Adi stantes e
deter minada rede soci al, n«o sendo, nece
2007:128). Geralmente, estes memes trafegam pelos lagos fracos, onde os agentes nao
possuem uma conexao direta, sem intimidaidéeeacdo social significativa.

Os memes locais tém sua propagacao restrita a grupos que compdem um
determinado nicho cultural, mas isso ndo os impede de, com o decorrer do tempo, se
transformarem em gl obais. Foi O Qqud acont e
que surgiu em um férum brasileiro de discussdes de games do UOL e destido
caracteristica inusitada e de facil assimilacdo ganhou destaque em blogs conceituados
na web brasileira.

Além de mudar de classificacdo, um meme pode encerrar em si mam de
aspecto. O$OLcats™ sdo exemplos de memes persistentes, uma vez que conseguiram
se manter ao longo dos anos. As primeiras aparicdes datam dé €0@ié os dias
atuais ele segue em circulacdo na web. O meme consiste na imagem de um gato
acompanhada dama legenda com erraggamaticais propositais (ANEXO).4Nao
importa se a foto e a legenda mudam, o padréo e a esséncia do meme sao mantidos e por
isso osLOLcats sdo considerados memes miméticos. Eles surgiram em um nicho
cultural, o 4chart®>, o mais conécido chart® do mundo ocidental, ma®i com a
popularizacéo do sitecan has cheezburgy dedicado exclusivamendpublicacéo de
memes deste padrageos LOLcatsatingiram alcance global e, hoje, sdo propagado
pelas redes sociais de maior expressdoimernet- Orkut, Facebook, MySpace,

Tumblr, entre outros
De forma néo intencional, Recuero mostra que a memeética talvez ndo deva ser

compl etamente descartada quando se trata de

0O ALOLOG, de LOLcat, ® uma g2ria usada fuaghidignt er nnet
outloudb (rindo muito alto).

1 InformacBes retiradas d&now Your Memesite que tem como objetivo explicar a origef®
fenbmenos da internet. Disponivel erhttp://knowyourmeme.com/memes/lolcaté\cessado em:
05/05/2012

'3 http://www.4chan.org

8Os chans sdo uma espécie de fopara o compartilhamento de imagens conhecidas em inglés com
imageboards originalmente populares no Japdo e difundidonmlente. Entre as caracteristicas dos
chans esta o fato de que a maioria dos participantes permanece andnima (0 que estimulaaa comple
liberdade de expresséo) e que os topicos sdo apagados depois de um tempo.

7 http://icanhascheezburger.com
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replicadores é atraente: elamée visualizar um fendmeno caracterizado pela constante
emerg°ncia e difus«o viral dos m@Mdos <ci ber
contexto espefico da interneta utilizacdo dessa ide viabiliza a identificgédo da
unidade replicadorana forma deum molde comuma partir doqual sdo geradas as
diferentas versdes dos memes.

No caso dos memes daternet, os replicadores séo justamente um elemento que
estimula a participacdo das pessoas comuns, @i o modelo basico é simples e a
qualidade denralada para as intervencfes ndo € muito exigente-germauito facil
participar produzindo uma verséo originao invés de retransmitir wja existente

como expliceShirky:

O custo reduzido de se dirigir ao publico e o tamanho drasticamente
aumentadoda populacdo conectada significam que agora podemos

fazer coisas de valor duradouro a partir de agregagdes macicas de
pequenas contribuigdes. (SHIRKY, 2011:144)

Segundo Heylighen, a internet ® um terreil
digitalizac® da informacg&o proporcionaria uma maior fidelidade da copia original do
meme, al ®m de wuma mai or facilidade de prop:
2007:24).Outra vantagem que a internet possui € a longevidade, uma vegdlaque
armazenanformacfes em bans de dados e diminui possibilidade de um eme
desaparecer da cibercultura.

O reconhecimento do homem como agente replicador dos memes na classificacdo
proposta por Recuero transporta a memeética para o contexto da realidade na web 2.0,
onde os meios deomunicacdo convergem e nao ha distincdo entre produtores e

consumidores de conteudo.

O momento atual de transformacdo midiatica esta reafirmando o
direito que as pessoas comuns tém de contribuir ativamente com a sua
cultura. Na cultura da convergénciagds séo participantésembora

0s participantes possam ter diferentes graus de status e influéncia.
(JENKINS, 2006, p.189)

A participagdo do usuario na criacdo e no compartiihamento de conteudos cria
um cenario favoravel para um meme se disseminaraangpite pelo ciberespaco. A
replicagdo de contetdos que ocorre durante a interacdo entre os internautas faz com que

as trocas por eles estabelecidas adquiram um elevado poder de propagacdo e

popularidade no ambiente virtual.
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3. MEMES NA CIBERCULTURA

A partir das possibilidades conferidg®lo advento da segunda geracdo da
internet, o usuario obteve as ferramentas necessarias para propagar, replicar e armazenar
memes. Associados a conteudos de viés comiciyiceabu critico, 0s memes séo
frequentemente enntrados em redes sociais mais populares como Facebook, Twitter,
Orkut e Tumblr, programas de comunicacao instantanea e sistemas colaborativos como
blogs e wikis. Essa expansao para pontos mais distantes da rede pode ser explicada pelo
crescimento da parfjgacdo dos usuarios em agfo a essa cultura da internentes
marginalizada, la hoje atinge reléncia na cibercultura inserid@go géneo digital
trash

Neste capitulo, traco o perfil dos memes mais recorrentes na web e apresento as
funcBes béasicague eles assumem durante a troca entre os internautas. Em seguida,
apresento as razdes pelas quais a internet se tornou um terreno fértil para a propagacéao
dos memes e pajue essa forma de comunicagdo simbdlica se popularizou entre os

internautas.

3.1 DNA digital dos memes

Os memes sdo o conteudo mais prolifico e infeccioso da internet.
ACol oqui al ment e, S «O0 entendi dos cComo i dei
comportamentos que se espalham através de sua eeplick o viral 0 ( FONTAI
2009:®). LOLcats,rage guy®, fail'’>’e a br asi | ei r dsadiriempsajuena p an
ja se incorporaram ao panorama cultural da web, e a cada dia novos exemplos surgem
para serem compartilhados através das redes sociais.

No Brasil, a questdao dos memes é téao forte, que nd3deee maio de 2011 foi
comemorado pela primeira vezMemedayi data na qual os internautas trocam seus

avatares pela imagem do meme pref@riEm pouco mais de uma hora#memeday

'8 Rage Guyfoi o primeiro personagem a ser criado e deu origemRasage ComicsGeralmente é
utilizado para demonstrar frustracao extrema e muita raiva.

¥ Meme do tipoimagemacro- uma imagem de uma situagdo que ndo termina bem acompanhada da
legenda fail, que em portugués significa fracasso.

%0 Tapa na Pantera é um curteetragem brasileiro produzido end5 e dirigido por Esmir Filho,
Mariana Bastos e Rafael Gomes. Maria Alice Vergueiro interpreta uma usuaria de maconha e fala com
bom humor sobre suas experiéncias com a droga. Muita gente simpatizou com a personagem e ela
bombou no Youtube.
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atingiu o topo ddrending Topicsque 0 0s topicos mais comentados donmento no

Brasil. Desde 2011, o interesse dos internautas por esse tipo de conteddo tem
experimentado um crescimento significativo, como demonstra o grafico abaixo. As
pesquisas pela palavra meme no buscador Google atingiram seu apice em janeiro de
2012.

Gréfico 11 Interesse dos usuérios do Google pela palavra Mefte
I

Interesse com o passar do tempo por ‘'meme’
Local: Brasil

© meme 11 | 2004 - presente
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Fonte: YouPi

A denominacao de viral, epidémico e até mesmo contagioso que se vé associado

aos memes diz respeito ao seu potencial de se disseminar pela internet ou em uma
deteminada comunidade da mesma forma que um virus acomete uma populacao
excetuandese, obviamenteo carater espacial desconsiderado na rede. Entretanto, ndo
devemos confundir virais com os memes. A diferenca é sutil, mas existe. Os memes da
internet se difeenciam dos virais por serem organicos: enquanto o prinzeimzdida

gue se espalha pela rede, sofre modificacdes e gera novas versdes, o segundo é passado
adiante, mas suscita pouco envolvimento dos usuarios que se limitam a replicar o
conteudo sem moddalo. Meme é um conceito que se materializa de varias maneiras

por exempl o, o comerci al gue gerou 0 meme

C a n a*té&m viral. O conceito de alguém ou alguma coisa ndo estar presente porque

2L Os numeros m gréfico refletem quantas pesquisas foram feitas pela palavra em relacdo ao nimero total
de pesquisas feitas no Google ao longo do tempo. Eles ndo representam os numeros do volume de
pesquisas absoluto, pois 0s dados sdo normalizados e apresentadosesoalange 0 a 100.

2 Gréfico extraido do site YouPix. Disponivel eimtp://youpix.com.br/memepediatpuee-meme/

Acessado em: 06/06/2012.

% Tudo comecou a partir do comercial de um empreesalionimobiliario na Paraiba, apresentado pelo

pai da garota. No video, ele destaca que fez questdo de reunir a familia toda para apresentar o langamento
i mobili8rio, fAmenos a Luiza, que est88 no Canad8o0o. A
no gosto popular e, de imediato, ganhou a rede. O video se tornou popular, Luiza voltou ao Brasil e virou
uma celebridade da web em 2011.
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estava no Canada foi apramid pelos usuérios e possibiltou a criacdo de frases,
imagens e videos derivados do comercial, ou seja, memes.

Os memes &o sao um privilégio da web 2.0aNerdade, eles ja circulavam pela
rede em meados dos anos 90, quando a cibercultura ainda estala ada seus
primeiros passos. Em uma época em que ainda no exisita YoufDaeciag Baby/,
um gréfico 3D de um bebé dancando, comecou a circular pela Internet em 1996 e logo
se tornou um fendmeno. A animacao 3D foi feita, originalmente, como um teste po
estudio, mas virou hit e acabou ultrapassando as fronteiras da web, chegando a ser
usado, inclusiveem uma série de televisdo neaimericana

O email, funcdo priméaria da internet, fora o principal meio de replicacdo
memeética a epoca da criacdo @ale. Por meio dele, as pessoas compartilharam as
primeiras correntes com o intuito de divulgar uma informacédo, se conhecerem melhor
ou apenas se divertir ao pregar uma peca como, por exemplo, a pegadinha Rick
Rolling® e 0 Jogo da Menindo Exorcist&®, em dguém.

Ninguém sabe exatamente de onde os memes surgem, mas o certo é que existe
ambientes propicios a criacdo desse conteudo. Eles nascem em féruns, chans, wikis e
comunidades, espacos onde ha a presenca de nichos culturais especificos, e depois se
espdham para outras redes até adquirirem um carater viral. O mMErca, vai ter
boloo, por exemplo, comecou como uma brincadeira entre amigos que frequentavam um
canal do softwarenIRC. A giria ficou conhecida quando um dos usuarios criou, em
2006, uma comudade noOrkut chamadaffica a®-c uj a de sa@teibol@o ® A
Atualmente o grupopossui 4.370 membrd$ Contudo, alguns memes ndo conseguem
se disseminar para além de pequenos grupos na web, como é o caso dver&ue
imagemacrajue consiste em omtagens com o persagem Luigi, da série de games do
Super Mario BrogANEXO 5).

“Disponivel em:  http://www.youtubecom/watch?feature=player _embedded&ax50Xfe9KY.
Acessado em: 15/05/2012.

% Meme que envolve o clipe da musiaver Gonna Give You Ugo cantor Rick Astley. A pegadinha
consiste em passar um link para uma pessoa, alegando ser importante, poréngra diceeideo do hit

dos anos 80.

% A pegadinha consiste em enviar um link para alguém alegando se tratar de um jogo de labirinto ou
qgualquer outro assunto. A pessoa acessa 0 jogo e quando chega ao fim é surpreendido pela imagem
assustadora dameninaquepragoni za o fil me AO Exorcistao.

2" Consultado em 29 de abril de 20h#tp://www.orkut.com.br/Main#Community?cmm=11706346



http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=-5x5OXfe9KY
http://www.orkut.com.br/Main#Community?cmm=11706346
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Ja existem tentativas de catalogar esse material na internet. O site americano
Know your Memee o brasileirofiMemepedi&®® disponibilizam informacées como
guem, quando e oedoi criado o meme, além de explicacdes de uso e como ocorreu a

expansao para pontos mais populares na web. Bia Granja, curadorait¥msRexo,

conta as dificuldades em manter atuali zado

tem que ser feito no mesndia. Nem no dia seguinte, nem depois, porque o0 meme é
muito descartavel e o interesse dos internanas | &t i | 0

No ciberespaco, os memes podem apayé@sicamenteem quadjuer suporte
oferecido pela web, logo eles podser textos, imagens, videoststf, links, icones,

caraceres, tracos comportamentaisiiag, etc. Os borddes também sdo exemplos de

me me s , por®m nem sempre um bord«o que nasc:¢

sdo o0s novos borddes, criados em um espagonfigurado e convergentesa tornam

também parte da cultura criagee | as m2di as [ . .PENNER& CARACCI
FILHO, 201107) . Embora a g#riochofdeododP&dmiraoRob

tenham o mesmo objetivo consumo e &amiliarizacdodo usuario e espectador a um
determinado elmento que se quer promovarconstrucao de cada um € bem diferente
enquanto o primeiro é essencialmectéaborativo e organica outro é algo repetido
exaustivamente pelocutore martelado na cabeca da audiéncia até que a frase caia no
senso comum.

A partir de uma analise das postagens noksitew Your Mementre os dias 14
e 24 de maio de 2012, foi possivel notar que as imagens sdo por ora os formatos mais
difundidos na forma viral. Isso ocorre, provavelmente, pela facilidade de criacdo e
manipulgdo, em comparacdo aos videos e gifs animados ou devido a seu apelo visual
em detrimento dos links e memes textu@lstra vantgem que a imagem oferece é a

compreensao quase que instantanea da mensagem que carrega. O tempo de atencao do

%8 http://youpixcom.br/memepedia/

“Trecho retirado do programa BrainCast#17. Disponivel em:
http://www.brainstorm9.com.br/30011/braincast9/brainddstnemeso-novoe-rocknmoll/. Acessado em:
27/05/2012.

% Sigla deGraphics Interchange Formatormato de imagem bitmap utilizado tanto para imagens fixas
guanto para animacao.

31 0 bord&o nasceu no Orkut, mas é dificil precisar quem foi o seu criador. A frase se tornou pépular a
publicacdo no twitter do blog de humor Jesus Manero (@jesusmanero) em dezembro de 2011. E utilizada
quando algo ruim acontece.

32 "pedala Robinho" foi uma expressdo criada pelo programa Panico na TV em 2005. No quadro, o
Merchan Neves, interpretadolpéaumorista Carlos Alberto da Silva, dava um tapa na nuca de um anéo

fantasiado do jogador Robinhdo Santose s ol tava o bor d«o: ifPedal a Robi

imitava aquele drible caracteristico do jogador.

n |


http://youpix.com.br/memepedia/
http://www.brainstorm9.com.br/30011/braincast9/braincast-17-memes-o-novo-rocknroll/
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leitor da internepassa a ser reduzido devido ao aumento do fluxo de informacdes que
circulam na web. O individuo ndo esta apenas ligado ao meio de comunicacdo, mas
participando de todos 0s processmsnunicacionaisgjue ocorrem no meio externo e
virtual. Portanto, a rapidassimilacdo do conteludamplia as chance desses memes
serem mais replicados na internet.

Bastante comuns na web em blogs ou videologs, 0os questionarios e listas, como
otipo TOP5-AiTop 5 m¥Wsicas preferidasa@yisanou ATop
estdelecer uma aproximacéao entre blogueiros e interndtsés estilo de meme possui
forte apelo pessoal, pois divigeeferéncias e relatos intimos. O exemplo a seguir é da
blogueira Fernanda Alvesesponsavel pel®@oShopaholicque participou do meme

fircelsu- »es de ano novoo:

Minha gente, resolvi fazer uma listinha e colocar 5 resoluc¢des s6 para
o0 blog. As outras sdo pra mim, pg eu ndo dedisto2012, eu quero
Continuar trabalhando com moda; Voltar ao meu peso ideal; Fazer
atividade fisica regular (20 foi o ano do sedentarismo); Ler 20
livros; Gastar menos.

Essas informacdes fazem com que o leitor sinta que conhece mais, mesmo que
minimamente, o blogueiro ou que se assemelha a ele, fato que pode fortalecer os lagos
existentes entre os dois, alémadatribuir para um processo de fidelizacéo do visitante

ao blog. Uma internauta em resposta escreveu o seguinte comentario:

Adorei suas resolugdes, confesso que adoro inicio de ano também por

iss0, sinto que nossas energias se renovam e que tudo pbdeamel

(positivismo sempre hehe). Bom queria dizer que adorei saber que

deseja fazer mais post sobre cabelo, pois usei um creme que indicou

em um dos v2deos e adorei é ali &8s, es
Fer) Ah! E uma das minhas metas também é entrafoema em

2012, iniciei esta meta em dezembro fazendo caminhadas matinais e
pretendo me manter firme nis¥o!

Diferentanente do exemplo acima, que visa 0 estreitamento das interacdes
sociais entre blogueira e visiendmenosda do bl ¢
i nt ei Mage €omicsLolcats Pedobedr, entre outrosi costumam ter uma

exposicao menor de detalhes sobre a vida pessoal do internauta e objetivam, quase que

*Exemplo de meme extraido do blog So Shopaholic  Disponivel em:
http://soshopaholic.wordpress.com/2012/01/05/resolu2bAsessado em: 07/05/2012
*Exemplo de meme extraido do blog So Shopaholic  Disponivel em:

http://soshopaholic.wordpress.com/2012/01/05/resolugbdsessado em: 07/05/2012
% Desenho de um urso usado para sinalizar algum contetido que possa ter o teor de pedofilia.



http://soshopaholic.wordpress.com/2012/01/05/resolucoes-2/
http://soshopaholic.wordpress.com/2012/01/05/resolucoes-2/
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estritamente, o entreteni mentoc® ¥2 @dami £t oma
p ol ° nif sdoocempartilhadosexaustaalevido ao carater comico dos memes e néo
gracas a uma afinidade pessoal e particular do usario com o contetdo apresentado.

A troca de informacGes meramente humoristicas, cada vez mais frequentes, cria
um lagcode sociabl i dade entre as pessoanfoexiggeoi s fine
apen ais pao rigd mas o riso como forma de expresséo cultural e socializacao,
em uma sociedade midiatizada e considerada por muitos autores como individualista e
d e ma sARARCEIOLOCPENNER& FILHO, 201109). Para Nancy Bayr(l995)

o humor reforca a solidariedade no cenério da comunicacdo mediada por computadores
uma vez que se cria um contexto social amigavel, apesar dos elementos impessoais
desta comunicacdo, ou seja, wsuarios podem interagir trocando apenas conteudos
engracados, sem se preocuparem em, de fato, conhecer um ao outise Poaduir,

entdqg que o riso aproxima os indduos.

Nem sé de humor vive o universo memético da web. Kate M{28dr1) em sua
pesquisa sobréOLcats® percebeu que as pessoas trocavam este meme como uma
forma de expressdo emocioralomo constrangimento, carinho e frustracdo, reacfes a
situacdes que eles ou conhecidos estavam passando ho momento.

A maneira como as pessoas semanicam na internet contribui para a
disseminacdo dos memes, pois sdo encorajados a manter uma conversa que aborda a
maior quantidade de simbolos no menor espaco disponivel, resultando em recursos
visuais e simbdlicos que sintetizam pensamentos, sentimmerideias, como é 0 caso
dos emoticonsnos sistemas de mensagem instantdnea. Imagens referenciais a um
contexto comum aos usuarios (filmes, séries, desenhos animados) substituem
expressdes e textos em discussdes de foruns e redes sociais em geral.

No ertanto, acadeia de signos formada pelos memes sé é possivel de ser
acompanhada se o usuario estiver em contato permanente com os produtores ou
veiculos dessa informacdo. Por essa razdo, o conteudo audiovisual disponivel na
internet e o repertério da midide massa sao constatemente utilizados como matéria

prima para 0s memes.

% A expresdo surgiu durante entrevista da atriz Cristiane Torloni ao canal Multishow. Como a artista

parecia estar um pouco alterada, a frase virou um bord&o e hit da web em novembro de 2011.

"Video viral de 2011, no qual garoto diz que ir4 falar sobre um aspatémico. No entanto, ele n&o

aborda nenhum tema e fica apenas repetindo a palavr
% Disponivel emhttp://pt.scribd.com/doc/93386820/MiltnBlissertation Acessado em: 07/05/2012.



http://pt.scribd.com/doc/93386820/Miltner-Dissertation
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Nancy Baym (1995) acredita que a constante evocagdo de conhecimentos
comuns entre pessoas presume que 0 outro esteja familiarizado com esse tipo de
conteudo. Uma pessoa cria urhashag no Twitter porque é familiarizada com o
conceito de wunir o s2 mbQLtabouifmagemaacderiada !l gu ma |
porque a esséncia de imagem e legenda ja é conhecida, assim como os internautas estdo
acostumados com o formato de quadrinhos Rige Comicslogo o crescimento da
circulacdo de memes pelas redes sociais pode ser explicado pelo fato de mais pessoas
estarem inseridas neste nicho cultural da Internet, dominado pelo tlagtalPereira e
Hecksher definem esse m hal, ncenactado, ntas mo i a
descentralizado, anarquico, espontaneo, [...]. Um mosaico de linguagens e expressdes
simbdlicas que equivocam as nocdes de propriedade intelectual, fama, autoria, censura e
a pr-pria arteo (2008:07)

Além dos memes, fazem parte defst@dmeno cultural as parddias audiovisuais,
imagens bizarras ou chocantes passadas por email, montakgeds pessoas comuns
ou celebridades, etc. Producdes que possuem em comum o carater técnico amador e
aspecto irbnico/grotesco e wezes, critic@os produtos domeios de comunicacao de

massdradicionais.

3.1Humor e amadorismo: ascegio da cultura digital trash

Acho que € a nogdo de que as pessoas podem assumir o controle de
seu proprio entretenimento. E um fenémeno da Internet relativamente
nowo, alimentado pelo fato de que as pessoas estdo gastando mais o
seu tempo em seu laptop do que na frente de sua TV. [...] Elas estdo
descobrindo que podem ser participantes ativos na criacdo de
entretenimento (Ben Huh em entrevistaNarthewest Innovatign
2010)°.
A citagdo acima foi retirada de uma entrevista, realizada peld\sitiawest

Innovation com Ben Huh, criador da re@heezburgerque tem o controle de cerca de

50 sites de humor baseados em nichos culturaisniganet, como d Can Has

Cheeburger, Fail Blog® e Very Demotivation4f. Quando questionado pelo

entrevistador por que as pessoas atualmente estdo mais interessadas em seus sites, Huh

responda que as pessoas estdo descobrindo que elas podem ser usuarios ativos na

*Disponivel em: http://www.nwinnovation.com/interview_with_ben_huh_cheezburger_network/s
0029567.htmAcessado em: 04/06/2012

“ http://failblog.org

“L http://verydemotivational.memebase.com



http://www.nwinnovation.com/interview_with_ben_huh_cheezburger_network/s-0029567.html
http://www.nwinnovation.com/interview_with_ben_huh_cheezburger_network/s-0029567.html
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criagdo de humor e #etenimento Portanto,a chave para o sucesso da rede
Cheezburgee de tantos outroshanse imageboardse a participacdo dos internautas
através da submisséo de conteddos humoristicos nos sites e do compartilhamento dos
mesmoscomoutras pessoas

Dede as primeiras aparigcbes de redes digitais, a comunicagcdo mediada por
computador era mais vista como um meio de distribuicdo de informagfes relevantes a
sociedade, e menos comum como uma ferramenta para fazer as pessoas rirem (BAYM,
1995). Os conteudos hunisticos sofreram por um longo tempo um processo de
marginalizacdo e se ocultaram da populacdo de usuarios comuns em subterraneos da
internet. Atualmente, observamos um cenario distinto: além da funcéo informativa, a
rede mundial de computadores também eastddo utilizada pelos internautas para

diversdoSobre este aspecto recente da web, Fontanella diz:

A internet também serve para rir. Mais do que isso, podemos ousar
dizer que para uma parte significativa dos usarios da rede, esse se
tornou um dos seussos mais cotidianos. [...] Nao s6 um comjude
praticas humoristicas pmeistentes penetrou na internet, mas é
possivel dizer que diversas formas de humor surgiram da apropriacao
criativa da tecnologia (FONTANELLA, 2011:02).

A imensa quantidade de denddo gerado pelo internauta, que caracteriza a
criacdo da chamada Web 2.0, muitas vezes parece um apanhado de piadas internas,
videos caseiros, fotos mal batideextos com erros gramaticais grosseiros e mensagens
pessoaisEste conjunto de produtoaranente atingiria qualidade e relevancia minima
para circular além de um grupo restrito desgpas, magracas a um processo de
Adomest i ca- <¢O(FONBANELIA} 2011193 tolitiveram visibilidade nas
redes sociais e na midia tradicional.

Os produtos ama, inclusive os memes, estao inseridos na cultura dicasth,
um fendmeno da cibercultura que refletepaopriacdo social da interneA partir de
praticas interpretatisaque surgem de baixo para cjn@atecnologia € adaptades
valores e perspectg do usuario. A diversidade de modalidades assumidas pelo digital

trashé traduzida por Fontanella da seguinte forma:

Conjunto das préticas criativas ordinarias, realizadas por individuos
comuns através da apropriacdo tatica das midias digitais para uso

42 Fontanella usa esse termo para fazer referéncia ao processo de popularizacdo da internet e a

consequente apropriacdo da tecnologia ndectm de praticas culturais grastentes na vida cotaha
(2011:03).
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prazeroso, sem uma pretensdo artistica ou preocupacao com padrbées
de qualidade técnica ou estética. (FONTANELLA, 2003)

Alex Primo analisa a cultura digitahshpara além da questédo qualitativa imposta
pelos conglomerados da comunicacao. Primeiaytor faz questao de assinalar que o
digital trash ndo € lixo, como insinua a traducao literal da expressao para o portugués,
pois no contexto miditico o termo ganha outro sentido. Em seguida ele qualifica como
trash o s produtos mi d i 8ami de cega eqfética (miiasovepea r t i | h
grotesca) e abordagem (sarcasmdticcia humor Apoliticamente
(PRIMO, 2007:02).

Shirky mencionee m A A @aPhrticipgded queosL OL ¢ at sontegido® i
babacas , p oor antriafivo mais estupid possivel ainda € um ato criativo
(2011:21). O autor acredita qugqualguer forma de engajamento ativo em relacdo a
disseminacdo de contetdo, por mamsvalor que ele seja, € validaois prticipar
ativamente e npduzir informacdes € um passfréntede apenas consumir aqudoeé
oferecido Logo, criar um LOLcat ul tr apaaesnedaea | i nh
fazer alguma coigsgibidem, 2011:22)Dessa forma, pratica humoristica e a producao
amadora surgem, entdo, como um desvio tatico de ucnalégia que oficialmente
tinha outros fins.

Inicialmente, a internet tinha um cunho extremamente militar, uma espécie de
rede de defesa nortamericana e, que, posteriormente, ganhou o mundo académico e
cientifico. Nas primeiras redes digitais, a cibdtoa era praticamente uma subcultura,
no sentido que se baseava em conjuntos de praticas e representacdes que distinguiam
seus membros do resto da populacao. O primeiro periodo da internet ficou marcado pela
variedade de discursos sobre como a tecnoldgtaria o cotidiano.

O imaginario produzido pela informética em rede, sintetizado no fivida
Digitalo, de Nicholas Negroponte, foi marcado pela sensagdo de que estavam se
concretizando as visdes futuristas de uma era dominada pela tecnologia.rés dalo
cultura hacker de liberdade de informacé&o e exploracéo criativa do software pautavam a
busca dos primeiros usuarios por novas possibilidades de expressdo nas interfaces
computacionai s. il sso se aplica tammbo a um
aos emoticons abreviacdes e girias, ou ao uso de scripts ou mesmo a formas mais
el aboradas de ciberarteo (FONTANELLA, 2011:
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A cibercultura tornotse um fendbmeno mais abrangeat@edidaque entramos na
segunda geracdo da internet. As comunidagles ja frequentavam o ciberespaco
tiveram que lidar com um crescente fluxo de entrada de novos usuarios. Os recém
chegados, por sua vez, introduziram novos sentidos, misturando aspectos da
cibercultura com elementos da cultura vernacular (FONTANELLA, 2&)1Segundo
Castell s, fa cultura hacker proporcionou o
cultura comunitaria configurou suas formas, processos e usa@sisacio (2003: 47) .
imaginario prexistente ndo desapareceu, mas teve que se adaptar a uma nov
hegemonia cultural.

Diante da crescente comercializacdo e monitoramento da internet pelas grandes
coaporacles, 0s inteantas desenvolverapraticas qugermitemuma interpretacao
alternativada rede. No entantessas praticas sofreram um processmagginalizacao
e confinamento aos subterrdneos da internet. E o caso da culturaageboards-
féruns tematicos onde os usuarios compartilham imagens anonimamente e uma das
fontes primarias para a disseminacdo de memes. Segundo Fontanella, estes nichos
culturais produzem um imaginario que circula na forma nédo s6 de memes, mas também

mashups e remixeschecidoc o mo A1 NTBERNET S o

A INTERNETS marca uma contraposicao entre duas perspectivas da

rede: a dos usuarios comuns, que se contentam com 0S USOS
ixxa al mente aceit8veisodo da rede, e a
vao além dos espacos seguros e ousam se aventurar pelo lado baixo da
Internet - o que fazem prazerosamente. S840 0S usuérios que
aprenderam a lidar com a frequéncia de conteddos estranhos que
circulam na rede mais que isso, desenvolveram formas de aptesia
prazerosamente. (FONTANELLA, 2011)11

Os internautas que trafegam posassnichos sao os que se divertem em navegar
pela web em busca de entretenimento. Para Adorno, a diversaaisisiandultural tem

como intuito fragmentar, consolidar o processo de alienagéo e tornar impotentes os

consumidores da sociedade capitalista.

Divertir-se significa estar de acordo. A diversdo é possivel apenas
enquanto se isola e se afasta a totalidadgrdcesso social, enquanto

se renuncia absurdamente desde o inicio a pretensao inelutavel de toda
obra, mesmo da mais insignificante: a de, em sua limitagéo, refletir o

43 0 termo INTERNETS é usado ironicamente, e tem origem na forma como alguns usuarios americanos
pouco familiarizados com a internet se referem a rede no plural. O termo se popularizou principalmente a
partir de seu uso pelo gxesidente ds EUA, George W. Bustem um debate durante a campanha
eleitoral americana em 2000 (FONTANELLA, 2011:10).
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todo. Divertirse significa que ndo devemos pensar, que devemos
esquecer a dor, mesmonde ela se mostra. E, de fato, fuga, mas nao,
como pretende, fuga da realidade perversa, mas sim do Gltimo grédo de
resisténcia que a realidade ainda pode ter deixado (ADORNO apud
BRANDAO & RIOS, 2011:07).

O humor despreocupado ndo €é um processo de evdsasentidos,
absolutamente alienante, ele revela formas de ser e estarmagémidade. O sujeito
contemporédneo ndo estd preocupado com as posturas normativas, moralistas e
produtivistas que marcaram a cultura moderna. Enquanto a identidade moderna é
pautada pela coeréncia e individualismo, a posdernidade caracteriz® pela
i denti dade no coletivo. fADesvenciliados do
e discutem digitatrash sem preocupacdes futuras. Basta o prazer do aqui e agora com
ospaes, mesmo que este encontro seja fugidioc

O carater massivo da industria cultural se dissipou com o advento da
cibercultura. AA nova m2dia dedémbaorarseja@aou uma
magica, em termos numeéos, ja ndo é uma aw@licia de massa em termos de
uni formidade e mensagem —recebi &8aROS,( CASTEL
2011:02). O individuo tem o poder de escolha sob a programacdo, que outrora era
massiva. Além de consumir, o usuario se apropria do material oferecido pelada®iltura
massa e em um movimento antropofagico da origem a um novo produto que ira fazer
parte da cultura popular. As mudancas nao se limitaram ao contetdo das mensagens,
mas também aderiram ao perfil dos receptores de midia. Jenkins descreve a seguir as

caraceristicas dos novos consumidores da web.

Se 0s antigos consumidores eram tidos como passivos, 0S nhovos
consumidores séo ativos. Se 0s antigos consumidores eram previsiveis
e ficavam onde mandavam que ficassem, os hovos consumidores sao
migratérios, demorigando uma declinante lealdade a redes ou aos
meios de comunicac¢do. Se os antigos consumidores erarndiuus
isolados, 0s novos consumidores sdo mais conectados socialmente.
(JENKINS, 2006:47)

A abertura da rede para modificacbes por parte dos usuéaiesou O
crescimento substancial da utilizacdo da interaédm de possibilitar uma maior
replicacdo de contetdos (CASTELLS, 2003:32). O modelo comunicaciomal
todo%, comum aos mes de comunicacdo massivos, peialeaparaop a d rtades i

todo® proposto por Pierre Levy, tornando possivel a distribuicdo de informacdes de
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forma col aborativa. AA internet ® uma m2di
comuni ca-«0 simult©nea e de duas vias entre
Por trds da imgem de uma cultura caracterizada pela igualdade de
possibilidades de expressao criatiMaa na verdade diferentes articulagcbes de
capacidades que geram possibilidades desiguais de agéncia cultural. Individuos, que
mesmo sendo amadores, possuiriam maiorgiondas técnicas para a realizacao desses
conteudosteriam mais chance de ver as suas producdes circularem mais e ganhar
dinheiro. Por outro lado, grande parte dos conteudos que ganham relevancia na web é de
qualidade técnica duvidosa, sendo que talvemior exemplo disso sejam 0s memes.
Tomemos cComo exempl o o] clipe f@sSou f oo
Avassaladoras que se tornou um hit na internet em 2010. O video possui efeitos
precarios, dancarinos improvisando passos, uma letra cujo conteludo abuiticate
sexuais e um numero cada vez maior de visualiza¢des no Youtube. O apuro técnico nao
foi importante para o éxito do meme e talvez a falta dele tedbais) dos fatores que
levaramo internautaa compartilhar e criar parodias do video. O cantort® ao clipe,
Vitinho, contou em entrevista ao site do jornal O Globo que ndo esperava tamanho
sucesso: nGravamos o clipe de bobeira e, q
que o pessoal come-o% a zoar, e deu no que
A web 2.0 representou wamova tentativa de popularizar a rede e gerar negocios
s.stent 8veis ap-s o fracasso da primeira fase
Diferentenenteda web 1.0, a segunda geracao investiu nas oportunidades geradas pelas
dindmicas sociais e culturais desgelvidas pelos proprios usuéima rede. Grandes
corporacbesGoogle, Aplle, Facebook, Twitter, g¢tcresceram rapidamente ao oferecer
ferramentas que permitem aos internautas se conectar entre si e compartilharem diversas
formas de conteudo, gerando uarmaadorizagdo em massa. Assim como na criagao da
Prensa pelo alem&o Gutemberg, no século XV, a internet experimenta a multiplicacao
sem controle de conteudos.
Embora os memes sejam um fendmeno recamidfura amadorao geral ndo é
um privilégio da wel2.0. Oque ocorreu foi que o cenario atual da rede propiciou a
esses conteudos sair da obscuridade dos nichos culturais onde foram criados e migrar

para diversos pontos da rede. ANada di sso

4 Disponivel em: http://oglobo.globo.com/megazine/liddo-grupode-funk-avassaladoresucessano-
youtubevitinho-diz-queum-bommoco 2776195 Acessado em: 27/05/2012.



http://oglobo.globo.com/megazine/lider-do-grupo-de-funk-avassaladores-sucesso-no-youtube-vitinho-diz-que-um-bom-moco-2776195
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cultura dos fas. A webrpporciona um poderoso canal de distribuicdo para a producéo

cuturd amador ao (:18B)NeKplicd 8 autor2faxén@ mencéo ao conteudo

criado pelofandom&®da franqui a fAGuerra nas Estrel aso
O amadorismo, caracteristica recoreenios conteudos produzidos pelos

usuarios da web, encontraiticas favoraveis e contrarias. Andrew Keen lanca uma

opini «o extremista ao que el sgundotle frdul a Ao

destruir nossa economia, valores e cultura. O aetoram | ogi a ao At eoren

macacos infinitoso do escritor Al dous Huxl e

A tecnologia de hoje vincula todos aqueles macacos a todas aquelas
maquinas de escrever. Com a diferenca de que em nosso mundo Web
2.0 as maquinas de escrever ndo sdo mais nadaescrever, e sim
computadores pessoais conectados em rede, e 0s macacos nao sao
exatamente macacos, mas usuarios da internet. E em vez de criarem
obrasprimas, esses milhdes e milhbes de macacos exubefiantes
muitos sem mais talento nas artes criativgue Nnossos primos
primatasi estdo criando uma interminavel floresta de mediocridade.
Pois 0os macacos amadores de hoje podem usar computadores
conectados em rede para publicar qualquer coisa, de comentéarios
politicos mal informados a videos caseiros dmirgosto, passando

por musica embaracosamente mal acabada e poemas, criticas, ensaios
e romances ilegiveis (KEEN apud BRANDAORIOS, 201109).

Keen profetiza o fim da qualidade da cultura gracas ao crescimento no nimero
de producdes e da valorizacéo datenial que ele qualifica sem fundamento. E possivel
identificar no seu discurso semelhancas com o0s argumentos das instituicbes de
comunciacdo de mes, poisesticonsi dera | i xo toda aquel a
padrdes que estipula e também o que é debado por amadores e equipamentos-nao
profissionaiso (PRI MO, 2007:02).

Os materiais amadores que emergem com a cultura participativa contribuem
com O excesso comunicacional, mas tamb®m
sensibilidades que tornam possivea imersao prazerosa nas torrentes de informacdes
a maoria absolutamente irrelevagte ( F ONT A N E b:04A\ De f&d) redlicar um
me me , como o v2deo amador “ingottéent findlidedeo fPar

intelectual ou sécieducativa, contudo acdo é coerente com a exploracdo da internet

“Abrevi aFaxKingdbm® , it er mo que se refere a um grupo de |
cultural (programa de TV, filme, bandzantor, seriado, etc).

“8 Hit do Youtube em 2012, que traz uma familia cantando a camg&ome | iGal hos Secoso,
Exodos. As expressdes caricatas, o desafino dos jovens e a risada da garota sfo alguos damites

gue tornaram o v2deo um 6fentmeno da interneto.
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como fonte de diversdo e com as formas de interagéo e integracédo dos internautas. Para
além do utilitarismo que norteou a comunicacdo na sociedade moderna, o banal e o
frivolo funcionam, na contemporaneidademo um pretexto para as relacées sociais,
no sentido da vontade de est arcomowimeno. i O
socialo (PRI MO, 2007:03).

Reside no amadorismo um dos principais motivos para a replicagcdo de memes
humoristicos. Ressalseque o grotesco, neste caéaima forma de causar o riso, onde
os diversos grupos sociais satirizam a si mesmos e as diversas situacdes do cotidiano.
Fernando Fontanella identifica nos memes e nos demais produtos da cultura digital
trash uma textualidadeque valoriza a ironia e desafia determinadas hierarquias de
qualidade técnica e estética estabelecidas ([R04)l O padrdo estético exigido nos
memes permite que qualquer pessoa realize sua versao, minimizando o papel da
habilidade técnica individual e daespecialista. Sobre esse novo panorama,

Enzensberger afirma:

Em sua estrutura, as novas midias sdo igualitarias. Por meio de um
simples processo de conexdo, todos podem participar dela (...). As
novas midias tém a tendéncia a eliminar todos os priviédm
formacgéo, e com isso também o monopdlio cultural da inteligéncia
burguesa. (ENZENBERGER apud BRANDAODRIOS, 2011:07)

Nesse caso, 0 autor transfere para outros estratos da sociedade o controle da
internet, ou seja, configura a web como um meio deuoacado democratico. Os
memespopularizados com os blogs de humor ndo apenas sao criados para 0 consumo
passivo dos usuarios da internet, mas também déo a eles a oportunidade de criarem suas
préprias historias, utilizandos em diversas situagoes.

Clay Shirky nota que esse conteudo ndo compreende somente a producao de
pessoas comuns facilitada pelo acesso as ferramentas criativas de novas tecnologias,
mas também as ferramentas de recriacdo, de producdo colaborativa e de distribuicéo.
Logo, a ideia de coatido gerado pelo usuério demanda ndo apenas uma teoria das
capacidades criativas, mas uma teoria social de relagdes midiatizadas. E preciso dar
conta também das praticas culturais que se dao a partir da apropriacdo tatica desses

replicadores.

Os atos cativos e conteudos gerados a partir da participacdo de
usuarios nao sao apenas ac¢des pessoais, mas também sociais. Além de
produzir os conteudos, 0s usuarios os compartiham com outros
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internautas, criando uma relacdo social nesta troca de informacéo.
(SHIRKY, 201123)

Além de produziros usuariogompartilhamconteddosom outros internautas,
criando uma relacdo social nesta troca de informacdo. E exatamente este
compartilhamento que faz com que a pratica de gerar contetdo seja divertida, afinal,
"ninguém criaria um LOLcat s6 para si mesmo" (SHIRKR®11:23).

Mas o que motivaria 0os internautas a colaborarem com a cultura dos memes de
internet, popularmente conhecida como cultura inudtil e que ndo tem como objetivo
informar o usuéario? Os usuarios criam oramepara se divertir ou para entreter uma
comunidade como um todo? Esta contribuigdo é altruistica, ou o criador espera alguma
recompensa em troca? Como acontecem as interacfes sociais nesta comunidade? O
proximo capitulo sera reservado para a observalgiacomunidadeiMeme Rage
Comic®, no Facebook analisando a atuacdo de seus membros e buscando
consideragdes sobre 0 que motivarisegsisuarios a criar e compartilikeige Comics
além denvestigar as relagfes sociais por tras das trocas sociais.
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4. SOCIABILIDADE ATRAVES DOS RAGE COMICS

As facilidades operacionais que a internet oferece aos usuarios potencializaram
as interacdes entre os individuos. A web tors@ewm espaco para a propagacao de
contetidos entre as pessoas, quesatao estavam desconectadas. Sujeitos que tinham
0S mesmosanseios esp#tcos encontraram pontos comuns para produzirem
informacfes e compartilhamentos. Segundo Shirky, o suporte propicia a emergéncia de

uma cultura participativa, mas esta s6 ocorre yaade de interacdo entre os pares.

O carater humano é o componente essencial do nosso comportamento
sociavel e generoso, mesmo quando coordenado com ferramentas de
alta tecnologia. As interpretacdes focadas na tecnologia para entender
esses comportantos erram o alvo; a tecnologia possibilita esses
comportamentos, mas nao pode cdasgSHIRKY, 2011:90)

Uma vez que 0s usudrios ja possuem o0s meios de producdo e distribuicdo da
cultura amadora, nos resta saber o que 0s motiva a compkatdbén otros usuarios.

Shirky diz que os seres humanos carregam motivacdes sociais e pessoais, mas sao as
primeiras que possuem maior potencial de indagédtura participativa (2011:154).

Segundo Recuero, as irdebesnas redes sociaisrtuais sdo pautadasejo tipo
de capital social gerado no processo de difusédo de informdgftepode ser atribuido
aos agentes envolvidos, grupo ou individBara a autoraesta percepcado dos valores
pelos internautas € a responsavel pela propagacdo em massa dos menwsaezido
humoristico em geral na internet (RECUERO, 2007).

A fim de compreendermos as motivacdes que levam um usudrio a participar e
colaborar de uma comunidade, neste capitulo, vamos analisar o comportamento dos
membros dégMemeRage Comiay grupono Facebook dedicado ao universmbalico
dosrage comics A partir dos resultados e respostas obtidos 2a#h internautas que
participaram da pesquiséoi possivel tracar um perfil dos usuarios e identificar as
formas de sociabilidade presentes na audade.Além disso,em entrevistas informais
concedidasa autora, Mashood, administrador da pagina do grupo, aponta as razdes e
explicaalguns parametros que difereni Me rRage Comia3 de outras comun
criadas para compartilhar esbesmoestilo dememe.

Os Rage Comicsséao ointeresse partilhado pelo grupsgprtanto, os elementos

que caracterizam este meme influenciam diretamente o consumo, a propagacdo de
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informacdes e a propria estrutura social da comunid®ateessa razdo, os modelos de

Rage @micsdisponiveis ha web sdo o foco inicial desta pesquisa.
4.1 Analise dos modelos d®age Comics

Na opinido dos usuérios quespenderam ao formulario, os principais elementos

gue caracterizam e definem uRage Comisao:

Uso repetitivo das mesmas imagerasrage faces o estilo mal
desenhado e a narrativa curta e de facil compreenséo.

Pouco texto e desenhos simples, geralmente em branco e preto.

Uma tirinha que geralmente mostra os problemas diarios de qualquer
um. As emog0des sao transmitidas p@asonhecidasage faces

Uma observagao inteligente sobre temas atuais feita com desenhos
simples?’

Em resumoRage Comicg uma série de historias em quadrinhos com quatro ou
oito painéis dispostos em pares ou na vertical, toscamente desenhadosatgne
situacBes cotidianas do usuario. A narrativa é protagonizada por caricaturas conhecidas
comoRage FacesA associacdo com a palawage que significa raiva em portugués,
remonta a publicacdo do primeiRage Comic, em 2008, no canal /b/ do 4cAarEste
espacoé aberto gublicacdo de qualquer assunt@xxecao apenas de postagens que
descumpram a lei americana e que contenham dados pessoais ou publicidade.
Fontanella aponta o canal /b/ como lawal representativo dos valores de liberdade de

informacé&o e exploracao criativa presentes na cultacker

iNos canais [/ b/ a |iberdade de expre
€ abjeto demais & o0 que pode ser frequentemente chocdnte

qualquer assunto pode virar piada: tudo se justfiicathe ulZ°
(FONTANELLA, 2011:10).

O imaginario grotesco, caracteristico dos subterraneos da internet, forneceu a

matériaprima para o primeircage ®mic Toilet splashback experiencd ANEXO 6).

4" As quatro frases foram citadas em meu questionario por diferentes internautas com idade de 26 anos
(Alemanha), 16 anos (Suécia), 28 anos (Estados Unidos) e 21 anos (Republica Tcheca), respiectivam

“8 Dados retirados do siténow Your MemeDisponivel em:http:/knowyourmeme.com/memes/rage
comics Acessado em: 17/06/2012

49 Lulz é uma corruptela da palavra l@ghing out loudl
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A tirinha narra uma experiéncia que pertence ao universo part@elum individuo e

por isso s6 foi publicada no férum gracas a garantia de anonimato do autor. Sem as
amarras impostas pela necessidade de manter uma reputacdo, o usuario pode se
expressar livremente sobre qualquer assunto, longe de ser ridicularizado ou
responsabilizado por isso na vida real (FONTANELLA, 2010:06).

A simplicidade da histéria em quadrinhos e o humor presente no fato relatado e
na caricaturagrotescaencontraram grande aceitacdo entre o0s usuarios, que logo
comecaram a criar novas histérid@n grande parte, modelo dos quadrinhos foi
mantido- ostrés primeiros painéis contam o incidente e no quarto o nkage Guy
aparece gritando seu borddo FFUUU, uma abreviacédo da phlak(@ingamento em
inglés que, geralmente, expressa raieaaperacad.

Ainda que alguns usuarios identifiquenraava como principal tema, asge
comicssdo um recurso quaabiliza o relato de uma gama infinita de experiéncias. Em
2009, o Reddit lan-ou a comunmriahdedlénde FFFFFFF
publicarquadrinhos com oage gy, 0s internautas criaram novos personagens com o
objetivo de retratar outras reagfes e sentimentos. Um usuario, por exemplo, criou uma
histéria onde apresentava uma solucao pdmailet splashback experienceNo ultimo
quadrinhg no lugar daRage Guy, estava oThumbsUp, meme utilizado para situacdes
com defecho positivo e favoravel ao personagem (ANEXD O quadro abaixo
apresenta o significado de algumas das caricaturas mais usadassinaciale Rage
Comics No site All The Rage Facé$ é possivel consultar uma lista completa dos
personagens.

Tabela 2i Exemplo deRage Faces

FFFFFFF

Primeirarage facesurgiu
no 4chan em 2008.
E comumente usado pal
expressaraiva, furia e
frustracéo.

Utilizado emquadrinhos
onde hé situacdes
repugnantes e
desagradaveis.

¥

Rage Guy

Me Gusta

%0 http://www.reddit.com/r/ffffffluuuuuuuuuuuu/
51 http://alltheragefaces.com/
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E usado em quadrinhos
quandoum personagem
zoa outro, faz pegadinha
trocadilhos, piadas, etE.
o preferdo pelosmembros
do A MRageComio .

Traduzum sentimento di
faria e frustacao.

E usado nas mesmas
situacBes d®Rage Guy
masretrata conformismo
com os fatos.

Ele é uilizado em
tirinhas que expressa
soliddo e desapontamer
com a vida.

Forever Alone

E usado para expresse
uma eacao diante de
algo bobo ou apenas

ilustrauma risada

LOL mesmo. F*ck Yea

E usado em situactesde

0 personagem faz algo

totalmente incrivel e fica
cheio de si.

Fonte: Know you meme

Diferente dos demaimmemes que exploram um sujeito esfyeo como bichos
fofinhos (ex:Lolcaty, ou imagens religiosas (exlesus Mane)d’, os Rage Comics
podem abordar qualquer tema, objeto ou sujeito. As histérias retratadas nos quadrinhos
sao fruto da cri@vidade do usuario ou um relato de uma experiénciaassim um fato
particular pode ganhar contornos universais conforme as pessoas se identificam com
ele.

O pesquisador Clay Shirky afima quieat ® nas profundi dades
imbecilidade, ha meeiras de fazer unnolcaterrado, o que significa que ha maneiras de
fazél o c, eu deja, ha certas regras para a criacdo dé.aloat que devem ser
seguidas para que o meme criado se enquadre nos requisitos padrbes como, por
exemplo, escrever as legks foneticamente e os titulos em fonte sem SGHARKY,

201122). No caso dofRage Comigsexiste um consenso entre os editores disponiveis
online quanto ao layout basico para constru¢cdo do meumea tirinha com quatro
painéis e um banco deage facesseparadas segundo nomes ou sentimentos que

expressam, a serem usados como personagédristdria em quadrinhos (ANEX8).

*2 Jesus Manero também é uma webcomic, que usa imagens de Jesus para @sahtintanisticas.
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O Dan Awesome's Rage Mak&m Rage Generatdf e oRage Comic Buildér
permitem ao internauta ampliar ou reduzir o nimero de gsaltambém acrescentar
texto, core outras imagens, mas todos sugerem o masmplaté® inicial, logo este é
o formato que predomina em sites, féruns e comunidades dedicadas ao meme. Outras
formas séo utilizadas, mas em menor escala. Dessa forrRage€omicspodem ser
interpretados como um arquétipo de meme, isto €, um mddetoiacdo de contetudo
humoristico, que, no caso, consist® quatro painéis e pelo menos urage face
posicionada de preferéncia no ultimo espaco (ANEXO

Junto com os paiiie e asrage facesexistem nos quadrinhos alguns trechos
curtos de texto representando o didlogo entre os personagens. Neles podemos observar o
uso do termo 6l edé no in2cio das frases, ant
de género. Assim camnos LOLcats e a webcomic brasileir&€ersibor’, os Rage
Comicsapresentam uma linguagem textual e expressdes préprias pomexemplo,
like a bos¥, que atuam como um fator de identidade e interac&o entre os membros da
comunidade. Os usuarios utilizansas terminologias e expressdes nos coanest e
postagens como un@ada interna e para demonstrar que estgradosa cultura dos
Rage Comics Assim, fio riso € utilizado ndo s6 como forma de socializa¢cdo, mas como
forma de consumo e identificacdo denwd et er mi nado grupoo ( CAF
PENNER & FILHO, 2011:09).Segundo Shirkya sensacdale pertencimento a um

gruporeforca o vinculo de eoprometimento entre o usuario e a comunidade

Um sentido de integragdo, de pertencimento a um grupo que é
animado pa compartilhamento de uma visdo ou um projeto, pode
iniciar um circuito de resultados no qual a autonomia e a competéncia
também aumentam. As pessoas que fazem parte de uma rede em que
se tornam melhores naquilo que amam tendem a permanecer nessa
rede.A medida que a capacidade do gruf® aprender e trabalhar
junto se fortalece, ele atrai mais participan(teslIRKY, 2011:95).

Embora oconjunto de convencgles textuais e o layout papggimiam queos
Rage Comicssejam reconhecidos instane&amente por que 0S consomem, 0S

principais vinculos de identificacdo com o usuario sdo construidos pelas referéncias

%3 http://ragemaker.net/

> http://ragegenerator.com/generator

*° http://memebase.com/ragebuilder/

*6 Templateé um modelo de documento sem contelido, composto apenas por uma apresentacgéo visual e
instrucGes sobre onde e qual tipo de contetido deve ser inserido.

> http://cersibon.interbarney.com

*8 No contexo dosRage Comicsa frase é usada para significar acdes realizadas de uma forma ousada.
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intertextuais epelo humor presente saage faces como demnstram algumas das

respostas coletadas:

Os Rage Comics geralmente me ent@h porque refledm
acontecimentos reais em torno de mim ou da sociedade em que vivo.

As caricaturas dao fluidez narrativa e sdo mais atraentes do que as
palavras. Além disso, representam como eu me sinto no fim de cada
tirinha com 100% de precisid.

As rage faceggeram empatia com o internauta, pois ele € capaz de enxergar a Si
mesmo e a sua possivel reacdo diante do que foi exposto nos painéis anteriores através
delas. O processo de associacdo com os desenhos € tdo comum que um aplicativo
disponivel para os membrds Facebook permite saber qual meme vocé € na internet.
Para alguns internautas, o apelo visual das caricaturas carrega o carater comico da
historia.

Tanto pode ser dito com uma Unica caricatura, sem a necessidade de

legendas ou frases de efeito. Semaage facesosRage Comicsédo
seriam tao divertidos.

Os quadrinhos ndo precisam estar bem escritos, temum
significado, pois 0 uso daage facega os torna hilario§?

Além dos referenciais fisicadmuns dguns personagens sde fatocaricatura
de pessoas reais, caso dos mefiNgl DeGrasse TysoReactiom, adaptado para o
portugués coméUi! o, ivao Mingd, iY o u  d o neéiAwwsreayGey ( ANEX O 10
Os dois primeiros memes surgiram durante entrevistas concedidas a televiséo,
respectivamentgelo astrofisico Neil DeGrasse e o jogador chinés Yao Ming e os dois
altimos séo cenas dos filmé® beijo do vampird e iHomemAranha 2. Em todos os
exemplos, os tracos e o0s gestos dos homens foram copiados e ganharam novos
significados para o uso dentdo universo dosRage Comics, ou seja, cada um
representa umaeacdo: deboche, despreocupagémia diante de perguntas 6ébvias e
satisfacdo por algum éxito alcancadwssim 0s memes citados séo parte de uma
construcdo que se utiliza de ideiageteeiospara a construcdo de uma propria.

A utilizacdo destes personagens na criaca®kage Comicsambém pode ser

interpretada como uma referéncia intertextual, pois faz alusdo a fatos culturais e

% As duas frases foram citadesn meu questionario por diferentes internautas com idade de 32 anos
(Dinamarca) e 23 anos (Estados Unidos), respectivamente.

0 As duasfrases foram citadas, em meu questionario, por diferentes internautas com idade de 20 anos
(india) e 14 anos (Estados Unidos), respectivamente.
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produtosmidiaticos que estéfora do ambiente daternet iO meme nado se replica
meramente, enquanto unidade fechada em si, mas enquanto elemento de uma
bricolagem ou intertexto ( ME | L.IPor ex@fdoldage faceUi! (Figura 1)foi
apropriada e sofreu modificacdes para ironizar 0 suposto estupro no BBgI/a ().

Dessa forma, aneme apresentam valor informacional comum e funciona como
contextualizador (informacédo velha) para ancorar novas informacgdes. O seu valor é
agregado a informacao nova, principalmente pela sua visibilidade, chamando atencao do

internauta para ela.

uiii, ela estava dormindo

Figura 17 Meme Ui! Figura 27 Meme modificado

Embora a legenda se encarregue de expor a ironia na mensagem do segundo
meme, o humor da piada sé pode ser compreendido por completo se o taternau
identificar a figura 2 ¢ o moAssimmas réferéntigsr odut o
intertextuais aprimoram a nocdo de piada interna e ao mesmo tempo fortalecem as
fronteiras simbdlicas que delimitam o grupo, pois aquelesdoentendem a piada s

sertemexcluidos d comunidadecomo explica Miltner:

O humor € um mecanismo através do qual nés erguemos e mantemos
fronteiras simbdlicas, que sdo usadas para executar uma seérie de
funcbes pessoais e sociais: afinar gostos, explorar identidades e
situacds, e definir quem estd palentro ou por fora da cultura
(MILTNER, 2011:15)
Enquanto estrutura simbolica, Bage Comicgarregam valores do cdar da
tirinha e dos receptores HENRI QUES, 2007:10) . Para Bord
instrumentos por excaléia de integragcdo social: enquanto instrumentos de
conhecimento e de comunicacao, eles tornam posséggisensuacerca do sentido do

mundo soci al [ ... ] 0 ( apsoridao tdeEiNade®dintl@esa 2 00 7 : 1
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que ocorrem no eiadia dos usudws coldora para o estabelecimento de uma
identidade coletiva.

O fato de dividir com muitas pessoas ocorréncias basicas, emocdes e
reacdes tipicas me déna sensacio de pertencimemmmunidade. E
incriivelmente divertido ver tantas pessoas dividiremnuessmos
problemas e habitos que os mé&us.

Compostos por um quadro no formatagemacrmu com muitos painéis como
na tirinha da masicBohemian Rhapsoffy as variacées na estrutura dvsge Comics
nao afetam a percepcdo do usuan@s interferem na maita como 0s int&autas
consomem e interagem cagste meme. Nao ha um conjunto de regras que pautem a
criacdo do meme, pois o0 processo de criacdo € muito simples e ndo exige habilidade
técnica apurada dos internautas. No entanto, h4 a necessidade etggods dois
elementos basicos para que o conteudo seja reconhecido pelos usarios cRamgpeum
Comics uma historia que gere identificacdo eage faces

Por apresentarem estruturas visuais amplamente reconheciveis deuotra de
determinada comunidad®s Rage Comigs assim como od.OLcats podem ser
considerados um género. O género € o0 elemento essencial de interacdes online,
dependendo da habilidade do internauta em reconhecer a sua esséncia, estrutura e
propésito. Sendo assim, eldsio a chave pamompreender como participar de acdes
emumacomunidadge ( MI LLER apud MILTNER, 2011:15)

4.20 que motiva os internautas a colaborarem? Economia de doacdo e

capital social na internet

Um dos motivos para a proliferacdo de agOes calaborativas desde o
surgimento das redes de computadores € que o custe@g@duzir

bens publicos caitexpressivamente, enquanto que o0s beneficios
aumentaram [...] (SPYER, 2007:33)

Segundo Peter Kollock, qualquer informacéo difundida em comunidades online
€ um bem publico, p® seu consumo por uma pessoa hao reduz a quantidade disponivel
para os dema e qualquer membro do grupo poderd ustitusem ressalvas ou

excecOes. Dessa forma, podemos concluir que é uma vantagem para todos manter a

1 Depoimento de um membro da comuniddiiéeme Rage Comias no Facebook, de 31 anos e

residente na Francga.
%2 Disponivel emhttp://www.buzzfeed.com/donnad/bohemimmecomic. Acessado em: 17/06/2012
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oferta de bens publicos, porém issD significa que existe garantia de que eles serdo
produzidos (SPYER, 2007:33).

O fornecimento de bens publicos depende de duas questfegtivacdoem
contribuir e acoordenacaale esforcos de um grupo interessado em prover um bem. O
cenario atual, naual a colaboracdo e participacdo sdo elementos de grande valor,
possibilitou que grupos de usuéarios se coordenassem, de modo a compartilhar materiais
de interesse comum e a trabal har juntos
pessoas com interessasmpatieis com os seus ja hdo depentds das limitacdes de
tempo e |l ocaliza-«0 de cada ufilemeR®® YER,
Comic®, instaladano Facebook, reine mais de 60 mil membros, de varias partes do
mundo, interessados no universo deaege Comics Mashood, administrador da

comunidade, explica o que o levou a criar o grupo.

O grupo foi criado em maio de 2011 devido ao meu interesse em
compartilhar Rage Comicscom outras pessoas interessadas nesse
estilo de humor. A ideia era oferecertrouespaco de consumo e
distribuicdo desses memes no Facebook sem a intencdo de competir
como os féruns e sites populares como Reddit e Menfébase
(MASHHOOD, 2012)%

Os Rage Comic®ferecem um layout padrdo muito simples e ainda podem ser
produzidos emaftwares ou editores online destinados a essa fung¢éo, assim o usuério

pode criar e alterar templatede acordo com as demandas da sua criatividade. A

facilidade na hora de confeccionar estesmgmass sa a mensagem AVoc?®

brincar diso pestimuando, assim, o engajamento dos interna{@&8RKY, 2011:22)
Segundo Kollock, a reducdo dos custos de producdo € apenas um dos aspectos do

ciberespaco que moldaram a maneira como os individuos colaboram com bens publicos.

Comunidades online existem emf@entes radicalmente diferentes. O
espaco de troca € uma (1) rede (2) de informacédo (3) digital, e cada
uma dessas caracteristicas motiva mudancas importantes. E um
mundo de informacdo ao invés de objetos fisicos. Além disso, a
informacdo é digital, o qusignifica que é possivel produzir um
namero infinito de copias perfeitas de pedacgos de informacéo [...] E,
finalmente, essa informacéo nado esta sendo produzida em isolamento,
mas en uma rede de atores entrelaca@dOLLOCK apud SPYER,
2007: 34)

®3 http://ragecomics.memebase.com/
% Entrevista conedida por Mashhood, administrador da comunidadeyora no dia 15/06/2012.
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Devido agrandequantidade de lacos de conexdo, a web possibilita que mais
pessoas se beneficiem de uma determinada informacdo, diferentemente dos bens
publicos materiais. Fogos de artificio, por exemplo, s6 conseguem ser observados por
um numero limitado de pesspanquanto um artigo escrito Wikipedia ou palestra
postada n&outubepodem ser aproveitados por diversos internautas.

Fazer partela comunidadéMemeRage Comiasé muito simples. Basta clicar
no botdo ficurtiro e automaticamente o internauta se dfarma em membro da
comunidade. As contribuicbes sdo avaliadas pelo administrador e depois publicadas no
mural Além disso, o usuario pode exercer as funcdes basicas para interacdo na rede
social, ou sejajcurtird, compartilhar e comentar o conteudo.

Questionados sobre a razdo que os leva a compartilhafRage Comics61%
dos internautas resporrden que o fazem por diversddm usuario foi mais além e
disse que os criava para se divertir e se relacionar com as outras:pedsda® s [ Rage
Comics] mogtam situacdes do cotidiano que todo mundo conhece. Vocé se reconhece
nelas e vé quao similar as pessoas sao e, por isso, me ajudam a me relacionar com
outros indiv2duos denfro e fora do ambiente

O humor e admiracao pelos fatos também instig@s internautas eolabora
com o grupoAlém da simplicidade do modefzadréo, os usuérios destacaram o forte
apelo relacionatlas historias e das reac¢des ilustradagages facesomopretextopara

participarem dessa cultura.

Por causa de sua repregado simples, mas universal da vida diaria e
a gama de emoc8ereconheciveis que podem sercilfaente
expressas, agge comicoferecem um jeito diferente de ver como as
coisas acontecem com vocé e com muitos outros. Alguns, inclusive,
parecem que forameitos pra mim...lol!!

Eles retratam situacfes cotidianas, perigos e momentos embaragosos
gue qualquer um pode se relacionar, o que os torna muito divertido e
viciante. Dessa forma, nos ajudam a lidar com as pequenas catastrofes
da vida através do rigé.

% Depoimento de um membro da comuniddilddeme Rage Comias de 19 anos e residente na
Inglaterra.

% As duas frases foram citadas, em meu questionario, por diferentes intermsmt@ade de 33 anos
(Irlanda) e 25 anos (Filipinas), respectivamente.
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Por ser uma forma de entretenimento rapido, Ben Huh define, tanto o ICHC
quanto os demais sites da s Uaoquaauwsyarioc o mo
navega por estes sitese diverte e esquece, momaetanente, de seus problemas, uma
forma derelaxamento. Para alguns membros da conagl@dosRage Comicstambém

servem de alento para um cotidiano atribulado e estressante:

Eles s&o uma distragédo e divertimento ao longo do dia. Eu tenho um
trabalho, onde eu estou sentada na frente do computatiartodo, o

gue as vezes é bem chato. ltege comicsajuda a passar meu
tempo e me d& um rapido abiviémico todos os dids.

A maioria dos usuariomlegou que criaBRage Comicspaa o seu proprio

divertimento, porén89% dos internautas, que parperam do guestionario, admitiram

que também produzem o merpara entreter outras pessoaspdmeira vista, essa

atitude pode ser considerada altruistita entanto, as pessoas publicam informactes

ndo de forma aleatéria, mas baseada na percepcdo decontmta nelas. Existem
interesses por tras desta colaboracdo, uma vez que pertencer a um grupo também é um
meio de genacapital socia(BORDIEU apud RECURO, 2009:4@Recuero explica, a

partir da perspectiva de Bordieau, as formas de capital e congeedas beneficios aos

sujeitos das interacfes sociais.

Bordieu explica, enThe forms of capita1983) que ha trés grandes
tipos de capital, que permeiam 0s campos sociais: o capital
econbmico, o cultural e o social. Em meio aos trés, ha o capital
simbdlico, capaz de legitimar a posse de cada tipo de capital como um
recurso. O capital social em Bordieu é diretamente relacionado com os
interesses individuais, no sentido de que provém de rela¢des sociais
gue dao a determinado ator determinadas vantagena:sérae um
recurso fundamental para a conquista de interesses individuais.
(RECUERO, 2009:35)

Segundo Recuero (200)/ nas redes sociaisirtuais o capital social é
facilmente objetivado e percebido pelos agentes envolvidos. Essa percepgcao gera
intenconalidade em muitas interacfekgo as trocas sociaissdo direcionadas

deliberadamentg@araa constitucdo deum tipo especifico de capital e de formas de

" Huh usa o termo “fiveninute getaway" para explicar por que muitas pessoas visitam o seu site
diariamente. Disponivel em: http://www.entrepreneursunpluggd.com/blogAteri-canhas
cheezburgeinterview Acessado em: 17/06/2012

®Depoi mento de um me mb rRage Ganickde 21 ams arasilente fioM Estados
Unidos.
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agregado a cadandividuo. Assima difusdo de informacfes passa a existir em funcao
deses elemenms.

Kollock também analisa os motivos pelos quais os individuos se voluntariam a
participar de comunidades a curto e longo paPartindo de vontades relacionadas a
interesses individuais, o0 pesquisador cita a reciprocidade e reputacdo (SPYER,
2007:36).A reciprocidade seria quando o usudrio esta disposto a oferecer um contetdo
ou informac&o a uma comunidade em troca de receber algumaicéinibE o caso de
se criar umRage Comic na esperanca de que outros usuarios se identifiqguem com ele e
o compartihem em outras redes. Metade dos entrevistados disse que ha reciprocidade
na troca de memes entre eles e os integrantes de sua rede social.

Ao fornecer uma informacdo ou conteudo de boa qualidade, o usuério pode
passar a ser reconhecido entre os membraunidade como uma referéncia (por
exemplo, a pessoa que mais responde davidas de outros internautas em um férum de
discusséo; que mais cria artigos no Wikipedia; que mais sanggi&os em torrents em
um férumde download de filmestc). Neste caso, iadividuo passa a contribuir para
consolidar a sua reputacdo em uma comunidade online. A reputacdo é uma forma de
apropriacdo do cdtal social gerado em uma rede Me nRage Comiacs a p ®m a s
dos internautas responderam que criam memes com a expediativeerem
reconhecidos como seus autores.

No exemplo da comunidade avaliada, o administrador optou por ndo adotar
rankings, pois para Mashhood essa € umatégia que apenas @stula o crescimento
do nimero de membros, mas diminui o envolvimento comreuca i d a d e . AAl ®m

a participa-«o0o do usu8rio se resumiria a

d

ul

popul ard e |l ogo o prop-*SCortudo, Reeer d i emr 8§ Red s r

soci as npos lemmbtaee qued competicdo tambéem padesaudavel para a

rede, pois fpode agir no sentido de fortal

para atingir um fim comum e proporcionar bens coletives dmodo mai s rgpi

(2007:83). A estratégia de Masbbd parece estar funcionando, pois aper# dos
entrevistadosassumiramque tem o habito de criar gsemes com a expectativa de
serem reconhecidos como seus autores.

As interagdes em comunidades online acontecem dentro de um modelo

econdmico conhecido como economia de doacao, em que infosragdatetddos sao

% Entrevista concedida por Mashhopadministrador da comunidadeadtoraem junho de 2012
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oferecidos sem a expectativa de retribuicdo imediata (SPYER, 2007:30). Na internet,
uma doacdo ndo é oferecida a uma pessoa especifica, mas geralmente a um grupo de
desconhecidos. O sistema de doacdo envolve uma obrigacao difusa elaéo aee

retornar a doacdo em algum momento futuro. Embora essa transacdo ndo envolva
negociagdo explicita e barganha, uma relagdo em que ndo h4 retorno é improvavel de
durar por muito tempo. As células de uma rede social sdo as pessoas e se elas param de

interagir a rede perde sua finalidade.
43Netnografia da cRageConicd@de f Me me

Segundo dados da pesquisa, ioternautas que frequentam camunidade
fiMeme Rage Comias se concentram na faixa etaria ##& a 30 anos Apenas uma
minoria (9 pessas) declarou que esta fora desse limite com 12, 34, 37 e 41 anos de
idade. Esse dado comprova que a INTERNETS e a cultura dos memes séo relacionadas
aos jovens, que usam 0 seu tempo livre para consumir contetdos humoristicos no
ciberespaco.

Analisando goerfil dos membrgsé possivel notar que nocédo de apego com a
comunidade é relativ&Embora os custos de producao sejam baixos, mais da metade d
entrevistados (54%) ndo cn@emes e 17% dos internastque disseram produzir novos
Rage ©@micsnao os phlicam na comunidade.

A decisdo de ndo fornecer um bem publico pode ser motivada por, ao menos,
dois fatores: o desejo de se aproveitar do esforco de outro, ou o sentimento de que,
mesmo estando disposto a cooperar, a sua contribuicdo ndo seré beritadpro®e
individuo opta, entéo, por ndo se esforcarpamticipar ou o faz de maneipaeguicosa,
ou seja, apenas| i cando n o semdd famassimian & discutir@ contetdo.
Entre as préticas listadas no questionério, apenas 13% dos entosvissgram que a
principal atividade que realizam na comunidade é adicionar novas publicacdes.

No Facebook as trocas se constituem em trés acbes: compartilhamento,
comentario dicurtird. O compartilhamento prima pela disposicdo de material humano,
ondetodos se reconhecem de alguma foymecomentarios reforcam os tracos comuns

e o Afanciona coma@ma espécie de avaliacdo aplicada a um comentério ou post

0 Netnografiaé o ramo da Etnografia que analisa o comportamento de individuos na Internet. (Fonte:
Wikipedia)
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compartilhadoAnalisandoas publicagcbeda comunidde avaliada, podemos ver que o
namerodeficur ti das o e ¢ o mpnassdordenn adeecomerdaricPp er a m
exemplo, a publicacdo do administrador no dia 16 de junhte das teve 27
comentéarios, enquanto foi compartilhada por 143 pessoasceur t i d.@d® por
usuario$’. Segundo Bia Grga, colunista do sitdYouPixd, n-s vi veliks fia er
onde curtimos tudo e t od@3lsogosesses ndreeros e n's ar
levam a crer que ha uma replicacdo do meme,seevido engajamento do usuario,
fato quepode vir aexplica o baixo numero de novas publicacdes no mural do grupo.
ACurtiro al gu®nmflete umagobsigan chausuarm iperaate o contetdo,
masnao traz uma justificativ@ara a ag§o, portantnéo suscita debatesn torno dos
memes.As s i m, O i ntuertn aRage Lompgordie o cbou engracado
ou se identificou com a histéria ou porque rdantrocas sociais com o usuario que o
criou.

Nos sites de rede social, todo intercambe informacdo € uma troca entre
usuariose o conjunto dsts interacbedaforma &r el a- »es soci ai s. AS«ao
interacdo que definem uma relacdo social que envolve dois ou mais agentes ou
individuos comunicanseed ( RECUE® @,6 )uttid i @ hag constitui uma
troca dialdgra, portantoessa atividade s@nfiguraem uma acéo reativa entre o usuario
e as possibilidades que o sistema oferece. Os lacos derivados desta interacdo séo
associativos, pois se baseam Ano pertencim
(RECUERO, 200¢:39).

Mesmo queficurtird o Rage Comic ndo represente uma interagdo mutua, ela é
uma acdo que tem impacto social, pois provoca reflexos nos dois lados da relacdo
comunicativa. Quando alguémdé& ur t i r 0 e m aceboakocestd vaipataoo no F
seu mural de atividades recentes, logo os deosiarios da sua rede social podem
assocido ao meme e ao grugiMemeRage Comias

As interacbes baseadas em lacos fracos sdo as mais comuns dentro da
comunidade, uma vez que ela € uma relacdo mais casual e ndo requer grande
comprometimento com o grup& o caso de comentarios esporadicos em posts e

compartilhamentos- atividades praticadas por 36% e 44% dos atores da rede,

"Disponivel emhttp://www.facebook.com/Meme.Rage.Comidsessado em: 19/06/2012

“Trecho retirado da mat®ria @AA Era do I|ike e a f
http://youpix.com.br/comportamenteésiado-like-e-a-falta-de-amornainternet/ Acessado em:

17/06/2012
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respectivamente. Essas ag¢des ndo sdo influenciaelesssariamentgela intimidade
estabelecida entre os usuarios awados, poisqualquer membro pode curtir Rage
Comicalheig mesmo sm estabelecevinculos de amizadeom o criador e/owsuario
gue publicou aneme.

Apesar de ser uma interacdo entre agentes distantes e sem relacdo de
aproximagdo pessoal entre eles, Granovetter ioaxpgjue os lagos fracos sao
indispensaveis para a geracao de oportunidades, ideias e a integracdo da comunidade
(apud RECUERO, 20@71). Todas as segundésiras, o administrador publica uma
mensagem dando beamdas aos novos membros e incitarmldodosa continuar
publicandoRages ©micsno mural da comunidade. Pagganovetteroutra vantagem
dos lacos fracos é a possibilidade de expadadede de conexddd esmoos cortatos
distants conhecem muitas pessoas gi@anonima parao individuo, mas qugodem
vir a fazer parte da sua rede so@al se identificarem com os memes publicaoms
ele

Os | a- o0s fortes S«O0 caracterizados pel
i ntencionalidade em criar e manter uma co
2007c:41). Embora 10% dos internautafirmem que ja teham estabelecido alguma
amizade a partir de interagcdes com outros membros do grupo, ndo foi possivel encontrar
manifestacfes exjpitas em posts que denotassem intimidade, alépnideadeira usual
gue o humomerenteaosmemes permite. Nesse estudo de caso, os lacos fortes ocorrem
fora do espaco da comunidade, pois 67% dos internautas compartilham o meme com os
amigos esomentel2% com agentes do grupo.

As interacdes sociais presentesitemeRage Comiasestabelecem formas de
capital social entre os membros da comunidade. Capital social é definido como recursos
gue sdo conectados a uma rede de relagbes (BOURDIEU apud RECUER&4 2007
podendo ser normas, valores, instituicbes e relacionamentos comagadilem um
grupo social. Para Putnam, podemos perceber dois tipos de capital sdxidbing
(chamado de conector) ébonding(chamado de fortalecedor). O capital social conector
€ relacionado aos lacos sociais fracos, caracteristico de relacfeseslistasem
intimidade. O capital social fortalecedor, por sua vez, esta presente nas interacdes
baseadas em lacos sociais fortes, nas quais os atores mantém proximidade e sdo mais
familiarizados uns com outros (PUTNAM apud RECUERO, 2(E5).
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Os usuarios wg estabelecem relacdes baseadas em lacos sociais fracos na
comunidade, como comentar em posts, geram capital social do tipo conector. As
interacbes de lacos sociais fortes, como se comunicar com um amigo fora da
comunidade, desenvolvem a forma de cagibaial do tipo fortalecedor. As criacdes de
Rage ©mics e interagbes sociais visando reputagdo, autoridade, popularidade e
visibilidade, assim como o relacionamento com outros membros da comunidade, sao
meios de gerar capital social para o grupo e pairsdogduos.

Concluise,entaq queos atos de criapbu replicar memes interayir socialmente
na comunidadeu fora delapodemser vistos como geradores de capgatial. A
decisdo de publicamm Rage Cmic pode ser influenciada pelo desejo de consolidar
uma reputacdo no grupo, socializar conra@sitnembros ou meramente por se tratar de
uma atividade divertida e prazerosaragemakef’. Os tipos de capital social atuam
ndo apenas como motivadores para as conexdes, mas também auxiliam a moldar os
padrbes eomportamentos que vao emergir da apropriagdo das plataformas relacionais
na internet, dentre eles destacam@sopagacao crescente dos memes

O comportamento dos internautas, influenciado pela cultura dos memes, passa a
inferir também nas pti&as soaiis da vida real. Esse fatodo significa queas
populacdes na internet e fora dplticipan como um todalessa cultura, mas sim que
0os memesda web adquiriram uma pequena parcelacdetribuicdona linguagem
informal do cotidianoNeste contextoa mdia tradicional se apropria dos memes a
pari r de um as p e askim comeodmercald publictdrio, enxergessees
fendmenos da internet uma possibilidade de atrair capital Ipat® os produtos

midiaticose comerciais.

3 A expressao re refere as pessoas que se dedicam a pRagezi€omicsa web.
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5.MEME DE INTERNET TAMBEM E SERIOUS BUSINESS"

O capital simbdlico gerado a partir do compartilhamento dos memes na web nao
cabe mais na tela do computador e invadiu a cultura popular fora do ciberespaco. E cada
vez mais frequente obser@os pessoas utilizarem borddese qurgiram no contexto
da internet, efazerem referéncias a algum memen conversas informaispu
compartilharem com amigos um video ou montagem que \i@outube. Além de
acréscimos dnguagem cotidiana, 0s memes também representam uma oportunidade de
circulacdo de capital bruto como produtosnerciaise midiaticos.

Os memes potencializaram novas formas de consumo que puderam ser
exploradas gracas a mudanca do eixo da economia para o0 mercado de nichos, tendéncia
identificadapelo jornalista Chris Aretson de Teoria da Cauda Longa. O mercado
publicitario, ciente que as producdes amadoras podem ganhar notoriedade e audiéncia
em pouco tempo, investe em estratégias de marketing que envolvam os diversos nichos
culturais da web e os tornem consumidoregetancial para produtos e servicBara
entender mais sobesse processentrevisteiCaio Queirdz publicitario eespecialista
em gestaosratégica de marketing digital.

A apropriacdo dos memes pelo comércio vai além e eles mesmos se tornam
objetos fsicos de consumo (camisetas, canecas, chinelos, mascaras, aplicativos, etc),
vendidos em lojas fisicas e virtuailgjor Torresé ccautor de um software pa
telefones que aplicage facesemfotos tiradas com o aparelleelular e em entrevista a
autora &plica as possibilidades de mercagiee este tipo de meme encei€antudo,
uma vez que 0s memes viram uma atividade lucrativa, eles também estéo suscetiveis a
algumas regras como: propriedade intelectual, autoria, direito de imagem, entre outras
disposicé@s legais que regem a troca de bens no mercado.

Por causa da dinamica de difusdo de informacdes na internet e da estrutura das
redes sociais, as informagdes que tradicionalmente foram consideradas marginais

tornaramse mainstrean™, ou seja, dominantes aparentes na midia tradicional.

O termo em it§lico Thalnterneteid &ous Business. a €r mada &m 200
satiriza as pessoas que exibem um tom ou comportamento dunaatdiscussdo online. Font€now
your meme

5 O termomainstream® um termo eninglésque designa pensamentou gosto corrente da maioria da
populagdo. Inali tudo que diz respeito a cultura popular e é disseminado principalmente pelos meios de
comunicacdo em massa.
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(RECUERO, 200m@). O que antes era taxado pejorativamente como lixo digital pelos
conglomerados de comunicacdo, agora alimenta a pauta de programas de jornalismo e
variedades no radio e na televisdo. Para estes veicufdsrraet tornotse um espaco

de criacdo de tendéncias de informacdo e uma chance de captacdo da audiéncia da web.

5.1A cauda longa e 0 meme como produto comercial

Nos ultimos anos, o publico que consome esse tipo de cultura de
internet, como o0s memes, sgpandiu muito. Antes, eles ficavam
restritos a sites com publico prioritariamente jovem e masculino.
Hoje, vocé vé ees memes no Facebook, no 9¢Bd Kim, editor

do siteKnow your Memgem entrevista ao blog LinR019.

Com o aumento do numero desgoasnseridas na cultura dos memes na veeb,
mercadando demorou a enxergar neste conteddo uma nova possibilidade de negécio. A
expansdo dos memes para usos e discussbes do cotidiano (como o verBbbetrollar
outras girias) viabilizou a circulacdo de itapbruto a partir da apropriacdo desses
s2mbol os, afinal A u meanefavaritm eambgra éehunadorn@ dec om s e
expressar Sua cul tur a, suas prefer°nci ac
(CARACCIOLO; PENNER & FILHO, 2011:08). As opcbes ndo se limitaao
vestuario (gravatas, sapatos, casacos, bijuteriy, @cmemes também estdo presentes
em casespara celular e ipod, chaveiros, mousepiaids, canecas e toda sorte de
produtos em que possam ser estampgaiNgEXO 11).

Ha também os aplicativos quergem para celular ou redes sociais com o
objetivo de ampliar a experiéncia dos usuarios com os meméderaefieré um
aplicativo para iPhone desenvolvido p8fsppkraftd que permite ao usuario adicionar
rostos de memes famosos a qualquer foto do seu rtelefgor Torres um dos
idealizadorese x pl i ca que fAo aplicativo possibilita
novo jeito de se divertir com eles. Utilizando reconhecimento facial, ele adiciona os
rostosrage facesas caras das pessoas deumamangiramha e i ntuitivao (
2012, entrevista cedida a autora). Sao 18 tipos de memes em alta definicdo, disponiveis
na versado gratuita do aplicativo. O usuario pode adquirir um pacote extra, pago, se

quiser.

™ Trecho retirado da matéria "Emoticons do mal" no blog “Link". Disponivel em:

http://blogs.estadao.com.br/link/emoticeshgmal/. Acessado em: 25/06/2012.
" Trollar é sindbnimo de sacanear, tirar sarro de alguém.
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Apesar de populares, a comercializagdo déytos inspirados nos memes so foi
possivel gracas as transformacdes e oportunidades geradas na economia com o advento
da internet. Além de fornecer diariamente uma gama inesgotavel de simbolos para a
confeccdo de novos produtos, a web ampliou exponereniéno nimero e a variedade
de bens que podem ser produzidos, vendidos e comprados. Para Anderson, a internet
permitiu o fAacesso ilimitado e sem restri -
espécies, desde a tendéncia dominante até os veios mais relm®tosovimentos
subterranes 0 (2006 : 0 3) . paieadoxmemes emroagem egnunéchos
culturais que estdo distantes dos pontos mpeajulares da internet, como as redes
sociaisi Facebook, Twitter, Tumblr, etc

Antes da internet, os grandes suossse bilheterid filmes blockbusterslivros
bestsellerse hits da industria fonografica eram as lentes atraves das quais se observava
a cultura. Tendo em vista o alto custo da estrutura de producdo e distribuicdo, os
produtos midiaticos tinham que ain um consumo massivo, logo as formulas
narrativas tendinimo e rbamicrmad oum cflionmumo ( PRI
Além dos custos, a limitacdo do espaco fisico onde se comercializa e/ou consomia esses
produtos também justificava a producdo em um Un@odto e tamanho para os
consumidores.

A partir da distribuicdo e do varejo tine, passotse de uma economia de
escassez para um mundo de abundancia, pois 0 espaco que a internet oferece é infinito,
e 0 potencial comunicativocontrole dos meios de piocao- saiu das maos de poucos
agentes empresariais e foi compartilhado com os usuéarios da web. Segundo Chris
Anderson, essa é uma das forcas da cauda’forigademais sdo: a queda dos custos de
consumo em virtude da democratizacdo da distribuicdo gagdlh entre oferta e
demanda a partir do sistema de busca e recomendacdes. Logo, as mesmas caracteristicas
gue deram visibilidade e expandiram a producdo amadora, onde os memes se incluem,
viabilizaram a comercializacdo dos mesmos.

A teoria da Cauda Longgsm s 2 nt es e, Anada mais ® que
da escassez econ?! mi c ao0ossgAlDER E&QNmia et®00 6 : 5 1)
transferindo o foco de um pequeno numero de hits (produtos dominantes no mercado)

no topo da curva de demanda, para um gramheero de nichos na parte inferior da

8 0 termo cauda longa faz referéncia a curva de Pareto, que cai rapidamente no eixo Y, maseestende
longamente n@ixo X (a chamada cauda longa). Y representa o nimero de vendas e X a quantidade e
variedade de produtos /servicos oferecidos.
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curva. Sem problemas de espacgo nas prateleiras e sem gargalos de distribuicdo, bens e
servicos segmentados podem ser tdo atraentes economicamente quanto os produtos de
mas s a. A internet deu émque @ meoaita fotaldenuma ov o U
multiddo de produtos de nicho, com baixos volumes de vendas, é igual a receita total
dos poucos grandes sucesso0s psonoAdemaEdR S20 N 20
milhdes de econsumidores e a previsao € que o comérciodelier no pais cresgca 25%
em 2012°.

Segundo o autor, a hegemonia dos hits perdeu terreno para os inumeros
mercados de nicho e cada vez mais 0s consumidores exigem novas op¢des de produtos.
AA Era do tamanho YWnico est§8 oclrgingmalgdo ao s
nov o, 0 mer c ad,oe jun® comaeglei enckrgeime &s 0microestrelas
(ANDERSON, 2006:05). No contexto massias celebridades sdo usadas como porta
voz de um produto enquanto no mercado de nicho os testemunhos em sites de
recomendacao & reputacéo dos resenhistas online criam um novo modelo promocional.
AN«o ® upropaganda doeno remunerado que insiste que tal produto é de
qgualidade, mas um consumidor comum como todos nésceudt o zer oo ( PRI
2007:08). No entanto, 0 marketing @ grandes marcas tem incorporado as
webcelebridades mesmo em campanhas publicitarias fora do ambiente virtual para atrair
a atencao e estabelecer uma empatia com consumidores em potencial, mas dispersos em
di ferentes nichos c¢ ub toosunasidorsdesseacapiakbsimbolico Fa mi | |
com o produto comercial é a principal forma de disseminacdo da mensagem que se quer
emitiro ( CAPEARERI&ORILEO, 2011:02).Caio Queirdztraca um
paralelo entre a apropriacdo dos memes e celebriddaesidia tralicional pelo

marketing:

O meme é um momento congelado da cultura popular. E um signo que
carrega consigo a experiéncia daquele momento de forma intrinseca.
Uma marca pode se apropriar desse signo, se associar a ele, ou
proporcionar um ambiente em que 08\8ignos sejam criaddsdo se

trata de uma estratégia e sim uma linguagem que j& era utilizada com
as celebridadé¥.

Em resumo, o marketing s@roveita de algo que ja gerou empatian o publicoe

usa isso para tramitir o mesmo sentimento maa mara. O capital socialpesse caso a

" Fonte: Ebit. Disponivel em:http://www.comprafacilempresas.blog.boemmerce2/e.commerce
brasileirocdevecrescei25-em2012/ Acessado em: 11/06/2012
8 Entrevista concedidaautora em junho de 2012.



http://www.comprafacilempresas.blog.br/e-commerce-2/e-commerce-brasileiro-deve-crescer-25-em-2012/
http://www.comprafacilempresas.blog.br/e-commerce-2/e-commerce-brasileiro-deve-crescer-25-em-2012/
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reputacap adquirido por um site ou internaptabre as portas para a capitalizacao
financeira das praticas na internet, ou seja, quanto maior a quantidade de fas e
visualizacGes, mais apelo emocional e importancia meidgida serdo atribuidos ao
espaco ou ao produtor do conteudo. Paginas por onde os memes circulam arrecadam
dinheiro a partir d venda de espacos para anunciaotesatravés do comércio de
produtos na prépria loja virtual, caso do bRipsus Manexd™. Filiado & rede fiNdo
Salva, o blog exibebannersdos sites de comprdsSubmarind e iBom Negocio e
ainda possui uma loja virtual para a comercializacdo de camisetas estampadas com 0s
memes postados ali.

Os vlogueiros PC Farise Joe Penffafazem tanto sucesscom ses videos
gue abandonaram as antigas profissdesilustrador de histérias em quadrinhos e
estudante de medicina, respectivamente, para se dedicarem com exclusividade parcial,
pois 0 PC também apresenta um programa na MTV Brasil, a producaaei@doopara
seus canais no YouTube. O gasmtes era hobby virou ganrpao. Joe Pennaem
entrevista para o portal de noticias UGifirma que néo é rico, mas que gracas a
internet conseguiu comprar & vista um apartamento em Los Angele&?. ED$Adois
vlogueros se filiaram ao Youtube e ganham dinheiro a partir dos cligues em
propagandas exibidas em seus respectivos canais.

Ambos os exemplos, sites e vlogueiros, se enquadram na estratégia do marketing

digital da transmi ss«o, g xikecdo ade mensagense nna

publicitarias em larga escala com a expectativa de conseguir atencao de boa parte do

publicoa | v o e assim alcan-ar 0 & HECKSHKER,c o mer ci

2008:09). Odannersclicaveis estdo expostos nos sites e canais, mas nadaagre

0S visitantes se sintam tentados a conhecer o produto do anunCiamte.anunciar

algo para um publico que detém o controle da midia e dos seus conteudos é alaesafio
marketing digital na wel2.0. Em entrevistarevistafiEpoca Negoécias Alessadro
Barbosa, CEO da E.Life, companhia especializada em redes sociais que faz monitoracao

e analise da midia gerada pelos consumidores na América Latina e em Portugal, conta

8 http://jesusmanerblog.br/. Acessado em: 12/06/2012.

2 canal i Mas P o xnais 8ki 7d and inspritos s gerca de 111 milhdes de exibicbes
Disponivel emhttp://www.youtube.com/user/maspoxavideessado em: 126/2012

8Can MysterfiGuitab possui mais de 2 milh»es de inscritos
Disponivel emhttp://www.youtube.com/user/MysteryGuitarMakcessado em: 12/06/29

#Entrevista completa disponivel em: http://tecnhologia.uol.com.br/ultimas
noticias/redacd@010/04/30/corsalaricdo-youtubemusicebrasileirede-22-anoscompraapartamento

noseua.jhtm Acessado em: 12/06/2012

e


http://jesusmanero.blog.br/
http://www.youtube.com/user/maspoxavida
http://www.youtube.com/user/MysteryGuitarMan
http://tecnologia.uol.com.br/ultimas-noticias/redacao/2010/04/30/com-salario-do-youtube-musico-brasileiro-de-22-anos-compra-apartamento-nos-eua.jhtm
http://tecnologia.uol.com.br/ultimas-noticias/redacao/2010/04/30/com-salario-do-youtube-musico-brasileiro-de-22-anos-compra-apartamento-nos-eua.jhtm
http://tecnologia.uol.com.br/ultimas-noticias/redacao/2010/04/30/com-salario-do-youtube-musico-brasileiro-de-22-anos-compra-apartamento-nos-eua.jhtm
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gue as empresas precisam se preocigmabém com o0 engajamento e a qualidade das
interacbes que a marca estimula nas redes sociais e ndo somente com a parte

guantitativa, ou seja, o numero de fas e seguidores.

A marca precisa compreender a agenda do consumidor. Ela pode
alimentar a publicidade e virar o tom da conversa na web. Um
exenpl o di sso ® o sucesso vVviral APar a
reaproveitado pela Pefi5iOu seja, a marca tomou partido do video e
o transformou em uma acéo institucional. Esse é um exemplo do que
vai acontecer cada vez mais. Entdo, no préprio monitorameas
marcas precisam olhar ndo sé o que é falado sobre elas, mas também
observar sobre o que o consumidor vem falando (Alessandro Barbosa,
20125°.
Assim como CaidQueirdz o publicitariodiz queas empresas precisam estar de
olho nesses dois movimestogerar pautas para a conversa e estarem atentas ao
interesse do consumidor. O Google conseguiu provocar as duas situacdes ao divulgar o
novo comercial do navegador Google Chrdimesou um contetido popular entre os
internautas e ainda gerou novas discessfa internet como, por exemplo, se 0
consumidor é capaz de descobrir todos os memes citados no comercial. O clipe batizado
de ATempod mostra trechos r8pi dos de meme
cl 8ssicos no Brasi/l o polémmico® emufmBieov, e cafntoe rii Mbar
para ilustrar a velocidade com que assuntos sdo debatidos ndo s6 na internet, mas no
gue acontece fora dos computadores. O objetivo da campanha € vender o navegador
como 0 mais veloz, portant® Unico que permite ao usudario acontpantants
acontecimentos de uma s6 vez. Assinpeca publicitaria assiou a viralizacdo e o
carater effnero dos memes as caracteristicas de destaque eigadav. O video nao se
resumiu & redes sociais e também foi veiculado nas emissoras da TV latasitaira,
afinal os memes ja fazem parte de uma cultura popular fora da internet.
Essa ndo é a primeira vez que uma empresa faz uso dos memes para se divulgar.
Em janeiro de 2012, a Tifl estreou, na web e redes sociais, um filme com funk que

mescla mems famosos da internet. Outros exemplos s&o: as campanhas da

8 A marca fechou uma parceria com a familia que aparece no hit da web e eles lancaram um desafio: se a
pagina da Pepsi chegasse a BOIOfas no Facebook, os trés divulgariam uma nova mi@igast com o

video teve mais de 22 mil likes, 2.600 comentarios e 11 mil compartilhamentos até o dia 13 de abril.
Nove dias ap6s o inicio da a¢édo, a meta foi atingida.

®Trecho retirado da entwista cedida pelo publicitario &evista Epoca Negécios. Disponivel em:
http://epocanegocios.globo.com/Inspiracao/Empresiaiaf?012/06/marcadigamrmaisdo-queum-ola-
nasredessociais.html Acessado em: 12/06/2012.

8 Disponivel emhttp://www.youtube.com/watch?v=3y0iAyB6fracessado em: 12/06/2012.

% Disponivel en: http://www.youtube.com/watch?v=8pb2zV|TQ. Acessado em: 12/06/2012.



http://epocanegocios.globo.com/Inspiracao/Empresa/noticia/2012/06/marcas-digam-mais-do-que-um-ola-nas-redes-sociais.html
http://epocanegocios.globo.com/Inspiracao/Empresa/noticia/2012/06/marcas-digam-mais-do-que-um-ola-nas-redes-sociais.html
http://www.youtube.com/watch?v=3y0iAyB6frk
http://www.youtube.com/watch?v=8p-Ob2zVjTQ
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VitaminWatef®, marca & agua vitaminada que pertenc&araCola, de uma maratona
Global promovida pela Sony EricssBe das concessionarias Fiat e Chevrolet, sendo
os trés ultimos exemplos estrdos poRages Facegl?2).

Utilizar memes em uma campanha publicitaria pode ser uma boa ideia, pois
acaba sendom modo mais engracado e descontraido de divulgar ofertas e informacdes
de uma marca, uma vez que o potencial de viralizacdo é muito ahtudGp usar
memes nao garante o sucesso da acado e ainda expde a marca aos riscos de saturacao,
rechaco dos internautas fas dos memes e até mesmo processos judiciais por conta de
direitos de imagem e autoria.

Em 2008, trés anos apds protagonizar o videemlas Muito Locd', o
pernambucano Jeremias José do Nascimento entrou na Justica contra l@seeres
elas os portais UOLQ, Terra e Globo.com, o buscador Google, a rede de televisao
SBT e o site de-eommerce Camiseteria. Ele alegava que a veionlabavideo,
campedo de acessos nabwcausou danos a sua imagem e rendeu lucro as empresas.
Em questbes legais, os direitos de imagem estdo assegurados por lei e a rigor ninguém
pode publicar a imagem de terceiros sem prévia autorizacdo, simplespwqgte
achou a piada legal e muito menos com fins lucrativos, caso das camisas que traziam a
figura de Jeremias eramvendidas pela Camiseteria (ANEX(3). Dessa forma, 0 uso
de bord»es como APara nossa Alegria® e AE t
cairam endominio publico e fazem parte da cultura popular € permitido, mas a imagem
das pessoas que deram origem a eles, essa sim é protegida pela lei.

Vale lembramque oshordbesque nascem naV, por exemplosao diferentes dos
memes que té esse fdio. Ambos representam um fAlugar c
simbols que @regan em sificaracteristicas comuns para um determinado grupo de
pessoas, caracterizande como uma forma de expressar a identidade de um
determinado individuo ou grupo ( C A R A C CENNERC; FILIRO, 2011:02)No

entanto, o0s memes s@&gsencialmenteolaborative e orgéanics, enquantoos borddes

#Disponivel em: http://www.youtube.com/wat?v=DRQFJF60V4qg&feature=player embedded

Acessado em: 12/06/2012.

0 Disponivel em: http://www.brainstorm9.com.br/27480/advertisirmig-ericssoRpromovemaratona
solitariacomforeveralone/ Acessado em:12/06/2012

°1 Video viral de 2004, onde Jeremias aparece supostamente embriagado e fala frases desconexas que
gerariam bord»es como fAD c«o0 qgue, bau omegtrav an - i |bce.b ° Di
em: http://www.youtube.com/watch?v=MsdnufGPG1A&feature=player embeddéstessado em:

13/06/2012.



http://www.youtube.com/watch?v=DRQFJF6OV4g&feature=player_embedded
http://www.brainstorm9.com.br/27480/advertising/sony-ericsson-promove-maratona-solitaria-com-forever-alone/
http://www.brainstorm9.com.br/27480/advertising/sony-ericsson-promove-maratona-solitaria-com-forever-alone/
http://www.youtube.com/watch?v=MsdnufGPG1A&feature=player_embedded
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da midia tadicional sddrases prontas eepetida a exaustdo até pertencerem ao senso
comum.

O processdudicial ainda nédo foffinalizadg mas traz a discussao o seguinte
guestionamento: um meme temwnd ou pertence a todos? Para o criatidRage Face
fiMe Gust®, o desenhc umacriagdo delemas 0 meme pertence a interrat seja,
ndo existe uma tentativa de monetizacao por parte dos auitbreéisla seria mais facil
se eu ganhasse dinheiro com ele, mas eu acho que isso ndo € muito genuino. Se eu
registrassecopyright e ganhasse dinheiro com cada camiseta, ndo faria sentido. A
internetés so, troca | i (Matew @Gwaldi20l2for ma- »es o

O préprio conceito de autoria é relativo em ambientes codah@anque prezam
pel o anoni mat o. AA falta de cr®dito per mit.
paradiveras si tua-»eso)® Bia Granja, 2012

Marcados pelas interacdes descomprordssa humor e ironia, oS memes
ganharam uma nova cara ao serergpttios ao mercado. Delimitagbes juridicas e
capitalizacao finan@& o tornaram um negocio sériapaz de movimentar o interesse
das grandes marcas e de ser a principal atividade com rdioamgeiro para um
produtor de conteldo amador. A midia tradicional, a fpiocrechagcou 0 movimento
cultural mobilizado pelos memes e demais hits da web, mas no fim se rendeu aos
beneficios gerados pela veiculagdo do conteudo, entre eles alcancaoh&ereav

audiéncia da cultura digitadash.

5.2Da internet para a TV: memes que sdo noticia

No dia 20 de junho de 2011, durante a apresentacdo do SPTV, telejornal do
canal Globo, a ancora Mariana Godoy surpreendeu os telespectadores ao responder 0s
comenérios de Cléber Machado, com um famoso meme da infefinét h a m, sent a |
C| § u’l A gira virou febre no Twitter quando internautas divulgaram um video em

que a apresentadora Xutenta impedir que uma menina atrapalhe a realizagdo de uma

92 Entrevista cedida por Mattew Oswald, criadoo me me fAMe gust aod, para o bl og
http://blogs.estadao.com.br/link/emoticeshgmal/. Acessado em: 08/06/2012.
*Trecho retirado do programa BrainCast#17. Disponivel em:

http://www.brainstorm9.com.br/30011/braincast9/braindastnemeso-novo-rocknroll/. Acessado em:
27/05/2012.

°  Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=yz0L3M359Pk&feature=player _embedded
Acessado em: 08/06/2012.



http://blogs.estadao.com.br/link/emoticons-do-mal/
http://www.brainstorm9.com.br/30011/braincast9/braincast-17-memes-o-novo-rocknroll/
http://www.youtube.com/watch?v=yz0L3M359Pk&feature=player_embedded
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brincadeira ;1 seu programa. Para afastar a crianca, a apresentadora falg guease
deu origem ao mem® que pode ter parecido um fato isolado, reflexo do interesse da
jornalista pelo que acontece nas redes sociais, tem se transformado em uma constante na
grade degprogramas da televiséo brasileira. As midias tradicionais passaram a incorporar
0 material da cultura digitétash Em um moviment@ntropofagicpelas se apropriam
dos memes e partir de um viés educativo explicam para a audiéncia o quessés
fendmearos da internetAssim, o que antes era urmameaca se transforma em mais
produto midiaticoNo entanto, essposicionamento é recente e ainda ha veiculos que
relutam a enxergar algum propdsito na producédo amadora que circula na web.

Enquanto a Prensa tirodas méos da Igreja Catélica o controle editorial, a
internet converteu os cidaddos em distribuidores de contetdo. A cultura, que vinha
sendo fortemente influenciada pelos <congl o
continuo sem fronteiras de alto e baixmym conteddo amador e profissional,
competindo em igualdade de condi-»es pel a
escolhe aquilo que gosta mais de um menu infinito (ANDERSON,2006:03).

Diante desse cenario, empresarios do entretenimemtesqualifican o material
dacultura digitaltrash a fim dediferenciélo dos produtos profissionaiMarcad pela
estética grotesca, pela falta de acuidade técnica e pela abordagem sarcéstica, o género
foi identificado pela industria de comunicacdo de massa comootikado de um
processo de producao tosco e de gosto duvidoso, que ndo serve a um proposito. A rigor,
a valoriza-«o0o exacerbada da t®cnica profis
l6gica corporativa de producao em detrimento a cultura popular, deakzen grandes
pretens»es al ®m da experi®°nci a do prazer
(FONTANELLA, 2011b:08).

Os problemas com lixo midiatico remontama épocaanterior ao processo de
domesticacao da internet. Alex Primo aponta que 0s mesmos medosndaicacao
social, que classificam asemes como lixotambém sofrem criticas pela producgéo e
circulacdo de lixo midiatico, nesse caso, representado por programas violentos,
sensacionalistas ou que exploram a nudez. Porém, quando cobrados pela valeulacédo
material com teor ou tematica imprépmdestransferentipara o consumida demanda
por agqguel @0s oferecem®s/odgae o padblico gué; como prova, mostram

0s 2ndices das pesquisas de opini«oo (PRI MC
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Os censores das midias ithis (@ televisdo e demais midias tradicioha&o 0s
principais fornecedores, mesmo que invaiatente, de material bruto para as
produ-»es amadoras na web. AA mai drasshparte d
envolve de uma forma ou de outmacitacdo ou mesmo intervencéo direta de algum
repert-rio da cultura do#7) bas aéndcdo doteDddT ANEL L
audiovisual disponivel na internet, o material produzido pelos meios de comunicacao de
massa é constantemente revisitado pelodybooes amadores na internet.

Um estudo recente da agéncia de publicidade JWT Brasitrobora essa
perspectiva ao mostrar que as midias sociais usam como pauta o que acontece nas
midias tradicionais, em especial a TV. Memes que sdo bons exempldgsedizasa
rela-«o s«o0: AE wuma <cilada Bino!odo e fAQue
seriadofiCarga Pesadatransmitido pela TV Globo. O pemsagem Pedro (Anténio
Fagundeslusava o borddo sempre que ia avisar a Bino (Sténio Garcia) que havia uma
armalilha. O segundo se refere a reacdo de Sandra Annenberg, ancora do Jornal Hoje,
quando dois rapazes atacaram a repoérter Monalisa Perrone em uma tentativa de
interromper a transmissdo do IfikNo dia do ocorrido, aiga teve mais de 36 mil
mencdeno Twitter e além das parédiasi r ou um sel o, embergideel o Sa
Desel eg©ncilado ( ANEXO

O digital trash se apropria de produtos da cultura de massa e os resignifica a
partir do humor e da parddia a fim de criticar o sistema cultural dominante aidasaf
hierarquias de qualidade estética e técnica culturalmente estabelecidas. E através de
textos parédicos na forma de memesspwofé’ que comunidades experimentam
coletivamente um processo de empoderamento das novas e antigas tecnologias.
(FELINTO, 2008:41).

A primeira vista, a relacdo entre os meios de comunicacgio social e os produtos
da cultura digitatrash € marcada pelo antagonismo. Enquanto os meios tradicionais
desqualificam a producdo amadora, esta critica e ironiza os produtos midiaticos. No
entanto, hoje, podemos nos manter informados sobre as Ultimas novidades da web, em

programas transmitidos na rede de televisdo aberta, ou seja, videos, memes e outros

*Disponivel em: http://www.slideshare.net/jwtbrasil/verdad@&ntirase-mdiassociais6865097
Acessado em: 08/06/2012

% Disponivel emhttp://www.youtube.com/watch?v=BdR2FVqTf5kcessado em: 08/06/2012

" Videas-paréddia produzidos de forma amadora e disponibilizados em websites como o Youtube.



http://www.slideshare.net/jwtbrasil/verdades-mentiras-e-mdias-sociais-6865097
http://www.youtube.com/watch?v=BdR2FVqTf5k
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tantos produtos amadores estdo sendo veiculados e expostos ao grandé® publico
aparentemmte, sem serem submetidos a um julgo moralista. Mas, o0 que teria suscitado
essa mudanca no posicionamento dos meios de comunicacdo? Com que finalidade a
producao digitatrashfoi incorporada e que sentidos Ihes foram atribuidos?

A fim de responder a s8s questionamentos, primeiramente, temos que
compreender que o dualismo entre o universo do digisth do qual os memes fazem
parte, e a cultura de massa, hdo € um conceito absoluto. Existem pontos de intersecao
nessa relacdo, onde um depende do cudra alcancar uma meta. Para ilustrar essa
visdo, vamos nos ater a exemplos de programas de televisdo brasikeiposdecao
audiovisual amadora presente no site de compartilhamento gratuito de videos Youtube.

Se por um lado odigital trash tem uma fort identificacdo com uma
contraposicao as industrias culturais, por outro suas praticas de producdo e consumo
reproduzem, mesmo que através de uma parédia irdnica, os préprios repertorios da
cultura de massa. Além de uma critica a uma hierarquia cultutailizacdo desse
conteudo amplia o potencial memético do produto,, paisa se compreender a piada, é
imperativo ter algum conhecimento sobre o funcionamento do sistema simbdlico que
esta sendo referenciado. Logo, a competéncia para decodificacdotdbtmdigh esta
fortemente relacionada ao repertério de referéncias culturais dominado pelo
decodi ficador. AO r el at i condicab pare2aroltemcaaldos s e r ¢
prazemo digital trash®l3. FONTANELLA, 2011

A relacao de interdependéacantre as culturas de massa e digitadh justifica
o amplo uso da parddia como forma de satira e critica ao conteudo televisivo, pois sua
construcdo estabelece uma relacdoadwiguidade com o original, mnitador lhe
atribui algum valor cultural, ouega, o considera digno de ser parodiado. No seu
trabalho sobre ospoofsna internet, Erick Felinto explica como funciona a dinamica

entre imitador e objeto de imitacdo através da parodia.

A par-dia implica a dessacrmali za- «c
e uma forma de Ocria-«006 baseada na
). Ela implica um jogo de proximidade e distancia que presta

omenagem ao original ao mesmo temp

fi
d
(..
h

(FELINTO, 2008:37).

% Me referi aos telespectadores dessa forma porque a televisdo ainda é o meio de comunicacdo com a
maior penetracéo no Brasil.
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A fFilha da Janetcacgou a pnarca de 1.61/HB0B o , al
visualizagdes no Youtube porque os usuarios que assistiram e compartilharam o video
reconheceram o personagem que o menino imitavdanete do programa humoristico
Zorra Total, interpretada pela humorista Thalita Carauta. &edentificacdo prévia
com o conteudo televisivo, o video seria reconhecido apenas como conteddo pessoal,
uma brincadeirae criangaO sucesso de Renan da Silva na interaetieu um bordéao
para o programa i | h , Babu Baby a pilomakxteay publicagdo no si t
gue também pertence as organizacbes Globo, os usuarios foram instigados a gravar
novos videos imitando os personagens do Zorrafdtal

A apreciacdo de conteudos que seriam normalmente marginalizados e excluidos
do mainstreanaponta ura tentativa da televisdo de se inserir na cultura de nichos, sem
abandonar a producéo dos hits. No contexto da cauda longa de Anderson, a economia de
abundancia, ou seja, a oferta sem limites de informacédo e meios de gepppgyéu
uma nova forma de c@umo oposta aultura de massa. O comsa a partir da cultura
de nichostransfere o foco do consumidor do topo da curva da demanda para a cauda,
caracterizada por produtos culturais diversos que atendem a demanda de peguenos
grupos.

Os meios de comunicag em massa estimulam o movimento reverso da
apropriacéo do capital simbdlico, utilizando e fazendo referéncia ao que é produzido na
internet com o objetivo de cativar a audiéncia da cultura digash Videos que
alcancam um maero de visualizacdes senor al milhdo despertam o interesse da
midia, que enxerga nesse coletivo a oportunidade de obter -liguanto maior a
audiéncia, maior o numero de anunciantes.

Uma das estratégias utilizadas € a participacdo de webcelebridades em
programas de variedes e noticiarios. Os produtores aproveitam o hit que esta em
evidéncia e usam a imagem dos protagonistas em programas de televisdo a fim de
usufruir da popularidade que o viral alcancou na internet. Por exemplo, a familia que
estrela o viralfiPara Nossalegriad, com mais de 18 milhdes deewsno Youtube,

recebeu convites para ir a programas diverBbkis Voc® - Globo, iiPrograma da

% Fonte: Youpix. Disponivel em:http://youpix.com.br/top10/topideos2011/ Acessado em:

09/06/2012.
100 Disponivel em: http://extra.globo.com/te-lazer/facavocetambemumvidecimitandodupla
valeriajanetedo-zorratotal2518943.html Acessado em: 09/06/2012.



http://youpix.com.br/top10/top-videos-2011/
http://extra.globo.com/tv-e-lazer/faca-voce-tambem-um-video-imitando-dupla-valeria-janete-do-zorra-total-2518943.html
http://extra.globo.com/tv-e-lazer/faca-voce-tambem-um-video-imitando-dupla-valeria-janete-do-zorra-total-2518943.html
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Eliana e iDomingo Legab - SBT, fiManh& Maioo e fiLegendériod - Record,fiPanico
na TVOi Band, entre outros.

Em um epiédio de Avenida Brasil, novela do cartd Globo, a personagem
Suelen, interpretada pela atriz isis Valverde, utiliza em uma cena o lFsta&@nossa
alegriad. Além do intuito do autor em aproximar a narrativa da novela com a realidade
do telespectadorotase o objetivo da midia de mostrar aos adeptos da subduitsina
na internet que eles também estdo representados nos meios de comunicacdo de massa.
Novos grupos sociais e cultisasendo representados na telinha significam que a TV
sofreu um processte democratizagao?

A producdo amadora ganhou espaco, mas isso ndao impediu que ela fosse
enguadrada nos modelos de eficiéncia de trabalho e consumo de massa. Por exemplo, o
programa ATudo ® poss2vel o da Record pr omo:

do Brasil, porém deixa bem claro os limites para a liberdade de expressao:

fiBasta fazer um videoclipe de uma cancdo que vocé gosta. Vale
qualquer ritmo, qualquer estilo. Mas, atencdo! Nada de violéncia,
agressao, nudez, nada do género. A proposta é farerdiversédo

BN

sadiao

O programa tem uma identidade e reputacdo a zelar, portanto as pessoas nao
podem expressar o que realmente sentem e querem sob pena de serem desclassificadas.
Contudo, a principal mudancga que ocorre durante a veiculacdo das paadidieyisdo
reside na forma de consumo. Na web, os usuarios podem interferir amplamente nas
ferramentas de producéo a fim de sdlhwxlas apropria subjetividades 0 consumo é
coletivo, ou seja, as relacfes sociais agitadas pelo compartilhamento dalcs#@e
mais importantes que qualquer aspecto de qualidade técnica ou estética.

A televisdo se pde no papel de autoridade capaz de explicar ao publico o que é
aquele fenbmeno que tem irrompido algumasvecsas do cotidiano ou apenas se
repetidoa exausfio natimelinedo telespectador no Facebook. A matéria sobre o0 meme
fiMenos a Luiza que esta no Canada Jornal Hoje e o quadfi-amosos da Interret
no Programa da Eliana tentam apresentar o porqué do sucesso do video, quem eram
aquelas pessoagual o notivo e quais foram os efeitos da repercusséo na vida real dos

autorese/ou protagonistas. Essa postura da TV revela uma tentativa de adequar a

YTrecho do regulamento do aanmso retirado do site do programa Tudo é Possivel. Disponivel em:
http://www.rederecord.com.br/programas/tudoepossivel/interna.asp?@egdsado em: 09/06/2012.



http://www.rederecord.com.br/programas/tudoepossivel/interna.asp?a=qdr
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producdo do digitatrash a légica utilitarista do pensamento moderno. Nela, o riso
provocado pela parodia na@rtico e o consumo € individual e passivo.

Em outros casos, ainda € possivel identificar a presenca de um discurso
pejorativo marcado pelos valores tradicionais da cultura. Durante a exibicdo do Jornal
do SBT, no dia 19 de janeiro de 2012, o ancorao€addlascimento resolveu dar a sua

opini«o sobre a repercuss«o do viral AMenos

nOu os probl emas brasileiros est«o
tornamos perfeitos idiotas. Porque ndo € possivel que um assunto téo

futil possa chamar a atencdo do pais inteiro. Uma pessoa que ninguém
conhece vira uma celebridade na midia somente porque o nome
apareceu milhdes de vezes na internet. Luiza ja voltou para o Canada

e n-s i 8 f omos mai s inteligenteso
Transricdo do telejornal?

O video ganhou destaque nas redes sociais e deixou Carlos Nascimento entre o0s
assuntos mais comentados no Twitter, no Brasil. O jornalista séspécaea que ele
mesmo se tornage um meme (ANEXQD5). Além de manifestacdes de jaide valor,
existem assimilacbes completamente equivocadas como a matéria do dia 23 de abril de
2012 para o Jornal do SB3obre o Jogo do Labirint¥ A reportagem desloca o
sentido do meme e ainda compara 0 jogo com perigos como a pedofilia na internet.

Embora a midia tradicional ainda mantenha alguns rancos do pensamento
moderno e do consumo de massa, ela compreendeu que os produtos gerados pelos
internautas e que estdo inseridos no género dig@ah ganharam significativa
relevancia na ciberculturpprémapropriacdo desse conteudo pela midia massiva ainda
obedece a uma légicamercial

A pr-pri a i nternet cria seus pr--prios
guarteir»eso surgidos na m2dia tradicional
subsituir a midia tradicional ndo considera a relagéo de interdependéncia que ha entre
ambas, onde uma fornece o material de discudadoutra e viceersa.fiHoje, nossa
cultura é cada vez mais uma mistura de cabecauda, hits e nichos, instituicbes e
individuos, profissionais amadores. A cultura de massa ndo deixara de existir, ela

Ssi mplesmente se tornar8 menos massificadao

92T anscrigéo retirada do déo no Youtube. Disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=j_CUqgLslIAS@cessado em: 09/06/2012
193 Disponivel emhttp://www.youtube.com/watch?v=m_3SHdrM8Yacessado em: 09/06/2012



http://www.youtube.com/watch?v=j_CUqLslASQ
http://www.youtube.com/watch?v=m_3SHdrM8Yc
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6. CONCLUSAO

A web 2.0favoreceuo surgimento de ambientes colaborativos que estimulam a
producdo de novosonteudos, a troca e a difusdo de conhecimentos, promovendo a
diluicdo de fronteiras territoriais, por um lado, e aumentando a fragmentag&o de grupos
em nichos e a complexidade cultural, por outro. Como resultados, além da mudanca
comportametal, surgemerminologias espefitas, novas iconografiadiaguagens que
constituem verdadeiras subculturas dentro da cibercuéiotiag as quaidestacamoss
memes.

A participagdo ativa dos usuarios incentivou aparecimento de solucdes
originais e préticas para utilizacdo da rede, que acabpar expandir ndo sO suas
possibilidades técnicas, mas também seu significado culideaka forma, a web se
configura em um espaco propiciprpducdcamadora

Gracas ao carater amplo eandicdo passiva inererds pessoas no processo de
replicacdo dos mersga memeética oferece entravesmpreensdo completa do processo
de difusdo dos memes da internfetpartir de uma abordagem evolucionjdbawkins
compara a evolucao cultural com a evolucdo gendticde 0 meme é gene da cultura
que se perpetua através de seus replicadores através da imitacao

Os memes sao desqualificados pela midia tradicional por possuir uma estética e
qualidade precéria, poréavaliacbes sobre a qualidade sdo sempre subjetivas. Toda
forma de gynificacdo para um determinado grupo pode ser insignificante para outro,
portanto a forma tem a ver com um grupo particular, ou seja, 0s gostos, as interacdes em
torno desses interesses e a reestruturacao das proprias relagdes de consumo.

Se a logica daroducao cultual classica pregava o distanciamento e a reveréncia
as producdes profissionae nova logica opera com a proximidade e a parddmidia
institucionalizada e seus produtosassim como, os diferentes fatos da
contemporaneidade s&o alvo daitica irbnica, desprovida de qualquer pudor
politicamente corretdos memesAssim, elespodem ser considerados como formas de
producdo de capital simbdélicoma vez que séproduzidos para a familiarizacdo do
usuario com determinado elemento que se quemg@ver. Contudg o movimento
inverso tambénpode ser vistoou seja, 0s meios de comunicacdo se apropriam dos
memes a fim de captar a audiéncia desse conteddo para os produtos migliggicos

oferecem aos espectadores.
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As informagdesque pelos padrbes dmticiabiidade dos veiculos tradicionais
seriam consideradas ludicas, alternativas, desinteressantessimw m&o passiveis de
publicacdo encontram nas redes sociais um terreno fértil para divulg&g&age
Comicssao exemplos consolidaddesse humononsensedespreocupado com a légica
utilitarista e a dindmica da eficiéncipe norteiam gensamento modernoSem as
amarrasdo imperativo moderng os internautagproduzem, consomem e discutem
memessem maiores preocupacdes futuras.

A partir da andlis dos processos sociais filleme Rage Comiag podese
perceberjue 0s usuarios ndo estdo na comunidade apenas para criageeomics
mas também para interagir com outros internautas na comunidade, mesmo que o0 maior
volume das interacdes ocorra oompartilhamento do conteddo camaitros usuarios
gue naertencarma comunidade, mas que estdo presentes naoedd do internauta.

E importante perceber que os jovens frequentam os espacos da cultura digital
trash tais como:blogs, sitesforuns, comuiades virtuais e galerias de video do
Youtube, ndo apenas em busca de diversdo, mas tamieninformacbes mais
relevantes. Os jovens, segmento mais ativo desta culturaeséiveis a inovacao, as
mensagens que se expressam através da linguagem denémieto e que lhes
permitam emitir opinidbesPraentender essa cadeia de signosyjeitoprecisa estar em
constante contato com os produtores dessa informacao, pois 0s memes sdo consumidos
instantaneamente e da mesma forma desaparecem

Em resumo, ® memesconfiguram um novo tipo de humor, com novas situacdes
e atores, sempre buscangjgortunidadegara causar o riso e disputando o espaco na
vida dos usuarios da interné&de ha umdinutilidaded na internet, chegando aés
através das diversas midiasiagca cada minuto, seu apelo esta na possibilidade de nos
entreter nos gquenos intervalos do cotidiano. A exploracdo do prazer frivolsa@oo
computadonos permiteescapar de sua prépria racionalidade técnica, da burocracia nos

protocolos do ambiente trabalho e estudo e do medo provocado pela automatizacgéo.
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http://entrepreneursunpluggd.com/
http://memebase.com/
http://www.reddit.com/
http://www.techtudo.com.br/
http://youpix.com.br/
http://www.tumblr.com/
http://www.youtube.com/

ANEXOS

74



75

1. Formul 8ri o enviado aos meRdgeGomicdda comuni

Age / Idade
Country / Pais

How often do you visit MEME RAGE COMICS? / Com que frequéncia
vocé acessa o MEME RAGE COMICS?
Daily / Diariamente
Weekly /Semanalmente
Occasionally, when someone sends me a image / Ocasionalmente, quando

alguém me passa uma imagem.

What activities do you usually do in MEME RAGE COMICS? / Quais
atividades vocé costuma realizar no MEME RAGE COMICS7{As pessoas podem

marcar mais de uma caixa de selecéo)

Add news Rage Comics / Adiciona novos Rage Comics
Comment on posts / Comentar em posts

Share posts / Compartilha posts

Add friends / Adicionar amigos

Other:

Do your friends share memes with you? Seus amigos compartilham memes
com vocé?

Yes / Sim

Yes, but usually it's me who it send to them / Sim, mas geralmente sou eu quem
envio para eles

No / N&ao

Do you usually createRage Comics and post it on this page? / Vocé costuma
criar Rage Comics e postar nesta pagina?

Yes, | always create / Sim, sempre crio

| have created a few times, but it's not a habit / J& criei algumas vezes, mas nao &
um habito

Yes, but i don't post in this page / Sim, mas néo publico nesta pagina
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| don't create Rage Comics / N&o crio Rage Comics

Why do you create Rage Comics? / Por que vocé cria Rage Comi¢a3

pessoas podem marcar mais de uma caixa de selecédo)

Just for the fun / Apenas pelavdisao

To entertain other people / Para divertir outras pessoas

To socialize with others members of this page/ Para socializar com outros
membros dessa pagina

To be recognized for my Rage Comics / Para ser reconhecido pela criagéo do
meu Rage Comics

Other:

With whom do you share Rage Comics? / Com quem vocé compartilha os
Rage ComicsqAs pessoas podem marcar mais de uma caixa de sele¢céo)

With the MEME RAGE COMICS Community / Com a comunidade do MEME
RAGE COMICS

Friends / Amigos

Family / Familiares
Co-workers / Colegas de trabalhos
Other:

Have you started a friendship (real or virtual) from interactions that started
on MEME RAGE COMICS? / Ja comecou uma amizade (real ou virtual) a partir
de interagdes iniciadas no MEME RAGE CQMICS?

Yes / Sim

No / Nao

Why do you like Rage Comics? / Por que vocé gosta dos Rage Comics?

What defines a Rage Comic to you? / O que define um Rage Comic para

VOCcé?
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What distinguishes Rage Comics from other Internet memes? / O que

distingue um Rage Comic de outros tipos de memes de Internet?

What kind of Rage Faces do you most enjoy? / Qual tipo de Rage Face vocé
mais aprecia?

Troll face

Forever Alone

Rage Face (Fuuu)

Okay

LOL

Fuck Yea

Me gusta

Yao Ming

Y U NO Guy

| don't have prefera® / Nao tenho preferéncia

Other:

2. Willy Wonka Irénico

MUITO/LEGAL'ESSA SUR'CAMISA DO/CHE
GUEVARAS)

VOCE SE GUMUHIGA GOM EUS AMIGOS
REVOLUCIONARIOS| %'III:I)AVBS DESSE II’HOIIE

Fonte: Pagina do Willy Wonka Iromcono Facebook



3. Me me

fTensoo

Fonte: http://www.sequelanet.com.br
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4. Modelo padrao do meme LOLcat (imagem de uma gato + legendacom erros
ortogréaficos)

Figura 1 - Primeiro LOLcat criado Figura 2 LOLcat com imagem e
legenda diferentes do primeiro LOLcat criado

Fonte:l Can Has Cheezburger

5. Weegee

Fonte: http://www.sequelanet.com.br



6. Primeiro Rage Comics Toilet splashback
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Fonte:Know Your Meme

N\
hY,

FFFFFFF
FFFFFFF
FFFFFF
FFFUU
uuuu
uuuu
uuuu
uuuu
UUUU-

7. Rage Comiacriado como resposta adoilet splashback

Fonte: Know Your Meme
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