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RESUMO

Este trabalho visa identificar as tendéncias nas tematicas das revistas brasileiras de
moda na contemporaneidade, por meio do estudo de caso das edi¢bes de maio de 2014 das
versdes nacionais das revistas Vogue e Elle. Antes, o projeto caracteriza a moda, discute a
sua importancia e a justifica como um meio de comunicacdo e um fenémeno da cultura.
Apresenta, ainda, uma reconstrucdo histérica panoramica da moda no pais e do seu
surgimento e desenvolvimento como pauta na imprensa feminina, até os dias de hoje. Por
fim, descreve-se a pesquisa, baseada nas chamadas e titulos das matérias. Verificou-se que
moda e beleza permanecem como pautas privilegiadas, na forma de tendéncias do
vestuario e de produtos, quase sempre identificadas nas temporadas de moda nacionais e
internacionais e acompanhadas do servigo nas paginas, com indicagdes de onde e por qual
valor adquirir pecas semelhantes. Ressalta-se, ainda, a correlagdo entre moda e outros

assuntos incluidos em arte e cultura, turismo e gastronomia.
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1 INTRODUCAO

“Moda estda no céu, narua, moda
tem a ver com ideias, a maneira
como vivemos, o que estéd acontecendo”

(Coco Chanel)

Como aponta o titulo, a proposta do presente trabalho € identificar as tendéncias
atuais nas tematicas das revistas de moda do Brasil. A estratégia utilizada para tanto foi
analisar e descrever as edi¢cbes do més de maio de 2014 de duas entre as principais revistas
especializadas do pais: Vogue e Elle. Inicialmente, o assunto e as suas especificidades
serdo introduzidos, e as historias da moda no Brasil e da sua insercdo como pauta nas
publicacGes brasileiras, descritas.

Jornalismo de moda ja era minha preferéncia desde a época de caloura.
Infelizmente, ao longo desses quatro anos na faculdade percebi a falta interesse da parte da
academia pelo segmento. Ha inUmeros estudos sobre o jornalismo esportivo, o popular, o
policial, o econdmico etc., e pouquissimos sobre o jornalismo de moda, que, no entanto,
existe ha tempos — como mostram os capitulos seguintes — e € feito também por
profissionais com curriculos elogiaveis.

Mesmo no mercado de trabalho, ao menos na cidade do Rio de Janeiro, constatei
que quase ndo existem oportunidades na area. Por esses motivos insisti em direcionar meu
trabalho de conclusdo de curso para um estudo da moda, esse fenémeno que compreende
um universo tdo vasto, que representa e comunica individualidades, comportamentos e
culturas, mas € ao mesmo tempo ignorado e considerado por muitos como um tema
irrelevante e frivolo frente a outros.

A escolha pelo meio revista também foi pessoal: desde adolescente sempre que ia
ao supermercado com meu pai pedia para levar uma Capricho ou Atrevida. Isso ali nos
anos 1990. Adorava folhear, ver e ler aquelas paginas cheias de “coisas de mocinha”.
Minha mé&e, do Rio, assinava a Super Interessante e a Galileu, que chegavam em Minas
destinadas a mim e ao meu irmao, o que também favoreceu a afei¢do pelo veiculo. J& na
faculdade, e baseada nas experiéncias em estagios, 0 meu interesse pela revista cresceu.
Profissionalmente queria fugir da loucura das redacdes online e mesmo dos jornais. Queria

ter mais tempo para aprofundar e descobrir novas abordagens de determinado assunto,



como o jornalismo de revista permite. Ainda quero, mas nossos anseios por vezes se
chocam com a realidade do mercado de trabalho.

Na selecdo do meio também considerei o fato de, conforme informagdes inseridas
nesse estudo mais a frente, a revista continuar sendo lider em atencéo exclusiva e o veiculo
por exceléncia da moda, mesmo em meio a proliferacdo de sites, blogs e redes sociais na
internet, que permitiu que muitas vozes propagassem em tempo real assuntos também
ligados ao universo da moda. O papel continua seduzindo o leitor.

Ja o momento histérico escolhido, a contemporaneidade, traduz nada mais do que a
vontade de compreender melhor o presente, ainda em percurso e exposto a informacéo por
toda parte e a aceleracdo da velocidade das mudangas em todos 0s campos.

O referencial tedrico retne autores de estudos sobre o tema que conversam entre si
ao longo do trabalho. No primeiro capitulo recorro principalmente ao filésofo francés
Gilles Lipovetsky e ao tedrico da cultura visual Malcolm Barnard a fim de apresentar a
moda, as suas caracteristicas e as discussdes em que esta envolvida, e ainda explicé-la
como um meio de comunicacdo e um fendmeno cultural, ressaltando, assim, a sua
importancia como campo de estudo.

Com a jornalista e consultora de moda Erika Palomino, o produtor de moda
Paulo Borges e a jornalista, produtora e escritora de moda Ruth Joffily sera tracado um
panorama historico dos momentos cruciais da moda no Brasil, no segundo capitulo, que
abarca épocas de forte influéncia estrangeira no pais até o periodo mais recente,
caracterizado, por sua vez, pela valorizacdo crescente de um mercado e identidade
nacionais na area.

Em seguida, o terceiro capitulo relata de que forma o tema apareceu nas
publicacGes impressas do pais e a sua evolucdo nos periodicos até aqui, reconstrucao
apoiada, principalmente, nos estudos de Dulcilia Buitoni sobre a imprensa feminina no
Brasil, e nas imagens de capas de jornais e revistas - antigos e novos — anexados ao final
deste trabalho para ilustrar o discurso tedrico.

Finalmente, os resultados da analise proposta aparecem no Ultimo capitulo, ap6s
uma breve contextualizacdo do cenario atual, no que diz respeito as inovagoes tecnoldgicas
e 0 consequente maior acesso a informacéo, e ao consumo acelerado, identificados como
caracteristicas fundamentais da contemporaneidade, aqui tratados mais como influéncias

no conteldo das revistas especializadas em moda.



Vogue e Elle séo publicagdes mensais com formatos parecidos, que circulam no
Brasil desde as decadas de 1970 e 1980, respectivamente. Apesar de seguirem um formato
editorial definido pelas suas originais estrangeiras, as versdes brasileiras tém se adequado
cada vez mais ao cenario nacional, tanto através das pautas quanto da selecdo de modelos e
Cenarios.

Como estudo de caso foram investigadas as edigfes do més de maio de 2014 dos
titulos e priorizada uma analise descritiva qualitativa por, primeiramente, tratarem-se de
duas revistas grandes e edicdes de aniversario - normalmente sdo maiores por trazerem
matérias especiais, além das secGes tradicionais -, 0 que se apresentou como um dos limites
da pesquisa.

Outra dificuldade, que impossibilitou 0 mesmo valor de analise, mas nem por isso
desqualifica os resultados alcancados, foi a diferenca de organizacdo das secdes entre as
duas revistas. Vogue poOde ser descrita mais quantitativamente por dispor os temas
separados em blocos, enquanto que Elle apresenta um misto de assuntos em suas paginas, o
que torna dificil definir se tal matéria encaixa-se nessa ou naguela tematica, ao menos
tratando da edicdo selecionada.

A esse respeito, e entendendo que aqui seja um trabalho de concluséo de curso da
graduacdo, é importante considerar, ainda, o tamanho das publicacfes: Elle trouxe 506
paginas e Vogue, 370 paginas. Assim sendo, a pesquisa baseia-se nas chamadas de capa e
sumario, e nos titulos das matérias das publicacdes selecionadas.

Além de contribuir com conhecimentos acerca da abordagem jornalistica atual
sobre a moda e auxiliar aqueles que ja se interessam pela area, a ideia deste trabalho €
também despertar o interesse da academia e do mercado, abrindo mais espaco para
pesquisas sérias e aprofundadas relacionadas ao assunto, que ainda encontra-se a margem
de estudos no Brasil.

Assim, como avalia Lipovetsky, “é preciso redinamizar, inquietar novamente a
investigacao da moda, objeto futil, fugidio, ‘contraditério’ por exceléncia, certamente, mas
que, por isso mesmo, deveria estimular ainda mais a razdo teorica” (LIPOVETSKY, 1987,
p.10).



2 O REINO DA MODA

“A moda € um sistema que acompanha o
vestuario e o tempo, que integra o simples uso
das roupas no dia a dia a um contexto maior,
politico, social, sociol6gico”

(Erika Palomino)

Nesse momento busca-se estabelecer um primeiro contato com o objeto deste
estudo, a moda, por meio da apresentacdo das origens e principais caracteristicas do
sistema. O capitulo evidencia as discussGes em que o tema esté envolvido, e expde de que
maneira, sendo a moda um lugar de producdo e veiculacdo de sentidos, ela é uma das
formas de comunicacdo, individual e entre grupos, e por isso considerada, ainda, como um
fendmeno cultural.

O conceito de moda apareceu no final da Idade Média e do século XIV e inicio do
Renascimento, “com o desenvolvimento das cidades e a organizacdo da vida das cortes”
(PALOMINO, 2012, p.15) e a individualizacdo da aparéncia. Fashion (moda) vem do
latim, factio, que significa fazendo ou fabricando. Seu sentido original refere-se a
atividades e também a ideia de fetiche, ou de objetos que sdo fetiches, uma vez que facere
(fazer ou fabricar) é também a raiz da palavra fetiche.

O termo é utilizado comumente como sindnimo de outras palavras, como adorno,
estilo, roupas, vestimenta e indumentaria. Uma das referéncias centrais nesse trabalho,
Malcolm Barnard opta por dizer ao mesmo tempo sobre moda, indumentéria, vestimenta,
adorno e estilo, justificando que “ndo sdo ideias ou conceitos facilmente diferenciados ou
separados uns dos outros e discernidamente estudados, além de suas relagcbes mutuas ou
fora do contexto no qual sdo encontrados” (BARNARD, 1996, p.27).

A moda surgiu com o desenvolvimento do mundo moderno ocidental, “so a partir
do final da Idade Média é possivel reconhecer a ordem propria da moda, a moda como
sistema, com suas metamorfoses incessantes, seus movimentos bruscos, suas
extravagancias” (LIPOVETSKY, 1987, p.24). Mesmo que as sociedades anteriores
tivessem, por vezes, 0 gosto pela ornamentacdo e estética, o sistema da moda, em que se
sagram as novidades, a conjuncdo do efémero e da fantasia estética, ndo se manifestou
naquelas epocas, marcadas pela logica imutavel da reproducéo do passado coletivo.

Com o advento do capitalismo industrial, que superou o mercantilismo ou

capitalismo comercial e comegou a se desenvolver em meio a um processo de revolugdes
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politicas e tecnoldgicas, na segunda metade do século XVIII, quando a Inglaterra viveu a
primeira Revolugdo Industrial, a moda desenvolve-se, mas instala-se de fato ao longo da
segunda metade do seculo XIX.

Moda é “entendida como um sistema de mudangas sazonais de tendéncias que
acompanham o vestuario” (BRANDINI, 2007, p. 24), e paralelamente outros setores,
também “o mobiliario e os objetos decorativos, a linguagem e as maneiras, 0s gostos e as
ideias, os artistas e as obras culturais foram atingidos pelo processo da moda, com suas
paixonites e suas oscilagdes rapidas” (LIPOVETSKY, 1987, p. 25).

No entanto, atemo-nos aqui, principalmente, ao vestudrio, que é um “objeto
relativamente homogéneo, mais significativo do fenémeno”, é o “dominio arquetipico da
moda” (Ibidem, p. 12).

Até os séculos XIX e XX foi o vestuario, sem duavida alguma, que
encarnou mais ostensivamente o processo de moda; ele foi o teatro das
inovacOes formais mais aceleradas, mais caprichosas, mais espetaculares
(Ibidem, p. 25).

De toda forma, acolhendo todas as esferas, a moda esta intimamente ligada ao
universo das aparéncias, constitui-se como um sistema reprodutor de padrdes estéticos
hegemonicos, caracterizado, fundamentalmente, pela sua temporalidade breve, sua
mutabilidade incessante. Faz parte, assim, da “légica da inconstancia” de Lipovetsky
(1987), alimentada pela seducéo e a febre das novidades.

Na moda, 0 minimo e o maximo, o sébrio e a lantejoula, a voga e a
reacdo que provoca sdo da mesma esséncia, quaisquer que sejam 0s
efeitos estéticos opostos que suscitem: sempre se trata do império do

capricho, sustentando pela mesma paixdo de novidade e alarde (Ibidem,
p.40).

Esse mesmo carater efémero gera certo preconceito popular em relacdo ao assunto.

E comum o inconsciente coletivo associar moda e indumentéria a engano e trivialidade, a

mistificacdo e sabedorias populares, a ideia, assim, de que a moda ndo é uma coisa

importante e ndo deve ser superestimada. O tema traz consigo um carater de aprovacéo ou
desaprovagéo:

De um lado, a moda e a indumentéria representam objetos que sdo

desejaveis e eroticos, e praticas que sdo igualmente glamorosas e

respeitaveis. Por outro lado, representam trivialidades ilusérias a serem

seguidas somente pelos intelectualmente discutiveis (BARNARD, 1996,
p.16).



No interior do status ambivalente que a moda carrega, sua defesa como mais um
importante campo de estudo de comportamento das sociedades é representada por autores
como Malcolm Barnard e Gilles Lipovetsky. Este sustenta que “a moda nao pode ser
identificada a simples manifestacdo das paixdes vaidosas e distintivas; ela se torna uma
instituicdo  excepcional, altamente problematica, uma realidade sdcio-histdrica
caracteristica do Ocidente e da propria modernidade” (LIPOVETSKY, 1987, p.11).

O mal, de qualquer modo, é o superficial, sem que se chegue a desconfiar
nem por um segundo que efeitos individuais e sociais contrarios as
aparéncias possam ser a verdade historica da era da seducdo generalizada
(...). Nossos letrados continuam sendo moralistas e prisioneiros da

espuma dos fendmenos, incapazes de abordar qualquer modo que seja o
trabalho efetivo da moda, a astlcia da desrazdo da moda (Ibidem, p. 17).

Nota-se, assim, que o reino da moda esta longe de ser um consenso, “a moda e a
discordancia de opinides caminhardo juntas” (Ibidem, p.42). Analisar a fundo as suas
caracteristicas € preciso a fim de suscitar uma reflexdo séria e fundamentada sobre o
fendmeno, que comeca a ser investigado no tdpico seguinte como uma forma de

comunicacao.

2.1 Meio de comunicacao

Em se tratando de um estudo sobre o jornalismo de moda, € preciso considerar
moda e indumentéria como meios de comunicacao, por mais que a afirmacdo possa cair no
senso comum. Segundo Barnard (1996), elas sdo formas de comunicar identidades:
culturais, de classes, géneros, e sociais. Podem ser consideradas, assim, como
representantes e reprodutoras de ideias, valores e formas de vida das sociedades.

Nesse caso, a comunicacdo se da de forma ndo verbal, uma vez que, moda e
indumentaria, sozinhas, ndo utilizam palavras faladas ou escritas. Recorrendo a Umberto
Eco, “o habito fala pelo monge, o vestudrio ¢ comunicacdo, além de cobrir o corpo da
nudez, ela tem outras finalidades” (ECO, 1989, p. 71).

E importante pontuar novamente que moda compreende ndo s6 roupas e adornos
como também esta relacionada as tendéncias que acompanham outras categorias de bens
de consumo, a exemplo de carros, celulares e mobiliarios.

Moda e indumentaria sdo, primeiramente, formas de expressdo pessoal, funcionam

como cartdes de visita ao “dizer” sobre nds ou passar imagens de como queremos ser

6



vistos pelo outro. S&o possibilidades para que o individuo diferencie-se dos demais e atraia
olhares para as suas singularidades, “um instrumento de alargamento do culto estético do
Eu” (LIPOVETSKY, 1987, p.43).

Ao mesmo tempo em que constroem e afirmam o estilo pessoal, moda e
indumentaria sdo também miméticas, apresentam e reproduzem identidades de classe
social, género, faixa etéria, étnica e religiosa. Estdo relacionadas ao desejo do individuo de
pertencer a grupos sociais e culturais, “o acordo social sobre 0 que se vestira é ele proprio
um vinculo social” (BARNARD, 1996, p.91). Por meio da moda e indumentaria, o
individuo busca entdo afiliar-se a um grupo, comunicando significados ou valores, mas
deixando lugar para a manifestacdo da individualidade pessoal.

E a caracterizacdo que constitui o individuo como parte de um grupo. Tomemos
como exemplo os skinheads do fim da década de 1960: “cabelo raspado, suspensorio, jeans
Levi’s curtos e largos ou calgas sta-prest funcionais, camisas Ben Sherman lisas ou
abotoadas de cima a baixo, e botas no estilo Doctor Marten muito bem engraxadas”
(HEBDIGE apud BARNARD, 1996, p. 55) eram o0 que 0s constituiam como membros do

grupo.

Moda, roupa e indumentaria sdo meios pelos quais as pessoas
comunicam ndo sé coisas, tais como sentimentos e humores, mas também
valores, esperancas e crencas dos grupos sociais a que pertencem
(BARNARD, 1996, p.64).

Diferentes culturas e tempos podem atribuir significados distintos a moda e a
indumentaria. O quimono (significa “coisa de vestir")*, por exemplo, peca tradicional do
vestuario no Japdo usada ainda no cotidiano ha mais de dois mil anos por homens,
mulheres e criancas, hoje ganhou releituras que viraram tendéncia em outros paises,
também das civilizagBes ocidentais. No entanto, se no Japédo ele tem diversos estilos com
seus respectivos significados - dependendo da ocasiéo, da estagcdo do ano, do sexo, do grau
de parentesco ou do estado civil de quem o usa -, em outras culturas 0 quimono nédo passa
de mais um adereco fashion.

Barnard explica que “o significado de determinado item ¢ tanto produzido quanto
destruido pelas relagdes com outros objetos ou discursos” (BARNARD, 1996, p.233):

Como diz Sawchuck, ‘ndo se pode presumir que um crucifixo usado por
Madonna seja uma expressdo de sua natureza essencialmente cristd’

! Disponivel em: http://www.culturajaponesa.com.br/?page_id=355. Acesso em: 1° abril 2014.
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(Sawchuck, 1988, p.67). Madonna bem pode estar querendo adotar esse
icone ironicamente e deliberadamente desapropria-lo de sua significagdo
tradicional, a bem da moda, ou no intuito de chocar (BARNARD, 1996,
p.233).

Outro tipo de informacéo que pode ser comunicada por meio de roupas e adornos é
a que indica importancia social — status profissional, familiar, do sexo, do género, da idade
e raga, por exemplo. O vestido branco da noiva e o preto do luto ilustram bem o que se
quer explicar com importancia social.

Como formas de comunicacdo - ndo tratada de forma neutra ou despretensiosa -,
moda e indumentéria sdo também fendmenos ideoldgicos, partem do processo
hegemonico, uma vez que indicam importancia ou status e estdo envolvidas com o
estabelecimento e a reproducéo de relaces de poder - dominacédo e subserviéncia - dentro
de uma ordem social.

Identidades visuais diferentes sdo construidas para distintas classes sociais,
tornando naturais as desigualdades de riqueza e poder. Moda e indumentéria sdo usadas,
nesse sentido, para construir, sinalizar e reproduzir a hierarquia social, o desejo da
existéncia de um movimento ascendente entre classes, indicando diferencas entre elas e até
Mesmo nos seus interiores.

S6 uma sociedade muito simples é que ndo possui moda (...). Nao seria
possivel, por meio da moda e indumentaria, apontar que alguém seja
membro de uma classe especifica se ndo houvesse classes diferentes a
que pertencer (Ibidem, p. 149).

Desde o inicio dos periodos capitalistas aqueles com maior poder aquisitivo buscam
comunicar e ostentar tal status de forma que sejam distinguidos - para manter a distancia
social - das camadas inferiores que, por sua vez, comumente, em busca de respeitabilidade
social, tentam copiar e se apropriar das maneiras de ser e parecer das superiores — mesmo
gue sem 0S mesmos recursos -, através, também, da moda e da indumentaria. A imprensa
popular e a revista de moda sdo algumas das condutoras desse movimento de
“democratiza¢cdo” da moda, na medida em que possibilitam que ela seja simultaneamente
vista e mesmo adotada por todos os niveis da sociedade.

E em razdo do desejo dos individuos de assemelhar-se aqueles que s&o
considerados superiores, aqueles que brilham pelo prestigio e pela
posicdo, que o0s decretos da moda conseguem propagar-se
(LIPOVETSKY, 1987, p.43).
No entanto, a0 mesmo tempo em que se trata de uma linguagem utilizada para
comunicar, chamar a atencédo e reproduzir identidades, moda e indumentaria tém ainda a
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funcéo de questionar e desafiar a existéncia continuada de identidades e posi¢Oes de classe
e Qgénero como das posicOes desiguais de poder e status que acompanham essas
identidades. Exprimem ideologias sustentadas ou podem ainda se opor as ideologias de
outros grupos.

O fendmeno punk dos anos 1970, por exemplo, aparentemente se desenvolveu
“comO uma reacdo contra a comercializagdo macica, tanto da musica quanto da moda
jovem” (ROUSE apud BARNARD, 1996, p.193). Era uma forma de desafiar a cultura
dominante burguesa e o sistema capitalista, por meio do principio de autonomia do “Do it
yourself” (“faca vocé mesmo”™). Essa atitude antifashion, de confronto, é identificada em
outros movimentos, como o grunge do final da década de 1980.

No tocante dos sexos e 0 que constitui o pudor, se na Turquia, Oriente Médio, as
mulheres seguem costumes milenares, como o0 uso do véu — ligado ainda a exigéncias
religiosas -, no Brasil elas ttm mais liberdade nesse sentido, para usar um vestuario que
deixa visiveis, além do rosto, outras partes do corpo, ainda que o preconceito que envolve
respeitabilidade ndo tenha deixado de existir. O estudo “Tolerancia social a violéncia contra
as mulheres™, do Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (Ipea), revelou, em abril de
2014, que 26% dos entrevistados, Dbrasileiros, concordam total ou
parcialmente que “mulheres que usam roupas que mostram o corpo merecem ser atacadas”.

A indumentéaria é usada, ainda, para distinguir homens e mulheres em todas as
culturas, especialmente a partir do século X1X na Europa. A fotografia de moda é uma das
midias mais poderosas que funciona para comunicar e reproduzir imagens de homens e
mulheres, nos editoriais e andncios.

Por volta do fim do século XIX a adogdo generalizada de roupas simples,
retas, insipidas e sobrias, e, em particular, 0 uso de calcas, acabou
estabelecendo efetivamente uma identidade separada e distinta para o
homem (BARNARD, 1996, p.177).

Atualmente, no entanto, o cenario fashion passa por mudancas que védo de
contramao a essa cultura que delimita vestuarios diferentes para homens e mulheres. Entre

elas, o surgimento e a popularizacdo do estilo boyish, caracterizado pela inspiracdo ou

2 Sobre a pesquisa, inicialmente o Ipea havia divulgado a informagéo de que 65,1% dos brasileiros concordam
inteiramente ou parcialmente com a frase "Mulheres que usam roupas que mostram O COrpo merecem ser
atacadas", o que gerou revolta nacional, ocasionando na campanha “Eu ndo merego ser estuprada”, langada pela
jornalista Nana Queiroz no Facebook e repercutida no mundo todo. Uma semana depois, o instituto divulgou a
informacdo de que errou e que o percentual correto era 26%. Matéria disponivel em:
http://g1.globo.com/brasil/noticia/2014/04/ipea-diz-que-sao-26-e-nao-65-0s-que-apoiam-ataques-
mulheres.html. Acesso em: 6 abril 2014.



http://g1.globo.com/brasil/noticia/2014/04/ipea-diz-que-sao-26-e-nao-65-os-que-apoiam-ataques-mulheres.html
http://g1.globo.com/brasil/noticia/2014/04/ipea-diz-que-sao-26-e-nao-65-os-que-apoiam-ataques-mulheres.html

incorporagdo de pecas tradicionalmente masculinas por mulheres. O item mais
significativo dessa moda é a calca boyfriend, mais ampla e parecida com as calgas para
homens. “Atualmente, as campanhas femininas misturam mulheres de diversos estilos: de
roupas que valorizam curvas aquelas que sairam do guarda-roupa masculino” (QUEIROZ,
2013, p.133).

Barnard ressalta que “ndo basta entender comunicagdo como mero envio de
mensagens” (BARNARD, 1996, p.52), e, nesse contexto, recomenda o estudo de duas
escolas de comunicacdo estudadas por John Fiske (1990). A primeira delas, chamada de
Processo, € justamente a comunica¢do como envio e recep¢ao de mensagens, em que 0
mais importante é a intencdo do remetente, a eficiéncia do processo de transmissao, e 0
efeito em quem a recebe.

O segundo modelo de comunicacdo, que recebe o nome de Semiotico ou
Estruturalista, difere do primeiro e diz respeito a “produgdo e troca de significados”
(FISKE apud BARNARD, 1996, p. 54). Aqui, o papel do remetente € menos importante do
gue no modelo de Processo. Para Barnard (1996), este é mais plausivel no sentido de como
sdo gerados os significados e em termos de moda e indumentaria. Assim, a escola
semiotica ou estruturalista infere que moda e indumentéria possam ser usadas para dar
sentido ao mundo e as coisas e pessoas nele inseridas, e que sdo fendbmenos comunicativos.

O autor pontua que “a parafernalia é que constitui um individuo como um
skinhead”, e ndo o oposto. Melhor explicando, “é a interagdo social, por meio da
indumentaria, que constitui o individuo como membro de um grupo” (BARNARD, 1996,
p.55).

Portanto, moda e indumentéria expressam ndo somente mensagens, como também
constituem parte das relacbes sociais. Se cultura pode ser vista como sistema de
significados e um fendmeno comunicativo, pela qual determinada ordem social se
comunica e se reproduz, moda e indumentaria podem ser consideradas, entdo, fendbmenos

culturais, conforme veremos adiante.

2.2 Fendmeno cultural

Outra afirmacéo de lugar-comum, que nem por isso deve ser ignorada, é dizer que

moda é também um fenémeno cultural, uma vez que, como visto no capitulo anterior,
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cultura e comunicacdo estdo intimamente ligadas. Barnard explica moda e indumentéria
como conceitos de cultura e comunicagdo na medida em que “a propria cultura pode ser
entendida como um sistema de significados, como as formas pelas quais as crencas, 0s
valores, as ideias e as experiéncias de uma sociedade sdo comunicadas por meio de
praticas, artefatos e instituicdes” (BARNARD, 1996, p.49).

Assim sendo, a ornamentacdo é um dos modos pelos quais culturas ou grupos se
constituem e reproduzem, seus pontos de vistas sobre 0 mundo sdo também refletidos nas
roupas e aderecos que usam. Sobre moda e indumentaria como fendmenos culturais, o
autor considera, ainda, que

as ideias de mudanca e de diferenca, que podem ser vistas como
elementos de qualquer definicdo de moda e vestuério, sdo compativeis
com a definicdo de cultura como um modo de vida que muda e difere
tanto entre grupos sociais e econdmicos quanto no interior dos mesmos
(Ibidem, p.63)

Voltando ao curioso perfil cultural da moda e indumentaria na sociedade
contemporanea, em que ou elas sdo aprovadas, valorizadas como positivas, atraentes e
Uteis, ou desaprovadas, vistas como triviais e enganadoras, faz-se necessario refletir, antes
que se tome uma das posicOes, sobre o conceito multilinear da cultura de Herder, citado
por Barnard (1996), que diz acerca das muitas linhas diferentes de desenvolvimento
cultural.

Cada cultura possui atividades e padrdes que lhe sdo especificos, ndo existe uma s
cultura padrdo. Nesse tocante, a concep¢do multilinear ou pluralista de cultura inclui mais
préticas e atividades como sendo culturais, “também, além da arte e do saber, ‘institui¢des
e comportamento habitual’” (WILLIAMS apud BARNARD, 1996, p.62).

A partir de tal definicdo, moda, vestuario e adorno incluem-se entre os fenémenos
da cultura:

Moda, vestuario e adorno devem ser agora considerados como algumas
das praticas significantes da vida quotidiana (juntamente com as artes, a
filosofia, o jornalismo e a publicidade, por exemplo), que irdo fazer da
cultura um sistema geral de significados (BARNARD, 1996, p.63).

Moda e indumentéria, como parte e produtoras da realidade cotidiana, “algumas das
maneiras pelas quais um grupo constroi e comunica a sua identidade” (Ibidem, p. 76), sdo
vistas, portanto, como producdo cultural. Além disso, “o trabalho dos estilistas sempre

passou ao lado das artes, o que sempre gerou discussoes: se eles poderiam ser considerados
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tao artistas quanto os que se dedicam exclusivamente as artes plasticas” (QUEIROZ, 2013,
p.31).

Introduzido o tema, o préximo capitulo procura caracterizar historicamente a moda
no Brasil, tracando dos seus primeiros passos, quando era fortemente influenciada por
culturas estrangeiras, até 0 momento atual, marcado pela expansao e maior valorizag¢do do
mercado fashion nacional.
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3 PRINCIPAIS MOMENTOS DA MODA NO BRASIL

“Nossa moda esta comecando. Ndo tem nem
50 anos. O grande desafio é achar um DNA
proprio, que ndo caia nos clichés de
brasilidade ”

(Paula Raia)

O Brasil foi fortemente influenciado pela moda estrangeira até o inicio dos anos
1990. Palomino (2003) explicita que, até entdo, as tendéncias eram todas copiadas de Paris
— invertidas, uma vez que, enquanto era inverno |4 no hemisfério norte, aqui era veréo -, e,
por isso, ficava dificil identificar tragos nacionais. Ainda, ndo havia um calendéario oficial
de moda e sé profissionais da area tinham acesso aos desfiles que ja aconteciam no pais,
mas em periodos ndo estabelecidos.

Na época do Brasil Col6nia todos os itens de vestuario vinham da Europa, trazidos
por comerciantes portugueses. Havia também uma mistura de estilos exdticos, com a vinda
de escravos da Africa a partir de 1600. O pais ndo pdde confeccionar pecas até o inicio do
século XIX. De acordo com Joffily (1991), Lisboa controlava também a producdo de
téxteis e as Unicas roupas que eram feitas no pais com permissao da metrépole eram as que
vestiam 0s escravos. A maior parte da populacdo usava roupas basicas — de mesmo corte e
tecido - e préaticas, enquanto as camadas dominantes recorriam as grandes e luxuosas lojas,
que se concentraram no Centro do Rio de Janeiro até boa parte do periodo republicano.

No Império era comum ver homens desfilando pelas ruas do Rio de Janeiro —
capital federal na época - com sobrecasaca e cartola pretas. A influéncia para as mulheres —
em vestidos, sapatos, meias, espartilhos e roupas intimas, perfumes, maquiagem,
acessorios e luvas - era 100% francesa. O modelo europeu era também imposto as criancas.
Do final do Império ao final da Republica Velha, durante a Belle Epoque, luvas e
sombrinhas eram sinais de bem vestir entre a classe feminina, em cores s6brias como preto,
pardo e cinza.

A producéo de calcados e roupas no Brasil comegava com a chegada do século XX.
Segundo Palomino, “data de 1901 a primeira iniciativa de fabricar produtos voltados para o
clima brasileiro: sapatos feitos na Escécia” (PALOMINO, 2003, p.74). As industrias, ainda
pequenas, atendiam a mao de obra imigrante e aos assalariados em geral, fabricando
roupas cotidianas.

Nesse inicio de século,
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moda significava Franca. E ndo havia loja que se prezasse, de roupas,
calcados ou chapéus, que ndo tivesse nome francés ou pelo menos uma
balconista francesa. Os termos “técnicos” (denominacdes de pecas de
roupa, tecidos, feitios especiais) eram sempre franceses e faziam parte do
vocabulario corrente das mulheres de algumas posses. Alids, até hoje a
influéncia da moda francesa se faz notar nos galicismos ainda usados nos
mercados e nas revistas (BUITONI, 2009, p.63).

A forte presenca da cultura francesa perdurou ainda até os anos 1930 em S&o Paulo
e no Rio de Janeiro. O clima foi o principal responsavel pela rendncia, pouco a pouco, do
modelo europeu. A adocdo de roupas menos suntuosas e pesadas, de acordo com as
temperaturas brasileiras, sofreu forte influéncia dos recifenses.

O estopim foi 0 movimento regionalista que, irradiado de Recife na
década de 1920, pretendeu dar destaque positivo a cozinha do Nordeste
(por meio da culinéria afro-brasileira), a medicina e (pioneiramente) a
moda feita em territério nacional (...). Os homens deixaram de usar
chapéu, e o paletdé ndo era mais imperativo para o trabalho e o lazer.
Sandalias e sapatos mais esportivos entraram em voga, as roupas de
banho foram liberadas e apareceram novas modas de vestidos e mesmo
de penteados (PALOMINO, 2003, p.74).

O momento era de valorizagdo de elementos do tropicalismo brasileiro, refletida no
movimento modernista, que teve seu ponto alto na Semana de Arte Moderna de 1922.

Ainda assim, nos anos 1940 o foco passa de Paris a Nova York, com a Segunda
Guerra Mundial e o imperialismo Hollywoodiano:

O cinema norte-americano tem uma influéncia significativa na moda
durante os anos 30 - 40. Isso se deve ao sistema de publicidade dos
estidios cinematograficos, que utilizava a divulgacdo, através das
revistas, antes do lancamento do filme, de fotos da(s) atriz(es)
principal(is) usando alguns modelos que apareceriam no filme (VOLPI,
2007, p.8).

Na década seguinte foi a vez da alta-costura francesa ditar regras também por aqui.
O vestuario, agora, era adaptado ao clima e para facilitar o transporte em bondes. Surgiam
as lojas de luxo, como a Casa Canada — importante “casa de moda” do Rio de Janeiro - e
suas modistas. Existiam ainda o0s costureiros, cuja atividade também era forte naquele
momento, e as boutiques, que atendiam uma clientela mais ampla e trabalhavam
principalmente com importados.

Quanto aos modelos das roupas, “os desenhos eram extraidos de revistas europeias
e apresentados as clientes” (JOFFILY, 1991, p.59). Outra grande inspiracdo para as
mulheres da época foi 0 mineiro Alceu Penna, que desenhava para a revista O Cruzeiro

desde 1938, adaptando modelos europeus ao tipo fisico da brasileira. O ilustrador ganhou
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renome pelas “Garotas”, que saiam nas paginas da publicacdo e “chegaram a se constituir

no padrdo maior do bem vestir nacional entre as décadas de 1950 e 1960 (Ibidem, p.61).

Além da coluna, que durou 28 anos, ele fez figurinos para shows e fantasias para bailes de

carnaval, vestiu Carmen Miranda e criou ainda roupas para populares desfiles de miss.
Iniciava o periodo de industrializag¢do do Brasil, inclusive das tecelagens:

Em S&o Paulo, a tradi¢cdo do comércio de roupas viera com 0s imigrantes
judeus (que chegaram no pais nos anos 1920). As primeiras industrias
téxteis se instalaram no bairro do Bom Retiro, que a partir de 1950 se
transformou num centro de comércio e confec¢do (PALOMINO, 2003, p.
76).

Ademais, comegavam 0s investimentos também em pesquisa de moda e estilo para

atender os anseios do novo mercado representado pela classe média brasileira.

3.1  Esbogo e desenho de um mercado fashion nacional

Um dos grandes nomes da moda brasileira, Dener Pamplona Abreu foi quem
primeiro abriu uma grife com o proprio nome no pais, aos 21 anos, em 1957.
Posteriormente despontaram na cena talentos como Clodovil — que veio a se tornar o maior
rival de Dener a partir de 1960, quando comecou a fazer sucesso no mercado da alta-
costura brasileira -, Guilhnerme Guimardes, Ugo Castellana, José Nunes e José Reinaldo. As
clientes, naquela época, eram fiéis aos seus costureiros.

Primeiro evento de moda brasileiro, a inovadora Feira Internacional da Industria
Téxtil (Fenit) foi inaugurada no ano de 1958 pelo empresario Caio de Alcantara Machado,
e apresentava, em edi¢cdes anuais, tecelagens, fiagdes, materiais e até maquinario,
promovendo a moda e o téxtil nacional. Comecava, de fato, um movimento de valorizacao
do produto brasileiro. Grande parte da matéria-prima ainda era importada, mas ja se
comecava a falar de um design nativo.

A feira, que teve seu auge nas décadas de 1960 e 1970, foi palco dos famosos e
superproduzidos desfiles-show da multinacional francesa Rhodia — o primeiro mostrou a
colecdo Brazilian Nature, em 1962 -, criados pelo publicitario Livio Rangan e “dedicados a
gente jovem, mais ligada a cultura ¢ a modernidade” (BORGES et. al., 2003, p.197). O

evento foi ainda responsavel por trazer ao pais 0s primeiros nomes consagrados da moda
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mundial, como Guy Laroche, Ted Lapidus, Pierre Cardin e Courreges — este desfilou a
primeira minissaia no pais, em 1961.

Na mesma época, a era Juscelino Kubitschek estreava um parque industrial e Sao
Paulo dava inicio ao prét-a-porter (expressdo francesa que diz respeito ao sistema de
producdo industrial, em série, do vestuario) nacional, “com os costureiros fazendo
contratos de licenciamento de suas marcas e recebendo royalties por produtos como jeans e
linhas de cama, mesa e banho” (PALOMINO, 2003, p.78).

A criacdo de roupas nacionais (0 estilismo) teve inicio a partir de 1970. As
confecgdes de luxo atendiam a classe média alta, que aproveitava a fase do milagre
econdmico. No inicio da década, a mineira Zuzu Angel, que comegou como costureira,
abria uma loja em Ipanema, no Rio de Janeiro. Foi uma das primeiras a levar a moda
brasileira para fora — o costureiro carioca Guilherme Guimaraes ja havia feito seu desfile
de estreia em Nova lorque, em 1962. A estilista também entrou no mercado americano,
onde fez desfiles de sucesso e foi as vitrines de lojas de departamentos.

Em suas criacBes, Zuzu Angel valorizava matérias-primas regionais e fazia
referéncia ao folclore, utilizando materiais como casimira, chita e renddo de algoddo com
seda, além de outros inovadores, como pedras, bambus, madeiras e conchas. Eram

recorrentes, ainda, em suas cole¢des, estampas com motivos e cores tropicais.

Foi a primeira estilista brasileira propriamente, uma precursora
preocupada em retratar aquele instinto de nacionalidade em suas criagdes
e também a primeira criadora de roupas brasileiras a vender sua producéo
em Nova lorque (JOFFILY, 1991, p.59).

Zuzu Angel ficou conhecida, posteriormente, por usar seu trabalho como uma
forma de dendncia politica, depois de ter o filho desaparecido na ditadura militar.

Outras figuras que marcaram o periodo foram Markito, que vestiu cantores da
masica popular brasileira (MPB), como Gal Costa, Ney Matogrosso e Simone, e Gil
Brandao, que langou, pela primeira vez no pais, os moldes prontos de roupas, no Jornal do
Brasil, em 1959.

Ainda no decorrer da década de 1970, o comportamento e a cultura jovem
influenciaram a nascente mentalidade da moda e de langcamentos nos grandes centros
urbanos. Enquanto o Rio “cria e fortalece modismos, como a famosa tanga e a calga cocota
(superbaixa)” (PALOMINO, 2003, p.79), e aposta em eventos como os do grupo Moda-
Rio — primeiro nucleo organizado de estilistas, sem uma unidade estética -, em S&o Paulo,
“depois da rua Augusta (que virou hype no final dos 1960 e inicio dos 1970), aparecem 0s
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shoppings centers, que caem no gosto dos paulistanos” (Ibidem, p.79). Além disso, a
carreira de modelo ganhava reconhecimento e nomes como Mila Moreira, Malu e Nice se
destacavam.

No final dos anos 1970, as novelas e seus personagens comegam a inspirar o estilo,
a moda e o comportamento no pais. Nessa fase, os ateliés de alta-costura vdo sendo
substituidos por lojas e confeccdes fora do eixo Rio — Sdo Paulo, e a classe média
ascendente passa a integrar um publico que exigia estilo para lojas de departamentos. E a
formacdo do mercado brasileiro: “as grandes cadeias de loja, absorvendo a licdo dos
estilistas da década de 70, deram a esse publico mais amplo a oportunidade de ter uma
roupa confeccionada segundo uma nocao de estética — ndo meramente pratica” (JOFFILY,
1991, p.65).

Em termos de moda, a década de 1980 foi marcada, principalmente, pelo culto
mundial ao jeans. O periodo, também de extravagancia e excessos visuais, viu ascender o
individualismo, com a multiplicidade de “tribos urbanas” (punks, goticos, rappers,
skinheads, etc). A musica influencia fortemente a moda nesse periodo, quando se
comecava a falar, também, das fashion victms (pessoas que seguem cegamente a moda).

Em 1982 é formado o Grupo Mineiro de Moda, composto por Artimanha, Art-Man,
Patachou, Renato Loureiro, entre outros. Uma tentativa de organizar desfiles numa mesma
data veio em 1986 da parte de algumas marcas paulistanas, como a Armazém, a Forum, a
Tréfico, a Tweed, a Nesa César, a Zoomp e a Giovanna Baby, que se juntaram no Grupo
Sdo Paulo. No mesmo ano era criada a Cooperativa de Moda de Sao Paulo, reunindo
Conrado Segreto e Walter Rodrigues, além de outros talentos emergentes O primeiro curso
de graduacdo em moda surgia em 1987, na Faculdade Santa Marcelina, em Sao Paulo.

Ja em 1990, a flutuacdo cambial e a falta de condi¢bes para a exportagdo geraram
uma crise no setor. O Plano Collor afetou também a moda. A abertura do mercado para as
importagdes levou ao produto nacional concorréncia acirrada de pecas mais baratas e, a
partir de 1992, com a entrada de tecidos importados, 0s precos despencaram: “entre 1991 e
1997, pelo menos 773 empresas da area téxtil fecharam, e mais de um milhdo de pessoas
perderam o emprego” (PALOMINO, 2003, p.81).

Pegando carona no momento delicado da industria téxtil nacional, a empreséaria
Eliana Tranchesi, da loja Daslu, trouxe grifes estrangeiras para Sdo Paulo no decorrer da

década. Chanel foi a pioneira e abriu caminho para outras, como Gucci, Dolce & Gabana e
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Prada. A partir do final desse periodo, “as grifes de luxo inspiram o sonho e impulsionam a
moda” (Ibidem, p.64), o importante é usar algo de grife.

Com o processo de globalizacdo integrando o pais ao resto do mundo, possivel
principalmente por inovacOes tecnoldgicas nas dareas das telecomunicacdes e da
informética, a informagdo passou a circular mais livremente e em maior velocidade.
Chegaram mais revistas, CDs e videos, as pessoas viajavam mais, e o brasileiro passou a

refletir a cultura e a moda jovem que explodia no resto do mundo.

3.2 Moda made in Brazil

O marco zero de um novo tempo da moda nacional é datado de julho de 1992,
periodo em que o pais voltava a crescer economicamente. Nos anos seguintes comecava a
era dos megadesfiles, com apresentacfes grandiosas e absurdas, que contavam também
com artistas e personalidades. O Phytoervas Fashion foi realizado pela primeira vez em
fevereiro de 1994, por Paulo Borges, com o objetivo de lancar jovens estilistas. Foi a
primeira experiéncia de lancamentos fixos, com edic¢Oes de verdo e inverno. L4 nasceram
grandes icones da moda brasileira, como Alexandre Herchcovitch, Walter Rodrigues,
Marcelo Sommer e Ronaldo Fraga.

No mesmo ano, a Forum, grande marca de difusdo, fazia referéncias a cultura
popular brasileira em um megadesfile na estacdo Julio Prestes, em Séo Paulo, iniciando o
debate sobre a necessidade de uma identidade nacional na producdo do pais. Esse
crescimento da autoestima dos brasileiros foi apoiado também pelo real, moeda lancada em
julho de 1994.

Com o propdsito de organizar e estabelecer um calendario de langcamentos, Paulo
Borges comandou também o Morumbi Fashion Brasil, que teve sua primeira edicdo em
julho de 1996:

Ao0s poucos, 0s estilistas participantes foram entendendo que poderiam,
sim, pensar numa evolucéo de seu trabalho, numa continuidade. Sob um
modelo bem paternalista, adequado as dificuldades das marcas, o
Morumbi Fashion pagava muitas das pesadas despesas dos desfiles, como

som, e luz, modelos, maquiadores, cabeleireiros e trilha sonora
(PALOMINO, 2003, p. 85).
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A partir dai, a moda, com seus estilistas e personagens, entrou na pauta da midia
nacional e comecou a atrair também os olhares de fora. Depois de muito tempo tentando
reproduzir padrbes estéticos da magreza das modelos europeias nas nossas passarelas, a
beleza da mulher brasileira se destaca e passa a ser objeto do desejo, especialmente com a
descoberta da entdo adolescente Gisele Bindchen, apadrinhada pelo peruano Mario
Testino, um dos maiores fotografos da atualidade.

Gisele estava em todo lugar. Conquistou o mundo com sua
espontaneidade, seus tracos de princesa e de garota comum, seu jeito de
moleque e de sex symbol, magra e gostosa, feicbes com toques europeus e
ginga 100% brasileira (PALOMINO, 2003, p. 87).

Em 1999, a modelo brasileira ganha reconhecimento e a revista Vogue anuncia o
retorno as curvas: Gisele Blindchen recebe o prémio de melhor modelo do ano no Vogue
Fashion Awards, de Nova York. Em seguida entraram em cena outras meninas, como Ana
Claudia, Caroline Ribeiro, Isabeli Fontana, Fernanda Tavares e Mariana Weickert.
Aproveitando o bom momento, marcas e profissionais do ramo comegavam a apostar na
trajetoria internacional.

A cultura brasileira ficou interessante e virou tendéncia mundial: “em 2000, o clima
era de euforia. Nunca se ouvira falar tanto de moda brasileira no mundo” (Ibidem, p.89).
Nesse final de década, a moda das ruas impera, ao lado das grandes marcas, exibindo um
pluralismo de estilos, como o étnico, o religioso, o fetichista e o clubber. A moda prima
agora por conforto e praticidade.

Consolidando a temporada brasileira, a décima edi¢do do Morumbi Fashion Brasil,
em janeiro de 2001, marca a mudanca do nome do evento, que passa a se chamar Sao
Paulo Fashion Week. A temporada de verdo daquele ano inaugurou outro tempo da moda
nacional. Naquela estacdo foram realizados 89 desfiles - numero recorde até entdo -,
incluindo-se no circuito, além de S&o Paulo, Rio de Janeiro e Belo Horizonte. A imprensa
internacional marcava presenca e 0s temas brasileiros inspiravam estilistas. Foi o basta a
cultura das copias.

A virada do milénio, segundo Palomino, Vvé& surgir um novo culto da
individualidade, “a ideia de precisar pertencer a determinado grupo perde sua
legitimidade” (Ibidem, p.46). E uma época marcada também pelo “fim do luxo ostensivo e
do glamour extravagante” (Ibidem, p.65).

O boom e a consolidagéo de um calendario oficial de moda brasileiro — hoje, o pais

tem também o Fashion Rio, considerado o maior evento de moda carioca e 0 segundo
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maior do Brasil, e vé crescer outros como o Minas Trend, em Belo Horizonte, e o Dragéo
Fashion Brasil, em Fortaleza — colocou o Brasil em evidéncia, principalmente na Europa a
partir dos anos 2000, quando o pais virou pauta de reportagens e editoriais de moda,
fendmeno que foi reforcado com as comemorag6es do Ano do Brasil na Franga, em 2005.

Sobre 0 momento atual da moda no Brasil:

Estamos vivendo uma identidade cultural que vem sendo construida ao
longo do tempo pelas marcas nacionais que, em parceria ao design,
entram no jogo da moda, com um olhar brasileiro, somado a simbolos
nacionais de maior importdncia no contexto internacional, como
Natureza, Praia, Jeans, Ecologia e Artesanato (CATOIRA et.al., 2013,
p.12).

Além das semanas de moda, que acontecem de seis em seis meses, modelos,
estilistas e marcas brasileiras sdo reconhecidos internacionalmente. Novos canais, como a
internet, seus sites e redes sociais (Instagram, Facebook e Twitter, principalmente),
divulgam instantaneamente e para 0 mundo inteiro a moda brasileira, além dos idolos pop
nas imagens da moda, entre eles atores, cantores e jogadores de futebol. Por fim, a moda
passa a ser mais aceita também no meio académico, com o aumento de cursos e faculdades
de moda no pais.

Mesmo assim, nas paginas da edicdo da Elle escolhida para esta analise, veteranos e
novos estilistas, apesar de concordarem que a moda brasileira descobriu muitos talentos e
ganha cada vez mais espa¢o no mundo, acreditam que ainda faltam incentivos na inddstria
e uma maior valorizacdo do mercado por parte dos proprios brasileiros.

No proximo capitulo, pretende-se abordar a histéria da moda como pauta nas
publicacdes brasileiras — de maneira panoramica, uma vez que ndo é este o objetivo deste
estudo e a extensdo do assunto daria outra pesquisa -, a fim de apresentar e contextualizar
as formas com que a imprensa nacional tratou da moda desde que se interessou por ela,

para entdo, e finalmente, entendermos as representacdes da moda no cenario atual.
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4 EVOLUCAO DA MODA NA IMPRENSA FEMININA

“As prateleiras das bancas de jornais rangem
sob o peso das revistas de moda e decoragdo a
oferecerem conselhos vistosos tanto para homens
quanto para mulheres, jovens e velhos, sobre o
que aparentar e como aparenta-/o”’

(Malcolm Barnard)

Se na Europa Ocidental “a moda se impds como algo para exaltar, descrever, exibir,
filosofar” (LIPOVETSKY, 1987, p.98) a partir do século XVIII, no Brasil o tema ganha
impulso e comeca a se tornar efetivamente pauta nas publicacfes a partir de 1950, com o
crescimento da industria de fios e tecidos, embora desde o inicio do século XIX j& existisse
uma producdo jornalistica constante sobre 0 assunto, muitas vezes misturada com assuntos
gerais e assinada por homens.

No pais, a moda aparece, inicialmente, nas paginas de periodicos dirigidos as
mulheres. Buitoni reitera que “imprensa feminina e moda sempre se alinhavaram
mutuamente. Desde o século XI1X, as publicacGes femininas brasileiras traziam elementos
da moda, auxiliando no processo de democratizagao do gosto” (BUITONI, 2009, p.12).

Nos itens que seguem serdo apresentados o surgimento e o desenvolvimento do

tema nas publicagcfes nacionais.

4.1 Século XIX: moda e literatura

Lancada por Pierre Plancher (o fundador do tradicional Jornal do Commercio), em
1827, e editada no Rio de Janeiro, a revista O Espelho Diamantino é considerada a
primeira voltada para o publico feminino do Brasil. Falava de “Modas, Politica, Literatura,
Belas Artes e Teatro”, e era um peridodico “dedicado as senhoras brasileiras”, como
afirmava seu subtitulo. Nos impressos daquele século a mulher era tratada formalmente e
representada de acordo com os parametros de uma sociedade conservadora — salvo em
alguns jornais, como o carioca A Familia (1889), que defendiam a emancipacao da classe
feminina.

O “jornalismo feminino, nessa época, significava basicamente moda e literatura”

(BIUTONI, 2009, p.32), conjuncgdo presente em titulos como Correio das Modas (1839) —
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revista que quatro anos mais tarde viria a se chamar O Espelho Fluminense -; Jornal das
Senhoras (1852); Recreio do Bello Sexo (1856); O Espelho (1859) - que teve a colaboragéo
de Machado de Assis desde o primeiro nimero -; e A Primavera (1861).

Ainda na primeira metade do século surgiam impressos no Recife que falavam
também de variedades, a exemplo de: Jornal de Variedades (1835); Relator de Novellas
(1838); Espelho das Bellas (1841); e O Bello Sexo (1850).

Nessas primeiras publicacdes femininas brasileiras, a moda dividia
espaco com uma grande quantidade de material literario (cronicas,
poesias, contos, folhetins), com dicas de culinaria e com textos de
variedades e de cultura geral (CASADEI, 2012, p.3).

As publicacdes — seu formato era predominantemente de panfleto e suas paginas
“ndo ultrapassavam 10 ou 16” (BUITONI, 2009, p.56) - eram inUmeras e de vida curta,
duravam, no maximo, de um a dois anos, por falta de assinantes e recursos. Jornais como O
Jasmin e A Esmeralda (1850), por exemplo, circularam s a primeira edicao.

Com relacdo a moda, o jornal A Marmota, de 1849, teria sido o primeiro a publicar
litografias impressas no papel em forma de figurinos, segundo Braga (2003). Outro
periddico que deu atencdo ao assunto na época foi o Novellista Brasileiro ou Armazem de
Novellas Escolhidas, que “trazia gravuras de trajes para festas, passeio, etc” (BUITONI,
2009, p.37) em fasciculos de 1851.

A Estacdo, criada em 1879, era basicamente uma publicagdo de modas com
figurinos e bordados, que se definia, na capa, como um “jornal de modas parisienses

dedicado as senhoras brasileiras” (Anexo I).

4.2 O “mundinho” fashion conquista mais espago no papel

Na virada do século XIX para o XX, os periédicos ganham uma funcdo mais
informativa e uma vida mais duradoura. Entram em cena publica¢des que dedicam espagos
privilegiados para a moda - embora fossem voltadas ao publico em geral -, como as
revistas ilustradas A Revista da Semana (1901), Fon Fon (1907) e A Cigarra (1914).

O Jornal das Familias foi o espago privilegiado para o exercicio do
jornalismo de moda dentro da Revista da Semana. Ele ocupava, em
média, um terco de cada uma de suas edicBes e abarcava desde dicas de
moda até preceitos de higiene, bem como aconselhamentos de salde e de
cuidado com a familia. Além de mostrar as novidades em termos de
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vestimentas, é possivel notar que, ndo raro, 0s termos adotados por essa
secdo eram disciplinadores e conservadores (CASADEI, 2012, p.5).

O “novo século marca o inicio da utilizagdo da fotografia na imprensa brasileira”
(BUITONI, 2009, p.51), o que foi fundamental para o crescimento e a popularizagéo das
revistas ilustradas.

A moda também figurava entre as secGes de uma edicdo ilustrada do Jornal do
Brasil (1891) desde 1900, representada pelas “dltimas novidades parisienses e dezenas de
outros desenhos a bico de pena” (BARBOSA, 2007, p.36). Ainda: entre 19 de agosto de
1905 a 27 de outubro de 1906, a revista O Malho publicou 0 suplemento de moda “O Rio
Chic” (Anexo Il), que trazia em duas ou trés paginas por edi¢cdo desenhos de figurinos e
suas descricdes (tecidos, detalhes de acabamento), as principais tendéncias e textos
opinativos de um especialista sobre determinados modismos.

Fundada por mulheres em 1914, a Revista Feminina (Anexo Ill) foi a primeira a
dedicar um espago maior as se¢des femininas, “ocupando-se de artes, letras, modas, poesia,
contos, informagdes, conhecimentos uteis etc.” Buitoni acredita que a publicagdo era, em
suma, “um produto bem mais dimensionado em relacdo a seu publico especifico, que
estava evoluindo dentro da economia capitalista em consolidagdo” (BUITONI, 2009, p.58).

Ainda na alvorada do século XX, as radionovelas propagam suas modas em
publicacGes impressas - a exemplo do Jornal das Mocas, lancado em 1919 -, ao
despertarem o interesse dos ouvintes pelas fotos dos atores, conforme explicita Casadei
(2012).

Em 1924, A Cigarra continha uma se¢do sobre moda chamada “Chronica das
elegancias”, “assinada — como ndo podia deixar de ser — por um nome francés: Annette
Guitry” (BUITONI, 2009, p.65). Ja a revista A Paulistana (1927) publicava “fotos de
artistas de cinema e sugestdes de penteados, desenhadas, com modelos também de estrelas
famosas” na se¢do de modas e variedades “De Eva & de Adao”, refletindo as aspiragdes
cosmopolitas da burguesia que ascendia no Rio e em Sdo Paulo.

A moda ganha mais notoriedade especialmente a partir de 1938, com as ilustragdes
das “Garotas” de Alceu Penna (Anexo IV), na revista O Cruzeiro (1928), inspirando o
vestuario das mulheres da época. A coluna, que durou até 1964, chegou a ganhar uma
versdo semanal para a Radio Tupi do Rio de Janeiro, ainda em 1943.

O Cruzeiro trazia moda da Franga, e antes mesmo da secdo ilustrada ja tinha a

moda entre as suas tematicas. Na coluna “Dona — Em torno dos brasileiros”, a
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correspondente mme. Thérese Clemenceau fornecia seu endereco parisiense para as
“consultas que lhe dirijam as senhoras brasileiras” (BUITONI, 2009, p.77). Naquele
tempo, a linguagem nas publicacfes femininas ainda permanecia no que a autora chama de
“tensdo literatura-jornalismo”. Quase ndo havia reportagens, as matérias geralmente eram
dissertagdes sobre determinado assunto.

Apesar da influéncia francesa na moda daquele tempo, o suplemento feminino de A
Cigarra (Anexo V), em 1948, ja apresentava tracos de brasilidade, especialmente na forma
gréfica da revista: artistas brasileiros, entre eles Alceu Pena, ilustravam com desenhos ou
vinhetas as se¢des de moda, beleza, decoracdo e consultorio sentimental.

No entanto, o imperialismo norte-americano comeca a ser refletido na produgéo
jornalistica nacional, sobretudo a partir dos anos 1940, quando os veiculos passam a
“importar” pautas — textos e fotos — de agéncias dos Estados Unidos.

Moda e beleza também ndo escapam: séo ilustradas com fotos de artistas
de cinema. Vestidos de noite, blusas, chapéus, tudo apresentado como as
“Oltimas colegdes de Hollywood”. Até mesmo a moda desenhada por
Alceu é para divulgar lancamentos americanos, informacdo que vem
explicita no texto, indicando de quem é a cria¢do etc (BUITONI, 2009,
p.87).

Até entdo, a moda era tratada de maneira ocasional nas revistas. E a partir dos anos

1950 que aparecem publicacGes mais especificas sobre o tema.

4.3  Consolidacdo do registro editorial da moda no Brasil

Para Kronka, o jornalismo de moda surge, no Brasil, como “efeito de uma
sociedade de consumo, que absorve a noticia como informacdo atualizada, mas também
lendo nas entrelinhas que tal informagdo pode ser também uma sugestdo de compra”
(KRONKA, 2006, p.78). A revista Manequim (1959) e considerada a primeira de moda do
pais, dedicada inteiramente ao assunto. Trazia encartados moldes de roupas para fazer em
casa e “visava um publico especializado: costureiras e mulheres que costuravam em casa”
(BUITONI, 2009, p.100). O titulo foi importante, ainda, para o desenvolvimento da
industria de confecgcdo, numa época marcada pela modernizacao do Brasil.

As revistas daquele periodo eram formadas basicamente por matérias sobre

novelas, artigos sobre moda, receitas, ideias para decoragéo e conselhos de beleza.
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Claudia (Anexo VI), criada em 1961, num momento de mudanca na inddstria de
eletrodomésticos e de valorizagdo da mulher como consumidora, inaugura a produgdo
fotografica de moda, beleza, culinaria e decoracdo. Nessa fase hd um aumento de anincios
e de reportagens de moda nas revistas femininas, tendo em vista, primeiramente, o
consumo.

Nas décadas de 1960 e 1970, os novos habitos de consumo e comportamento que
apareciam também com os movimentos de renovacdo e rebeldia da juventude no Brasil,
realcando a questdo da individualidade e da personalidade, foram acompanhados pelas
publicacdes.

O mercado de revistas femininas comeca a crescer nos anos 1970, com a mulher
entrando com forca no mercado de trabalho e ndo mais sendo representada como simples
mée, esposa e dona de casa, mas também como dona da propria sexualidade. A revista
Nova surge nesse contexto, em 1973, destinada “a mulher adulta, casada ou ndo, com
poucas preocupagdes domésticas e com muita preocupagao sobre sexo” (BUITONI, 2009,
p.116). Sua primeira edigdo, por exemplo, trazia as chamadas: “Toda mulher pode sentir
prazer no amor. Vocé€ também” e “Vocé ¢ sensual? Um teste insinuante”.

E 0 auge do consumo nas revistas brasileiras, que passam a estampar mais andncios
em suas paginas. Claudia e Desfile, naquele tempo, eram “verdadeiros catalogos de
mercadorias, entremeados de uma ou outra matéria realmente jornalistica” (BUITONI,
2009, p. 114). Traziam, além dos anuncios, moda, beleza e decoracdo, com indicacdes do
valor e de onde os produtos poderiam ser comprados.

Era comum encontrar ainda andncios de boutiques que informavam sobre a
chegada de produtos importados, mas ja havia algumas reportagens sobre producdes
nacionais.

Nesse periodo, os textos de moda eram impregnados de palavras
estrangeiras. Em 1971, a jornalista Gilda Chataignier publica o ‘Pequeno
Dicionario de Moda’, na revista Desfile, traduzindo para o portugués
expressoes francesas usadas até entdo (JOFFILY, 1991, p.62).

Em maio de 1975, Luis Carta langa no pais a Vogue, edicao brasileira da revista de
moda originalmente americana, com a proposta de ser uma publicagéo de estilo de vida.
Era formada por fotos de integrantes alta burguesia e matérias de moda, beleza, turismo,
entre outros contetdos.

A segmentacdo comeca a ganhar forga nos anos 1980, quando as adolescentes séo

vistas como um importante publico no mercado de revistas - a Capricho, por exemplo, se
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firmou como dirigida ao universo adolescente no findar da década. As capas da publicacdo
nesse periodo eram estampadas ainda por modelos desconhecidas.

Elle, licenciada da homonima francesa, era lancada pela Editora Abril em 1988,
abrindo espaco para a divulgacdo da moda de grifes famosas e das Gltimas novidades dos
desfiles internacionais:

Roupas maravilhosas, ambientes sofisticados, reportagens sobre lugares
exoticos, indicacOes de hotéis e restaurante luxuosos e vida de astros do
cinema — de preferéncia estrelas estrangeiras, formam um contetdo para
despertar aspiracdes de ascensdo social (BUITONI, 2009, p. 129).

Com a globalizacdo, especialmente a partir da década de 1990, a moda passa a
influenciar outros segmentos, levantando questdes éticas e politicas. As revistas comecam
a tratar de temas variados do mundo fashion, “que vao da preocupagdo com o corpo magro
e saudavel, a campanha do cancer de mama, a morte dos pinguins na Antartida e da luta
contra a Aids” (MENDONCA, 2008, p.38). Com relagdo ao culto ao corpo, crescem 0s
espacos nas publicacdes para falar de dieta, esportes e cirurgia plastica (Anexo VII).

Em 1991, outra revista francesa, Marie Claire, ganha edicdo brasileira, com
conteddo destinado a mulher de classes A e B, combinando matérias polémicas com moda,
beleza, culinaria e assuntos sobre diferentes culturas. Mais titulos com o contetudo
tradicional da imprensa feminina brasileira — a moda faz parte dele — surgem ao longo da
década, a exemplo de Criativa (1990), Atrevida (1994) e Ana Maria (1996).

Nesse periodo, a moda apresentada nos impressos se torna uma conversa amistosa
entre leitora e jornalista, diferentemente dos periodos anteriores, quando prevalecia uma
imposicao de regras para 0 bem vestir-se. O momento é caracterizado, ainda, pelo auge do
culto as celebridades - principalmente televisivas - nas revistas brasileiras de grande
circulacéo.

O cenéario p6s anos 2000 carece de estudos. Nesse sentido, um desenho do
momento atual — no que concerne, principalmente, a informatizacdo do cotidiano e a
sociedade do consumo -, e das tendéncias nos assuntos de moda em revista dessa Ultima
década é o que pretende o capitulo a seguir, apoiado no estudo de caso de duas entre as

principais revistas especializadas no pais: Vogue e Elle.
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5 JORNALISMO DE MODA EM REVISTA NO BRASIL
CONTEMPORANEO

“Ha ainda algum estudo a ser feito sobre
moda e indumentaria escrita, sobre como se
tem escrito a respeito delas”

(Malcolm Barmard)

O Brasil é hoje o sexto maior mercado de revistas, com 4.705 titulos, como mostra
um estudo de 2012 da Associacdo Nacional de Editores de Revistas (ANER)®. Segundo a
pesquisa, s6 de 2011 a 2012 os leitores de revistas no Brasil passaram de 15,4 milhdes
(38%) a 20,8 milhGes (46%).

Os dados mostram, ainda, que o segmento moda é o maior interesse de 71% de
leitoras de revistas no pais. Em 2013, englobava 1,8% do mercado de revistas no Brasil, de
acordo com o Instituto Verificador de Circulacéo (IVC)”.

O mercado no pais encontra-se bastante diversificado. Destacam-se, além de Elle e
Vogue, publicagbes como Manequim, Claudia, Nova e Marie Claire. Nos ultimos anos
vieram outras especializadas, como Estilo (2002), a norte-americana Harper's Bazaar
(2011) e a francesa L'Officiel (2012), além da Glamour, que substituiu a Criativa em 2012.

Para que possamos compreender melhor como as revistas brasileiras tem
comunicado a moda, interessa saber as principais caracteristicas da sociedade

contemporanea e de que forma elas exercem influéncia no contetdo das publicaces.

5.1  Novo cenario: avancos tecnoldgicos e cultura da obsolescéncia

O mundo passa por grandes transformacOes, acarretadas, sobretudo, pelas

inovagdes tecnoldgicas. Assim como o tempo parece acelerar a cada instante - com as

¥ Estudo sobre o meio revista intitulado: “Panorama do Mercado Brasileiro de Revistas”. Autores: Grupo de
Trabalho ANER. Data: Novembro 2012. Disponivel em: http://aner.org.br/conteudo/estudos/. Acesso em: 17
abril 2014.

* Fonte: IVC Jan. a Dez. 2013 + Estimativa Abril. Planilha enviada em: 13 maio 2014, via e-mail (Raquel
Stefani - aner@aner.org.br - Associacdo Nacional de Editores de Revistas - Telefone (11) 3030-9390. Site:

WWw.aner.org.br).

27


http://aner.org.br/conteudo/estudos/
mailto:aner@aner.org.br
http://www.aner.org.br/

novas tecnologias, que logo sdo substituidas por outras mais novas, 0 acesso maior a
internet e consequentemente as informacGes de todo tipo de assunto - a moda também
caminha a passos cada vez mais rapidos, ndo dura mais dez anos, como no passado,
quando era possivel caracterizar modismos por décadas.

Consumo e moda se aliaram principalmente a partir dos anos 1990, fomentando o
desejo continuo pelo novo através do bombardeamento de informacGes e imagens nas
novas midias, além das tradicionais. “E muito comum clientes chegarem as lojas
procurando por pecas especificas vistas nesta ou naquela revista” (PALOMINO, 2012,
p.40). Neste século XXI, mais do que nunca, reina o efémero. Como sustenta Barnard, a
“sociedade pos-moderna é uma sociedade do consumo, ndo tanto de produgdo” (1996,
p.226), como era a moderna. A esse respeito, o autor completa:

O desejo por outro modelo, 0 mais recente possivel, é instantaneamente
satisfeito pelo ciclo da moda na pds-modernidade. Esse ciclo é o do
desejo pela diferenga sem fim (BARNARD, 1996, p.227).

Por outro lado, a convergéncia tecnoldgica e cultural permitiu o jornalismo em
plataformas e suportes diversos. Especialmente ap6s os anos 10 do século XXI, “as formas
de noticiar se (re)configuraram, também no ambito da moda” (HINERASKY, 2010, p.1),
as revistas especializadas sentiram a necessidade de se adaptar a este cenario
multiplataforma, o que culminou na criagdo de versdes online, incluindo perfis em redes
sociais, como o Facebook e o Twitter.

Foi a chegada da internet comercial que levou ao boom da divulgacéo dos
eventos, desfiles de moda e cole¢des via web e possibilitou a verdadeira
democratizacdo do setor, ja que iniciou a divulgacao acirrada dos desfiles
nas plataformas multimidia e exigiu adaptagdes das tradicionais (Ibidem,
2010, p.2).

As publicagBes impressas passaram a explorar também os recursos para celulares,
com a popularizacdo da telefonia movel. Aplicativos para smartphones e tablets
disponibilizam a informacdo do meio de origem e/ou ainda contetdo exclusivo nessas
plataformas.

Nas midias digitais o conteudo se torna personalizado: mais interativo e
multimidiatico. A hipertextualidade — uso de fotografia, infograficos, audio e video como
complementares ao texto - apresenta novas formas de recepcdo e aprofundamento no

assunto, “ja nao sé lemos revistas, como as ouvimos, olhamos, tocamos e transportamos”

(NATANSOHN, 2013, p.9).
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Novas possibilidades de interacdo e participagdo foram criadas com a insercdo do
impresso no ambiente digital, potencializando, no caso das revistas, a relagcdo especial de
confianga e “amizade” que o leitor ja mantinha com esse tipo de publicacdo. O publico
agora pode selecionar o que quer ler, em que formato e quando quiser.

A abertura a participagcdo modificou, ainda, a trajetoria do jornalismo de moda a
partir do advento da cultura blogueira. Com o surgimento e a popularizagdo dos blogs de
moda, especialmente a partir de 2007, no Brasil, qualquer pessoa pode se expressar sobre o
universo fashion e dar dicas sobre o que e como se vestir e comportar, basta criar um blog
e conquistar o internauta.

Os blogueiros passaram a competir com o0s jornalistas na difusdo do assunto,
abrindo espaco para uma rixa polémica entre as duas fungdes, o que renderia outro estudo.
Nesse sentido, vale destacar, ainda, a popularidade das it girls ou fashionistas -
representadas principalmente por blogueiras, mas também por celebridades, jornalistas,
consultoras de moda e estilo, estilistas, fotografos etc. — como referéncias de moda e
comportamento, status que as evidenciaram nos Gltimos anos como interessantes
personagens para as revistas especializadas do mundo todo.

Em meio a esse contexto de novos meios tecnoldgicos se pensou que 0 impresso
sumiria, mas o que vemos, até entdo, € uma adaptacdo a essa nova arquitetura da
informacdo e a complementacdo e convergéncia das velhas e novas midias. Como aponta
Jenkins, “os velhos meios de comunicacdo ndo estdo sendo substituidos. Mais
propriamente, suas funcdes e status estdo sendo transformados pela introducdo de novas
tecnologias” (JENKINS, 2009, p.40).

A convivéncia entre as midias pode ser encontrada nas paginas das atuais revistas
de moda. Exemplo disso sdo os links de sites divulgados ao leitor nos impressos, na
maioria das vezes como extensdo das matérias. Os proprios textos se apropriam de pautas
que relacionam moda e novas midias.

Sobre a questdo do desaparecimento dos impressos, Mendonca acredita que,

apesar de o mundo virtual tomar conta de nossas vidas, o fetiche pelo
papel ainda prevalece, especialmente nas revistas de moda, assim como
todos os rituais que o envolvem, que vao desde a leitura de domingo, ao
momento feliz de coletar a revista favorita na banca ou na porta de
entrada de casa apds um més ou mais (MENDONGCA, 2008, p.23).

As revistas ainda tém o seu papel. Admitem um jornalismo mais critico, analitico,

interpretativo e investigativo. Na sociedade contemporénea, jornais e revistas impressos,
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por ndo transmitirem a informacgdo em tempo real, funcionam para aprofundar determinada
noticia ou assunto, que muito provavelmente ja foram vistos e repetidos na internet, na
televisdo e no radio. N&o basta noticiar um desfile de moda, no caso das revistas. O
diferencial do impresso € buscar outros enfoques, tratar o assunto a partir de abordagens
mais originais.

Ademais, estudos Marplan demonstram que a revista é lider absoluta em atencdo
exclusiva: ttm 64% de atencdo contra 61% de jornais, 34% de internet, 16% de TV e 15%
de radio®. Continua sendo, ainda, o veiculo por exceléncia da moda, tanto por ser e ter
profissionais reconhecidos, como também pela relagdo forte com o mercado publicitério.

N&o ha conclusbes e verdades com relagdo ao momento presente, “tudo parece estar
mudando ao mesmo tempo, e ndo existe um ponto privilegiado, acima da confusdo, de
onde eu possa enxergar as coisas” (JENKINS, 2009, p.37). Para decifrar mais
caracteristicas da nova cena, apresenta-se, finalmente, as analises das revistas selecionadas

para este estudo.

5.2 Estudo de caso

Foi priorizada uma pesquisa qualitativa das edicdes de maio de 2014 das revistas
Vogue e Elle, baseada na capa, no sumario e no titulo das matérias das publicacdes, como
antecipado na introducdo, a fim de detectar os assuntos mais comuns do atual jornalismo
de moda no pais.

Antes das descricdes € importante considerar que ambas as revistas circularam
nesse més edicbes de aniversario, posteriores as semanas de moda do Brasil, que

apresentaram cole¢des com tendéncias para o verdo de 2015.

5.2.1 Vogue

A Vogue é a principal publicacdo de moda do pais e a mais vendida no mundo®.

Além do Brasil, onde esta presente ha 39 anos, a revista tem versées em outros 17 paises.

° Fonte: Ipsos — Estudos Marplan/EGM -  Consolidado  2012.  Disponivel  em:

http://midiadadosrdp.digitalpages.com.br/html/reader/119/15659. Acesso em: 12 maio 2014.

® Disponivel em:

http://www.assineglobo.com.br/produtos/vogue/VG/?site _par=1&origem_par=1&formato_par=VG&versao
par=BOTAONOVO. Acesso em: 8 maio 2014.
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Em 2010 teve uma média de 54,6 mil revistas em circulacdo por edi¢do no pais, em 2011,
de 65,5 mil, e em 2012, de 68,7 mil’. Cada edicdo “mostra as novidades em beleza, estilo,
saude e bem-estar”, conforme a Editora Globo descreve em seu site, afirmando ainda ser a
Vogue a publicacao “autoridade no universo da moda”, por estar “ha mais de 100 anos na
vanguarda, estabelecendo padrdes e antecipando tendéncias™®.

Na edicdo analisada, a cantora estrangeira Rihanna é o destaque da capa (Anexo
VIII). Abaixo da fotografia posada, a chamada principal atenta para o editorial (ensaio
fotografico) principal da revista do més: “Rihanna ¢é nossa! 48 horas ao lado da maior
estrela do pop e as 3 novas polémicas da moda: jeans na festa, alfaiataria sexy e o ladylike
subversivo”. Em trés paginas de sumario, as matérias dividem-se nas secdes: “Estilo”,
“Shops”, “Joias”, “Fala-se de”, “Fashionista”, “Beleza”, “Modas”, “Features”, “Living”,
“Miss V” e “Last Look™.

Nessa edigdo, “Modas” ocupou 51 paginas basicamente com editoriais, incluindo o
ensaio de Rihanna e outros que mostram as tendéncias da moda. O segundo maior espaco
foi dado para assuntos de “Estilo”, que reuniu, nas 33 paginas, um especial sobre as
semanas de moda, com bastidores e tendéncias das passarelas internacionais — Nova
Yorque, Paris, Londres e Mildo -, o lancamento de colecdo de uma atriz em parceria com
uma marca (Kate Moss e Top Shop), combinagéo entre arte e moda nas estampas das pegas
desfiladas (a temporada de moda foi marcada por homenagens as artes plasticas aqui e la
fora), novas marcas nas passarelas nacionais - matéria com foco nos donos -, novidades em
roupas, acessorios e lojas, e a subse¢ao “Classe Economica”, com vitrine de produtos mais
baratos em relacdo ao padréo da revista.

Nas 22 paginas de “Beleza” encontram-se tendéncias em maquiagens, produtos
para pele, cabelo e unhas, além de perfumes. A editoria contemplou, ainda, assuntos
relacionados aos cuidados com o corpo — ha uma matéria sobre o “suplemento da moda
nos EUA e na Inglaterra”, outra sobre o treinamento fisico chamado Mahamudra, e ainda
dicas de exercicios fisicos e tratamentos estéticos em evidéncia, e de onde fazé-los. Essa
parte abrangeu também textos sobre novas lojas e alguns envolvendo nomes da moda, a

exemplo da modelo Vania Badin e da diretora da grife Blue Man, Sharon Azulay.

” Fonte: 1VVC. Disponivel em: http://midiadadosrdp.digitalpages.com.br/html/reader/119/15659. Acesso em:

12 maio 2014.

® Disponivel em:

http://www.assineglobo.com.br/produtos/vogue/VG/?site_par=1&origem_par=1&formato_par=VG&versao
par=BOTAONOVO. Acesso em: 8 maio 2014,
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Foi dado o mesmo espago para as reportagens em “Features”, com entrevistados
que vao desde estilistas internacionais e diretora criativa de grife a chef brasileira que
ganhou o titulo de melhor do mundo e atrizes brasileiras. Outra se¢do, “Fashionista”, deu
quatro paginas a reportagem “Mulher superlativa — O estilo despreocupado de Camila
Schnarndorf™.

Arte, cinema, design, foto, livros, moda, musica, teatro e TV formam “Fala-se de”,
secdo que englobou inauguracdo de galeria de arte e exposicOes - de vestuario, esculturas,
pinturas, fotografias, design, e acervos sobre nomes da moda - em cartaz no Rio, em Sao
Paulo, Paris (Franga), Londres (Reino Unido), Nova lorque e Los Angeles (EUA). A esse
respeito, é importante considerar que Paris, Londres e Nova lorque sdo capitais da moda
mundial, ao lado de Mildo. A maioria das mostras evidenciou alguma relacdo com a moda.
As 24 paginas incluiram também matérias sobre lancamentos do Brasil e do mundo no
cinema, na musica e na literatura, além de uma pequena agenda de shows e festivais.

Nas nove paginas da editoria “Shops” apareceram especialmente tendéncias, como
0 denin combinado com ouro e o estilo hip hop de Rihanna, exemplificadas com fotos de
produtos a venda, suas respectivas marcas e precos. Em “Joias” também foram
privilegiadas as principais tendéncias, com informacdes sobre onde e por quanto compra-
las, em oito paginas.

Dicas de viagens, mais exposicdes, lugares, hotéis e lojas estdo nas 12 paginas da
secdo “Living”, que dedicou mais espa¢o aos assuntos estrangeiros. Gastronomia,
especificamente uma matéria sobre o restaurante do estilista Roberto Cavalli, design, com
vitrine de produtos e langamento de marcas e colecGes, e uma coluna social de eventos de
moda (“Miss V) também integram a publicagdo, em menores espacos.

Sinais de mudancas editoriais por conta do advento e a popularizacdo da internet e
das redes sociais podem ser vistos em paginas como a “Vogue.com.br”, espécie de agenda
de matérias e coberturas que vao ao ar posteriormente no site da revista, na nota que
convida o leitor a acessar um link de um programa no Youtube da Constanza Pascolato e
da artista plastica Marilu Beer, e em outra sobre uma galeria que vende obras de arte pelo
Instagram. Ainda, uma coluna assinada por Gilberto Scofield Jr. tratou sobre os viciados
em comentarios de odio e criticas nas redes sociais.

Apesar de ser perceptivel a valorizagdo do mercado de moda nacional no contetdo
da publicagéo, como evidencia a capa ao mostrar uma pop star mundial em fotos tiradas no

Brasil, chamando atengéo ainda para “As 4 grifes nacionais que vocé precisa conhecer ja”,
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a moda estrangeira ainda tem seu espaco garantido na Vogue: h& paginas inteiras sobre
exposicOes internacionais, lancamentos de produtos, marcas e abertura de lojas fora do
Brasil.

De modo geral, Vogue se pautou por tendéncias, a partir da cobertura das semanas
de moda, beleza, incluindo cuidados com o corpo, turismo, arte, gastronomia, design e

mateérias relacionadas a nomes envolvidos em negdcios da area.

5.2.2 Elle

A revista Elle é uma férmula licenciada da original francesa (Editora Hachette) — la
foi fundada por Pierre Lazareff e Hélene Gordon, em 1945 -, que esta presente em 43
paises e completa “26 anos de brasilidade ¢ luxo”, como indica a capa da edi¢cdo estudada
(Anexo IX). E a maior publicacdo de moda no mundo® e de moda luxo no pais'?, é descrita
pela Editora Abril como uma “revista que apresenta e traduz as grandes tendéncias

nacionais e internacionais de moda e beleza para a mulher jovem de idade ou de

espirito™**.  Em 2010, a publicacdo teve uma média de 87,1 mil exemplares em

circulacao® por edicdo no Brasil, contra 84,9 mil em 2011, e 86,6 mil em 2012.
Com relacdo aos assuntos noticiados, a editora de moda da Elle no Brasil, Susana

Barbosa, esclarece:

Na Elle existe uma espécie de calendario com alguns temas que sempre
procuramos desenvolver em determinadas épocas do ano (e também
edicOes especiais que saem encartadas com a revista). Isso cria uma certa
fidelidade do leitor, uma expectativa. Ele sabe que naquele més vai
encontrar a matéria esperada. Funciona mais ou menos assim: logo ap6s o
lancamento das colegdes por exemplo (marco e agosto), fazemos a edicdo
chamada "escolhas de Elle", onde elegemos tudo o que mais gostamos de
tudo o que vimos. Em abril e setembro publicamos o Especial
Acessorios. E por ai vai: Elle Jeans, Elle Minas, Especial Modos de Usar,
Moda Praia, etc... Procuramos também mixar matérias que oferecam
algum tipo de servico de moda, com ideias acessiveis, a outras que
simplesmente informam a tendéncia mais nova no momento.

° Fonte: Magtrack Jan-Dez 2011 / Magtrack 2009. Disponivel em:
file:///C:/Users’fHOME/Downloads/Elle%20Midia%20Kit%2020140408.pdf. Acesso em 16 maio 2014.

9 Fonte: IVC MEDIA JAN/13 - NOV/13. Disponivel em:
file:///C:/UserssfHOME/Downloads/Elle%20Midia%20Kit%2020140408.pdf. Acesso em 16 maio 2014.

" Disponivel em: http://www.assine.abril.com.br/assinar/revista-elle/origem=sr_el_menu_capa. Acesso em:
8 maio 2014.

' Fonte: IVC. Disponivel em: http://midiadadosrdp.digitalpages.com.br/html/reader/119/15659. Acesso em:
12 maio 2014.
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Basicamente a pauta é uma mistura de todos esses itens” (SUSANA
BARBOSA apud HINERASKY, FLORES, 2009, p.11).

Na edicdo de maio, a um més da Copa do Mundo no Brasil, estilistas do pais
estampam as duas paginas da capa, lado a lado, trajando black tie, acompanhados da
modelo Lais Ribeiro, que usa um vestido com a bandeira do Brasil. A chamada principal,
“Liga dos Campedes”, precede os nomes dos fotografados (Pedro Lourengo, Alexandre
Herchcovitch, Gloria Coelho, Reinaldo Louranco, Oskar, Metsavaht, Cris Barros, Vitorino
Campos, Lenny Niemeyer, Adriana Bozon, Paula Raia e Eduardo Pombal), e outra
chamada que diz “Convocamos nossos maiores craques para provar que a moda brasileira
esta com a bola toda”.

Sdo quatro paginas de indice, com 28 chamadas para matérias. Considerando que,
assim como a Vogue, a Elle foi publicada ap6s as temporadas de moda brasileiras e
internacionais, principalmente Sdo Paulo Fashion Week e Fashion Rio, que aconteceram
no més de abril, os destaques da edicdo foram matérias sobre tendéncias e novidades
(langamentos de produtos) em roupas — cores, tecidos e texturas - e acessorios - bolsas,
luvas, cintos, sapatos, colares, pulseiras etc. S6 o sumario chama atencdo para nove dessas
materias, como “O que vem por ai — Tendéncias do SPFW e do Fashion Rio para o verao
2015”.

Hé& ainda lugar para os achados, que sdo produtos encontrados nas lojas, com as
respectivas marcas e valores. Também apareceram entrevistas com profissionais da area —
designers, estilistas e modelos, entre outros. Beleza, incluindo matérias e notas sobre
produtos para unhas, maquiagem e cabelo, ocupou um lugar significativo e definido na
revista: foram 14 paginas com inspiracdes vindas das passarelas e outras novidades.

A revista combinou, ainda, moda e arte. Divulgou exposicoes brasileiras — a edi¢éo
contempla Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Parana -, e também de fora — Granville (Franca),
Londres (Reino Unido) e Nova lorque (Estados Unidos). Sdo principalmente acervos de
fotografias e vestuarios, e homenagens a icones da cena fashion.

Integra a publicacdo outras editorias sobre: cinema, nacional e internacional, com
lancamentos de filmes e entrevistas com atores e diretores, e musica, trazendo novos
nomes, langamento de marcas de cantores e festivais e festas que conversam com a moda.
Um espaco menor foi dado a literatura, restrita a langamentos de livros, ao turismo,

basicamente dicas de viagens e lugares que esta edicdo privilegiou outros paises que ndo o
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Brasil, a gastronomia, decoracdo, ao comportamento e aos cuidados estéticos e com a
salde do corpo.

Dentre as matérias que deram visibilidade as fashionistas na revista deste més,
estdo: “A Francesa — A blogger Jeanne Damas tem o closet que todas as mulheres desejam:
elegante e descomplicado. Elle investiga o estilo da nova queridinha da moda parisiense” e
“Acervo de ouro — Fashionistas entendidas de exclusividade elegem os artigos tem-que-ter
de um bom closet”. Celebridades como fonte de inspiracdo na moda apareceram com
menos destaque, como na matéria intitulada “Suki Waterhouse — A modelo e atriz ndo
dispensa pecas lisas e acessorios poderosos para montar producdes tipicamente britanicas”.

Em relacdo ao espaco dedicado aos assuntos nacionais, foi possivel identificar uma
valorizacgdo tanto dos icones da moda — vide a capa e a respectiva matéria da publicacao -,
qguanto das marcas e do estilo brasileiros. H4 uma coluna assinada por Lenita Assef,
chamada “Estilo Brasilis”, um especial pelos 40 anos da estilista brasileira Gloria Coelho,
um guia com gastronomia, moda e arte das cidades-sede da Copa — indicado por it-girls -, e
outras matérias que reconhecem o mercado nacional, como “Tipo exportagdo — Saiba quem
sdo as new faces brasileiras que estdo dando o que falar nas principais capitais do mundo”,
sobre as modelos que estdo fazendo sucesso também fora do pais. Uma se¢do de oito
paginas foi ainda dedicada aos desfiles nacionais, com fotos de modelos vestindo as
principais tendéncias da estacéo.

No entanto, 0s assuntos internacionais ainda s&o muitos. Foram encontradas
matérias sobre designers estrangeiros, como Michael Kors — apesar de o texto apontar
também os planos de expansdo da sua marca no Brasil - e Stella McCartney, além de textos
sobre parcerias em colecdes e lancamentos de grifes estrangeiras, matérias com
fashionistas de outros paises e dicas de viagens no exterior.

Sobre as mudancas editoriais que vieram com a expansao da internet na vida
cotidiana, a edigdo trouxe a segdo “Elle Online”, que apresenta links com bastidores de
matérias e conteudos exclusivos que podem ser vistos no site da revista, uma matéria com
indicacdo de e-commerces (lojas virtuais), e outra com recomendagdes de aplicativos para
dispositivos madveis que permitem agendar horario em sal@es de beleza.

A partir da descricdo, conclui-se que, similar a Vogue, cobertura de moda e
tendéncias em vestuario e beleza sdo assuntos privilegiados na revista Elle, que pauta,

ainda, arte, turismo, gastronomia e decoracao.
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53  Tendéncias, continuidades e mudangas tematicas

As revistas Elle e Vogue possuem formatos semelhantes: muitas fotografias em
anuncios, editoriais e matérias, e destaque para 0s temas tradicionais das revistas femininas
- moda e beleza -, com espaco também para arte, turismo, gastronomia e esportes e/ou
tratamentos estéticos como pautas complementares.

A diferenca significativa identificada entre as duas publicacGes diz respeito a
presenca de assuntos nacionais: aparecem com frequéncia em ambas, no entanto, Vogue
ainda privilegia mais pautas estrangeiras - desfiles, exposi¢Oes, lojas e destinos,
prioritariamente, das capitais mundiais da moda (Nova Yorque, Londres, Mil&o e Paris) -
do que Elle. A forma com que dividem os assuntos em se¢des e nas paginas também difere,
mas nesse caso trata-se mais de escolhas editoriais e gréaficas.

Cobertura das semanas de moda nacionais esta entre as pautas recentes do atual
jornalismo de moda brasileiro, visto que ha 20 anos ndo havia um calendario oficial de
moda no pais — retomando, foi s6 em 1994 a primeira tentativa de lancamentos fixos, com
0 Phytoervas Fashion. Agora, as temporadas de desfiles, incluindo as internacionais,
rendem assuntos para paginas e paginas das revistas - especialmente nas edicOes
posteriores aos eventos, como as analisadas -, que traduzem as tendéncias das passarelas
para o dia a dia das leitoras.

InovacBes no conteudo partem também da cultura em rede que vivem as sociedades
contemporaneas, perceptiveis nas se¢des “Elle Online” ¢ “Vogue.com.br”, e em matérias
que envolvem as novas tecnologias e seu uso como auxiliares na difusdo de assuntos
ligados & moda, beleza e afins.

Moda ndo é mais conjugada com literatura — contos e poesias -, como era quando
apareceu na pauta dos periddicos brasileiros, ainda no século XIX, e pelo menos nos 50
anos seguintes. Conforme visto, a literatura ainda aparece nas paginas das revistas
femininas, mas como servico, na divulgacdo de novos livros a venda, e ao lado de varios
outros assuntos que se incluem em arte, além de turismo e gastronomia.

No que se refere ao vestuario e aos acessorios, vertentes mais significativas da
moda e também mais comuns nas paginas das revistas especializadas, as tendéncias séo as
tendéncias, ou seja, a reproducdo das pecas e estilos que estdo fazendo ou véo fazer

sucesso no guarda-roupa das leitoras, por este ou aquele motivo.
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Dando sequéncia & linha de pesquisa de Dulcilia Buitoni, as tematicas refletem,
ainda, a representacdo atual da mulher nesse tipo de revista. Ela ndo é mais tratada como
dona de casa, mae e esposa, as matérias destinam-se a mulher moderna, antenada, inserida
no mercado de trabalho, consumidora e dona das proprias escolhas — que podem ser
simplesmente ndo ser dona de casa, mée ou esposa. Inspiracdes para essas mulheres estéo
nas fotografias de moda e nas paginas de entrevistas com personalidades do ramo e
superstars de sucesso — pessoal e profissional.

Esse ponto relacionado aos novos “papeis” da mulher leva, ainda, para a
observacdo da presenca de matérias sobre moda fitness, demonstrando preocupagdes
recentes de mulheres e homens com a estética e a salide do corpo, acentuadas pelo
bombardeamento de imagens de modelos com corpos esculturais.

Por fim, revelou-se um jornalismo mais de servico nas revistas de moda, ao
indicarem a um publico mais informado, que consome o que ha de mais novo e melhor —
segundo a publicacdo — no mercado, em roupas, acessorios, produtos de beleza, filmes,

livros, exposicdes, viagens, entre outros.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O conteudo das atuais revistas de moda no Brasil, a partir das amostragens das duas
publicacGes, Vogue e Elle, foi apreendido como um reflexo da velocidade da moda e do
consumo na era da informacdo. Tal qual era o seu objetivo, o presente estudo apresentou-se
satisfatorio na medida em que permitiu a identificacdo de tendéncias tematicas desse
segmento. Mais do que isso, possibilitou o conhecimento panoramico da historia da moda
no Brasil e nos impressos nacionais, material complementar extenso e riquissimo que
deveria ser pesquisado mais a fundo.

De modo geral, verificou-se que o espaco destinado as tendéncias da estacdo em
roupas, acessorios e produtos de beleza — identificadas, sobretudo, na cobertura de eventos
de moda internacionais e nacionais — € maior nas publicaces. Vale acentuar, ainda, o
destaque dado as fotografias nesse tipo de revista: aparecem em editoriais, anincios e
como ilustracdo de matérias.

Portanto, tradicionalmente, as editorias de moda e beleza permanecem como
prioridade nas revistas femininas. A maior transformacdo esta na representacdo desses
temas, que, como exposto, aparecem na maioria das vezes por meio de indicacdes de
tendéncias e novidades da estacdo. Verificou-se, no entanto, a ampliacdo do universo das
tematicas: arte e cultura — incluem-se ai musica, cinema, televisdo, exposicoes, literatura,
design etc. - turismo e gastronomia também integram o contetido das atuais revistas de
moda brasileiras.

As faces de uma sociedade do consumo estdo por toda parte: nas dezenas de
paginas de andncios e nas proprias matérias jornalisticas ao “oferecerem” conselhos sobre
como e onde usar tal peca, e por qual valor adquiri-la, e dicas de onde viajar e quais
lugares visitar. Revistas como Elle e Vogue se tornaram verdadeiras vitrines para uma
sociedade atraida cada vez mais pela novidade.

Esse quadro evidencia a supervalorizagcdo da aparéncia na contemporaneidade -
reforgada pela acessibilidade as redes sociais e 0 seu poder de compartilhamento de textos,
imagens e videos -, que esta relacionada aquele desejo do individuo de ter para ser ou
parecer algo para o outro, destacando suas singularidades pessoais e a0 mesmo tempo
apresentando tracos comuns de determinado grupo para, assim, ter a sensacdo de pertencé-

lo e ser aceito.

38



O recente aparecimento de matérias sobre moda fitness nas revistas de moda, com
indicacdes de lugares, produtos, dietas e esportes “em alta”, também evidencia a questao
da imagem como fonte de referéncia estética e de saude.

Por outro lado, a projecdo de profissionais da area da moda - modelos, empresarios
do ramo e estilistas — nas paginas das revistas, além de indicar um mercado crescente e a
atencdo em quem esta por tras deste, estimula modismos e comportamentos. Nesse sentido,
vale ressaltar a popularizacdo das fashionistas - além das celebridades -, comprovada nas
descricbes das duas revistas, onde aparecem frequentemente como personagens de
matérias e reportagens.

E importante considerar a recorréncia de assuntos nacionais em pauta. Deixamos de
ser colonizados ha quase 200 anos, mas nos periodos seguintes ficamos ainda sob o jugo
das culturas europeias e, posteriormente, da americana. E continuamos absorvendo
influéncias de fora ainda hoje. No entanto, 0 novo cenario aponta especialmente para a
crescente valorizacdo do mercado de moda brasileiro, que, como visto, se fortaleceu na
virada dos anos 2000, com a consolidacdo do calendario oficial de moda brasileiro. Nos
nos ultimos 20 anos, a moda no Brasil entrou na moda.

Embora ndo seja o foco da pesquisa, a digitalizacdo das producgdes culturais e
jornalisticas também inspira pautas e apresenta novas formas de atrair o leitor nas diversas
plataformas, ndo devendo ser ignorada num estadgio em que o cotidiano é tomado pelas
novas tecnologias e pela forca da internet na difusdo e acesso a informagdo. Mesmo a
correlacdo entre moda, arte e turismo nas editorias traduz um publico leitor - embora
destaguem um ou outro personagem do sexo masculino, os textos e imagens das revistas
sdo direcionados as mulheres — que sabe e conhece mais sobre assuntos e lugares diversos
e, por isso, é mais exigente.

Ademais, € significativo o fato de terem sido selecionadas edi¢cdes posteriores aos
desfiles de moda, uma vez que pode ter influenciado no destaque dado as pautas sobre
tendéncias nas revistas. Fica a ideia de, num futuro proximo, aprofundar a pesquisa,
levando em conta a comparacao entre publicacdes de periodos diferentes, distante e apos as
temporadas de moda.

No decorrer deste estudo, os primérdios da moda nas publicacGes brasileiras, ainda
no século XIX, quando o tema era representado basicamente por textos e ilustracdes
dedicados as “senhoras brasileiras”, despertou particularmente o desejo da autora de seguir

com os estudos complementares da area.
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Dentre tantos outros relevantes desdobramentos do trabalho, propdem-se aqui,
ainda, novas pesquisas que aprofundem cada um deles — consumo, novas tecnologias,
valorizacdo da imagem, representacdo da mulher etc. — e as suas relagdes com o jornalismo

de moda na contemporaneidade.
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A Estagdo (n. 1, 1881). Fonte: Memoria da Biblioteca Nacional




Anexo 11

RIO DE JANEIRO,22DE SETEMBRO DE 1908

O RIO CHIC

Supplemento de modas dedicado éas familias brazileiras
S0B A DIRECCAO DE MME. LEONIE DE BLONDEL

Pols ndo Imaginam de certo qual & a eor que altima-
~mente ganhou voga immenss, dominindo a modsem
todus as cidades elogantes da Frungs, O branco.

Nao & infellz desta vex o enpricho da modi. O branco,
eapecialmente parn o climi do Rio de Junelro, & uma cor
que sompre fica bom para todas as toiletres, desdo ‘o mais

“apparatesa vestido de baile uté o mals simples vestia-
rlo da passeio pela munhi. Ly ¢ anng

E com o5 tevidos modemas leves @ vaporosos eomo
‘sonthow, on bordados com Iuxn de minaroles guthicos, p-

do-so fuzer binagdes variadissi ‘do maia bello

effvito. " =
A industrin, panhondo a nova lendencia fashio-

noble,enctien o mercado de 1as fnissiman & draps br

O drap dessa cor tom infinilas applicagdes. Apparecoram
tambem sarjas brancas da mais encantadora spparoncia.
Ao que parece esse tocido ¢ o velludo serdo do rigor na
proximo estagho pariz ; nio ih as bra-
Heolrus que adoptom exte ultimo, mas o drap 0 A sarja
podem sor preciosos ns eapital carloca.

O drap branco 86 tem um defvito amasss-s¢ ¢ earuga
muilo facilmente, mas & ta0 bonito que nao se pode deixar

de perdoar,
MEIAS E FITAS

A logislagao da moda pariziense parn 0 verio veiu
aproveitsr o todos nés, e especiaimento os jornaes de
Purix vém chelos de novidades que nos interessam muito,

Por plo, sabre o pto meias, tdm havido
varinnles curdosas. Ho poucos annos a8 meins do seda do
cor 1o em moda desappireceram deante das meias pretas
quo conquistaram primeim logar, chegando a 5o usar alé
com loiledtes clams, tanto de dia como de noile. Mas pouco
a ponco essa unifurmidade, um pouco triste, fol canssndo
@ comegaram & surgircom o esiylo directorio s melas
brancas. Apparceeram tambem meias béfes com 08 sa-
patos dessa cor.,

No ultimo inverno paviziense, decrelaram-se geral-
mente meias da cor do sapato, mas com bordados de
fantasia. principalments, para passeios de manha.

Cuhindo nesse terreno a imaginacho das lingéres nho
mais se deteve. Resurgiram as melas escocezas de
cores variadas, muito proprias para sapatos amarello,

Agora com a primavemn, as cores claras triumpharam
por completo, mais vivas ou mais desinaisdas, O fio do

— ]

escossly tem de novo grande procurs, zragas & industria
miderna, que consegue fazel-o fino & ponlo de competir
com a seda,

UM TONICO SIMPLES E BARA1O
~ Um ovo crd é um tonico exce'lente, e fortalece im-
tOnso,
Preparado da {drma seguinte, torna-se uma bebida

© Deitsse a ﬁ'""m' num prato aparte, com nma eolher
de summo de limao ou laranji, ¢ batese duranle algum
tempo comn um garin.

A’ elats junia-se uma pitada de sal, e deila-se numa
Ivamu ‘"t_: lnl:ln;o inloi ficar em oscuma, Gjollas o qual
unis-se S o0m a4 gemma -t uma y &

ficork chela, sl:?:clam estiverem bem batidas.

Niwo so dove deixur num logar quente para nio balxar
a eseumit.

Pdde-sa usar q'ualqnor outro summo de frucla em
logur do larunja ou o,

VESTIDO PARA PASSEIO  DIURNO

De linho branco bordado com i rustagio av rondas
collante nos quadris e muito ampla na
birra.  Bolero com draganas e mungas de renda
fina disposta em babados. Curmi
de tulle presa por um-fongo cinls verde
escarn, Chanéo de pallin fini com larga copa
do guzo plisse ¢ lres grandes plumas,

Revista O Malho, suplemento “O Rio Chic” (22 setembro 1906). Fonte: Arquivo Pablico do Estado de Sao

Paulo
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Anexo 111
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Revista Feminina (n.17, outubro/1915). Fonte: Arquivo Publico de S&o Paulo
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Anexo 1V
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© CRUZEIRO, & 8 fevereiro de 1955

Revista O Cruzeiro, coluna “Garotas”, de Alceu Pena (8 fevereiro 1958). Fonte Meméria Viva
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Anexo V
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Maria — Marip Lima — J, Moura — Stella. F
4
P = - N

Revista A Cigarra, suplemento “A Cigarra Feminina” (outubro/1948).

Fonte: Arquivo Publico do Estado de Sao Paulo
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Anexo VI
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Revista Claudia (n. 9, junho/1962)
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Anexo VII

A

fmmes
o

TUDO O QUE c .
E BOM E NAO
ENGORDA

PARA DESTACAR
E FICAR EM FORMA:

A DIETA QUE VOCE
MESMA PROGRAMA i
RECEITAS LIGHT: coM )
SABOR FRANCES Ao

"~ BURLE MARX:VIGTOR i GIGl , /
R UST LE/OUTROS ; VERDES” ADOAVEIS -'

Revista Elle (agosto/1991)
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Anexo VIII

ISSN 10451218

AS4/GRIFES
NACIONAISQUE/
: VOCE PRECISA j
CONHECERJA

FASHION

EDICAO DE ANIVERSA

E A% 3 N( )VAS POLEM]CAS DA
Al FAIATARIA SEXY EOEADYLIKE S

Revista Vogue (n. 429, maio/2014)
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Anexo IX

ANOS DE
BRASILIDADE
E LUXO

PEOE

Pedro Lourenco, Alexandge Herchcovitch,
Gloria Coelho, Reinaldlo Lourenco,
Oskar Metsavaht, a tog Lais Ribeiro...

clicados por Bob 'Wolfenson

Revista Elle (n. 312, maio/2014)
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