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RESUMO

Este trabalho analisa as transmiss@es de futebol no radio e na televisdo. Procura-se
ressaltar todos os elementos, mostrando o espaco destinado a este esporte nos dois meios
de comunicacdo. Para exemplificar a pesquisa apresenta dois estudos de caso. O primeiro é
a comparacdo de um mesmo jogo transmitido por dois veiculos, um de cada meio. O
segundo é um video de um humorista carioca que imita as duas transmissdes, destacando
pontos importantes de cada uma delas. O projeto inclui também entrevistas com

profissionais das duas areas, fazendo analises comparativas das transmissdes.
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1- INTRODUCAO
A criacdo da realidade através da voz. O imaginario do real em efeitos sonoros,

musica e som B.G, detalhes curiosos e entrevistas. A descricdo completa a partir da viséo
total. Do outro lado, vérias cdmeras, mas, apenas, um foco. Uma observacdo em cima da
imagem, um detalhe importante, uma informagdo a mais, que ndo pode ser visualizada
naquele espaco. Nos dois casos, a emocdo, a descricdo, a narracdo, o espetaculo. Os
profissionais, “sabem como ninguém interpretar a emog¢ao de um torcedor como se ele
proprio a vivesse.” (POLITO) *

Uma partida de futebol é mais do que um esporte, principalmente para 0s
brasileiros. Um jogo de noventa minutos é um espetaculo, com direito a abertura, intervalo,
encerramento e repercussdo. A transmissdo passou a fazer parte deste show dnico. “A
relagdo midia-esporte altera 0 modo como este € transmitido e por n6s percebido. Acentua-
se o carater espetacular das modalidades esportivas principalmente no futebol.”
(CALEIRO & DINIZ, 2012, p.3) Segundo diversos estudiosos, no Brasil em particular, a
narracdo dos jogos € um caso a parte, tamanha a emocdo e dedicacdo ao trabalho. Para
Edileuza Soares (1984, p.13 — 14), essa transmissdo muitas vezes é superior ao espetaculo

apresentado dentro das quatro linhas.

A narracdo de uma partida pelos locutores brasileiros é singular. Jogando
com o imaginario do fanatico torcedor, o locutor cria um lance mais
bonito do que a realidade. E uma descricdo sempre emocionante, precisa
e rica em detalhes [...] E um espetéaculo & parte para a platéia do primeiro
mundo, habituada a uma narracéo mais informativa e menos empolgante 2

O Brasil é reconhecido nesta modalidade esportiva. O pais do futebol. Um dos
principais motivos ndo esta dentro de campo, ndo veste chuteiras, mas marca gols. As
transmissbes radiofonicas e televisivas do esporte sdo mundialmente conhecidas e
reconhecidas. Os narradores e a emocdo transmitida durante a partida ajudaram a
transformar o Brasil em uma “patria de chuteiras”.

O objetivo deste trabalho de conclusdo de curso é fazer uma analise e dar um

enfoque completo das transmissdes de futebol no radio e na TV, a partir de diversos

! Disponivel em:

<http://reinaldopolito.com.br/portugues/artigo.php?id_nivel=12&id nivel2=153&idTopico=232>. Acesso
em: 04 de maio de 2014

2 Disponivel em:
<http://www.tecsi.fea.usp.br/eventos/contecsi2004/BrasilEmfoco/port/comunica/radio/esporte/index.htm>
Acesso em: 06 de maio de 2014
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aspectos, destacando os principais: narragdo, jornada esportiva [pré e pds-jogo], comercial,
reportagem, plantdo esportivo e comentarios. Para isso, relembrar nos dois primeiros
capitulos o comeco das narracfes nestes dois meios, a partir do surgimento do esporte no
pais e das primeiras transmissdes ao vivo. Esses capitulos vdo mostrar as mudancas e
desenvolvimento do inicio para os tempos atuais.

O primeiro passo é a revisdo da bibliografia na area. Apesar de muitos livros sobre
0 esporte, a transmissao em si, ainda ndo ganha muito destaque e o principal foco, dos
trabalhos estudados, é apontar as diferencas na forma de narrar: a linguagem e a emocao.
Dois autores serdo a base desta pesquisa, e apontam essa limitacdo na area, ao tratar da
historia do futebol e sua relagdo com a comunicagdo, André Ribeiro, ou das transmissdes
focando na narrativa e na concorréncia, como Marcio Guerra. Além de grandes nomes do
jornalismo esportivo, como Nelson Rodrigues e o escritor Ruy Castro.

O primeiro capitulo, sobre o radio, é baseado, principalmente, nos livros de Marcio
Guerra: “Radio x TV: o jogo da narracdo. — A imaginagdo entra em campo e seduz o
torcedor” e “Vocé, ouvinte, ¢ a nossa meta — A importancia do radio no imaginario do
torcedor de futebol”. O autor explora o inicio do meio de comunicacao e aborda, de forma
apaixonada, as transmissfes futebolisticas. Guerra entrevistou profissionais da area e
torcedores para comprovar a ligacdo entre radio e futebol. No primeiro livro, o autor
mostra ainda as transmissdes televisivas, com influéncias e mudancas para o radio, tema
abordado no segundo capitulo deste trabalho. André Ribeiro, em “Os donos do espetaculo
— historias da imprensa esportiva no Brasil”, apresenta a historia do futebol nos meios de
comunicacdo desde o principio até o inicio da internet.

Outras duas metodologias serdo apresentadas neste trabalho. A primeira sdo as
entrevistas com profissionais do jornalismo esportivo nesses dois meios de comunicacéo,
relembrando o inicio e, em especial, buscando uma opinido da profunda analise deles. A
segunda, para complementar de forma a exemplificar, sdo os dois estudos de casos do
ultimo capitulo. A partir da transmissdo de um mesmo jogo acompanhado pelo radio e pela
TV e a andlise de um video da imitagdo do humorista Marcelo Adnet nos dois meios de
comunicacéo.

Com o primeiro caso, vai ser possivel embasar cada anélise realizada ao longo dos
dois primeiros capitulos do trabalho e apontar como transcorre uma partida de futebol em
cada um desses meios. Trés dos entrevistados, inclusive, participam das transmissfes que

vao ser analisadas neste estudo de caso e, por isso, a linha de pensamento deles sera



apresentada ao leitor. Todos os entrevistados fardo uma andlise prdpria dos pontos de uma
transmissao futebolistica. A ideia desta monografia, diferente de alguns livros, artigos e
videos publicados, ndo € o juizo de valor, ou seja, chegar a uma principal diferenca entre as
transmissOes ou decidir a melhor e com maior audiéncia. Pelo contrario, os meios de
comunica¢do ndo se extinguiram com o surgimento de novos. O objetivo é levar ao
torcedor, a maneira como 0s jogos sdo observados e reproduzidos, para que ele possa fazer
uma andlise e ter discernimento para definir se, de fato, existe um jogo no campo e outro,
diferente, na midia.

O segundo objeto é a andlise da apresentacdo, gravada em video, do humorista
Marcelo Adnet, na premiacdo do Campeonato Brasileiro de 2010, mostrando a diferenca
entre a partida de futebol na TV e no radio. O comediante faz imitacdo da narrativa em
cada um desses meios. A ideia é, justamente, a satira e o exagero, na frente de uma plateia
repleta de jornalistas, jogadores e ex-jogadores. Ao contrario da pesquisa bibliogréfica,
esta metodologia levou a um personagem, que ndo é profissional no assunto, mas soube
retratar diferentes pontos de uma transmissdo futebolistica, focando na narrativa dos
locutores, mas destacando aspectos relevantes que serdo levantados nesta monografia.

A narrativa futebolistica, que serd mais profundamente analisada no desenvolver
deste trabalho de conclusdo de curso, néo é diferente do cotidiano. Para Roberto DaMatta®,
é uma forma de expressdo da sociedade brasileira. Através da vibracdo e da torcida
externamos sentimentos comuns ao nosso dia-a-dia, como tristeza, frustracdo, choro,
alegria, expectativa e comemoracdo, proporcionando aos torcedores a experiéncia da
igualdade e justica social. O jogo narrado é uma metafora para a prdpria vivéncia sendo
transmitida, trazendo a importancia da analise. O interesse do brasileiro aumenta e a
emoc¢do toma conta de cada instante desta partida. Como no slogan da Copa de 70: “todos
juntos vamos pra frente Brasil”, uma contradicdo da época politica com o sentimento
criado através desse esporte. Afinal, a torcida, no estadio ou fora dele, é um dos poucos

lugares onde todos sdo iguais.

2 - RADIO E FUTEBOL

* Disponivel em: <http://www.usp.br/revistausp/22/02-damatta.pdf> Acesso em: 06 de maio de 2014
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O ré&dio € um meio de radiodifusdo sonora que transmite programas de
entretenimento, educagéo e informagéo. Passou por diversas fases e grades de programagao
com mausica, noticias, discussdes, informacbes de utilidade publica, programas
humoristicos, novelas, narracdes de acontecimentos esportivos e sociais, entrevistas e
cursos. E um servico prestado mediante concessdo do Estado, devendo operar dentro de
regras preestabelecidas em leis, regulamentos e normas. O rédio, em sua historia,
acompanhou o momento politico vivido no Brasil.

O préprio surgimento deste meio de comunicacdo no pais estd ligado ao poder
publico. O rédio teve a sua primeira transmissdo oficial no dia 7 de setembro de 1922,
como parte das comemoragdes do Centenério da Independéncia. A transmissao radiofonica
foi o pronunciamento do entdo, Presidente Epitacio Pessoa. A primeira estacdo de radio
surgiu apenas no ano seguinte, em 20 de abril, com programas literarios, informativos e
musicais. A Radio Sociedade do Rio de Janeiro foi criada por Roquette Pinto, médico,
antropologo e escritor, e Henrique Morize, engenheiro e gedgrafo. A profissdo dos dois
responsaveis pelo surgimento da primeira estacdo demonstra a fase do inicio do novo meio
de comunicacdo, que ndo contava com profissionais da area.

Em seu inicio no Brasil, o radio tinha uma linguagem rebuscada, parecida com a
que se lia nos jornais. Logo se percebeu que o radio é mais abrangente, letrados ou néo,
notando-se que o conteldo € mais importante do que a forma. A partir desta observacéo, os
locutores passam a interagir de maneira mais informal. O locutor, que naquela época era
conhecido como speaker e, geralmente, tinha uma voz possante, reajustou a linguagem.

Na outra ponta, no dia 1° de dezembro de 1863, a Federagdo Internacional de
Futebol, FIFA, registra esta como a data do surgimento do futebol. O dia exato é
contestado, ja que existem relatos da pratica do esporte antes de Cristo. Segundo a
Federacdo, na Inglaterra que se praticou o esporte da forma mais parecida do que é
atualmente, com a primeira regulamentacdo datada em 26 de outubro de 1863. No Brasil, 0
futebol chega com Charles Miller, brasileiro, jovem de 20 anos, que estudou fora desde os
10 anos de idade. A primeira partida aconteceu em 1895, o S&o Paulo Athletic Club

[SPAC], com jogadores de empresas inglesas no Brasil, foi dividido em duas equipes.

De volta a S&o Paulo, onde sua familia morava, associou-se rapidamente
ao clube dos ingleses chamado SPAC. A intencdo era uma so: jogar
futebol. Mas Miller logo viu que esse esporte era pouco praticado em Séo
Paulo [...] Comegou a organizar treinos entre os funcionarios da empresa
onde trabalhava, a Sdo Paulo Railway, os da Companhia de Gas e o0s do



London Bank. E foi em um desses treinos que, um dia, um surpreso
jornalista descobriu o novo esporte (RIBEIRO, A., 2007, p.19).

Com o inicio das partidas oficiais, o futebol chamou atencdo do jornalismo
brasileiro. Celso Aradjo, cronista, foi o primeiro a dar importancia ao esporte. De acordo
com relatos, o nascimento do jornalismo esportivo brasileiro teria acontecido em 1856,
com O Atleta dando receitas para o aprimoramento fisico. Depois surgiram outros
periddicos, mas o futebol ndo era prioridade. Na época, estavam na moda o turfe, regatas e
ciclismo. No século XX, ndo chamou atencéo pelos jogos e resultados, mas comegou a
ocupar as paginas da imprensa pelos beneficios e prejuizos do novo esporte a populacéo. O
primeiro texto publicado foi apenas em 27 de outubro de 1902, pelo O Estado de S. Paulo,
na primeira decisdo do Campeonato Paulista. A Gazeta de Noticias dedicou, pela primeira
Vez, um pequeno espaco para jogos e passou a ter uma secdo fixa com duas colunas, a
Gazeta dos Sports.

Aos poucos, o futebol comegava a conquistar um espaco maior na midia brasileira,
com secOes especializadas, capas de publicagdes, livros dedicados ao assunto, periodicos
esportivos, além do interesse de empresas cinematograficas. Entretanto, a primeira
transmissao radiofonica, no formato de hoje em dia, s6 aconteceu na oitava edicdo do
Campeonato Brasileiro, em 1931.

No inicio, apenas notas de jornais eram lidas pelos locutores. Em 15 de outubro de
1922, Leopoldo Santana foi o primeiro a irradiar um jogo valido pelo Campeonato Sul-
Americano entre Brasil e Argentina, disputado nas Laranjeiras, no Rio de Janeiro. A
transmisséo foi feita em diversos boletins enviados por telefone e retransmitidos por alto-
falantes. Em 1924, uma sorveteria em Sdo Paulo, notou o grande interesse do publico e
instalou alto-falantes para que os frequentadores pudessem acompanhar as informac6es da
conquista do tricampeonato do Corinthians.

Voltando a primeira transmissdo no formato da atual: Nicolau Tuma, um jovem
estudante de Direito, de 20 anos, locutor da Radio Educadora Paulista, percebeu que teria
que passar ao ouvinte, a nogdo exata do campo. Irradiando no meio da arquibancada, um
pouco antes do inicio da partida, no dia 19 de julho de 1931, Tuma abriu a transmissao

situando o torcedor:

Como vocés sabem, o campo de futebol é um retdngulo. Entdo, vocés
facam um retangulo ai em sua frente, numa cartolina... Ou entdo, peguem
uma caixa de fosforos. A caixa de fésforos € um retangulozinho, ndo é?



Agora sim, a caixa de fosforos é o campo. Do lado esquerdo véo jogador
0s paulistas, do lado direito, os paranaenses (RIBEIRO, J. apud
RIBEIRO, A., 2007, p. 76).

Outro ponto crucial nas primeiras transmissoes era a falta de um exemplo a copiar,
se fazendo necessario criar um estilo préprio. Nesta época as camisas dos clubes nao
tinham namero ou nome para identificar o jogador. Para 0 bom entendimento do ouvinte, a
descricdo era feita pelos detalhes do atleta, como a cor do cabelo, chuteira, forma fisica,
altura. Sem a ajuda de comentarista ou reporter, o maior temor de Nicolau Tuma era que o
ouvinte desligasse o radio. Para isso ndo acontecer, o narrador ndo dava nenhum intervalo
e ficou conhecido como speaker metralhadora. Assim como a descoberta do radio no
mundo € questionada, existe uma polémica em torno da primeira transmissdo no Brasil.
Segundo alguns autores, na década de 20, o locutor Amador Santos, narrava, de forma
sobria e lenta. Tuma deu ritmo a narrativa e ganhou o apelido e a fama.

O desenvolvimento tecnologico do radio estd relacionado com a cobertura
esportiva. No principio as linhas telefénicas eram um problema para as emissoras, que
chegavam a pedir que fosse instalada nas casas vizinhas ao estadio. Além disso, o esporte
comecou a dominar rapidamente espaco no radio. Neste periodo, década de 30, também
foram criados os primeiros anuncios publicitarios. Em 1932, o governo regulamentou a
veiculacdo da publicidade nas emissoras, a partir do decreto 21.111, impulsionando o radio
como empreendimento comercial. Um novo caminho e uma nova fonte de renda se abriram
para a transmissao esportiva neste meio, apesar de que os aparelhos ainda eram caros e
raros.

A rédio Record, do grande empresario Paulo Machado de Carvalho, criou o plantdo
esportivo, aos domingos, com os resultados dos jogos. Mais afrente foi a primeira a
transmitir outros esportes, como turfe, basquete e boxe, 0 que ndo teve muito sucesso. Na
década de 30 ainda surgiu a figura do comentarista, jornalistas da midia impressa.

Com o sucesso, em 1934, os clubes decidiram proibir as transmissdes com medo da
escassez do publico nos estadios, surgindo os direitos de transmissao, garantindo que 0s
dirigentes também faturassem com a midia. No inicio, diretores das radios, alugavam casas
préximas ou procuravam altos muros para transmitir a partida e ndo precisar pagar.

Apesar do grande crescimento do radio esportivo, na Copa do Mundo de 1934, na
Italia, ndo houve transmissdo. A primeira transmissao internacional aconteceu em 1936,

em Buenos Aires. A Radio Nacional irradiou uma partida do Campeonato Sul-Americano.



Em 5 de junho de 1938, os brasileiros puderam acompanhar a narragdo de Gagliano Neto
em um mundial do futebol, através de uma linha telefénica (HEIZER, ANEXO I, p. 66)".
“Naquele tempo, nem todo mundo tinha aparelho de rddio em casa. As pessoas se
amontoavam nas principais pracas das capitais do pais para ouvir, através de alto-falantes,
as transmissoes.” (MATTIUSI apud GUERRA, 2012, p.30).

Mais adiante, em 1940, surgiu a Radio Panamericana, hoje Jovem Pan, de Séao
Paulo, que foi a primeira a se especializar e ter uma programacao voltada para esporte.
Trouxenovas profissdes, como comentarista de arbitragem, reporter de campo, plantdo
esportivo e a novidade mais inovadora: humor no esporte, com o programa Show de Radio.
No Rio de Janeiro, uma emissora especializada em esportes s6 surgiu dez anos depois, a
Radio Continental. Outra novidade dentro de campo aconteceu oito anos mais tarde,
guando a Radio Bandeirantes colocou reporter de campo na linha de impedimento. Essa foi
a primeira nocdo de avaliacdo e replay do lance. O tira teima era o repérter, que estava
posicionado junto ao bandeirinha, uma vez que o comentarista de arbitragem so surgiria na
década de 60, inclusive, gerando polémica, uma vez que o reporter via 0 lance mais
préximo e o comentarista ndo tinha a repeticdo da imagem. Mario Vianna, primeiro
comentarista de arbitragem do Brasil, tinha o costume de, ap6s o gol, confirmar que tinha
sido legal e uma vez, Spezin Bermuda, repdrter que fazia ponta no jogo [reportagem atras
do gol], afirmou que o gol tinha sido com a méo, gerando uma grande confusao no ar.

Na Copa de 58, surgiu uma grande revolu¢ao no radio: o “radinho de pilha”. A
partir dai cria-se a rotina de acompanhar o futebol de qualquer lugar, mesmo que nao
estivesse em casa ou no carro e, principalmente, poder levar para o estadio e seguir a
transmissao enquanto se assistia a partida. Outra forma de prender este ouvinte que, agora
poderia acompanhar imagem e audio, foi na década de 60, com a implantagdo nas
transmiss@es de estatisticas dos jogos, lances e jogadas. Dessa maneira, o radio provava ao

ouvinte que sempre tinha uma informacao a mais.

O brasileiro é engracado. Ele vai ao campo e leva o radio no ouvido para
saber se foi pénalti. Como o comentarista predileto Ihe diz que foi pénalti,
ele se conforma. Caso o comentarista diga que ndo foi, ele protesta contra
0 juiz. Se tiver alguma duvida sobre a opinido do comentarista, gira o
botdo e confere o que o outro esta dizendo. No dia seguinte, ele vai para o
trabalho e defender que houve pénalti e sua defesa é em cima do que o tal
comentarista ou narrador disse (HALLACK apud GUERRA, 2012, p.37).

* Entrevista concedida a autora



Ao longo dos anos 70, outras formas de prender o ouvinte e deixa-lo ligado na
transmissdo foram criadas, como a utilizagéo de efeitos sonoros, principalmente depois da
marcacdo do gol; revezamento de narradores para dar dindmica ao jogo e depois a
transmissdo de partidas simultdneas na mesma estacdo, o que passou a ser oferecido em
AM e FM.

O futebol foi transformado em um grande espetaculo, gragas ao radio. A
popularizacéo do esporte se deu pela aproximacdo dos narradores com 0s ouvintes, seja no
vocabulario informal ou por aportuguesar as expressdes e regras do esporte. “O radio
buscou através dos varios recursos da linguagem radiofonica [a capacidade emotiva da
voz, musicas, vinhetas, cortinas sonoras] levar a magia do espetaculo ao ouvinte, por meio
do apelo a sua imaginagdo.” (ALMEIDA, 2004, p.10).

Para muito estudiosos, o futebol foi bem aceito na cultura brasileira por ser visto
como extensdo do cotidiano. Assim como no jogo, na vida temos vitérias e derrotas e, na
maioria das vezes, uma préxima etapa e partida para se levantar. Para fazer essa ligacéo, o
radio se apropriou de lagos afetivos e o0 recurso deste meio de comunicacédo é a intimidade
e o afeto, com aproximacao. Todos da transmissdo, em especial, o narrador, fazem questao
de manter uma proximidade com o ouvinte, chama-lo a participar, por redes sociais e
telefone. Além da emocdo, da entonacdo, da dic¢cdo, da imprevisibilidade dos lances e do
imaginario transmitidos pelas irradiagdes, a interacdo € o ponto forte do radio, com a
prépria equipe, para saber quando chamar comentarista, repdrter de campo ou repdrter com
noticias da cidade e do entrono do estadio, e com o ouvinte, chamando a participar e dando
“voz ao torcedor”.

A profissionalizacdo do futebol, em 1933, foi paralela a do radio e teve
contribuicdo direta desse meio. Com isso, as principais emissoras acabaram dedicando
espaco relativamente grande a editoria esportiva, algo que acontece até os dias atuais
(BOCHEMBUZO & SOFFNER JUNIOR, 2013).

2.1 — Radio de esportes

Se na década de 40, a Panamericana, em Séo Paulo, e depois da Radio Continental,
no Rio de Janeiro, buscaram uma programacao voltada para o esporte, atualmente, a Unica
emissora exclusiva no pais é a Bradesco Esportes FM/Esportes FM, que funciona em Sao
Paulo e Rio de Janeiro, mas teve filias também em Belo Horizonte e Porto Alegre. A réadio,

com programacao vinte e quatro horas dedicada ao esporte em geral, € uma parceria entre o



Grupo Bandeirantes de Comunicacdo e o Banco Bradesco, em Sao Paulo e no Rio, e foi
lancada em 2012. O surgimento teve por objetivo preparar o ouvinte brasileiro para a
década mais esportiva do pais com a realizacdo da Copa do Mundo em 2014 e os Jogos
Olimpicos, do Rio, em 2016.

Para tentar levantar a audiéncia da programacéo, a emissora buscou nomes de peso,
fato usual no historico das radios no Brasil, tanto quando comegam quanto nas epocas de
crise. Na cidade olimpica, José Carlos Araujo, o Garotinho, locutor esportivo mais famoso
assinou o projeto. Reformular a radio esportiva era uma ideia antiga do narrador de maior
renome. Garotinho montou uma réadio jovem, para ensinar futuras estrelas do meio
esportivo. Em S&o Paulo, grandes nomes foram transferidos da BandNews, também
pertencente ao Grupo Bandeirantes. O sucesso ndo foi 0 mesmo e em 2013 a equipe foi
bastante reduzida e o comando das transmissdes ao vivo ficaram com a BandNews. Sem
contar que Belo Horizonte e Porto Alegre passaram, apenas, a retransmitir a programagao
de Séo Paulo, sem exigir a participacdo de uma grande equipe durante um periodo.

No Rio de Janeiro, José Carlos Aradjo deixou de ser o narrador nimero um ao
deixar o projeto e participar para a Transamérica, levando o comentarista e ex-jogador
Gérson; o repdrter consagrado e apresentador Gilson Ricardo; e jovens talentos como
Bruno Azevedo, Bruno Cantarelli, Raphael Saladich, Lucas Machado e Mauricio Filardi.
Garotinho ainda investe na ideia de renovacdo do setor no radio, mas ndo se enquadrou ao
padrdo da Bradesco Esportes FM, principalmente por direitos de transmissdo na Copa do
Mundo no Brasil e pela frequéncia do dial da radio no FM: 91,1. “Saio pela porta da frente,
ndo saio brigado, como todas as emissoras pelas quais passei. E sigo com 0 meu projeto de
renovac¢ao do meio esportivo”, declarou em janeiro de 2014.

Apesar de todas as dificuldades, a radio exclusivamente de esportes surgiu com
intuito de aproximar o ouvinte das mais diversas modalidades. Partidas de basquete, vélei e
lutas passaram a ser irradiadas. Uma novidade que foi copiada por outras emissoras. Uma
nova equipe com nomes fortes no mercado radiofonico foi montada, com Edilson Silva,
Sérgio Guimaréaes e Ronaldo de Castro.

Além das transmissdes ao vivo, na grade, diversos esportes que estdo distantes dos
holofotes da midia ganharam espago, com programas dedicados a informar e atualizar.
Especialmente o volei e o basquete, modalidades que crescem muito no pais, mas ainda

ndo ganham destaqgue como o futebol. Colunistas renomados fazem boletins para a
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emissora, como a ex-jogadora de volei Jaqueline Silva, o surfista Rico de Souza, 0 ex-

jogador de basquete Alexey Carvalho e o atleta paraolimpico Clodoaldo Silva.

2.2 — A transmissao futebolistica radiofénica

Se em 1931, Nicolau Tuma abriu a transmissdo da partida em cima da hora da bola
rolar, atualmente, é bastante diferente. A maioria das transmissées comega, no minimo,
uma hora antes do jogo comecar. Sem contar que, nos finais de semana, especialmente, no
domingo, dia considerado do esporte neste meio de comunicacdo, a jornada esportiva
comega com programas matinais, em algumas emissoras, como R&dio Globo e Tupi,
lideres de audiéncia no Rio de Janeiro, e podem ser preenchidos com entrevistas exclusivas
e debates sobre esporte.

Nas uma ou duas horas que antecedem a partida, 0 apresentador aquece 0 ouvinte
para a partida ao lado de um grupo de comentaristas e repdrteres. Informacdes sobre a
preparacdo para 0 jogo, o clube durante a semana e, at¢é mesmo, da vida de alguns
jogadores, fora e dentro de campo, como transferéncia, renovacéo, lesbes, participacdo no
campeonato, cartdes em jogos e gols. Desde o pré-jogo, o ouvinte interage, com perguntas
e comentérios, normalmente, respondidos, ao vivo, pelos comentaristas. O reporter divulga
a escalacdo da partida, assim que tem acesso no estadio. Para essa abertura antecipada,
alguns jornalistas chegam ao local da partida até cinco horas antes do inicio do jogo.
Normalmente, durante esta abertura de transmissdo, o Unico que nao participa é o narrador.
Esta cultura se da para que o locutor possa poupar a voz, ja que explora bastante durante a
irradiacao.

Neste pré-jogo, o principal informante é o setorista [repdrter que cobre o dia-a-dia
de determinado clube] do time que vai jogar, da porta do vestiario. Participam ainda o
plantonista [reporter com informacdo dos jogos em andamento] e o comentarista. Por fim,
a cobertura conta com os outros setoristas; repdrter no entorno, atualizando sobre a
chegada da torcida, venda de ingressos e possiveis confusées; e reportagem do jornalismo,
sobre o transito na cidade e, até, fatos relevantes do dia. Independente do tempo desta
abertura hd uma rotatividade dessas informagdes, com esses profissionais envolvidos,
comerciais e, em algumas, emissoras, musicas para animar e atrair o ouvinte.

Entre trinta e quinze minutos antes do inicio da partida, o apresentador passa 0
comando do espetaculo radiofénico ao narrador, que chama os repdrteres de campo com as

escalacbes, passadas durante o pré-jogo, mas agora irradiadas com maior emocéo,
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acompanhada de vinhetas. O narrador convoca o ouvinte a acompanhar a transmisséo pelo
radio, divulgando os atrativos da partida, como o comentarista, a mdsica e, claro, a
interatividade, através do telefone ou das redes sociais. Antes do inicio do jogo, 0s
reporteres ainda sdo acionados para conseguir uma entrevista rapida de jogadores ou
treinadores. Toda a parte convidativa ao torcedor para o0 jogo que estd por vir, como
ressaltou Marcio Guerra (2012):

Um fator que logo chama a atencdo é a imprevisibilidade do futebol. Ele
é um dos poucos esportes coletivos que lida com o inesperado durante
toda a sua realizacdo. N&o ha placar pré-determinado a favor de uma
equipe, por mais favorito que ela seja. O efeito € direto na conduta do
torcedor que, sabendo disso, fica ligado o tempo todo, na expectativa do
lance seguinte. O fato de ser um esporte sem ter um resultado previsivel é
apontado como um dos fatores para que ele tenha caido no gosto popular.
N&o d& para garantir que um time vencera, por maior que seja a diferenga
técnica entre ele e o adversario (GUERRA, 2012, p.41).

Ao longo do primeiro tempo, transcorrer do jogo, um padrdo segue a transmissao.
O locutor narra, descrevendo jogadas detalhadamente, uma vez que o ouvinte ndo tem a
imagem, criando um imaginario para torcedor, como fazia Nicolau Tuma ao situar o
campo de futebol na cabeca do ouvinte. Sendo necessario precisar em qual parte estd o
atleta e toda a movimentagédo da jogada. O narrador busca detalhes de todos em campo,

dando uma visdo completa ao torcedor.

O réadio tem um desafio muito grande. Ele trabalha com o imaginario do
ouvinte, ou seja, ele cria imagens através de palavras com a cabeca de
cada ouvinte. E esse ouvinte tem que ser informado, por exemplo, do
posicionamento da bola, se ela esta pela defesa, se ela esta na direita, se
ela esta pela esquerda, para que esse ouvinte possa criar essas imagens
cada vez mais ricas. Na medida, também, em que a bola sai de uma
defesa, vai para o meio-campo, ultrapassa a metade [do campo], vai pra
intermediaria contraria, para entrada da grande area contraria, a
tonalidade de voz tende a crescer pra poder transformar a emocdo e
fortalecer essa imagem. Vai crescendo e isso é pra vender a emogdo com
o timing do radio (ARAUJO, ANEXO I, p. 74)°.

Lado a lado com a partida, o reporter busca uma novidade, até para marcar
presenca, principalmente quando o jogo nédo é na cidade da emissora: uma observacéo do
treinador, uma jogada ensaiada [que ele acompanhou nos treinos durante a semana] ou uma

reacdo da torcida. No final de cada lance de perigo, o reporter é acionado para contar

® Entrevista concedida a autora



12

detalhadamente o ataque. Entretanto, a maior emogéo transmitida e que comprova a
presenca da estacdo no local da partida é o som da torcida: “As jogadas, os locais do
campo, a reacdo da torcida — o0 som em B.G. esta presente durante toda a transmissdo — néo
sdo descritos literalmente” (ABREU, 2000, p.6).

O comentarista participa em alguns momentos durante a transmissédo. O primeiro
deles é quando o narrador chama para analisar 0 andamento da partida ou uma jogada
especifica. O segundo é apos cada gol. O terceiro, e, certamente, ndo menos importante,
para comentar a participacao do ouvinte, respondendo questionamentos ou observacoes.

O plantonista, por sua vez, participa a cada marcacdo de tempo. Durante o jogo, 0
narrador informa tempo e placar, a cada cinco minutos, sempre com vinhetas sonoras para
chamar atencdo do ouvinte da marca no jogo e, ao final, gira com o repérter do plantdo
informando outros jogos finalizados ou em andamento. A participa¢do também acontece a
cada gol ou lance importante nas outras partidas.

Durante as transmissfes, ainda, algumas emissoras apostam no jornalismo, com
notinhas curtas sobre transito ou acontecimentos marcantes. Sem contar com o reporter
que, no inicio da transmissdo estava no entorno do estadio, e durante o jogo vai para as
arquibancadas acompanhar a reacdo das torcidas e, costuma entrar com detalhes ou
entrevistas rapidas sobre o andamento do jogo. Esta é outra forma de aproximar o torcedor
do radio, ja que no estadio é possivel ver a partida e ouvir pelo radinho de pilha.

Desde que Vargas liberou a publicidade no radio, o investimento é cada vez maior.
As disputas foram inumeras, envolvendo, inclusive, o0s locutores, que ao longo dos anos,
ganhavam mais prestigio ndo sé pela narrativa e linguagem, mas pela capacidade de vender
anuncios. Essa € uma realidade presente até hoje. José Carlos Araujo é o que mais vende e
tem contratos, apesar de as transmissdes de todas as emissoras serem marcadas por
comerciais nos intervalos e foguetes, pequenos andncios, com o jogo em andamento.

No intervalo de jogo, o juiz apita o fim da etapa e o narrador convoca 0s repérteres
de campo com entrevistas com jogadores sobre o primeiro tempo. O bom repdrter, neste
momento, busca destacar o gol ou um lance importante ou polémico, e antevé
possibilidades para o segundo tempo. Com o retorno do comando para o locutor principal,
este chama o plantonista, para atualizar as informac6es dos outros jogos. Algumas vezes, o
reporter que faz entorno e arquibancada € acionado. Caso contrario, o narrador passa o
comando deixando uma pergunta para o comentarista. “Ele vai contar o que esta achando

desse primeiro tempo de jogo. E ai, t4 gostando?”, solta José Carlos Aratjo para Gérson.
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Depois de uma répida analise, o comentarista devolve para 0 mesmo apresentador
que abriu a jornada e agora vai comandar o intervalo radiofonico. Ao longo dos quinze
minutos, um ou dois comerciais sdo chamados. O tempo restante € ocupado por
comentarios e informacgdes com os reporteres e o plantonista. Antes do retorno do narrador,
0 reporter de campo ainda costuma dar a informacéo se existe modificacdo no time para o
segundo tempo de jogo. Ao retornar o comando para o narrador, este chama as entrevistas
de campo para algum detalhe inicial e segue 0 mesmo roteiro do primeiro tempo.

Ao final do jogo, ndo costuma ter uma despedida oficial do narrador. Este passa da
mesma forma como foi no intervalo, ou seja, chamando repdrteres e depois 0 comentarista.
A partir dai, o apresentador assume 0 comando mais uma vez para o pés-jogo. A ligacdo
do torcedor com o radio é essa. Antes e depois do jogo, a transmissdo segue, com
informac@es adicionais e comentarios. Apos a partida, o repdrter no entorno passa para o
ouvinte a situacdo no transito, chuva e no transporte pablico, sem contar, com detalhes de
confusdes ou brigas. O plantonista finaliza sua participacdo com informac6es de todos os
jogos da rodada e a classificacdo. O repdrter de campo segue para acompanhar a coletiva
de imprensa.

Antigamente, ap0s a partida, os repdrteres podiam entrevistar qualquer jogador e
entrar no vestiario. Atualmente, os atletas tém agentes e assessores e, muitas vezes, ndo
costumam ceder facilmente uma exclusiva. No final da partida, a coletiva, para todos os
jornalistas, é dada pelo treinador. Em alguns casos raros, um jogador participa. As
emissoras de radio, no pdés-jogo ou encerramento da jornada, transmitem a coletiva na
integra para 0 ouvinte acompanhar. Ap6s a entrevista, 0 comentarista e o apresentador
ainda conversam sobre as declara¢des do técnico. Em algumas estacdes de radio, a jornada
tem horéario certo para acabar e, em outras, pode se estender com participacdo de outros
setoristas, reporteres do jornalismo e o comentarista.

Esse modelo sé foge, um pouco, deste padrdo quando ha partidas seguidas e o pré-
jogo do segundo acontece antes do primeiro. Entre uma transmissdo e outra, acontecem
comentarios da primeira partida e troca de informagdes com repérter de campo do préximo
jogo que ainda vai comecar. No pos, depois da segunda transmissdo, ha um comentario
mais desenvolvido sobre o primeiro jogo e algumas declaracdes do treinador durante a

coletiva em matérias dos reporteres.
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3-TELEVISAO E FUTEBOL
Para alguns estudiosos, como Marcio Guerra (2102), o casamento entre radio e
futebol é intenso e duradouro. Isso se deu, principalmente, pela popularizacdo que ambos

tiveram, nos anos 50, durante a urbanizacdo do pais, e a contribuicdo de cada um nesse
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processo. O réadio tornou-se 0 meio da massa e o futebol o esporte de maior paixao
nacional. Ao contrério do que pensava os dirigentes dos clubes, que chegaram a proibir
transmissdes ao vivo na década de 30, o radio aumentou o publico nos estadios. “Na fala
do narrador esta a garantia de que o espetaculo ¢ sempre bom e que tudo pode acontecer.”
(GUERRA, 2012, p. 42). Por isso, a ferramenta de levar o radinho de pilha ao jogo,
garantindo o show, mesmo que o0 ouvinte esteja vendo que as jogadas ndo sao brilhantes.

A proximidade do repérter e da transmissdo como um todo com o jogador era
tamanha, que o torcedor também queria se sentir envolvido. Naquela época, as entrevistas
eram dentro dos vestidrios, depois os profissionais das duas &reas conversavam,
informalmente, tudo em off, fazendo com que a intimidade, confianca e relagdo ficasse
mais forte, como conta o ex-jogador e atual comentarista Leovegildo Lins da Gama Junior,

conhecido apenas por Junior:

A forca que tinha, e eu acho que tem, o radio ainda é aquele negdcio de
vocé ter a ligacdo direta com os jogadores. NOs pegamos uma fase aonde
0s reporteres iam dentro do vestiario. Alias, os e as reporteres, faziam a
entrevista, com os jogadores de toalha [...] Nés éramos profissionais e 0s
caras [reporteres] também, mas acabou o trabalho, a gente sentava junto
pra tomar chope, se contava histéria em off e histéria em off morria [...]
Existia uma ética e um respeito muito grande. Tinha gente que vocé tinha
mais intimidade e, de repente, vocé dava um furo pro cara [reporter]
(GAMA JUNIOR, ANEXO III, p. 81)°.

Com todos esses ingredientes, a decep¢do com a derrota do Brasil na Copa de 50,
no Brasil, foi ainda maior. Com a cobertura da midia, o torcedor se sentiu ainda mais perto
do fracasso na final contra o Uruguai. Entretanto, dois meses depois, surgia um novo
veiculo para revolucionar o pais: a televisdo. A TV Tupi entrou no ar dia 18 de setembro
daquele fatidico ano, em Séo Paulo, e no ano seguinte no Rio de Janeiro. A histéria da
televisdo, na verdade, comeca em 1884, na Alemanha e as primeiras experiéncias
chegaram ao Brasil, somente, na década de 30, época em que comegcam as transmissoes
esportivas no Mundo, como beisebol e Jogos Olimpicos de Berlim.

Desde que entrou no ar, no Brasil, a televisdo, ao contrario do que aconteceu na
historia do radio, abriu espaco para o futebol. Além de ter importado quase que por
completa a sua grade do radio. Ao longo do tempo, cada vez mais programas dedicados ao

® Entrevista concedida a autora
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esporte surgiam. A primeira transmissdo, em videoteipe, sé aconteceu em outubro, entre
Palmeiras e Séo Paulo.

O jogo acontecia e era produzido aos domingos, mas exibido pelas emissoras, com
narragdo, nas segundas. O comentarista Teixeira Heizer (ANEXO 1, p. 67)" garante que,
mesmo assim, era um sucesso em S3o Paulo e no Rio de Janeiro. “Era uma transmissao
feita com bastante discri¢do, sem gritaria. O gol era gol e ndo um grito. [...] O telespectador
se sentia parte da historia e ndo parte de um grito.” (HEIZER, ANEXO I, p. 67)® Ainda
segundo o comentarista (HEIZER, ANEXO I, p. 66)°, a televisio ndo tinha uma
transmissao agradavel porque a qualidade da imagem, no comeco, era precaria: difusa e em
preto e branco, e os profissionais oriundos do radio ndo achavam um padréo de narracao.

Desde 50, como acontece até hoje, a principal disputa entre radio e televisdo era
pela contratacdo dos profissionais. As maiores estrelas comecaram a dividir as atividades
entre 0s dois meios. Com a experiéncia do radio, muitas ideias foram apenas adaptadas
para as transmissfes na TV. O radio acompanhou o processo do futebol, evoluiu com o
esporte e, aos poucos, foi inovando. Com o surgimento da televisdo, muitas ideias bem
sucedidas foram implementadas, como a inclusdo de comentarista e reportagem. Houve um

receio, mas buscou se revigorar, como ressalta o narrador Edson Mauro:

Como qualquer entrada de um novo meio do mercado, isso, obviamente,
causou um impacto ao radio que vinha até entdo, antes da entrada da
televisdo, soberano, como meio de comunicagdo falado. Com a entrada da
TV, com som e a imagem, o radio, realmente, teve que se readaptar
(MAURO, ANEXO IV, p. 91)*.

A primeira Copa depois do surgimento da TV foi transmitida, apenas, na Europa,
em 1954. Para o Brasil, as emissoras de radio estiveram & e voltaram mais cedo, com a
eliminacdo precoce. A Unica estacdo a ficar foi a Radio Globo, que passou a criar a rotina
de narrar jogos que ndo eram da nossa Selecdo. No novo meio de comunicacédo, a primeira
transmissdo intermunicipal no Brasil s6 foi acontecer no final de 1955, na TV Tupi. No
ano seguinte, a TV Record e a TV Rio, promoveram a primeira transmissao interestadual,
ao Vvivo, direto do calgadio da praia de Copacabana. “O cidaddo comum custou a acreditar

gue aquelas imagens pudessem estar sendo vistas simultaneamente nas duas cidades [Rio
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de Janeiro e Sdo Paulo].” (RIBEIRO, A., 2007, p. 157). Ainda naquele ano, a vitéria da
Selecdo Brasileira em cima da Italia foi transmitida ao vivo, direto do Estadio do
Maracand. Waldir Amaral, estrela do radio, narrou a partida e foi duramente criticado pelo
atraso da narrativa em relagcdo a imagem. Os equipamentos da época ndao eram os melhores
e das quatro cAmeras disponiveis, trés pararam de funcionar durante a transmissao.

A TV Tupi comprou os direitos exclusivos dos jogos do Mundial em 1958. A
exibicao aconteceria com dias de atraso e meia hora de duracao, enquanto na Europa, era a
primeira vez que uma Copa do Mundo seria transmitida ao vivo pela televisdo e na integra.
A partir de entdo, a TV passou a incomodar o radio. E, naquele mesmo ano de 58, a TV
passou a transmitir jogos ao vivo do Campeonato Carioca.

Enfrentaram a oposi¢cdo dos dirigentes [dos clubes], sob a mesma
alegacdo ja usada contra o radio, na década de 1930, de que a televisdo
acabaria tirando o publico dos estadios [...] Presidentes de clubes,
prefeitos e administrador do Maracana passaram dois meses discutindo,
mas no final as tevés ganharam a queda-de-braco (ASSAF & MARTINS
apud RIBEIRO, A., 2007, p. 170).

Para surpresa dos gestores dos clubes cariocas, o publico nos estadios aumentou,
mas no ano seguinte, as previsdes negativas se confirmaram devido ao grande nimero de
partidas transmitidas. Uma realidade que se tornou constante no futebol carioca e
brasileiro. A briga entre empresarios da televisao e dirigentes de clubes e federacdes durou
até 1986, quando, finalmente, chegaram a um acordo e a TV passou a televisionar jogos ao
vivo do Campeonato Brasileiro.

A transmissao de todas as partidas dos campeonatos, agora pela TV por assinatura,
diminui o nimero do puablico presente no estadio. Negativa facilitada, também, pelo alto
custo dos ingressos e a precaria seguranca durante anos, com as brigas entre as torcidas
organizadas. Justamente pelo grande interesse do torcedor, 0 mercado passou a investir
mais na televisdo, especialmente, na area esportiva. Nesta época, TV Record e Rio
passaram a usar lentes de zoom especiais conseguindo os primeiros angulos distintos e
levando ao telespectador o que ele mais busca, até hoje em dia, a novidade, o diferente na
transmisséo televisiva: a capacidade de assistir o mesmo lance por diversos os angulos.

Algo que ndo era possivel nem no radio e nem no estadio.

O radio tinha esse impacto. E, naturalmente, com o passar do tempo, a
televisdo foi ocupando, um pouco, esse espago. E l6gico que o visual é
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muito maior do que qualquer coisa. Quando vocé tem uma imagem, ndo
adianta vocé falar porque a pessoa vai prestar muito mais aten¢do na
imagem do que na tua fala. A diferenca esta na modernidade, nos
proprios recursos que ela tem (GAMA JUNIOR, ANEXO I, p. 81)*.

Apesar do avancgo tecnoldgico antes do inicio da década de 60, na Copa do Chile,
em 62, a transmissao televisiva ainda era por videoteipe, com dois dias de atraso, mas na
integra. A grande inovacao, entretanto, que leva, muitas vezes, a preferéncia do torcedor de
assistir as partidas na televisdo aconteceu por acaso. Walter Abrado, conhecido narrador de
radio e TV, conta (ABRAO apud RIBEIRO, A., 2007) que estava acompanhando uma
transmissao ao vivo, quando aconteceu um lance duvidoso e ele comentou com um técnico
que seria bom ver novamente a jogada. Arnold Farias, da Tupi, mostrou a montagem que
Walter chamou de °‘bilance’. Na época, ndo exploraram a descoberta, que s6 ficou
conhecida durante a Copa 70 (CARMONA & POLI, 2009). Antes disso, a TV Record
usava foto para fazer o replay da jogada. Deixava fotdgrafos atras do gol registrando lances
polémicos e perigosos. No intervalo, as imagens eram reveladas e exibidas na televisao.

A aposta televisiva saiu da esfera, somente, da transmissdo de jogos de futebol em
1963, quando comecaram a surgir os programas de mesa redonda: discussdes sobre o
futebol, principalmente, depois das partidas. O debate era formado, em sua maioria por
comentaristas das emissoras. Ainda no come¢o desses programas, na década de 70, Rui
Porto, comentarista, depois de falar dos gols da rodada, usava um quadro para afixar
botbes, simulando a disposicdo tatica dos times em campo. Esse recurso é usado ainda
hoje, tendo passado por algumas inovagdes. Atualmente, os programas exclusivos, nesse
formato acontecem, somente, nos canais de TV por assinatura. Na televisao aberta, € mais
comum ter quadros em programas, principalmente dominicais.

O primeiro Mundial, que teve transmissdo televisiva ao vivo para o Brasil, foi em
1970, no México, pela TV Cultura, e contou com a audiéncia de 700 milhdes de pessoas. O
ponto alto da inovagdo acompanhou a renovagdo da midia nesta década, quando, em 1972,
no Brasil teve a primeira transmissdo colorida de futebol na América do Sul. A partir de
77, a Confederacdo Brasileira de Desportos [CBD] passou a negociar as transmissdes por
partidas buscando uma negociagéo interessante para ambas as partes.

No inicio da década de 80, a TV Globo, comegou a buscar sua hegemonia no

futebol, principalmente por questdes financeiras. Em 82, a emissora carioca, COmprou 0s
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direitos exclusivos do Mundial da Espanha e, pela primeira vez, na historia do jornalismo
esportivo brasileiro enviava uma grande estrutura com 150 profissionais, estidios proprios
em Madri e equipamentos para suprir qualquer necessidade (RIBEIRO, A., 2007). Os
resultados ndo poderiam ser melhores. Contudo, no pais a situacdo da emissora era
diferente. A Bandeirantes que possuia direito a jogos exclusivos do Campeonato Brasileiro
até 1993. Dessa maneira, a disputa seguia acirrada entre as duas emissoras. A partir de
entdo, as inovacOes eram cruciais para atracao da audiéncia. A TV Globo instalou cameras
dentro do gol, dando um novo angulo, inusitado, ao telespectador. Em contra-ataque, a
Bandeirantes empregou quatorze cameras na transmissao da final do Campeonato Paulista
de 93.

Na Copa do Mundo do ano seguinte, a TV Globo colocou quatro cameras
exclusivas, usou o superslow [imagem com velocidade reduzida] e touch screen para
congelar imagem e analisar, baseado no quadro com esquema tatico criado por Rui Porto,
em 70. Apds o sucesso deste Mundial, tanto dentro quanto fora de campo, a imprensa
esportiva voltou a deslanchar no Brasil, principalmente na televisdo. Grandes emissoras
passaram a transmitir jogos de campeonatos estaduais e nacionais, aumentando a
rivalidade, apesar da manutencdo, e, depois da Copa, confirmagdo da hegemonia da TV
Globo.

Os torcedores da poltrona acostumaram-se com objetos estranhos
colocados ao redor do gramado dos estadios. Trilhos nas laterais, gruas
que subiam e desciam em movimentos similares ao de uma gangorra
passaram a ser comuns nas transmissdes. Quem quisesse entrar na disputa
pela audiéncia da televisdo teria de ter dinheiro para tudo isso e muito
mais (RIBEIRO, A., 2007, p. 278).

Apesar do avanco tecnoldgico se comparada as outras emissoras, 0 poderio da TV
Globo ficou mais evidente a partir de Copa de 1998, ao pagar 220 milhdes de délares para
transmitir os jogos com exclusividade, enquanto as concorrentes realizavam debates. Nesta
época, 0 ex-jogador passou a participar de forma mais ativa de transmissdes, como
comentarista, e nas mesas redondas principalmente como forma de atrativo.

A televiséo que trouxe aspectos mercadoldgicos ao futebol. Os numeros seguiram
aumentando ao longo dos anos, tanto para exclusividade de campeonatos estaduais,
nacionais e internacionais, quanto para o Mundial. Dessa forma, o marketing esportivo,

surgido na virada do século XX ganhou forca objetivando o aumento de lucros para as
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empresas, assim como as radios fizeram, principalmente, através de seus narradores. Cada
espaco da transmissdo televisiva gerava beneficios, através da associa¢do da imagem da
marca, seja pelo comercial ou pelo foguete durante a partida ou 0 espago no campo com
banners, criando um produto comercial que passou a obedecer a logica do mercado,
buscando atingir e prender o publico de forma mais ampla e duradoura possivel
(BOURDIEU, 1997).

A grande virada veio quando a Globo passou a enxergar o futebol como
algo rentavel, culminando com a criacdo de sua propria empresa para
administrar eventos [...] A base lucrativa ja estava montada, com direito a
merchandising nos estadios, arenas e pragas desportivas, compra e venda
de transmissdo, e até a subvencdo dos clubes de futebol por meio de
altissimos contratos. A publicidade e as placas agora poderiam ser
estaticas ou virtuais. O importante é que a Globo assumia o controle dos
eventos e transmissdes (SCHINNER apud GUERRA, 2012, p. 103).

Isso porque a TV Globo, no principio, relutou em incluir na grade as transmissoes
esportivas, pela expressiva audiéncia das novelas e noticiarios. Em 1965, o jornalista
Teixeira Heizer, primeiro contratado da TV Globo e chefe de esportes, decidiu convencer a
direcdo, mesmo sem recurso para grandes gastos. A maior dificuldade da emissora, na
época, era a auséncia de um caminhdo de externa. A opcdo era ter, apenas, programas
esportivos: Em cima do lance e Por dentro da jogada. O plano para a primeira
transmissdo, em 1965, era inovador. Teixeira (ANEXO 1, p. 68)* contratou dez
motociclistas para levarem as latas de filmes do Maracanéd para a sede da TV Globo
durante a partida. Para a filmagem, dois cinegrafistas usavam maquinas de cinema, com
qualidade melhor do que as transmissGes das concorrentes. Na narracdo, o proprio
profissional chefe do departamento esteve a frente. Para as reportagens de campo, o locutor
de radio, Garotinho, que fazia reportagem de campo para a Radio Globo naquele jogo,
carregou uma maquina pendurada ao pescoco por uma canga para entrevistar os jogadores
antes, durante o intervalo e depois da bola rolar (ARAUJO, ANEXO II, p. 75)*2.

Cada lata de filme que era feita, eu passava para um dos motociclistas e
ele voava para o filme ser revelado, copiado e montado. Pela norma
estabelecida, o horéario de exibigdo era até as oito horas da noite [...] Eu
tinha um problema que eram os ultimos dez minutos de jogo, que
coincidiam com a saida do publico do Maracana [...] Tudo foi feito,
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muito melhor do que a televisdo, porque maquinas de filmar sdo muito
mais faceis de mover. Mas a Ultima lata era muito dificil e também a
minha locomogdo para colocar voz nos filmes [...] Foi a sensacéo do Rio
de Janeiro e chamada a primeira transmissdo externa da TV Globo
(HEIZER, ANEXO I, p. 68)*.

A partir de, entdo, se abriu o caminho da lider de audiéncia da televisdo aberta e
fechada. Como para as suas concorrentes, que precisaram ir atrds, pois comegou a
verdadeira evolucdo e preocupagdo com 0s equipamentos televisivos, levando para aquela

primeira transmisséo, em 70, pela TV Tupi e cobertura de Copa do Mundo.

3.1-TV por assinatura

Se a TV Globo se destaca nos canais abertos, a histéria ndo é diferente nos canais
fechados, ja que as Organizacdes Globo sdo pioneiras no Brasil, principalmente no setor
esportivo. As primeiras televisdes pagas surgiram, ainda na década de 40, nos Estados
Unidos, quando comunidades estavam com dificuldade de receber o sinal dos canais
abertos. Na época, no Brasil, ainda se estava no come¢o do processo do surgimento da
televisdo. Vinte décadas depois, a histdria se repetia. Na regido serrana do Rio de Janeiro,
o sinal era deficiente. Com antenas instaladas no alto da serra, os sinais eram
retransmitidos e os usuérios das cidades de Petrdpolis, Teresépolis e Nova Friburgo
passaram a pagar uma taxa mensal pelo servigo.

Na década de 80, no Brasil, surgiram as primeiras transmissées dos canais por
assinatura, com noticias vinte e quatro horas por dia na CNN e videoclipes na MTV. Mas,
somente a partir de 1991, grandes grupos brasileiros investiram no setor. A Globosat, das
OrganizacGes Globo, foi a primeira programadora e tinha quatro canais: GNT, Top Sports,
Multishow e Telecine. Mais a frente, o Grupo Abril fundou a TVA.

O primeiro canal vinte e quatro horas de esporte surgiu em 92: SporTV, da
Globosat. No ano seguinte, surge a primeira concorrente: TVA Esportes. A batalha pela
audiéncia e transmissdes dos principais campeonatos foi intensa entre os dois grupos. A
TVA se aliou ao Clube dos 13, entidade que reunia os maiores clubes de futebol do pais, e
garantiu contrato de transmissdo exclusiva do Campeonato Brasileiro por trés anos,
enquanto a Globosat firmou parceria com a Confederacdo Brasileira de Futebol [CBF],
entidade organizadora das competi¢cdes no Brasil. Ao final do contrato de trés anos, a TVA

ficou proibida de entrar nos estadios brasileiros.
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Em 1995, a TVA desistiu de depender do material exclusivo da Globosat, mais
especificamente do SporTV, e decidiu encerrar as atividades e investir na criagdo da ESPN
Brasil. Se na década de 40, a discusséo era em torno de radio com programacéo exclusiva,
agora, a novidade era TV dedicada ao esporte, mas paga, como acontece até hoje, uma vez
que, no pais, ha apenas um canal aberto com grade exclusivamente esportiva, 0 Esporte
Interativo, que por questdes politicas e econdmicas de mercado ndo consegue contrato com
grandes operadoras.

O alto custo da mensalidade e o baixo alcance sempre fizeram com que a TV paga
fosse considerada um privilégio. Em 1994 existiam, apenas, 400 mil domicilios
assinantes™. Esse nlimero passou a crescer e em 2001 eram registrados 3,5 milhdes. Um
crescimento de 750% em seis anos™®. Atualmente'’, o crescimento por ano atinge 12,24 %
e sdo usados por cerca de 56,3 milhdes de brasileiros.*® Sendo atendidos 5.565 municipios e
a disponibilidade de 220 canais.*®

Esse crescimento, em menos de vinte anos impressiona, mas isso se da,
principalmente pelo marketing e pelos canais de programacdes exclusivas. A maior parte
desses canais pagos tem a grade dedicada a um assunto especifico, como esporte, filmes,
séries, desenho, culinéria, arte, educacao, noticiario. Dessa forma, a publicidade especifica
fica mais fécil atingindo o publico certo.

No caso do esporte, atualmente, existem vinte e um® canais fechados, dependendo
da operadora: SporTV, com trés; ESPN, com trés; FoxSports, com dois; BandSports;
Sports+; Premiere FC, com até oito canais pay-per-view [por evento] ou pacote; Combate,
de lutas e artes marciais, canal pay-per-view [por evento] ou pacote; e Off, de esportes
radicais, e Woohoo, de esportes radicais, além de misica e comportamento **. Mostrando a
evolucdo do setor na televisdo. Na TV aberta sdo seis canais de programacao esportiva, que
variam entre vinte e cinco e nenhuma hora fixa na grade, e, apenas, um canal vinte e quatro

horas diarias: Esporte Interativo, 24 horas por dia; Bandeirantes, com 25 horas semanais;

!> Disponivel em: <http://canaisglobosat.globo.com/index.php/tv_por_assinatura/historia>. Ultimo acesso
em: 05 de maio de 2014

* Ibidem

" Dados de Novembro de 2013

'8 Disponivel em: <http:/tecnoblog.net/148835/numeros-tv-por-assinatura-brasileira-novembro-2013/>. Ultimo
acesso em: 05 de maio de 2014

19 Disponivel em: <http://www.abta.org.br/dados_do_setor.asp>. Ultimo acesso em: 05 de maio de 2014

% 0 canal PREMIERE néo é vinte e quatro horas. Os oito canais funcionam durante os eventos ao vivo de
futebol.

?! Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/noticia/esporte/a-invasao-do-esporte-na-telinha>. Ultimo acesso
em: 05 de maio de 2014
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Globo, 16 horas semanais; RedeTV!, 15 horas semanais; Record, 2 horas semanais; SBT,
sem programacao esportiva fixa %.

O Brasil é o pais da América do Sul com maior quantidade de canais esportivos
disponiveis. Contudo, nenhuma operadora tem todas as ofertas de canais. Essa é a maior
concorréncia do réadio, tendo em vista que esses canais compram os direitos de transmissdo
de eventos e passam todas as modalidades, principalmente o futebol. Nos canais abertos
sdo 76 horas de esporte por semana, entre eventos ao vivo e programas, enquanto na TV
paga, a programacao passa de 410 horas, sem contar com as transmissdes eventuais, fora
da grade %.

A televisdo aberta ainda tem uma grade restrita ao horario e ao publico-alvo. Os
canais fechados dedicam mais tempo, com programas didrios e transmissdes, podendo
funcionar como o radio, com aberturas maiores antes das partidas, programas apés o final
do jogo com debates entre comentaristas e, em alguns casos, vestiario dos times. Sem
contar que ha espaco a qualquer momento para atualizacdo de informac&o. Por outro lado,
a TV fechada ainda é de alto custo no pais para algumas classes da sociedade. Esse
trabalho visou a comparacdo de audiéncia entre radio e televisdo deve ser feita nos canais

abertos, considerando que 0 acesso esta mais proximo.

3.2 — A transmissdo futebolistica televisiva

A partir desses dados é possivel observar que sdo necessarias duas analises do
futebol na TV, em razdo do nicho, publico-alvo e pela audiéncia. No inicio, como se pdde
constatar, a TV aberta considerava que o esporte ndo tinha espaco por causa do grande
retorno obtido com as novelas e 0s noticiarios. A partir do momento que comeca a
transmitir, 0 objetivo passa a ser o de agradar os dois lados: aqueles que esperam o futebol
e aos que sdo fiéis a grade do entretenimento e do jornalismo. Por isso, a abertura do jogo
acontece em cima da hora, entre cinco a quinze minutos antes do inicio da partida. Antes
da bola rolar, a escalacdo é passada e, quando possivel, uma entrevista rapida, de cada
time, apresentando o repdrter de campo nesse momento, e a introducdo do comentarista.

Na TV por assinatura, o pré-jogo é maior quando se trata de grandes eventos, com

cobertura do local. Nesse caso, o pré-jogo dura, cerca, de trinta minutos. Se 0s

22 Disponivel em: < http://veja.abril.com.br/noticia/esporte/a-programacao-de-esporte-na-tv-aberta>. Ultimo
acesso em: 05 de maio de 2014

% Disponivel em: < http://veja.abril.com.br/noticia/esporte/a-invasao-do-esporte-na-telinha>. Ultimo acesso
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profissionais ficam no estidio, ou seja, para campeonatos internacionais as organiza¢des
ndo costumam enviar os narradores e repdrteres e a abertura comega entre cinco a quinze
minutos antes do inicio do jogo. A diferenca se da quando a TV fechada esta no local do

evento, caso contrario, segue um roteiro parecido com dos canais abertos.

A TV a cabo: SporTV, FoxSports, ESPN, elas fazem nos grandes
eventos, 0 antes e o depois que o radio antigamente fazia [...]
Antigamente, o radio tinha acesso ao vestiario, coisa que ndo acontece.
Na éarea restrita, somente as TV's que tém os direitos adquiridos. Isso da
uma velocidade na informacdo e uma riqueza que o radio dava
anteriormente (ARAUJO, ANEXO I, p. 74)*.

No primeiro caso, o0 roteiro é, basicamente, 0 mesmo que o da TV aberta. A
segunda transmisséo oferecida pela TV por assinatura, conta com a maior participacdo do
narrador, que traz os acontecimentos do dia, por exemplo, resultado de outras partidas e
jogos gue estdo em andamento, como seria no radio, a fungéo exercida pelo plantonista. O
espaco ao comentarista, ainda antes da bola rolar € maior. Ele participa diversas vezes para
comentar a expectativa com a partida, presenca de publico, qualificacdo das equipes e
sobre 0o campeonato em si. Sem contar, que 0 comentarista esta inteirado de outros eventos
e pode comentar diversas partidas simultaneamente. O repérter de campo também participa
mais, tendo espaco para entrevistar o publico, se necessario; passar informacdes sobre a
equipe e entrevistas com jogadores ou técnico antes do inicio do jogo.

No transcorrer da partida, a transmissdo da TV aberta e fechada é muito
semelhante. A diferenca maior esta no envolvimento do telespectador. Na primeira, 0
narrador convida o torcedor a participar e, normalmente, quadros sdo criados para
enviarem videos ou perguntas para 0s comentaristas. Essa € uma forma de atrair mais o
publico, mesmo aquele telespectador que ndo é muito ligado a esporte, mas esta
acompanhando porque faz parte da audiéncia certa do canal pela grade como um todo. A
TV fechada divulga canais de interatividade, principalmente a internet, mas ndo costuma
criar um laco com o publico durante a transmissdo da partida, somente durante os
programas.

O modelo de narragcdo na televisdo é discutido desde as primeiras transmissoes,
uma vez que os narradores vieram do radio e trouxeram a emocdo e a vibracdo que era

empregada no veiculo. Isso porque neste meio é necessario se criar aquele imaginario para
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0 ouvinte que ndo esta acompanhando a jogada com os olhos, apenas com a voz dos
radialistas. No primeiro tempo da transmisséo televisiva, o narrador ndo precisa descrever
cada lance, por ter o apoio da imagem, como fala o narrador da TV Globo Luis Roberto, “é
uma dobradinha da narracdo com a imagem” (MUCIO, ANEXO V, p. 95)%. Ainda n&o ha
um modelo ideal. Alguns locutores fazem comentérios enquanto narram 0s jogos, outros
dizem os nomes dos jogadores, ha ainda os que preferem antever a jogada e 0s que passam

a palavra para o comentarista analisar.

Como no radio vocé tem que detalhar aquilo que esta acontecendo, vocé
entdo cria um nivel de entusiasmo que, na televisdo, se vocé fizer com a
sua voz o que vocé faz no radio, vocé fica over, passa do ponto. O que eu
acredito é que na televisdo a voz complementa a imagem (MAURO,
ANEXO IV, p. 92)%.

O reporter € acionado para dar informacGes complementares, que ndo estdo sendo
visualizadas. Algo que ele tenha acesso por estar préximo ao lance e ao campo. Entretanto,
€ necessario tentar registrar essa imagem para quando o repoérter tiver que dar a sua
participacdo, complementar com a situacdo, no caso de briga de torcida, reacdo do técnico
ou situacdes com o banco de reservas.

O comentarista participa em alguns momentos, como no radio. E, neste quesito, ha
uma nova diferenca entre a televisdo aberta e paga. Normalmente, a TV aberta tem também
0 comentarista de arbitragem e cabe a ele participar, por exemplo, em lances, como cartdo
mostrado, falta ou pénalti. A TV fechada deixa essa funcéo para o Unico comentarista, que
fala sobre os lances, as jogadas, os gols, os jogadores e a arbitragem, de forma mais
parecida com o radio, apesar de no inicio o comentarista de arbitragem ter surgido nas
transmissdes radiofonicas.

Gols em outros jogos importantes em andamento sdo informados através de uma
imagem na tela apresentando o placar, que € comentado e melhor detalhado pelo narrador.
Em um momento que a bola esteja parada ou fora de perigo de gol, o narrador chama a
imagem do lance da outra partida e descreve, complementando com mais detalhes de
lances da outra partida: quem marcou e, em alguns casos, até a pontua¢do no campeonato

com a classifica¢do. E, assim como no radio, os foguetes [pequenos andncios durante os
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noventa minutos de jogo] sdo acionados durante a partida, quando ndo hé perigo de gol,
mas néo sdo lidos pelo narrador. Entra um selo com a marca da publicidade e o &udio.

No intervalo, como durante toda a transmissao, ao contrario do que se da no radio,
0 locutor estd no comando. Na saida de campo, 0s repOrteres entrevistam jogadores.
Inclusive, em alguns estados do Brasil, como no Rio de Janeiro, a televisdo, para ter uma
imagem limpa, sem muitos microfones poluindo, tem o direito de pegar o atleta em
separado, como uma pequena exclusiva. O narrador chama o comentarista para avaliar a
analise do jogador e fazer a sua propria, projetando o segundo tempo. Nesse periodo, 0s
melhores momentos do primeiro tempo sao exibidos com comentérios em um bate-papo do
narrador e do comentarista. Os gols dos outros jogos em andamento também costumam ser
transmitidos no intervalo, podendo ser descritos pelo narrador ou por um apresentador,
como o caso do Léo Batista na TV Globo ou narrador stand-by, como no SporTV. Esse
roteiro de intervalo de jogo € intercalado por dois comerciais. Lances de outros esportes
podem aparecer nesse intervalo, principalmente na TV fechada, que tem transmisséo na
grade de outras modalidades.

Antes do retorno para a segunda etapa, o repoOrter de campo ainda tenta novas
entrevistas para saber a conversa entre técnico e jogadores no vestiario e ainda confirma
alteracbes nas equipes. O transcorrer do segundo tempo é como no primeiro. Ao final,
voltam as diferencas entre TV aberta e por assinatura, quando no local do evento. Na
aberta, o reporter de campo faz as entrevistas, normalmente, com, no maximo, um
representante de cada time e o narrador encerra a transmissao, chamando a programacéo da
sequéncia.

Nos canais fechados, ainda hd uma altima anélise do comentarista ao final. Sem
contar que, na maioria das vezes, as transmissdes ao vivo de partidas emendam em
programas de mesa redonda. O narrador passa 0 comando para apresentador do programa
seguinte e ainda € acionado durante o debate junto do comentarista, ainda direto do local.
Nesse momento, ha espaco para a coletiva de imprensa dos técnicos, mas nao na integra,
como acontece no radio e ndo é considerada a transmissao do evento, por ser em um
programa, com outro nome, com outros profissionais na bancada que comentam todos 0s
jogos da rodada. H& um espaco maior para 0 p0s-jogo, assim como para o pre.

Além da transmissdo ao vivo, 0 jogo ainda gera matérias. Essas, sobre a partida
para ser rodadas na programacao, ficam a cargo do repérter de campo ou, as vezes, até de

outro profissional que ndo participou da transmisséo ao vivo para se dedicar a um olhar
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diferente do jogo e passar uma novidade para o telespectador. A matéria costuma rodar de

noite ou no dia seguinte.

4 - ESTUDOS DE CASO

Como analisado, a popularizacdo do futebol se deu, principalmente, pelo radio,
tendo em vista a época dos acontecimentos. Contudo, a televisdo e a midia impressa
também exercem fun¢do importante na adoracdo do esporte pelo brasileiro. “A transmissao

esportiva no Brasil constitui um género a parte. Uma espécie de dpera sonora, muitas vezes
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superior ao espetaculo que supostamente procura descrever.” (SAROLDI apud ABREU,
2000, p.1). A partir dessa constatacdo, essa pesquisa se preocupou em avaliar todos os
detalhes da transmissdo, seja televisiva ou radiofnica. A forma como se cria um lugar
unico para o acompanhamento do espetaculo depende de uma harmonia perfeita entre
profissionais, sonoplastia, imagem e torcida.

E valida a discussdo sobre a forma ideal de narragdo tanto para o radio quanto para
a TV. Nos anos 30, Nicolau Tuma seguiu o modelo de “metralhadora”, como ficou
bastante conhecido, mas na televisdo o ajuste ndo foi imediato e ainda hoje ha quem diga
gue ndo existe um formato ideal. Para o narrador de TV Luis Roberto (ANEXO V, p. 96),
depende do carisma do jornalista, a forma de passar as informacgdes, a intensidade da
emocdo de forma adequada aos fatos, respeitando as imagens. O narrador de radio José
Carlos Araljo (ANEXO I, p. 77)® acredita que como a imagem é fria, o narrador ndo
precisa descrever o que ja estd sendo mostrado. O fato é que o radio, por precisar criar o
imaginéario do ouvinte, valoriza a narragdo e precisa se atentar a cada detalhe. Depois do
surgimento da televisdo, a transmissdo radiofonica foi obrigada a se tornar mais atrativa e
emocionante, sem 0s exageros, que agora sao percebidos pela imagem.

Entretanto, a analise da transmissdo, ao vivo, de futebol vai além da narrativa
empregada pelos profissionais. Segundo Edileuza Soares (1994) foi para aumentar a
emocao que as emissoras acrescentaram ruidos musicais ou ndo a voz dos locutores. As
mudancas e a preocupac¢do ndo ficaram, apenas, na narrativa. O torcedor quer acompanhar
0 méaximo de informacdes do seu time, antes da partida para saber a formacéo tatica, como
foi a semana de preparacdo e se a equipe esta focada para o jogo. Com a bola rolando, quer
todos os detalhes do estadio que ele ndo acompanha, nem pela imagem e nem pelo som.
Depois da partida, o torcedor busca uma analise, de profissionais e do proprio time: técnico
e jogadores. Até porque, quando um jogo de futebol acaba, 0 pensamento estd na
sequéncia, afinal, esse esporte € como na vida, se h& derrotas, tem sempre a proxima
partida e € preciso estar de cabeca erguida para encarar, assim como se ha vitorias, ndo se
pode deixar levar porque ainda tem muito por vir. Dessa forma, a narracdo ndo é o Unico
ponto a ser avaliado na transmissdo da midia.

Esse trabalho de conclusdo de curso ndo tem como objetivo julgar ou apontar

diferengas importantes entre a transmisséo esportiva de cada meio de comunicagdo, mas
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analisar o caminho escolhido e o espaco destinado ao jogo de futebol, o espetaculo ao vivo.
A programacédo pode ser extensa durante a semana, mas o crucial para o torcedor sao os
noventa minutos de bola rolando, a expectativa e analise, e como a televisdo e o radio
trabalham com a emocéo do torcedor antes, durante e depois do jogo em si.

Para analisar comparativamente, foram escolhidos um jogo e duas transmissoes,
radio e TV, e um video de uma satira do humorista Marcelo Adnet. Dessa maneira, é
possivel avaliar cada topico da transmissao ao vivo, mencionadas neste trabalho, podendo
exemplificar. A analise serd feita em conjunto em cima dos personagens: narradores,
reporteres e comentaristas. O que é exemplificado e analisado no jogo é comparado a
imitagdo humorizada de Marcelo Adnet.

A partida escolhida foi o classico do futebol carioca, que aconteceu em 16 de
fevereiro de 2014, Vasco e Flamengo, pela oitava rodada da primeira fase do Campeonato
Carioca de 2014. Além da importancia do jogo, que tem as duas maiores torcidas do
Estado e a grande rivalidade entre as duas equipes, 0 jogo foi polémico, por causa de um
gol mal anulado pela arbitragem da partida, tornando possivel avaliar como radio e TV
atuaram em cima do caso, no momento do lance e posteriormente. Os veiculos para analise
escolhidos foram a TV Globo e a Radio Transamérica FM. A primeira por ser a televisdo
aberta com maior audiéncia no pais. A Radio Transamérica foi escolhida por ter como
primeiro narrador o conhecido José Carlos Aradjo, Garotinho, que participou da cobertura
de dez Mundiais de futebol, completou cinquenta anos trabalhando em radio no dia 1° de
abril de 2014 e passou por grandes emissoras, como Radio Globo e Super Radio Tupi.
Apesar do espago maior dado ao futebol em canais vinte e quatro horas de esportes, esses
sdo canais em TV por assinatura. Radio é acessivel ao publico de baixa e alta renda. Canais
a cabo, no Brasil, ainda sdo uma realidade de um publico com poder aquisitivo de mediano
para alto. A abrangéncia do radio é local, a transmisséo é feita para o Estado, nesse caso o
Rio de Janeiro, como a TV Aberta, que em campeonatos estaduais faz uma transmissao
para cada regido, enquanto a TV fechada é em escala nacional.

Outro objeto analisado, o video, mostra Marcelo Adnet, humorista, na festa de
encerramento do Campeonato Brasileiro, maior campeonato nacional, em 2010. Adnet faz
uma satira das diferencas das transmissdes do futebol no radio e na TV, simulando a
narracao de alguns lances de uma partida nos dois meios. Na plateia estdo jogadores, ex-
jogadores, dirigentes e imprensa, que aplaudiram e riram das imitacbes do comediante,

como forma de concordancia com o espetaculo de humor. A anéalise desse video foi
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selecionada para o trabalho de concluséo de curso, pois Marcelo Adnet destaca diferentes
pontos da transmissdo. O foco principal é a narra¢do, mas durante a imitagdo ele acrescenta
outros detalhes importantes das transmissfes, que muitas vezes ndo sdo observados em

outras analises, como reportagem de campo, comentarios e foguetes.

4.1 — Abertura/pré-jogo

O radio tem uma programacdo esportiva intensa antes das transmissdes. O foco,
normalmente, € 0 jogo que vem na sequéncia. Os reporteres participam do pré-jogo falando
sobre a preparacgdo das equipes, os desfalques, a situacdo do time no campeonato e passam
a escalacdo do jogo para o ouvinte, assim que divulgada pelos treinadores, quarenta
minutos antes do inicio. Em dia de semana, a abertura da jornada costuma acontecer entre
uma e duas horas antes. Nos finais de semana, principalmente no domingo, o espaco
destinado ao futebol comeca, em algumas emissoras, pela manhd, com mesas de debates e
“aquecimento”.

Na televisdo, o inicio da transmissdo acontece entre quinze e cinco minutos antes
do apito inicial, tornando a participacdo € mais resumida. O narrador é quem abre a
transmissdao da cabine, direto do estadio, passando ao telespectador que todos o0s
profissionais da emissora estdo no local e vdao acompanhar a partida de perto. Na
transmissdo offtube, do estudio e ndo do local do evento, os profissionais aparecem e
assumem que ndo estdo 4, principalmente nos canais abertos. Ao contrario do radio que,
muitas vezes, diz estar 14, mesmo fazendo offtube pela imagem da TV.

Na transmissdo televisiva, os reporteres entram com informacgdes curtas e, no
maximo, tem uma entrevista no pré-jogo. O comentarista, quando consegue um espaco
antes da bola rolar, € bem objetivo e fala das condi¢des de cada equipe para 0 jogo. Apenas
na TV por assinatura, o pré-jogo é maior, tendo, em média, trinta minutos e uma
participacdo maior de cada profissional e, até, matérias especificas.

Nessa partida entre Vasco e Flamengo, a Transamérica teve abertura de uma hora,
com apresentacdo do repérter Gilson Ricardo; comentarios de Gérson, ex-jogador de
futebol; reportagem de Bruno Azevedo, Bruno Cantarelli, Lucas Machado e Raphael
Saladich; plantdo esportivo de Rodrigo Gomes; e interatividade de Mauricio Filardi. Por
ser uma radio jovem, a abertura da jornada ndo é muito grande e em diversos momentos
entram musicas, além das vinhetas, a maioria em ritmo de funk, visando atrair o publico,

ndo apenas os fas e seguidores do locutor Garotinho e sua equipe. A linguagem do radio é
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informal, para manter proximidade com o ouvinte, o que fica bastante claro na transmisséo
esportiva, principalmente antes e depois do jogo. O clima é de conversa e descontracéo,
um bate-papo, com vinhetas descontraidas, que visa envolver o torcedor. Entretanto,
alguns profissionais do meio exageram e perdem o foco, com piadas internas, que afastam
0 ouvinte, que fica sem entender.

Na TV Globo, o pré-jogo foi de dez minutos com a apresentacdo do proprio
narrador, Luis Roberto, que anuncia a partida do dia e lembra a modificacdo na formula do
Estadual de 2014, ressaltando a importancia do jogo. Na televisdo, o locutor sempre esta

no comando da transmissao.

O protagonista da transmissao € o narrador [...] Eu posso chegar atrasado,
0 Arnaldo [César Coelho] pode chegar atrasado, mas o narrador ndo
pode. Se ele chegar atrasado ndo tem transmissdo, na TV. Antigamente,
no radio era assim. Hoje, o narrador s6 entra de cinco a dez minutos
antes. Eu acho que € legal isso também, porque durante a transmissao o
narrador g’:go protagonista e néo ¢ facil (GAMA JUNIOR, ANEXO I, p.
88 - 89).

Nessa transmissdo, especifica, por se tratar do primeiro classico entre Vasco e
Flamengo no novo Maracand, apds a reforma para a Copa de 2014, a TV Globo passou
trechos da matéria especial do Esporte Espetacular, programa de domingo do canal, com
os dois grandes idolos de cada clube: Roberto Dinamite e Zico.

Os reporteres de radio quando acionados na abertura trazem sonoras, trechos de
entrevistas de jogadores, que aconteceram durante a semana, proporcionando ao ouvinte
informacdes de quem acompanha o dia-a-dia do clube na preparagdo para o jogo. Na
televisdo, esse recurso sO acontece se tiver uma declaracdo polémica durante a semana e,
qguando ha tempo no pré-jogo, caso contrario, as entrevistas sdo feitas ao vivo, como no
radio também faz, s6 que com nimero maior de pessoas, pelo tempo disponivel, como com
diretores dos clubes, que, em alguns casos, ficam acessiveis antes dos jogadores entrarem
no gramado.

A escalagdo em primeira méo no radio fica clara na participacdo do repdrter Bruno
Cantarelli: “A escalagdo do Flamengo saindo neste momento aqui do forno, Gilséo. E eu ja

passo para o torcedor rubro-negro.” *°. O ouvinte sabe o time que vai a campo no mesmo
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momento que o treinador divulga. Por outro lado, como o radio tem uma extensa jornada
de abertura, como é chamada, o apresentador, o repdrter e o comentarista ficam durante um
tempo especulando o time que vai a campo pela percepcao do repdrter que acompanhou 0s
treinos da semana. Analisando uma partida que vai comecar, trazendo informacdes e
comentarios sobre jogadores que poderdo ndo atuar. No momento que é divulgada a
escalacdo, passa a existir um foco. Na televisdo, todos os profissionais entram no ar
sabendo ao certo o time que vai atuar e, por isso, podem dispensar comentarios e analises
daqueles que estardo de fora da partida do dia.

Os reporteres de campo do radio sdo setoristas do clube, cobrem o dia-a-dia dessas
equipes. O contato e o conhecimento de pequenos detalhes sdo maiores. O reporter da
televisdo precisa se atualizar a cada transmissdo ao vivo sobre a situacdo da equipe. Na
narrativa de Bruno Azevedo é possivel ver o conhecimento do repdrter ao passar uma

curiosidade, um detalhe:

Desse time que enfrenta o Flamengo hoje aqui, no Maracand, apenas dois
jogadores ja tém essa experiéncia, dentro desse classico. O atacante
Edmilson e o meia Felipe Bastos. O restante do time ainda ndo teve um
classico desse porte: Vasco e Flamengo. Luan, por exemplo, criado na
base do Vasco ja esteve no classico dos milhdes [como a partida entre
Flamengo e Vasco é conhecida], mas como jogador do time de juniores
[time da categoria de base do clube]. Agora sera a primeira vez como
profissional. **

Na TV, o reporter recorre a estatisticas para acrescentar informacbes durante o
jogo. Na abertura, o proprio narrador comenta algumas novidades, como contusdes e
estreia de algum jogador, como foi o caso do Douglas, na partida de VVasco e Flamengo.

Com tempo disponivel até o inicio da partida, o apresentador de radio chama os
reporteres de outros clubes. Nesse caso especificamente, Raphael Saladich, que cobre o
Botafogo, e Lucas Machado, com informacdes do Fluminense. O time alvinegro jogou na
sequéncia contra o Duque de Caxias. O primeiro jogo a ser transmitido tem abertura maior
e 0 segundo é colado com o final da primeira partida. Sendo assim, 0 pds-jogo do primeiro
é junto do pré-jogo do segundo. O repérter da partida seguinte entra em diversos
momentos, trazendo a preparacdo da equipe e, até mesmo, sonoras da semana. O reporter

entra na transmissdo quando a escalacdo é divulgada, mesmo que ndo esteja mais na
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abertura, principalmente quando o jogo na sequéncia for importante e tiver relacdo com a
partida anterior, como, por exemplo, do mesmo campeonato, até para chamar a audiéncia.
A participacdo de Lucas Machado, com noticias do Fluminense, ¢ uma forma de manter o
torcedor atualizado, assim como os adversarios que acompanham os outros clubes. Apesar
de a partida ter acontecido no dia anterior, o repérter entra com informacdes sobre o time.
Nem sempre o repOrter participa ao vivo. Em muitas vezes, ele faz um boletim gravado
que é utilizado, ja que a participacdo € menor, uma vez que € um aquecimento para 0s
JOgos que estao por vir.

Em todos os casos, 0 comentarista participa das analises, mesmo que esteja
escalado para comentar o jogo Vasco e Flamengo. Ao final da participacdo dos reporteres,
ele conversa com o0 apresentador sobre as equipes, 0s resultados e a competicdo, se
mostrando inteirado de todos os times. O espaco do comentarista é grande antes do inicio
da partida. No momento em que o jogo esta rolando, as observacdes devem ser feitas de
forma sucinta para que o narrador ndo perca o lance. No caso da televisdo, o comentarista
pode se alongar um pouco mais, se nao houver perigo de gol, por o telespectador ter o
auxilio da imagem.

Na televisdo ndo ha reportagem sobre outras partidas, mas uma apresentacdo dos
jogos da rodada, com a classificacdo das equipes. A imagem de apoio é uma arte, lida pelo
narrador para o facil acompanhamento do telespectador. Os gols dos times de maior
investimento, chamados grandes, sdo mostrados, com narracdo do Léo Batista. No caso da
transmissao analisada nesse trabalho, tiveram os lances de Fluminense e Boavista.

No caso da transmissdo pela Transamérica, o narrador Garotinho assumiu o
comando dezessete minutos antes do inicio da partida. A passagem ¢é feita com vinheta e o
locutor entra com bordao: “Cheguei”, seguido pela apresentacdo da equipe e do jogo que
vai acontecer. No caso do Garotinho, ele parabeniza os aniversariantes do dia antes de falar
dos outros jogos da rodada. Na sequéncia, chama a escalacdo que, desta vez, € anunciada
com vinheta, informacdes adicionais, como numero de vitérias, e no clima do jogo, ou
seja, um ritmo mais acelerado e com mais emog¢do como costuma ser a transmissao
radiofonica. Na partida em analise, Bruno Azevedo anunciou a escalagdo do Vasco da
seguinte maneira: “Quatro vitorias e trés empates! O Vasco ainda ndo perdeu neste
Campeonato Carioca e € assim que pretende se manter apds o final da oitava rodada. Para

faturar os trés pontos, diante do Flamengo, o técnico Adilson Batista tem a estreia de
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Douglas”®

e passou a anunciar os jogadores titulares e reservas, com 0 numero das
camisas. Bruno Cantarelli, por sua vez, escala desta forma: “Pego licenga a maior torcida
do Planeta. O Mengao esta em campo no classico dos milhdes, que volta ao Maracana.
For¢a méxima do técnico Jayme de Almeida com a escalagdo” >, fazendo referéncia a
torcida do Flamengo. A arbitragem também ¢ divulgada pelos reporteres de campo.

Na televisdo, a escalacdo é dada dois minutos antes do inicio da partida. O proprio
narrador que passa para o telespectador, com o auxilio de uma arte mostrando o esquema
tatico das equipes. Assim como os arbitros. A camera foca no trio de arbitragem e eles sdo
creditados. Neste jogo, na TV Globo, o comentarista ndo foi acionado no pré-jogo.

Depois que o narrador assume no radio, ndo tem mais comercial. Na televis&o,
como quem comanda a abertura € o locutor, ele mesmo quem chama comercial. Na TV
Globo, por exemplo, nesta transmissao, apesar de menos de dez minutos de pré-jogo, Luis
Roberto ainda precisou chamar um comercial.

Antes do inicio do jogo, o narrador pede a participagdo do comentarista para, de
forma resumida, falar sobre a partida que vai se iniciar, privilegiando os destaques.
Garotinho, especificamente, ainda divulga as formas de participacdo do ouvinte e da
detalhes sobre o local: publico, gramado, arbitragem. A participacdo dos reporteres antes
do jogo acontece, ainda, trazendo a entrada dos times ao campo e entrevistando uma ou
duas figuras importantes dos times, privilegiando os treinadores, que justificam a
escalacdo. Até mesmo na hora de devolver o comando ao narrador ha uma passagem

caracteristica dos reporteres, na emocao do futebol radiofonico.

Eu devolvo para ele, que é a voz do cléssico dos milhdes! De volta a casa,
de volta ao Maracand. Ele que comanda a festa, galera! Aqui como DJ e
ele vai soltar o MC do Maraca. Al6 DJ, solta a fera ai!”Solta a vinheta e
Garotinho se prepara para narrar o primeiro tempo, falando sobre o
minuto de siléncio, posicionando 0 ouvinte no campo e descrevendo
guem vai sair com a bola. **

Na entrada em campo, desta vez, a televisdo saiu na frente. Além de mostrar a

imagem dos jogadores do Vasco com a faixa contra o racismo, Luis Roberto ainda
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enfatizou o acontecimento. O fato ndo foi mencionado no pré-jogo da Radio Transamérica.
Nesta transmissdo especifica, Rafael Nadal, tenista espanhol, esteve presente no gramado
do jogo para dar o pontapé inicial da partida. O fato foi registrado nas duas transmissoes,
inclusive com entrevista em campo. No caso do radio, com a descri¢ao tanto do narrador
quanto dos repdrteres de campo e na televisdo, o locutor falava sobre o atleta e a cAmera
mostrava as acgdes, especialmente a mais importante: o pontapé inicial, que foi, apenas,
citado por alto pelo reporter de campo no radio. A Unica entrevista dessa transmissao antes
do jogo da TV Globo foi com o tenista Rafael Nadal. O reporter Edson Viana participou
mais uma vez para informar que o minuto de siléncio estava sendo em homenagem a um
cinegrafista da TV Bandeirantes. A informacdo, na R&dio Transameérica, s6 foi dada

quando a bola estava em jogo.

4.2- Intervalo

A forma como o intervalo é acompanhado na televisdo e no radio é diferente, e é
devido principalmente pela fonte da informacdo. No instante em que acaba o primeiro
tempo, o locutor do radio chama os reporteres de campo que acompanham a saida dos
jogadores. Na televisdo, ha a imagem da saida dos atletas e o repérter entrevista um ou dois
deles antes de deixarem o gramado. Nesta partida, especificamente, teve muita reclamacao
dos jogadores do Vasco e o repérter Bruno Azevedo descreve a confusdo no meio do

campo, emitindo opinido.

A revolta dos jogadores do Vasco é, exatamente, por conta do gol
invalidado injustamente. O gol que seria de Douglas na cobranga de falta.
Os jogadores inconformados. Eu acho que a comissdo técnica tem que
dar um pulinho 14 pra tirar esses jogadores antes que as coisas fiquem...
Olha s6! O Gufiazu, Garotinho, t& pegando no braco do arbitro. *°

A descricdo do cartdo amarelo e da entrada da Policia Militar [PM], no intervalo,
também foi feita pelo reporter, abrindo discussdo para o comentarista, que questiona a
auséncia dos dirigentes do Vasco. Com a demora na saida dos jogadores, o narrador volta a
comentar sobre o primeiro tempo até a chamada do repérter para entrevistas. Neste
momento, Rodrigo Gomes, plantonista, é acionado para atualizar o placar de outros jogos

em andamento. Na sequéncia, 0s repdrteres de campo seguem para as entrevistas.

% Jogo Radio Transamérica Vasco x Flamengo, 16 de fevereiro de 2014, pela oitava rodada do Campeonato
Carioca. Disponivel no Anexo VI



36

Na TV Globo, a imagem descreve a situacdo e o narrador, Luis Roberto, comenta
em cima dela, ao invés de descrevé-la. O repdrter quem chama o locutor quando tem um
entrevistado, e neste caso, um de cada lado: Vasco e Flamengo. Eles fazem a pergunta e
devolvem ao narrador sem comentarios sobre a situacdo ou a reposta dos jogadores.
Enquanto a entrevista acontece, as imagens da confusdo seguem sendo exibidas ao
telespectador. Antes dos policiais chegarem ao centro do campo, onde estd o foco da
camera, o reporter Edson Viana®® entra com a informacgdo de forma sucinta: “Luis, a
policia ta entrando em campo”. Dessa maneira, a camera captura todos 0s acontecimentos
durante outros comentarios ou ag¢fes, como entrevistas, sdo realizados e ndo se perde um
momento. Para Junior (ANEXO 11, p. 83)¥, a imagem é muito forte, as vezes, néo é
preciso falar porque o telespectador esta vendo, por isso, quando a cadmera foca em alguma
coisa, comenta sobre aquilo, mas tem a opc¢do de deixar sé a imagem e falar sobre outro
assunto. Como, neste jogo Vasco x Flamengo, na hora em que um jogador abragcou e se
desculpou com o bandeirinha do jogo. Na TV Globo, o acontecimento foi filmado e
comentado, na R&dio Transamérica este fato ndo foi irradiado.

A informacéo do cartdo amarelo recebido pelo jogador do Vasco recebe foi passada
com precisdo pelo repdrter da R&dio Transamérica. Na televisdo o0 mesmo néo aconteceu.
A camera filmou e, como foi durante uma confusdo no centro do gramado, o reporter
arriscou que o atleta recebeu cartdo vermelho. O narrador prefere esperar a confirmacao da
punicdo, que chega logo na sequéncia na voz do reporter de campo que, ainda assim erra o
jogador punido, e, no replay, que a televisdo confirma a informacéo correta.

Antes de passar o comando para o apresentador, no radio, o narrador chama o
comercial para demarcar o inicio do debate do intervalo. Nesse periodo, o espaco € do
comentarista. Os melhores momentos sdo relembrados na voz do especialista, que descreve
os lances, posicionamento, erros e gols, que, normalmente, sdo reproduzidos. O
comentarista destaca as declaracGes dos atletas na saida do gramado. Neste caso analisado,
especificamente, sobre a arbitragem e a confusdo na saida de campo. O proprio
apresentador emite opinides e participa do debate que, em algumas radios e, dependendo
da importancia do jogo, conta com mais de um comentarista.

Na TV, o comando de toda a transmissdo é do narrador. Antes de comegar a

analisar o jogo, ele chama o comercial, mantendo uma mesma linha de transmissdo entre
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radio e televisdo. O intervalo é ainda momento de debate na televisdo e no caso da TV
Globo leva 0 nome de Show do Intervalo, refor¢ando a ideia de espetaculo dada ao futebol.
O locutor relembra os jogos da rodada, como no radio € feito pelo plantonista. No caso da
Rede Globo, Léo Batista exerce uma funcdo parecida e narra os lances dos gols
transmitidos. Isso acontece antes e no intervalo do jogo em andamento. Esse € 0 momento
em que o regionalismo é deixado de lado nos dois meios de comunicagdo, pois todos 0s
gols do Brasil, e em algumas vezes, até internacionais, sao transmitidos.

Apds o giro pelos resultados, os comentaristas entram em cena, ja tendo passado
metade de o intervalo. Na TV Globo, dois comentaristas participam, sendo um deles
especifico de arbitragem: um deles o ex-jogador Janior analisa os melhores momentos do
primeiro tempo, que sdo reproduzidos na tela. Por um lado, é positiva essa escolha, pois o
comentarista poderia acabar esquecendo algum fato, como no réadio. Por outro, ele é
obrigado a citar todos separados e pode achar que faltou algum especifico que ndo vai
poder escolher como destaque do jogo, pois na televisao € preciso falar daquilo que se esta
sendo visualizado. Depois, o segundo comentarista avalia a atuacdo o trio de arbitragem.
Neste caso especifico, Arnaldo Cezar Coelho teve grande participacdo e comentou 0s
lances com replays, frisados e marcados, com lente de aumento e dados, como 0s
centimetros que a bola entrou no gol, para tirar a divida dos telespectadores.

E interessante ressaltar que a televisdo, atualmente, consegue ter acesso a audiéncia
do momento e sabe quando 0s concorrentes, outros canais com a mesma transmissao, estao
no comercial. Segundo o comentarista Janior (ANEXO 111, p. 84)%®, ha um investimento
maior de comentarios e imagens naquele momento da transmissao, com uma dose maior de
emocao e cuidado para prender o telespectador, que pode estar mudando de canal enquanto
0S concorrentes passam comerciais.

No retorno dos times ao gramado, os reporteres de radio sdo acionados com
informacdes dos times para o segundo tempo e entrevistas sobre a conversa no vestiario e
expectativa para a sequéncia do jogo. O apresentador confirma se ha alguma modificagédo
nos times para a segunda etapa. Faltando cerca de um minuto para o inicio da segunda
etapa, 0 comando é repassado para o narrador. Na televisao o reporter s6 participa na saida
de campo. No retorno ndo ha entrevistas e eles entram com a informagéo de possiveis

substituicdes e conversa de vestiario com a bola rolando para o segundo tempo.
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E preciso analisar também a forma como cada meio de comunicagdo lida com os
imprevistos. Nesta transmissdo, na R&dio Transameérica, o gol reproduzido no intervalo
estava errado. A solucdo encontrada pelo apresentador foi seguir relembrando, apenas, 0s
melhores momentos e gols com o comentarista, sem o dudio. Assim como no momento em
que o reporter foi acionado e ndo entrou, provavelmente por falha técnica. No caso da TV
Globo, os comentaristas ainda conversavam sobre arbitragem quando 0 jogo recomecou e
0 narrador teve que tomar as rédeas da transmissdo, sem interromper a frase do

comentarista, mas sem deixar o debate seguir adiante.

4.3 — Publicidade

Nas transmissdes esportivas, a publicidade esta inserida de diferentes formas. A
mais comum é o comercial, que acontece ao longo de toda programacdo de radio e
televiséo. No jogo analisado, por exemplo, ao longo do intervalo, tiveram dois comerciais
na TV Globo e um na R&dio Transamérica. Esse € um dos motivos, por exemplo, para o
comentarista de televisdo nédo ter tanto espaco quanto no radio. Os melhores momentos em
imagem sdo resumidos em segundos, enquanto no radio estd na voz do comentarista e o
tempo que ele pode levar para detalhar algum lance.

Outra forma de publicidade nos dois meios de comunicagéo durante as transmissoes
séo os foguetes. Pequenas chamadas durante o jogo, que devem acontecer de forma curta e
sem jogada de ataque. Para Edson Mauro (ANEXO 1V, p. 93)*, essa é uma preocupacio
de ambos na transmissao. No radio, a insercéo desta chamada € na voz do préprio locutor e
na TV, entra o audio gravado e é inserida na tela a arte da propaganda que esta falada,
como, se é da Caixa, entra a logo da Caixa. Para o narrador da TV Globo, Luis Roberto, a
forma utilizada pela televiséo é melhor, pois “assim o jornalista ndo ¢ garoto propaganda.”
(MUCIO, ANEXO V, p. 96)*. Por outro lado, o foguete na voz do narrador é a seguranca
ao ouvinte da garantia de qualidade do produto.

Eu tenho a obrigacéo, durante o jogo de, primeiro, vender aquele produto
da melhor forma possivel de acordo com aquele momento do jogo.
Segundo, ndo fazer com que aquele produto que eu estou vendendo
aquela hora, va prejudicar o desenvolvimento de uma jogada que pode
resultar em gol, porque se assim o fizer, eu estarei langando uma
propaganda negativa para aquele produto junto ao meu cliente, que é o
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meu ouvinte e que poderia ser cliente em potencial daquele produto.
(ARAUJO, ANEXO II, p. 80) **.

No classico Vasco x Flamengo analisado teve um foguete a mais no radio em cada
tempo. Na Transamérica foram sete chamados pelo narrador. Esta emissora, como algumas
outras, coloca os reporteres de campo para ao final de algumas participacdes durante o
jogo, falar algumas propagandas, na voz deles. Neste jogo foram trés em cada tempo,
divididos entre os dois pontas. Na TV Globo foram seis, todos chamados pelo narrador,
mas teve um erro no primeiro tempo na televisdo. Durante um foguete, sem audio do
narrador, foi mostrado o replay do gol do Flamengo, com a lupa, uma técnica para provar
que a bola, de fato, entrou. Entretanto, sé pode acontecer quando o narrador pode comentar
a situacdo. Ao final da publicidade, Luis Roberto comentou o lance, mas o replay ficou por
pouco tempo, ja que ele estava sendo exibido ao telespectador anteriormente.

Na apresentacdo do comediante Marcelo Adnet, analisada para complementagéo
destas analises, foi possivel destacar a satira do comediante com 0s momentos de insercdo
dos foguetes nas transmissfes. No radio, Adnet narra um foguete a cada momento de bola
parada, seja pelo locutor, reporter de campo ou plantonista. Na televisdo, o humorista imita
o foguete na hora que o jogador perde um gol, 0 que € costumeiro nas transmissdes
televisivas, pela tecnologia do replay, ao contréario das radiofonicas, que sdo mais raras
pela necessidade da participacdo do ponta para ilustrar a jogada.

A terceira forma de publicidade é mais uma maneira de divulgacdo do proprio
veiculo, através da interatividade. Os profissionais de comunicacdo convidam os
torcedores a participarem da transmissdo. Na TV Globo, por exemplo, €é, apenas, via
internet e especifica. Os telespectadores devem avaliar os jogadores, dando notas, e ndo ha
espaco para comentarios. A participacdo do telespectador ja estd pautada. No primeiro
tempo, Luis Roberto divulga duas vezes e na segunda etapa entra com o resultado da
votacdo, que é comentado por Junior. Em algumas transmissdes, 0s telespectadores séo
convidados a enviarem videos de incentivo ao time. O radio explora mais a interagdo com
0 ouvinte, por isso convida mais vezes e de diferentes formas a participacdo. José Carlos
Araujo passou 0s canais de contato cinco vezes em cada tempo de jogo, pedindo
comentarios, nota para jogadores e perguntas. No radio ha um profissional, normalmente

que participa da producgédo da transmissdo, responsavel pelo contato com os ouvintes e que
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entra no ar com vinheta para o narrador saber que tem mensagem. O comentarista responde

indagacdes de ouvintes, quando pertinentes.

Eu tenho a participacdo permanente de ouvintes e estou interagindo com
eles [...] Porque o futebol hoje é um produto, como é um produto, eu ndo
tenho que ler texto, eu tenho que vender esse produto, entdo esse desafio
gue eu tenho nas transmissdes, me obriga a focar exatamente além da
transmissdo no meu cliente, aquele que esta me prestigiando, aquele que
esta me apoiando (ARAUJO, ANEXO I, p. 78)*.

Outra forma de relacionamento no réadio passa a sensacdo de interatividade, mas, ao
mesmo tempo, tem o seu lado comercial e de politica da boa vizinhanga. Ao longo da
narracdo, o locutor cita nome de pessoas que torcem pelos times que estdo atuando em
campo, como: “Gente que se liga na gente, Samuel Monteiro, torcendo pelo Flamengo na

> %3 muitas vezes sdo patrocinadores do radio ou do

presidéncia da Bradesco Imobiliario’
préprio narrador e sdo lembrados durante a transmissdo, além de amigos, principalmente
famosos, como Sandro Gama, repérter da TV Bandeirantes, e Bruno Mazzeo, ator.

Para finalizar, uma maneira diferente de publicidade sdo as campanhas, como a
torcida da vida, de doacdo de sangue aos torcedores de futebol; seguranga nos estadios;
exploracdo sexual infantil. O narrador do radio e, em alguns casos, da TV, Ié um texto

previamente preparado para divulgacdo da acgéo.

4.4 — Encerramento/p6s-jogo

Apobs o apito final, o roteiro do encerramento se da como no inicio do intervalo,
principalmente no radio. A saida de cena do narrador acontece apds as entrevistas de
campo e a atualizacdo dos resultados e classificacdes pelo plantonista. No radio, os
reporteres fazem um revezamento nas entrevistas e tentam pegar o maior nimero de
declaracGes possiveis, por ter tempo disponivel. Na televisdo, um jogador, apenas, para
cada lado, tem espaco de analisar 0 jogo em entrevista ao reporter. Antes de devolver para
0 narrador, depois das entrevistas, 0s repdrteres de campo, na transmissao radiofonica,
fazem um pequeno resumo das informacOes em destaque da partida, como erro de
arbitragem, estreia de jogador e, até, planejamento para a proxima rodada. Na TV, a

participacdo do reporter fica limitada, mais uma vez, as entrevistas, sem comentarios.
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Como a participagdo é curta, o profissional busca o nome do jogo e, muitas vezes, precisa
aguardar a saida desse atleta, como foi o caso analisado. Gabriel, do Flamengo, que
marcou gol no final, voltou ao centro do campo para agradecer a torcida o repdrter André
Galindo ficou aguardando-o para a entrevista.

Neste Vasco x Flamengo, Luis Roberto, antes de chamar as entrevistas do p6s-jogo,
pede ao Arnaldo Cezar Coelho, comentarista de arbitragem, uma nota para o arbitro. Algo
fora do padrdo, mas que ocorre pelo excesso de erros e polémicas na partida.

No radio, a passagem para o0 apresentador acontece depois de um comercial. H4 um
debate sobre o jogo, durante o intervalo. Durante a analise genérica do comentarista,
destacando alguns pontos, como as informacdes que 0s reporteres passaram no resumo
final, acontecem as entrevistas coletivas dos técnicos, que sao transmitidas, em sua
maioria, na integra. Depois disso, 0 comentarista passa a falar sobre as declaracbes das
equipes.

O pobs-jogo acontece junto com pré quando ha duas partidas seguidas. Com isso, as
coletivas ndo sdo irradiadas, como foi o caso do Vasco e Flamengo, do dia 16 de fevereiro.
Apdbs esse jogo, teve a partida do Botafogo. O pds-jogo foi menor, com vinte e sete
minutos. Durante esse periodo, 0 comentarista debateu junto ao apresentador, repetindo a
narracdo dos gols. Como o cléssico foi marcado de polémicas, esse foi 0 assunto que mais
rendeu no encerramento da jornada. Ao citar a facilidade do lance e o erro da arbitragem, o
apresentador confessa que acompanhavam pela TV, pelo replay. “Daqui a gente viu que a
bola entrou, confirmado depois pela televisdo.” **.

Na TV Globo, o p6s-jogo teve cinco minutos. Depois das entrevistas, o locutor
valorizou os lances polémicos ao lado do comentarista de arbitragem. Luis Roberto
aproveita para valorizar os equipamentos disponiveis da emissora, mostrando o lance de
todos os angulos e com tira-teima, em desenho, apontando que a bola entrou. Essa imagem
foi divulgada, pela primeira vez, no intervalo e foi repetida e comentada ao final do jogo,
para valorizar a tecnologia do canal. Apos a analise dos lances duvidosos, séo exibidos 0s
gols da partida, com participacdo do comentarista Junior, que aproveita para usar as

estatisticas. “Vocé, se basear no nimero, eu acho que pode ser uma bengala pra vocé falar
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alguma coisa. Vocé tem o teu conceito e usa 0 nimero pra comprovar. Nao da pra partir do
nlmero como conceito.” (GAMA JUNIOR, ANEXO I, p. 85)*.

Antes do encerramento, o comentarista elege o melhor e o pior jogador em campo
na partida, um costume de todas as transmissdes radiofénicas. Na TV ndo ha essa eleicao.
Durante a partida, alguns narradores pedem para o comentarista opinar o melhor e pior em
campo, mas ndo ¢ uma regra, como se tornou essa ‘eleicdo’ no radio. Dependendo da
emissora, tem o0 voto dos comentaristas da mesa e dos ouvintes, que podem opinar via
internet e telefone, convidando o torcedor no pds-jogo a acompanhar ndo sé a coletiva, mas
a opinido dos criticos.

No jogo analisado, especificamente, é possivel confirmar a proximidade dos
profissionais de radio com o ouvinte. Durante a andlise do Gérson, o Gilson Ricardo
manda um abraco para um médico conhecido, que estava acompanhando o fim da jornada
pela Transamérica. “Mandar um abrago pro Doutor Paulo, 14 na Ilha, que estd ouvindo a
gente. [sobe o tom de voz] Doutor Paaaulo, Mengdo, Doutor Paulo. Estéa feliz & com o
Mengao. O homem que descobriu o Negueba [jogador do Flamengo].” “® Emendando, na
sequéncia, em brincadeiras com o Gérson, que volta a comentar sobre o segundo gol.

Na televisdo, a classificagdo do campeonato é repassada para o telespectador com
arte na tela, com indicativo dos classificados para as quartas-de-final e os rebaixados até
aquele momento, e com leitura do narrador. Para finalizar, anuncia o préximo dia de
transmissdo de jogo pela emissora, uma forma de comecar a chamar o telespectador, e
divulga o programa com atualizacdes de esporte, no caso, Fantastico. Para outras noticias,
0 locutor passa a pagina de esportes do canal na internet: globoesporte.com. Essas
informacdes sdo passadas durante a reprise dos gols para o telespectador e a transmissao é

encerrada, com essas imagens.

4.5 — Narragéo

“A narracdo de radio € uma, a narracdo da televisdo € outra completamente
diferente.” (GAMA JUNIOR, ANEXO 11, p. 84)*’. O comentarista e ex-jogador sintetiza o
que a maioria dos profissionais de comunicagdo concorda. Os motivos sdo diversos, mas

estd focado na necessidade de situar o ouvinte no radio, enquanto a TV existe 0 apoio da
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imagem. O tom de voz é diferente, ja que no primeiro veiculo, o torcedor imagina a
situacdo e precisa saber com a bola esta proxima ao ataque do seu time. Na televisdo, a
emocao acontece quando a jogada estd perto da grande area. Para o narrador de radio,
Edson Mauro (ANEXO 1V, p. 92)*® a emocao na televisdo estd na imagem e no radio a

locucédo é som e imagem. José Carlos Araujo concorda, mas cita Nelson Rodrigues:

A emocdo estd na imagem, mas como dizia 0 Nelson Rodrigues, naquela
época, que ndo havia muito, ndo havia transmissdo ao vivo, ele dizia que
0 videoteipe era burro. Eu digo mais, o videoteipe, a transmissdo pela
televisdo € fria, a imagem é fria. A Unica imagem que choca, eu acho que
é, por exemplo, de um baita de um choque de dois jogadores (ARAUJO,
ANEXO Il, p. 77)*%.

Na televisdo ou no radio, o narrador tem papel crucial na transmissdo, ao vivo, do
futebol. Por isso é a parte mais estudada e destacada das transmiss@es. No primeiro veiculo
ele pode ser complemento da imagem, mas como afirma o locutor televisivo Luis Roberto,
a voz deve estar em sintonia, pois “a narra¢do da vida as imagens, € primordial estar em
cima do video, as pessoas prestam aten¢do no conjunto imagem/audio.” (MUCIO, ANEXO
V, p. 95)* No radio, o jogo é feito por completo na voz: imagem e som. Por isso, 0s
narradores estdo no comando dos meios de comunicacdo no momento em que a bola esta
rolando. A partida pode transcorrer de formas diferentes aos profissionais, mas o
simbolismo é 0 mesmo.

Nos dois meios, a0 comegar 0 jogo, 0 narrador estd a frente da transmissdo e
anuncia o apito inicial. No radio, uma vinheta acompanha, e na televisao, em alguns casos,
hd o som de um apito, como o usado pelo arbitro. No transcorrer do jogo, o locutor vai
sempre privilegiar uma jogada de perigo. O restante da transmissdo, como comercial,
reportagem e comentarios, pode ser esquecido e interrompido quando ha chance de gol.

Para demarcar as diferencas, o narrador de radio precisa ser descritivo € 0 mesmo
profissional na televisdao ainda ndo tem um padréo, tem mais liberdade, pelo apoio da
imagem, ou seja, o torcedor ndo deixa de acompanhar o andamento do jogo se o locutor
estiver fazendo comentario ou o repdrter apresentar um dado mais demorado. Ha

narradores que assumem essa postura e outros nao, mas mesmo esses fazem comentarios
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» 51 assinalou Luis

como no jogo em questdo: “Comeca o jogo corrido e movimentado
Roberto no primeiro minuto de bola rolando. Ele também chama programacdo de forma
mais detalhada, ainda mais se relacionada com o futebol. Mesmo assim, os locutores
procuram ter o cuidado de fazer isso com a bola estd parada ou, entdo, sem chance de
ataque. E preciso de atencdo, pois o futebol é imprevisivel e a qualquer momento, um
jogador pode decidir arriscar um chute do meio de campo, por exemplo, e o narrador
perder o lance, como aconteceu com o narrador nimero um da TV Globo, Galvdo Bueno,
na narracdo do gol no amistoso entre Brasil e Africa do Sul, no dia 5 de fevereiro de 2014.
Nesse momento, a Gnica postura a assumir é o reconhecimento da falha.

No segundo objeto de estudo analisado, Marcelo Adnet, imita a narracdo no radio e
na TV. O humorista destaca essas principais diferencas entre os locutores, como ritmo,
velocidade, demarcacdo do espaco no campo, para situar o ouvinte. Adnet referencia José
Carlos Aratjo, que costuma falar “garotinho” durante as transmissoes. O narrador que esta
ha cinquenta anos no radio é um icone para o torcedor carioca. Na satira, o profissional
exagera em alguns momentos, na imitacdo do radio e da televisdo, para demarcar a
diferenca na narrativa. Exalta, por exemplo, a emocédo exagerada do narrador que passa a
sensacdo ao ouvinte que uma jogada perdida quase foi gol. Algo que nos dias de hoje é
mais evitado, uma vez que o torcedor pode estar acompanhando a imagem. Na imitacao,
ficam é possivel identificar as caracteristicas de narracdo no radio, no instante em que o
humorista faz questdo de detalhar o jogador, o posicionamento e a jogada: “La vai Léo,
garotinho. Numero 10 na camisa. Coloca a bola no chdo. Passa o pé por cima da bola.
Agora ele faz um lancamento na ponta esquerda, matou a bola no peito, garotinho, o
namero 6.” °2. Na televisdo, ele cita 0 nome dos jogadores que participam do lance, sem
narrar a acdo, o posicionamento e a maneira de atuar, pois esta registrado na imagem.
Adnet enfatiza a necessidade do narrador de acompanhar a imagem transmitida ao
telespectador. O comediante ironiza 0 momento da transmisséo em que o foco da cdmera
estd na arquibancada: “Ai o sorriso da crianga na torcida. Que bonito, que bacana. Familia

no estadio, coisa bonita.” 58
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Apesar da undnime maioria de entrevistados e estudiosos apoiar que na TV o
narrador tem mais espago como comentarista, uma vez que o locutor de radio precisa criar
0 imaginario do ouvinte, José Carlos Araujo discorda. Para Garotinho, antes cada um tinha

uma funcdo, mas agora, no radio, o locutor assume o papel de comunicador.

Qual é a diferenca? O comunicador do radio ndo se limita a contar a
histéria do jogo. Ele tem que vender aquele produto, apresenta um grande
show, chama o jornalismo, faz comentério [...] Hoje o comunicador é
cobrado para emitir opinido sobre todos os aspectos daquilo que esta
envolvendo aquela partida. Isso acontece somente no radio (ARAUJO,
ANEXO I, p. 80)**.

Outro ponto que demarca a necessidade de descri¢do do narrador de radio é com a
atualizagdo do placar e tempo de jogo. Na televisao, o locutor pode até fazer mencgéo, mas
uma arte esta sempre inserida na tela com as informagdes. No radio, uma vinheta é emitida
a cada cinco minutos de jogo e o locutor informa horario, local da partida, tempo de jogo e
placar. Cada narrador tem um borddo para esse momento. No caso do Garotinho € o
famoso: “apite comigo, galera!”. Ao final, 0 plantonista participa, atualizando as partidas
da rodada, em andamento ou ja finalizadas. Este é um dos momentos sagrados da
transmissdo, como os foguetes e gols, ndo podendo ser interrompido por reporter, narrador
ou plantonista no meio. Afinal, ¢ uma informacdo crucial para situar o ouvinte no jogo. O
roteiro so é alterado quando acontece um lance de perigo, uma vez que a chance de gol é
sempre mais importante, pois vale a credibilidade do narrador. Para manter o ouvinte
atualizado durante toda a partida, o locutor cita o tempo de partida e, em algumas vezes,
com o placar: “Dois minutos e meio de jogo, zero a zero.” *°. No video analisado da festa
de encerramento do Campeonato Brasileiro de 2010, na parte da imitacdo da transmissao
no réadio, Marcelo Adnet destacou essa necessidade de informar o tempo de jogo, incluindo
a vinheta, que, atualmente, € uma marca nas transmissdes.

Além da entonagdo da voz, no radio o ritmo é fundamental. Por precisar descrever
mais detalhadamente os lances e passar informagdes ao ouvinte, o narrador mantém uma
dindmica ao falar do placar do jogo, chamar reportagem, plantonista e interatividade. Uma
das formas € manter uma linguagem descontraida, 0 que cativa 0 ouvinte, aproximando-o.

A linguagem do esporte é considerada mais informal do que o jornalismo em si, mas

5 Entrevista concedida & autora
> Jogo Radio Transamérica Vasco x Flamengo, 16 de fevereiro de 2014, pela oitava rodada do Campeonato
Carioca. Disponivel no Anexo VI



46

alguns borddes ficaram marcados na historia da comunicagdo. No radio, isso é ainda mais
forte e € marcado a todo o momento do jogo, para descrever lances ou inserir comentario,
como Garotinho no Vasco x Flamengo ao chamar a participacdo do repdrter, fazendo
referéncia a uma jogada em que a zaga estava desatenta: “Houve um vacildo [grande

2% além de expressdes®’ como: “O que t4 quente ndo é o tempo,

vacilo] ai, nao houve nao
¢ o clima do jogo™; “Jogo t4 nervoso, t4 escamado”; “A bola vai chorada, chorada pra
fora”, utilizadas no transcorrer da partida.

Os narradores de radio precisam se atentar para todos os detalhes que devem situar
0 ouvinte e os de televisdo precisam encaminhar de uma forma que a narrativa nao fique
mondtona ao telespectador. Por isso, a maneira da narracdo ideal sempre foi muito
questionada neste meio. Uma das formas encontradas pelo locutor de TV, atuais, é a
estatistica. No radio, o repdrter entra com os detalhes, como a abertura da transmisséo da
TV é em cima, as informagfes sobre os times times sdo passadas ao longo dos noventa
minutos. As estatisticas ndo ficam a cargo, somente, do reporter. Como a participacao
deles é mais resumida a esses nimeros e reacdes, sdo 0s que mais se utilizam dos dados
extracampo, mas o0 narrador também traz dados da partida em andamento, como tempo de
bola rolando, nimero de escanteios e posse de bola, que inclusive, é informada no segundo
tempo com arte na tela e vira assunto a ser debatido entre narrador e comentarista.

No video do humorista analisado, Marcelo Adnet satiriza 0 uso das estatisticas pela
televisdo, ao citar, por exemplo, um jogador: “Marco Aurélio que nasceu em Itu, em 15 de
janeiro de 1992. Ele tem um metro e setenta, oitenta quilos e passou por Ponte Preta,

% ou um tabu “O Atlético-Goianiense n3o vence o

Guarani e Atlético-Goianiense”
Guarani, jogando fora de casa, em dias impares do més de agosto, jogando em casa e com
transmissdo da Rede Globo ha oito anos! Olha o tabu na tela!” *°. Ao final da apresentacéo,
0 comediante confessa que para ele, € muito dificil ser criativo com a televisdo porque se
estd vendo o lance todo acontecer, ndo é poético, como no radio que pode usar da

imaginacdo do ouvinte.
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A busca pela inovacdo e atracdo do publico acontece em ambos 0s meios de
comunicagdo. As emissoras radiofénicas, por exemplo, passaram a usar musica durante a
transmisséo. José Carlos Araujo é um dos maiores adeptos desta mudanca na transmissédo
futebolistica, principalmente, agora, trabalhando para uma emissora jovem e mais voltada a
masica. Esse momento de descontracdo se da com a bola estd parada, para uma cobranca
de escanteio ou falta. Neste classico, por exemplo, Garotinho, colocou musica trés vezes
no primeiro tempo e em duas oportunidades na segunda etapa. No caso da televisao, a
inovacédo sdo 0s recursos tecnoldgicos da emissora e o narrador destaca-as no seu discurso,
como cameras exclusivas com posicionamento de novos angulos ao telespectador,
esclarecendo as jogadas. No caso analisado, foi de suma importancia pelas diversas
polémicas de arbitragem.

Como mencionado no po6s-jogo, os lances polémicos fizeram com que fosse
externado aos torcedores algo curioso que, nem todos sabem: na cabine de transmissao do
radio, os profissionais acompanham os replays da televisdo. “Vou ver no meu monitor,

» 8 comunicou José Carlos Araljo na transmissdo da

daqui a pouquinho, na repeti¢ao
Radio Transamérica, apos o gol mal anulado aos onze minutos do primeiro tempo. Neste
caso especifico, a situacdo foi tdo evidente que reporter, Gilson Ricardo, e comentarista,
Gérson, confirmaram que a bola tinha entrado. Na televisdo e no radio os narradores
preferiram a confirmagdo das imagens gravadas. Na TV Globo, o replay foi ao ar tdo
rapido que ndo deu tempo de qualquer profissional emitir opinido antes, apesar de na
analise ter ficado claro que os comentaristas de televisdo entram, em todos os lances
polémicos, somente apds a repeticdo do lance. Arnaldo Cezar Coelho e Junior, os dois
comentaristas escalados para a transmissdo, garantiram que era possivel notar que foi gol
sem a repeticdo da imagem, que, apenas, corroborou, segundo eles. A exaltacdo da
tecnologia, citada, fica evidente na reacdo de Luis Roberto apos o replay: “a cimera da
[TV] Globo mostrou” ®, néo h& davidas e ndo ha o que questionar. Neste periodo, na
Transamérica, Garotinho ficou quase um minuto sem participar enquanto a mesa debatia o
lance, algo raro com jogo em andamento.

Além de tirar davidas, o replay, é usado com a camera fechada para mostrar algum

jogador especifico que fez uma jogada ou uma falta. Dessa maneira, ndo é necessaria a
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participagdo do repdrter para confirmar o lance ou descrever reacdes, como acontece no
radio. Apenas o narrador faz observacGes se necessario. Essas cameras chamam a atencao
do locutor para lances especificos que ndo sdo observados no andamento da partida, como
um jogador segurando a camisa do outro na cobranca de falta. Um favorecimento maior do
que o radio, que trabalha com a visdo, e a repeticdo s6 pode ser vista na televisdo. Se o
narrador de radio quer dar esse tipo de informacdo, ele € obrigado a denunciar que esta
monitorando as jogadas pela televiséo.

Em momentos de confusdo na partida e atendimento a jogador lesionado, com a
imagem, o narrador de TV enaltece outros lances, fazendo outros comentarios. No caso do
Luis Roberto, ele prefere o tom de brincadeira, quando nédo € algo grave. Por exemplo, no
primeiro tempo deste jogo, Elano e Guifiazu, discutiram depois de uma falta. O locutor da
TV Globo irradiou da seguinte forma: “Th rapaz! Houve negocio de braco pra I4, brago pra
ca. O juiz chegou. Brago pra 14, chamou pra dancar. ‘Vocé ta suado, sai daqui rapaz! ’

82 como se estivesse fazendo leitura labial do momento e

‘Que isso? Tira a mao de mim
descrevendo uma possivel conversa entre os jogadores envolvidos na confusdo. No radio, o
narrador recorre aos reporteres para descrever a acdo e ao comentarista para analisar,
também de forma mais descritiva. No segundo tempo de Vasco x Flamengo, José Carlos
Araljo comenta a situacdo, mas chama o reporter para dar o detalhe do que esta
acontecendo. “O bicho t4 pegando ai, ta pegando ai, Gilson!” 63,

O momento auge do locutor ndo é diferencio de acordo com o meio de
comunicacdo. “Narrador grita gol, deixa ele gritar. Nao interrompe que aquilo ali é hora
sagrada dele.” (GAMA JUNIOR, ANEXO IIl, p. 88)%*. Se em ataques é preciso ter cuidado
para ndo entrar com informacé&o ou replay de jogada, no momento do gol, o narrador tem o
comando absoluto da transmissdo. Mesmo que ele demore minutos para terminar de
descrever o lance € preciso aguardar. A interrupcdo s6 acontece, principalmente no radio,
quando o repdrter nota que o narrador ndo sabe quem marcou o gol.

Na televisao, este momento demonstra a necessidade da narracdo. “Imagine um gol
sem narracdo na TV, em siléncio. Certamente na TV a narracdo também é primordial pra

que o momento de um gol [...] seja transmitido com a importancia e a EMOGa0 que 0
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momento pede.” (MUCIO, ANEXO V, p. 95)%. A irradiacéo pela TV costuma ser mais
curta do que no radio e é colocado o hino do clube. Antes de o comentarista ser acionado, a
jogada é remontada pelo narrador com o replay sendo exibido ao telespectador. No radio, o
grito costuma ser mais longo, seguido por uma vinheta padréo da emissora e a descri¢cdo do
lance de forma mais detalhada. Na sequéncia, o reporter de campo é acionado para passar
um detalhe a mais do que foi irradiado e, também, para 0 comentarista.

Neste jogo analisado, Vasco x Flamengo, o primeiro gol marcado pela equipe
rubro-negra também teve polémica. De primeiro momento, nenhum dos narradores
irradiou. Esperaram a confirmacédo do &rbitro. José Carlos Araujo afirmou que parecia que
a bola tinha entrado, assim como Luis Roberto, que também ficou na davida: “E agora? E
agora? Os jogadores do Flamengo cercam o juiz que vai marcar: go0oooool”®.

A partir do momento que 0 jogo passa a ter gol, os narradores fixam ao torcedor o
placar, mesmo na televiséo, relembrando o lance. Neste caso, através do replay e no radio,
o locutor enfatiza o resultado, fazendo rapida descricdo para relembrar como o gol foi
marcado. Isso acontece até o final do jogo, incluindo na hora do apito final, ao confirmar o

placar da partida.

4.6 - Reportagem

A distribuicdo de fun¢fes em uma transmisséo de futebol €, basicamente, a mesma
na TV e no radio. Entretanto, para Luis Roberto (ANEXO V, p. 96)%" a performance ¢
diferente. O trabalho de reportagem acontece nos dois veiculos. O repoérter do radio tem
um acompanhamento maior daquele clube especifico: vai aos treinamentos no dia-a-dia,
costuma fazer todos 0s jogos da equipe e conhece a todos: dos jogadores a diretoria. Na
televisao, o repdrter € escalado para diferentes partidas, até pelo apelo nacional do meio e
pela falta de acompanhamento do treino diario dos clubes, considerando que a
programacao nao é extensa o suficiente.

No ao vivo, como mencionado em analises anteriores, ha uma grande diferenca. O
reporter de campo de réadio participa da abertura da transmisséo, trazendo informaces e
buscando entrevistas. Os de televisédo, quando participam antes da bola rolar, fazem uma

rapida entrevista com os técnicos ou jogadores. No caso da TV fechada, quando o pré-jogo
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é maior, por exemplo, de trinta minutos, o numero de vezes que o repérter é acionado
aumenta, podendo trazer informacGes, imagens recuperadas da chegada dos times e, ate,
entrevista com torcedores. Para driblar a falta de espaco antes do jogo comecar, 0S
repOrteres precisam sintetizar informacdes e passar com 0 jogo em andamento, como
substituicdo no intervalo do jogo ou conversa no vestiario. Na apresentacdo de Marcelo
Adnet no video analisado, é notavel a diferenca de participacdo nos dois meios, tendo em
vista que o humorista destaca os pontos importantes de cada transmissao e o reporter sé
aparece na imitacédo do radio.

Na entonacdo de voz, o repdrter de radio deve acompanhar o narrador e entrar no
mesmo nivel: ritmo, emocéo e mesmo grau de detalhamento. No caso da televisdo, o tom é
mais abaixo e existe a preocupacao de ter a imagem de qualquer informacao passada no ar.
A participacdo na transmissao radiofonica se da a cada gol, lance de perigo, falta, cartdo e
confusédo em campo ou nos arquibancadas. O profissional complementa a informagéo do
narrador que esta na cabine, também demarcando o posicionamento dos jogadores em
campo, como faz o locutor. Ele pode falar sobre a jogada em si, dando mais detalhes ou
novas informacdes, como confusdo, reacdo, puni¢do. O narrador aciona o repdrter com
uma deixa: “Que perigo, hein Bruno?” %

Como ndo hé placar no radio, o reporter é outra forma de fixar o resultado para o
ouvinte, por isso, encerra as participa¢des com o placar do jogo: “E pegaram o Hernane,
enquanto o Flamengo descia pela esquerda. Cartdo amarelo para Felipe Bastos. Justo o
cartdo. Ele reclama sem motivos e a falta é boa para o Flamengo, hein Garotinho! Zero a
zero.” ®° Em alguns casos, acrescenta detalhes, como o time estar melhor em campo. Ao
imitar o profissional de radio, Marcelo Adnet, mostra o repérter complementando lances,
como forma de repeticdo, ressaltando o placar no final da atuacdo, inclusive com
propaganda, como fazem algumas emissoras. “[...] segue zero a zero, placar agrido e mel,
vocé tomou e a gripe créu.” 70

Na televisao, a participacdo do reporter fica mais restrita, uma vez que o replay tira
duvida de lance; reprisa para o telespectador; e mostra reacdes tanto em campo quanto na

torcida. Fica a cargo de o repdrter buscar um diferencial e, na maioria das vezes, eles
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optam por estatisticas ou informacGes que ndo podem ser filmadas. Como na partida
analisada, André Galindo diz que a davida do técnico do Flamengo em colocar jogadores
titulares era em decorréncia ao cansaco apos a viagem do time de um jogo valido por outra
competicdo e que o pedido dos jogadores foi determinante para a deciséo final da escalagédo
do time. Vale ressaltar que, quando h& um reporter para cada time, ainda mais se tratando
de um cléssico, com torcidas divididas acompanhando a transmissdo televisiva ou
radiofbnica, € preciso ter o cuidado de dar a mesma quantidade de informacéo para cada
lado, 0 mesmo espaco. Por isso, 0 repérter que estava cobrindo o Vasco pela TV Globo ",
Edson Viana, imediatamente, traz a informacéao sobre a escalacdo especifica de um jogador
do Vasco para a partida. Nas vezes em que o comentario do reporter pode ser filmado, €
preciso associar imagem e voz, por exemplo, André Galindo informou o aquecimento do
goleiro reserva do Flamengo, Paulo Vitor, e a imagem foi recuperada.

As puni¢des do arbitro em jogo também sdo repassadas de maneiras diferentes nas
transmissdes. No radio a confirmacdo de uma punicao, por exemplo, é na voz do reporter.
Na televisdo, entra uma arte na tela com a imagem do jogador, 0 nome e a punicdo
recebida. Cabe ao narrador destacar essas informacGes. O reporter s6 € responsavel por
transmitir esse dado se a camera ndo captar o momento e o narrador ndo percebe, como foi
ao final do primeiro tempo do jogo analisado, aos 40 minutos, quando André Santos levou
cartdo amarelo. Assim acontece para substituicbes ao longo do jogo. No radio, o repérter
de campo informa a ida dos jogadores do aguecimento, atras do gol, para a lateral. Se o
narrador de radio fizer a observacdo antes, ele chama o repdrter, que complementa quem é
0 jogador que vai entrar e no lugar de quem. Na televisdo acontece o oposto, o locutor
informa que o jogador vai entrar e o0 reporter complementa, antecipadamente, qual atleta
vai sair. O mesmo acontece para 0 acréscimo de tempo nas duas coberturas: no radio a
informacdo é dada pelo reporter e na televisdo s6 acontece quando a camera nao filma.
Somente a renda e o publico sdo informados pelos repérteres de campo nas duas
transmissoes.

O reporter de televisdo, no campo, ndo tem acesso ao monitor e ndo sabe
exatamente o que esta sendo transmitido para o telespectador, sendo guiado pela narracéo.

Se o locutor demora a falar de uma substituicdo, leséo, falta, impedimento, jogador caido, é
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porque, provavelmente, ndo viu. E nestes casos que chama o narrador para passar a
informagéo.

Outra diferenca crucial na reportagem ¢é o posicionamento dos profissionais durante
0 jogo. O reporter de radio fica atras do gol, acompanhando a partida para passar 0S
detalhes dos lances. Antigamente, alguns pontas deste meio de comunicac¢do ficavam na
mesma linha que o bandeirinha para saber a linha de impedimento, mas hoje ficam, apenas,
atras do gol para ter uma visdo privilegiada do ataque. Os reporteres de televisdo ficam
préximo ao treinador e ao banco de reservas. Isso se da pela necessidade de informacéo de
cada um no jogo. O repoérter da TV busca um diferencial, como rea¢fes no banco de
reservas. Por essa razéo, consegue saber primeiro, por exemplo, substituicdo, quem vai sair
para a entrada de qual jogador reserva. Esses dois posicionamentos podem gerar grandes
detalhes interessantes ao torcedor, como na partida analisada.

Bruno Cantarelli, da Radio Transamérica, irradiou a seguinte situacdo no ar, apos o
primeiro gol do Flamengo: “O goleiro Felipe [do time rubro-negro] virou para o assistente
que fica atras do gol dele, o Rodrigo Saraiva Castanheiras e disse que o de l& acertou.
“Vocé ndo sabe nada. O de 14 acertou’.” "2 O goleiro estava criticando a arbitragem pelo
erro contra a equipe adversaria. Na TV Globo, o bom posicionamento do repérter na linha
lateral também gerou detalhes complementares. André Galindo informou a substituicdo no
time do Flamengo com a entrada do Alecsandro e comentou a conversa do jogador com 0
quarto arbitro: “Eu quero entrar agora porque eu quero fazer esse gol!”73 A imagem depois
mostra o atacante rubro-negro pedir ao arbitro, dentro de campo, para esperar ele chegar na
area, confirmando o detalhe do repdrter.

Em algumas emissoras de radio, existe um repoOrter que acompanha a
movimentacdo no meio de campo, considerando a posicdo dos pontas atrds do gol. Na
Transamérica, é 0 caso do apresentador e repérter Gilson Ricardo. Ele ndo vai a campo,
como os de televisdo, fica da cabine fazendo mais comentarios, com sua irreveréncia e
experiéncia, e ainda detalhando lances que acontecem na intermediaria.

Apesar do reporter ndo ser o artista principal deste espetaculo que é a transmissdo
de futebol, ele tem grande importancia. “A participacdo dos reporteres pretende passar a

2 9

impressao de que o ouvinte estd junto ao campo, acompanhando tudo com os “olhos”.
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(ABREU, 2000, p.5) Por isso, precisa se atentar em passar 0 maior nimero de informaces
e de forma correta. Se o profissional nota que fez uma observacdo erronea durante a
transmissdo, € preciso corrigir. O que pode ser feito espontaneamente, invertendo a
situacdo como se ndo tivesse confundido, ou assumindo o erro, como Bruno Cantarelli fez
nesta partida: “Informagdo do seguinte: eu troquei os manjas [forma como estavam
chamando o arbitro de trds do gol, por causa do erro] aqui, Garotinho. Rodrigo Saraiva
Castanheira, atras do gol do Felipe, e Leonardo da Silva Carvalheira, atrds do gol do
Martin Silva.”™* O importante é manter o torcedor informado e interessado, como se

estivesse na partida.

4.7 — Comentarista

Para o locutor radiofénico, o papel do comentarista nos dois meios de comunicagéo
¢ 0 mesmo. “Se vocé estd vendo um jogo, ele [0 jogo] é 0 mesmo e a maneira de vocé
comunicar ndao pode ser diferente. Isso porque vocé esta falando de uma parte técnica e ai
ndo ha diferenciacdo.” (MAURO, ANEXO IV, p. 92)". De fato, dentre todos os
profissionais envolvidos na transmissdo ao vivo de futebol, a funcdo do comentarista em
qualquer meio € a mais parecida. A diferenca se da pelo espaco e na liberdade de ndo
precisar comentar algo associado a uma imagem, como ressaltam Luis Roberto (ANEXO
V, p. 96)", José Carlos Aratjo (ANEXO I, p. 79 - 80)"" e Janior (ANEXO IIl, p. 88)"®.

No radio, 0 comentarista tem bastante espago para analises quando o jogo ndo esta
em andamento, ou seja, pré-jogo, intervalo e depois do apito final. Se o narrador é o
protagonista durante a partida, 0 comentarista tem destaque com a bola néo rola, porque o
ouvinte esta interessado em saber a opinido dele sobre a atuacao do time, sobre um jogador
especifico ou, da arbitragem e de lances polémicos. Ao longo dos noventa minutos de jogo,
além das participacfes espontaneas, o narrador pede para 0 comentarista analisar, ndo s
jogadas de gols e de perigo, mas o andamento da partida. José Carlos Araujo, por exemplo,
também tem borddes, como “E ai, ta gostando?” e “Quem ta de brincadeira?”, para saber

guem estd mal no jogo. Com a partida quase no final, o comentarista avalia um jogador, ou

" Jogo Radio Transamérica Vasco x Flamengo, 16 de fevereiro de 2014, pela oitava rodada do Campeonato
Carioca. Disponivel no Anexo VI
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jogadores, como no caso do jogo Vasco x Flamengo, Gérson, comentarista da R&dio
Transameérica, deu nota para 0 meio de campo do time rubro-negro e para a arbitragem.

Na televisdo, os comentaristas sdo anunciados com bola rolando e a analise final
acontece nos minutos finais da partida. A primeira participacdo, no jogo em questdo,
aconteceu antes do primeiro minuto. Junior foi chamado para comentar a expectativa de
acordo com a escalacao dos técnicos. Logo na sequéncia Arnaldo Cezar Coelho é chamado
para avaliar o arbitro escolhido para a partida. Na maioria das transmissfes da TV Globo
ha dois comentaristas, sendo um deles de arbitragem, lembrado na satira de Marcelo Adnet
na apresentacdo do video analisado. Na TV fechada, apesar da especificidade do canal,
apenas um comentarista € escalado por partida, como no radio.

O comentarista de arbitragem analisa considerando punic@es, faltas, impedimentos,
lances esquecidos e situacGes que podem passar imperceptiveis ao arbitro e aos
profissionais de comunicacéo, percebido com a tecnologia da televiséo. O quadro fechado
do lance com replay em camera lenta mostra, muitas vezes, uma novidade. Durante o
comentario sobre algum lance polémico, o replay aparece na tela. Ele relembra, ainda, as
regras do futebol, como impedimento ou saida de bola. O tira teima traca uma linha,
imagindria no jogo, e deixa claro um lance ao telespectador quando néo é possivel perceber
a jogada a olho nu. Por isso, atualmente, é dificil cravar uma situacdo em jogo no radio e,

principalmente, na televisao, ja que as repeti¢cbes vdo mostrar a realidade.

Vocé tem a imagem a seu favor. Com trinta e duas cameras, ndo tem
necessidade de vocé correr para dar opinido. Espera e mostra os angulos
até chegar a uma conclusdo. Comentarista que quer adivinhar, primeiro
ndo vai ganhar na mega-sena nunca. Segundo que a probabilidade de
errar é muito grande. Pode sempre colocar como uma possibilidade, mas
afirmar n&o. Na TV néo da (GAMA JUNIOR, ANEXO 11, p. 89)".

Nesta partida o comentarista de arbitragem foi bastante acionado devido aos erros
na partida. No lance mais polémico do jogo, Arnaldo Cezar Coelho, participa apds a
certeza do gol e precisa acrescentar alguma informacéo para tornar valida a sua presenca.
Ele lembra ao telespectador a presenca do vigia, arbitro atras do gol, que estava a cerca de
cinco metros de distancia e ndo viu. Da mesma maneira que fez Gérson, de forma
descontraida na Radio Transamérica. Na transmissdo do jogo analisado, Janior, que sé

tinha participado uma vez desde o inicio da transmissdo, interrompeu o narrador para

" Entrevista concedida a autora
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entrar no debate da polémica, que abriu espago na TV Globo para a discussédo do uso da
tecnologia no futebol. No radio, esse debate precisa ser feito no intervalo de jogo, uma vez
que ndo ha a imagem para que o torcedor acompanhe enquanto os profissionais levantam
possibilidades e ideias.

Os comentaristas ao serem acionados, nos dois meios, analisam escalagdo, mudanca
tatica com substituicdo no time e mudanga no ritmo do jogo. Da mesma maneira que
narradores tém borddes, principalmente no radio, comentarista também pode ter. Arnaldo
Cezar Coelho, por exemplo, ¢ conhecido pelo “a regra ¢ clara”, que fala antes de esclarecer
sobre regras de futebol. No jogo analisado, até os profissionais da Transamérica citaram
Arnaldo Cezar Coelho e seu borddo, ao falar do lance polémico.

Vale ressaltar que existem tipos distintos de comentaristas. (ARAUJO, ANEXO I,
p. 79)% Um deles, como especificado, é o de arbitragem. Tem ainda o ex-jogador, como
Junior e Gérson, que participaram do classico Vasco x Flamengo, pela TV Globo e Radio
Transamérica, que para José Carlos Aradjo (ANEXO I, p. 79)® costumam priorizar a
posicao que atuaram, como zaga e meio de campo, tentando manter uma abordagem ampla
do jogo. “Nos, ex-jogadores, ndo somos melhores do que os comentaristas que ndo
jogaram, mas eles nunca tiveram o frio na barriga de saber quando vocé entra e de jogar
uma decisdo. E diferente.” (GAMA JUNIOR, ANEXO III, p. 85)% Os que nio foram
jogadores, procuram um diferencial para agradar o publico e, normalmente, usam o recurso

da linguagem popular.

Os que ndo foram jogador, por exemplo, o Washington Rodrigues, o
Apolinho [como é conhecido], ele comenta pelo lado jocoso, irbnico e, de
certa forma até, bem popular, com a linguagem bem coloquial. Por isso,
as vezes, tem um agrado maior do grande plblico (ARAUJO, ANEXO I,
p. 79 - 80)%,

A utilizacdo de ex-atletas nessa posicdo acontece ha muito tempo no meio da
comunicacdo esportiva, no futebol e em outros esportes, como volei e basquete. Para
Capinusst (apud GUERRA, 2012, p. 106) esses comentaristas acrescentam aspectos
negativos pela falta de ética em criticar um ex-companheiro de trabalho e pelo excesso de

erros de portugués. Essa é uma realidade aumentada na época de Mundiais. Na Copa do

8 Entrevista concedida a autora
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Mundo de futebol, por exemplo, grandes nomes atuaram como comentaristas em
emissoras, como Pelé, Zico, Ronaldo Fendmeno e Romaério. Em ano de Copa do Mundo no
Brasil, vai se repetir em larga escala, como o caso de Juninho Pernambucano, que se
aposentou oficialmente no comeco de 2014 e assumiu o posto na TV e na Radio Globo.
“Eu sei que existe certo preconceito, ¢ claro. Eu ndo tive a formagdo académica. A minha
formacéo é de jogar no profissional [...] Essa é a minha base [...], mas ndo me impede de

ter a minha personalidade e de que eu consiga me impor [...]”84

Por que isso? Porque sdo grifes, sdo marcas. Eles ndo sabem ver o jogo
como o torcedor, mas, porque a audiéncia da Copa do Mundo é muito
maior do publico que ndo € ligado no dia-a-dia no futebol. E, por isso,
essas figuras, figurinhas carimbadas, sdo, realmente a atracdo maior. Mas
af passa a Copa, véo ser descartados (ARAUJO, ANEXO 11, p. 80)%.

4.8 — Plantdo Esportivo

A transmissdo da informacdo de outros jogos em andamento, classificacdo e
resultados é uma das maiores diferengas entre radio e TV. No primeiro ha um profissional
do estidio atualizando todos os jogos em andamento durante toda a transmissao, desde o
pré até o pos-jogo com todos os resultados, proximas partidas e tabela de classificacéo
atualizada. Durante os noventa minutos, o plantonista participa a cada giro de tempo e
placar do narrador informando alguns resultados. E emitida uma vinheta quando ha gol em
outro jogo e o profissional informa em qual partida e quem foi o autor do gol. Igual a todos
os profissionais da transmissdo, o plantonista também participa na mesma entonagdo mais
alta e ritmo mais acelerado, como o narrador.

Em algumas emissoras, como no caso da Radio Transamérica, o plantonista
informa dados adicionais sobre os jogadores, como quantos gols eles tém, e o time que esta
em campo. Normalmente, o narrador que aciona essa informacdo complementar de um
jogador que ja marcou na partida em andamento, como aconteceu no final do primeiro
tempo do jogo analisado. Na TV essas estatisticas de gol séo passadas pelo reporter de
campo.

A utilizacdo de um profissional facilita e é usada por todas as emissoras
radiofonicas atualmente. No inicio das transmissdes de futebol, os técnicos de rédio

recebiam telefonema de repdrteres que acompanhavam 0s jogos e passavam para O

8 Declaragdo de Juninho Pernambucano ao programa Redac&o SporTV, do canal SporTV, no dia 22 de abril
de 2014. Disponivel no Anexo VI
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narrador o placar, que ele informava no ar. O primeiro plantdo esportivo foi uma
revolucdo, ainda na década de 30, e batizado de Esporte nas Antenas (RIBEIRO, A., 2007,
p.78).

Na televisdo, da mesma forma que ndo ha um apresentador para a abertura e o
protagonista € o narrador durante toda a transmissao, fica a cargo deste as informagdes de
jogos finalizados e em andamento. No pré ou no inicio do jogo, ele passa resultados do dia
anterior; classificacdo, que tenha relacdo com a partida que sera transmitida; e fala da
possibilidade dos times em campo, colocacdo que podem chegar com o resultado do dia.
Durante 0s noventas minutos, se houver gol, entra uma arte na tela. De primeira, o narrador
diz que tem gol, mas aguarda um momento mais tranquilo do jogo para completar a
informacdo. Com a bola parada, o narrador aproveita para, em algumas ocasides, mostrar o
gol ao telespectador. Na partida analisada, sdo mostrados os gols de Corinthians e
Palmeiras, no Campeonato Paulista, e o proprio narrador descreve o lance. Nessa
transmissao de Campeonato Carioca, s foi passado ao telespectador os resultados de S&o
Paulo e Rio de Janeiro, exaltando o eixo Rio-S&o Paulo no futebol. No radio, o plantonista
passou o resultado de todos os jogos em andamento, em todos os estaduais no Brasil,
demonstrando a abrangéncia nacional do radio, apesar da audiéncia local.

No segundo objeto analisado, o video da apresentacdo de Marcelo Adnet, o papel
do plantonista foi lembrado pelo humorista, como os resultados s@o exibidos na televis&o.
A diferenca ficou clara pela interpretacdo do profissional, que faz questdo de destacar que
na TV o narrador precisa aguardar que a arte entre na tela para ter o resultado: “Olha a
bolinha pintando na tela tem gol na [Copa] Sul-americana... De quem sera?”® No radio, o
reporter responsavel pelo plantdo informa gol marcado em outra partida, e o locutor decide
o melhor momento para pedir a atualizacdo dos resultados. O humorista destaca, assim
como fez na imitacdo do reporter de campo, a participacao do plantonista no mesmo tom e

ritmo que o narrador radiofonico.

8 Apresentacéo de Marcelo Adnet na festa de encerramento do Campeonato Brasileiro de 2010
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5- CONCLUSAO

Durante o periodo de um século, o jornalismo esportivo passou por mudancas
radicais. O inicio das transmissoes televisivas, nas décadas de 50 e 60, interferiu no radio,
mas, ao longo do tempo, serviu para reorganizar este meio, que buscou inovacdes e
diferenciacdes. Ha profissionais, como José Carlos Aradjo (ANEXO II, p. 78)%, que o
veem como complemento da TV, e outros, como Edson Mauro (ANEXO 1V, p. 91)%, com
vida propria. A principal questdo é que com a entrada de novos meios de comunicacao, 0s
outros precisam se readaptar. Foi assim com a midia imprensa, o radio, a televisdo e, agora,

a internet.

Com a entrada da TV, com o som e a imagem, o radio teve que se
readaptar como hoje acontece com as novas midias que vém surgindo e
gue geram impactos. Hoje, a internet gera impacto na TV, gera impacto
no radio, gera impacto na midia impressa. Na verdade nenhuma delas
morre, todas elas se readaptam e vdo se readaptando ac momento.
(MAURO, ANEXO IV, p. 91)¥

José Carlos Araljo ressalta, ainda, a importdncia do mais novo meio de
comunicagédo para a interagdo com o ouvinte, essencial nas transmissdes. “Vocé abre varias
ferramentas, varios canais, quando antigamente somente um telefone era o recurso que
tinha o ouvinte para se manifestar, para participar.” (ARAUJO, ANEXO II, p. 78)%.
Demonstrando que 0 mais importante é o movimento em prol do jornalismo esportivo.

Assim como jornal, radio e televisdo passaram por momentos de provagdo na
cobertura do esporte, a internet ainda esta tracando seu caminho. Apesar de estar cobrindo
Mundiais de futebol desde 1998, na Copa da Franca, e ter uma ampla atualizacdo diaria,
ainda ha quem nédo veja o meio com bons olhos, principalmente entre os jogadores de
futebol, que precisaram se acostumar com o assédio dentro e fora de campo. Para 0 novo
comentarista e ex-jogador, Juninho Pernambucano **, o principal problema da internet é
que os reporteres ndo assinam todas as matérias e, dessa forma, a comunicagdo vai

continuar sendo ruim.
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Além de complementares para as transmissdes, a relacdo dos meios de
comunicagdo é uma forma de manter o profissional no cotidiano do torcedor. Luis Roberto,
por exemplo, participa inimeras vezes do programa Bem, amigos!, do SporTV. Edson
Mauro apresenta o programa Olha o gol!, na Radio Globo. José Carlos Aradjo é o mais
versatil e mostra a importancia de diferentes caminhos e recursos para construir a
identidade com o publico. O narrador escreve uma coluna semanal no jornal Metro e
comanda o programa Os donos da bola, diariamente, na TV Bandeirantes do Rio de
Janeiro, com os companheiros de radio Gilson Ricardo e Gérson. “Eu fago televisdo muito
mais pra alavancar meu trabalho no rédio, tornar-me um profissional conhecido do grande
plblico, exatamente pela imagem e ndo somente pela voz.” (ARAUJO, ANEXO II, p.
75)%2. O préprio novato, Juninho Pernambucano, segue pelo mesmo caminho e comenta
em jogos televisivos e no programa Futebol de Verdade, na Radio Globo.

E necessaria uma organizagio para que os meios de comunicagao sirvam como uma
alavanca para o esporte. Ndo uma luta por audiéncia, mas por informacéo e formacéo de
um torcedor mais entendido e exigente. Afinal, a importancia do futebol é maior do que
isso. Para Nelson Rodrigues (2013), o Brasil comecou a existir para os brasileiros depois
da vitdria na Copa do Mundo de 1958 e fez com que 0 pais passasse a acreditar em si
mesmo. “Até 58, o brasileiro ndo ganhava nem cuspe a distancia. O sujeito dormia
enrolado na derrota como num cobertor. Ninguém acreditava no Brasil, nem o Brasil
acreditava em si mesmo.” (RODRIGUES, 2013, p. 132).

Neste periodo, apenas o radio transmitia os jogos do Mundial. E como indaga Ruy
Castro (2014) no comeco de sua cronica sobre a maior competicdo de futebol naquele ano:
“Aos olhos de hoje, ¢ como se a Copa do Mundo de 1958 [...] tivesse sido jogada em
segredo. Afinal, como assistir a ela, se a TV praticamente ndo existia?” (CASTRO, 2014,
p.131). O proprio autor responde mais adiante, que todas as estacdes brasileiras enviaram
profissionais para a Suécia; 0s jornais descreviam minuto a minuto em suas paginas; as
revistas ilustravam as partidas com cronicas e reportagens especiais; 0 cinema exibia
alguns dias depois trechos dos jogos; e nas ruas, a populacdo ia criando um carnaval fora
de época e aumentando os alto-falantes com as transmissoes. “[...] em meio a euforia
nacional, o futebol me ensinou que, sim, talvez fosse possivel morrer de prazer.”

(CASTRO, 2014, p.133). Os tempos mudaram, mas a paixdo do brasileiro pelo esporte é

%2 Entrevista concedida a autora
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passada de geracdo em geracdo, fazendo necessérias as inovacoes e evolugdes, assim como
um acompanhamento, de todos os meios de comunicagéo criados.

A partir das analises dos estudos de caso neste trabalho de conclusdo de curso,
foram perceptiveis semelhancas e diferencas nas transmissdes de radio e televiséo,
principalmente quanto a expectativa e repercussdo. Ainda assim, mudancas surgem a todo
instante no jornalismo esportivo, especialmente em ano de Copa do Mundo, no Brasil. No
dia-a-dia, as emissoras radiofénicas precisam perceber que, atualmente, o diferencial esta
no agquecimento e no pds-jogo. Para José Carlos Araljo, as emissoras deveriam cobrir a
reacdo da torcida em bares nas zonas da cidade durante o encerramento da jornada, pois é
uma informacdo somente repassada no dia seguinte pela televisdo, e que o radio poderia
driblar com o imediatismo. “Eu, na [radio] Transamérica, ndo faco porque € uma radio
jovem, de musica, que de repente eu ndo tenho o espaco jornalistico pra cobrir isso.”
(ARAUJO, ANEXO 11, p. 75)®. Na televisdo, a exploracéo da tecnologia e dos recursos é
fundamental para o telespectador, que consegue ver algo que ndo teria acesso nem se
estivesse no estadio.

Como analisado, no ao vivo, cada um tem 0 seu espago, tanto os meios de
comunicacdo quanto os profissionais. A competitividade é saudavel quando visa a
melhoria e a diferenciacdo em uma cobertura cada vez mais tolhida pelas assessorias,
clubes e a propria imprensa. O foco deve permanecer no torcedor e no esporte, pois o
espaco de um meio ndo é tomado por outro. Menos ainda quando envolve paixdo, como
visto ao analisarmos a trajetdria do radio e da televisdo. O estudo de caso mostrou que a
informacdo e o formato podem ser parecidos, com narradores, repdrteres, comentaristas, e
comerciais, mas a forma de lidar que encanta o torcedor. O jornalismo esportivo, em todos
0s meios, e o futebol brasileiro devem continuar seguindo “juntos num sé ritmo”, como o

slogan da Copa de 2014 na “patria de chuteiras”.
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7 - ANEXOS
7.1 - Anexo |

Entrevista Teixeira Heizer (comentarista do canal SporTV)

1- Como foi a mudanca do radio para a televisdo, com o inicio da transmissédo ao vivo
daTVv?

NOs temos que considerar primeiro 0os homens que abriram o caminho do radio.
Nos tivemos homens de grande valor no radio. No radio esportivo. Eu me lembro de
nomes como Gagliano Neto, que foi o primeiro grande locutor esportivo. Ele transmitiu a
Copa do Mundo de 1938. Foi uma transmissao espetacular através de uma linha telefonica,
transmissdo a cabo, precaria. Transmitiu todos os jogos do Brasil. A partir dali, as
transmissOes de futebol internacionais se tornaram, ndo rotineiras, mas transmissoes
comuns para o publico esportivo. O proprio Gagliano Neto criou uma estacdo de radio no
Rio de Janeiro chamada Emissora Continental. Emissora porque havia uma loja chamada
Radio Continental, entdo ele usou esse prefixo: Emissora Continental chamada PRD8. E
essa Emissora transmitia todos os acontecimentos esportivos e informativos. Ele contratou
grandes locutores e entre eles o mais famoso, o intelectual gadcho, chamado Oduvaldo
Cozzi. A partir do Cozzi surgiram outros nomes de grande valor. Nesta época havia
locutores em Sdo Paulo e em todos os quadrantes do Brasil. Em S&o Paulo havia Pedro
Luis, Edson Leite, nomes de grande repercussdo em todo territorio nacional. No Rio de
Janeiro, de ano em ano surgiam levas de grandes nomes.

O advento da televisdo obrigou muitas modificagdes nas transmissdes esportivas. A
televisdo ndo era uma transmissao agradavel. Primeiro porque a imagem, no principio, era
precéria. Preto e branco, imagem difusa, os préprios narradores saiam do radio, mas ndo
encontravam a rota certa. Alguns, e eu mesmo, tentadvamos o comentario dos lances ao
invés da transmissdo dos lances. N6s entendiamos que como o telespectador estava vendo
a jogada, ele ndo precisava da narracdo e sim de um comentario, de uma ajuda. Mas 0s
narradores por terem mais talento foram superando essa tentativa dos comentaristas. E
surgiram homens de maior nomeada e de transmissdes singulares, por exemplo, o Ary
Barroso, era um pianista famoso, um compositor famoso, um apresentador de programas
excepcional, um nome que atravessava fronteiras, e ele transmitia futebol e foi transmitir
em televisdo. No meu entendimento ele era um fracasso, mas no entendimento dos

telespectadores ele era um sucesso com a sua gaitinha. O Ary Barroso usava a gaitinha pra
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esconder um de seus pontos fracos. Ele ndo sabia o nome dos jogadores ou ndo sabia
identificar o jogador que estava com a bola. E muito menos o autor do gol. Entdo no lance
do gol ele ficava tocando a gaitinha até que o seu comentarista ou seu auxiliar colocasse o
dedo no papel, indicando o autor do gol. Ai sim ele parava de tocar a gaitinha e gritava:
“GOL! GOL do fulano!”

Estratégias como essas eram usadas por homens como o Ary Barroso. Outros
surgiram também. Aqui no Rio de Janeiro, o locutor que tinha a voz mais agradavel para as
transmissbes de futebol Rui Viotti. Rui ficou no meio termo entre a transmissdo tipo
narracdo e o comentério. Ele transmitia na TV Tupi. A minha transmisséo pessoal, na TV
Continental, nessa época, era mais de comentario. O Luis Mendes saiu da Radio Globo e
foi para a TV Rio, que era uma estacdo muito qualificada também. O Luis Mendes, pra
mim, foi o0 melhor homem de TV esportiva do pais. Conhecedor profundo de futebol e de
toda historia do futebol. Ele transmitia narrando, mas tambeém explicando. Ele era um
historiador que aproveitava os hiatos, os intervalos, para sempre dizer alguma coisa a mais.
Eu comentei alguns jogos para o Luis Mendes e sei bem de sua qualificacdo como homem
de televisdo de esportes. Ele fez bem a transmissdo do radio para a televiséo.

Outra estacdo que se ocupou de boas transmissdes foi a TV Excelsior, que tinha a
base em S&o Paulo. No Rio de Janeiro, o narrador chamava-se Dolar Tanus. Ele tinha uma
voz linda, transmitia pausadamente. Depois de algum tempo eu fui seu comentarista. Era
uma transmissdo muito discreta, tanto na parte de narracdo quanto de comentarios e era
bastante do agrado. Foi um ciclo em que a televisdo se ocupou muito do Pelé. Uma fase de
ouro do Pelé. Entdo n6s ndo podiamos narrar um jogo diretamente. Tinhamos que gravar
pra passar na segunda-feira. O jogo era feito no domingo e transmitido na segunda-feira.
Mas era um sucesso em Séo Paulo e no Rio de Janeiro. Era uma transmissao feita com
bastante discricdo, sem gritaria. N&o tinha o grito de gol. Era apenas falado o gol. O
narrador ndo gritava. O gol era gol e ndo um grito. O telespectador se sentia parte da
historia e ndo parte de um grito. Foi uma fase em que a gente também se sentiu como se
fosse uma metade de alguma coisa e ndo uma estrutura total de alguma coisa. Isso se refere
as transmissdes do Rio e de Sdo Paulo, mas houve também transmissdes em outros estados.

Locais que mereceram aplausos, sem duvida alguma.
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2 —Vocé participou da primeira transmissédo externa da TV Globo, como foi?

Na TV Globo, as coisas foram muito complicadas porque a TV Globo comegou
com muita modéstia, sem recursos para grandes gastos. Quem vé hoje o poderio da TV
Globo ndo sabe das dificuldades materiais resultantes de dificuldades financeiras que
marcaram o principio da Rede Globo. Néo havia dinheiro, em dltima andlise, entdo a TV
Globo néo tinha caminhdo de externa e isso dificultava muito as transmissdes. Na época eu
chefiava o setor de esportes e tinha sido, por ser da equipe inicial, 0 homem que tinha
participado da colocacdo do primeiro jornal falado no ar, que foi o TeleGlobo, e de outros
programas também. Quase todos os programas eu participei por ter sido da primeira
equipe. Mas o esporte me seduzia e eu tinha dois programas. Um chamado Em cima do
lance e outro Por dentro da jogada. Os proprios nomes sdo indicativos do que eram esses
programas. Eu acho até que esses programas eram bons, eram bonitos, apesar da falta da
boa cobertura cinematogréafica. E eu quando chegava nos sabados e domingos olhava com
uma ponta de inveja as outras emissoras, como a TV Tupi, e pensava quando nds iamos,
pelo menos, nos igualar aos nossos adversarios.

Eu me sentia menor que meus concorrentes e um dia teve um jogo da Selecdo
contra a Selecdo Russa, no Rio de Janeiro, e eu pensei em tentar alguma coisa de
excepcional. Contratei dez “malucos” motociclistas que andavam pela madrugada e
estabeleci com eles um trabalho de eles ficarem no Maracana trazendo latas de filmes na
medida em que o jogo se desenvolvesse. Eles gostaram da ideia. Contratei dois
cinegrafistas da melhor qualidade e os coloquei em cima das cabines do Maracand. Peguei
uma maquina de cinema, som e imagem, peguei o0 José Carlos Aradjo, o Garotinho, que até
hoje é o grande locutor de futebol do Rio, fiz uma canga, coloquei nos seus ombros e
coloquei a maquina na frente do seu peito, a maquina de som nas costas e o coloquei
dentro do gramado do Maracand pra entrevistar os jogadores. Entdo a filmagem era feita de
cima com duas cameras e o Zé Carlos Aradjo embaixo entrevistando os jogadores. Cada
lata de filme que era feita, eu passava para um dos motociclistas e ele voava para o filme
ser revelado, copiado e montado. Pela norma estabelecida, o horario de exibicdo era até as
oito horas da noite que podia ser exibido o jogo. Eu tinha até as oito horas pra fazer essa
montagem e cada lata de filme ia sendo atravessada até a montagem. Isso foi feito. Eu
tinha um problema que eram os Gltimos dez minutos de jogo, que coincidiam com a saida
do publico do Maracand. Fizemos filmagens maravilhosas. Tudo foi feito, muito melhor do

gue na televisdo, porque maquinas de filmar sdo muito mais faceis de mover. Mas a ultima
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lata era muito dificil e também a minha locomocdo para colocar voz nos filmes porque esse
era outro dado importante. O Gltimo motociclista era 0 mais louco de todos porque ele
tinha que atravessar o publico e me atravessar na garupa da motocicleta. Mas noés
conseguimos chegar, colocar o som no filme e as oito horas em ponto, colocamos o filme
no ar. Foi uma surpresa no Rio de Janeiro a entrada daquele filme, maravilhosamente
montado, e diante das transmissdes de VT, muito piores da TV Rio e da TV Tupi. Foi a
sensacdo do Rio de Janeiro e chamada a primeira transmissao externa da TV Globo. Foi 0
filme de Brasil e Russia, que terminou dois a dois. Eu credito tudo isso a montagem e aos
malucos que toparam participar disso. Na filmagem, fizemos questdo de colocar os 90
minutos, mas tiramos o material ruim e mesmo assim conseguimos manter 0os 90 minutos
de promocéao pra botar no ar. Ha ainda na TV Globo grande parte deste material, mas muita

coisa foi queimada no incéndio que houve la.

3 — Por que vocé chamou o Garotinho, na época, pra fazer parte disto, levando em
conta que ele era repoérter de radio e ndo de TV?

Ele era da Radio Globo e era um auxiliar meu, passava noticias pra mim pros meus
programas. Ele ganhava um caché pra trabalhar também pra TV Globo. Além de ser cria
minha na Réadio Globo, quando eu trabalhei 4. Tenho orgulho de ter sido um companheiro
dele mais velho. Ele tem bastante orgulho de ter trabalhado comigo, ele fala isso pra todo

mundo.

4 - Como vocé acha que a TV foi conquistando o publico do futebol, que era fiel ao
radio? Quais foram os principais pontos?

E um pouco complicado falar disso sem se emocionar. Eu comecei no radio. Os
locutores que me ensinaram a trabalhar eram génios. Eu me lembro muito bem do Waldir
Amaral, eu tinha estudado direito e ele também. Antigamente todas as familias queriam
que seus filhos fossem médicos ou advogados. NOs tinhamos a mesma linguagem no
sentido real. Nos gostavamos de nos entender. Uma vez quando nés voltamos do Chile, em
1962, da Copa do Mundo, o Waldir voltou com lagrimas nos olhos e me confessou no
avido que a sua voz era muito pequena e que ele sentia que ja estava perdendo pra outros
locutores de voz mais forte, mais ampla, e que ele estava com vontade de parar. Eu me
assustei porque novo como ele era... Eu o peguei pelo braco quando chegamos ao Rio e

fizemos um percurso que antes era muito comum: direto ao bar. Fomos a um bar em
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Copacabana e eu disse pra ele que apresentaria solugdes nas 48 horas seguintes. Falei pra
ele que a primeira coisa que ele tinha que fazer era aprender a respirar, pois ele ndo sabia.
A segunda coisa era aprender pontuacdo que ele ndo sabia. Fui muito cruel falando isso.
Mas o génio Waldir Amaral se submeteu a aprender comigo pontuacao. Eu me lembro que
eu disse pra ele que ele tinha que colocar virgula, usar oracoes intercaladas e os olhos deles
faiscavam. Durante um més eu pratiquei com ele. O Waldir transmitiu por mais vinte anos
sO porque ele aprendeu gramatica e a respirar. O Waldir ndo tinha voz, ndo tinha recursos
vocais e era um locutor excepcional porque ele conseguia dizer para o publico como o
pablico queria.

Eu tinha uma coisa que era a percep¢do do que o ouvinte queria. Eu ndo sabia
transmitir, eu ndo tinha voz adequada, eu ndo tinha nada. Eu sempre imaginava que estava
do outro lado. E a pessoa que estava do outro lado tinha que ver o que eu estava dizendo.
Um dos slogans do Waldir era: “veja o jogo ouvindo a Radio Globo”. Quando vocé
localiza os jogadores em campo, 0 ouvinte sabe onde eles estdo exatamente. Isso ativa o
ouvinte e essa forma de ativar emociona.

Na televisdo ela passa certa preguica, pois o telespectador estd sentado vendo o
jogo e os lances védo passando. Ontem [ 16 de margo de 2014] vi o classico Fluminense x
Vasco e se vocé me perguntar algum lance eu vou lembrar de uns trés ou quatro, pois
aquilo passou. Passou sem chamar a atencdo. E claro que a televisio tem recursos
extraordinarios, mas ela ativa menos do que o ouvinte de radio. Até porque o radio durante
muito tempo penetrou na Amazonia. Fez a pessoa 14 no interior “ver” o que estava
acontecendo. E muito comum um time da capital chegar no interior e o torcedor encontrar
um jogador que ele nunca viu e ja saber que aquele jogador é aquele que ele ouviu no radio
porque ele guardou que aquele pode ser o jogador. Essas coisas sdo as emocdes que sdo
transmitidas pelo radio. Mas ver, realmente € outra coisa. Ha fatos que sdo muito melhores
vocé ver porque eles transcendem as dificuldades, nos aparecem com muito mais
facilidade, e a televisdo esta ai pra isso. Agora entdo, com essa infinidade de recursos, as

coisas se tornaram muito mais faceis.

5 - Vocé acha que tem muita diferenca, ndo sé na narracédo, mas na transmissao do
futebol como um todo no radio e na TV?
Esse € um assunto delicado. Eu ndo gosto do trabalho dos repdrteres hoje em dia,

pela monotonia da repeticdo. Eu sempre falo com meus companheiros que eles devem se
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auto pautar. H& o risco de, ao fazerem isso, eles cairem na repeticdo da pergunta. Mas
mesmo assim é melhor vocé ja ir com as primeiras perguntas prontas na sua cabeca e
depois sim usar a pergunta de acordo com os incidentes do jogo. Mas € terrivel pro
telespectador que o reporter pergunte: “Como foi a partida? O que vocé€ achou?” Vocé
deve chegar j& com um episodio qualquer ou com algum episédio que aconteceu na
partida. E os reporteres ndo tém tido esse cuidado de se auto pautarem. Quando vocé vai
para 0 campo Voceé ja deve estar se preparando pra isso. Se eu for ouvir o Pelé, eu ndo vou
perguntar se ele pretende fazer gol. Eu ndo vou perguntar ao Zico o que ele acha do jogo
de hoje porque eu ja sei a resposta. Eu ndo vou perguntar porque sei que ele vai dizer que o
jogo ¢é dificil. Ele pode achar o jogo mole, mas vai dizer que tem que respeitar o
adversario. Certas coisas sdo sempre as mesmas.

Entdo isso ai € um pedaco da transmissdo que a gente precisa ter um pouco mais de
cuidado. Eu acredito até que a chefia deva estar tendo esses cuidados. Até porque 0s
reporteres sdo jovens e ainda estdo na fase de se articularem melhor. Os narradores ja estéo
praticamente prontos. Eu tenho impressao que ndo ha muitas restricdes a fazer e eles ndo se
modificardo também porque eles ja trazem o discurso decorado. Os personagens mudam,
mas a construcdo ndo muda porque a repeticdo dos lances é uma realidade. Entdo vocé
tem que jogar com a voz, com a velocidade, com a maleabilidade, em certos esportes como
basquetebol e voleibol, e o narrador ndo pode variar. O narrador tem que acompanhar a

bola e pra isso ele ndo tem que ser brilhante, tem que ser apenas um narrador.

6 - Vocé acredita que, durante a transmissao, o repérter de TV e de radio ainda tém a
mesma funcéo?

N&o, ndo acho que é muito parecida. Se o repdrter estiver sendo focalizado é bom
que ele se componha. Ele deve prestar atencdo a camera para ndo tomar a frente do
entrevistado. Porque o reporter de radio ele pode tomar a frente do entrevistado. E bom que
ele tome a frente do entrevistado pra ndo deixar o entrevistado fugir. JA o repdrter de
televisdo ndo pode fazer isso se a cAmera estiver focalizada, se ndo ele vai tomar a frente
da imagem.

Outro aspecto ¢ o tom de voz do reporter de radio por causa da “batida” do radio,
que € muito mais rapida, mais forte. Enquanto o de televisdo, principalmente sendo
mulher, é aquele tom de gentileza. O entrevistado, geralmente, tem mais carinho quando é

mulher. Quando é homem ele é mais seco na resposta. Quando é mulher ela pode ser um
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pouco mais indiscreta, digamos assim. Com cuidado, também, porque se ela for indiscreta
e atravessar o sinal ela pode também abrir a guarda pra ter uma resposta mais direta. Esse é

o drama da televisdo. Ter o cuidado.

7- Vocé acha que tem diferenca entre a transmissdo no radio e na TV?

Tem uma grande diferenca. A transmissdo do jogo hoje nem tanto porque o
aproveitamento dos locutores de radio € uma evidéncia. Quase todas as transmissées em
todos os quadrantes do Brasil, ela estd sendo feita por ex-locutores de radio ou atuais
locutores de radio que transmitem suas radios e chegam ao sdbado ou no domingo, no dia

do grande jogo, como eles sdo os artistas do lugar, eles transmitem na televisdo também.

8 - A diferenca da transmissao fica em que esfera?

Talvez um pouco no ritmo, na dinamica. Os que se lembram de diminuir um pouco
essa dindmica sdo um pouco mais lentos. NOs temos exemplos hoje no SporTV de
narradores que se vocé for relembrar as transmissdes deles no radio, eles eram muito mais
rapidos. Temos caso como o Milton Leite que criou um estilo proprio. Por exemplo, além
do lado das brincadeiras que sdo otimas, ele abre as vogais. “ATIIIIRAAAAA!!!” Essa
abertura da vogal é uma caracteristica dele, é a marca dele. Entdo ele criou um estilo
proprio, além de ser um 6timo narrador. O Luis Roberto também tem uma “batida” 6tima,
prépria, e uma variedade no vocabulario, que é muito bom. Porque a repeticdo da frase
acaba cansando o telespectador. O Luis Roberto cria variantes de acordo com os lances. O
mesmo lance que se repete, ele muda. O que ndo acontece com a maioria dos narradores.

Aquele mesmo lance ele s6 troca os figurantes.

9 — Quando se esta em casa é raro uma pessoa s6 ouvir no radio e ndo assistir na
televisdo. Por que vocé acha que essa TV conquistou praticamente todos aqueles
ouvintes de radio?

Ainda ha quem prefira ouvir o radio e abaixar o som da televisdo. Esse fendbmeno
acontece com o José Carlos Araudjo. Ele tem um puablico préprio dele e a pessoa ouve e liga
a televisdo. Tenho convicgdo disso. Isso ja foi objeto de pesquisa. Mas € uma pequena
fatia. N&o é uma proporcdo grande. O normal é abandonar-se o radio para ver televisao.

Mas quando vocé ndo tem televisdo, vocé tem que considerar que muita gente ndo pode
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pagar as televisGes fechadas, vocé vai para o radio. Tem muita gente que s6 tem a TV
aberta. Eu considero que isso ai é uma propor¢édo bastante grande.

10 - O que vocé acha que mais atrai na televisdo?

Eu simplifico muito as coisas. Eu acho que o locutor de r&dio é melhor que o
locutor de televisdo. Ndo estou desfazendo dos meus colegas de televisdo. Mas eles
trabalham numa camisa de forca porque eles tém que seguir aquilo que eles estdo vendo. E
os de radio tém um leque maior. Eles podem sair daquele padrdo. Por exemplo, vou me
citar outra vez. Houve um periodo que eu fazia aquelas aberturas de transmissdo pro
Waldir Amaral. Ent&o, eu escrevia pra ele. Quando chegava na Holanda, por exemplo, eu
escrevia: “Parece um jogo de futebol em um campo de tulipas”. Um jogo de futebol em um
campo de tulipas € um negocio poético, sabe? J& é outra coisa. Se vai jogar na RUssia:
“Estao chutando em um campo de girass6is”. Quer dizer, vocé ndo esta modificando nada,
mas vocé sabe que a RUssia € o pais dos girassois e tal. Entdo é tdo bonito vocé tocar
nesses assuntos. Uma coisa que vocé busque que mexa com o coracdo da pessoa faz isso.

Entao, flor faz isso. E decisivo.
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7.2 — Anexo |1
Entrevista José Carlos Araujo — Garotinho (narrador radiofonico)

1 — A monografia vai analisar as transmissdes de futebol no radio e na TV

Como a televisdo ja mostra a imagem, essa imagem é fria. Entdo a narracdo na
televisdo ela parte do principio de como estd mostrando a imagem ndo precisa relatar o
obvio. O radio tem um desafio muito grande. Ele trabalha com o imaginario do ouvinte, ou
seja, ele cria imagens através de palavras com a cabeca de cada ouvinte. E esse ouvinte tem
que ser informado, por exemplo, do posicionamento da bola, se ela esta pela defesa, se ela
estd na direita, se ela esta pela esquerda, para que esse ouvinte possa criar essas imagens
cada vez mais ricas. Na medida, também, em que a bola sai de uma defesa, vai para o
meio-campo, ultrapassa a metade [do campo], vai para intermediaria contraria, pra entrada
da grande &rea contréria, a tonalidade de voz tende a crescer pra poder transformar a
emocdo e fortalecer essa imagem. Vai crescendo e isso € pra vender a emogdo com o
timing do radio. Isso ndo impede que o mais viciado pelo radio esteja ja condicionado a ter
a imagem da televisdo e ligar o radio, mesmo quando o famoso delay, aquele retardado
devido a declinacao de satélite, proporcione a narragao do radio estar na frente da imagem
da TV a cabo.

Quando a gente fala em diferencas de coberturas de televisdo e de réadio, a TV a
cabo: SporTV, FOX Sports, ESPN, elas fazem nos grandes eventos, 0 antes e o depois que
o radio antigamente fazia. Por que ela consegue fazer hoje o que o radio antigamente fazia?
E porque antigamente o radio ndo pagava direitos, como hoje ndo paga. Mas mesmo n&o
pagando direitos, antigamente, o radio tinha acesso ao vestiario, coisa que ndo acontece.
Na area restrita, somente as TVs que tém os direitos adquiridos. Isso da uma velocidade na
informacdo e uma riqueza na informacdo que o radio dava anteriormente. Entdo, o grande
desafio do radio hoje € explorar a emog¢do na expectativa, quer dizer, o antes do jogo, € a
emog&o pos-jogo, ou chutando o balde, ou com a vibragdo excessiva com a conquista. 1sso
o radio pode explorar com uma dinamica que a TV ndo pode ter.

No pds-jogo, o pessoal sai “pé€ da vida” ou comemorando do Maracana. Na praga
Varnhagen [Tijuca], por onde eu passei uma hora e meia depois do jogo entre Flamengo e
Léon [09 de abril de 2014], a galera estava bebendo mas ndo comemorando. Diria beber
pra esquecer? Nao sei. Mas pra se lamentar. Essa lamuria ndo é coberta pela televisdo. O

radio poderia cobrir. Quantos e quantos bares, sejam na Zona Sul, na Baixada
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[Fluminense], na Zona Oeste, Niter6i e Sdo Goncalo também tiveram o mesmo
comportamento ou saiu briga, um vascaino que provocou um flamenguista. A televisdo ndo
cobriu isso. Nem o réadio. Eu, na [radio] Transamérica, ndo faco porque é uma radio jovem,
de musica, que de repente eu ndo tenho o espaco jornalistico pra cobrir isso. Mas de
repente uma pauta jornalistica decente, com espaco pra se cobrir, cobriria essa repercussao
pos-jogo, e o dia seguinte antecipado: aquilo que vai sair no Globo Esporte [programa da
TV Globo] no dia seguinte, aquilo que vai sair nos jornais, eu ja teria coberto na
madrugada.

Entdo em principio é isso. A diferenca da cobertura esportiva na televisdo acaba
para a TV aberta, no caso a Globo e a Bandeirantes tém os direitos. Ela ndo tem tanto
espaco devido a sua grade de programacéo que tém as emissoras como SporTV, ESPN e a
FOX (Sports).

2 - Vocé trabalhava no radio quando surgiu a televisao, como foi esse surgimento da
TV nessa cobertura?

Bom, eu trabalho em radio desde os 14/15 anos. Quando eu fui pra televisao, eu fui
como a maioria dos profissionais de radio vai pra televisdo s6 que a maioria se empolga
com o veiculo de televisdo e quer abandonar o radio. Eu tenho na minha raiz, no meu
DNA, o radio. Entdo, eu sei que eu sou um profissional de radio. Eu faco televisdo muito
mais pra alavancar meu trabalho no réadio, tornar-me um profissional conhecido do grande
publico, exatamente pela imagem e ndo somente pela voz. Porgque antes de eu aparecer na
televisdo, era comum eu entrar no taxi e falar com o motorista e ele olhar pra tras assustado
e falar: “Seu Z¢ Carlos?”” Hoje nao acontece isso. Quando eu fago sinal ele ja sabe que sou
eu. E o fato de vocé entrar na casa das pessoas diariamente da também certa liberdade de
abordagem do publico na rua. E diferente de quando eu s6 fazia radio. N&o havia esse
assédio ou interpelacdo por algo que eu disse no radio. E o ouvinte-telespectador, ele
mistura. Ele é capaz de me cobrar na rua ou na radio através de e-mail, algo que eu falei na
televisdo. Ele ndo desliga aquela figura, aquela imagem, do profissional do radio, do

profissional da televisdo. Eu passo a ser uma figura so.
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3 — Vocé também participou da primeira transmissdo da TV Globo em 1965. Como
foi essa experiéncia?

Antes de qualquer coisa eu vou dizer que 0 Teixeira Heizer foi um dos maiores
mestres que eu tive no radio. Porque quando a TV Globo surgiu em 1965, eu entrei pra
Radio Globo em 1964, em primeiro de abril. Eu ja era plantonista em 1963, mas eu era
locutor comercial da Radio El Dourado. E o Teixeira era um profissional, como é até hoje,
com uma linguagem corretissima, com um texto maravilhoso e um purista da nossa lingua.
Entdo ele corrigia alguns erros nossos de redacdo, de colocacdo. O Teixeira é advogado,
ndo € jornalista de faculdade, de formagdo. Como eu sou professor de geografia, que nao
tem nenhuma relacdo. Mas somos profissionais do jornalismo por vocagdo. Eu me lembro
que quando surgiu a TV Globo. Ela ndo tinha profissionais proprios. Ela usava
profissionais do esporte da Radio Globo pra preparar o texto que o Teixeira entrava no
Jornal Nacional. Porque a bancada do Jornal Nacional tinha o Teixeira Heizer como o
colunista do esporte. E eu fazia o resumo das noticias do esporte do dia.

O primeiro diretor da TV Globo foi 0 Rubens Amaral, que tinha sido o nosso
diretor, grande locutor e grande reporter, tinha sido nosso diretor na Radio Globo. Quando
surgiu a primeira transmissdo, ndo ao vivo, era gravado, VOcé gravava em uma maquina
antiga e ia para o laboratério pra revelar, ele deve ter explicado isso, e juntava os audios
com as imagens. O Teixeira narrou. Eu fazia ponta pra Radio Globo mas, o antes, o
intervalo e o final quem fez as entrevistas de campo fui eu pra TV Globo. S6 que o acervo
da TV Globo, quando houve o grande incéndio, no Jardim Botanico, lambeu tudo que tinha
de celulose l& das imagens. Mas eu fui o primeiro repérter de campo da TV Globo e o
Teixeira foi o primeiro narrador. Um detalhe curioso desse jogo é que terminou Brasil 2 x
2 Unido Soviética, e 0 Manga era goleiro da Selecdo Brasileira e no tiro de meta que ele
bateu, eu estava exatamente atras daquele gol a esquerda da tribuna. Ele chutou a bola,
bateu na cabeca do camisa 9, Banishevski, da Unido Soviética e entrou. Foi gol da Unido
Soviética por precipitacdo e apavoramento do goleiro Manga. Isso eu nunca mais esqueci.
Como tenho boa memdria me lembro de todos esses detalhes do jogo e me lembro também
da transmissdo. Mas foi o Teixeira quem me chamou a aten¢cdo muitos anos depois que
aquela tinha sido a primeira transmissdo. Pra mim aquilo ali, eu estava trabalhando na
Radio Globo, e tal, e aquilo tinha passado batido. Ele que me chamou a atencéo pra

importancia histérica daquele trabalho que nds efetuamos. Aquele filme foi revelado e
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parece que s6 foi colocado no ar de noite. O laboratério era nas Laranjeiras. Me lembro até

do cinegrafista.

4 - A emocgdo no radio estd na voz. Vocé acha que na televisdo a emocgdo esta na
imagem?

A emocdo estd na imagem, mas como dizia o Nelson Rodrigues, naquela época,
que ndo havia muito, ndo havia transmissao ao vivo, ele dizia que o videoteipe era burro.
Eu digo mais, o videoteipe, a transmissao pela televisdo é fria, a imagem é fria. A Unica
imagem que choca, eu acho que é, por exemplo, de um baita de um choque de dois
jogadores. Essa imagem choca e emociona. No jornalismo é comum a televisdo vetar
determinadas imagens de chacina, de atropelamento com a violéncia muito grande, um
acidente mutilando as pessoas. 1sso choca muito.

O que realmente traz a emocdo € a conjugacdo da imagem com o &udio. Como o
radio, ndo tem essa imagem, é o grande desafio, e é 0 que faz o diferencial entre os
diversos profissionais, através de a voz conseguir transmitir essa emocdo. Entdo, é por isso
que o profissional do radio ele é mais valorizado do que o profissional da televisdo, em
determinados aspectos: quando ele € muito bom, ele é diferenciado, ele, realmente, é muito
mais valorizado. Na televiséo, poucos séo aqueles que, mesmo em bancada de telejornais,
conseguem improvisar pra poder transmitir uma emoc¢do maior. Porque o texto lido do
teleprompter (TP) friamente, e que ndo foi produzido por quem esta lendo, fica falso até
qguando ele quer vender um momento de emocdo. Ele pode até conseguir transformar
aquele texto em emocao, se ele improvisar em cima daquele texto e ele tiver capacidade

pra isso.

5 - Vocé acha que tem uma narracao ideal pra TV?

A caixa do rédio, e hoje, um iPhone é que o cara ouve o réadio pelo celular, ele ja
tem um som mais agudo e a emocdo é muito mais forte, quando o som tem frequéncias
mais altas, mais aguda. A caixa da televisdo, até as mais modernas, ela tende a ter uma
frequéncia mais baixa, um som mais grave. E mais dificil pelo dudio vocé transmitir
emocao. Até porque o grito de gol com uma tonalidade alta, aguda, vai la pra cima, se vocé
botar grave ele ndo tem a mesma vibragdo e a caixa da televiséo ela puxa. Eu vejo hoje nas
televisdes brasileiras uma preocupacdo obvia pela imagem e os profissionais de engenharia

ndo se preocupam com a equalizacdo do audio. Enquanto que o radio, como sé tem o
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audio, ele tem a preocupacdo. Eu tenho um ouvido que os colegas falam que € ouvido de
tuberculoso. Sei analisar quando estd uma equalizacdo muito grave, quando estd uma
equalizacdo muito aguda. N&o pode ser nem |4, nem cé. E légico que cada transmissor de
cada radio ja sai um sinal com uma tonalidade firme, ja sai na mesa de som uma tonalidade
fixa. O que vai mudar ¢é a equalizacdo da mesa da cabine e a equalizacdo da mesa do
retorno numa central técnica, mas eu sou muito preocupado com a qualidade do som. Néo
estou falando em poténcia, eu estou falando em qualidade, exatamente porque eu dependo

transmitir minha emocéao desse produto final chegando com equalizacéo ideal.

6 - Vocé vé o radio atualmente como um complemento da televisdo?

Eu vejo o radio ndo apenas como complemento da televisdo, como eu vejo a
internet um complemento do radio. Entendeu, quando muita gente diz assim: “Ah! Vocé
ndo acha que a internet vai ser a grande concorrente do radio?” No radiojornalismo ndo, eu
acho que ela é um complemento. Ela realmente € um, da uma contribuigdo muito grande
hoje com a interatividade, porque vocé abre vérias ferramentas, varios canais, quando
antigamente somente um telefone era o recurso que tinha o ouvinte para se manifestar, para
participar. Eu transmito futebol com meu iPad, antigamente era meu laptop, hoje é com
iPad. Eu tenho a participacdo permanente de ouvintes e estou interagindo com eles.
Embora, na retaguarda tenha a participagdo permanente facebook ndo d& para vocé
transmitir com facebook, twitter, telefone, e-mail, entdo ndo da. Porque o futebol hoje €
um produto, como é um produto, eu ndo tenho que ler texto, eu tenho que vender esse
produto, entdo esse desafio que eu tenho nas transmissdes, me obriga a focar exatamente
além da transmissdo no meu cliente, aquele que esta me prestigiando, aquele que esta me
apoiando. Enquanto que na televisdo, o produto quando, o locutor deixa pra entrar o
foguete, e geralmente, trés, cinco segundos a marca, a logo da marca, aparece e sai para 0
cara fixar. E ha determinados fatores inclusive, isso fixa muito, inclusive que € proibido,
ndo sei se € pelo Conselho Nacional de Autorregulamentacdo Publicitaria (Conar), existe
uma legislagdo, que se vocé piscar, por exemplo, um produtor, digamos assim: Coca-cola,
piscar um tempo, é proibido. Porque se ndo aquilo ali, induz vocé a ficar mais ainda do que

as outras mensagens.
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7 — Andlise da participacdo do repdrter na transmisséo de radio e de TV.

Sao espagcos inteiramente diferentes. Hoje o futebol, na cobertura jornalistica, esta
muito mudado, porque eu sou do tempo que o repdrter, em que eu entrava no vestiario,
antes e depois do jogo. Quantas vezes eu entrevistei o Zico, ele fazendo massagem no
vestiario, ele ia para o chuveiro, barra a banheira, batia papo. E a gente fazia amizade com
o0s jogadores. Hoje os jogadores séo blindados por uma série de assessores de imprensa. A
formatacdo, como é globalizada, universalizada hoje ¢ um ou dois que participam da
coletiva, geralmente € o técnico e s6. Vocé, na cobertura diaria dos treinos, tem um ou dois
que participam dessa coletiva. Entéo o talento do grande reporter foi tolhido.

Hoje eu ponho um estagiario para cobrir clube. Por que estagiario para cobrir
clube? Porque ele vai me trazer o audio, que é padrdo, todas as emissoras vao ter, televisao
e de radio. Entdo, eu preciso dos profissionais mais talentosos com as suas fontes de
informacdo pelo telefone. Preciso dos grandes talentos e mais experientes que utilizem as
suas amizades dentro do clube, ligando para algum conselheiro, para colher uma ou outra
informacdo que o estagiario ndo vai ter. Mas ao mesmo tempo, aquele material padrdo que
ele traz para redacdo da coletiva pds-jogo ou da coletiva pds-treino vai servir para eu
orientd-lo e mostra-lo. Além do mais, € uma repeticao de perguntas 6bvias e eu, uma coisa
gue eu me preocupo muito é orientar o jovem reporter. A pergunta longa, muito longa, as
vezes até embutindo um comentario ela vai representar uma resposta curta. Enquanto a

pergunta inteligente, curta, pode promover uma resposta longa.

8 - E quanto ao papel do comentarista?

Eu acho que ai ja ndo faz muita diferenca ndo, porque o comentarista, ele tem que
analisar. Existem varios tipos de comentarista. Existe, por exemplo, ex-jogador. Uma
observacao que quase ninguém faz € que se ele € meio campo, o Gérson ou 0 Roger, ele se
preocupa em comentar 0 meio campo. O lide do comentério dele é o0 meio campo. Quando
0 Raul Plasma era comentarista, eu sentia que ele tinha uma visdo mais globalizada, mas se
preocupava muito mais de comentar a defesa, as zagas. O Janior, por exemplo, era jogador
de defesa, mas ele tem uma abordagem mais ampla. O Falcdo era jogador de meio campo,
€ um comentarista que tem uma abordagem mais ampla, mas sempre tem um foco muito
direcionado para a atuacdo dos meios campos, isso eu tenho observado. 1sso é ex-jogador.
Os que ndo foram jogador, por exemplo, o0 Washington Rodrigues, o Apolinho [como é

conhecido], ele comenta pelo lado jocoso, irbnico e, de certa forma até, bem popular, com
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a linguagem bem coloquial. Por isso, as vezes, tem um agrado maior do grande publico.
Quando vem chegando a Copa do Mundo, eu me lembro que a [TV] Globo contratava o
Pelé, Ronaldo Fenémeno. Por que isso? Porque sdo grifes, sdo marcas. Eles ndo sabem ver
0 jogo como o torcedor, mas, porque a audiéncia da Copa do Mundo é muito maior do
publico que ndo é ligado no dia-a-dia no futebol. E, por isso, essas figuras, figurinhas
carimbadas, s&o, realmente a atragdo maior. Mas ai passa a Copa, vao ser descartados.

9 — Quanto aos comerciais e foguetes na TV e no radio?

O foguete é o seguinte: eu ja falei aqui, eu tenho a obrigacdo, durante o jogo de,
primeiro, vender aquele produto da melhor forma possivel de acordo com aquele momento
do jogo. Segundo, ndo fazer com que aquele produto que eu estou vendendo aquela hora,
va prejudicar o desenvolvimento de uma jogada que pode resultar em gol, porgque se assim
o fizer, eu estarei lancando uma propaganda negativa para aquele produto junto ao meu

cliente, que é o meu ouvinte e que poderia ser cliente em potencial daquele produto.

10 - Vocé acha que a TV também tem essa preocupacado?

A televisdo tem porque quando o narrador pede o comercial € com uma bola fora
ou uma bola na lateral. Uma diferenca grande € que o profissional top do radio esportivo,
que era o locutor, muitos anos atras o speaker, hoje é o comunicador. Na televisédo ele ndo
tem a obrigacdo de ser comunicador. Qual é a diferenca? O comunicador do radio nao se
limita a contar a histdria do jogo. Ele tem que vender aquele produto, apresenta um grande
show, chama o jornalismo, faz comentario. Antigamente narrador s6 narrava, comentarista
sO comentava e comentarista de arbitragem s6 comentava arbitragem. Hoje ndo. Hoje o
comunicador é cobrado para emitir opinido sobre todos os aspectos daquilo que esta

envolvendo aquela partida. 1sso acontece somente no radio.
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7.3 —Anexo Il1
Entrevista Leovegildo Lins da Gama Junior— Junior (ex-jogador e comentarista da
TV Globo)

1 - Na época que surgiu a TV, vocé era jogador de futebol. Como foi conviver com
essa mudanga?

Eu vivi muito mais a fase do radio. O radio pra gente era tudo. Aquele slogan da
Radio Globo, “Veja o jogo ouvindo a Radio Globo”, acho que isso expressa pra quem
gosta de futebol, a frase mais expressiva, mais legal de todas elas, que vocé pode pegar.
Porque, realmente, quando a gente escutava o radio, ainda garoto, e depois como
profissional, o radio tinha esse impacto. E, naturalmente, com o passar do tempo, a
televisio foi ocupando esse espaco. E l6gico que o visual é muito mais do que qualquer
coisa. Quando vocé tem uma imagem, ndo adianta vocé falar porque a pessoa vai prestar
muito mais aten¢do na imagem do que na tua fala. A diferenca estd na modernidade, nos
proprios recursos que ela tem. Quando eu escuto o cara dizer assim, “eu ndo gosto de
fulano, eu abaixo o volume e vou escutar o jogo no radio”, mas vocé tem um delay, atraso.
O cara do radio tem que passar uma emogcdo diferente da emocdo que o cara da TV passa.
Eu ja fiz essa experiéncia e fica uma coisa completamente sem sentido. Por exemplo,
“passou perto do trave”, o cara mostra o replay e a bola passou trés metros de distancia.
Acho que sdo dois recursos legais.

Eu sou “radiomaniaco”. Ougo a Réadio Globo sempre, talvez seja o vicio. Eu
comecei a gostar de futebol com o meu tio, irmdo da minha v6. A noite ele chegava do
trabalho e tinha um programa na Radio Globo, acho que era até o Panorama Esportivo, que
ele ia das oito até as dez horas da noite. Entdo eu sentava, conversava com ele e me
acostumei muito a escutar radio. De viver o radio. Claro que tem um fascinio

completamente diferente da televiséo.

2 - Vocé acha que dentro de campo, para os jogadores, foi um impacto a chegada e o
crescimento da TV nas transmissoes de futebol?

A forca que tinha, e eu acho que tem, o radio ainda é aquele negdcio de vocé ter a
ligacdo direta com os jogadores. NOs pegamos uma fase aonde os repérteres iam dentro do
vestiario. Alias, os e as repOrteres, faziam entrevista, com os jogadores de toalha. E

completamente diferente hoje que os jogadores tém certa privacidade que eu acho que tem
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que existir. Hoje repdrter ndo presencia mais certas situa¢des em vestiario depois do jogo e
discussdo porque os jogadores estdo isolados. Antigamente isso era impossivel, vocé
discutir com uns companheiros depois do jogo, e os reporteres estavam entrando. Entdo os
jogadores viviam isso. Hoje tem uma privacidade. Nos éramos profissionais e 0s caras
[repdrteres] também, mas acabou o trabalho, a gente sentava junto pra tomar chope, se
contava historia em off e historia em off morria. Sou amigo até hoje de Antonio Maria
Filho, de Marcos Penido, dessa galera toda da antiga. Existia uma ética e um respeito
muito grande. Tinha gente que vocé tinha mais intimidade e, de repente, vocé dava um furo
pro cara [reporter]. Tinham outros que vocé tinha menos intimidade que o cara s sabia o
basico, o normal do que saia. Essa é uma coisa que eu acredito que hoje em dia ndo exista
mais.

Outro problema que eu acho que o radio, hoje em dia, tem muito, pelo que se diz, é
essa ligacdo que existe de muitos repdrteres com empresarios. Do repdrter falar bem de
determinado jogador, isso eu acho que ainda existe. 1sso na nossa época era uma coisa que
praticamente ndo existia. Hoje também existe a figura do assessor de imprensa. Que foi um
“fildo” que os jornalistas acharam, porque tinha gente que ndo sabia nem dar uma
entrevista, ndo sabia a hora de dizer tal coisa. Entdo, hoje para o reporter chegar até tal
jogador ele passa por umas barreiras. Eu acho que vocé, com isso, acaba quebrando aquele
lance da amizade, da confianca, do respeito, vira uma coisa muito profissional. Os
jogadores dificilmente falam alguma coisa além daquilo que é perguntado, pela falta de
confianca que existe. Na nossa época era bastante diferente isso. Funcionava mais. Eu
lembro que o Anténio Maria, todo mundo sabia que ele era torcedor do Botafogo e ele
cobria o Flamengo na minha época, pelo Jornal do Brasil. E a gente via que ele torcia pra
gente, porque 0 nosso sucesso diretamente era o sucesso dele. Ai na véspera do jogo
[mundial contra o Liverpool] 14 em Tdéquio, falei pra ele que se a gente ganhasse eu ia
carregar ele na volta olimpica e ele falou: “Eu vou!”. Ai quando comegou a volta olimpica
que fui atras dele e falei: “Vamos 14 Maria que vocé prometeu!”, e ele foi! Esse tipo de

relacdo hoje eu acho dificil.

3 - Vocé acha que o radio perdeu muito por nédo enviar profissionais ao estadio?
Isso € aquele problema da questdo financeira. O radio perdeu muito. Perdeu espaco
ndo foi para o futebol. O radio perdeu espaco para a publicidade. A publicidade da

televisdo, com a imagem, ela atinge muito mais forte. Por exemplo, quando vocé vai fazer
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alguma coisa no radio, vocé vai dizer assim: “Eu sou o Junior.” Por mais que as pessoas
estejam acostumadas com a minha voz na televisdo, no radio vocé tem que se identificar.
Na televisdo ndo precisa. Entdo perdeu muito isso ai.

Infelizmente a tendéncia vai ser uma caida maior ainda porque € a questdo da
televisdo. Antigamente vocé néo tinha na grade das TVs o futebol. Hoje vocé tem um
programa na hora do almocgo e vocé tem os jogos. Antigamente vocé sé tinha o radio. Em
1995, foi meu primeiro ano fazendo freelancer na [TV] Globo, transmitindo o Campeonato
Brasileiro e Libertadores, era outra coisa, porque vocé ndo estava na grade. Vocé tinha os
jogos, mas ndo tinha uma coisa certinha. Hoje ndo. VVocé esta na grade. A novela acaba
nove e quarenta e cinco da noite, entdo nove e cinquenta a gente esta no ar com a audiéncia
la em cima. Assim como na Ultima quarta-feira [Flamengo x Leon, pela Libertadores, no
dia 09 de abril de 2014], a novela largou com 34 pontos e a gente estava com 32 pontos
durante um bom tempo. E um niimero expressivo. Em jogos do Flamengo principalmente,
que é uma coisa meio fora do padrdo. Mas essa propria audiéncia faz com que tenha uma
importancia muito grande.

Mas, voltando, eu acho que a questdo financeira fez com que as equipes [de
jornalismo esportivo] ndo acompanhassem mais, porque 0 custo é muito alto e o retorno
em termos financeiros é muito menor. Antigamente, a gente fazia aquelas excursdes no
meio do ano pra jogar os torneios na Espanha, como Tereza Herrera, com repOrter com a
gente. Era um negdcio muito legal porque vocé pegava essa intimidade e essa relacdo que

ia além da relacdo esportiva.

4 - No radio a emocdao esté na narracdo. E na TV, esta na imagem?

No réadio o ouvinte ndo vé a imagem. Entdo o narrador € obrigado a dar uma
superdose de emocdo para que prenda o ouvinte. Por que o narrador na televisdo é mais
picotado? Porque o telespectador esta vendo o jogo. Entdo vocé ndo precisa falar porque
ele estd vendo aquilo ali. Existe uma reclamacdo muito grande de telespectador em funcéo
disso. E tem outra coisa também que acontece que € 0 seguinte: esta tendo um lance e a
camera mostra outra coisa. Eu praticamente sou obrigado a dizer: “fulano esta trocando de

chuteira ali”. Entdo a imagem ¢ muito forte.
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5 - Vocé acha que por conta da emocdo na narrativa da radio, ainda tem muita gente
que abaixa o0 volume da TV pra ouvir o0 jogo no radio com a imagem da TV?

Acho que hoje em dia muito menos, a ndo ser que vocé tenha uma relacdo de
contraste com quem esta narrando. Mas eu acredito que a maioria ouca o audio da televisdo

até por uma questao de equilibrio mesmo.

6 - No comeco da televisdo, muitos radialistas foram pra televisdo, narradores e
reporteres. Vocé acha que com a chegada da TV, os narradores tiveram que se
reinventar na narracgao?

N&o digo nem se reinventar, eles tiveram que encontrar o timing certo daquilo,
porque se nao fica desproporcional. A narracdo de radio € uma, a narracdo da televisao é
outra completamente diferente. Entdo eles foram encontrando, porque no radio vocé fala:
“o0 jogador pegou a bola, tocou na direita” Na televisdo nao precisa porque vocé esta vendo
que o jogador estd no lado direito. Entdo tem esse lado que vai da sensibilidade dos
narradores de TV. Mas o pessoal de radio vocé nota. Trabalhei cinco anos com o Luis
Carlos Janior e ja estou ha cinco com o Luis Roberto. S&o dois estilos diferentes. E claro
que o Luis Roberto tem muito mais experiéncia do que o Luis [Carlos] e séo dois estilos
diferentes.

E tem outra coisa dentro da televisdo que é a questdo da audiéncia. Durante a
transmissdo o cara te diz “tem cinquenta ligados, trinta com a gente” e isso ¢ uma forma.
Muitas vezes ¢ dito assim: “Vamos colocar pra cima porque o concorrente estd no
intervalo”. Entdo ai o narrador tem que dar aquela dose de emocdo. Eu tive uma
experiéncia com o Galvdo, em 1998, que talvez tenha sido a maior transmisséo que eu ja vi
um narrador fazer. Na Copa de 1998: Estados Unidos e Ird. O jogo estava passando para o
Brasil as duas e meia da tarde. Quem vai ver Ird e Estados Unidos? Ninguém! E o Galvéo
foi capaz de pegar com uma audiéncia, por exemplo, 13 pontos e levar ao dobro. A
primeira coisa foi no cara e coroa, antes de comegar o jogo, ele falou: “O iraniano falou
thank you para o americano”. O cara vai “pegando”. Ele leu o iraniano falar, entendeu?
Entdo, quer dizer, isso é o carisma do narrador que faz com que dé certo. Naquilo que ele
faz ele é insuperavel, ndo adianta. Eu sou suspeito, ele € meu amigo. Defendo sempre. Mas
foi uma experiéncia que eu nunca vi na minha vida. Porque vocé fazer Alemanha e

Holanda é mole, fazer Italia é mole. Mas Ird e Estados Unidos é duro. Ele conseguiu fazer
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com que as pessoas ficassem ali ligadas em um jogo horroroso. Ele transformou aquilo ali.

E essa capacidade séo poucos que tém.

7 - Vocé acha que na TV o narrador fica um pouco mais comentarista?

Quando ele quer. Antigamente vocé tinha o narrador que praticamente fazia tudo.
Ele narrava e comentava. Tem muitos lugares ainda que vocé tem. A gente vé nos grandes
eventos que ainda tém muitos que narram e comentam. Gracas a Deus foi aparecendo o
espaco para 0s comentaristas e depois para 0s comentaristas de arbitragem, que sdo muitos
poucos lugares que usam. Eles usam um programa de arbitragem, como na Itélia, por
exemplo, chamado Moviola, que quer dizer “a camera lenta”, entdo esse programa eles
botam o ex-arbitro pra ele comentar exatamente as jogadas, mas ao vivo quem comenta € o
comentarista e o narrador. Entdo eu acho que por isso muitos que ainda nao se adaptaram
que é um dos problemas que existem do nosso titular [Galvdo Bueno].

Nos, ex-jogadores, ndo somos melhores do que os comentaristas que ndo jogaram,
mas eles nunca tiveram o frio na barriga de saber quando vocé entra e de jogar uma
deciso. E diferente. Por mais que o cara seja bom, que tenha a vivéncia do futebol, mas é
diferente. Porque o cara ndo viveu aquilo ali. Eu ndo estou dizendo que s&o bons ou sdo
ruins. Alguns da para parar pra escutar, tem outros que nem isso.

Essa historia agora de numero. Futebol é o esporte coletivo, aonde o mais fraco
pode ganhar do mais forte. No v6lei nunca acontece, quase nunca, né? No basquete menos
ainda. No futebol acontece. Eu ja perdi de 3 x 2 pro Sdo Cristdvdo com o time quase
campedo do mundo e perdemos de virada. Quais sdo 0s nimeros que vao comprovar isso?
Tantas vezes o time comeca a se defender, se defende por 89 minutos contra o grande e em
um contra-ataque o cara chuta e € gol e acabou. Todos aqueles nimeros ja eram. Vocg, se
basear no numero, eu acho que pode ser uma bengala pra vocé falar alguma coisa. Vocé
tem o teu conceito e usa 0 nimero pra comprovar. Nao d& pra partir do niUmero como
conceito. “Ah, o time que faz mais falta ganha o jogo.” Nao ¢ verdade. O time que faz mais
falta tem mais jogadores expulsos. Isso é verdade. Entdo pra vocé falar de uma expulsdo
vocé pode dizer: “o time que faz mais falta, normalmente, tem mais jogadores expulsos”,
que € o natural.

E legal pra algumas coisas, por exemplo, o time estd dominando o outro. A relagio
de um time dominar o outro é chutes a gol. AcBes ofensivas. E até um gancho pra chamar o

comentarista. E uma bengala mesmo. Ficamos monitorando os chutes de cada time e, por
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exemplo, se tivermos 17 chutes contra 3, o Luis Roberto me aciona e a gente fala dos
nameros. Eu acho que tem muita gente que usa demais e ndo pode ser assim. A estatistica
nem sempre, no futebol, quer dizer alguma coisa. No vélei e no basquete sim, mas no

futebol ndo. Tanto que os treinadores dessas modalidades usam isso.

8 - Vocé acha que o radio é o complemento da TV?

Eu saio do Maracand ou saio da TV e eu vou escutando a Radio Globo. Porque vai
me ajudar: o que o treinador vai falar na coletiva? NGs ndo temos mais a coletiva. Sé vou
ter a coletiva depois, no outro dia. Antigamente a gente ia para o0 Maracana com o radinho
de pilha. Meu tio dizia assim: “Ué, mas o homem estd vendo o jogo. Ele precisa que
alguém diga pra ele o que esta acontecendo?” E eu dizia pra ele: “Mas tio € porque vocé
entende de futebol, vocé gosta de futebol. O homem que ndo tem essa sua experiéncia, ele
precisa de alguém que diga pra ele o que estd acontecendo.” Mas ¢ legal isso. Muita gente
hoje ainda leva o radinho. Porque hoje, também, todo torcedor é comentarista. Ele sabe
sempre tudo. Para ele pouco importa o que o jogador fez durante a semana. Se vocé ndo
acompanhar o dia a dia vocé esta arriscado, durante a transmissao, deixar um vazio no ar,
no meu caso. Vocé tem que acompanhar o dia a dia. E o radio te da isso online. VVocé tem
0s programas, principalmente a noite, e tem o resumo do dia. Se para nés, que somos
profissionais ajuda, vocé imagina o cara que passou o dia inteiro trabalhando. Por que a
audiéncia desses programas é boa? Por que eles colocaram os programas até as 22h e ndo a
partir das 22h? Porque o trabalhador no outro dia acorda cedo, entdo ele tem que dormir. E
com o transito de hoje em dia, a pessoa comega a escutar 0s programas no carro e continua

em casa. E a evolugio.

9 - Como vocé analisa os repoérteres de TV e de radio na transmissao?

Eu acho que vocé ser repérter de radio como jornalista deve dar um prazer muito
grande. Porque vocé esta vivenciando. Os setoristas dos clubes vivem o dia-a-dia até
chegar o jogo. E ele acaba torcendo pelo sucesso do time. O cara da TV ndo. Hoje ele esta
no Vasco, amanha vai estar no Fluminense, depois vai estar no Flamengo... Existe uma
rotatividade muito grande. E talvez isso seja até uma estratégia da propria televisdo de ndo
ter setoristas. Antigamente até tinha. Hoje ndo. Os reporteres rodam para ndo ter vinculo
mesmo. N&o ter relagdo nenhuma. Em compensacao o reporter da televisdo tem muito mais

o lado investigativo do que o repérter do radio. O reporter de radio é mais abusado. Ele te
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pergunta ao vivo toda hora. O reporter da televisdo sé tem aquele espaco depois do treino
ou entdo na saida do campo. O repdrter do radio, eu acho que tem mais liberdade pra isso.
Eu acho que os estilos eles devem, naturalmente, acompanhar aquilo que tem na
transmissdo. Quer dizer, tem transmissdes que a gente vé no radio que a equipe brinca
muito. E tem outras transmissdes que sao mais serias. Entdo eu acho que o repdrter tem
que se encaixar em cada tipo de transmissao.

Outra questdo é o reporter misturar a paixdo com o trabalho. Ninguém vai vingar
no futebol se ndo tiver um clube. Hoje eu estava até ouvindo o Penido comecando o
programa na Radio Globo e o Tino Junior que estava acabando o programa dele estava
brincando com o Penido: “Vou revelar seu time em, Penido.” E ele falou: “Eu amo todos.”
E o Tino respondeu: “Mas todo mundo tem um time, ndo tem jeito.” e o Penido disse:
“Nao tem problema ndo, pode revelar. Mas hoje eu gosto de todos pelo trabalho que eu
faco. L4 atrés eu era Botafogo.” Mas ¢ dificil o cara falar isso. Principalmente no radio.
Mas por exemplo, Jorge Cury nunca negou que era Flamengo. Carlos Marcondes nunca
negou que era Fluminense. Jodo Saldanha nunca negou que era Botafogo.

Eu tive uma experiéncia, que acho que foi 0 maior elogio que ja recebi de uma
torcedora, quando eu estava indo pra Sdo Paulo fazer um jogo e a encontrei. Era uma
senhora e pediu pra tirar uma foto comigo. Tirei a foto, autografei a blusa pra ela e sai.
Quando eu estava andando ela falou: “Vocé tem que deixar de ser imparcial.” Ai eu falei
pra ela que ela ndo sabia o elogio que ela estava me fazendo. Porque na minha testa isso
esta escrito. Mas aquele ali € meu trabalho, a empresa ndo me paga pra torcer. Nao que eu
ndo torca. Mas eu ndo posso expressar minha torcida. Até em questdo de respeito aos
torcedores dos adversarios do Flamengo. Eu acho que isso é o nUmero um. A prioridade é a
imparcialidade. Mas tem gente, as vezes, que ndo consegue dominar o lado do coracédo. E
esse, talvez, seja o grande erro dos comentaristas, até mesmo 0s caras mais experientes que
demonstram mesmo. Eu sé torco quando é o Brasil. Se eu estiver com a Selecdo Brasileira
nédo tem jeito. Na Copa do Mundo de 2002, por exemplo, eu fiz uma coisa que nédo se faz
nunca. O narrador gritando gol e vocé entrar no meio da narragcdo. O Luis Carlos gritava
gol e eu gritava “A muralha também falha!” Aparece isso na transmisséo. E ninguém me
disse nada. Porque vocé ali esta envolvido na emogéo. E quando o Brasil joga, a torcida é
geral. Ainda mais pra quem ja esteve la. E eu tenho uma relagdo com o pessoal da
comissdo técnica. Mas entdo, narrador grita gol, deixa ele gritar. Ndo interrompe que

aquilo ali € a hora sagrada dele.
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10 — E quanto ao comentarista? E a mesma funcdo no radio e na TV?

Eu acho que no radio vocé pode até florear mais. Na televisdo vocé ndo pode
florear. Na TV 0 maximo que vocé pode tentar fazer, pela experiéncia que voceé ja teve de
ter jogado, € saber, mais ou menos, que algumas situacGes podem acontecer em funcéo do
que esta rolando. No radio vocé pode falar isso mole, porque ninguém esta vendo. Entdo
vocé pode dizer, mas ndo que seja uma coisa errada. E uma forma que o comentarista tem
também de mostrar competéncia. A gente tem a ajuda da imagem, que eu acho que é muito
favoravel. S6 que, muitas vezes, estd acontecendo uma jogada no ataque e eu estou
olhando o posicionamento da defesa de quem estd atacando, quando estou no estadio,
porque essa imagem ndo esta na tela. Depois, por exemplo, se tiver a bola de contra-
ataque, tem uma base pra dizer, “esta no mano a mano, nao tem sobra.” E quando vocé esta
fazendo isso off-tube [do estudio], vocé fica meio refém. Vocé pode até incluir isso, mas
vocé vai ter que contar. No estadio é s6 vocé dar uma olhada. Nés preferimos fazer do
local. Do estudio vocé perde um pouco aquele clima do estadio. Vocé tem que acompanhar
0 ritmo da torcida.

Agora, em questdo de espaco. Se vocé for falar de comentarista do SporTV, pela
experiéncia, foram cinco anos, vocé fala muito porque é um estilo. Se vocé bota no
SporTV vocé quer ver esporte. Se vocé esta na [TV] Globo, vocé esta esperando uma
novela, esperando um programa. Entdo ndo € um publico especifico do futebol. A maioria,
pelo menos, €. Mas de repente vocé tem uma senhora de idade que esta assistindo, entdo,
até seu linguajar tem que ser cuidadoso, menos técnico. No SporTV [qualquer canal
especializado] ndo. Da pra vocé falar em esquemas taticos porque € o que o telespectador
quer escutar. Essa é a diferenca da televisdo aberta para a televisdo fechada, especifica para
o futebol.

Antes de ir para [TV] Globo, fiquei cinco anos no SporTV e foi uma bela
preparacdo. Nos meus dois ultimos anos, 2002 e 2003, eu s6 falava o essencial, porque
quanto mais vocé fala, a probabilidade de vocé errar € maior. E comentarista fala demais,
as vezes se torna repetitivo. E o telespectador se da conta disso. Na [TV] Globo acontece
menos isso. La o espago é do comentarista e do narrador. O protagonista da transmisséo é o
narrador. O narrador que tem que “tocar o barco todo”. Eu posso chegar atrasado, o
Arnaldo [César Coelho] pode chegar atrasado, mas o narrador ndo pode. Se ele chegar
atrasado ndo tem transmissdo, na TV. Antigamente, no radio era assim. Hoje, o narrador s6

entra de cinco a dez minutos antes. Eu acho que é legal isso também, porque durante a
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transmissdao o narrador é o protagonista e ndo é facil. Entdo é uma maneira de poupar a

VOZ.

11 - E na publicidade, ha diferencas?

\océ viu a ultima partida que o Galvdo [Bueno] perdeu o gol? Aquilo ali é muito
dificil de acontecer. Porque o narrador da o recado quando a bola esta no meio-campo. SO
que o “danado” do Hulk [atacante da Selecao Brasileira] deu um passe “de Gérson” [ex-
jogador da Selecdo], coisa que nunca acontece, e ele estava olhando para o outro lado. Se
eu estivesse do lado do Galvdo eu dava uma cutucada. Porque, as vezes, 0 narrador se
distrai. Entdo a gente diz o seguinte: quando a bola estiver chegando na intermediéria, vocé
tem que ter a sensibilidade para saber se vai rolar o lance do gol.

A publicidade s6 é chamada no tiro de meta, quando alguém estd machucado, que
sdo aqueles quinze “segundinhos” que sdo uma eternidade na televisdo. Eu acho que nas
duas funcbes tem que ter a questdo da sensibilidade, que é uma arma muito forte. O
homem que tem essa sensibilidade, eu acho que ele sai na frente de todo mundo. Porque
ele ndo vai nunca vacilar. Perder um gol é a morte do narrador, no radio e na TV. Porque é
0 momento que o narrador bota aquele pulméo todo que ele trabalhou. E tem outra coisa,
também. Se o narrador errar, tem que dizer que errou. No tem essa de querer brigar com a
imagem. De vez em quando a gente “sai” na briga 14 com os comentaristas de arbitragem.
O comentarista de arbitragem apitou 500 mil partidas. Mas ele ndo jogou. Ele ndo sabe, as
vezes, quando vocé engata o braco junto com o outro jogador e cai. Ele vai pegando a
manha disso ai. Vocé tem a imagem a seu favor. Com trinta e duas cameras, ndo tem
necessidade de vocé correr para dar opinido. Espera e mostra 0s angulos até chegar a uma
concluséo.

Comentarista que quer adivinhar, primeiro ndo vai ganhar na mega-sena nunca.
Segundo que a probabilidade de errar € muito grande. Pode sempre colocar como uma
possibilidade, mas ndo afirmar. Na TV ndo di. N&o s0 uma jogada, mas um possivel
resultado, uma performance. Ndo da pra vocé cravar que é favorito. Favorito foi feito pra
perder e isso é a grande verdade. Nunca tem favoritismo. Ainda mais quando vocé pega
dois arquirrivais. As vezes vocé sente que alguma coisa boa vai acontecer. Eu brinco com
o pessoal dizendo: “Hoje estou sentindo que vai acontecer alguma coisa boa”. De acordo
com o clima dos jogadores, com o que o treinador esta falando, se os jogadores estdo rindo,

se eles estdo soltos, se estdo leves, etc. Tudo isso termina tendo um reflexo no campo. Ai
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que eu digo que esta a diferenca de quem néo viveu isso. Essa sensibilidade o cara ndo vai
ter. A gente ndo tem a voz da verdade. Mas nesse sentido, a gente ja viveu aquilo.
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7.4 - Anexo IV
Entrevista Edson Mauro (narrador radiofénico)

1 - Como foi 0 surgimento da TV?

Como qualquer entrada de um novo meio no mercado, isso, obviamente, causou um
impacto ao radio que vinha até entdo, antes da entrada da televisdo, soberano, como meio
de comunicacdo falado. Com a entrada da TV, com 0 som e a imagem, o radio teve que se
readaptar como hoje acontece com as novas midias que vém surgindo e que geram
impacto. Hoje, a internet gera impacto na TV, gera impacto no radio, gera impacto na
midia impressa. Na verdade nenhuma delas morre, todas elas se readaptam e vdo se
readaptando ao momento. Entdo a mesma coisa aconteceu com o radio. Percebo que o
radio hoje estd, novamente, em plena atividade. Sentiu o impacto nos anos 50, 60, com a
entrada da televisdo. E continua sendo 0 mesmo veiculo, com a mesma postura, prestador
de servicos, companheiro, informativo e segue a vida. Entdo, a vida de todos os meios

continua e a gente percebe isso com o correr dos tempos.

2 - Vocé acredita que o radio é um complemento da televisao?

N&o, eu vejo o radio com vida prépria. Inteiramente com a vida propria. Porque o
radio, hoje, ele complementa, por exemplo, a televisao, quando pessoas tém o habito de ver
0 jogo com a imagem da TV e com o som do radio. Isso € um complemente real que o
radio faz a televisdo. O radio faz e é um complemento positivo. Porque denota a
preferéncia de pessoas pela transmissdo do radio e ndo a transmissao falada da TV. Mas o
radio tem inteiramente vida propria. O radio tem o seu segmento, a sua clientela, hoje, tem
além da internet e dos radios domésticos o radio dos automoveis como grande ponto de
referéncia. Hoje, qualquer pessoa que entra no seu carro tem o habito continuo, imediato,
de ligar o radio e isso faz com que esse veiculo continue a ter a sua importancia, que

sempre teve.

3 - Vocé acha que existem pessoas que escutam o radio e ndo ligam a TV?

As pessoas, obviamente, com a imagem, preferem conferir o que esta acontecendo
ao vivo, a cores, em tela grande, e tudo mais. O habito de vocé tirar o som da TV para
escutar o som do radio, isso é real. Agora, ha pessoas também, principalmente pessoas que

acreditam em algumas coisas ligadas ao sobrenatural, que acreditam que possam acontecer
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determinados milagres que elas acreditavam anteriormente e continuam acreditando. As
pessoas, na verdade, quando acontece um gol do seu time e vocé esta sem ver a televisao,
as pessoas tém o habito de comecar a ouvir apenas 0 jogo, sem ver a televisdo para que
aquilo, na verdade, dé certo novamente. E como se fosse um habito que vocé adquire,
supersticdo. Entdo, hoje tem gosto pra tudo. E é provavel que haja, também, esse tipo de
pessoa que acompanha o jogo de futebol sem a imagem da televisdo e apenas

acompanhando o som do réadio.

4 — A emocao do radio esta na narragdo. A da TV esta na imagem?

A emocdo, rigorosamente, estd na imagem, porque no radio vocé é som e vocé é
imagem. Como no radio vocé tem que detalhar aquilo que esta acontecendo, vocé cria um
nivel de entusiasmo que, na televisdo, se vocé fizer com a sua voz, o que vocé faz no radio,
voceé fica over, passa do ponto. O que eu acredito é que na televisdo a voz complementa a
imagem. No radio vocé é som e imagem, dai essa emocéo toda, o detalhamento que vocé

tem que dar.

5 - O repdrter de campo tem o0 mesmo papel na TV e no radio?

Olha, acho que a Unica diferenca que ha entre o reporter de campo de radio e de
televisdo é que na TV, ele tem que, obviamente, também cobrir a imagem e ele usa um tom
de voz mais abaixo que o reporter de radio. J& o reporter de radio, como ndo tem a
imagem, ele precisa detalhar, dentro da linguagem dele, que € a explicacdo que ele possa
dar do que esta acontecendo: se estd entrevistando algum jogador, se estad vendo algum

lance. Eu vejo a diferenciagéo rigorosamente ali, no tom de voz.

6 - Vocé vé grandes diferencas na narracdo de radio e TV?

Ha uma grande diferenca entre o narrador de radio e o de televisdo. O narrador da
televisdo tem o apoio da imagem e ele usa de um tom um pouco mais abaixo, também. O
locutor de radio, como ndo tem a imagem, sendo ele 0 som e a imagem, tem que procurar
fazer o detalhamento da jogada. Por exemplo, se um jogador como o Léo Moura [jogador
do Flamengo] vai pela ponta direita, conduzindo a bola com o pé direito, no radio vocé tem
que falar isso. Na televisdo vocé ndo tem que falar isso porque todo mundo esta vendo.
Mas, por exemplo, uma inversdo de jogada, Léo Moura esta no lado direito com a bola

dominada e faz a inversdo da jogada para o lado esquerdo para o André Santos, vocé tem
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que falar que ele fez a inversdo da jogada de pé direito e virou da direita pra esquerda. Na
televisdo ndo é necessario isso. Entdo o grande diferencial €, realmente, a utilizacdo da

imagem.

7 - Vocé acha que o papel do narrador, também, antes do jogo muda um pouco?

Sado formatos, isso é questdo de formato. Por exemplo, no rédio, ele vai se
atualizando em relacdo a determinados formatos e vai criando um nivel de agilidade e de
novidades como qualquer outro meio é necessario se inovar, colocar coisas novas. Na
televisdo como a gente ja tem a imagem, a imagem é a grande atracdo da televisdo. No
radio é o pessoal da fala. Entdo vocé coloca hoje, por exemplo, no radio um apresentador
pra fazer a abertura da jornada, que passa para o locutor com 10/15 minutos antes de

comecar a partida e isso ai € um fato novo que vem acontecendo.

8 — O papel do comentarista € 0 mesmo?

Eu acho que ai eles se assemelham. Acho que entre o radio e a televisdo €
rigorosamente 0 mesmo ponto de convergéncia porque 0 jogo € 0 mesmo. Se Vocé esta
vendo um jogo, ele [0 jogo] é o0 mesmo e a maneira de vocé comunicar ndo pode ser
diferente. 1sso porque vocé esta falando de uma parte técnica e ai ndo ha diferenciacéo.

Se vocé fala em espaco em relagdo ha parte fisica do locutor, ndo. O locutor quando
passa para 0 comentarista, concede ao comentarista, no intervalo um espaco muito maior

do que tem o comentarista na televisdo.

9 — Vocé acha que nos dois meios existe a mesma preocupacao com a publicidade?

A imagem da televisdo cria a preocupacdo do lance, porque é extremamente
desagradavel, tanto no radio quanto na televisdo, vocé ter um lance interrompido na sua
sequéncia por um comercial. O comercial, obviamente é obrigatoério, é quem paga a gente,
é quem patrocina e tudo mais, mas vocé tem que ter um cuidado extremo tanto no radio
quanto na televisdo, quanto as colocagdes. Tem que esperar sair um lateral, esperar que se
cobre um tiro de meta, todas aquelas mecénicas que sdo usuais tanto no radio quanto na

televiséo. Ai eles caminham paralelamente.
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10 - O formato da transmissdo, de uma forma geral, tem grandes diferencas a serem
destacadas?

Eu acho que simplesmente o tom de voz que se usa no radio, pela necessidade de
vocé detalhar muito mais 0 que vocé vai passar para 0 seu ouvinte € o que, rigorosamente,
estd acontecendo, porque aquilo, afinal, sendo uma cobertura ao vivo, vocé esta diante de
um fato. E a mesma coisa se vocé estiver transmitindo um incéndio e, de repente, um
sujeito pular do décimo segundo andar, vigésimo andar, vocé vai ter que detalhar aquela
queda do cara. Eu vejo mais ou menos por ai. E na televisdo, a imagem, realmente, te

facilita e muito.
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7.5-Anexo V
Entrevista Luis Roberto Mucio — via e-mail (narrador televisivo)

1- Vocé, que ja trabalhou, em radio e TV vé grandes diferencas nas transmissoes?

Enormes diferengas. O “texto” usado na televisdo ¢ uma dobradinha da narracio
com a imagem. No rédio a dobradinha é com a imaginacdo das pessoas. O radio se ocupa
do espaco. Na televisao se respeita o siléncio. Na TV a empatia, a conquista do publico é
feita pelo som e pela imagem dos jornalistas. O tom de voz deve estar em sintonia com as
imagens. No radio a percepcdo é feita apenas pela voz. Pelo jeito de falar. No esporte,
entdo, nem se fala. A narracdo da vida as imagens, é primordial estar em cima do video, as
pessoas prestam atencdo no conjunto imagem/audio. Se falar de algo que ndo esta na tela
vocé interrompe a comunicacdo. No radio a narracdo cria a imagem. O importante é o que

o locutor esta falando.

2 — A .emocdo, no radio, esta na narracdo. E na TV, esta ha imagem?

No radio, o narrador transmite a emogdo. So6 faz sentido a narragédo ter um teor alto
de emocdo se o que estiver acontecendo realmente for importante e emocionante. No radio
0 viés local, regional, ainda conta muito. E possivel o narrador fazer quase um papel de
torcedor. Na TV isso é impossivel pela reacdo da audiéncia. TV é um veiculo de
abrangéncia nacional, ndo da para torcer.

Imagine um gol sem narracdo na TV, em siléncio. Certamente na TV a narracao
também é primordial para que o0 momento de um gol, de um ponto, de uma ultrapassagem

seja transmitido com a importancia e a emo¢ao que 0 momento pede.

3 - Atualmente, ninguém que esteja em casa e tenha o jogo passando na TV, fica,
apenas, com o radio. Mas vocé acha que ainda existem muitos que baixam o volume
da televisdo e escutam o radio?

Hoje, a maioria das radios esta com o audio no satélite, o que causa uma falta de
sincronismo entre a imagem e som da radio. Também acho que a narragéo radiofnica ndo
combina com o jogo visto pela televisdo. S&o poucos os que ficam ouvindo pelo radio e
assistindo pela TV. Hoje, o que ocorre é o telespectador usar outra tela, no tablet, por
exemplo, e interagir com a transmissdo da TV ou acompanhar classificagdo em tempo real,

informacgdes de outros jogos, etc.
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4 - VVocé acredita que o radio é o complemento da TV?

Nao, sdo veiculos diferentes. Que sdo utilizados em momentos diferentes.

5 - Ha& um estilo de narracéo ideal para a televisdo?

Dificil falar em narracdo ideal na televisdo. No Brasil temos uma narra¢do que se
aproxima do que temos pelo mundo inteiro. O legal é o narrador ter conhecimento do que
estd transmitindo. Ter comentaristas que ajudem a decifrar o que estd rolando. Entra
também o carisma do jornalista, o jeito de colocar as informacoes, a intensidade da emogéo
deve ser compativel com os fatos. E principalmente respeitar e entender as imagens que

estdo sendo mostradas.

6 — Qual é a sua andlise geral das transmissdes nos dois veiculos: repdrter, comercial,
comentarista?

A distribuicdo das fungdes pode até ser a mesma, mas a performance é totalmente
diferente. Como disse antes, na TV é fundamental a dobradinha com a imagem. Por
exemplo, o comentarista na TV tem que dizer algo que as pessoas estejam vendo. Se ele
fala que o jogador tal estd num posicionamento errado tem que mostrar no video. No radio,
0 comentarista tem que explicar essa imagem.

O reporter tem, no radio, a funcdo de complementar a narracdo com as entradas
depois de cada lance importante.

A comercializacdo também € diferente. Na televisdo entra um selo com a marca do
anunciante e o nimero de vezes é bem menor. No radio, historicamente, € préprio narrador
que Ié as publicidades. Acho mais legal o formato da TV. Assim, o jornalista ndo é garoto

propaganda.
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7.6 — Anexo VI
CD com gravagbes dos jogos Vasco x Flamengo pela TV Globo e Rédio
Transamérica, Apresentacdo do humorista Marcelo Adnet e trecho do programa Redacao

SporTV com participacdo do ex-jogador Juninho Pernambucano.



