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Monografia em Jornalismo.

RESUMO

Este trabalho discute as transformacdes no jornalismo esportivo da TV Globo, com foco
no Globo Esporte, um dos programas mais longevos da televisao brasileira, no ar desde
1978. Serdo abordadas as reformulacGes na atracdo que, ao longo de décadas de
existéncia, deixou de ser um telejornal com foco voltado ao noticiario esportivo para se
transformar em um programa de TV, com jornalismo e entretenimento. O trabalho trara
entrevistas com os apresentadores Tiago Leifert e Alex Escobar e com ex-integrantes do
programa, além de conter transcricdes de materiais exibidos em diferentes épocas para
destacar as mudancas no grau de formalidade e no nivel de linguagem utilizado. Serédo
discutidos, ainda, os critérios que definem o que é ou ndo noticia para uma reflexdo das
estratégias que garantem a atracdo um tom hibrido de jornalismo e entretenimento.
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1. INTRODUCAO

Este trabalho pretende propor uma reflexdo preliminar sobre o jornalismo
esportivo, com foco dirigido as modificacbes do programa Globo Esporte, da TV
Globo. O objetivo é discutir as modificagdes no programa esportivo — que é um dos
mais tradicionais da televisdo brasileira, no ar desde 1978 — e a evolucdo da estrutura
dos estudios, nos estilos de apresentagdo, no nivel da linguagem jornalistica e nos
recursos utilizados para narrar e editar as matérias. O foco das reflexdes serdo as
edicdes exibidas no Rio de Janeiro e em Séo Paulo.

Ao longo das décadas, observa-se que o programa passou profundas
transformacg6es, principalmente nas estratégias de comunicacdo com o publico e na
forma de contar a historia dos jogos. Antes marcada por um afastamento e com
estruturas que permitiam a classificacdo em semiformal, a linguagem do programa
passou por transformac6es profundas, com estratégias de aproximacdo do publico que
serdo discutidas adiante.

Tais modificages, como se pretende mostrar neste trabalho, ndo se deram por
acaso, mas foram fruto de planejamento e s6 conseguiram extrapolar os pilotos de teste
ao vencer resisténcias na emissora. Em um contexto de aceleracdo da producdo e da
veiculacdo de informacdes, por meio das redes sociais, blogs e dos novos dispositivos
de distribuicdo multimidia acessiveis a amplos setores da populacdo, muito se fala sobre
a crise da midia tradicional, cujos efeitos mais visiveis sdo a queda de venda dos jornais
impressos, a diminuicao de audiéncia dos programas de televisao, por exemplo.

Nesse sentido, discutir criticamente os contetdos recebidos pela televisdo é,
também, observar as estratégias desse veiculo de informacdo para se reinventar, isto é,
manter-se atraente a um publico que cada vez mais tem novas op¢des de se informar e
se divertir por meio de novos dispositivos. Desse modo, a relevancia deste trabalho esta
justamente na observacdo das reformulacdes como uma adaptacdo as preferéncias do
publico e no debate sobre como fazer jornalismo esportivo em uma era de incertezas.

As respostas do Globo Esporte a esse contexto foram estudadas, primeiramente,
a partir do estudo da evolugdo do programa por meio de depoimentos de ex-integrantes,
no portal Memoria Globo, onde a emissora disponibiliza material de acervo. Além
desses registros, foram realizadas pelo autor entrevistas com a jornalista Mylena

Ciribelli, que foi uma das apresentadoras do programa; com o atual apresentador da



edicdo que vai ao ar no Rio de Janeiro, Alex Escobar; e com o editor-chefe da edigédo
carioca, Afonso Garschagen. Foram observadas, ainda, reportagens e palestras
disponiveis na Internet com o apresentador e editor-chefe do Globo Esporte de Séo
Paulo, Tiago Leifert — este, como se mostrara, deu inicio a uma transformacao que abriu
caminho para uma nova postura do programa a partir de 2009. Esta abordagem estara
disponivel no quarto capitulo do trabalho.

Vale destacar que essa nova postura se verifica, primeiramente, por meio de uma
reformulacdo no modo de apresentacdo. Se antes 0s textos eram escritos para que O
apresentador lesse e anunciasse as reportagens, como predominava no telejornalismo da
TV Globo, o Globo Esporte de Sdo Paulo quebrou essa regra e passou a adotar uma
linguagem baseada no improviso do apresentador, de modo a aproxima-la de uma
conversa. Além disso, pretende-se investigar os motivos de o programa ter passado a
investir em pautas mais ligadas ao entretenimento e em uma abordagem mais leve no
tratamento do futebol.

A edicdo das reportagens € um dos pontos centrais dessa reformulacdo. Os VTs
passaram a ser montados com recursos que, anteriormente, dificilmente seriam
empregados. Muitas vezes, as matérias comecam por fatos que aconteceram no fim do
jogo e que, por terem um carater curioso que possa ser utilizado para humor ou
dramaticidade, servem de ponto de partida para o relato. A edi¢do das reportagens
também apresenta outros recursos tipicos de obras ficcionais, que serdo esmiucados no
trabalho. Por isso, ha a intencdo de discutir a proximidade das reportagens a trabalhos
cinematogréaficos.

A preocupagdo, como se mostrara, vai aléem da estética, mas esta ligada a
producdo de emogdes em quem assiste ao programa e a uma ampliagdo do publico para
alavancar os indices de audiéncia. Essa estratégia esta totalmente alinhada com a forma
como a emissora passou a anunciar os jogos de futebol. O slogan, "Futebol na Globo.

Aqui é emoco. A emogéo de ver seu time campedo™

foi adotado em 2015 e explicita
que a intencdo € que percepcdo do esporte seja a do entretenimento.

Vale destacar que, ao tratar sobre a linha evolutiva do Globo Esporte, este
trabalho ndo tem pretenséo de valorar as reformulacgdes e as formas de apresentagcdo. A

intencdo, €, sobretudo, observa-las e compreendé-las como etapas para a chegada ao

! Disponivel em: http://redeglobo.globo.com/novidades/esportes/noticia/2015/05/paixao-pelo-futebol-
marca-inicio-do-brasileirao-na-globo-veja-campanha.html. Acesso em: 19 de junho.



modelo atual. Além disso, entende-se que os padrGes antigos poderiam atender as
expectativas do publico em diferentes épocas, levando-se em conta também a paulatina
inovacdo nas tecnologias disponiveis para o programa esportivo e o ganho de espago — e
investimento — dos contetidos esportivos na TV Globo ao longo dos anos.

Entretanto, antes de restringir a discussdo ao Globo Esporte, este trabalho partira
por uma breve perspectiva histérica sobre o futebol no Brasil, desde sua chegada
intermediada por imigrantes e por brasileiros que viveram na Europa e que
“importaram” o esporte na volta ao pais, até a ascensdo do esporte como uma paixao
nacional. Esse caminho comeca a ser tracado no comeco do século XX, a partir da
ado¢do do futebol como atividade de lazer restrita as elites das maiores cidades
brasileiras. Dai em diante, com a formacdo de equipes amadoras, foram criadas ligas, e
comecou a jornada dos praticantes para fazer com que o futebol fosse encarado como
um esporte apto a se tornar noticia nos jornais impressos. No inicio, houve grande
resisténcia a noticiar o futebol, que dificilmente ganhava uma pequena nota na
imprensa. Citar essa realidade é importante para a reflexdo sobre as propor¢des que o
futebol tomou, ao se tornar um esporte midiatico. Nao por acaso, 0s assuntos ligados ao
futebol tém predominancia no Globo Esporte.

O capitulo abordara, também, a escalada de tensdes na popularizacdo do futebol
— que se mantinha como atividade de distincdo restrita as elites. Foram muitas as
estratégias de resisténcia dos organizadores das primeiras ligas e dos dirigentes dos
clubes para manter as classes mais baixas afastadas dos sportmen e dos estadios,
considerados um ponto de encontro de autoridades e de familias distintas vestidas com
trajes de gala. Os negros, vistos como resquicios da escraviddo, eram barrados dos
campeonatos e dos clubes. Um dos mecanismos para exclui-los era a exigéncia de que
todos os atletas soubessem ler e escrever, nas primeiras décadas do século XX. Como
descreve Mario Filho, no classico livro “O negro no futebol brasileiro”, muitos deles
optavam por alisar os cabelos e se passarem por indios para que pudessem fazer parte
do mundo do futebol.

Além disso, o capitulo tratara sobre a assimilacdo do futebol com a ideia de
esséncia brasileira, uma habilidade nata, misturada a caracteristicas de uma brasilidade
cujos maiores destaques seriam o esforco, a superacdo — com base na crenca de que 0s
brasileiros sdo capazes de “dar um jeito”, com seu gingado ¢ malandragem, mesmo sob
condicBes adversas. Abrindo um paréntese para um caso recente, essa crenga € tdo forte
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que “Dar um Jeito” foi o nome de uma das musicas oficiais da Copa do Mundo de
20147, apresentada no encerramento do Mundial, no Maracana. Cantada pelo brasileiro
Alexandre Pires, pelo rapper haitiano Wyclef Jean e com arranjos do mexicano Santana
e do DJ sueco Avicii, a musica trata sobre a capacidade de usar o futebol para driblar
problemas como fome e miséria. No clipe, estrelado por criangas de favelas cariocas, a
visdo estereotipada é evidenciada em versos como “Vocé nasceu pra brilhar, esta escrito
em seu olhar”, e em “quando o jogo comegar, ninguém vai te segurar, sua determinacao
é de um grande campedo”. O exemplo é apenas um dos usos da relacdo de identidade
entre os brasileiros e o futebol.

O capitulo relembra, ainda, o papel das cronicas esportivas dos jornais impressos
na construcdo de um imaginario carregado de romantismo sobre os atletas e suas
conquistas. Nesse sentido, outro elemento apresentado como importante para a
popularizacdo do futebol foi o radio, por meio do qual os brasileiros tomavam
conhecimento do desempenho da Selegdo — 0 que contribuiu para a criacdo de um apelo
emocional e relacdes de idolatria.

A chegada da televisdo ao Brasil € o assunto do segundo capitulo. Como se
pretende detalhar, os conteldos esportivos sempre tiveram destague nos programas de
TV, uma vez que o esporte, principalmente o futebol, j& se transformara em uma paixdo
nacional quando a TV Tupi, primeira emissora a ser fundada no Brasil, entrou no ar. A
partir dai, demorou quase 20 anos para que 0s brasileiros pudessem acompanhar, ao
vivo, a primeira Copa do Mundo. O breve registro histdrico se faz necessario para que
se possa compreender a transformacéo do esporte como um espetaculo televisivo.

O primeiro e segundo capitulos tém abordagem histérica, com base,
principalmente, na consulta de livros como “Os donos do espetaculo: histérias da
imprensa esportiva no Brasil”, em que o jornalista André Ribeiro apresenta os
resultados de sua pesquisa sobre a relagéo historica entre o esporte e a midia; na obra “O
Monopolio da Fala”, em que Muniz Sodré faz uma analise das condi¢des materiais que
proporcionaram a consolidacdo da TV no Brasil, apresenta sua teoria sobre a influéncia
da televisdo no estabelecimento de relagdes sociais marcadas pela imagem e pelos
discursos, e também marca a representacdo do futebol como prética teatralizada; além

de outros autores que contribuem para a compreensao do futebol como fenémeno social.

2 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=zIbUGFInOTw. Acesso em: 28 de junho de 2015.
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O terceiro capitulo do trabalho estudara, brevemente, a editoria do jornalismo
esportivo e, a partir de consideracdes sobre teoria e pratica de Paulo Vinicius Coelho, no
livro “Jornalismo Esportivo”, ¢ de Herodoto Barbeiro e Patricia Rangel, em “O Manual
do Jornalismo Esportivo”. A intengdo ¢ demonstrar que a editoria de esportes, apesar de
ser alvo de discursos depreciativos que colocam a producdo apenas C€omo
entretenimento, deve se basear nos mesmos preceitos éticos que guiam os trabalhos
jornalisticos.

Em seguida, o capitulo trard outra abordagem tedrica, desta vez, sobre o0s
critérios que norteiam a definicdo do que se tornard ou ndo noticia. Serdo apresentadas
as teorias do Gatekeeper e do Newsmaking a partir da revisdo bibliogréafica de autores
como Mauro Wolf e Nelson Traquina. A partir dessas defini¢Ges, serdo enumerados 0s
valores-noticia que constituem os critérios de noticiabilidade mais comumente
empregados pelos jornalistas para selecionar e construir as noticias, com exemplos do
esporte. O objetivo é abrir uma discussdo sobre 0 uso de estratégias narrativas com
elementos de dramatizacdo para atrair a atencdo do publico para as reportagens.

Nesse ponto, o capitulo também discutira a invasdo das formas de
entretenimento na noticia e na informacéo. A hipotese é a de que haja uma tendéncia a
tornar as noticias mais atraentes ao publico por meio de elementos que as aproximem de
uma linguagem do entretenimento — ndo s6 no esporte, mas no telejornalismo, como um
todo. Em um contexto de larga utilizacdo das redes sociais, 0 surgimento de pautas a
partir de assuntos que se tornam virais na Internet se torna uma possibilidade de
aproximacdo e de engajamento do publico. Serd apresentado o conceito de
“infotainment”, de Douglas Kellner, e a discussdo se encaminhara para a possibilidade
de inovar na forma de edicdo e no texto das reportagens.

Um dos autores que abordam o tema e que sera utilizado neste trabalho é Patrick
Charaudeau. De acordo com o teorico, a informacdo midiatica se baseia em uma relagéo
tensa, a da informacdo — ou seja, 0 compromisso em reportar os fatos do mundo — e
outra ligada a necessidade de emocionar o publico, para engaja-lo e manter-se a frente
dos concorrentes.

Nesse sentido, o jornalismo esportivo apresenta mais proximidade com a face da
emocao por lidar com um tema que desperta o lado passional de seus admiradores. Essa
tarefa € ainda mais facilitada pela faceta espetacular dos eventos e das transmissfes

esportivas, que serdo abordados ainda no terceiro capitulo. Primeiramente, serdo

5



apresentados os conceitos de Guy Debord e de sua obra “A Sociedade do Espetaculo”,
onde o autor descreve a existéncia de relagdes sociais cada vez mais intermediadas por
imagens. Nessa linha, o tedrico Douglas Kellner também serd citado para abrir a
discussdo a respeito da influéncia das midias e novas tecnologias na potencializacdo do
espetaculo. H4, ainda, a conceituacdo do futebol como uma industria rentavel, e sua
percepcdo pelas emissoras como um investimento em um produto, que deve ser
explorado da melhor maneira para a transformagéo em lucro. Prova disso séo os valores
cada vez maiores pagos para a transmissdo das Copas do Mundo — os principais eventos
futebolisticos.

O quarto capitulo, conforme antecipado acima, fara um retrospecto do Globo
Esporte desde o seu inicio, ainda nos moldes do programa extinto Copa Brasil, passando
por sua linha evolutiva até ganhar seu formato atual, com a volta das edi¢Ges regionais.
A partir da observacdo das edicGes exibidas no Rio de Janeiro e em Sdo Paulo, com
destaque a quadros e a postura dos respectivos apresentadores, Alex Escobar e Tiago
Leifert, a proposta é a de demonstrar que o Globo Esporte passou a reunir elementos
gue permitem classifica-lo como um programa hibrido de jornalismo e entretenimento.

Em seguida, o quinto capitulo sera dedicado a uma breve discussdo dos textos
das reportagens exibidas no programa, em diferentes épocas. Serdo feitas transcrigdes
de trechos de dois programas do ano de 1981, quando os jornalistas Léo Batista e
Fernando Vanucci se alternavam na apresentacdo da atracdo. O foco do estudo serdo as
cabecas — 0s textos elaborados para chamar as reportagens —, os textos das notas
cobertas — noticias lidas pelo apresentador com imagens de ilustracdo — e o conteudo de
reportagens. Em seguida, 0 mesmo processo serd repetido para observar textos da
edicdo carioca dos anos de 2011 e 2015, além de textos do Globo Esporte de Séo Paulo,
também de 2015.

Para a discussdo, serdo utilizadas reflexfes de autores como Luiz Antonio
Marcuschi, José Luiz Fiorin e Patrick Charaudeau. O objetivo € estudar a mudanca de
padréo de notas cobertas e na narrativa das reportagens do programa, com destaque para
0 uso deliberado de marcas de oralidade como um recurso de aproximagdo com o
publico. Além disso, considerando-se que as matérias sdo predominantemente
narrativas, o trabalho investigard a estruturacdo dos textos com base em elementos
ficcionais, como estratégia de ressaltar os embates entre os times nas reportagens e

garantir a dramatizacéo e o humor nas noticias.



2. FUTEBOL: O SURGIMENTO DE UMA PAIXAO NACIONAL

Este capitulo trata sobre a historia do futebol no Brasil, desde sua chegada por
intermédio de imigrantes e de brasileiros vindos da Europa, passando também pela sua
longa trajetoria até alcar o posto de esporte mais popular do pais e pela subsequente
relacdo de identidade com o povo brasileiro. O breve registro historico se faz necessario
para se compreender como se desenvolveu a relacdo entre o esporte e a imprensa e por
que, atualmente, o futebol é o assunto mais abordado no Globo Esporte.

Ha divergéncias sobre como nasceu o futebol, sobre suas influéncias histdricas e
sua linha evolutiva até ganhar o formato inglés, reconhecido como precursor do esporte
praticado atualmente. Pesquisas antropoldgicas apontam que as origens do futebol estdo
ligadas ao inicio das grandes civilizagBes, que ja corriam atras de bolas. O professor de
Histdria Social da USP Fabio Franzini, cujas pesquisas se dedicam aos esportes, afirma
que astecas, gregos, egipcios, chineses, entre diferentes povos, relacionavam a pratica
do jogo de bola a atos carregados de simbolismo, em rituais, confrontos ou diversao.

As dindmicas das praticas da Antiguidade estdo relacionadas ao que Muniz
Sodré denomina jogo fisico, que se caracteriza pela espontaneidade de movimentos,
pela despreocupacdo com relacdo a um fim produtivo e pela liberdade do corpo. Esses
parametros se modificam radicalmente ao longo dos milénios até o surgimento do
futebol moderno, do século XIX, que, para o autor, teve sua semente plantada na
Revolucdo Industrial inglesa (SODRE, 1984). Por 14, nasceu o “futebol esporte”, com

regras universais e uma estrutura de organizacao.

2.1. A chegada do futebol ao Brasil

Enquanto o futebol inglés teve como centros as camadas mais baixas da
sociedade, como os bairros de operarios, na chegada ao Brasil, o futebol tem como
focos de irradiacdo o meio industrial, mas com acdo de estrangeiros — dentro de circulos
mais aristocraticos, ligados aos habitos de lazer da col6nia europeia presente no comego
da formagao econdmica moderna do Brasil (SODRE, 1984). A disseminacéo do esporte
nos primeiros anos da Republica fez parte do movimento modernizador da nagao que,
ao contrério de préticas culturais como o remo, seria capaz de se firmar e transformar a
sociedade (SANTQOS, 2009).



Ha diversas versGes sobre os primeiros passes do futebol brasileiro. Franzini
afirma que a disseminacdo do futebol aconteceu em um momento de dinamismo da
economia em diversas regifes brasileiras, que incorporavam as novidades europeias,
mas, em contrapartida, tais costumes acabavam nao se enraizando. Um dos pioneiros do
jornalismo esportivo, Thomaz Mazzoni aponta que marinheiros britanicos teriam jogado
futebol em frente a casa da Princesa Isabel, no Rio de Janeiro, em 1878. (MAZZONI
apud FRANZINI, 2009, p.112). Outros personagens, ligados a colégios da elite cafeeira
em S&o Paulo, também teriam entrado em contato com o futebol nos anos 1880 e 1890,
bem como teria acontecido no Rio, por intermédio do estudante carioca recém-chegado
da Suica Oscar Cox. Ou ainda em Salvador, Recife, S0 Luis e Belo Horizonte ja na
virada do século XX.

Um dos personagens que ganhou mais fama como difusor do futebol no Brasil
foi Charles Miller, um estudante que passara dez anos na Inglaterra se dedicando ndo s6
a sua formacdo, mas também a pratica do esporte. Na sua volta a S&o Paulo, onde a
familia morava, Miller trouxe na bagagem, em 1894, duas bolas de futebol, uma bomba
para enché-las, um par de chuteiras, além de um livro de regras do football inglés. No
entanto, ndo havia conhecimento amplo sobre o futebol no Brasil e nem mesmo noticias
do esporte nos meios de comunicacdo reinantes na época. No livro “Os donos do
espetaculo: histdrias da imprensa esportiva do Brasil”, o jornalista André Ribeiro
lembra que atividades semelhantes ao futebol ja eram praticadas sem regras definidas e
com restritas bolas trazidas de fora do pais, mas os esportes que tinham algum destaque
nos jornais ndo sé da capital paulista, mas também no Rio de Janeiro, eram apenas
criquete, turfe, remo e ciclismo (RIBEIRO, 2007).

A jornada de Miller até conseguir que o futebol ganhasse espaco na vida dos
paulistanos foi longa, e comegou nos treinos que ele mesmo organizava com 0S
funcionarios ingleses da empresa em que trabalhava, a Sdo Paulo Railway, alem dos
empregados de estabelecimentos como o London Bank e a Companhia de Gés. A
primeira movimentacdo no sentido de noticiar a pratica do esporte foi feita pelo
jornalista paulistano Celso de Araujo, que se impressionou ao ver um dos treinos, e
resolveu escrever a Alcino Guanabara, outro influente jornalista carioca:

L4 pelos lados da Luz, do Bom Retiro, um grupo de ingleses,
maniacos como eles s6, se punham de vez em quando a dar pontapés
numa coisa parecida com uma bexiga de boi, dando-lhes grande
satisfacdo e pesar quando essa espécie de bexiga amarelada entrava
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por um retangulo formado por paus (ARAUJO apud RIBEIRO, 2007,
p.20).

Cinco meses ap0s sua chegada, Miller conseguiu organizar uma partida oficial,
considerada a primeira da histéria no Brasil, entre Sdo Paulo Railway Team e Gas Work
Team, — apesar de ndo atrair a atencdo de fotdgrafos e jornalistas (RIBEIRO, 2007). No
entanto, o futebol ja passava a ser uma das atividades de lazer adotadas pelas elites
paulistanas, a ponto de, seis anos depois da chegada de Miller, existirem cinco equipes
organizadas. Tal expansdo do futebol na cidade impulsionou o desejo pela organizagéo
de ligas com regras especificas para reunir os times, além da reserva de verbas para uma

competicdo.

2.2. A resisténcia da imprensa ao futebol

A primeira liga do Brasil foi organizada por Charles Miller e alguns de seus
amigos, pertencentes a elite econémica de Sdo Paulo. Fazia parte do grupo o jornalista
Mario Cardim, que trabalhava como repdrter em O Estado de S.Paulo. Apesar da
participacdo do integrante da imprensa, havia grande restricdo as pautas relacionadas ao
futebol, mesmo que, aos poucos, setores como 0 de imigrantes da capital paulista
estivessem se encantando com o esporte. No entanto, foi com planejamento que o grupo
de amigos conseguiu colocar nos jornais a Liga do Futebol Paulista, em 1901, por meio
do atrativo que ajudou, nos critérios de noticiabilidade: a criacdo de uma competicdo
entre equipes de Rio de Janeiro e Sdo Paulo — ou seja, a primeira partida de futebol
interestadual da histéria. Mesmo assim, a pauta foi desprezada em grandes jornais. O
jogo so foi noticiado por conta da influéncia de Cardim, que se dispds a enviar noticias
da partida também aos jornais cariocas.

O primeiro jogo noticiado no Rio de Janeiro aconteceu no mesmo ano, entre as
equipes cariocas Paysandu Cricket Club e Rio Cricket and Athletic Association, do qual
participava Oscar Cox. O acontecimento foi publicado pelo jornal Correio da Manha,
na coluna batizada de Sports, exclusiva para as competi¢Ges esportivas. O texto, com
titulo de “Pela primeira vez, no Rio de Janeiro, uma partida de foot-ball”, demonstrou
mais desapontamento com o empate em 1 a 1, do que com o numero menor de
torcedores no estadio em relagdo ao nimero de jogadores em campo (RIBEIRO, 2007).
Duas novas partidas foram disputadas para determinar o campedo, mas ambas

terminaram novamente empatadas, e ndo houve mais registros no jornal sobre o
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desfecho. O costume de noticiar partidas de remo e turf, onde ha sempre um vencedor,
pode ter implicado a desisténcia do cronista em cobrir uma disputa com tanta
“indecisao” (PEREIRA apud FRANZINI, 2009, p.116).

Em Sédo Paulo, o futebol j& conseguia algum espaco nos principais jornais a
partir de 1902. Nesses primeiros estagios, os clubes ainda estavam muito longe da
profissionalizagdo. O registro das partidas nos jornais era bem diferente do modelo que
ganharia popularidade nas décadas seguintes. Em vez de cronicas, descricdo detalhada
dos lances, linguagem hiperbdlica e paixao, os relatos eram limitados a dados objetivos,
como os placares, o local dos jogos e os autores dos gols (RIBEIRO, 2007, p.25). Os
jornalistas recebiam informacgdes, muitas vezes, dos membros dos clubes, sem dar
nenhum destaque aos acontecimentos do jogo completo. Uma das razdes para essa
limitacdo da fase incipiente do futebol é o tamanho dos jornais da época, que tinham
cerca de cinco paginas, apenas. Além disso, as colunas de diversos assuntos eram
escritas pelos mesmos jornalistas, que utilizavam pseudénimos em uma era de
dificuldades como a falta de energia e de estrutura nas redacdes.

Quanto a imprensa especializada, o jornalismo esportivo brasileiro teria nascido
em 1856, com O Atleta, com contelido voltado a preparacéo fisica dos cariocas. Em
1885, surgiram o Sport e o Sportsman. Em S&o Paulo, foi criado em 1891 A Platea
Sportiva e, sete anos mais tarde, o jornal Gazeta Sportiva e a revista Sport. Entretanto,
todas essas publicacBes tinham como destaques as noticias sobre turfe, regatas e
ciclismo (RIBEIRO, 2007, p.26).

2.3. As tensoes na profissionalizacéo do futebol: a valorizacao das elites e o
banimento dos negros

Apesar do ganho de certa popularidade — em 1904, na Sao Paulo de 300 mil
habitantes, havia cerca de 70 clubes (RIBEIRO, 2007, p.29) —, nos primeiros anos, 0
futebol ainda ndo era um esporte para as massas. Pelo contrario, a cobranga de ingressos
na primeira liga organizada por Miller e seus amigos tinha como finalidade n&o s6 a
garantia de renda para o campeonato e os clubes, mas também restringir os estadios a
elite paulistana. Tal ideia de exclusividade e requinte era reverberada pelos jornais, que
destacavam a presenca de gente da alta sociedade e seus trajes elegantes, transmitindo a
ideia de que o esporte sO poderia ser assistido e praticado pelos mais abastados. Dos

equipamentos importados aos termos incorporados da lingua inglesa (como match e
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goal, por exemplo), todos os elementos eram marcas de distin¢do social, e 0s jogos nos
estadios eram oficializados como um programa das familias da belle époque
(FRANZINI, 2009).

Se tornar um sportmen resultaria em agregar bons valores que
serviriam como passaporte & moderna sociedade que emergia. Neste
caso, o ideal de sportmen esteve sempre relacionado aos filhos das
familias ricas dos centros urbanos que carregavam condicBGes e
valores, reais e simbdlicos, bem definidos e, sobretudo, que
convergiam para a modernidade (SANTOS, 2009, p.184).

Os jornais esportivos cariocas passavam a noticiar, em 1904, a crescente
presenca do publico de classes mais baixas nas partidas de futebol, fenémeno ligado a
fundac@o de clubes mais populares, como Botafogo, América e Bangu. Os jornalistas
esportivos, no entanto, atuavam de dentro das redagdes, assim como em Sao Paulo, e
sequer entrevistavam jogadores, nem cobriam de perto os treinos das equipes.

Assim como em S&o Paulo, o Rio teve a criacdo da Liga Metropolitana como
grande destaque para a imprensa esportiva, que valorizava a presenca de homens
importantes da vida publica da cidade e do pais nos jogos. No entanto, 0s jornais
ignoravam a separacdo social imposta pelo modelo, em que aos pobres cabia apenas
assistir do telhado do Estadio das Laranjeiras as partidas acompanhadas pela elite. Do
outro lado, a criacdo de inumeros times nos sublrbios — com negros, pobres e
trabalhadores bracais — preocupava a organizacéo elitista, que passou a proibir que as
seis equipes inscritas tivessem “pessoas de cor” entre os jogadores, para evitar uma
“vulgarizacdo”. Mas o futebol de varzea estava nascendo, como um sinénimo de
humildade e improviso, uma pratica que se distanciava da técnica, do requinte e do
cavalheirismo dos clubes da Liga (MAZZONI apud FRANZINI, 2007, p.121).

Santos destaca que o estabelecimento da Republica permitiu a ascensdo de
diversas oligarquias ao poder e ao dominio econdmico, o que colocou seus habitos
culturais como referéncia, em um modelo que ndo permitia que as classes mais baixas
ascendessem — principalmente para os escravos recém-libertados. O autor ressalta que o
futebol modifica essa logica, a medida que as camadas populares se inserem no universo
futebolistico e iniciam, pelo esporte, a superagdo de muitas barreiras sociais. Houve
resisténcia e tensdes nesse movimento de ampliacdo do publico nos estadios, até mesmo
em artigos publicados em jornais, 0 que contrapds os sportmen e seus familiares aos
torcedores — estes indesejados, sem educacao, e cujo banimento favoreceria os ideais de

moralidade (SANTOS, 2009).
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Nos primeiros anos da segunda década do século XX, a fundacdo de times mais
populares, como Corinthians, Santos e Palestra Italia (precursor do Palmeiras), em S&o
Paulo, e a criacdo do departamento de futebol do Flamengo, no Rio, traduziram a
irreversivel ado¢do do futebol como esporte nacional. Diversos enfrentamentos entre
times cariocas e paulistas foram programados, e 0 esporte ja era assunto obrigatério nos
principais jornais impressos do pais — inclusive com destaque nas primeiras paginas.

Noticias sobre brigas entre jogadores e também torcedores tornaram-
se frequentes, principalmente pelo fato de o publico muitas vezes
superar a marca de 10 mil pessoas [...] A paixdo desenfreada dos
torcedores garantia a venda dos principais jornais do Rio e de Sédo
Paulo; tanto é verdade, que quase todos mantinham secdo esportiva
diaria (RIBEIRO, 2007, p.45).

Enquanto isso, o futebol também era lentamente semeado pelas demais regides
brasileiras. No sul do pais, o Sport Club Rio Grande foi o pioneiro ao percorrer diversas
cidades apresentando o esporte e inspirando a criacdo de novas equipes — inclusive o
Grémio, em 1903, na capital Porto Alegre. As outras cidades também se beneficiavam
pelo agitado intercAmbio entre os colonos alemdes, franceses e ingleses, além da
presenca uruguaia, para a expansdo do esporte. A cidade gaucha de Pelotas, por
exemplo, teve intensa disseminacao do futebol, de modo que até hoje sua populacdo se
divide entre duas equipes locais, Pelotas e Brasil, sendo este Gltimo apontado como uma
das primeiras equipes a aceitar negros em equipes de ponta (DAMO apud FRANZINI,
2009, p.125).

Entretanto, tanto no Rio quanto em S&o Paulo, havia a preocupacdo de manter o
futebol como esporte restrito as elites brancas. Os organizadores das ligas também
atentavam para 0s pagamentos feitos por empresarios a jogadores, para que eles
influenciassem o resultado dos jogos. Para defender o amadorismo, a Federacdo
Metropolitana impds regras que exigiam que os jogadores tivessem profissdes dignas,
soubessem ler e escrever, em nome da dita “moralidade do futebol”. Até 1917, a
Federacéo Brasileira de Sports proibia a participacdo de negros em qualquer competicao
esportiva.

Ao mesmo tempo em que a cobertura esportiva era precaria, passou a ocorrer
uma crescente corrida por informacGes dos clubes nas redagbes. Para isso, as
agremiacOes também elegiam colaboradores que defendessem seus interesses na
publicacdo de noticias. Por outro lado, a participacdo da imprensa nos jogos passou a

ser realidade, de forma que os clubes passaram a ser receptivos aos profissionais. Nos
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jogos, por exemplo, os jornalistas ganharam um setor sé para eles — um banco, a beira
do gramado —, pela primeira vez, em um jogo entre Paulistano e Corinthians, em
meados da segunda década (RIBEIRO, 2007, p.53).

A restricdo dos campeonatos a jogadores de classes mais populares seguiu
problematica nas ligas. O Vasco, em 1923, foi protagonista de uma polémica que
dividiu o futebol carioca: foi campe&o estadual pela primeira vez nesse ano, com elenco
integrado por negros e analfabetos. O que diferenciou o elenco do Vasco dos outros
times amadores foi a habilidade e o preparo fisico dos atletas, que tinham vigor
suficiente para correr durante os 90 minutos, enquanto 0s jogadores rivais apresentavam
cansaco. O jornalista Ruy Castro destaca que o time foi 0 primeiro a instituir treinos
regulares, por conta da origem humilde dos atletas, muitas vezes sem oportunidades de
trabalho e originarios dos corticos cariocas. Por ndo serem da elite, os jogadores
recebiam salarios muitas vezes pagos por comerciantes da colénia portuguesa,
descumprindo o compromisso de um futebol baseado no funcionamento amador. Tal
desobediéncia velada passou a ser chamada de “amadorismo marrom”.

O resultado desse escandalo da era do futebol amador foi a intensificacdo das
fiscalizagcOes, por meio da criacdo da Associacdo Metropolitana de Esportes Atléticos
(Amea), composta pelos times tradicionais do Rio, exceto o Vasco. Entre as duras
regras impostas pela diretoria, estavam a patrulha da vida pessoal dos atletas, que
tinham que comprovar que eram empregados em outras funcGes e que sabiam ler e
escrever. Tais medidas objetivavam o banimento dos atletas pobres e analfabetos dos
holofotes do futebol carioca — o que afetava majoritariamente 0s negros.

No livro “O negro no futebol brasileiro”, apontado como um dos maiores
classicos sobre o esporte no Brasil, o jornalista Mario Filho descreve a trajetdria de
discriminagdo dos negros e mulatos na época, em diversos casos segregacionistas. Nao
restava outra saida, além de “embranquecer”. “Era bom ndo ter cor. Nao sentir, no
corpo, a marca da cor. Confundir-se com os brancos. A fuga, para o preto do futebol,
parecia, irresistivelmente, a melhor decisdo.” (FILHO, 1964, p.400).

A situacdo, por outro lado, motivava os excluidos a tentar melhorar suas
condicBes de vida para serem aceitos. Nas décadas seguintes, o que se viu foi o papel
decisivo dos negros no aprimoramento do futebol.

Apesar dos avancos populares, 0s grupos dirigentes também tinham
seus interesses contemplados. Afinal, num primeiro momento,
conseguiram manter os grandes clubes livres dos populares,
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fundamentalmente negros, € num segundo momento, através daqueles
qgue foram excluidos, obtiveram os avangos desejaveis nos times e,
consequentemente, alcancaram as vitorias almejadas (SANTOS, 2009,
p.209).

A profissionalizagdo do futebol sé ocorreu oficialmente em 1933, alvo de uma
grande polémica entre atletas e jornalistas esportivos. Houve dirigentes favoraveis, uma
vez que o pagamento dos clubes era, na verdade, de gorjetas, 0 que permitia maior
enriquecimento das agremiagdes (SANTOS, 2009, p.203). Por outro lado, uma frase do
presidente do Flamengo e da Federagdo Carioca na época, Rivadavia Meyer, resume o
pensamento dos dirigentes sobre a regularizacdo dos atletas como profissionais:

Considero o jogador que se profissionalizar como o gigold que
explora a prostituta. O clube Ihe d& todo o material necessario para
jogar e se divertir com a pelota e ainda quer dinheiro? Isso eu néo
permitirei no Flamengo. O profissionalismo avilta 0 homem (MEYER
apud RIBEIRO, 2007, p. 81).

A decisdo mudaria definitivamente os rumos do futebol. O esporte profissional
se transformou em uma verdadeira industria, um espetaculo com contratos milionarios
propostos aos jogadores, que se tornariam referéncia como atletas e colocariam a préatica
como o sonho de profissdo das criancas brasileiras. No entanto, muito além da diverséo
das varzeas e do descompromisso amador com os resultados, Muniz Sodré aponta que o
esporte, nas atuais condi¢des de producdo material, passou a assimilar o corpo humano
a uma maquina, cujos movimentos passam a ser aferidos pelas novas tecnologias. A
busca por precisdo, os treinos e a dissociacdo do futebol como atividade de lazer
passaram a exigir do atleta o cumprimento de resultados pré-determinados, sob os ideais
de disciplina e progresso para a superacdo de recordes e conquista de campeonatos
(SODRE, 1984). Porém, a chegada a esse estigio de popularizacio e de obsessdo

profissional no Brasil ainda estava longe de se concretizar.

2.4. Cronicas esportivas: paixao estampada nos jornais

Durante as primeiras décadas do século XX, o crescimento paulatino alcangado
pelo futebol provocou uma demanda cada vez maior de noticias sobre o esporte. De
1912 a 1931, o nimero de jornais da imprensa esportiva saltou de cinco para 58,
totalizando uma alta de 1.060% (PEREIRA apud RIBEIRO, 2007). Nesse cenario,
considerando também que os jornais chegavam as bancas duas vezes por semana, 0

jornalista Argemiro Bulcdo criou o Jornal dos Sports — o primeiro impresso diario
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dedicado somente ao esporte do Brasil, que sobreviveu até 2007. Nomes como Casper
Libero, em S&o Paulo, e Assis Chateaubriand, no Rio, ja se destacavam no investimento
pesado no mundo impresso, com a cria¢do de novos jornais e revistas.

Na imprensa esportiva do Rio de Janeiro, a década de 1920 foi marcada pela
atuacdo da familia Rodrigues nos jornais impressos. O advogado e jornalista
pernambucano Mario Rodrigues criou, em 1925, seu prdprio periddico, A Manha. Em
1928, abandonou a sociedade e fundou o A Critica, jornal de sucesso com cobertura
classificada como sensacionalista. Na secéo de esportes, Mario Filho foi apontado como
0 responsavel por uma revolucdo ndo s6 no primeiro jornal do pai, mas na cronica
esportiva da época, junto aos irmdos Milton e Nelson Rodrigues. Uma das inovacGes foi
a adogéo de fotografias dos atletas em acéo, e ndo mais a foto dos atletas perfilados.

Comecou “sepultando todo e qualquer formalismo de expresséo”,
especialmente nas entrevistas que apresentavam uma “linguagem
nova, simples e vibrante, lembrando a lingua até entdo somente falada
nas ruas e nas arquibancadas dos estadios de futebol. A época dos
académicos estava chegando ao fim” (ANTUNES apud RIBEIRO,
2007, p.68).

O estilo de Mario Filho utilizava recursos dramaticos para descrever situacfes
corriqueiras, 0 que aproximava os torcedores dos jogadores e dos clubes (RIBEIRO,
2007). O jornalista causava grande impacto em suas colunas, popularizava marcas
(como a expressdo Fla-Flu), e, segundo Ruy Castro “[...] tudo em que ele tocava
adquiria um tom épico, nostalgico, epopeico” (CASTRO, 2012, p.69).

Apds o fechamento de A Critica — ocasionado pelo assassinato do irmdo Roberto
dentro da redacdo, além da morte de Mario Rodrigues e do cerco das forcas
revolucionarias de Getulio Vargas —, Mario Filho integrou a equipe do Jornal dos
Sports. Mais a frente, em 1931, tornou-se o proprietario do periodico e o transformou
em palanque para defender a construcdo, no bairro da Tijuca, de um estadio de grandes
proporcdes para a Copa de 1950, o Maracand. Em oposicdo a ideia de levantar um
estadio para ser o maior do mundo, o jornalista e politico Carlos Lacerda queria o
campo em Jacarepagud, na zona oeste da cidade.

Mario Filho também trabalhou no jornal O Globo. O jornalista André Ribeiro
afirma que Mario Filho teve atuacdo fundamental para as relagcdes de idolatria entre o
povo e 0s atletas, uma vez que “abriu espago para a vida dos personagens que faziam o
espetaculo. Jogadores passaram a ser endeusados, especialmente 0s negros. Nos

bastidores, Mario criava uma rede de informagdes poderosa” (RIBEIRO, 2007, p.75).
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Ja seu irmdo Nelson Rodrigues é lembrado como um dos cronistas mais
marcantes para a historia do jornalismo esportivo, pela habilidade de garantir um tom
épico as descrigdes dos jogos. O jornalista, que perdeu 30% da visdo aos 20 anos,
apoiava-se no radio para escrever suas cronicas — marcadas, portanto, por suas
impressdes fantasiosas do que foi a partida. Era sua imaginacdo que suplantava a
dificuldade em enxergar o que se passava dentro de campo (GUERRA, 2000). O
jornalista Paulo Vinicius Coelho afirma que as cronicas de Nelson e de Mario Filho
enriqueciam as paginas dos jornais, por seu tom de romance.

Essas crbnicas motivavam o torcedor a ir ao estaddio para o0 jogo
seguinte e, especialmente, a ver seu idolo em campo. A dramaticidade
servia para aumentar a idolatria em relacdo a este ou aquele jogador.
Seres mortais algados da noite para o dia a condi¢do de semideuses
(COELHO, 2004, p.17).

2.5. A emocdo pelas ondas do radio

Outro elemento marcante para a populariza¢do do futebol como espetaculo das
massas foi o rddio, que chegou ao Brasil ainda na década de 1920. Assim como
aconteceria com a televisdo, o veiculo comecgou restrito as elites nos primeiros anos, ja
que o aparelho era importado. Quanto ao conteldo das transmissdes, havia apenas a
apresentacdo de noticias com locutores auxiliados por recortes de jornal. Mais a frente,
reporteres usavam telefones para relatar os placares dos jogos a alguém dos estudios,
que repassaria a informacgéo aos locutores. A primeira partida de futebol irradiada ao
vivo no radio ocorreu em 1931, pela Radio Educadora Paulista. Pioneiro na funcdo de
“speaker” — como eram chamados os locutores —, Nicolau Tuma narrou, direto da
arquibancada, a vitdria do S&o Paulo sobre a selecdo do Parana.

Para traduzir o jogo, ainda cheio de termos do football inglés, e explicar como
funcionava a dindmica de uma partida, Tuma pedia que 0s ouvintes imaginassem uma
caixa de fdsforos, na qual o time paulista jogaria de um lado e, o paranaense, do outro.
Nessa época, em que ndo havia sequer numeragdo das camisas, o locutor conduzia
sozinho as transmissdes e reconhecia os atletas apenas pelas caracteristicas fisicas.
Tuma ficou conhecido como o “speaker metralhadora”, por falar 200 a 300 palavras por
minuto e ndo deixar que o siléncio ocupasse a transmissdo. O grito de gol, nunca antes
irradiado, comecou singelo:

Eu nunca gritei aquele gol esticado, demorado. Sempre achei que 0
ouvinte queria saber logo quem tinha marcado, o nome do jogador,
como ele estava comemorando. Durante todo o0 jogo, a minha Unica
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preocupacdo era ndo parar de falar. Eu achava gue se o ouvinte ficasse
um segundo sequer sem ouvir nada, mudaria de estacdo. Entdo, ndo
parava (TUMA apud RIBEIRO, 2007, p.76).

Foi das partidas narradas por Nicolau Tuma, mais adiante, ja na Radio Record,
que comecou a relagdo entre as marcas e 0 espetaculo futebol — parceria tdo consolidada
atualmente. A auséncia de espagos para a publicidade nos campos fez o proprietério da
radio, Paulo Machado de Carvalho, criar um cercado de madeira para exibir as marcas
dos patrocinadores, junto do marcador do placar dos jogos (RIBEIRO, 2007). Assim, as
marcas que patrocinavam a empreitada da radio permaneceriam vinculadas ao esporte,
em um local estratégico, para onde os olhos dos torcedores se voltariam. Por outro lado,
em 1934, devido ao sucesso das transmissdes, algumas federacdes chegaram a proibir as
radios a relatarem as partidas, alegando que as emissoras estavam roubando publico dos
estadios — uma discussao que continua em voga no futebol atual. No entanto, as equipes
driblavam a proibicdo narrando as partidas dos telhados de casas vizinhas aos campos.

O grito de gol, 0 momento de maior importancia na transmissao esportiva atual,
ganhou forma com Rebello Janior. O narrador inovou ao lancar a tendéncia de um grito
mais demorado, rompendo com o padrdo adotado pela maior parte dos locutores dos
anos 1940. Em uma era em que o0s proprios profissionais das radios passaram a ser
idolatrados pela emocédo que transmitiam, Rebello passou a ser chamado de “o homem
do gol inconfundivel” (RIBEIRO, 2007, p.116).

Outros grandes nomes fizeram histdria na narracdo esportiva e contribuiram para
a construcdo de um imaginério ligado a emocdo e ao romantismo nas transmissdes
radiofonicas. Um deles é Ary Barroso, compositor consagrado internacionalmente que
também narrava as partidas para a Radio Tupi. Ary marcou época ao fazer do som de
sua gaita, a cada vez que saia um gol, a inspiragdo para as futuras vinhetas que se
tornariam caracteristica intrinseca das transmissdes do radio, até os dias de hoje. Outro
traco relevante para o perfil de Ary era que o locutor era visivelmente parcial, por ser
um dos torcedores do Flamengo que mais exerciam pressao nas decisdes internas do
clube, o que também se refletia nas transmissées.

Claro gue, quando era gol do Flamengo, a gaitinha tocava com muito
mais paixdo. [...] Ary nem tentava controlar sua parcialidade ao narrar
0 jogo — todo mundo sabia que ele era Flamengo. Se o adversario
atacasse com perigo, ele avisava: ‘Nao quero nem olhar!” — fechava o0s
olhos e a réadio ficava muda até o perigo passar (CASTRO, 2012,
p.83).
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2.6. A consolidacéo do futebol como esporte nacional e as relac6es de identidade

A unidade de representacdo do futebol brasileiro frente a Federagédo
Internacional de Football Association (Fifa) nasceu em 1915, com a criacdo da
Confederagdo Brasileira de Desportos (CBD), que passou a organizar uma Selegéo
Brasileira. O primeiro grande evento a atrair as atencfes da populacdo para a Sele¢do
foi o Campeonato Sul-Americano de Futebol de 1919, sediado no Rio de Janeiro. O
bom desempenho do time nos confrontos com os paises vizinhos criou uma grande
mobilizacdo em diversas regides. As comemoracdes se estenderam de norte a sul do
pais, relatadas em diversos telegramas que chegavam a redacdo do jornal carioca
Correio da Manha (FRANZINI, 2009, p.128).

De acordo com Franzini, a conquista do Sul-Americano despertou a crenca
popular de que os brasileiros eram diferenciados ao jogar futebol, e que tinhamos a
“escola brasileira”, baseada no talento individual — o que o historiador Nicolau Sevceko
chama de “a descoberta de uma vocagdo”. A crenga da supremacia pela originalidade
ecoou, segundo o autor, no jornal Folha de S. Paulo, que publicou uma matéria em que
afirmava que “[...] os jogadores brasileiros evidenciaram possuir as melhores qualidades
[...] que somente eles, e nenhum outro povo, reinem todas.” (FRANZINI, 2009, p.129).

A conquista é apontada como um dos pontapés iniciais da incipiente construcdo
de uma identidade nacional a partir do esporte — que, atualmente, ocupa de forma
inquestiondvel o imaginario social brasileiro. Franzini destaca que a competicao
transformou as chuteiras em expoentes dos tracos nativos e o descobrimento das
habilidades individuais como “exclusivos” aos brasileiros colocavam o pais acima dos
demais, pelo menos dentro de campo.

Nesse sentido, as Copas do Mundo potencializaram as paixdes, principalmente
por intermédio do radio. A primeira a provocar grande ufanismo foi a edi¢do da Franca,
em 1938, depois de fracassos sucessivos nos dois primeiros Mundiais organizados pela
Fifa. Assim como atualmente, os direitos de transmissdo foram cedidos com
exclusividade. Eles foram adquiridos pela cadeia de emissoras Byington — das radios
cariocas Clube do Brasil e Cruzeiro do Sul; das paulistas Cosmos e Cruzeiro do Sul de
Sao Paulo, e Radio Clube de Santos; além da colaboracdo dos jornais O Globo e Jornal
dos Sports, sob patrocinio do Cassino da Urca (RIBEIRO, 2007). Gagliano Neto foi o

unico narrador sul-americano a transmitir os jogos da Selecdo Brasileira, certo de que o
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investimento de 100 contos feito pela Radio Clube do Brasil, onde era chefe de
esportes, voltaria triplicado aos cofres da emissora.

As transmissfes, de fato, pararam o Brasil e foram ouvidas em grandes
aglomerac6es nas pracas das principais cidades brasileiras, com a multiddo orgulhosa
com a terceira colocacdo da Selecdo no campeonato. Os jogadores voltaram aclamados
como herois, principalmente o artilheiro da competicdo, Lednidas da Silva, apelidado de
“diamante negro”, atacante que se consolidou como o grande idolo nacional — apontado
até hoje como o melhor jogador do mundo, antes da era Pelé. O bom desempenho na
Copa de 1938 é apontado como ponto-chave da relacdo entre o povo brasileiro e o
futebol. O destaque dos negros na Selecdo fomentou as primeiras discussdes sobre o
diferencial do pais em campo, em decorréncia de um futebol chamado de mestico.

Nesse sentido, o historiador Eric Hobsbawm faz uma observacéo valiosa sobre a
unificacdo social a partir do futebol, exposta neste item. Para o teorico, a identidade
nacional faz com que uma comunidade imaginada pare¢a “mais real na forma de um
time de onze pessoas com nome. O individuo, mesmo aquele que apenas torce, torna-se
0 proprio simbolo de sua nag¢do.” (HOBSBAWM apud FRANZINI, 2009, p.130). J&
para Benedict Anderson, o conceito de Nacéo esta ligado a uma comunidade imaginada,
limitada e soberana, 0 que, em uma analogia, aplica-se também as torcidas de futebol:
“A comunidade ¢ imaginada porque nem nas menores na¢des seus membros conhecem
seus compatriotas. Ha apenas a imagem de comunhdo desse conjunto na mente de cada
um” (ANDERSON, 1989, p.14). Essa determinacdo se tornaria ainda mais verificavel
nas décadas seguintes, com a escalada de popularidade do esporte no pais.

Em sintese, a antropologa Simoni Lahud Guedes ressalta que o futebol, em
pouco mais de um século de histéria, conseguiu se tornar “o maior veiculo de producgdo
da brasilidade” (GUEDES, 2009, p.454). Para a autora, a identificagdo com o futebol é
tdo acentuada que suas virtudes sdo relacionadas a propria sociedade. As vitdrias
esportivas sdo imediatamente incorporadas como sucesso coletivo e constroem uma
autoimagem positiva do pais. No entanto, somente as derrotas sdo carregadas de
simbolismo e alvo de diversas teorias que muitas vezes ultrapassam o estadio,
expandindo-se também para discussdes envolvendo a cultura, a educacao e as mazelas
sociais. Um desses episodios, capazes de gerar crises existenciais, foi a derrota, em casa,
na Copa de 1950 — agora comparada com o vexame da eliminacdo pela Alemanha, desta
vez no Mineirdo e pelo placar elastico de 7 a 1, nas semifinais da Copa de 2014.
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A década de 1950 também foi marcada no Brasil pela chegada da televisdo. O
novo veiculo demorou muitos anos para se tornar acessivel a amplos setores da
sociedade e para tomar do radio o posto de meio de comunicacdo mais prestigiado. O
inicio da TV influenciou ativamente a constituicdo de uma unidade brasileira, por meio
da veiculacdo da realidade e de padrdes culturais. O esporte ganhou nova vida, a partir
das transmissdes esportivas e da cobertura jornalistica televisiva, como se pretende

mostrar adiante.
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3. ATELEVISAO E O ESPORTE

Antes de discorrer sobre as estruturas atuais da televisdo em programas
esportivos e sua abrangéncia como uma forma de espetaculo, é necessario que se faca
um breve retrospecto do desenvolvimento desse veiculo de informacao no Brasil. Como
se pretende evidenciar a seguir, ao contrério do movimento lento e gradual de aceitacéo
do esporte pelos jornais impressos e pelo réadio, a televisdo j& nasce com espago aberto
aos conteudos esportivos, principalmente o futebol que, ao longo das décadas, tornou-se
o principal alvo de programas especializados. E é a partir das imagens de conquistas
historicas e da cobertura dessas atracdes que o esporte se torna ainda mais popular no

pais.

3.1. As primeiras transmissoes

A televisdo chega ao pais em 1950, época em que o radio era o veiculo de
informacdo mais popular. Um aparelho televisor era considerado um requinte ao qual
apenas as camadas elitizadas da sociedade tinham acesso. Cada aparelho custava quase
0 preco de um carro. Até entdo, ndo havia indUstrias de componentes técnicos para a
fabricacdo dos aparelhos, de modo que até mesmo as valvulas dos televisores eram
importadas dos Estados Unidos (SODRE, 1984). No primeiro ano, existiam apenas 200
aparelhos em todo o pais — pertencentes a elite econémica (MATTOS, 2002).

A primeira transmissdo da televisao brasileira foi realizada pela TV Tupi, em 18
de setembro de 1950, em Séo Paulo — a emissora era a Unica existente na América do
Sul. Pouco tempo antes da estreia, ndo havia aparelhos de TV compativeis com a
captacdo de imagens da Tupi, situacdo que fez com que o empresério ASSis
Chateaubriand — fundador do conglomerado dos Diarios Associados — providenciasse 0s
televisores por meio de contrabando e, em seguida, distribuisse os aparelhos em bares e
lojas da cidade, para que a populacdo acompanhasse a primeira transmissdo de sua
emissora (GONCALO JUNIOR apud MATTOS, 2002, p.80). No ano seguinte, a TV
Tupi foi inaugurada também no Rio de Janeiro.

O casamento entre a inexperiéncia dos profissionais com o veiculo que acabava
de nascer e da tecnologia reduzida durante os primeiros anos da televisdo brasileira

resultou na producdo de telejornais precérios, que careciam de um nivel adequado de
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qualidade. Entretanto, tais falhas ndo repercutiam na comunidade, por conta do nimero
quase inexpressivo de pessoas com acesso a um televisor (REZENDE, 2000).

A maioria dos profissionais que possibilitaram o advento das emissoras de
televisdo eram procedentes do radio, o que tornava 0s programas jornalisticos
identificados com o padrdo radiofonico (REZENDE, 2000). E demorou para que 0
telejornalismo pudesse, de fato, ganhar a preferéncia dos que tinham a disposicéo réadio
e televisdo. A transmissdo das imagens sofria um atraso de até 12 horas entre o
acontecimento e a divulgacdo, devido ao demorado processo de montagem filmica,
limitacdo que fazia a televisdo perder em instantaneidade, na concorréncia com o radio
(REZENDE apud COUTINHO, 2014, p.100).

Quanto as estruturas, os telejornais tinham cenérios semelhantes, compostos por
uma cortina de fundo, uma mesa e uma cartela com o nome do patrocinador, outra
caracteristica do modelo radiofonico que predominava. “Prova disso eram os noticiarios
redigidos sob a forma de ‘texto telegrafico’ e apresentados com o estilo ‘forte e
vibrante’ copiado da locugdo de radio” (LEANDRO & COSTA apud REZENDE, 2000,
p.106).

Durante toda a primeira década de funcionamento da tevé no Brasil, viu-se do
ponto de vista técnico, uma experiéncia marcada pelo improviso, em um cenario de falta
de recursos e também de profissionais capacitados. Além disso, a concentracdo de
televisores nas classes mais abastadas da populacdo ocasionou o planejamento de uma
identidade elitista para os contetdos oferecidos pelas emissoras (MATTOS, 2002;
SODRE, 1984). A programacéo tinha como destaques os debates e entrevistas — ainda
marcados pela linguagem radiofonica —, 0s programas musicais e de teleteatro — que

resgatavam textos teatrais e obras de compositores classicos —, além dos telejornais.

3.2. As primeiras imagens do esporte

Ao contrario do que ocorreu com outros meios de comunicacgéo, a televiséo ja
comecou com disponibilidade para os conteudos esportivos (RIBEIRO, 2007). Na TV
Tupi, um dos programas ja planejados desde a estreia, em 1950, era o Video Esportivo,
apresentado por Aurélio Campos e pelo atacante Baltazar, um dos jogadores mais
populares do Corinthians. Segundo Max Gehringer, em seu livro digital sobre a historia

dos mundiais de 1950 a 1958, Baltazar foi o primeiro jogador a aparecer na televisdo. A
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cobertura do programa também se estendia com filmes para o Imagens do Dia, 0
primeiro telejornal produzido na TV brasileira.

No dia seguinte a estreia do programa, foram exibidas as primeiras imagens de
uma partida de futebol — lances da vitdria do Sdo Paulo sobre a Portuguesa, no Estadio
do Pacaembu. Apenas um més depois de a emissora entrar no ar, foi televisionada a
primeira partida de futebol da histéria. As imagens do cléssico entre Palmeiras e S&o
Paulo, no Pacaembu, puderam ser vistas com atraso pelo setor infimo da populagédo
paulistana que usufruia de um televisor (RIBEIRO, 2007, p.135).

O periodo era mesmo de experimentacdo e de criacdo de um padrdo para 0s
conteddos televisivos. Nas coberturas esportivas, a TV Paulista, criada em S&o Paulo,
em 1952, foi pioneira em ter na equipe a funcdo dos reporteres de campo. Silvio Luiz,
que se consolidaria como um dos maiores narradores do pais, foi 0 primeiro a assumir a
funcdo de repdrter de campo, aos 17 anos (RIBEIRO, 2007).

Outra emissora relevante na histdria dos programas esportivos foi a TV Rio,
fundada em 1955. O diretor Walter Clark conseguiu atrair talentos do radio para o novo
canal. Léo Batista, que se tornaria uma das principais estrelas do jornalismo da TV
Globo, foi um desses profissionais egressos da Radio Globo. O principal narrador da
emissora de radio na época, Luiz Mendes, também migrou para a TV Rio, onde
apresentou o programa Salve o Esporte, a partir de 1955. No mesmo ano, o canal
também tinha em um dos programas de maior sucesso, o Noite de Gala, um quadro so
para entrevistas com personalidades do esporte.

Em Sédo Paulo, as TVs Record e Tupi disputavam a preferéncia do publico
tambem por meio da programagdo esportiva. Em 1955, a emissora de Assis
Chateaubriand inovou ao conseguir realizar a primeira transmissdo intermunicipal: a
partida entre Santos e Palmeiras, direto da Vila Belmiro, em Santos. Para apimentar a
disputa pela primazia, a TV Tupi usou o episdédio para provocar a concorrente
paulistana com o slogan: “Tupi, setenta quildmetros a frente”. Mas, no ano seguinte, a
TV Record de Sao Paulo respondeu a altura: fez uma parceria com a TV Rio e realizou
uma transmissao ao vivo, para as duas cidades, do calgaddo de uma praia carioca — 0
que gerou enorme repercussao e o slogan “Emissoras Unidas — quinhentos quilémetros
a frente” (RIBEIRO, 2007).

A Copa de 1958 proporcionou alto faturamento para a imprensa esportiva. Na

Suécia, o Brasil enfim conquistava seu primeiro Mundial, o que mudaria a relagéo entre
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o torcedor e sua forma de torcer: a paixdo pelas imagens dos jogos e dos atletas
comecava a ser realidade — pelo menos para a populacdo que dispunha dos 344 mil
televisores no ano (MATTOS, 2002). A TV Tupi comprou os direitos de exclusividade
para transmitir os jogos da Copa. Na época, 0 maximo permitido pela tecnologia era a
transmissdo de um compacto de 30 minutos, com os principais lances, mesmo assim,
com dias de atraso. O rédio ainda era 0 meio de comunica¢do mais poderoso do pais —
havia, naquele ano, 708 estacGes, oito emissoras de TV e 252 jornais diarios
(ANTUNES apud RIBEIRO, 2007, p.165).

Aproveitando-se da demanda, as TVs Tupi e Rio decidiram se empenhar para
transmitir, pela primeira vez ao vivo, as partidas do Campeonato Carioca — onde 12 das
22 estrelas da Selecdo jogavam. Os clubes se opuseram a ideia, ja que havia o temor de
que a televisdo pudesse causar o0 esvaziamento dos estadios e diminuir a renda — receio
se semelhante ao que se manifestara sobre o inicio das irradiacBes dos jogos e que segue
atual. Entretanto, os interesses das emissoras se sobrepuseram as barreiras impostas por
prefeitos, dirigentes e até mesmo por administradores do Maracana (XAVIER apud
RIBEIRO, 2007, p.170).

Em “O Monopolio da Fala”, Muniz Sodré sinaliza que a década de 1960 foi o
momento em que a televisdo ganhou vigor, ao se inserir no contexto de uma economia
urbana, cuja base era o consumo de luxo para as camadas privilegiadas — concentradas,
sobretudo, na regido Centro-Sul do pais. Se no primeiro ano de transmissdes existiam
apenas 200 televisores, no ano de 1960 esse indice saltou para 598 mil®. Dessa forma,
instala-se no Brasil a era denominada como a da “moderna sociedade de consumo”, com
os esforcos estatais e da iniciativa privada em obras urbanas e de telecomunicacgdes que

possibilitariam a consolidag&o das bases do sistema televisivo (SODRE,1984).

3.3. Os avancos tecnologicos a favor do jornalismo e do esporte

Do ponto de vista das emissoras, a década de 1960 trouxe inovacbes que
permitiram um incremento na qualidade das transmissfes, além da formacdo de uma
linguagem televisiva. O principal avanco foi o0 advento do videoteipe, que permitiu que
as emissoras adotassem uma programacdo horizontal. O recurso possibilitou a

apresentacdo de um mesmo programa em dias diferentes na semana, o que significou a

* Dados da Associacio Nacional de Fabricantes de Produtos Eletrdnicos (Abinee), contidos em Mattos,
(2002, p.84).
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oportunidade de criar uma grade de atragdes que prendesse o telespectador em uma
relacdo de fidelidade, diferente do modelo adotado até entdo com programas diferentes
a cada dia.

Para a pesquisadora lluska Coutinho, a adocao do videoteipe — com a gravacao
magnética de imagens e o registro eletronico — foi essencial para a profissionalizagcdo do
jornalismo. Anteriormente, a captacdo de imagens era feita com cameras e filmes
cinematogréficos, além de haver um nimero limitado de equipamentos que gravassem
imagem e som. Dessa forma, as imagens, muitas vezes, eram obtidas sem nenhum
audio, limitacdo que forcava a reducdo da reportagem a simples notas de locutores
(COUTINHO, 2014, p.103). Além disso, os telejornais ainda ndo tinham uma
linguagem propria, liberta do rédio, e utilizavam pouco o potencial informativo das
imagens (REZENDE, 2000, p.108).

O advento do videoteipe proporcionou uma grande inovacao também para os
amantes do futebol. Os jogos da Copa de 1962, no Chile, passaram a ser exibidos na
integra na televisdo, por conta de um acordo entre as TVs Record e Tupi, as maiores do
pais. Mesmo com dois dias de atraso, 0 avanco encantou a populacdo, que antes sé
podia assistir a alguns lances dos jogos. A narracdo da partida era dividida, com metade
transmitida por Raul Tabajara, e o restante por Walter Abra&o.

Com os avancos tecnoldgicos, a televisdo conseguiu superar o radio e os jornais
impressos em captacdo de verbas publicitarias, em 1962 (RIBEIRO, 2007, p.190). O
crescimento proporcionava a criagao de novos programas também na area esportiva. No
ano seguinte, surgiu no Rio de Janeiro a mais famosa mesa-redonda da televiséo
brasileira: A Grande Resenha Facit, primeiramente na TV Rio e, em seguida, exibida
pela TV Globo. O programa era patrocinado pela empresa de maguinas para escritdrio
Facit, com apresentacdo de Luiz Mendes. A atracdo reunia nomes consagrados da
crénica esportiva, como 0s botafoguenses Jodo Saldanha e Armando Nogueira, 0
tricolor Nelson Rodrigues, o flamenguista José Maria Scassa e 0 vascaino Victorino
Vieira, funcionario da Facit. As discussfes acaloradas sobre as partidas se tornaram
tradicdo das noites de domingo para os cariocas e ainda sdo referéncia para 0s modelos

de programas de mesa-redonda.
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3.4. A ditadura e o investimento na televisdo

A década de 1960 ainda teve decisdes politicas que representaram grande
impacto para o desenvolvimento da televisdo. A tomada de poder pelos militares fez da
televisdo um instrumento para a integracdo nacional por meio da cultura. Do ponto de
vista tecnoldgico, o regime investiu na implantacdo de satélites e na ampliacdo do
sistema telefonico, expandindo a transmissdo de TV em boa qualidade para todo o pais.
No entanto, também houve o estabelecimento de uma censura ideoldgica que minorava
a qualidade dos contetdos televisivos e que implantou, indiretamente, uma autocensura
dentro das emissoras, 0 que cerceava a criatividade e a informacao.

Nessa época, observou-se que a programacao televisiva ja havia rompido com o
elitismo, passando a se preocupar com 0 aumento da audiéncia. Autores como Sérgio
Mattos e Muniz Sodré convergem ao apontar que o periodo de 1964 a 1975 é marcado
pela guinada popularesca dos programas de TV. A profissionalizacdo das emissoras
passa a ser realidade, em detrimento do amadorismo dos anos 1950, com a adocdo de
modelos norte-americanos de administracao.

A ditadura militar provocou o fechamento de diversos jornais e emissoras de
radio e TV. Apesar da repressdo, na década de 1960 o jornalismo esportivo se
empenhou em reportagens que denunciavam a corrup¢do e os esquemas ilicitos dos
cartolas brasileiros. Na televisdo, das mesas-redondas brotavam discussdes inflamadas,
com acusacoes a grandes figuras do futebol. No livro “Os donos do espetaculo”, o
jornalista André Ribeiro lembra uma delas: no programa A Grande Resenha Facit, Jodo
Saldanha — que chegaria a técnico da selecdo em 1969 — atacou o bicheiro Castor de
Andrade, por suspeitas de subornar jogadores e contratar grupos para espancar a torcida
do Botafogo. Castor de Andrade invadiu os estudios do programa da TV Globo, que

acabou saindo do ar na discussao.

[...] O jornalismo esportivo estava vivendo uma nova fase. A crise
politica no pais, que impedia a liberdade de imprensa em diversas
redacOes, fazia das se¢des esportivas de jornais, radios e televisdes um
espaco aberto para desafogar a criatividade e a ousadia reprimidas em
outras editorias (RIBEIRO, 2007, p.204).

3.5. A estreia da TV Globo e a extensao nacional

A década de 1960 também é marcada pela inauguracdo da TV Globo, em 1964.

A emissora entrou no ar em 26 de abril de 1965, com o ideal de pioneirismo na
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qualidade técnica da programacao — potencializado por uma parceria financeira, técnica
e de tecnologia com o grupo norte-americano Time-Life. O acordo foi alvo de uma CPI
e, de acordo com o portal Memdria Globo, o parecer foi favoravel a emissora, por nao
haver intervenco do grupo estrangeiro na gestdo da empresa®.

A consolidacéo da emissora como a mais vista pelos brasileiros se iniciou no fim
dos anos sessenta. Um dos fatores que permitiram a ascensao foi a chegada da era da
comunicacdo espacial, a partir de 1969, por meio de ligagdes por micro-ondas e
transmissdes via satélite, que possibilitaram a integracdo nacional e com o restante do
mundo (REZENDE, 2000, p.109). Iluska Coutinho explica que o avangco permitiu que
as redes de televisdo passassem a ter carater nacional, inclusive por meio da criacdo de
emissoras afiliadas, como foi o caso da Rede Globo (COUTINHO, 2014). Além disso, a
chegada da emissora a lideranca esteve ligada ao investimento em uma programacéo
voltada as classes mais populares, exibindo atracbes como programas de auditorio,
novelas e filmes importados dos Estados Unidos (SODRE, 1984).

3.6. A estreia do Jornal Nacional e o padréo de telejornalismo

No telejornalismo, o Jornal Nacional (JN), criado em setembro de 1969, é
considerado o primeiro telejornal a dar o salto de qualidade técnica com a
disponibilizagdo das novas tecnologias. O JN foi o primeiro programa televisivo a ser
transmitido em rede para todo o pais. O jornal inovou com o formato curto e dindmico
das noticias, quebrando, assim, o padrdo radiofénico ainda impregnado nos telejornais
da época. A transmissdo simultdnea e ao vivo para Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Belo
Horizonte, Brasilia, Curitiba e Porto Alegre tinha objetivos mercadologicos — a
competicdo com o Reporter Esso, da TV Tupi — e politicos também, uma vez que
objetivava que os 56 milhdes de brasileiros tivessem mais em comum do que apenas o
idioma (REZENDE, 2000, p.109).

Entrava no ar uma narrativa jornalistica televisiva enderecada a toda a
nacdo, era o Brasil na TV, em emissdes jornalisticas. Mais que isso,
instituia o jornalismo como uma forma de unificacdo do pais, a cada
edicdo, e acenava com uma possibilidade de organizacdo das
emissoras de TV (COUTINHO, 2014, p.106).

No entanto, a censura ditatorial se tornou um dos maiores obstaculos no

desenvolvimento televisivo. No governo Medici, além das exigéncias de qualidade, na

* Disponivel em: http://memoriaglobo.globo.com/acusacoes-falsas/caso-time-life.htm. Acesso em: 10 de
junho de 2015.
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era da tevé a cores, sob o discurso do desenvolvimento da cultura nacional, houve
profundas limitagBes no contedo jornalistico das emissoras. A ordem do presidente era
a de aliviar os dramas sociais vividos no Brasil, com o intuito de tranquilizar a
populacdo, o que cerceava a liberdade de imprensa. E o que confirma Armando
Nogueira, diretor da Central Globo de Telejornalismo, na época: “Nossa preocupacao,
em matéria de telejornalismo [...] ndo ia além da forma, do formato, da parte visual,
porque sofriamos restrigdes ao exercicio da plena liberdade de informacdo.”
(NOGUEIRA apud REZENDE, 2000, p.111).

A preocupacdo com a riqueza plastica levou ao estabelecimento de uma
linguagem televisiva, consolidada como o “padrdo Globo de qualidade”. Em seus
pilares, estava o cuidado com a forma de apresentacdo das noticias, na escolha dos
cenarios, dos locutores e das imagens para a edicdo das matérias. A rigidez dos
cenarios, somada ao uso de videoteipes e de efeitos especiais, construia um modelo de
apresentagdo “requintado, frio, pretensamente objetivo” (LINS DA SILVA apud
REZENDE, 2000, p.115).

A tentativa de neutralidade e o formalismo eram essenciais para a conquista de
credibilidade diante do publico. Quanto a selecdo dos locutores, Boni, diretor-geral da
Globo na época, dizia ter a firme convic¢ao de que “além da corregao, da boa voz, do
timbre bonito”, os telejornais da Globo se beneficiaram muito com a “presenga de
apresentadores que fossem competentes e de boa aparéncia” para atrair o publico
majoritariamente feminino das telenovelas (REZENDE, 2000, p.116). O maior exemplo
dessas orientaces € a figura de Cid Moreira, que se manteve por 27 anos na bancada do
JN.

Cabelos prematuramente grisalhos, ar concernido, voz baritono a
baixo conforme as necessidades, a presenca diaria de Cid é um
exemplo raro de neutralidade no sentido de constancia,
homogeneidade e monotonia (i.e, um Unico tom, sempre 0 Mesmo)
que ele ‘imprime’ a qualquer noticia, ressaltando o tom pela rigidez de
postura a leitura, olhos postos no miolo da lente da camera, ou seja, no
telespectador em casa (GLEISER apud REZENDE, p.114).

Suas caracteristicas serviam de modelo para a apresentagdo durante longas
décadas, mas atualmente sdo impensaveis para a televisdo, que hoje vem
progressivamente se apoiando na informalidade, para naturalizar e aproximar a
interacdo com o0s conteldos apresentados — € o caso do Globo Esporte, como se
pretende detalhar mais adiante.
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3.7. A primeira Copa ao Vivo e 0S novos programas esportivos

No futebol, a Copa de 1970 foi a primeira com transmissdo ao vivo pela
televisdo. Os direitos, no entanto, ndo foram vendidos com exclusividade, o que
possibilitou a formacdo de um pool de emissoras de rédio e televisdo. A noticia da
exibicdo ao vivo do México, algo inédito até entdo, provocou um grande movimento nas
lojas de eletrodomésticos com a procura dos televisores. A audiéncia teve nameros
exorbitantes na TV Globo, maiores até mesmo do que os indices da cobertura da
chegada do homem & Lua, no ano anterior’. O ano marcou também o inicio dos testes
para a transmiss&o em cores.

Na TV Globo, os programas esportivos passaram a ganhar mais espacgo durante a
década de 1970. Até entdo, o cenario era de precariedade nas reportagens esportivas, e
0s programas de esporte ndo tinham estruturas proprias, por ndo ser uma prioridade, fato
confirmado pelo portal Meméria Globo.® Em 1973, foi criado o Esporte Espetacular,
que tinha como objetivo “abrir espaco na televisdo para as diversas modalidades
esportivas, em uma época em que o futebol predominava nos noticiarios.”’ No inicio, a
atragdo comprava eventos esportivos do programa Wide World of Sports, da rede norte-
americana ABC, e os retransmitia, mesmo que as modalidades ndo fossem populares no
Brasil. Ao longo dos anos, varias reformulagbes, como a de 1976, colocaram
transmissfes ao vivo de esportes com maior popularidade no pais como remo, vélei,
basquete, ciclismo e atletismo.

No mesmo ano da estreia do Esporte Espetacular, foi criado o quadro Gols do
Fantastico, que, com Léo Batista na apresentacao, trazia dentro da atracdo dominical os
gols das partidas do fim de semana. No bloco de esportes do programa, uma zebra
apresentava o resultado das loterias esportivas — como uma referéncia aos resultados
inesperados nas partidas de futebol®. Em 1977, estreou o programa Copa Brasil, que
serviria de piloto para a criagcdo do Globo Esporte, em 1978.

Antes de uma discussdo sobre o programa, o proximo capitulo fara uma reflexdo

sobre o jornalismo esportivo e questionara a existéncia de limites em relacdo ao

> Disponivel em: http://memoriaglobo.globo.com/programas/esporte/eventos-e-coberturas/copa-do-

mundo-do-mexico-1970/transmissao-e-cobertura.html. Acesso em: 10 de mar¢o de 2015.
® Disponivel em: http://memoriaglobo.globo.com/programas/esporte/programas-esportivos/esporte-
espetacular/evolucao.htm . Acesso em: 22 abril de 2015.
" Disponivel em: http://memoriaglobo.globo.com/programas/esporte/programas-esportivos/esporte-
espetacular/formato.htm . Acesso em: 22 abril de 2015.
8 Disponivel em; http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/programas-
jornalisticos/fantastico/os-gols-do-fantastico.htm. Acesso em: 22 abril de 2015.
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entretenimento e sua relacdo com o esporte-espetaculo — condicdo possibilitada,
principalmente, pelas transmissdes televisivas, como se destacou neste capitulo. A
intencdo é que o debate sobre esses temas passe por questbes centrais para 0
entendimento das transformacbes no Globo Esporte, que serdo observadas de forma
mais detalhada, quanto ao formato e ao contetido da atracdo, nos dois capitulos finais
deste trabalho.
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4. ARELACAO ENTRE JORNALISMO E ENTRETENIMENTO

Entre as divisdes das redacdes no jornalismo, a editoria de esporte, muitas vezes,
é vista com prestigio menor em relagdo as demais, por, supostamente, ter maior abertura
para a existéncia de pautas mais leves, bem-humoradas e, segundo alguns discursos
depreciativos, estar mais proxima do entretenimento. No entanto, a partir da
apresentacdo de conceitos como o do infotenimento, este capitulo pretende demonstrar
que, em um contexto de maior circulagdo das informacbes, em diferentes suportes,
atenuam-se progressivamente as separacoes entre o jornalismo e o entretenimento — este
pode ser classificado até mesmo como uma linguagem, presente nos conteddos
jornalisticos televisivos. Esta parte do trabalho ainda trara reflexdes tedricas a respeito
dos critérios utilizados pelos jornalistas para a selecdo e a construcdo de noticias e a
caracterizagdo da cobertura esportiva — cada vez mais apoiada na riqueza e na

plasticidade das imagens para emocionar o publico — como uma face do espetéculo.

4.1. O preconceito contra o jornalismo esportivo

Como exposto neste trabalho, o esporte conquistou com significativa dificuldade
Seu espaco nos jornais impressos, desde o inicio do século XIX. Em seguida, foi
largamente divulgado pelo radio, ganhou protagonismo na televisao e, agora, também se
insere nos portais das grandes empresas de midia tradicional na Internet. A existéncia de
uma demanda de contetdos esportivos por parte do publico, gerando lucros para as
empresas jornalisticas, fez com que as atividades esportivas, ao se transformarem em
noticia, ganhassem espaco e tempo cativos — 0 que também exigiu aprendizado por
parte dos profissionais e dos homens de negdcio.

O carater leve, prazeroso como atividade de lazer, e a onipresenca do esporte na
sociedade expuseram que a editoria de jornalismo esportivo poderia ser desenvolvida
com base em um tratamento diferenciado da informagdo — principalmente por envolver
sentimentos como paixdo, amor, odio, e relaces de idolatria por jogadores, times e
selecOes. Essa crenca acabou criando uma ideia de separacdo entre as editorias e a
colocacdo do jornalista esportivo em posicdo subestimada. A cobertura de assuntos
menos complexos em comparacdo a economia e politica, por exemplo, e 0 tom mais
informal das reportagens transformaram-se em motivo para a discriminacdo do

profissional pelos proprios colegas. E o que afirma o jornalista Paulo Vinicius Coelho:
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Talvez ndo haja area do jornalismo tdo sujeita a intempéries quanto a
cobertura de esportes. O profissional enfrenta o preconceito dos
préprios colegas, que consideram uma editoria menos importante, e
também do publico, que costuma tratar o comentarista ou reporter
esportivo como “mero palpiteiro” (COELHO, 2004, contracapa).

No livro “O Manual do Jornalismo Esportivo”, os jornalistas Herodoto Barbeiro
e Patricia Rangel afirmam que o jornalismo esportivo se confunde, frequentemente, com
entretenimento. Entretanto, segundo os autores, o jornalismo esportivo se enquadra
como uma atividade segmentada do jornalismo, e segue seus parametros éticos no
exercicio da profissao e na selecao de informacGes, na apuragdo, na producdo de pautas.
Assim como nas outras editorias, 0s jornalistas esportivos devem ser especialistas em
suas funcdes, com estudo das diferentes modalidades, suas influéncias sociais e
desdobramentos para além de resultados e tabelas de campeonatos. (BARBEIRO &
RANGEL, 2013).

Além disso, o jornalista esportivo ndo pode se limitar somente a editoria de
esportes, mas também estar pronto para encarar novos desafios, escrever sobre
acidentes, escandalos politicos e imprevistos que podem aparecer mesmo nas pautas
esportivas. Como afirmou o jornalista Roberto Cabrini, em entrevista concedida ao
autor na Conferéncia Global de Jornalismo Investigativo de 2013, o jornalista deve ser
“um clinico geral”, polivalente, pronto para produzir contedo sobre diversos assuntos,
devendo estuda-los para produzir conhecimento, ter em mente o ideal de ser “pau pra
qualquer obra®.” Paulo Vinicius Coelho também aponta para essa questio quando
destaca que: “Nao existe jornalista de esportes. Existe o jornalista, aquele que se dedica
a transmitir informacdes de maneira geral, o especialista em generalidades. Que se torna
melhor quando ¢, de fato, conhecedor do assunto especifico” (COELHO, 2004, p.37).

Coelho ressalta que o futebol tem a capacidade de envolver diversas tematicas.
Pode-se produzir uma reportagem digna de prémios tratando, por exemplo, da situacdo
econbmica dos clubes, relacionando-a a dividas com o governo federal; ou ainda
acordos politicos entre dirigentes, que acabem influenciando negativamente o esporte.
Assim, nota-se a diversidade de temas, até mesmo de outras editorias, possiveis de se

tornarem pautas a partir do esporte.

% Entrevista concedida ao autor, disponivel em: http://br.gijc2013.0rg/2013/10/12/dar-voz-aos-
esquecidos-e-funcao-do-jornalismo-investigativo-defende-roberto-cabrini/ Acesso em: 1° de maio de
2015.
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4.2. Jornalismo esportivo e critérios de noticiabilidade
O jornalista, em todas as editorias, é encarado como um profissional que existe

para captar, relatar e reproduzir acontecimentos, intermediando os fatos e
retransmitindo-os aos leitores, ouvintes, telespectadores e internautas. A definicdo do
que merece ou ndo ser noticia obedece a critérios difusos, que, apesar de varidveis, séo
usados com certa regularidade (TRAQUINA, 2005).

Para uma compreensdo ampla, & necessario ressaltar que a noticia atual
apresenta, além do valor por seu compromisso social, uma face de mercadoria, uma vez
que se transformou na principal matéria-prima dos jornais, desde que estes se
consolidaram como jornais-empresa, na segunda metade do século XIX.

Nilson Lage aponta que, historicamente, esse processo foi impulsionado por trés
fatores, na era da Revolugéo Industrial na Europa: a expanséo da alfabetizacdo entre as
camadas de trabalhadores que, ao compreenderem a palavra impressa, transformaram-se
em publico e em formadores de opinido entre suas categorias; a chegada da
mecanizacao tipica do capitalismo industrial aos jornais, possibilitando técnicas mais
rapidas de impressdo que barateavam os custos por exemplares; e, por fim, a alianca
entre os jornais e a publicidade, custeando as despesas editoriais, pelo convencimento
do publico ao consumo dos bens materiais (LAGE, 2006, p.12). Assim, o carater
mercadologico das noticias continua em voga até os dias atuais, 0 que denota que “a
informacdo publica do ocidente é hoje profundamente marcada pela ordem do valor de
troca” (SODRE, 1996, p.131).

No entanto, a discussdo do que é ou ndo noticia vem de longa data e remonta até
mesmo ao periodo predecessor ao do surgimento dos jornais. Nelson Traquina (2005)
faz um recorte dessa discussdo em diferentes eras, a comecar pela época das chamadas
folhas volantes na Inglaterra do século XV — anteriores ao modelo de jornal, traziam
noticias sobre um determinado tema, sem regularidade. Esse material apostava, além do
discurso religioso e moralista, em historias extraordinarias de acidentes, milagres, e nos
relatos de personalidades importantes da elite, como reis e rainhas.

Outro exemplo relevante para a discusséo é o aparecimento da penny-press, na
década de 1930, nos Estados Unidos, com jornais impressos que implantaram mudancas
significativas na defini¢do de noticia. Um dos que alcangaram maior sucesso foi o New
York Sun, com um baixo custo e énfase sensacionalista e humoristica na interpretacdo

dos fatos. A estratégia era a de apostar, em vez dos comentarios politicos e econémicos,
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na cobertura de crimes, tragédias, escandalos e histdrias de interesse humano, o que
atraia as camadas menos instruidas da sociedade. Para cumprir sua func¢do educadora, 0s
jornais tinham que atingir classes de escravos libertos e de imigrantes recentemente
letrados, envolvendo-os para que se emocionassem. “A realidade deveria ser tdo
fascinante quanto a ficcéo e, se ndo fosse, era preciso fazé-la ser.” (LAGE, 2001, p.15)

Mas, entdo, até os dias de hoje, como sdo feitos os filtros inerentes a prética
jornalistica? Em seu estudo sobre 0s meios de comunicagdo de massa € 0 processo de
construcdo da realidade, o teérico Mauro Wolf expde, primeiramente, as consideracdes
a respeito do jornalista, a partir de uma abordagem ligada a sociologia da profissao.
Nesse contexto, 0 autor destaca o conceito de gatekeeper — a intermediacdo de um
individuo, ou de um grupo, que exerce o poder de controle sobre a informacéo,
operando escolhas, decidindo sobre sua veiculacdo ou exclusdo dos jornais. A evolucéo
desses estudos apontou que a selecdo de noticias, ao contrario de critérios ligados as
convicgdes pessoais do jornalista, é influenciada decisivamente pela organizacao
profissional — com destaque a relacdo entre os colegas na redacdo e as hierarquias
empresariais. Em sintese, o jornalista “em vez de aderir a ideais sociais e profissionais,
redefine os proprios valores ao nivel mais pragmatico do grupo redacional” (BREED
apud WOLF, 2005, p.187).

A partir dos estudos de gatekeeping (mais centrados na figura do jornalista como
um filtro), deu-se a expansdo das pesquisas sobre a selecdo de noticias em larga escala,
0 newsmaking, cujo enfoque é o funcionamento rotineiro das redac6es. Essa abordagem
destaca que os jornalistas se baseiam em critérios centrais na profissdo — chamados de
valores-noticia —, que servem de referéncia para a selecdo dos acontecimentos do
mundo real e sua transformacdo em relatos sobre a realidade. Tal hierarquizacao se da
no plano dos critérios de noticiabilidade, que “[...] s3o o conjunto de valores-noticia que
determinam se um acontecimento, ou assunto, & susceptivel de se tornar noticia, isto é,
de ser julgado como merecedor de ser transformado em matéria noticiavel”
(TRAQUINA, 2005, p.62).

A noticiabilidade envolve um enquadramento, cuja estrutura favorece o
reconhecimento e a visualizagdo do fato noticiado. Bourdieu (apud TRAQUINA, 2005,
p.77) afirma que os jornalistas tém &culos particulares, através dos quais enxergam 0s
fatos de sua maneira e operam uma selecdo e uma construcdo do que é selecionado. Hall
(apud TRAQUINA, 2005, p.85) destaca que a hierarquizagdo em valores-noticia expde

34



a existéncia de um mapa cultural que serve de guia para o consenso entre ‘“normal”,
“desvio”, o “legitimo” e o “ilegitimo” — logo, escolhas ideoldgicas.

Diversos estudos foram feitos no ultimo século para investigar quais critérios
determinavam o fluxo de noticias. Os valores-noticia sdo critérios de relevancia
difundidos ao longo de todo o processo de producéo e se dividem em duas categorias. A
primeira delas é o grupo de valores-noticia de selecdo — valores que os jornalistas
identificam ao selecionar os acontecimentos que deverdo ser noticiados, em detrimento
de outros fatos. Esses critérios envolvem a avaliacdo direta do acontecimento e também
dizem respeito ao contexto de producdo noticiosa. Ja os valores-noticia de construcéo
guiam a decisdo dos jornalistas para a apresentacdo dos fatos, escolhendo o que deve ser
realcado na transformacéo do acontecimento em noticia. Todos eles podem se relacionar
e ser comparados, para as escolhas dos jornalistas (WOLF, 2005; TRAQUINA, 2005).

Para elucidar esses critérios, optou-se por utilizar os valores-noticia de selecao
listados por Nelson Traquina, ilustrados com exemplos aplicdveis no jornalismo
esportivo. Sdo eles: 1) a morte; 2) a notoriedade dos atores envolvidos no
acontecimento (uma contusdo do atacante Neymar, por exemplo, tem mais forca do que
uma contusdo de jogadores de menos prestigio); 3) a proximidade em termos
geogréficos e culturais (esportes com menos apelo popular no Brasil ttm menos chance
de se tornarem noticia); 4) a relevancia, que avalia a importancia do acontecimento pelo
impacto causado na vida das pessoas (ou de torcidas); 5) a novidade, ou seja, 0 interesse
pelo que ocorre pela primeira vez (o primeiro jogo de um atleta contra seu antigo clube,
por exemplo); 6) o fator tempo, quando datas comemorativas servem de gancho para a
retomada do assunto (o aniversario de 10 anos do gol de falta decisivo de Petkovic, na
final do Campeonato Carioca de 2001 entre Flamengo e Vasco, por exemplo, estimulou
diversas reportagens e até mesmo uma pagina na Internet exclusiva do
Globoesporte.com®®); 7) a notabilidade, ou seja, manifestacdes que sdo facilmente
observaveis, principalmente pela quantidade de pessoas envolvidas (movimentagdes na
arquibancada, protestos de torcidas, mosaicos em homenagem aos times, por exemplo);
8) o inesperado, ou 0 que subverte a rotina (uma partida de ténis que durou quase sete

horas, por exemplo, mereceu amplo destaque da imprensa esportiva e foi tratada como

19 Disponivel em: http://globoesporte.globo.com/futebol/times/flamengo/pet-10-anos/. Acesso em: 31 de
maio de 2015.
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histérica, tanto na TV quanto na Internet’)); 9) os conflitos, sejam eles fisicos ou
simbdlicos (a insatisfacdo de um jogador com seu técnico, ou o confronto de dois idolos
em uma partida, por exemplo); 10) a infragdo, o escandalo, sobretudo a violagdo de
regras e leis (a prisdo de sete dirigentes da Fifa, incluindo o ex-presidente da CBF José
Maria Marin, a pedido da justica americana por acusagdes de corrupcao, por exemplo).

H4& ainda, para Traquina, critérios contextuais na sele¢do, que nao dizem respeito
ao acontecimento, mas ao contexto do processo produtivo. S&o eles a disponibilidade de
recursos e equipes para uma cobertura jornalistica; o equilibrio, que se refere a
delimitacdo da quantidade de conteldos sobre o mesmo tema, para balancear um
telejornal — devido ao carater fragmentario das noticias, a necessidade de manter a
atencdo do publico e de encerrar os telejornais com noticias leves garante, na maioria
das vezes, 0 espaco para as noticias esportivas no ultimo bloco; o dia noticioso, que leva
em conta que as noticias concorrem umas com as outras por espago (ou tempo, no caso
da televisdo), o que expoe que sua escolha dependera se o dia estd “pobre” de
acontecimentos com valor-noticia; a visualidade, ou seja, a existéncia de boas imagens —
fator determinante para a entrada de uma noticia em um telejornal ou programa de TV;
e a producéo das empresas da concorréncia.

Os valores-noticia de construcdo — usados para elaborar a forma como um
acontecimento serd noticiado — em Traquina (2005), sdo: 1) a simplificacdo, para
diminuir a natureza polissémica de um acontecimento e facilitar sua compreensao, o que
é feito muitas vezes com auxilio de estereétipos e clichés; 2) a amplificacdo, para
aumentar a abrangéncia e a for¢a do acontecimento, o que se percebe em enunciados
como “O Brasil chora a morte de Senna”; 3) a relevancia, ou seja, o exercicio do
jornalista de ressaltar que efeitos um acontecimento provoca na vida social (ou na
organizacdo dos clubes, como no caso de corrupcdo na Fifa, por exemplo); 4) a
personalizacdo, recurso que acentua a importancia de pessoas em acontecimentos como
estratégia de atrair o publico (o destaque dado as movimentacdes de Neymar em campo
pelo Globo Esporte, na reportagem sobre a final da Liga dos Campedes da Europa de
2015, em que o atacante brasileiro marcou o ultimo gol da vitéria do Barcelona por 3 a

1 sobre a Juventus, por exemplo™?); 5) a dramatizac&o, com reforco no lado emocional e

“Dpisponivel em: http://globoesporte.globo.com/tenis/noticia/2015/03/jogo-historico-de-feijao-deve-
motivar-adocao-de-tie-break-na-copa-davis.html. Acesso em: 31 de maio de 2015.
“Disponivel em: http://globotv.globo.com/rede-globo/globo-esporte-sp/t/edicoes/v/neymar-marca-vira-
artilheiro-e-conquista-a-champions-league/4237778/. Acesso em: 11 de junho de 2015.
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conflituoso do acontecimento (a superacdo de um time pelo outro, a virada “heroica” no
placar, o destaque as pressdes ou a grandeza do time adversario, ou do vencedor de um
jogo, por exemplo); 6) a consonancia, que de acordo com Galtung e Ruge, consiste em
moldar os acontecimentos em modelos narrativos ja estabelecidos (a repeticdo da
estrutura narrativa, com o conflito e a dramatizacéo, tendem a facilitar a identificacdo
do publico e seu engajamento com uma reportagem, por exemplo). (GALTUNG &
RUGE apud TRAQUINA, 2005, p.92).

Em uma reflexdo sobre os valores-noticia expostos, pode-se perceber que 0s
critérios estardo por tras de todas as noticias jornalisticas desde o momento de sua
selecdo ao estudo de sua elaboracdo — inclusive na editoria de esportes. A afirmacéo de
que o jornalismo esportivo tem potencial de entreter é verdadeira, mas também néo
deixa de se aplicar as outras editorias, principalmente nos telejornais, onde qualquer
noticia tem que ser capaz de envolver o telespectador. Nesse ponto, Mauro Wolf afirma
que o interesse em uma noticia, sob o ponto de vista do publico, estd decisivamente
ligado a sua capacidade de entretenimento — seja por uma abordagem ligada a
exploracdo do lado humano, do que é insdlito e pelo curioso, como um meio para
realizar ideais jornalisticos: “[...] ndo ha muita utilidade em desenvolver um jornalismo
aprofundado e cuidadoso se a audiéncia manifesta o proprio aborrecimento mudando de
canal” (WOLF, 2005, p.213). Essa afirmacdo ¢ totalmente relevante para o estudo das
modificacdes do Globo Esporte e também abre caminho para discutir o quanto o

entretenimento se mistura a informacéo no jornalismo atual.

4.3 A era do infotenimento

Faz parte da cultura da midia a promogéo de espetaculos, que tecnologicamente
ficam ainda mais sofisticados para atender as expectativas do publico e aumentar seu
poder e lucro. A necessidade de bons indices de audiéncia, parametros que aferem o
sucesso ou o fracasso de todo programa televisivo, faz com que a preocupacao das
emissoras seja sempre a da inovacdo. O tedrico Douglas Kellner afirma que, como
efeito dessa intensificacdo, as formas de entretenimento invadem a noticia e a
informacdo (KELLNER, 2004, p. 5). O resultado dessa hibridacdo é o que o autor

chama de infotainment.
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A tematica da relacdo entre jornalismo e entretenimento é bastante recente,
comegou a ser investigada dos anos 1980 e 1990, e merece ser melhor estudada no
Brasil, uma vez que carece de livros de referéncia (TEIXEIRA, 2008). Uma das autoras
que trabalham sobre essa relacdo no jornalismo brasileiro é Fabia Dejavite. Para a
jornalista, é possivel construir narrativas de qualidade no jornalismo, apoiadas no
entretenimento como férmula — juncdo que, aportuguesada do termo norte-americano,
passou a ser denominada infotenimento.

A autora parte do principio de que 0os meios de comunicacdo de massa, além de
difundir informacdes, existem também para ocupar o tempo livre, estabelecendo uma
relacdo com o lazer. No entanto, no jornalismo, a funcdo de entreter é comumente
rechacada: conteldos com essa caracteristica sdo tidos como subprodutos ou como
materiais que visam a tirar a atencao dos receptores de fatos importantes. Para a autora,
0 entretenimento, ao contrario, € uma ferramenta importante de socializacdo e de
expressao da cultura e de rituais — inclusive os esportes. Assim, defende a possibilidade
do casamento entre informagao e entretenimento:

De maneira geral, contemporaneamente, a defini¢cdo de entretenimento
diz respeito a toda narrativa, performance ou qualquer outra
experiéncia que envolva e agrade alguém ou um grupo de pessoas,
podendo trazer ainda embutido um conte(ido que cultiva usualmente
temas, pontos de vista e perspectivas convencionais e ideoldgicos,
sendo, por isso, chamado por muitos de informacdo para aquele que
ndo procura a informagdo (DEJAVITE, 2003, p.67).

Assim, a autora observa que, além do carater mercadoldgico dos meios, a noticia
também é construida levando-se em conta o que o publico gostaria de receber como
informacdo — o que se verifica principalmente pelos fluxos acelerados nas redes sociais,
que possibilitam inferir 0 que o pablico deseja saber. Um exemplo recente que reflete
essa tendéncia no jornalismo como um todo — vale destacar que isso ndo se verifica
apenas nos programas de esportes —, € uma polémica que surgiu na Internet, em 2015:
as cores de um vestido em uma foto postada em rede social. Enquanto para muitos a
peca de roupa era azul e preto, outros enxergavam branco e dourado. O assunto foi alvo
de diversas discussdes nas redes e nas ruas, foi o topico mais discutido no Twitter - de
acordo com os Trending Topics — e, no dia seguinte, virou noticia nos principais

telejornais da TV Globo, como o Jornal Nacional*? e 0 Jornal Hoje*.

¥Disponivel em: http://globotv.globo.com/rede-globo/jornal-nacional/v/cor-de-vestido-gera-polemica-
nas-redes-sociais/3999324/ Acesso em: 26 abril 2015
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Esse caso ilustra uma das faces do infotenimento, que busca satisfazer as
necessidades do receptor, mas também trazendo informagbes — no caso, foram
consultados especialistas para explicar, do ponto de vista cientifico, por que ocorria a
discordancia em relacdo a percepcdo das cores da imagem. Nesse sentido, Dejavite
expbe a existéncia de uma categoria advinda da juncdo entre informacdo e
entretenimento: a noticia light, que “[...] constitui-se répida, efémera, de circulacéo
intensa e divertida [...] aquela informacdo que ao mesmo tempo satisfaca suas
necessidades e seus interesses de informar e formar, mas que também nédo deixe de
distrai-lo” (DEJAVITE, 2003, p.69).

As fronteiras entre o jornalismo e o entretenimento sdo ténues, e sua
sobreposicdo, atualmente, € inevitdvel. Até porque o discurso jornalistico é
predominantemente narrativo, o que faz do formato da apresentacdo da noticia, em uma
reportagem televisiva, por exemplo, uma histéria organizada para ser contada e
compreendida. “Tudo o que ndés vemos como interessante para atrair uma audiéncia
traz implicito em si um tipo de entretenimento. E entretenimento para o cérebro,
digamos, talvez seja somente entretenimento para as emogdes, mas € entretenimento”
(BRAUDY apud DEJAVITE, 2007, p.9). Para Eugénio Bucci, ndo ha, no jornalismo,
informacdo que ndo esteja embalada em alguma forma que guarde certos atributos
capazes de entreter quem a consome. (BUCCI apud PADEIRO, 2014, p.148). O alerta
do autor é para os riscos da sobreposicdo do entretenimento sobre a informacéo.

Em um artigo publicado pela Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares
da Comunicacéo, o pesquisador do Programa de Pds Graduacdo em Comunicagdo da
UERJ Vinicius Pereira afirma que o entretenimento passou a constituir uma linguagem
na sociedade atual, a partir do momento em que se transformou, de forma ampla, em
receita para diversos produtos e discursos.

[...] ndo basta oferecer produtos ou servicos de qualidade, é preciso
informar e divertir, gerar experiéncias que ativem diferentes sentidos,
de forma ludica e alegre. Como se todos estivessem viciados e
demandassem cada vez mais diversdo e prazer, quase todas as esferas
da sociedade recorrem ao entretenimento de diferentes modos para
compor seus discursos (PEREIRA, 2013, p.10).

“Telejornal criado em 1971, que vai ao ar de 13h20 as 14h05. Material disponivel em:
http://g1.globo.com/jornal-hoje/noticia/2015/02/psiquiatra-explica-polemica-sobre-mudanca-de-cor-em-
vestido.html Acesso em: 26 de abril de 2015.
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Ao considerar o entretenimento uma linguagem, o autor enumera quatro marcas
caracteristicas que sdo aplicaveis desde os textos impressos até as plataformas digitais.
Trés delas séo verificaveis nas mensagens audiovisuais: 1) o envolvimento emocional,
proporcionado por recursos que vao desde as palavras e as construcbes narrativas,
passando também por mdsicas e efeitos sonoros, para obter envolvimento afetivo e
imaginario de quem recebe o conteddo; 2) os elementos ludicos, efeitos de
encantamento ou que provoquem algo incomum, a partir dos aspectos formais e
estéticos de uma narrativa; 3) expressdes simples e intuitivas e 0 uso de metaforas de
facil compreensdo, para que a busca pelo entendimento ndo faca o receptor perder o
encantamento e a emocao da mensagem. Todas essas marcas, como se mostrara adiante,
séo preocupacdes constantes na preparacdo das reportagens do Globo Esporte atual.

Jespers (apud REZENDE, 2010, p.291) afirma que a informacéo néo é categoria
hegeménica na televisdo mundial. Segundo o autor, as emissoras estdo sujeitas ao
processo de espetacularizagdo do discurso, com predominio do divertir, entre as trés
fungdes tradicionalmente atribuidas & TV (informar, formar e divertir). Assim, o
paradigma do espetaculo perpassa toda a grade de programagao: “Até os telejornais se
tornaram show, com seus cendrios futuristas, efeitos especiais, linguagem enfatica e
apresentadores/apresentadoras-vedetas.”

O entrelacamento entre o jornalismo e o entretenimento é mais do que uma
discussdo académica, € também uma tendéncia na pratica da profissdo, na medida em
que a informacdo circula de maneira mais agil, em diferentes suportes midiaticos.
Ziegert (apud DEJAVITE, 2003, p.69), afirma que o infotenimento passou a ser
também uma estratégia de marketing, como resposta as mudancas dos processos
cognitivos da nova geracdo de receptores, levando em conta também & concorréncia. As
novas midias tiraram do género jornalistico o posto de fonte Unica de informacéo,
influéncia social e traducdo da realidade.

A construcédo de reportagens mais contextualizadas e inventivas é uma
acdo de resisténcia ao imediatismo e & velocidade dos fluxos de
informacdo que tendem a esvaziar os valores simbolicos das noticias.
Num momento em que assistimos a fusdo das industrias de
informacgdo e de entretenimento, e a agenda noticiosa ndo é mais a
Unica maneira de dar conta da realidade, o aperfeicoamento da pratica
jornalistica é essencial para o seu proprio desenvolvimento como
servico publico de construcdo e distribuicdo de informacgdes de
qualidade sobre a experiéncia social cotidiana (BECKER, 2015, p.
237).
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Nesse sentido, no esporte, vale lembrar que o apelo emocional na conquista do
titulo, na jogada brilhante e na histéria comovente sempre teve destaque nas coberturas,
principalmente na televisdo. (COELHO, 2004, p.23). Com as reportagens, a emogao €
enfatizada pelos recursos de tecnologia, pela disponibilidade de imagens, pelo destaque
a grandeza e a importancia dos eventos esportivos, principalmente pela abordagem
dramética. Assim, percebe-se que a inovacdo das narrativas também se relaciona ao
carater espetacular da cobertura esportiva, face marcante na organizagdo do futebol,

como se discutird adiante.

4.4 A cobertura esportiva e o futebol-espetaculo

Antes de uma reflexdo restrita ao Globo Esporte, é preciso discutir a relacéo
entre o esporte, em geral, seu contexto atual na sociedade e sua relacdo com o que Sodré
(1984) chama de medium - o intermediario técnico entre quem produz e quem recebe
contetidos. Sob esse aspecto, € necessario também discorrer sobre a conformidade com
a sociedade do espetaculo, conceito elaborado por Guy Debord na década de 1960 que
descreve a relacdo entre as pessoas cada vez mais marcada pela midia e pelo consumo
de imagens, mercadorias e eventos culturais. “O espetaculo ndo ¢ um conjunto de
imagens, mas uma relacdo social entre pessoas, mediada por imagens” (DEBORD,
1997, p.14).

O autor relaciona a forma de producdo da economia com a necessidade das
representacdes. Assim, o tedrico aponta que se vive sob o declinio do ser em
substituicdo ao ter e ao parecer — ou seja, € preciso usufruir do prestigio da posse, ou até
mesmo forja-lo. Dessa forma, Debord (1997) destaca que o espetaculo se acumula,
como em um circulo vicioso: ndo interessa o fim, mas o desenrolar das coisas, em um
processo que se repete em nome da continuidade espetacular. Assim, o autor identifica o
homem inserido na condicdo de producdo da economia como refém de uma dinamica
gue néo se interrompe.

O espetéculo se apresenta como uma enorme positividade, indiscutivel
e inacessivel. Ndo diz nada além de “o que aparece é bom, o que é
bom aparece”. A atitude que por principio ele exige ¢ a da aceitacdo
passiva que, de fato, ele j& obteve por seu modo de aparecer sem
réplica, por seu monopdlio da aparéncia. (DEBORD, 1997, p.16).

Kellner se apoia no conceito de Debord para afirmar que vivemos sob o triunfo

do espetaculo, que se multiplica e se consolida como um dos principios de organizagéo
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da economia, da politica e da prépria sociedade. O autor argumenta que os espetaculos
existem desde as sociedades pré-modernas, em suas formas de celebracdes, de poder, de
batalhas politicas por meio das retoricas e também nas guerras sangrentas, além de seus
rituais de modo geral — o esporte, para Kellner, sempre foi um terreno fértil para sua
propagacdo. No entanto, com a passagem dos séculos, o desenvolvimento de novas
préticas e tecnologias no campo da informagdo proporcionaram uma aceleracdo e um
aprimoramento, culminando no que o autor chama de tecnoespetadculo (KELLNER,
2004).

Apoiada no espetaculo tecnoldgico, a cultura da midia favorece a circulacdo de
contedos que constituem materiais fartos para fantasias e sonhos, bem como
influenciam no imaginério social (KELLNER, 2004). Como ja exposto, o futebol retne
elementos que o enquadram na condicdo de ator de mobilizacdo de identidades e de
construcdo de valores comuns a certos grupos. Por essa Otica, 0 esporte vive um
casamento visto como ideal com 0s meios de comunica¢do. Prova disso € a
incorporacdo de virtudes do esporte a propria sociedade.

Quanto as transmissdes esportivas, o futebol ja era considerado um espetaculo
desde sua incorporacdo ao radio, mas sua face espetacular estd mais nitida
principalmente na televisdo. O locutor esportivo Fiori Gigliotti, por exemplo,
imortalizou um bordao que abria suas narragdes, no momento do apito inicial: “Abrem-
se as cortinas e comecga o espetaculo” (RIBEIRO, 2007, p.169). Na era da TV digital,
essa afirmacédo do futebol como espetaculo é garantida cada vez mais com o incremento
tecnoldgico, que proporciona uma condi¢do contemplativa dos telespectadores, por
meio de cAmeras mais potentes, tira-teimas, angulos exclusivos, pela beleza das imagens
em alta definicdo. Tudo 0 que as emissoras procuram proporcionar aos torcedores nas
transmissOes € a sensacdo de estar dentro do estadio, mas, a0 mesmo tempo, precisam
municia-los com opinides de comentaristas, com as informagdes passadas pelos
reporteres de campo e pelo maior detalhamento possivel com as imagens e 0s recursos
de computacéo gréfica.

Além desses elementos, a narracdo esportiva também é parte relevante do
espetaculo televisivo. A emoc¢do ao descrever os lances ou narrar um gol vem desde a
era do radio, quando os locutores faziam o possivel para prender a atencéo do ouvinte e
envolvé-lo na partida, pela imaginagdo dos lances que aconteciam nos gramados e com
o0 desenvolvimento de uma linguagem propria, marcada por neologismos na construgdo
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de uma mensagem visual (GUERRA, 2000). Ao contrario do radio, onde o exagero €
também inerente as transmissdes, na televisdo os narradores devem se ater as imagens,
mas podem descrever com maior precisdo os lances, dissecando as jogadas para 0S
telespectadores. Ambas as modalidades de narragdo tém em comum o fato de se
manterem vivas na memoria dos torcedores, que sempre associam a voz dos locutores as
imagens das partidas e a emoc¢éo de gols histdricos, vitdrias e titulos de seus times.

Assim, o carater passional dos esportes, aliado ao suporte tecnolégico investido
pela TV, contribui para a consolidacdo de um esporte-espetaculo, como uma
denominacdo-chave para traduzir o atual contexto em que as competicdes esportivas se
inserem. “A espetacularizacdo das imagens e as relacbes mercadoldgicas, tdo percebidas
no esporte, trouxeram uma outra conceituagao caracterizando o esporte, e desta forma o
denominamos de Esporte-Espetaculo.” (BETTI apud BEZERRA, 2008, p.72)

Muniz Sodré, ainda em 1984, apontava para essa realidade ao discorrer sobre o
futebol profissional — também chamado de industrial. Para o autor, o esporte pode ser
compreendido como um espetaculo de massa, ainda com semelhancas ao teatro, em que
0s jogadores assumem o protagonismo na funcdo de especialistas com a bola nos pés,
em um show em que estdo presentes juizes, comentaristas e o préprio publico.

No espetaculo futebolistico, o torcedor é espectador e ator a0 mesmo
tempo. Espectador, porque nédo participa fisicamente do que se passa
em campo. Ator, porque a ‘torcida’ (a discussdo acalorada, o

arrebatamento, enfim a maneira como o espectador desempenha o seu
papel) faz parte necessaria do show. (SODRE, 1984, p.141)

Em seu estudo sobre os efeitos da transmissdo dos Jogos Olimpicos, Pierre
Bordiueu (1997) aponta que as competicBes esportivas produzem duplamente o
espetaculo. A primeira face do espetaculo esportivo se refere aos atletas e suas
preparacfes, com médicos, preparadores, comissdo técnica, além das equipes que
tornam possivel a realizagdo dos eventos nos estadios, tais como os arbitros, o0s
organizadores dos cerimoniais etc. A segunda forma de produgéo espetacular se refere a
propria televisdo, a condicdo da producéo de imagens e discursos, além de mecanismos
econdmicos envolvidos na relagdo com institui¢cGes, marcas e direitos de transmissao.

Do ponto de vista econémico, o futebol atual é uma grande industria, que
movimenta quantias exorbitantes, seja nos contratos entre clubes e jogadores, na relacdo
entre os patrocinadores e nas negociacdes das emissoras de TV com as agremiacgdes.
Sdo0 inumeras as noticias veiculadas na midia sobre os valores pagos. A TV

43



Bandeirantes, por exemplo, teria investido R$ 350 milhdes em eventos esportivos
durante o ano de 2014.™ A TV Globo adquire a exclusividade de transmissdo dos
campeonatos brasileiros desde 1995 e também desenvolve uma relagdo de pagamento
de altas cifras aos clubes, de acordo com a quantidade de jogos transmitidos nos canais
a cabo.*® Para Coelho (2004, p.63), agora sdo os clubes que dependem da televisdo para
sobreviver. Ja a CBF, entidade maxima do futebol brasileiro, teria recebido US$ 45
milhdes da patrocinadora Nike, em 2014, quantia alavancada pela Copa do Mundo —
evento que, inclusive, tem valores de venda dos direitos de transmissdo cada vez mais
valorizados (RIBEIRO, 2007). Do outro lado, o0 Mundial de 2014 no Brasil rendeu a
Fifa a bagatela de R$ 16 bilhGes de lucro — a maior quantia j& obtida pela entidade na
histéria das Copas.™

Dessa forma, € inegavel que haja ndo sé interesses jornalisticos na cobertura
esportiva, mas também mercadoldgicos e publicitarios. O futebol é “produzido e
realizado por profissionais da industria cultural, dentro dos mais extremados objetivos
capitalistas ou burgueses.” (DAMATTA apud PADEIRO, 2014, p. 147).

A cobertura da midia, principalmente a televisiva, garante as marcas o privilégio
de atrair o olhar do consumidor em potencial. Em um evento que tem a producdo de
emocBes como uma das maiores caracteristicas, relacionar sua marca ao espetaculo é
uma forma de agir sobre o consumo, estabelecendo vinculos com a memdria afetiva do
consumidor, e também proporcionar a sensacdo de conformidade dos produtos e
servicos aos valores imageéticos estabelecidos nas competicdes.

Na guerra das marcas entre as mercadorias, as corporagdes precisam
transformar seus logotipos ou “trademarks” em pontos de referéncia
conhecidos na cultura contemporanea. [...] Consequentemente, a
publicidade, o marketing, as relacdes publicas e a promocéo sao partes
essenciais do espetadculo das mercadorias no mercado global.
(KELLNER, 2004, p.6)

A visibilidade em tantos programas de TV, o apelo popular do esporte e o status

que uma empresa adquire ao estar presente nos maiores eventos esportivos explicam o

YDisponivel em: http://veja.abril.com.br/blog/radar-on-line/televisao/numeros-da-crise-da-band/
Acesso em: 21 de abril de 2015.

'®Disponivel em: http://esporte.ig.com.br/futebol/2015-02-03/globo-divide-r-300-milhoes-para-clubes-
por-cotas-de-pay-per-view-veja-a-lista.html Acesso em: 21 de abril de 2015.

Disponivel em: http://veja.abril.com.br/blog/radar-on-line/futebol/os-milhoes-de-dolares-da-nike-para-
a-selecao/ Acesso em: 21 de abril de 2015.

¥Disponivel em: http://esportes.estadao.com.br/noticias/futebol, fifa-fatura-r-16-bilhoes-com-a-disputa-
da-copa-do-mundo-no-brasil, 1653669 Acesso em: 27 de abril de 2015.
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interesse de marcas em comprar espacos publicitarios em areas estratégicas das camisas,
calgdes e acessorios de jogadores, bem como nos letreiros que cercam os campos de
futebol com simbolos que se perpetuam nas imagens dos jogos.

Este capitulo apontou reflexGes tedricas a respeito da importancia dada ao
entretenimento e a dramatizacdo da noticia como uma forma de atrair o publico para
consumir a informacdo midiatica. Além desses conceitos, os critérios de noticiabilidade
e os valores-noticia no jornalismo esportivo, e sua intrinseca relagdo com a viséo do
esporte como um espetaculo caro e também lucrativo para as emissoras, relacionam-se
diretamente a evolucdo do Globo Esporte, assunto que sera destrinchado no capitulo

seguinte.
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5. GLOBO ESPORTE: DO TELEJORNAL AO PROGRAMA DE TV

Este capitulo se dedica a tragar um breve histérico do Globo Esporte, destacando
pontos relevantes nas transformacGes ao longo das décadas de existéncia na grade da
TV Globo, até a chegada ao modelo atual. O trabalho destaca as mudancas estruturais e
dos conteudos exibidos, principalmente nas edi¢Ges exibidas no Rio de Janeiro e em
Séo Paulo, discutindo seus efeitos na forma de informar o pablico.

Como se pretende mostrar neste capitulo, o entretenimento e a abordagem mais
coloquial passaram a predominar nessas edicdes, a medida que o publico cada vez mais
se tornou heterogéneo e melhor informado. Para elucidar as transformagdes, este
capitulo também se baseia em entrevistas concedidas ao autor pelo apresentador Alex
Escobar e pelo editor-chefe, Afonso Gaschagen, ambos do Globo Esporte carioca.
Também serdo expostos trechos de entrevistas do apresentador do Globo Esporte

paulista Tiago Leifert em palestras e em outros trabalhos académicos.

5.1. Nascimento e consolidacdo do companheiro da hora do almoco

Criado em 14 de agosto de 1978 na grade de programacdo da TV Globo, o
Globo Esporte (GE) é um dos programas mais longevos da televisdo brasileira. A
atracdo, que atualmente é apresentada em edicGes de 30 minutos, de segunda a sabado,
tem o objetivo de trazer a cobertura dos eventos esportivos realizados tanto no Brasil
como em outros paises, com destaque, principalmente, aos campeonatos de futebol —
esporte mais popular do pais —, e com espa¢o também destinado aos esportes olimpicos,
competicdes de luta e automobilismo, e outros esportes.

De acordo com Léo Batista — primeiro apresentador titular do programa e que
ainda apresenta quadros para as edigdes carioca e nacional —, o Globo Esporte surgiu
como substituto do programa Copa Brasil, apontado como o primeiro noticiario
esportivo diario da TV Globo. O Copa Brasil foi ao ar de 17 de outubro de 1977 até 12
de agosto do ano seguinte, de segunda a sexta-feira, as 12h50, com cobertura
exclusivamente voltada para o futebol, com destaque, principalmente, a um campeonato
com 0 mesmo nome da atracao:

Quando terminou, nés nos sentimos frustrados e oOrfdos. E agora,
perdemos nosso horério de esportes na hora do almo¢o? Entdo vamos
fazer um programa esportivo abrindo o leque: ao invés de cobrir sO
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futebol, vamos falar de esportes em geral. Entdo, a partir de amanhd,
um novo programa.®

O novo programa estreou com instalagdes simples, se comparadas as atuais,
similares as do extinto Copa Brasil. A estrutura era a de um telejornal, como 0s outros
da emissora, mas com foco no noticiério esportivo. O estidio era composto por uma
tapadeira verde, em alusdo a cor dos gramados, com o0 nome Globo Esporte em letras
brancas e chapadas. No video, 0 nome do programa aparecia enquadrado no canto
esquerdo superior do apresentador. O enquadramento de Léo Batista era fechado e feito
frontalmente, de modo a esconder as maos. No entanto, é possivel perceber que o
apresentador contava com uma bancada e que passava paginas durante o primeiro
programa.®® Nessa época da televisdo, 0 texto era integralmente lido pelos
apresentadores, primeiramente no papel e, anos depois, com o advento da tecnologia do
teleprompter — equipamento acoplado as cdmeras que exibe ao apresentador 0s textos
que serdo lidos. Léo Batista recorda que os textos do script eram impressos em
mimedgrafos, maquinas para copias em serie:

No inicio era na mao, rodado no mimeografo, a alcool [...] Tinha que
dar uma olhadinha no texto, como se estivesse improvisando, era aqui
e la. Era complicado, perdeu uma linha, dancou. Depois, foi uma
maravilha quando inventaram o tal do teleprompter.[...] Ai, ja
melhorou. %

Figura 1: Léo Batista apresentando o Copa Brasil (a esquerda) e, em seguida, 0

Globo Esporte (a direita) — programas com estruturas semelhantes.

&GBO

ESPORTE

Fonte: portal Meméria Globo.

¥Entrevista disponivel em: http://globotv.globo.com/rede-globo/globo-esporte-
rj/t/edicoes/v/apresentadores-relembram-0s-35-anos-do-globo-esporte/2757326/. Acesso em: 6 de outubro
de 2014.
2 Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=mxCuXP1E0OU. Acesso em: 6 de outubro de 2014.
2! Disponivel em http://www.youtube.com/watch?v=TctfKohu56g . Acesso em: 6 de outubro de 2014.
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Ao longo de sua historia, o0 GE passou por profundas transformac6es motivadas
tanto pela disponibilidade de novos recursos técnicos quanto por modificacGes de
equipe e nas expectativas de seu publico, que se diversificou ao longo de geracbes de
aficionados por esporte. Com o aumento do espacgo destinado ao esporte na emissora,
ndo s6 em programas esportivos, mas também em diversos telejornais, a Divisdo de
Esportes recebeu mais recursos e aumentou seu nimero de profissionais, na década de
1980. Com isso, de acordo com o portal Meméria Globo?, houve um aprimoramento
das mateérias exibidas no programa, que passou a investir também em reportagens que
retratassem a trajetoria pessoal dos atletas, seus obstaculos, motivacdes e desafios.

Em entrevista ao mesmo portal, a jornalista Isabela Scalabrini — que foi uma das
apresentadoras do programa nos anos 1980 e 1990 — destaca uma transformacdo na
forma de edicdo das matérias, nessa época. Isso reforca que o grau de informalidade do
programa, estudado por este trabalho, ndo comecgou repentinamente, mas é resultado de
um processo gradual que, de acordo com o Memoria Globo, foi como estratégico para
transformar o fato esportivo em entretenimento, mas sem descartar a informagéo.

No Globo Esporte se podia ousar. Foi uma época em que a gente
comegou a fazer clipe, imagens exclusivas em cima dos jogadores,
masica, efeitos especiais, brincadeiras, edi¢cdes clipadas. O Globo
Esporte da década de 1980 para a década de 1990 mudou totalmente.?®

O jornalista Paulo Vinicius Coelho lembra que durante a década de 1980, nem
sempre 0 esporte era indispensavel na programacdo da TV Globo — o que fez as TVs
Bandeirantes e Record brigarem pela lideranca nos contetdos esportivos, a primeira
emissora, inclusive, teve exclusividade na transmissdo de diversos jogos dos
Campeonatos Brasileiros de 1986 a 1993. “Mesmo assim, no dia seguinte, o Globo
Esporte apresentava os melhores momentos, os lances geniais, 0 que havia de bom e
ruim. Em suma, fazia jornalismo” (COELHO, 2004, p.64).

Ao longo dos anos 1980, o estado de Sdo Paulo ganhou uma edigéo distinta do
Globo Esporte, enquanto uma edicdo para todo o Brasil era realizada no Rio de Janeiro.
Na década seguinte, Minas Gerais também ganhou uma edi¢do exclusiva. Até entdo,
todos os modelos seguiam os padrfes estéticos da edigdo nacional, com uma bancada e
uma tapadeira com o nome do programa. A regionalizacdo do Globo Esporte, em maior

escala, tornou-se uma meta da TV Globo a partir de 2011. Ganharam edicdes proprias

2 Disponivel em: http://memoriaglobo.globo.com/programas/esporte/programas-esportivos/globo-

esporte/globo-esporte-se-consolida.htm Acesso em: 22 de abril de 2015.
%% |dem.
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os estados do Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Parana, Pernambuco, Bahia e Cear3,
privilegiando as noticias dos clubes locais. Atualmente, existem 11 edigBes
integralmente locais. Ha outros estados que produzem apenas um ou dois blocos de
conteddo local, e utilizam também parte do Globo Esporte Rede, uma versdao nacional
gravada no Rio de Janeiro, com apresentacdo de Cristiane Dias.

Quanto a estrutura dos estadios, nos anos 2000, o programa abandonou a
bancada e adotou o recurso do Chroma Key, que vigorou até 2007. De pé, um Unico
apresentador comandava a atracdo, em frente a uma parede na qual eram exibidos
escudos dos times, fotos de jogadores, dentre outras imagens, por meio da montagem de
um ambiente virtual. O apresentador se movimentava pouco durante todo o programa e,
muitas vezes, se limitava a simples trocas de camera. O teleprompter exibia o texto que

seria falado.

Figura 2: Mylena Ciribelli apresentando o0 GE com Chroma Key.

Fonte: arquivo Globo

Renata Cuppen, editora de texto do Globo Esporte de S&o Paulo (GE/SP), em
entrevista contida em Bezerra (2009), afirma que a linguagem utilizada no programa era
muito dura, e que o0 uso de uma Unica troca de camera deixava o apresentador muito

estatico. E o que se pode notar na edicéo carioca de 21 de marco de 2007%

, em que a
apresentadora titular da época Mylena Ciribelli parece seguir o texto planejado
integralmente, com entonagdo bem marcada e sem nenhum improviso. No primeiro

bloco do programa, o enquadramento foi feito integralmente da cintura para cima.

2 Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=z4bCQEST90A. Acesso em: 20 de maio de 2015.
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Em entrevista concedida ao autor, Mylena Ciribelli, atualmente na TV Record,
lembra que a editoria de esportes da TV Globo tinha como atracdo mais informal o
Esporte Espetacular, que foi o primeiro programa esportivo a abrir mdo da bancada. A
apresentadora afirma que existiam pautas que eram esquetes de humor, em que ela e o
também apresentador Fernando Vanucci chegavam a se caracterizar como personagens.

Sentimos uma mudanca mais lenta no Globo Esporte, j& que no dia a
dia as matérias e as noticias sdo dadas de uma forma mais compacta.
Precisamos informar o publico da melhor maneira possivel, com um
ndmero maior de noticias, mas de uma forma clara e resumida. Para
vocé tornar essa cabeca mais descontraida, tem que ter tempo para o
improviso e cacos. E preciso ter cuidado constante para nio falar
bobagens ou usar alguma palavra indevida na televisdo. Quem faz ao
vivo tem sempre que se policiar.”

Sobre informalidade, o atual editor-chefe da edicdo carioca, Afonso Garschagen,
afirma que a informalidade vem sendo uma construcdo de muitos anos, nos programas
esportivos da emissora em geral.

Fomos trilhando um caminho. Precisamos nos lembrar de Fernando
Vanucci, na década de 1980, que era muito informal; o Régis Rdsing,
gue estd com a gente até hoje, ja fazia, na década de 1990, coisas
muito informais; o Marcio Canuto, que era um repérter muito
expansivo.”®

Um dos pontos altos da modificagdo na cobertura esportiva da emissora
aconteceu por meio do apresentador Tadeu Schmidt, primeiramente no bloco de
esportes Bom Dia Brasil?’. A partir de 2007, o jornalista substituiu Léo Batista no
quadro Gols do Fantastico — o bloco de esportes do Fantastico”. Sua caracteristica
marcante foi a de investir em um estilo bem-humorado e informal para descrever a
rodada de futebol dominical, destacando os lances inusitados, fazendo trocadilhos com
0s nomes dos atletas — associando-0s a cantores e atores de mesmo nome, com uma
edicdo que incorpora a brincadeira e gera humor ao surpreender o telespectador. No
quadro, tambeém foi criado o Artilheiro Musical, que permite que o jogador que tenha
marcado pelo menos trés gols em uma partida escolha sua musica favorita para ser
colocada durante a exibicdo dos lances. Outra criacdo foi o quadro Bola Cheia, Bola
Murcha, que convoca os telespectadores a enviarem videos de lances bonitos e

pitorescos para serem exibidos no programa. Essa linha seria adotada, a partir de 2009,

% Entrevista concedida ao autor, por e-mail.
?® Entrevista concedida ao autor. Rio de Janeiro, 14 de maio de 2015.
%’ Telejornal matinal da TV Globo exibido de segunda a sexta-feira.
%8 programa da TV Globo em formato de revista eletronica exibido aos domingos, desde 1973.
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no Globo Esporte de Sdo Paulo, comandado por Tiago Leifert. Antes, o programa ainda

passou por outra reformulagdo pouco duradoura, como se mostrara adiante.

5.2. A reformulacéo de 2008: o inicio e o fim do Globo Esporte nacional

Em 2008 — ano em que o Globo Esporte completou 30 anos — houve uma nova
reformulacdo no programa, que passou a ser gerado do Rio de Janeiro para todo o Brasil
— como fora anteriormente. A atracdo passou a ser comandada por uma dupla de
apresentadores, Tino Marcos — que também assumiu o cargo de editor-chefe — e Glenda
Kozlowski. Entre as novidades, estava a volta de uma bancada, como nas origens do
programa, mas em um estudio mais amplo, em que os apresentadores ganhavam mais
mobilidade e, principalmente, mais recursos tecnoldgicos.

A reformulacdo abrangeu a vinheta, que ganhou a atual cor alaranjada, uma
trilha mais moderna, com musica eletronica, e uma nova identidade visual que também
se estendeu aos objetos do estudio. Um painel atras da bancada trazia uma pista de
automobilismo, um desenho do circulo central dos campos de futebol, uma raia de
natacdo e uma rede de ténis, o que reforcava 0 compromisso de apresentar uma ampla
cobertura esportiva. Por ser apresentada para todo o pais — transformando-se em um
“Jornal Nacional dos esportes” —, a atracdo cobria clubes de diversas regides, em um
esttdio com recursos que tornavam a apresentacdo de Tino Marcos e Glenda Kozlowski
mais dindmica. Em entrevista ao Globoesporte.com antes da estreia, Tino Marcos
resumiu a proposta da nova edi¢éo:

A ideia do novo GE, que ja vem sendo amadurecida ha algum tempo,
é incorporar as novas tecnologias mantendo a tradi¢cdo de informar
com qualidade sendo enxuto, porque temos 0s mesmos 30 minutos de
duracdo. Queremos extrair o maximo dos novos recursos tentando
manter o equilibrio. [...] A bancada de certa forma cita o inicio e
alguns anos em que o programa era apresentado assim. Mas, ao
mesmo tempo, o sentido é dar dinamismo, pois nds dois vamos
levantar e andar pelo novo cenério, interagir com gréaficos no pareddo
virtual, usar bastante a internet.”

Em entrevista ao Memdria Globo, Tino Marcos afirmou que havia o exercicio de
modificar a linguagem do programa e apostar no entretenimento para informar o

publico:

2 Disponivel em: http://globoesporte.globo.com/ESP/Noticia/Futebol/0,,MUL374901-4274,00.html.
Acesso em: 6 de outubro de 2014.
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O nosso jeito de fazer caminhou para textos mais conversados e
coloquiais. E cada vez mais a janela do entretenimento ampliando o
seu espago. A janela do jornalismo continua ali, mas no esporte as
pessoas tém hoje essa percepcao de que o entretenimento também é
uma maneira muito correta de se trabalhar o noticiério esportivo.*

Figura 3: Reformulacdo de 2008 - a volta da bancada no Globo Esporte,
apresentado por Glenda Kozlowski e Tino Marcos.

Fonte: portal Meméria Globo.

Entretanto, o modelo parecia ndo dar certo: segundo Bezerra (2009), o Globo
Esporte sofreu uma queda brusca na audiéncia. Uma possivel explicacdo para a perda de
publico pode ser atribuida ao comportamento e a expectativa dos torcedores. Por ter que
se dirigir a varias “nagdes” de torcedores, as matérias tiveram um encurtamento
significativo causado pelo excesso de assuntos a serem abordados. Além disso, pode-se
supor gue os telespectadores de estados como Rio de Janeiro e Sdo Paulo se interessem
principalmente pelas matérias relacionadas a seus clubes e, em menor escala, por
reportagens de seus maiores rivais regionais. Assim, uma matéria sobre um treino do
Goiéas, ou do Atlético-PR, por exemplo, ndo teria tanto apelo para essas regifes. Em
entrevista concedida ao autor deste trabalho, o atual apresentador do Globo Esporte
carioca, Alex Escobar, confirma que a variedade de assuntos gerou “uma dificuldade de
comunicag¢do” e, por isso, esse ¢ um modelo insustentavel.

O futebol tem que ser regionalizado, a gente entendeu isso rapido.
Hoje sdo varios Globo Esporte pelo Brasil, cada um com sua
linguagem, dando mais énfase ao que interessa. Porque o futebol é
mais regional. Vocé no Rio de Janeiro ndo tem tanto interesse em
saber como estd o Corinthians, que em Sdo Paulo é o principal

% Disponivel em: http://memoriaglobo.globo.com/programas/esporte/programas-esportivos/globo-

esporte/esporte-como-entretenimento-e-interatividade.htm. Acesso em 13 de julho de 2015.
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interesse — como talvez eles ndo estejam interessados no Flamengo.
N4o adianta querer nacionalizar ndo, porque d4 errado.®

5.3. A volta das edicGes regionais e o estilo de Tiago Leifert

Em 2009, o Globo Esporte passou por outra reformulacédo, que trouxe de volta as
edicOes regionais do programa. O estidio, mais uma vez, foi modificado: um espaco
amplo, sem bancada e com telas espalhadas, que permitiam o deslocamento dos
apresentadores, deixando a apresentacdo mais livre e espontanea. A transformacdo mais
radical ocorreu no GE/SP, por meio do apresentador e também editor-chefe Tiago
Leifert, que adotou uma linguagem extremamente marcada por informalidade e um
estilo peculiar que serviu de pardmetro ndo s6 para outras edi¢des, mas também para
programas concorrentes.

A trajetdria de Tiago Leifert na TV brasileira comegou em 2004, na reportagem
e na apresentacdo de programas da TV Vanguarda — afiliada da Rede Globo no interior
de S&o Paulo, adquirida pelo ex-diretor da emissora Boni —, ap6s sua formacdo em
Jornalismo e Psicologia pela Universidade de Miami, nos Estados Unidos. Em seguida,
cursou Formacdo Executiva em Cinema e Televisdo, na Fundagdo Getulio Vargas
(FGV), em Sdo Paulo. Nesse periodo, foi selecionado para o cargo de reporter do canal
a cabo SporTV e chegou a participar da cobertura de eventos esportivos na TV Globo.
No entanto, afirma que teve dificuldades de adaptacdo, por ter uma visdo do esporte
como entretenimento e espetaculo, opinido, segundo ele, andloga ao estilo norte-
americano de transmiss&o.

As pessoas ndo pensavam daquele jeito. Tudo o que eu fazia era
cortado, toda brincadeira que eu fazia, levava bronca. Eu tomei
relatério uma vez porque eu falei “cara”, durante o ProRad (programa
dedicado as transmissdes do festival de esportes radicais com o
mesmo nome), No meu primeiro evento na Globo.*

Leifert afirma que os programas precisavam se aproximar da linguagem do
torcedor e conta que chegou a enviar um e-mail com sugestdes para o Globo Esporte,
nessa €poca. “A gente dava a noticia do rebaixamento e do titulo com a mesma
entonacdo. Faltava sal, desligar o teleprompter, mudar o cenario para uma coisa mais

fisica, colocar o comentarista no estudio.” 3 As sugestdes, a principio, foram ignoradas.

3! Entrevista concedida ao autor. Rio de Janeiro, 14 de maio de 2015.
%2 Entrevista disponivel em http://www.youtube.com/watch?v=_sNEn_Fjwc0. Acesso em: 20 de maio de
2015.
% |dem.
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Mas em 2008, quando foi chamado para comandar a reformulacdo do programa,
aplicou-as nos pilotos que serviram de teste para o novo formato, que estreou no dia 12
de janeiro de 2009.

O jornalista conta que, no novo GE/SP, ensaio e combinacdo prévios foram
substituidos por improviso e espontaneidade, visando a um programa mais leve,
apresentado com humor. Leifert inovou com brincadeiras entre os repdrteres e jogadores
— antes, inimaginaveis e, muitas vezes, revelando ao vivo piadas de bastidores — além de
matérias com propostas predominantemente voltadas ao entretenimento, como um
campeonato de videogame contra jogadores dentro do programa. As mudancas, levadas
em tons diferenciados a outras edi¢des regionais, resultaram em aumento da audiéncia,
possivelmente explicado pela conquista de um publico mais jovem e que buscava
entretenimento somado a informacao.

A formula ndo sé teve boa aceitagdo, mas também foi expandida a um novo
programa, o Central da Copa, que estreou em 2010 para a repercusséo dos jogos da
Copa do Mundo. As ultimas edigdes do programa foram apresentadas por Tiago Leifert
e Alex Escobar. Leifert ainda ganhou o posto de apresentador do reality show musical

The Voice Brasil, transitando entre o jornalismo e o entretenimento desde entdo.

Figura 4: Tiago Leifert & frente do Globo Esporte de Sdo Paulo, em 2009.

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=2E8TzaKDAMK.

No Rio de Janeiro, a edicdo regional do Globo Esporte de 2009 aderiu as
mudangas estruturais. Mas seguia apresentado nos moldes tradicionais, por Glenda

Kozlowski, ainda com texto previamente elaborado e lido no teleprompter. Em 2011, o
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estadio, mais uma vez, foi reformulado tanto no Rio quanto em Sao Paulo, e passou a
ser Unico para todos 0s programas esportivos da emissora. Com espa¢o aumentado, um
unico teldo, centralizado, mostra 0 nome do programa, e também pode ser utilizado para
a exibicdo de tabelas, com controle do apresentador, por meio do recurso Touch Screen.
Um pequeno banco compBe o cenario, que conta, ainda, com luzes de fundo que
reforgcam a identidade visual do programa.

A transformacéo estilistica adotada em S&o Paulo foi expandida de forma mais
significativa no Rio em 2010, quando Alex Escobar assumiu a apresentacdo do
programa. Formado em Letras, a carreira de Escobar teve caminho inusitado até a
chegada ao jornalismo esportivo. De comissario de bordo da Varig e da Transair, na
década de 1990, passou a locutor da radio JB FM, no Rio de Janeiro, e comentarista do
programa esportivo Rock Bola, na Radio Cidade, que se propunha a uma discussao
bem-humorada sobre futebol, de 2002 a 2005. O convite para trabalhar na televisdo veio
em 2003, quando se tornou comentarista nas transmissdes e em programas do canal
SporTV. A estreia na TV Globo aconteceu em 2008, quando Escobar assumiu o bloco
de esportes do telejornal Bom dia Brasil. Em 2014, Escobar também passou a fazer
parte do time de narradores da Globo para a Copa do Mundo, transmitindo também
algumas partidas do Campeonato Brasileiro.

De acordo com o Memoria Globo, “Alex Escobar foi o escolhido para apresentar
0 Globo Esporte e desenvolver junto com a equipe uma maneira mais coloquial e
espontanea de conduzir o programa.”** Assim como em S&o Paulo, o0 novo apresentador
adotou uma linguagem mais informal, assumindo um tom de conversa com o publico e
com menos auxilio do teleprompter para anunciar as materias, desenvolvendo um estilo
préprio. Alex Escobar destaca que ndo existe um padrdo rigido de como fazer o
programa.

Tiago Leifert abriu um caminho sim 14, foi o primeiro a fazer um
Globo Esporte diferente do que vinha sendo feito. Talvez tenha aberto
um caminho para a gente fazer diferente também. Mas a gente nunca
fez como ele faz. Acho que o acerto da Globo foi dar a possibilidade
de cada apresentador de cada Globo Esporte fazer com a convicgédo e a
cara dele, para que fique natural. N&o existe um padrdo de Globo
Esporte hoje tdo bem definido. O padréo é que o apresentador coloque
a cara dele no Globo Esporte e seja natural >

% Disponivel em: http://memoriaglobo.globo.com/perfis/talentos/alex-escobar/trajetoria.htm. Acesso em:
13 de julho de 2015.
% Entrevista concedida ao autor. Rio de Janeiro, 14 de maio de 2015.
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5.3.1. A linguagem informal e o entretenimento como metas

Uma das estratégias adotadas no GE para transmitir naturalidade foi abandonar o
uso do teleprompter. Ao romper com o0 modelo largamente utilizado nos telejornais, o
programa abriu mdo do ensaio e da precisdo das cabecas que chamam as reportagens
para estimular a encenacdo de uma conversa com o0s telespectadores, como descreve
Alex Escobar:

A questéo do teleprompter (TP), de ler um texto ou n&o ler, tem gente
que faz isso muito bem. Eu sempre cito o Tadeu Schmidt, que no
Fantastico usa o TP, ndo fala nada de improviso, e ndo parece ler. Isso
eu ja nao tenho. Quando estou lendo o TP, acho que denuncia.
Procuro fazer o maximo que posso de improviso. Mas ndo é tudo,
acabo lendo as notas que tém termos juridicos, ou muita informacéo
indispensavel, mas no geral procuro fazer a coisa mais improvisada
mesmo.*

Sem o texto previamente planejado, para que o programa ndo estoure o0 tempo
previsto, o editor-chefe estipula um tempo maximo em que o apresentador devera
chamar cada reportagem. Alex Escobar afirma que, muitas vezes, usa o teleprompter
apenas como um apoio, colocando apenas as palavras-chave, ou modificando os textos
escritos pela equipe de editores. “Os meninos (editores de texto) escrevem uma cabeca
normal. As vezes eu nem modifico (no script do programa) o que eles escrevem. Eu falo
0 que est4 escrito do meu jeito, da forma que vier na cabeca.” '

Nos ultimos anos, além da mudanca da linguagem na apresentacdo, o Globo
Esporte passou a inovar nas narrativas exibidas nas reportagens, apostando em recursos
mais modernos, em comparacdo ao modelo predecessor, na estética e na forma de
contar uma histéria. Observa-se, nos moldes atuais do programa, a preocupacdo em
engajar o telespectador, por meio na aposta em angulos inusitados na forma de retratar
o0s jogos de futebol, além de um texto mais préximo da conversa com quem assiste a
atracdo. Grande parte dos VTs ganhou musicas de fundo, que garantem a noticia tragos
especificos, como o humor, a leveza, o dinamismo e a dramaticidade, como se pretende
demonstrar na ultima parte deste trabalho. A escolha das imagens obedece a critérios
especificos, como explicou Tiago Leifert, em palestra, em 2009.

Entre uma imagem do Henrique, do S&o Paulo, com camisa e uma
sem camisa, eu vou sempre pedir que o editor coloque uma sem
camisa. Porgue para o boleiro, tanto faz, como tanto fez. Mas para a
irmd desse cara, talvez o Henrique sem camisa seja bom. O Real

3¢ Entrevista concedida ao autor. Rio de Janeiro, 14 de maio de 2015.
7 Idem.
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Madrid tem o Cristiano Ronaldo. S6 que a nossa mée e a nossa avo,
talvez prefiram o Mourinho. Entdo, eu vou dar uma valorizada, falar
da roupa dele. [...] A noticia vai estar 14, mas a gente vai dar uma
floreada para conversar com essas camadas.®

Por ser exibido entre o horario destinado aos telejornais locais da emissora e 0
Jornal Hoje, ambos com puablico abrangente, o Globo Esporte também passou a
vislumbrar a atencdo desses espectadores, que ndo necessariamente acompanham o0s
acontecimentos esportivos. Nesse sentido, percebe-se que o atual desafio do programa é
conseguir atrair, pela criatividade, quem ndo gosta de esporte, mas também seguir
agradando seu nicho cativo — os amantes do futebol. E o que confirma Alex Escobar:

Se vocé parar para ver tudo 0 que a gente faz aqui, as informagdes
estdo todas l&. Nao falta. Mas a gente ndo se satisfaz s6 com a
informacdo em si. A gente quer contar aquilo de uma maneira legal,
que entretenha. Que prenda a atengdo de quem quer que seja. Porque a
gente entra depois do RITV®, t4 14 a dona de casa, a senhorinha, gente
gue ndo assiste a jogo de futebol. A gente ndo quer que eles mudem de
canal, né?*

Outro desafio para o programa é a concorréncia com as plataformas digitais, que
disponibilizam os lances, as polémicas e os resultados de forma instantanea apos as
partidas. Anteriormente, devido as limitaces técnicas e pelo alcance restrito da Internet
a poucos setores da sociedade, os relatos dos jogos adquiriam certo tom de ineditismo,
ou seja, as reportagens eram aguardadas como principal forma de visualizar os
acontecimentos de um jogo de futebol. Assim, passou a ser necessario ir além de uma
simples descricdo dos treinos e dos jogos, para incentivar que até mesmo 0 mais
informado telespectador espere até 12h50 do dia seguinte ao acontecimento para ligar a
televisdo em busca de um olhar diferenciado.

Se a gente entrar numa de fazer um programa boleiro, careta,
quadrado, s6 com os gols, acho que os caras j& viram isso. Acho que a
pessoa que vé o Globo Esporte até inconscientemente ela vé pra ver
uma outra abordagem do que ela ja viu. Acredito que, numa segunda-
feira, por exemplo, muita gente ja viu o que a gente vai mostrar. E vé
para ver de outro jeito.”!

Assim, 0 programa assume 0 entretenimento como um dos Seus principais

compromissos na transmissao da informacdo. Para Escobar, o GE deixou de ser um

** Entrevista disponivel em http://www.youtube.com/watch?v=_sNEn_Fjwc0. Acesso em: 20 de maio de
2015.
* Telejornal local exibido no Rio de Janeiro, de 12h as 12h50, antecedendo o Globo Esporte.
*° Entrevista concedida ao autor. Rio de Janeiro, 14 de maio de 2015.
* 1dem.
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telejornal, ao longo de sua evolugédo, e passou a ser um programa de televisdo com
jornalismo e entretenimento.

O esporte aqui na Globo tem sido encarado como entretenimento e
jornalismo. E é importante entender que entreter ndo é so fazer graca.
Houve uma confusdo no inicio, as pessoas batiam na gente dizendo
“estd todo mundo muito engracadinho”. Mas € s6 uma implicancia.
Porque se vocé for ver, com atencdo, com critério imparcial, vai
perceber que a gente ndo fica fazendo graca o tempo todo. Entreter é
emocionar, contar uma boa historia de uma forma interessante e mais
intima, também.*

5.3.2. O apresentador “desce do pedestal”

De fato, ao assumir o comando da edicdo carioca, Alex Escobar trouxe consigo
elementos que contribuiram para a construcdo de uma imagem familiar ao telespectador
carioca. Além do sotaque, o apresentador também incorpora elementos como jogo de
cintura, simpatia e camaradagem — caracteristicas que se encaixam no perfil do carioca,
afeito a identificagdo do que se convencionou chamar de “carioquice”. Na edigdo
regional, Escobar também passou a apostar na descontracdo para chamar as reportagens,
além de adotar uma linguagem marcada por marcas de oralidade (AFFONSO &
SANTOS, 2012). Essas estratégias aproximam o telespectador do programa e
contribuem para uma leitura mais informal e distante de um telejornal convencional.

Nesse ponto, em “O Monopolio da Fala”, Muniz Sodré afirma que a televisao
simula um contato direto e pessoal com o espectador. Um dos elementos necessarios
para consolidar essa relacdo é a figura dos apresentadores — simbolos de identificacdo
que, para atingirem o publico, devem encarnar virtudes que sejam compativeis as
expectativas do telespectador, com o tom coloquial e familiar na apresentacdo de
noticias. “Por apresentador ou animador, entende-se o individuo encarregado de
introduzir ou 'pontuar’ um programaou entdo — com mais frequéncia no caso do
animador — de criar um clima especial para o programa.” (SODRE, 1984, p.60).

No atual modelo de Globo Esporte, o apresentador tem a liberdade de inovar
para entreter. Alguns casos podem ilustrar esse panorama. Na edicdo paulista do dia 4
de maio de 2015, por exemplo, Tiago Leifert apresentou o programa ao lado de alguns
dos jogadores do Santos, um dia ap6s a conquista do Campeonato Paulista pela equipe.
Na campanha, o atacante Robinho havia composto um funk para provocar o rival

Palmeiras e, em seguida, outra letra para se redimir. Aproveitando-se da presenca dos

2 Entrevista concedida ao autor. Rio de Janeiro, 14 de maio de 2015.
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atletas, Tiago Leifert surpreendeu os convidados. Pegou do bolso um papel e
transformou-se em MC Laifinho, cantando uma letra composta por ele mesmo para
destacar a campanha vitoriosa e 0s principais acontecimentos da competicdo. A
brincadeira também serviu como um pedido de desculpas a torcida do Santos, pelo fato
de a emissora ter optado por transmitir uma partida do Corinthians em um sabado e ter
exibido um filme do Homem Aranha, no horério tradicional das transmissdes de

domingo, quando o Santos também disputava as quartas de final.

Quadro 1: Tiago Leifert vira MC Laifinho e escreve letra de funk para o Santos

Alb, torcida do meu Peixe/ Ja cansada de vencer / Se liga aqui na Globo/ Que tem filme
pra vocé./ O roteiro € repetido/No final o Santos ganha./ O her6i é o Robinho, ndo € o
Homem-Aranha./ Salve professor Marcelo/ Esse cara é daora/ Deve t4 na coletiva,
agradecendo até agora./ Parabéns para o Valdivia/ Jogador sensacional/ Mas néo o do
Palmeiras , € o do Internacional./ Sou MC Leifinho, sou moleque rimador./ Deu a louca
no Dudu, ele bateu no professor./ E o novo Edmundo, craque da camisa 7/Vai tomar um
gancho até 2017./ O que falar do Lucas Lima./ Meia habilidoso./ Mais bonito que o
Beckham e muito mais estiloso./ Tem Ricardo Oliveira, o craque do campeonato/ Meteu
11 caixas e ganhou novo contrato./ E o goleiro VIadimir, que entrou numa fogueira./ Ele
pegou o fogo e acendeu a churrasqueira./ Agora é sé comemorar, mas antes tenho um
recado./ S6 um pensamento para a gente ficar focado./ Ald, ald, diretoria, ndo esquece
do dinheiro./ Nos ja ganhd o Paulista e quer ganhar o Brasileiro!/

Fonte: Portal GloboTV.*

No bloco seguinte, o programa apresentou um clipe de encerramento do
campeonato, uma tradi¢cdo da edigdo paulista. Desta vez, o clipe trouxe a reacdo das
familias dos jogadores ao assistirem a final entre Santos e Palmeiras, no domingo,
mesclando os lances e momentos dramaticos das partidas com as reacdes de alegria,
tristeza e apreenséo dos familiares, utilizando, ainda, os depoimentos emocionados dos
filhos e das esposas dos atletas. Como em uma narrativa de cinema, a conquista do
titulo ganhou contornos epopeicos. Apés o fim do VT, na volta ao estudio, os jogadores

apareceram desabando em prantos. Sentado no degrau do estddio com os atletas e

*3 Disponivel em: http://globotv.globo.com/rede-globo/globo-esporte-sp/t/edicoes/v/conheca-o-funk-do-
santos-campeao-feito-por-mc-laifinho/4154165/. Acesso em 13 de julho de 2015.
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contagiado pela emocdo, Tiago Leifert encerrou o programa com lagrimas nos olhos e
voz embargada.

O envolvimento demonstrado pelo apresentador nos dois casos € a expressdo de
que, assumidamente, 0 esporte passou a ser tratado como emocdo na cobertura da
emissora. Anteriormente, a postura mais contida do apresentador era uma preocupacao
do programa, algo que Tiago Leifert deliberadamente modificou.

O esporte é legal porque ele diverte, ninguém assiste ao jogo do
Corinthians para se informar, assiste para se divertir, para torcer,
xingar o juiz. O jornalismo no Globo Esporte estava muito pesado, eu
brinco gque a gente estava numa rave usando smoking. Hoje eu acho
que é muito mais entretenimento do que informacao, ele tem um peso
maior no programa. (LEIFERT apud BEZERRA, 2009, p.9).

Na edicdo carioca, o apresentador Alex Escobar comanda, as tercas-feiras, o
quadro Cafezinho com Escobar. Na atracdo, o apresentador vai as ruas do Rio de
Janeiro para ouvir a opinido dos torcedores a respeito do desempenho dos times no fim
de semana e também sobre os atletas. Para isso, uma mesa tipica dos botequins €
armada nas pracgas e calcadas cariocas e 0 apresentador leva, nas maos, uma garrafa
térmica com café para convidar os transeuntes para uma conversa.

Uma novidade introduzida recentemente no quadro é o Samba do Cafezinho.
Um grupo de pagode acompanha o apresentador e, juntos, todos compdem um samba
para resumir a rodada dos campeonatos. A cada semana, varia apenas a letra, mas o
ritmo continua 0 mesmo, 0 que gera um desafio e uma expectativa de encaixar uma
nova rima baseada na rodada anterior. Atualmente, o programa vem apostando na
interatividade e convida os telespectadores a enviarem videos com suas versdes das
mausicas, que também sdo exibidas no quadro. Um tutorial preparado por Alex Escobar e
pela banda ensina como fazer as versdes da musica caracteristica do quadro**.Desse
modo, o programa estimula um clima de amizade entre torcedor e apresentador.

Acho que o Globo Esporte do Rio me mostra, me expde. Ndo é um
personagem, é o jeito que eu sou mesmo. O Cafezinho me permite
participar de um churrasco, como se estivesse batendo um papo entre
amigos. Claro que dou uma debochada do que o cara fala, dou uma
cutucada para ver se ele fala mesmo o que esta querendo falar. A
maior inten¢do do Cafezinho é nos aproximar ainda mais de quem nos
assiste. E ouvir as pessoas, fazendo com que elas participem do
programa também.*®

* Disponivel em: http://globoesporte.globo.com/programas/globo-esporte/noticia/2015/02/quer-mandar-
seu-samba-para-o-cafezinho-escobar-te-ensina-como.html. Acesso em 18 de maio de 2015.
*® Entrevista concedida ao autor. Rio de Janeiro, 14 de maio de 2015.
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Nesse ponto, ao tracar uma comparacdo das reformulacdes no programa,
observa-se que ha, também no GE/RJ, um esfor¢co para quebrar uma certa aura
construida acerca do apresentador — relacionada ao que Muniz Sodré observou como
uma restricdo a possibilidade de troca, na distin¢do entre falante e ouvinte imposta pelo
modelo televisivo. Principalmente no esporte, o exercicio € o de aproximacgao, tanto
pela linguagem quanto pelo contetdo, efeito que, segundo o autor, € uma das exigéncias
para cativar a audiéncia.

A interpelacédo direta efetuada pelo apresentador é o elemento fatico
mais visivel da televisdo. A familiaridade instaurada por seu rosto, em
atitude de conversa intima, de bate-papo, naturaliza a apresentagdo do
mundo pelas imagens (vale frisar: apresentar, mostrar ou apontar o
mundo € o especifico da 'arte’ televisiva) e estabelece o contato com o
telespectador. Este espera sempre que a tevé ultrapasse os efeitos do
mero espetaculo ou de pura informacdo e se invista da atmosfera de
simpatia e camaradagem, caracteristica ideal de grupos primarios,
como a familia. (SODRE, 1984, p.61).

Criado em Bangu, no suburbio do Rio, Alex Escobar se diz favorecido por seu
lado popular, e afirma que essa caracteristica facilita a comunicacdo com o publico
amplo. Escobar ressalta que, agora, o apresentador “desceu do pedestal” e destaca que,
muito além da queda da bancada, a ruptura com o modelo anterior também se da no
contato interpessoal. Observa-se o reconhecimento do apresentador como a figura
comum, que interage e brinca a partir do esporte.

Muita gente vem falar comigo como se fosse meu amigo, como se me
conhecesse ha algum tempo. Isso € uma alegria. E uma coisa proxima,
nao tem mais aquela divisdo de antes, em que o apresentador ficava ali
numa bancada, como se fosse um imperador, de cima pra baixo, como
se fosse uma entidade diferente de quem esta assistindo ao

programa.46
Em uma breve anélise, observa-se que as edi¢cbes do programa, tanto no Rio
quanto em Sao Paulo, obedecem a critérios de noticiabilidade amplamente utilizados
como guia no jornalismo. Um deles, de acordo com Traquina (2005), ja citado no
capitulo anterior, € o valor-noticia do dia noticioso. Como apontam Her6toto Barbeiro e
Patricia Rangel, o jornalismo esportivo tem pautas fixas, reféns da agenda de jogos e
treinos (BARBEIRO & RANGEL, 2013, p.26). Assim, a segunda-feira é marcada pela
repercussao dos jogos de domingo, assim como acontece as quintas-feiras, em relacao

as rodadas do dia anterior. Os dias seguintes aos jogos geralmente ndo tém atividades

6 1dem.
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nos clubes. Em radios e em alguns programas esportivos de outros canais, a falta de
pautas costuma ser driblada com a divulgacdo de especulagdes, criacdo de polémicas
que acabam ndo se confirmando.

Observa-se que o Globo Esporte foge a essa regra por meio da criacdo de
quadros mais criativos, com proposta de entreter, “reembalando” os jogos a partir de
outros valores-noticia, como o inusitado, o inesperado, a personalizacdo e a
dramatizacdo. S&o outros exemplos dessa abordagem o quadro GE 10, um compacto
com os lances mais marcantes da rodada, por sua beleza, pela dificuldade ou pela falha
grotesca de algum atleta; e o quadro Inacreditavel Futebol Clube, que convida os
jogadores que tenham perdido oportunidades claras de gol a vestirem uma camisa
preparada pelo programa, formando um time de que atleta nenhum gostaria de
participar. O quadro é marcado por humor, ao criar a expectativa da reacédo dos atletas e
seus depoimentos sobre os lances bizarros. Assim, percebe-se que 0 programa
assumidamente é uma hibridacdo entre jornalismo e entretenimento.

Tem dia que o Globo Esporte é mais jornalistico, tem dia que ele é
mais entretenimento, de acordo com o que a gente tem na mao para
falar. Numa segunda-feira, por exemplo, ele é bem jornalistico,
porque tem muita informag&o pra dar, tudo o que aconteceu no Brasil
e no mundo no domingo. Na terca-feira, ele tende a ser mais
entretenimento, a comecar pelo Cafezinho.*

Esse compromisso afirmado pelo apresentador pode ser verificado na edicéo
carioca do dia 15 de maio de 2015. Apesar de prometido, ndo foi exibido no programa o
primeiro capitulo da segunda temporada do quadro Os Contadores — que se dedica a
reunir ex-jogadores e técnicos em uma mesa de bar para relembrar histdrias curiosas e
engracadas do futebol. Em vez do quadro de humor e meméria, 0 GE/RJ optou por dar
destaque as informacOes sobre a confusdo provocada pela torcida do Boca Juniors, na
Copa Libertadores, que arremessou objetos no gramado e utilizou gas de pimenta contra
0s jogadores do rival River Plate. Depois de uma nota coberta — noticia lida pelo
apresentador com imagens de ilustragdo — expondo 0s acontecimentos, 0 programa
dedicou parte de seu tempo em uma entrada ao vivo com um repérter direto de Buenos

Aires, para atualizar os telespectadores sobre a situacdo do clube.

47 Entrevista concedida ao autor. Rio de Janeiro, 14 de maio de 2015.
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6. AS MUDANCAS DE LINGUAGEM DO GLOBO ESPORTE

Este capitulo pretende fazer uma breve reflexdo sobre as matérias do Globo
Esporte, em diferentes épocas do programa, para elucidar a mudanca de padrdo de notas
cobertas e na narrativa das reportagens. Para isso, serdo feitas transcricbes dos
contetidos do programa, primeiramente do ano de 1981 e, em seguida, de edi¢Ges do GE

mais recentes, tanto da edicao carioca, quanto da paulista.

6.1. Transcrigdes de 1981

Iniciando a observacao de transcricdes do GE, o trecho abaixo é da cabeca de
uma matéria, apresentada por Fernando Vanucci, que tratava do jogo Cobreloa 0 x 2
Flamengo, em 23 de novembro de 1981, quando o Flamengo conquistou o titulo da
Copa Libertadores. A data foi escolhida pela disponibilidade de material na internet e,
principalmente, por se tratar de um titulo internacional de um clube brasileiro, ocasido

que teria, até os dias de hoje, amplo destaque na cobertura do programa.

Quadro 2: cabeca do titulo da Libertadores pelo Flamengo no Globo Esporte

A conquista do Flamengo. A letra do hino do clube ja antecipa: seria um desgosto
profundo, se faltasse o Flamengo no mundo. E o Flamengo agora é campedo sul-
americano. 2 a 0 no Cobreloa, do Chile, ontem a noite, em Montevidéu, na decisdo da

Taca Libertadores da América.

Fonte: YouTube.®®

Quanto a linguagem, percebe-se o predominio do nivel semiformal — com quase
nenhuma giria, abreviacdo ou marca de oralidade. O programa era apresentado seguindo
a norma culta da lingua — com regéncia verbal e concordancia verbal e nominal
proximas do padrdo gramatical. Segundo o linguista José Luiz Fiorin, “A gramatica que
se ensina nas escolas ¢, entdo, a descri¢do do que se chama norma culta.” (FIORIN,
2000, p. 29). E esse padrdo linguistico que costuma prevalecer em textos da midia em
geral, principalmente quando ha planejamento prévio dos textos — sem o qual é mais

comum haver desvios cometidos na fala espontanea. Como o teleprompter era utilizado

“8 Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?feature=endscreen&NR=1&v=fT_Q7PkudK4. Acesso
em: 25 de maio de 2015.
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para a apresentacdo, o texto usado pelo apresentador ja havia sido escrito justamente
para ser falado, era previamente planejado e revisado antes de ir ao ar e chegar ao
receptor, por isso, “ndao apresenta marcas de planejamento e execucdo. [...] n&o
aparecem hesitagdes, truncamentos, corre¢des etc.” (FIORIN, 2000, p. 31). Observa-se,
ainda, a preocupacéo do apresentador em impostar a voz — a comunicacdo nao verbal é
feita pelas expressdes faciais discretas e pela movimentacao contida pela bancada.

A reportagem que sucede a cabega feita por Vanucci apresenta trechos originais
da transmissdo feita pelo locutor esportivo Luciano do Valle, referentes aos gols
marcados no jogo e do momento em que o time ergue a taca. Ha4 uma repeticdo de cada
gol, mas pelo mesmo angulo, evidenciando a limitagdo no nimero de cameras. Em
seguida, ha entrevistas com alguns jogadores. Ndo ha descricdo ou relato de repérteres,
nem masicas na edicdo. Os cortes sdo bruscos e evidentes, na montagem da edicao, sem
outros efeitos largamente utilizados no programa atual.

Ao se observar mais uma edicdo do GE de 1981, pode-se confirmar essas
caracteristicas linguisticas. Abaixo, apresenta-se a transcricdo de uma matéria sobre o
titulo brasileiro do Grémio, na qual Léo Batista comeca a relatar a atuacdo da equipe no
campeonato ainda no estudio, em um texto falado com pausas e entonacdo bem
marcadas. Sua voz fica em off, com o hino do Grémio como mdsica de fundo, o que
caracteriza uma nota coberta. Percebe-se, também, a tentativa de organizar a sequéncia
das imagens com base na estimativa do tempo que o apresentador levaria para ler todo o
texto — o0 que ndo ocorre da maneira planejada, visto que o apresentador fica em siléncio

apos a leitura do texto, a espera da imagem do gol do titulo que anunciara.

Quadro 3: o titulo brasileiro do Grémio noticiado pelo Globo Esporte

O futebol brasileiro tem um novo campedo: o Grémio. Um campedo que Superou as
suas deficiéncias e a sua irregularidade — perdeu sete jogos — armando o time durante o
campeonato. As mudangas deram resultado. Na defesa, os jovens Paulo Roberto,
Nilmar e Casemiro se juntaram aos experientes Ledo e De Ledn, e o time ganhou o que
mais buscava, tranquilidade. Tranquilidade que aumentou com a chegada de Vilson
Taddei. Foi Taddei, com sua incrivel mobilidade, que armou de vez 0 meio-campo do
Grémio e deu ainda mais liberdade para Paulo Isidoro, grande nome do Grémio
campedo. Com Taddei, Isidoro péde jogar como gosta - e sabe: marcando, armando e
concluindo. Tanto que acabou como um dos goleadores do Grémio e mostrou, mais uma
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vez, a importancia de um artilheiro. E esse artilheiro foi Baltazar. Baltazar comecou
mal o campeonato, foi parar na reserva, mas voltou em grande estilo. Com esse time, 0
Grémio entrou nas finais com muita aplicagéo e foi assim que virou 0 jogo com a Ponte
Preta em Campinas, garantindo a vaga na finalissima, mesmo perdendo para Ponte em
Porto Alegre. Na finalissima contra o Sdo Paulo, essa aplicacdo foi ainda mais
importante. Foi gracas a ela que o Grémio virou o primeiro jogo, em Porto Alegre, e
segurou o Séo Paulo, em S&o Paulo, até decidir tudo. E ai o artilheiro Baltazar apareceu

em grande estilo. Fez o gol do titulo, um golaco!

Fonte: YouTube®, grifos do autor.

Observa-se, na transcricdo, um texto construido em nivel de linguagem
semiformal e marcado por um afastamento do apresentador do programa por meio da
objetividade na observacdo dos fatos. De acordo com a pesquisadora em midia e
linguagem Patricia Nascimento, a narracdo é a forma redacional predominante na
pratica jornalistica (NASCIMENTO, 2009, p.54). Observa-se, no texto lido por Léo
Batista, o emprego de verbos que expdem mudancas de situacdo — como nos trechos que
apontam a superacdo de deficiéncias, a armacdo do time e o ganho da tranquilidade.

A finalidade do relato transcrito acima € fazer um retrospecto do campedo
Grémio na competigdo, dirigindo-se a um publico nacional. A referéncia a jogadores €
distanciada, sem uso de artigo definido. Em vez disso, o texto procura atribuir
qualidades aos atletas, completando informagdes, como em “o artilheiro Baltazar”, “os
jovens Paulo Roberto, Nilmar e Casemiro” e ‘“aos experientes Ledo e De Leon”.
Percebe-se 0 uso de adjetivos subjetivos, embora em pouca quantidade, destacando o
teor argumentativo do texto lido por Léo Batista em “Paulo Isidoro, grande nome do
Grémio”, “Taddei, com sua incrivel mobilidade”. Além disso, em “E ai” e “golago”,

notamos as Unicas marcas de oralidade que ajudam a aproximar o texto do espectador.

6.2. Transcrigdes de 2011

Para elucidar as transformacdes ao longo do tempo no programa, optou-se por
observar, abaixo, a transcricdo de um VT exibido na edic¢do carioca do Globo Esporte,

no ano de 2011 — uma diferenca de 30 anos, em relagdo aos dois textos apresentados

* Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=zgiZr7FkbwQ. Acesso em: 3 de agosto de 2012.
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acima, o que permitira perceber profundas mudancas tanto na apresentacdo quanto no
texto das matérias. Primeiramente, sera transcrita a cabega da matéria, feita pelo
apresentador, apds abrir o programa, em 8 de setembro de 2011, que comegou com um

clipe envolvendo o desempenho dos clubes cariocas.

Quadro 4: cabeca do GE/RJ sobre a vitdria do Fluminense sobre o Cruzeiro

Ola! Muito boa tarde pra vocé! E pra se orgulhar mesmo, né, é pra tirar onda mesmo,
todos os times cariocas brigando por titulo no Brasileirdo. Botafogo ontem ndo so6
ganhou mais uma vez, mas ganhou com Engenhdo lotado, com apoio da torcida e de
goleada. Ma ente comeca falando da vitéria do Fluminense fora de casa, vitoria
expressiva sobre o Cruzeiro. Campedo brasileiro t4 engrenando, t4 chegando e ja foi a

terceira vitoria seguida, hein?!”

Fonte: portal Globo TV. >

No trecho acima, percebe-se a énfase na informalidade, em um texto
possivelmente elaborado no momento de sua execugéo, sem apoio do teleprompter. Na
fala de Escobar, diferentemente do padrdo do GE até 2007, existem marcas que,
segundo o linguista Luiz Antdnio Marcuschi, sdo tipicamente produzidas na fala
espontanea, marcas de oralidade como “né” e “hein” (MARCUSCHI, 2001, p.77) —
além de “Ma ente”, em substitui¢do a diccdo mais cautelosa para “Mas a gente”. Podem
ser notadas também expressdes populares, como “tirar onda”. Observa-se também que,
desta vez, o apresentador sequer anuncia o resultado do jogo na cabeca. Conforme ja
expressado anteriormente, essa postura pode levar em conta o fato de que o placar ja é
conhecido por grande parte do publico, devido a disponibilidade de informacbes na
Internet e em outros programas, como 0 Fantastico, no dia anterior. Em vez disso, 0
dado enfatizado é a sequéncia de vitdrias do Fluminense no Campeonato Brasileiro.

Em seguida, a matéria comeca com imagens de Fred e segue com lances da

partida, com musicas de fundo e com texto (off) gravado por Escobar.

Quadro 5: VT do GE/RJ sobre a vitoria do Fluminense sobre o Cruzeiro

- Escobar: No fim do jogo, o Fred foi substituido, passou a bragadeira de capitdo pro

Gum, apontou pra torcida e rolou aquela sensagdo de dever cumprido, né. E o Fred se

*% Disponivel em: http://globotv.globo.com/rede-globo/globo-esporte-rj/v/globo-esporte-rj-integra-do-dia-
08-de-setembro-de-2011/1623799/. Acesso em 3 ago. 2012.
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esforcou: orientou a turma, reclamou, agradeceu, brigou. Com a bola no pé, ele chamou
a responsa também.

- Narracdo de Luis Roberto do jogo, no lance em que o pénalti é marcado pelo arbitro:
Opa! O Fred foi seguro pelo peito.

- Escobar: Quem foi bater o pénalti? Cé sabe, né?

- Narracdo: Fred pra bola, bateu, goooool!

- Escobar: Depois o Ciro também foi derrubado na area

- Narracdo: Olha, o Ciro, ele e 0 Marquinhos Parana... bom, a camisa ta enroscada no
minimo ali.

- Escobar: S6 que esse ai 0 juiz ndo deu. E de novo, bola no pé do Fred, o segundo gol
também ia ser dele.

- Narracdo: Rolou pro Fred, que bold&o! Fred... Faabioo!

- Escobar: Mas foi do Marquinho, gol bonito hein?! E nem tocou na rede, repara ai, 6!

- Narragdo: Levantamento pro Marquiiiinho...na trave e entroou! Goooool! (corte) O
Fabio tenta evitar, mas ndo conseguee!

- Trecho de sonora do técnico Abel Braga: “Fizemos 2 a 0, o jogo tava absolutamente
controlado, mas depois passamos sufoco numa jogada que infelizmente erramos”.

- Escobar: E, o Fluminense errou na marcagio, mas segurar o Montillo é complicado
mesmo.

- Narracdo: “Ai o Montillo, tem chance pro chute, clareou bonito Montillo, joga
muuitoo! Goooool!”

- Escobar: O argentino quase fez mais, hein?!

- Narracdo: Digéo ficou. Ai o Montillo, de esqueerda. E o Diego Cavalieri pra fazer a
defesa.

- Escobar: N&o deu tempo pro segundo gol do Montillo, 0 jogo acabou antes. Flu2 a 1
no Cruzeiro, terceira vitoria seguida, melhor sequéncia no Brasileirdo até agora.
Fluminense t& vivo, hein?! Ja é o sexto colocado.

- Trecho de sonora de Abel Braga: “Vocé comeca a ter o respeito do campedo brasileiro,

e até dia 4, 3 de dezembro, o camped&o brasileiro é o Fluminense.”

Fonte: portal Globo TV *?, grifos do autor.

>! Disponivel em: http://globotv.globo.com/rede-globo/globo-esporte-rj/v/globo-esporte-rj-integra-do-dia-
08-de-setembro-de-2011/1623799/. Acesso em: 3 de agosto de 2012.
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Na transcricdo acima, percebe-se como o texto lido pelo apresentador Alex
Escobar aproxima a matéria de um género narrativo ficticio — vale destacar que a
narracdo apresenta um enredo que se divide em apresentacdo dos agentes da narrativa,
uma complicacdo, o climax e o desfecho (NASCIMENTO, 2009, p. 47). Por ser um
texto destinado ao publico do estado do Rio de Janeiro, a matéria se baseia em um ponto
de vista em conformidade com o dos torcedores do Fluminense, por isso, o jogador
Fred, do Fluminense, é descrito como protagonista da matéria, e o cruzeirense Montillo
se torna o antagonista.

Os personagens da partida desenvolvem suas agdes ao longo do enredo,
apresentado fora de ordem cronoldgica, com a criacdo de um conflito — o gol de
Montillo — e de um climax — quando o Cruzeiro esbo¢a uma reacdo no jogo. A
dramaticidade € garantida pelo fundo musical de trechos de rock e mdsica classica,
aliada a trechos da narracdo de Luis Roberto e de entrevista com Abel Braga. Ha a
criacdo de expectativa em quem assiste a matéria, por meio da valorizagdo dramatica do
protagonista Fred na partida, como no off “E de novo, bola no pé do Fred, o segundo
gol também ia ser dele” e o posterior trecho da narracdo exaltando a defesa do goleiro
Fabio, realcando a dificuldade vivida pelo time carioca em ampliar o marcador.

O texto lido por Escobar dialoga com os trechos, como quando o técnico do
tricolor carioca aponta para um erro de posicionamento da equipe ¢ o jornalista diz “E, o
Fluminense errou na marcagdo, mas segurar o Montillo ¢ complicado mesmo.” — um
comentario que conforma os torcedores pelo gol sofrido e exalta o adversario. O
desfecho da trama ¢ marcado pelo comentario de alivio “Ndo deu tempo pro segundo
gol do Montillo, o jogo acabou antes.”, quando o apito final sela a vitoria do time
carioca e um “final feliz” ao torcedor.

Observa-se na transcricdo da matéria um tratamento aproximado e informal do
jornalista com os jogadores. O emprego do artigo definido “o0” para referéncia a
jogadores das duas equipes, como em “o Fred foi substituido™, “passou a bragadeira de
capitdo pro Gum” e “o Ciro também foi derrubado”, garante sensa¢do de proximidade
dos torcedores com os atletas, demonstra intimidade.

Nota-se, portanto, o objetivo afirmado por Leifert e Escobar de aproximar a
linguagem do programa a do torcedor, por meio da escolha de nivel de linguagem
informal e expressbes largamente utilizadas na fala informal (como “chamou a

responsa”, “rolou aquela sensagdo de dever cumprido”). Nesse sentido, é perceptivel o
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esforco de criacdo de uma interagdo com o telespectador no relato dos lances, expressa
pela pergunta “Quem foi bater o pénalti?” e a resposta imediata “Cé sabe, né?”. Esse
artificio d& um tom de conversa com o publico durante o relato, o que pode também ser
notado por comentarios como “S6 que esse ai o juiz ndo deu”, “E nem tocou na rede,
repara ai 6!”, “gol bonito hein?!”, “o argentino quase fez mais, hein?!” e por
“Fluminense ta vivo, hein?!”.

Dessa forma, constata-se o uso exacerbado e proposital de marcas de oralidade
como “né” e “hein” para essa aproxima¢ao, mesmo em um texto previamente planejado
antes de ir ao ar. E o que confirma Alex Escobar:

E de proposito. Eles (os editores) escrevem o texto e muitas vezes, na
hora em que eu vou gravar, as vezes, soa meio falso, for¢ado. Se eu
sentir que n&do estd natural, eu mudo, fago do meu jeito. Coloco um
hein, que isso, varias interjeicbes, que tornam aquilo ali mais falado,
menos lido. Acho que a informalidade é isso: é buscar contar uma
histéria mais falada. O off lido no esporte é horrivel, acho careta,
caido. O texto do esporte ndo tem que ser engracado,
pretensiosamente bem-humorado — acho chato também. Ele tem que
ser natural, ¢ o que eu busco todo dia no meu trabalho. “Eu falaria
isso?”, “Eu falaria desse jeito se eu estivesse com os amigos?”. Esse é

o modelo que eu busco para 0 meu trabalho.>
Comparando as duas ultimas transcri¢cbes de matérias, a de 1981 e a de 2011,
constata-se que a estrutura do texto falado por Léo Batista parece ter compromisso com
a documentacdo, uma vez que busca relatar a conquista do Grémio fazendo uma sintese
da campanha da equipe e pode ser facilmente compreendido por leitores sem o auxilio
das imagens apresentadas no programa. Ja o texto falado por Escobar, ao contrario,
aproxima-se de uma narrativa com existéncia de intriga, expectativa e dramaticidade por
mecanismos audiovisuais — a manipulacdo de imagens e musicas de fundo —, a partir
dos quais o editor se aproveita para elaborar o relato e dos quais o leitor do texto

necessita para compreender a transcri¢do e entender como foi a partida.

6.3. Transcrigdes de 2015

Outra caracteristica explorada pelo programa, desde a reformulacédo de 2009 que
comecou em Sao Paulo, é o0 uso do humor. Optou-se por observar, abaixo, a transcrigdo

de um VT, da edicdo paulista de 13 de abril de 2015, que resumia 0S outros

52 Entrevista concedida ao autor. Rio de Janeiro, 14 de maio de 2015.
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campeonatos estaduais — especificamente a parte referente a semifinal do Campeonato

Carioca, entre Vasco e Flamengo.

Quadro 6: cabeca do VT do GE/SP sobre os campeonatos estaduais

Cabeca - Saindo um pouco do nosso estado de Sao Paulo, olhando os outros estaduais,

olha s6 o jogo no Rio de Janeiro. Se liga.

Fonte: portal Globo TV, grifos do autor.

A partida foi marcada pelas faltas violentas e pelos erros de arbitragem —
principalmente pela falta de medidas enérgicas que impedissem a quantidade de lances
desse tipo. Por esse motivo, pode-se observar que Tiago Leifert anunciou a reportagem
em tom c6mico, e com um texto que aguca a curiosidade de quem assiste e da o aviso
de que o jogo foi marcado por cenas inusitadas — o inusitado, vale lembrar, € um dos
valores-noticia anunciado por Traquina (2005). Elementos como “olha s6” ¢ “se liga”,
intrinsecamente coloquiais, garantem a impressdo de que o apresentador ambiciona
desenvolver uma relacdo de proximidade com os espectadores, tratando-os como se
estivesse em uma conversa informal. A reportagem comeca com imagens em velocidade
reduzida, com uma mausica de fundo lenta, de piano, e uma narracdo também em ritmo

devagar.

Quadro 7: matéria do GE/SP sobre a partida entre Flamengo e Vasco

- Leifert: futebol é um esporte de contato. Mas ndo exatamente da sola da chuteira com
0 ombro e a bochecha do adversario. Ai é pra expulsar — menos na opinido do juiz de
Flamengo e Vasco, semifinal do Carioca. Jodo Arruda reinventou as regras do futebol
no jogo de ontem.

(imagem do éarbitro apitando inicio de jogo; troca de musica de fundo lenta para som
agitado de rock, com imagens em diversos angulos das faltas duras no jogo)

- Leifert: fraturou a clavicula, Gilberto? N&o fraturou?! Houve perfura¢do no pulmao?!
Né&o teve! Entdo, s6 amarelo pro Jonas, tranquilo. O Guifiazu quase mordeu o juiz! Se
tivesse mordido, acho que era s6 amarelo, também.

(imagens do arbitro apitando)

>3 Disponivel em: http://globotv.globo.com/rede-globo/globo-esporte-sp/t/edicoes/v/globo-esporte-sp-
programa-de-segunda-feira-13042015/4108403/ Acesso em: 25 de maio de 2015.
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- Leifert: Wallace chutou Rodrigo dentro da area. Quebrou a perna? N&o quebrou?
Amarelo. Cirino no Guifiazu. Rompeu os ligamentos do joelho? Ndo rompeu? Rasgou a
meia? Amarelo.

(imagens em camera lenta do jogador do Vasco agredindo o zagueiro do Flamengo, sem
bola, ainda com rock como musica de fundo)

- Leifert: Dagoberto — lingua entre os dentes — acerta as costas do Bressan! Quebrou o
pescogo do Bressan? Nao quebrou? Entdo, segue o jogo.

(imagens do arbitro apitando)

- Leifert: a partida, obviamente, terminou 0 a 0. N&do deu tempo de fazer gol entre um

round e outro.

Fonte: portal Globo TV**, grifos do autor.

O texto narrativo comegca com afirmagdes de senso-comum para qualquer
telespectador que j& tenha assistido a uma partida de futebol e com uma marca
argumentativa, “Ai ¢ pra expulsar”. O trecho seguinte, “menos na opinido do juiz de
Flamengo e Vasco”, ¢ uma forma de romper com a estrutura e dar inicio a uma
sequéncia de ironias para questionar os critérios do arbitro da partida. Em “Jodo Arruda
reinventou as regras do futebol no jogo de ontem”, observa-se uma estrutura semelhante
a de uma tese em um texto dissertativo, cuja funcdo € nortear os argumentos seguintes
(NASCIMENTO, 2009, p.57).

A partir dai, elegeu-se um personagem principal para a narrativa: o arbitro. Na
sequéncia, repetiu-se a estrutura de uma descricao de algum lance, seguida de uma série
de perguntas elaboradas e respondidas pelo proprio apresentador, como se estivesse
forjando um didlogo. E o que se percebe em “Wallace chutou Rodrigo dentro da area.
Quebrou a perna? Nao quebrou?”, e no veredito “Amarelo.” Observa-se, com a narragdo
bem-humorada, que a intencdo é simular por meio dos exageros a maneira CoOmo 0
arbitro interpretava as entradas duras e incompativeis as regras do jogo e, assim, lancar
guestionamentos a seus critérios. O texto parece defender que os lances deveriam ser
punidos com expulsdes e ndo com cartdes amarelos, como fez o arbitro. O trecho “Se
tivesse mordido, acho que era s6 amarelo, também” ¢ uma prova da critica a postura do

arbitro.

> Disponivel em: http://globotv.globo.com/rede-globo/globo-esporte-sp/t/edicoes/v/globo-esporte-sp-
programa-de-segunda-feira-13042015/4108403/ Acesso em: 25 de maio de 2015.
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A opinido dos editores do programa sobre 0 jogo sdo expressas, mais uma vez,
nas frases que encerram o texto. A palavra “obviamente” tem, inerentemente, um tom
opinativo. Ao dizer que “ndo deu tempo de fazer gol entre um round e outro”, associou-
se 0 jogo de futebol a outro esporte, a luta, 0 que marca mais uma vez uma ironia, com
efeito de humor, e uma critica ao baixo nivel técnico da partida. Desse modo, ao
observar a construcdo do VT, percebe-se que, em vez de mostrar as chances de gol e se
limitar a um compacto convencional, a estratégia é a de partir de lances curiosos para
contar a historia do jogo — o que se faz necessario, principalmente, para atrair a
audiéncia do puablico paulista a um VT sobre dois times cariocas, que, no momento,
participavam de um campeonato distinto em relagéo aos times de S&o Paulo.

A proxima cabeca a ser analisada ¢ do GE/RJ do dia 27 de abril de 2015, que
anunciava a reportagem sobre a primeira partida da final do Campeonato Carioca entre
Vasco e Botafogo. Nota-se que, assim como Tiago Leifert fez no trecho discutido
acima, o apresentador Alex Escobar também aposta em um tom de conversa para
chamar a reportagem. Mais uma vez, o teor informativo da cabeca é baixo, ja que ndo
anuncia informagfes como o placar, por exemplo, mas opta por contextualizar e
descrever o clima do jogo, a ser destacado pela reportagem, com o uso de um adjetivo

marcadamente subjetivo.

Quadro 8: Cabeca do GE/RJ sobre o primeiro jogo da final do Carioca

Cabeca: no Rio de Janeiro, Vasco e Botafogo também ja fizeram também o primeiro

jogo da decisdo — que foi animado até o Gltimo minuto!

Fonte: portal GloboTV®®, grifo do autor.

A reportagem sobre a partida®, feita pelo repérter Edson Viana, segue a
tendéncia da maioria dos VTs sobre jogos, que vém apostando cada vez mais recursos
tecnoldgicos. A reportagem apresenta uma das principais aquisi¢cdes da TV Globo para
as transmissdes: a chamada camera 360, tecnologia que possibilita a formacdo da
imagem de uma jogada a partir de diversos angulos, em um giro de 360 graus. No VT, a
finalizagdo que quase resultou no gol do Vasco é mostrada com riqueza de detalhes por

meio do recurso; um trecho da transmissdo de Luis Roberto, destacando o olhar do

> Disponivel em: http://globotv.globo.com/rede-globo/globo-esporte/t/ultimos/v/globo-esporte-programa-
gGesta—segunda—feira—27042015-na-integra/4138461/ Acesso em: 23 de maio de 2015.
Idem.
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goleiro botafoguense para a bola na trajetoria do gol, também é explorado. A narragédo
original é utilizada, ainda, em momentos de tensdo da partida, como uma chance de gol
do atacante Rodrigo Pimpdo, dissecada por computacdo grafica mostrando o espago que
0 atleta tinha na execucdo da jogada, além de calcular a velocidade de 115 quilémetros
por hora do chute. O recurso também ¢ usado para analisar outras jogadas ofensivas do
Botafogo.

A reportagem conta a histéria do classico decisivo fora de ordem cronoldgica:
comeca mostrando a empolgacdo da torcida vascaina com a vitéria no fim do jogo,
passa por entrevistas com o atacante Rafael Silva, autor do gol vascaino, e com o
técnico do Botafogo, René Simdes, que destacou a beleza do futebol. Em seguida, uma
chance clara de gol do Botafogo é mostrada, com uma mdasica de fundo que transmite
tensdo. Na sequéncia, ha uma transformacdo com uma musica de fundo leve, quando o
reporter destaca o figurino inusitado de alguns torcedores para relacionar a quantidade
de chapéus na partida — lances em que o jogador algca a bola sobre a cabeca do
adversario e a retoma antes de cair no chd. A reportagem segue com a mesma
estratégia, alternando momentos de tensdo com lances inusitados. O VT, inclusive, usa
um efeito de video semelhante ao de filmes antigos para voltar no tempo e mostrar que
uma jogada de gol feita pelo Botafogo, no jogo anterior, foi semelhante a jogada feita
contra o Vasco, com a diferenca de que, desta vez, a bola acertou o travesséo. Logo
depois, a reportagem, enfim, chega ao gol do atacante Rafael Silva, em diversos
angulos, repercutido com entrevistas com o técnico do time adversario e com o proprio
atacante. O VT termina com entrevistas com torcedores rivais, lado a lado, e cria a
expectativa para o segundo jogo da final do Campeonato Carioca, entre as duas equipes.

Tais caracteristicas permitem a afirmacdo de que as narrativas e o formato que as
reportagens do Globo Esporte ganham na edicdo estdo proximos do cinema e de seus
trailers instigantes. Em entrevista concedida ao autor"’, Alex Escobar contou que o
estilo das reportagens causou estranhamento a um grupo de estudantes portugueses da
Universidade de Coimbra, durante uma palestra, e que foi justamente essa a impressao
de parte da audiéncia. “Foi engragado, a primeira ideia deles foi “Vocés estdo fazendo
um filme. Isso ndo ¢ um VT jornalistico.” E, para no6s, isso foi um elogio, uma honra”.
Por outro lado, Escobar destacou que os estudantes concordaram com a equipe do

programa quanto ao teor informativo das reportagens. Essa impressdo satisfaz o

>’ Entrevista concedida ao autor. Rio de Janeiro, 14 de maio de 2015.
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compromisso do programa em mesclar o jornalismo com a linguagem do
entretenimento.

Os nossos editores de imagem séo cinematogréaficos. Entendem muito
de trilha sonora, sempre acertam na escolha para cada situagdo. E a
gente quer falar para todas as idades, todos os niveis sociais, mulheres,
homens. Entdo, vocé acaba tendo varias novelinhas dentro do Globo
Esporte. As vezes, muito emocionantes, as vezes Vocé vai contar uma
historia engracada. As vezes nio é nem emocionante, nem engracado,
mas a gente procura usar as melhores imagens pra mostrar os gols.”

Nesse contexto, vale lembrar que Patrick Charaudeau, eminente pesquisador
francés de ciéncias da linguagem, em seu livro “O discurso das midias”, destaca a
existéncia de duas vias contraditérias na transmissdo da informacdo midiatica —
aplicaveis a abordagem do Globo Esporte.

Assim, o contrato de informagdo midiatica é, em seu fundamento,
marcado pela contradicdo: finalidade de fazer saber, que deve buscar
um grau zero de espetacularizacdo da informagdo, para satisfazer o
principio de seriedade ao produzir efeitos de credibilidade; finalidade
de fazer sentir, que deve fazer escolhas estratégicas apropriadas a
encenagdo da informacdo para satisfazer o principio de emocao ao
produzir efeitos de dramatizagdo (CHARAUDEAU, 2006, p.92).

A visada do “fazer sentir”, explicitada por Charaudeau, esta ligada a uma sigla
que norteia a edicdo das reportagens do Globo Esporte: MEF — o tripé formado por
Magia, Encantamento e Fantasia. Por isso, no caso das reportagens de grandes jogos de
futebol, como classicos ou finais, os editores de imagem chegam a levar cinco horas
para finalizar um VT. A busca é a de explorar ao maximo a riqueza de detalhes que um
evento esportivo oferece, utilizando os elementos de forma criativa, mas sem exageros,
como enfatiza Escobar.

Magia, encantamento e fantasia. Sao trés elementos que ndo precisam
estar em todos os VTs, mas que a gente busca, se possivel. Sou contra
forgar a barra, porque, as vezes, vocé entra numa de tudo ter MEF, e 0
jogo ndo teve nada. Foi 2 a 0 time A em cima do B, o juiz ndo caiu,
ninguém escorregou, 0s gols foram normais. Ndo da para entrar numa
onda de falar assim “Esse ai foi o jogo do bigode, olha s6. Tinha o
Fulano de bigode, o Cicrano de bigode”. Ai vocé estd buscando de
algum jeito, alguma coisa engragada para falar. Se ndo tiver, ndo tem,
vamos mostrar 0s gols. Mas se tivermos como usar MEF, vamos
mergulhar nisso.>

58
Idem
>° Entrevista concedida ao autor. Rio de Janeiro, 14 de maio de 2015.
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7. CONCLUSAO

O breve estudo do Globo Esporte, proposto por este trabalho, possibilitou a
percepcédo de que a cobertura esportiva da TV Globo passou por profundas mudancgas ao
longo do tempo, o que se pdde verificar com base nas entrevistas com integrantes do
programa, em diferentes eras. Atualmente, percebe-se que 0s esportes — principalmente
os eventos de futebol — vém sendo anunciados aos telespectadores quase como uma
atividade de lazer, em uma condicdo contemplativa em relagdo as imagens — cada vez
mais precisas para a analise dos lances, para que ndo restem dividas aos torcedores, a
qguem se pretende fornecer cada vez mais detalhes. Nesse sentido, a proposta da
emissora — exposta no slogan “Futebol na Globo: aqui ¢ emogao” — assume o ideal de
explorar ao maximo o carater passional dos esportes, ligado também ao prazer de torcer
e ver as conquistas de selecdes e times.

Nesse sentido, o Globo Esporte procurou adotar essa proposta durante sua
evolucdo, mostrada neste trabalho, principalmente a partir de suas ultimas
reformulac6es. Conforme enfatizado nas andlises tanto das estruturas da atracdo, quanto
das reportagens e cabecas, essa estratégia pode ser percebida por diversos fatores. Um
dos mais visiveis estd nas edicdes dos materiais apresentados — conforme afirmou o
apresentador do GE/RJ, Alex Escobar, a preocupacdo estética é tanta que uma
reportagem com duracdo média de cinco minutos chega a levar cinco horas para passar
pela montagem e pela finalizagdo nas ilhas de edigéo.

O tempo elevado para a edicdo das reportagens estd inteiramente ligado ao
investimento em novas possibilidades de transicOes e efeitos especiais, em trilhas
sonoras, em recursos tecnoldgicos do departamento de Arte — tais como tira-teimas,
analisadores taticos e outros recursos que esmitcam o funcionamento das jogadas por
meio de computacdo grafica. Todos esses elementos se unem para que os detalhes
possam ser destacados com riqueza, para que 0 amante dos esportes possa obter o
méaximo de informacdes e dados sobre as partidas. Outra caracteristica dessa abordagem
é o predominio do relato baseado em elementos ficcionais da narrativa, como
personagens bem definidos e criacdo de climax, constituindo um terreno propicio a

dramatizacdo da noticia.
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Além disso, como este trabalho se propds a mostrar, 0 Globo Esporte também
transformou profundamente sua linguagem. As edi¢des nacional, carioca e paulista,
citadas com mais profundidade nas reflexdes expostas, passaram a abolir um certo
formalismo herdado do departamento de jornalismo da emissora — antes, marcado por
um afastamento do publico para satisfazer aos principios de credibilidade por meio das
tentativas de objetividade e isencdo. Observou-se que a editoria de esportes esteve a
frente nessa ruptura, ao abrir mdo de textos totalmente planejados para o0s
apresentadores lerem e substitui-los por cabecas com mais liberdade e menor
compromisso formal. Essa transformacdo causou estranhamento no inicio, quando
Tiago Leifert adotou esses critérios na reformulacdo do GE/SP, em 2009, e foi motivo
para criticas — principalmente pela veia cOmica caracteristica do apresentador.
Entretanto, pode-se perceber que esse modelo do GE, com apresentadores
progressivamente abandonando as bancadas, com mais mobilidade e coloquialidade
vem sendo gradativamente expandidos a outros telejornais da emissora — tanto que, este
ano, o Jornal Nacional passou por uma reformulacdo que abrangeu essas estratégias.

No entanto, como este trabalho se dispds a discutir, comprovou-se que as
transformacdes, mais do que apenas textuais, estdo a servi¢o de uma transformacdo mais
profunda: a adocdo do jornalismo com bases em uma linguagem do entretenimento.
Assim, o programa passou a ter o ideal de informar e de divertir enquanto apresenta
noticias — o que se verificou pertinente quando o assunto é o esporte, que sempre foi
encarado como um assunto com abertura para a leveza.

Observou-se, ainda, que a reformulacéo do Globo Esporte passou a dar margem,
justamente, a falta de um padrdo bem definido de apresentacdo, permitindo que os
apresentadores de cada edicdo dessem sua cara & atracdo — com quadros e ideias
analisados neste trabalho. Assim, devido & personificagdio e ao protagonismo
verificados, € provavel que uma suposta troca de comando na apresentacao das atragdes
tambem modifique tais caracteristicas — mas dentro de uma abordagem mais leve,
informal e coloquial. Além disso, chegou-se a conclusdo de que essas mudangas se
relacionam ao objetivo de ampliar o publico do programa para além dos aficionados por
esportes — em suma, um Globo Esporte para quem ndo gosta de esportes, como diz
Tiago Leifert.

Vale destacar que essas conclusdes preliminares, as quais este trabalho chegou,
estdo longe de esgotar o tema. Ao contrario, espera-se que a discussdo inspire novas
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analises sobre o telejornalismo — principalmente em um momento de dinamismo no
formato das atracBes, devido a necessidade de a televisdo se reinventar para se manter
atraente aos mais diversos puablicos, em uma era em que novos dispositivos de
informacdo, gradativamente, tornam-se mais acessiveis a populacdo. Desse modo,
ressalta-se a impossibilidade deste trabalho dar conta de todas as questdes que
envolvem o tema. Logo, espera-se que o trabalho tenha contribuido com reflexdes atuais
e que possa servir de inspiracdo e ponto de partida para novas discussdes, como as
modificacdes de linguagem e estruturas nos telejornais, em geral, a abertura dos
programas a interatividade e aos materiais colaborativos e a multimodalidade na

construcdo das reportagens, por exemplo.
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