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RESUMO

Este trabalho procura demonstrar como e em que medida 0s meios de comunicacao
influenciaram no processo de surgimento de torcidas mistas no cenario do futebol do
Nordeste do Brasil — isto ¢, como a midia atua no fendmeno que faz com que clubes de
estados como Rio de Janeiro e S&o Paulo sejam tdo populares nesta regido. Procura-se
fazer um recorte historico da chegada do futebol e da imprensa esportiva ao Nordeste, além
de incluir também um panomorama de como esté este cenario nos dias de hoje. Observa-se
que esta influéncia se deu por diferentes modelos de transmissdes esportivas adotados ao
longo do tempo. O projeto analisa ainda a tenséo que existe entre os mistos e os ditos anti-
mistos, que pode ser observada tanto nos estadios de futebol da regido quanto em féruns na
internet.
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1 - INTRODUCAO

O mito do pais do futebol est4 vivo em todas as partes do Brasil. Fato é que, desde a
chegada das primeiras bolas de futebol, o espectro esportivo brasileiro passou por varias
transformacdes, que, aliadas ao contexto de suas diferentes regibes, criaram relagdes
Unicas. E o caso do Nordeste brasileiro, que convive com um curioso caso de tensdo
regional.

De um lado, ha aqueles que torcem para times de sua regido e se orgulham disso.
Para estes, futebol se confunde com politica, e torcer para uma equipe de sua cidade € parte
intrinseca de sua identidade regional, do processo de reconhecer-se enquanto nordestino.
Do outro, estdo os “mistos”, que priorizam o ambito técnico e, portanto, torcem por
equipes de maior sucesso esportivo, mesmo que de outras regides, e colocam sua paixado
regional em segundo plano. O nome, entdo, vem do fato de torcerem para duas equipes ao
mesmo tempo.

Quando essa tensdo mistos versus anti-mistos entra em cena, € comum que se
aponte, como causa, a disparidade técnica entre as equipes da regido e os times de Sul e
Sudeste. Mais solidas economicamente e com mais potencial para investir em jogadores e
estrutura, as grandes agremiacdes de Rio de Janeiro, S&o Paulo, Minas Gerais e Rio
Grande do Sul detém uma espécie de monopolio das grandes conquistas esportivas.

No entanto, hd quem va por outro viés, e aponte a inferioridade técnica do futebol
nordestino ndo como causa, mas como consequéncia de processos historicos. Dai,
invariavelmente, evoca-se o papel que as midias exercem no cenario esportivo nordestino.
Isto acontece, entre outras razdes, pela importancia dos meios de comunicagao — sobretudo
0 réadio e a televisao, veiculos de transmissdo de partidas — no mundo do futebol como um
todo, engquanto catalisadores do aspecto espetacular do futebol e criadores de mitos.

O presente trabalho procura compreender se — e em que medida — 0s meios de
comunicacéo tiveram influéncia no processo de marginalizagdo do futebol nordestino no
espectro nacional, bem como na criagdo das torcidas ditas “mistas”, e, num momento
posterior, no fomento as tensdes destes com os torcedores de times locais.

Apesar de haver mengOes a outros estados do Nordeste, priorizou-se aqui as
analises e resgates historicos de Pernambuco, Bahia e, em menor escala, Ceard. Os
motivos, entre outros, sdo dois: aléem de ambos propiciarem a mais rica obtengdo de

material bibliografico e documental sobre o tema, sdo os estados com o futebol mais forte



do Nordeste e seus clubes — principalmente Sport Club do Recife e Esporte Clube Bahia -
ostentam 0s maiores éxitos nacionais da regiéo.

Para o objetivo do trabalho, é importante desenhar separadamente dois panoramas
historicos que correm em paralelo. Primeiro, a chegada e o desenvolvimento do futebol no
Brasil e no Nordeste, desde o0s primeiros livros de regras até o surgimento dos
Campeonatos Estaduais. Em seguida, como nasceu a imprensa esportiva nos ambitos
nacional e regional, passando por suas microrrevolucBes, das primeiras mencgdes em
cadernos policiais até as transmissdes televisivas que atingem milhGes de pessoas nos dias
de hoje.

Finalizados o0s resgates histdricos, o terceiro capitulo propde um cenéario
futebolistico do Nordeste hoje, sob diferentes aspectos: quais sdo os clubes mais fortes da
regidao? Em que nivel eles se encontram em escala nacional?

Para responder a estas perguntas, a pesquisa considerou essencial fazer um
levantamento do alcance de cada clube, que se pode traduzir de duas formas: nos indices
numéricos de torcedores que cada clube possui, de um lado, e no nimero de socio-
torcedores que contribuem financeiramente e de forma regular com os clubes aos quais séo
filiados. Com isso, procura-se compreender o tamanho real ndo sé dos times locais, mas
também da forca que os times do Sul e do Sudeste tém no Nordeste.

Outro ponto relevante para se entender o cenario do futebol nordestino nos dias de
hoje € a distribuicdo dos direitos de transmissdo das partidas dos times locais, entre radios
e emissoras de televisdo. Como veremos, cada um desenvolveu-se de acordo com suas
particularidades. Enquanto o radio nasceu regional, e, portanto, priorizava transmissdes
que envolvessem times de suas respectivas cidades, a televisdo ao vivo surgiu em um
momento de proliferacdo das redes afiliadas, centralizadas em uma sede Unica. Com isso, 0
dominio das telas sobre o audio significou, também, a valorizacdo do futebol de Rio e Séo
Paulo em detrimento do futebol regional.

O quarto capitulo é dedicado a Copa do Nordeste, competicdo intermitente no
calendario do futebol brasileiro desde a década de 70. O “Nordestdo” teve diferentes fases
ao longo da histéria e, nos Gltimos anos, se solidificou como um dos torneios regionais
mais bem sucedidos do pais, tanto desportiva quanto economicamente. Aqui, propde-se
uma reflexdo da Copa do Nordeste enquanto amplificadora das tensdes entre torcidas
locais e externas, na medida em que toda a sua publicidade é construida em torno de

nogodes identitarias, como o “orgulho” e a “paixdo” do torcedor nordestino.



Em seguida, o quinto capitulo visa concatenar os diferentes fatores previamente
expostos para a analise da tensdo mistos versus anti-mistos, sob diversas perspectivas.
Veremos que ela se manifesta hoje, sobretudo, na internet e nas redes sociais, e migram
para outros meios em movimentos de convergéncia, como define Henry Jenkins — entre
outros fatores, por conta da linha editorial do canal que detém os direitos de transmissdo da
Copa do Nordeste, o Esporte Interativo.

Dada a riqueza e a amplitude dos temas em contraste com a escassez de material
para pesquisa, espera-se que o presente trabalho ajude a fomentar as discussdes a respeito
do esporte enquanto catalisador de identidades, especialmente no cenéario regional

brasileiro.



2 - FUTEBOL, NORDESTE E IMPRENSA

A palavra “futebol” nada mais é que uma apropriagdo do football da lingua inglesa.
A origem etimolodgica, portanto, da a pista: sem a imigracao inglesa, ndo haveria “pais do
futebol”, nem torcidas, nem imprensa especializada. De fato, o esporte chegou ao Brasil
nos mMesmos navios que trouxeram 0s operarios ingleses, dispostos a trabalhar nas
companhias ferroviarias que se proliferavam pelas capitais brasileiras no fim do século
XIX.

Conforme veremos a seguir (e ao contrario da crenca popular), ndo é possivel
estabelecer um marco-zero para a chegada do futebol ao Brasil. As dimensdes continentais
do pais e as dificuldades de integracdo nacional, a época, fizeram com que o futebol no
Brasil tivesse ndo um pai, mas diversos, em diferentes localidades. A parabola do jovem de
elite que passa por um periodo de estudos na Gra-Bretanha e desembarca de volta trazendo
consigo um livro de regras e uma bola de futebol é repetida sob diferentes nomes, em
diversas localidades — Charles Miller em S&o Paulo, Zuza Ferreira na Bahia, Guilherme de
Aquino da Fonseca em Pernambuco.

Este desenvolvimento embrionédrio do futebol no Brasil em formato de
“arquipélago” — em que as capitais cresciam desportivamente ilhadas umas das outras — foi
um dos fatores-chave para o surgimento de poténcias regionais, cujos reflexos podem ser
vistos até os dias de hoje. E esta peculiaridade que faz com que os torneios estaduais,
caracteristica quase exclusiva do futebol brasileiro, tenham angariado tanta importancia em
outras épocas e ainda perdurem com certo prestigio.

E ela, também, que da forca, popularidade e respeito a clubes que ha muito ndo
disputam titulos de elite a nivel nacional. E o caso dos grandes clubes do Nordeste, que
angariam torcedores apaixonados e lotam estddios mesmo sem grandes sucessos que
extrapolem o @mbito regional.

Para analisar o desenvolvimento do futebol nordestino e sua relagcdo com os clubes
do chamado “Eixo” — Rio, S8o Paulo, Minas Gerais e Rio Grande do Sul —, é fundamental
compreender também como a imprensa esportiva chegou ao Nordeste e 14 se estabeleceu,

desde as primeiras crénicas escritas até as transmissdes televisivas em tempo real.



2.1. A chegada do futebol ao Nordeste

A chegada do futebol ao Brasil remete ao fim do Século XIX, personificada na
figura de Charles W. Miller. Foi em 1894 que o estudante brasileiro, filho de imigrantes
ingleses, aportou em S&o Paulo trazendo consigo uma bola do embrionario football na
bagagem. Se a comunidade britanica residente na cidade se interessava mais pelo cricket,
aos poucos 0 novo esporte, lazer das classes operarias da Gra-Bretanha, foi ganhando
popularidade no pais entre os funcionarios de empresas como a Sdo Paulo Railway e o
Banco de Londres. A primeira grande partida data de cinco anos mais tarde, quando 60
espectadores acompanharam a vitéria de 1 a 0 dos funcionarios ingleses da Companhia de
Gas, da Sdo Paulo Railway e do Banco de Londres sobre os empregados da Empresa
Nobiling (CALDAS, 1994).

No Rio de Janeiro, o futebol, para se estabelecer, precisou disputar terreno com
outros esportes ja consagrados, como o remo e o cricket. Foram dos clubes de remo, alias,
que se derivaram algumas das principais equipes de futebol do estado — Clube de Regatas

do Flamengo e Clube de Regatas VVasco da Gama, por exemplo.

Vale talvez registrar que o futebol carioca somente ultrapassaria 0 remo
em popularidade no transcorrer da década de 1910, quando enfim
proliferaram os clubes suburbanos (Pereira, 1996). E curioso observar
essa resisténcia do remo em se deixar suplantar por um esporte que ja
alcangara, na Bahia, no Rio Grande do Sul e em S&o Paulo, suprema
aceitacdo popular (De Jesus, 1998). Podemos levantar aqui a hipotese de
gue a reforma Passos, ao privilegiar o embelezamento da orla e sua
acessibilidade, favoreceu a pratica e o espetaculo das regatas, que, ja
antes prestigiadas, passaram a reunir multidées. Os esportes, como
qualquer outra atividade econdmica, dependem fundamentalmente da
materialidade urbana e da organizacgdo interna da cidade. Sugerimos, para
um estudo mais aprofundado, que o remo, relativamente beneficiado pela
reforma urbana do inicio do século XX, tenha retardado no Rio de Janeiro
a ascensdo praticamente inevitavel do futebol a condi¢do de principal
esporte na preferéncia popular. (DE JESUS, 1999, p. 29)

Se a difusdo do football paulista se deu sobretudo nas comunidades britanicas, no
Nordeste a figura ndo foi diferente. No mesmo 1899, um grupo de irmaos se reuniu no
centro de Salvador para fundar o Club de Cricket Victéria, aproveitando a popularidade do

esporte entre os imigrantes ingleses na cidade.

! Disponivel em: <http://www.ecvitoria.com.br/historia.html>. Acesso em: 16 abr. 2015.


http://www.ecvitoria.com.br/historia.html

O futebol, no entanto, foi escanteado até meados de 1901, ano em que Salvador
experimentou a chegada de seu proprio Charles Miller. Coube ao estudante José Ferreira
Junior, 0 Zuza, a tarefa de desembarcar na capital baiana com a primeira bola de futebol e

o primeiro livro de regras.

Como muitos garotos filhos da ilustre burguesia baiana, Zuza, quando
crianca, foi mandado & Europa para receber uma boa educagdo e
costumes. Seu pai, 0 senhor José Ferreira, entdo tesoureiro do British
Bank, em Salvador, acreditava que a Europa era o lugar ideal para a
educacéo do seu filho, muito diferente da educagédo baiana arraigada em
valores arcaicos. Terminados os estudos na Inglaterra, Zuza retorna a
Salvador em 25 de outubro de 1901. Logo no primeiro domingo apds sua
chegada, o jovem garoto, retne alguns poucos amigos entre eles, Petersen
e Drumond, além do seu irmdo, Tapioca no Campo dos Martires (Campo
da Pdlvora), recolhe algumas pedras para montar as traves, da algumas
instrucbes a seus amigos, pega a bola e da um forte chute para cima:
Assim comeca o futebol na Bahia. (DOS SANTOS, 2009, p.3)

A figura do jovem que retorna dos estudos na Europa trazendo consigo uma bola de
futebol ndo é exclusividade de S3o Paulo e Bahia. E possivel encontrar referéncias a
historias semelhantes em cidades como Rio de Janeiro (com Oscar Cox) Fortaleza, Belo
Horizonte e S&o Luis.

Como apenas os jovens das elites urbanas passavam temporadas no Velho
Continente, o futebol, no primeiro momento, ficou restrito a esta parcela da populacao.
Aos poucos, o esporte foi se difundindo entre a juventude abastada das cidades, movida
pela “vontade cosmopolita em vivenciar novas sociabilidades modernas advindas da
Europa”. (DOS SANTOS, 2012, p. 4)

A fundacdo da Liga Bahiana de Sports Terrestres (hoje Federacdo Bahiana de
Futebol), em 1904, e a consequente organizacdo do primeiro Campeonato Baiano de
Futebol, no ano seguinte, impulsionaram a difusdo do esporte por todas as classes de
Salvador, criando uma espécie de ambiente esportivo na cidade. A partir dai, é possivel
encontrar referéncias na imprensa denunciando a préatica do futebol nas ruas como danosa

ao patrimonio privado.

Continua desenfreado e insuportavel o foot-ball dos garotos, que
absolutamente ndo atendem a circunstancias de ocasido nem de lugar,
com o que prejudicam enormemente as vidragas das casas, as plantas dos
jardins publicos e a tranquilidade dos transeuntes. E uma vergonha uma
verdadeira miséria. As autoridades dos distritos e ao Sr. Chefe de policia



pedimos ainda uma vez providéncias sérias e enérgicas contra a vadiagem
dos vagabundos.?

Em Pernambuco, a figura de Zuza é encarnada em Guilherme de Aquino da
Fonseca, jovem que retornou a Recife em 1903 depois de cinco anos de estudo na Hooton
Lown School, na Inglaterra. A historia de Gilherme de Aquino é também a histdria do
Sport Club do Recife, time que até hoje ostenta a gloria de ser um dos mais vitoriosos da
regido. Rejeitado ao pedir ajuda para os clubes esportivos da época, 0 jovem buscou apoio
nas comunidades britanicas para fundar sua propria instituicdo de esportes terrestres, em
1905. (LIMA, 2011)

Como nas demais cidades do pais, a restricdo a elite se manteve em um primeiro
momento, até a difusdo do esporte entre as outras classes sociais. Um marco é a fundacédo
do mais novo entre os principais clubes de Recife: o Santa Cruz Futebol Clube, criado em
1914 por jovens que se reuniam no péatio da Igreja de Santa Cruz para conversar e jogar
futebol. (LIMA, 2011)

Se a historiografia aponta a introducéo do futebol no Brasil unicamente como obra
das elites, Nicolau Sevcenko oferece uma outra viséo. Para ele, a expansao futebolistica em
diferentes partes do mundo aconteceu paralelamente com o desenvolvimento das cidades.
As ondas migratorias das zonas rurais para zonas urbanas faziam com que trabalhadores de
todas as partes aportassem em lugares desconhecidos, sem raizes ou tradi¢bes. O futebol,
um esporte coletivo, funcionava como um catalisador para a consolidacdo de vinculos de
identidade. No Brasil, o processo teria ocorrido de duas formas distintas e paralelas: os
operarios da industria ferroviaria deram inicio ao futebol de varzea, enquanto os jovens da
elite britanica criaram o embrido do futebol profissional. (SEVCENKO, 1994)

Outra explicacdo para a aceitacdo relativamente rapida do futebol no espectro
esportivo das grandes capitais do Brasil é dada pelo pesquisador Mascarenhas de Jesus
(1999). Para ele, a burguesia brasileira do comeco do século XX tinha, em seu imaginario,
uma nocdo enraizada de que ser moderno era ser estrangeiro. Além disso, era presente nas
elites europeias uma espécie de onda saudavel, centralizada na importancia dos exercicios
fisicos. Foi isso, aliada a uma percepcdo de que a pratica esportiva poderia ser
espetacularizada, por exemplo, que impulsionou a constru¢do do Velédromo Nacional no

Rio de Janeiro, ainda no fim do século XIX.

2 Diario de Noticias, 7 nov. 1906, p. 2.



A agitacéo esportiva chegou ao ponto de se implantar na cidade a corrida
de pombos. E cabe aqui frisar que, ao que indica o material consultado,
essa "febre" esteve bem mais relacionada a industria do espetaculo como
entretenimento urbano nascente do que propriamente ao advento de uma
consciéncia fisiculturista. Nesse sentido, nos codices relacionados a
diversbes publicas e esportes do Arquivo Geral da Cidade do Rio de
Janeiro, abundam solicitacbes para a constru¢do de hipddromos,
velodromos, frontdes, para uso de vias publicas para corridas etc.,
equipamentos e atividades que de fato congregavam atletas mas
acabavam por reunir um nimero muito maior de espectadores. (DE
JESUS, 1999, p.23)

O pioneirismo na fundacéo de ligas e federacdes ajuda a explicar o dominio que os
clubes de Bahia e Pernambuco exercem sobre os outros estados do Nordeste, ja que foram
os dois primeiros a organizarem-se coletivamente para a pratica do futebol.

O economista Celso Furtado (2005), explicando a formacéo econémica do Brasil,
cunhou o conceito de “arquipélago econdmico” para definir as relagdes comerciais entre
col6nia e metropole. Para Furtado, o desenvolvimento econdmico de diferentes regides do
pais se deu de forma isolada, sem uma integracao interna — ilhas, portanto.

A dificuldade em unificar um pais de dimensdes continentais explica, em parte, a
importancia que os campeonatos estaduais adquiriram ao longo da historia. Enquanto a
Inglaterra formou uma liga nacional ainda no fim do Século XIX, o Brasil experimentou
décadas até que fosse logisticamente vidvel disputar partidas regularmente entre times de
todas as suas regioes.

As consequéncias disso podem ser vistas até hoje nos estadios dos quatro cantos do
Brasil. Enquanto paises como Espanha e Inglaterra tém um escopo de quatro ou cinco
equipes disputando os titulos de elite, o Campeonato Brasileiro apresenta-se como um dos
mais concorridos do mundo. Outra singularidade é a existéncia de poténcias regionais, a
que constantemente imprensa e torcida se referem como grandes clubes mesmo que
estejam longe da elite do futebol nacional: é o caso de equipes como o Fortaleza, do Ceara,
e 0 Santa Cruz, de Pernambuco.

O futebol no Brasil, entdo, se desenvolveu de forma absolutamente isolada em

diferentes regides, como observa Gilmar Mascarenhas de Jesus:

Em linhas gerais, disseminou-se a avaliagdo superficial de que o Brasil
repete o classico processo de introducdo e difusdo do futebol, isto é,
aquele que penetra pelo porto principal para a seguir se espraiar pelo
territério. Entretanto, a existéncia de varios portos distantes entre si e a
dispersdo espacial dos investimentos ingleses pelo territorio nacional
conformaram um quadro peculiar, muito distinto daquele verificado em

8



Argentina, Chile e Uruguai. Ao contrario alids do que afirmou Janet
Lever (1983:64), ao sugerir um modelo comum para a América do Sul,
no Brasil ndo podemos localizar um Unico ponto no territério a partir do
gual o futebol, enquanto inovacdo, tenha se introduzido e se difundido
espacialmente, embora reconhecamos a primazia paulistana no processo
de adocdo. Verifica-se portanto um caso atipico, no qual o futebol penetra
no territério nacional quase simultaneamente por varios pontos
desconectados entre si (mas conectados com o exterior), como incursfes
independentes no movimento conjunto da difusdo. (DE JESUS, 2003)

De acordo com Mascarenhas de Jesus, as grandes ligas nos principais paises da
Europa adquiriram, ainda no primeiro momento, um carater nacional. E o caso de Franga,
Italia e Espanha, que desde o inicio entenderam que suas competi¢cGes futebolisticas,
embora restritas a estas cidades, tinham um carater nacional: no sentido figurado, a propria
‘nacgéo’ cabia dentro delas. (DE JESUS, 2003)

A singularidade do Brasil, portanto, se d& por conta de um processo de
multipolarizacdo. O primeiro esforco para acabar com o localismo vigente nas competicoes
futebolisticas data apenas de 1950, com a criacdo do torneio Rio-Sdo Paulo,
compreendendo as principais equipes dos dois maiores centros esportivos do pais.

Posteriormente, a preocupacgdo dos governos militares com a nocdo de integracéo
nacional, durante as décadas de 1960 e 1970, impulsionou a criacdo de um campeonato de
futebol que compreendesse todas as regides do pais. A despeito de competicdes
embrionarias como a Taca Roberto Gomes Pedrosa e a Taca Brasil, o primeiro
Campeonato Brasileiro foi disputado oficialmente apenas em 1971 e vencido pelo Clube
Atlético Mineiro. Na ocasido, participaram 20 clubes distribuidos entre 8 estados: Séo
Paulo, Corinthians, Palmeiras, Santos e Portuguesa, de Séo Paulo; Botafogo, América,
Vasco da Gama, Flamengo e Fluminense, do Rio de Janeiro; Atlético Mineiro, Cruzeiro e
América-MG, de Minas Gerais; Internacional e Grémio, do Rio Grande do Sul; Coritiba,
do Parang; Bahia, da Bahia; Sport e Santa Cruz, de Pernambuco; e Cear4, do Ceara.

Convém notar que, a despeito de seus dominios regionais, todas as equipes do
Nordeste ficaram na metade debaixo da tabela de classificacdo final: Bahia e Santa Cruz
terminaram o Campeonato nas 132 e 152 posic¢des, respectivamente, enquanto Sport e Ceara
ocuparam as ultimas colocagdes.

Se o Torneio Rio-S&o Paulo foi a primeira tentativa de integracdo futebolistica
interestadual no Brasil, certamente ndo foi a mais duradoura. Aproveitando a nogéo
identitaria singular no futebol do Nordeste do Brasil — afinal de contas, & incomum falar de

um futebol sudestino ou de um futebol sulista, enquanto a expressao “futebol nordestino” ¢



comum no imaginario e na imprensa esportiva —, organizou-se pela primeira vez em 1975,
0 torneio Jose Ameérico de Almeida Filho, englobando as principais equipes da regido.
Apesar de intermitente, a competicdo ainda é disputada anualmente sob o nome de Copa
do Nordeste.

O futebol chegou ao Nordeste, portanto, de forma praticamente analoga aos demais
cantos do Brasil. No entanto, as disparidades econdmicas e sociais da regido criaram um
cenario Unico de identidades e paixfes. E um fator primordial para analisar o cenario de

hoje é o desenvolvimento da imprensa esportiva.

2.2 — A imprensa esportiva nordestina

Quando Charles Miller organizou suas primeiras partidas de futebol em S&o Paulo,
procurou, sem sucesso, 0s donos de jornais para promové-las. Anos depois, com a
popularidade ganhando terreno, os periddicos perceberam que ndo podiam ignorar 0 novo
esporte e passaram a fazer coberturas meramente informativas das partidas.

Considerado o pai da imprensa esportiva no Brasil, o jornalista pernambucano
Mario Rodrigues Filho é uma figura histdrica e consolidada na memoria popular do Rio de
Janeiro. N&o a toa, é ele quem da nome ao Maracand, principal templo esportivo da cidade.
Fundador do primeiro jornal brasileiro dedicado exclusivamente aos esportes, O Mundo
Sportivo, em 1931, o nordestino revolucionou o campo ao adotar um linguajar menos
rebuscado, totalmente diferente do que a crénica esportiva fazia a época.

A imprensa idealizada por Mario Filho tinha uma caracteristica impar, que explica,
em parte, como o futebol saiu do dominio das elites e passou a ser consumido por todas as
classes da sociedade brasileira. O abandono de termos em inglés (“‘campo”, “partida” e
“futebol” em detrimento de ground, match e football) e de um estilo excessivamente
formal foram determinantes na criacdo de um futebol democratico. Como explica seu

irmao, o teatrélogo Nelson Rodrigues:

E o pior era a linguagem estarrecedora. Mario Filho usava a palavra viva,
Umida, suada. Naquele tempo, os estilistas da secdo de esporte assim
redigiam a noticia de um Flamengo X Fluminense: — "Sera levado a
efeito amanhd, no aprazivel field da rua Paissandu, e esperado prélio",
etc. etc. E o cronista que conseguia esse nivel de estilo se julgava um
Proust. A entrevista de Mario Filho foi um duro impacto, sobretudo pela
linguagem. [...] Dir-se-ia um novo idioma atirado na cara do leitor. O
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publico todo teria o direito de perguntar: — "Mas que lingua é essa?".
(RODRIGUES, 1994 CAPRARO, 2011, p. 9)

Ao0s poucos, a nova imprensa esportiva de Mario Filho ganhou espaco nas varias
regides do Brasil. Espaco ganhara também o futebol, que, no Nordeste, ainda pouco virava
noticia.

As primeiras referéncias ao futebol nos jornais baianos situam o esporte na coluna
policial. Apesar de ter nascido restrito a certos circulos sociais — em que “os jogadores
eram avisados em oficio, em linguagem erudita, como se fosse um convite para uma festa
de alta sociedade” (LEANDRO, 2003, p.5), a curiosidade popular pelo jogo tomava as ruas
de Salvador e causava problemas de ordem publica. Diante do estranho esporte que surgia
em profusdo em pontos publicos da cidade, as queixas dos transeuntes ganhavam as
paginas dos impressos.

As mencdes ao futebol como pratica esportiva nos periddicos baianos comecaram
por meio de avisos de jogos, destinados aos jogadores e familiares dos mesmos.
Constituem o que o pesquisador Paulo Roberto Leandro classifica como protojornalismo
esportivo baiano. A primeira crénica p6s-jogo aparece no Correio do Brazil, detalhando a
partida entre o Internacional, clube formado por operarios ingleses, e o Vitoria, time dos
baianos. Livre das imposi¢cdes que hoje permeiam o jornalismo esportivo brasileiro — a

imparcialidade, sobretudo —, o periédico é marcado pela torcida declarada ao clube local.

Foi um jogo emocionante. Os brasileiros do Victoria fizeram muito
esforco, mas acabaram derrotados pelos ingleses do Internacional. Os
nossos perderam muitos pontos quase concretizados. Pelo menos, deveria
ter terminado na igualdade. McNair e Douglas marcaram os pontos deles
(PROTAZIO apud LEANDRO, 2013, p.37)

A rivalidade entre baianos e ingleses, alids, é atribuido o rétulo de principal
combustivel para que o futebol se tornasse o esporte nUmero um do estado. A prépria
fundacdo do Vitdria, sob certa Otica, fora motivada pelo desejo de praticar um esporte que
Ihes era negado pela elite inglesa, que guardava para si 0 monopolio do jogo.

Se a primeira parte do século XX ostentava indices altissimos de analfabetismo no

Brasil — até 1950, mais da metade da populacdo do pais era considerada analfabeta, de
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acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)* — a cronica esportiva
escrita sofria com uma espécie de rejeicdo editorial. Considerado um tema de segunda
importancia, o futebol foi, durante certo tempo, relegado pelos principais periddicos do
pais. A partir da década de 20, o baiano Diario de Noticias passou a cobrir as partidas com
alguma regularidade, mas ainda sem o rigor jornalistico e com resisténcia do publico.
(LEANDRO, 2003)

Histdria analoga pode ser atribuida a outra grande poténcia futebolistica do
Nordeste, Pernambuco. Se o Sport sofria, a partir de sua fundacdo, com uma dificuldade
grande em encontrar adversarios para jogar futebol, a adesdo do Club Nautico Capibaribe
ao esporte terrestre foi noticiada pelo Jornal Pequeno, em julho de 1909, com direito a uma

emocionada ode ao futebol, crescente em popularidade.

E amanh, as 4 horas da tarde e no magnifico campo do British Club, que
se realizard o match ansiosamente esperado, entre Sport Club Recife e o
Club Nautico Capibaribe, em consequéncia do desafio que ha dias este
fez aquele. [...] Ultimamente aqui tem progredido o foot-ball, que, sem
contestacdo, amplamente tem contribuido para solidificar ainda mais as
relagOes entre brazileiros e inglezes, em beneficio ndo s6 da harmonia
que sempre existiu entre dois povos amigos, como também na cultura
phisica, tdo necessaria ao organismo humano! (LIMA, 2011, pp. 8-9)

E o texto segue, louvando a importancia da pratica desportiva, além de informar
data, horério, escalacdes das duas equipes, quarteto de arbitragem e fazendo um pequeno
prognastico da partida: “as for¢as dos quais estdo bem equilibradas, assim que dificilmente
se podera predizer a qual delles pertencera a vitoria”. (LIMA, 2011, p.8)

Se Mario Filho representou a primeira grande revolucdo do jornalismo esportivo
brasileiro ao imprimir uma forma popular de contar a histéria do jogo, terremoto
semelhante causou a chegada da radiodifusdo ao mundo do futebol. Passou a ser possivel
acompanhar as partidas a distancia e ao vivo, o que impulsionaria uma popularizagdo sem
precedentes do que viria a ser a paixao nacional.

E possivel encontrar registros de boletins de futebol em programacdes de radios
pelo Brasil a partir de 1929. Mas a primeira transmisséo de um jogo na integra data de 19

de julho de 1931, quando o locutor Nicolau Tuma relatou, do comeco ao fim, o encontro

* Disponivel em:
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/censo2000/tendencias_demograficas/comentarios.pdf>.
Acesso em: 26 mai. 2015
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entre as selecBes paulista e paranaense pela Radio Educadora Paulista. Foi também na
década de 30 que implantou-se o profissionalismo no futebol brasileiro, coincidéncia que
contribuiu para o crescimento significativo do esporte. (PRADO, 2012)

Se o futebol cresceu com o radio, é possivel dizer que o radio cresceu com o
futebol. A distribuicdo de concessdes publicas pelo Governo Federal, em 1932, também foi
fator de popularizacdo do veiculo, que quebrava a barreira do analfabetismo ao levar
noticias oralmente por todo o pais.

A dificuldade na obtencdo de dados das primeiras transmissdes esportivas no
Nordeste torna dificil um estudo detalhado a respeito dos primeiros passos da imprensa
futebolistica regional. O pesquisador Artur Alves de Vasconcelos (2011) se debrugou no
caso especifico das radios e televisdes do Ceara, chegando a conclus6es que, de acordo
com o proprio, “refletem em parte 0 modo como a imprensa dos outros estados nordestinos
também caminhou”, ja que a posigdo periférica em relacdo aos grandes centros (Rio e S&o
Paulo) era anéloga a todos.

Vasconcelos aponta que, até 1980, a programacdo das radios cearenses era
praticamente toda composta de conteddo local, limitacdo imposta pela dificuldade
tecnoldgica. De fato, até mesmo partidas no interior do estado eram inviabilizadas, fazendo
com que apenas 0s jogos sediados em Fortaleza fossem transmitidos integralmente. Fora
do estado, apenas 0s jogos nacionais mais importantes dos times locais contavam com
transmissao.

No caso da televisdo, a situacdo é oposta, e Vasconcelos a divide em duas fases: a
primeira, até a década de 1960, em que toda a programacao era ao vivo; e outra, p6s-1960
e 0 advento do videotape, que permitia a gravacdo do material e seu consequente envio de
um lugar para outro. O videotape possibilitou ainda a compra e venda de conteddo
televisivo; o Nordeste passou, entdo, a consumir telenovelas produzidas nos grandes
centros, por exemplo.

O esporte ganhou voz maciga na televisdo nordestina em 1970, com a inser¢édo do
sistema de televisdes afiliadas em todo o pais. Em 1974, a TV Verdes Mares se tornaria a
parceira cearense da Rede Globo carioca, retransmitindo sua programagédo para todo o
estado.

TV Gazeta em Maceid; TV Bahia em Salvador; TV Verdes Mares em Fortaleza;
TV Mirante em S0 Luis; TV Cabo Branco em Jodo Pessoa; TV Clube, em Teresing;

InterTV Cabugi em Natal; TV Sergipe em Aracaju; além da TV Globo Nordeste, fundada
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em 1972 e sediada em Olinda, regido metropolitana de Recife. As afiliadas da Rede Globo
nas capitais do Nordeste — para ficar em apenas alguns exemplos, além das outras tantas
em cidades do interior da regido — significaram uma verdadeira revolucao televisiva local.
No esporte, 0 impacto é evidente: redes como Globo e Bandeirantes, retransmitidas
localmente por suas parceiras, detinham os direitos de transmissdes de campeonatos como
o0 Carioca, o Paulista e, claro, o Campeonato Brasileiro. Com enfoque nas equipes destas
regides, que, por aspectos esportivos e econdmicos, ocupavam constantemente 0s
primeiros lugares nas tabelas e eram consideradas, portanto, mais interessantes.

O aspecto esportivo, segundo Vasconcelos, é 0 mais evidente para a priorizacéo das
transmissdes de partidas de Rio de Janeiro e Sdo Paulo nas televisfes nordestinas. Mesmo
com algumas das equipes nordestinas participando regularmente da primeira divisdo do
Campeonato Brasileiro, o monopolio dos titulos historicamente pertence aos clubes do
chamado G12*. Além disso, sdo estes os clubes mais estruturados e, portanto,
desportivamente mais fortes do pais.

Outro ponto relevante é a influéncia comercial. Se Rio de Janeiro e Sdo Paulo
foram e sdo os polos econdémicos mais relevantes do Brasil, foram estes os dois primeiros
estados que passaram a contar com medicdo de audiéncia televisiva em tempo real por
meio de instituicbes como o Ibope. Eram, portanto, os estados comercialmente mais
atraentes para os anunciantes da televis&o.

Ja na década de 50, no entanto, € possivel mapear a existéncia de torcedores mistos
— isto é, nordestinos que dividem sua paixdo entre clubes de seu estado e times de regides
economicamente mais fortes. De acordo com Tom Barros, jornalista cearense entrevistado
por Artur Alves de Vasconcelos, estes torcedores se informavam através de jornais e
programas de radio, ja que “clubes de Sao Paulo e Rio de Janeiro disputavam grandes
torneios nacionais e internacionais, além de contarem em seu elenco com jogadores de
Sele¢do”. (VASCONCELOQOS, 2011, p. 56).

Para Tom Barros, no entanto, as discussdes a respeito da legitimidade de torcer ou
ndo para times de fora s6 comecaram a ser observadas no Ceara a partir da década de 90 —

periodo proximo a época em que as televisdes cearenses se interessaram em adquirir 0s

* Compreende-se por G12 o grupo formado pelos ditos 12 maiores clubes do Brasil: Flamengo, Botafogo,
Fluminense e Vasco da Gama, pelo Rio de Janeiro; Palmeiras, Santos, Sdo Paulo e Corinthians, por S&o

Paulo; Internacional e Grémio, pelo Rio Grande do Sul; e Atlético-MG e Cruzeiro, por Minas Gerais.
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direitos de transmissdo do Campeonato Cearense. E é sobre esta tensdo, e sua relagdo com
a midia esportiva brasileira, que o trabalho se debrucard nos capitulos subsequentes.

Primeiro, € importante compreender como se organiza o panorama do futebol nordestino
nos dias de hoje.
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3- 0O FUTEBOL NORDESTINO HOJE

29 de abril de 2015. Arena Casteldo, coragdo de Fortaleza. No campo, duas
poténcias regionais: o Ceard Sporting Club, dono da casa, e o Esporte Clube Bahia,
visitante indesejado. 63.399 ingressos vendidos e arquibancadas abarrotadas — até aquele
dia, o maior publico do futebol brasileiro no ano. Em jogo, o troféu de campedo do
Nordeste.

E justo dizer que o futebol nordestino encontra-se em um patamar U(nico
atualmente. Bons puablicos nas retas finais de seus estaduais, que ainda resistem em
importancia, ao contrario do declinio que se vé nestas competicbes em outros pontos do
pais; quatro estadios construidos para a Copa do Mundo de 2014 em suas principais
capitais esportivas — Arena Pernambuco, na Grande Recife; Arena das Dunas, em Natal;
Arena Fonte Nova, em Salvador; e Arena Casteldo, em Fortaleza; e uma competicdo
regional rentavel para todos os seus participantes, a Copa do Nordeste.

Mesmo assim, apesar do crescimento das atencbes para o futebol nordestino nos
ultimos trés anos, as disparidades dentro do campo permanecem. No ano de 2015, apenas 0
pernambucano Sport qualificou-se para participar da primeira divisdio do Campeonato
Brasileiro. Na Série B, os nordestinos séo 8 entre 20: ABC-RN, Bahia, CRB-AL, Cearj,
Nautico-PE, Sampaio Corréa-MA, Santa Cruz-PE e Vitéria-BA. Sete participam da
terceira divisdo, que é dividida em dois grupos regionalizados: ASA-AL, América-RN,
Botafogo-PB, Confianga-SE, Fortaleza-CE, Icasa-CE e Salgueiro-PE.

3.1 - As glorias do Nordeste

E dificil apontar um periodo especifico de glérias do futebol do Nordeste. O
dominio econémico dos grandes centros sobre a regido, considerada periférica, refletiu-se
também historicamente nas conquistas desportivas a nivel nacional. Com isso, apesar de ter
uma série de poténcias regionais, o futebol nordestino coleciona poucas conquistas quando
se depara contra equipes de outras localidades

O regulamento da antiga Taca Brasil, principal competi¢cdo nacional entre os anos
de 1959 e 1968, dava aos clubes nordestinos chances reais de conquistas de titulos
brasileiros. A competicdo era dividida em duas zonas — a Norte e a Sul — e cada uma cedia
um finalista. Com isso, clubes como o Nautico, em 1967, e o Bahia, em 1961 e 1963,
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foram declarados vice-campedes brasileiros mesmo tendo disputado apenas duas partidas
contra times do “Eixo” — 0S jogos de ida e volta da fase final.

O Sport foi o ultimo time da regido a conquistar um titulo nacional de relevancia: a
Copa do Brasil de 2008, derrotando o Corinthians. Antes disso, a ultima grande conquista
nordestina nos gramados nacionais fora o Campeonato Brasileiro de 1987 pelos
pernambucanos, troféu até hoje envolvido em disputas juridicas nos ambitos civil e
desportivo.®

Além do Sport e seus titulos relativamente recentes, apenas o Bahia também ostenta
éxitos nacionais de primeira divisdo®. Quando a Confederacio Brasileira de Futebol optou
por unificar as conquistas das extintas Taca Brasil (disputada entre 1959 e 1968) e Taca
Roberto Gomes Pedrosa (disputada entre 1967 e 1970) sob a égide de Campeonato
Brasileiro, que s6 nasceu oficialmente em 1971, o Tricolor passou a somar dois troféus de
elite: 1959 e 1988.

A conquista no Bahia em 1988, alias, merece destaque: é a Unica tagca Campeonato
Brasileiro levantada por um clube nordestino em que ndo ha contestacdo de imprensa e
torcida a respeito de sua legitimidade (uma vez que as tacas de 1987 do Sport e 1959 do
mesmo Bahia eram, tecnicamente, competi¢cGes dinstintas, com, regras e modelos de
disputa significativamente diferentes em relagdo ao Campeonato Brasileiro dos dias de
hoje). Na ocasido, o Tricolor Baiano passou por equipes de quatro das cinco regides do
pais — apenas o Norte ndo contava com nenhum representante. Nas quartas-de-final,
eliminou o Sport; nas semifinais, deixou para tras o Fluminense, do Rio de Janeiro. E na

decisdo, derrotou o Internacional, do Rio Grande do Sul, em confrontos de ida e volta.

> Com a falta de recursos para organizar a competicdo, a CBF optou por ndo realizar um Campeonato
Brasileiro em 1987. Desta forma, 16 grandes clubes brasileiros uniram-se para organizar um torneio a parte, a
Copa Unido, e definir o campedo nacional do ano. Observando o sucesso da nova competicdo, a entidade
voltou atras e definiu que a Copa representaria apenas 0 Médulo Verde do Campeonato Brasileiro — vencido
pelo Flamengo-RJ -, enquanto os demais clubes disputariam o Mdédulo Amarelo — vencido pelo Sport — a se
enfrentarem em uma fase final. Com a recusa dos clubes do Modulo Verde de disputar estas partidas, a CBF
oficializou o Sport como Campedo Brasileiro de 1987, decisdo que até hoje segue em disputa em diferentes

instancias juridicas.

® E importante tracar a distincdo entre titulos nacionais de primeira divisdo e demais conquistas nacionais.
Em geral, clubes de menor expressao consideram titulos nacionais as conquistas de qualquer uma das quatro
divisGes do futebol brasileiro. Sendo assim, times como o Sampaio Corréa-MA e o Guarany de Sobral-CE

ostentam estrelas relativas aos troféus de segunda, terceira e quarta divises. O prestigio, claro, € menor.
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3.2 —Uma anélise numérica

Se futebolisticamente a regido Nordeste coleciona poucas conquistas nacionais, as
torcidas da regido sdo frequentemente apontadas como “apaixonadas”. De fato, a no¢ao de
paix&o é a chave de toda a publicidade relativa & Copa do Nordeste.

O olhar frio dos nimeros, no entanto, contradiz esta impressao, ja impregnada no
imaginario futebolistico do pais. Um estudo regionalizado divulgado em 2013 pela Pluri
Consultoria, empresa paranaense especializada em resultados esportivos, mostra que a
maior parte dos nordestinos n&o torce para clube nenhum: 25,8%."

O mesmo estudo aponta que o Sport, clube nordestino de maior torcida em nimeros
absolutos, ndo estd sequer entre os trés mais populares da regido. Abaixo dos que nédo
torcem para time algum, estédo o Flamengo-RJ, com 22,4%; o Corinthians-SP, com 8,6%; o
Sao Paulo, com 5,7%; e ai sim, na 52 posi¢do, o Sport, com 4,8%. Os nordestinos que
completam a lista sdo o Bahia, em 6° com 4,1%; o Santa Cruz-PE, em 8°, com 2,6%; o
Vitoria-BA, em 9°, com 2,6%; o Nautico, em 10°, com 2,2%; o Ceara, em 11°, com 1,8%; e
o Fortaleza, em 13° com 1,4%.

Uma das conclusdes da pesquisa é a de que mais da metade da populacdo do
Nordeste direciona sua paix&o para clubes de Rio de Janeiro e Sdo Paulo — 32,2% torcem
para times cariocas, enquanto 19,1% prefere os times paulistas. Apesar disso, Pernambuco
destaca-se como um dos estados em que ha a preferéncia por times locais, como Sport,
Santa Cruz e Nautico. Outro dado relevante é o de que, em Pernambuco, Bahia e Ceard, 0s
clubes locais ganham em preferéncia nas regides metropolitanas de suas capitais, mas
perdem para times do “Eixo Rio-Sao Paulo” em cidades do interior.

No ranking que leva em conta todo o territorio nacional, o primeiro nordestino
aparece apenas na 13° colocacdo, imediatamente abaixo do G12. H& de se levar em
consideracdo que, neste caso, 0 maior numero também € o de pessoas que ndo torcem para
time algum — 20,8% da populagdo brasileira, o que coloca em xeque a noc¢do de que o

Brasil seria o tao falado pais do futebol.

" Disponivel em:
<http://www.pluriconsultoria.com.br/uploads/relatorios/PLURISTOCHOS%20Pesquisa%?20regiao%20norde
ste.pdf>. Acesso em: 26 mai. 2015.
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Outra pesquisa relevante na analise de tamanhos de torcidas é a organizada pelo
Ibope, em levantamento regularmente encomendado pelo jornal Lance!, periodico
esportivo de maior vendagem no ambito nacional. Em sua 52 e Ultima edicéo, a pesquisa
entrevistou 7.005 pessoas entre o periodo de 05/12/2013 e 14/02/2014.°

A pesquisa do Ibope, no minimo, reacende as rivalidades regionais do Nordeste.
Apontado como absoluto na regido nas estatisticas da Pluri Consultoria, o Sport aparece
apenas na 15% posicdo nacional, com 1,2% da preferéncia entre os entrevistados (cerca de
2.412.392 torcedores, de acordo com o estudo). O nordestino de maior torcida, portanto,
seria 0 Bahia; na 122 colocacéo, o Tricolor aparece com 1,7% da preferéncia nacional, em
empate técnico com o Botafogo, clube carioca que integra o0 G12 (3.417.556 torcedores,
em numeros absolutos). Abaixo do Bahia e acima do Sport, esta o Vitdria: 1,3%, que
correspondem a 2.613.425 torcedores.

A medicdo do tamanho de torcidas por si s, no entanto, ndo leva em consideracdo
uma série de critérios que influenciam na expressdo e no potencial de crescimento dos
clubes — audiéncias de transmissdes televisivas, assiduidade dos torcedores aos estadios,
faturamento com merchandising oficial, entre outros. Para estabelecer um parametro mais
realista, elaborou-se um ranking mundial de clubes que leva em conta o niumero de sécio-
torcedores que cada agremiacdo possui — em ultima andlise, 0 nimero estima quantas
pessoas estdo dispostas a contribuir financeiramente e com regularidade com clubes para
que torcem.

De acordo com a lista, divulgada em maio de 2015, o Bahia aparece como o 29°
clube do mundo com mais socio-torcedores — 24.021. Logo abaixo, em 30°, esta o Sport,
com 18.685. O lider mundial é o Benfica, de Portugal, com 270 mil sécios; e o primeir o
brasileiro é o Internacional, de Porto Alegre, que ocupa a 6% posicdo com 136.980
associados.

O ranking € organizado pelo Movimento Por um Futebol Melhor. Criado pela
Brahma, marca de cervejas pertencente a multinacional Ambev, o0 Movimento denomina-se
“a unido de torcedores, clubes e grandes empresas que acreditam que o nosso futebol tem

um potencial gigante para se desenvolver mais™®.

® Disponivel em: <http://www.lancenet.com.br/minuto/Pesquisa-LANCE-Ibope-Flamengo-
Brasil_0_1200480135.html>. Acesso em: 26 mai. 2015.

% Disponivel em <http://www.futebolmelhor.com.br/movimento/index.html>. Acesso em: 6 mai. 2015.
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O cruzamento destas analises (numeros de torcedores X numero de associados)
permite compreender, em parte, 0 motivo pelo qual evoca-se tanto a paix&o do torcedor
nordestino para promover competicdes regionais. Se dentro de campo Sport e Bahia ha
muito ndo disputam titulos significativos em escopo nacional, fora dele as torcidas os
colocam em condicdes de figurarem em rankings mundiais.

Outro aspecto notdvel do futebol nordestino é sua compreensdo identitaria.
Imprensa e torcedores jamais citariam um futebol sudestino ou um futebol nortista.
Nenhum clube busca o mérito de ser considerado “o maior do Centro-Oeste”. O Nordeste,
no entanto, é visto como uma espécie de unidade regional desportiva, com uma cultura

comum a todos os estados e capaz de suscitar rivalidades internas.

3.3. O futebol nordestino ganha as telas (e as redes)

Quando o empresario Assis Chateubriand trouxe a televisdo para o Brasil, em
meados 1950, talvez nem mesmo o proprio imaginasse as todas as potencialidades do mais
novo eletrodoméstico da familia brasileira. Em pouco tempo, a producdo de conteddo
televisivo tornou-se uma indudstria. Custeada por anunciantes, passou a obedecer a uma
I6gica basica de mercado: transmite-se 0 que o publico quer consumir, para que a
programacdo dé mais audiéncia e, recursivamente, atraia mais empresas dispostas a
anunciarem em seus intervalos.

Este raciocinio béasico explica, em parte, por que o futebol nordestino ficou
escanteado por bastante tempo das telas das televisdes. Incapazes de enfrentar as poténcias
de Sul e Sudeste em pé de igualdade, os grandes clubes da regido disputavam competicdes
estaduais de baixo nivel técnico, sem apelo mercadoldgico o suficiente para que grandes
empresas adquirissem seus direitos de transmissdo. Até a década de 1990, a Unica forma de
assistir regularmente a jogos de clubes nordestinos era indo ao estadio.

Em alguns estados, a figura comecou a mudar na virada para o Século XXI. Em
1997, a Federagdo Bahiana de Futebol negociou os direitos de transmissdo de seu
campeonato estadual com o canal fechado Sportv, do grupo Globosat. O contrato, com
duracgéo prevista de 5 anos, acabou por néo ser renovado. Por tratar-se de um canal fechado
em um periodo em que a TV a cabo estava pouco difundida no Brasil, o retorno em

audiéncia acabou sendo baixo.
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Em 2004, a TVE Babhia, televisdo educativa pertencente ao Governo Estadual,
estabeleceu uma parceria com a Federagdo Bahiana e passou a transmitir, sem custos, uma
partida por semana em sinal aberto.

Em entrevista ao pesquisador Giltemberg Santos de Brito em sua monografia de
conclusdo de curso, José Américo Moreira da Silva, diretor do Instituto de Radiodifusdo
Educativa da Bahia, justifica a parceria entre a TVE e a Federagdo Bahiana afirmando que
o0 objetivo era “aproximar a TVE cada vez mais do povo baiano, daquilo que é a verdadeira
Bahia, e o futebol € uma expressdo muito forte da cultura de nosso Estado™. (BRITO, 2009,
p.24) Para Brito, estas transmissdes tiveram um impacto sobretudo na relacdo dos
moradores do interior do estado com o futebol local.

Os baianos, que tanto se identificam com o futebol, também s6 tiveram o
gue comemorar, principalmente aquelas pessoas que moravam no interior
do estado, pois puderam acompanhar as grandes partidas do futebol
baiano: os clubes adversarios na tabela, o Bahia, o Vitdria, e ndo apenas
times do eixo Rio-Sdo Paulo, como até entdo estiveram condicionados
por falta de opcdo. Os soteropolitanos tiveram a oportunidade de ver seus
clubes em acdo fora da capital, o que também os incentivava a ir aos
estadios nos jogos em casa. (BRITO, 2009, p.25)

A partir da TVE, o Campeonato Baiano ganhou as telas e passou a ser cobi¢ado por
uma seérie de televisdes. Depois de passar pelas maos de diversas redes, a competicdo, hoje,
é transmitida regularmente pela TV Babhia, afiliada local da Rede Globo, e pelo sistema de
pay-per-view (ou seja, em que 0 assinante paga separadamente por aquele contetido) da
Globosat, o Premiere Futebol Clube.

Outro grande marco nas transmissdes de futebol do Nordeste é a criacdo do canal
Esporte Interativo Nordeste, em 2014, pelo grupo de midia Esporte Interativo. Disponivel
em nas televisbes a cabo, a ideia do canal era aproveitar-se de um mercado ainda
inexplorado: a tal paixdo do torcedor nordestino.

Para que o canal entrasse no ar, a emissora adquiriu os direitos de 7 dos 9
campeonatos estaduais da regido: Sergipano, Maranhense, Alagoano, Piauiense, Potiguar,
Paraibano e Cearense. Além da transmissdo completa da Copa do Nordeste e da promessa
de programas diarios voltados para o torcedor nordestino em rede nacional.

O Esporte Interativo ndo tem esse nome a toa: o canal €, hoje, referéncia na
incorporagdo do conceito de interatividade em seu contetdo jornalistico. Como detalha o

jornalista André Henning, principal narrador esportivo da emissora:
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Na minha narragdo, por exemplo, me guio muito pela resposta
instantdnea das midias sociais. Ser4 que estou torcendo muito para o
Brasil? Ser4d que estou exagerando nas brincadeiras? A resposta é
imediata e faz com que eu me situe melhor nas transmissGes e nos
programas. (Entrevista de André Henning a RODRIGUES, 2014, p. 17)

Para o jornalista e pesquisador espanhol Xosé Lopez Garcia, as possibilidades
tecnologicas de interatividade fazem com que 0s meios de comunicacdo sintam
necessidade de aproximar-se de seu publico para surtirem efeito. Ao mesmo tempo, 0s
consumidores também sentem o desejo de aproximacdo com o contelido e buscam, nas
redes, formas de intervir. (GARCIA, 2007)

Rede social mais popular do mundo, com mais de 1 bilhdo de usuéarios por todo o
globo, o Facebook &, hoje, o principal meio de divulgacdo da programacéo do Esporte
Interativo. A pagina oficial do canal na rede coleciona 9,7 milhdes de seguidores®’ - para
efeitos de comparacdo, a pagina da ESPN, emissora esportiva concorrente, possui 3,1
milhdes de seguidores™.

E é por meio do Facebook que o Esporte Interativo promove massivamente suas
competicdes — entre elas, os estaduais nordestinos e a Copa do Nordeste. Em postagens
direcionadas para o torcedor nordestino, é possivel detectar uma série de manifestacoes de
orgulho regional e de identidade por meio dos usuarios, que passaram a ver, no Esporte
Interativo, uma espécie de casa do futebol regional.

Uma postagem no Facebook oficial do Esporte Interativo, datada de 6 de maio de
2015 (Anexo I, p. 1), exemplifica bem como o canal direciona seu contetdo para falar
diretamente com o torcedor do Nordeste. Nela, vemos a imagem de um grande mosaico da
torcida do Fortaleza, grande clube da capital cearense. O texto anexo € uma espécie de
convocacdo do torcedor para que ele assista a partida do time naquela noite, e revela
claramente a posicdo parcial que o o canal toma em relacdo aos clubes do Nordeste

(nagquela data, o Fortaleza jogaria contra o Coritiba, do Parana, pela Copa do Brasil).

1% Disponivel em: <http://blogs.estadao.com.br/link/facebook-atinge-1-bilhao-de-usuarios/>. Acesso em: 26
mai. 2015.
1 Disponivel em: <https://www.facebook.com/esporteinterativo>. Acesso em: 26 mai. 2015.

12 Disponivel em: <https://www.facebook.com/mundoespn>. Acesso em: 26 mai. 2015.
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Tudo pronto no Casteldo para Fortaleza Esporte Clube - Oficial x
Coritiba, pela Copa do Brasil! E o Esporte Interativo, junto com o
Nordeste de janeiro a janeiro, mesmo ndo transmitindo esse jogdo, ta aqui
na torcida, junto com os torcedores nordestinos, pelo sucesso dos times
da regido nas competicfes que restam no ano! Assim como na disputa da
Copa do Nordeste e no Campeonato Cearense! VAAAAMOS, LEAO!*

Convém notar que, a despeito da convocagdo e da declaracdo explicita de torcida
para o clube nordestino envolvido na partida, o Esporte Interativo sequer transmitiu o jogo
em questdo. No entanto, como detém os direitos de transmissdao do Campeonato Cearense,
competicdo que o Fortaleza disputa anualmente, o canal utiliza este tipo de estratégia para
aproximar-se do torcedor e se posicionar no mercado como “casa” do torcedor nordestino.

Uma forma de medir como o torcedor reage a esse tipo de estratégia € observar a
caixa de comentarios destas postagens (Anexo 11, p. I1). O usuério Felipe Adon escreve que
“O EI tem meu respeito e o de toda a nagdo tricolor”; Daniel Messias vai mais longe e
agradece ao canal: “obrigado por valorizar nosso futebol”; e Lucas Cachorreira parabeniza
o0 trabalho do canal, classificando-o como “o canal do torcedor nordestino” ¢ mostrando
que, sob certos aspectos, a estratégia de comunicacao do canal atingiu seu objetivo.

Estas manifestacbes de um pretenso orgulho de ser nordestino acabam sendo
inflamadas pela propria emissora, que evoca estas nogoes subjetivas na promocéao de seus
eventos direcionados ao torcedor local. E possivel observar, entdo, um movimento na
direcdo oposta do que foi feito historicamente: se as televisbes outrora apostavam no
futebol do Sudeste e criavam, nas regides periféricas, redutos de torcedores mistos, o
Esporte Interativo apela para a rejei¢do ao “colonizador” para insuflar o orgulho regional e
conquistar seu espago na midia local.

Em todas as suas pecgas publicitarias, o Esporte Interativo, emissora que detém os
direitos de transmissdo da Copa, evoca o torcedor nordestino como sendo o diferencial, o
fator que torna a competicao especial.

E importante notar que, apesar de, em diversos momentos, falar diretamente para
um publico especifico — isto é, o torcedor nordestino —, os veiculos do Esporte Interativo

ndo segmentam a distribuicdo de seus contetdos. Um bom exemplo disso é a imagem de

" Disponivel em:
<https://www.facebook.com/esporteinterativo/photos/a.10150128934553504.333400.135158248503/101541
47238258504/?type=1&theater>. Acesso em: 6 mai. 2015.
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https://www.facebook.com/esporteinterativo/photos/a.10150128934553504.333400.135158248503/10154147238258504/?type=1&theater
https://www.facebook.com/esporteinterativo/photos/a.10150128934553504.333400.135158248503/10154147238258504/?type=1&theater

capa'® da pagina oficial da emissora no Facebook (Anexo Ill, p. I11). A ilustracio mostra
duas méos segurando a iconica taga da Copa do Nordeste — cuja estética é declaradamente
inspirada, como muitos outros aspectos da competicao, na taca da Liga dos Campedes da
Europa. No canto esquerdo, aparecem destacados dois slogans do canal: “Aqui é Nordeste”

e “Aqui € paixao”. Embaixo, ¢ possivel ver a marca da emissora, ao lado da frase “orgulho

5915

do torcedor nordestino”. A imagem foi “curtida”> por 2.023 pessoas, compartilhada por

141 usuérios e comentada 152 vezes.
O pesquisador Henry Jenkins explica o modelo editorial do Esporte Interativo a
partir de suas no¢des de convergéncia midiatica, em que a informacdo transita entre

diferentes meios.

Por convergéncia , refiro-me ao fluxo de contelidos através de maltiplos
suportes midiaticos, a cooperacdo entre maltiplos mercados midiaticos e
ao comportamento migratorio dos publicos dos meios de comunicacao,
gue vdo a quase qualquer parte em busca das experiéncias de
entretenimento que desejam. Convergéncia é uma palavra que consegue
definir transformac@es tecnoldgicas, mercadoldgicas, culturais e sociais,
dependendo de quem esta falando e do que imaginam estar falando.
(JENKINS, 2008, p.29)

Dentro deste ambiente midiatico convergente — que, segundo observa Jenkins, ha
muito extrapolou a esfera técnica e vem causando modificacdes culturais —, as empresas
encontram diversas maneiras de incentivarem seu publico a participar do conteudo; por

outro lado, o publico também se sente impelido a interagir com outros consumidores.

Empresas midiaticas estdo aprendendo a acelerar o fluxo de conteldo
midiatico pelos canais de distribuicdo para aumentar as oportunidades de
lucros, ampliar mercados e consolidar seus compromissos com o publico.
Consumidores estdo aprendendo a utilizar as diferentes tecnologias para
ter um controle mais completo sobre o fluxo da midia e para interagir
com outros consumidores. As promessas desse novo ambiente midiatico
provocam expectativas de um fluxo mais livre de ideias e contetdos.
Inspirados por esses ideais, 0s consumidores estao lutando pelo direito de
participar mais plenamente de sua cultura. As vezes, a convergéncia
corporativa e a convergéncia alternativa se fortalecem mutuamente,

% A imagem de capa uma foto fixa em destaque, personalizavel em cada pagina. Por ter grandes dimensdes
situar-se na parte inferior de cada pagina, é um dos principais espacos publicitarios disponiveis no Facebook.

>0 numero de “curtidas” (do inglés, likes) é uma forma de medir a quantidade de pessoas que concordam ou
gostam de um contetdo disponivel no Facebook. Todas as postagens da rede social sdo acompanhadas por

um botdo de “curtir”, que o usudario aperta caso aprecie o conteudo publicado.
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criando relagbes mais proximas e mais gratificantes entre produtores e
consumidores de midia. (JENKINS, 2008, p. 46).

E este impulso do publico de se comunicar com quem fabrica o contetido que faz
com que as redes sociais do Esporte Interativo sejam o motor de suas audiéncias. Todos 0s
programas veiculados pelo canal sdo acompanhados de hashtags — palavras ou expressdes
curtas acompanhadas do sinal grafico #, para indexacdo em redes sociais como Facebook e
Twitter —, através das quais o usuario pode interagir com a programacao.

Este modelo de hashtags foi analisado por Macedo e Rodrigues (2014), que se
debrugaram em uma andlise de caso do principal telejornal da emissora, o Caderno de
Esportes.

Observamos que a apresentadora foi cobrada pelo telespectador para falar
sobre o timeque ele torce. Logo ap06s a participacdo dele, ocorreu o
feedback da jornalista e, em seguida, chamou uma matéria sobre o clube
em questdo. J& no final do programa, o outro apresentador Henrique
Marques, cita 0 home de quatro pessoas que enviaram comentarios via
facebook e agradece pela participagcdo. Também é importante considerar
a linguagem utilizada no telejornal. Ela foge dos padrBes convencionais e
adota um tom opinativo e descontraido, tornando o telejornal mais leve e
atraente. (RODRIGUES & MACEDO, 2014, p. 19)

Para a pesquisadora Bianca Alvin de Andrade Silveira, a estagnacdo histdrica do
futebol nordestino como um tema periférico tem a ver com o poder dos meios de
comunicacdo em ditar as agendas das opinies publicas. Segundo ela, sdo estes meios que
determinam quais temas serdo ou ndo tratados como relevantes. Assim, como ndo ha a
possibilidade (tanto técnica quanto editorial) de que todos os os assuntos relativos a uma
area sejam discutidos, a midia acaba por conduzir os debates publicos e produzir ou nao os

efeitos de identidade em setores da sociedade.

Isso se evidencia nas coberturas jornalisticas dadas aos times. A grande
midia, sobretudo, realiza a cobertura dos grandes times, deixando, na
maioria das vezes, os times menores sem visibilidade. [...] A cobertura
dos times do interior fica a cargo dos meios de comunicagdo do local
onde estdo instalados. A midia local tem investido na cobertura
jornalistica de eventos esportivos da regido onde estd instalada. Esse
investimento ocorre também porque o esporte, principalmente o futebol, é
altamente rentavel. Mas esta cobertura limitada impede que haja
condicdes de igualdade na competicdo entre esses pequenos clubes e as
grandes equipes do pais e do mundo na atragdo de novos torcedores — ou
seja, amplia-se o processo de desterritorializacdo no futebol. (SILVEIRA,
2009, p. 7)
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Apesar de se manifestar em redes sociais e ter sido impulsionado por eventos como
a Copa do Nordeste, esta tensdo entre os ‘mistos’ € o ‘orgulho nordestino’ tem registros
mais antigos. E sobre ele que nos debrucaremos nos capitulos subsequentes. Antes, é

importante examinar o que significa, para a construcéo da identidade do futebol nordestino,
a revitalizacdo da Copa do Nordeste.
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4 - A COPA DO NORDESTE

Os torneios regionais foram a solucdo do futebol do Brasil em uma época em que
uma integracdo nacional era praticamente inviavel. No entanto, com o surgimento das
poténcias e rivalidades locais, algumas destas competicdes acabaram perdurando mesmo
ap6s a criagdo do Campeonato Brasileiro. E 0 caso dos torneios estaduais, que ainda
resistem (a despeito da perda gradual de forga). Entre os campeonatos intrarregionais, a
Copa do Nordeste ainda é disputada, e sua ascencdo tem muito a ver com as no¢oes de
identidade que povoam o imaginario futebolistico da regiéo.

Organizada quase que totalmente em torno da identidade do povo nordestino (e,
consequentemente, de seu futebol), o torneio sempre foi intermitente no calendario do
futebol brasileiro. E possivel dividi-lo em trés fases descontinuas: a primeira, entre 1968 e
1994, com o torneio regional José Américo de Almeida Filho, disputado esporadicamente;
a segunda, entre 1994 e 2003, quando a Copa do Nordeste foi assim batizada; e de 2010
em diante, com a adicdo dos canal Esporte Interativo a sua organizacdo, com transmissdes

nacionais e promocao inspirada na Liga dos Campedes da Europa.

4.1 — A Lampions e a Champions

A histéria da Copa do Nordeste comeca em 1994, ano em que foi oficialmente
incorporada ao calendario do futebol brasileiro.’® A edicio daquele ano teve o Sport como
campedo, com uma vitdria sobre o CRB, de Maceid, e foi organizada em uma parceria
entre a Federacdo Pernambucana de Futebol e o Governo de Alagoas. O torneio, no
entanto, sO voltaria a ser disputado em 1997, sob a organizacdo da Liga do Nordeste
(entidade que representa os interesses de 15 entre os grandes clubes da regido) e apoio da
Confederacdo Brasileira de Futebol. Dali, se seguiram sete edi¢Oes (vencidas,
respectivamente, por Vitoria, América-RN, Vitdria, Sport, Bahia, Bahia e Vitdria) até uma

nova interrupcdo, por conta da reformulacdo do Campeonato Brasileiro (que passou, a

1 Em 2010, a CBF equiparou o Torneio José Américo de Almeida Filho de 1976 & Copa do Nordeste, que

teve o Vitoria como campedo. No entanto, o nome “Copa do Nordeste” s6 nasceu em 1994.
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partir de 2003, a ser disputado no sistema de pontos corridos e, portanto, inviabilizava a
existéncia de competicBes regionais por conta do calendario inchado).'’

Em 2010, com uma parceria da Liga do Nordeste e o Esporte Interativo, o
‘Nordestao’ foi reincorporado ao calendario do futebol brasileiro sob o nome de
Campeonato do Nordeste. Por estender-se até o fim do ano, a competi¢cdo acabou sendo
deixada em segundo plano pelos clubes participantes, tendo sua final entre Vitéria e ABC-
RN sido disputada pelas equipes consideradas reservas. Nem mesmo Antbénio Lopes,
treinador do Vitdria, participou da final; coube ao auxiliar Ricardo Silva dirigir o clube,
que viria a ser campedo.®

E importante destacar, aqui, o papel que o Esporte Interativo exerceu durante a
revitalizacdo da Copa do Nordeste. Criado em 2007, o grupo de midia nasceu da empresa
de marketing esportivo TopSports, especializada na administracdo de direitos esportivos,
cuja relacdo com o futebol nordestino data de uma parceria com o Esporte Clube Vitoria,
em 1999.

A experiéncia com o Vit6ria mostrou a dura realidade de um clube de
futebol. Dentro deste cendrio, a equipe da TopSports teve a ideia de criar
um novo torneio, que reunisse os clubes do Nordeste em uma disputa no
primeiro semestre, deixando 0s campeonatos estaduais em segundo
plano. Era criado o Campeonato do Nordeste, um torneio que tinha maior
apelo de puablico e também de patrocinio, jA que jogavam entre si 0s
grandes clubes do Nordeste do Brasil. Cabia a TopSports a busca e a
negociacdo de patrocinios e direitos de transmissdo. A formula de disputa
foi um sucesso e em 2002, esse modelo se espalhou por todo o Brasil com
a criagdo do Rio-S&o Paulo e o Sul-Minas. (CHIMENTI et al: 2009, p.6)

Quando a TopSports resolveu criar seu préprio canal, era natural que os vinculos
com o futebol nordestino se mantivessem. Assim, foi o Esporte Interativo quem deteve 0s
direitos de transmissdo do Campeonato do Nordeste de 2010. No entanto, uma nova
interrupcéo adiou a edicdo seguinte até 2013.

Trés anos depois, a Copa do Nodeste retornou ao futebol brasileiro em uma nova
fase. Com projeto grafico, cerimoniais e merchandising inspirados na Uefa Champions

League, a Copa ganhou o apelido de “Lampions League” — alusdo ao nome do torneio

7 Disponivel em: http://blogs.diariodepernambuco.com.br/esportes/2013/01/18/todas-as-voltas-olimpicas-do-
nordestao-oficiais-ou-nao/. Acesso em: 20 mai. 2015.
'8 Disponivel em: <http://placar.abril.com.br/materia/vitoria-bate-o0-abc-rn-de-virada-e-conquista-o-

nordestao>. Acesso em: 20 mai. 2015.
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internacional associada a um elemento cultural nordestino, o cangaceiro Lampido. A
comparagdo chegou a ser replicada em uma reportagem da agéncia de noticias

internacional Associated Press.

Ndo é coincidéncia que o formato, o marketing e o troféu da Lampions
League seguem o modelo da Liga dos Campe@es da Europa. Até mesmo
0 hino da Liga dos Campedes foi adaptado ao ritmo de uma regido
conhecida por seu clima quente, praias bonitas e pessoas animadas. A
emissora que detém os direitos de transmissdo da Copa do Nordeste no
Brasil, Esporte Interativo, recentemente adquiriu os direitos exclusivos
para a Liga dos Campedes no pais. "Estamos usando um torneio para
ajudar a promover o outro", diz Edgar Diniz, presidente do Esporte
Interativo. "Ndés sempre admiramos e fomos inspirados por como a Liga

dos Campedes foi capaz de produzir sua marca, entdo resolvemos adotar

alguma de suas praticas".”

Entre as praticas importadas do exterior pelo Esporte Interativo para promover a
competicdo estava a criacdo de um canal de esportes regional. Em janeiro de 2014, foi ao
ar a primeira transmissao em rede nacional do canal Esporte Interativo Nordeste, dedicado
a cobertura do futebol nordestino. A primeira partida exibida para todo o Brasil pela
emissora foi um amistoso entre 0 Campinense-PB e o ASA-AL, ao vivo do Estadio
Governador Ernani Satyro, em Campina Grande.

Para compor a grade do Esporte Interativo Nordeste, o grupo adquiriu os direitos de
transmissdo de sete dos nove torneios estaduais da regido: os campeonatos Alagoano,
Sergipano, Maranhense, Piauiense, Paraibano, Potiguar e Cearense (este Gltimo apenas a
partir de 2015, por conta de imbroglios contratuais com a TV Verdes Mares, afiliada
cearense da Rede Globo). Além da exclusividade na exibicdo integral da Copa do

Nordeste.

¥ Tradugéo do autor. Original: “It's no coincidence the Lampions League format, marketing, and trophy are
modeled on Europe's Champions League. Even the Champions League anthem has been adapted to the
buoyant music of a region known for its hot weather, beautiful beaches, and upbeat people. The network
broadcasting the Copa do Nordeste in Brazil, Esporte Interativo, also recently acquired exclusive rights for
the Champions League in the country. "We are using one tournament to help promote the other," Esporte
Interativo president Edgar Diniz says. "We always admired and were inspired by how the Champions League
was able to build its brand, so we decided to adopt some of the same practices." Disponivel em:
<http://bigstory.ap.org/article/99e2136eblab4c1994df118be6feefa2/brazils-version-champions-league-

thriving-northeast> . Acesso em: 23 mai. 2015.
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E curioso notar que os (inicos campeonatos estaduais que nao foram adquiridos pelo
Esporte Interativo foram os dois tradicionalmente de maior nivel técnico: o Baiano e o
Pernambucano. Os dois seguem sob o dominio das televisdes afiliadas da Rede Globo
nestes estados.

Em entrevista ao portal Lancenet!, em agosto de 2013, o diretor da TV Esporte
Interativo para o Nordeste, Bernardo Ramalho, aponta que o investimento da emissora com
direitos de transmissdo da regido somou R$ 80 milhdes de reais. Em suas proprias
palavras, “E menos do que a Globo paga para mostrar o Flamengo apenas um ano no
Brasileiro da Série A”.%°

Seguindo este modelo, as edi¢bes da Copa do Nordeste de 2014 e 2015 serviram
para consolidar o torneio no calendario do futebol brasileiro. Se as duas equipes envolvidas
na decisdo da edicdo de 2010 atuaram com equipes reservas, a decisdo de 2015, disputada
entre Ceara e Bahia, foi aclamada por receber um dos maiores publicos do futebol
brasileiro no ano. A partida de ida, disputada na Arena Fonte Nova, em Salvador, recebeu
um publico pagante de 40.805 pessoas, e teve arrecadacao de R$ 1.070.457,00; a volta, na
Arena Casteldo, em Fortaleza, obteve 64.399 pagantes, tendo sido arrecadado um valor de
R$ 1.807.162,00. Por ter atingido as lotacbes maximas dos dois estadios, a decisdo acabou
apelidada pela imprensa como a “Final dos 100 mil”, ja que, na soma dos dois confrontos,
um total 105.204 pessoas compraram ingressos para assisti-la.

O éxito da Copa do Nordeste a nivel nacional causou efeitos curiosos nas relacfes
entre os clubes brasileiros. Em 2015, veiculou-se a noticia de que times de fora do
Nordeste pleiteavam participagdo no torneio regional, visando livrarem-se de estaduais
deficitéarios. Foi o caso do Goias, que chegou a solicitar formalmente uma entrada no
torneio™, e do Flamengo, que convivia com um cenério politico de brigas com a Federacio

de Futebol do Rio de Janeiro (Ferj) e teve sua entrada no regional especulada?.

? Disponivel em: <http://www.lancenet.com.br/minuto/Bizz-Entrevista-futebol-_Esporte_lterativo-
Nordeste 0 974902635.html> . Acesso em: 23 mai. 2015>

?! Disponivel em: <http://espn.uol.com.br/noticia/505649_em-carta-goias-pede-para-entrar-na-copa-do-
nordeste-mas-acusa-cbf-de-ma-vontade>. Acesso em: 24 mai. 2015.

22 Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/esporte/2014/01/1400724-flamengo-quer-jogar-copa-do-

nordeste-diz-presidente.shtml>. Acesso em: 24 mai. 2015.
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4.2 — Identidade como publicidade

Como observamos previamente, todo o marketing da Copa do Nordeste foi
organizado em torno de nogOes subjetivas de identidade: o “orgulho” e a “paixdo” do
torcedor nordestino, seu “amor frente as adversidades”, sua “capacidade para encher
estadios e apoiar seus clubes nas dificuldades” e outras frases semelhantes.

Nas paginas do Esporte Interativo no Facebook, é possivel encontrar uma série de
imagens e campanhas que suscitam estes valores, para promover ndo s6 sua competicao,
mas também seus canais. Um exemplo é uma campanha de novembro de 2013 (Anexo IV,
p. 1V), que apelava as operadoras de TV a cabo para incorporarem o Esporte Interativo em
sua programacao.

Os simbolos presentes no cartaz sao claros. O homem apontando para a frente (e,
portanto, para o espectador) é uma reproducdo de um classico cartaz de recrutamento do
Exército dos Estados Unidos, utilizado durante a 22 Guerra Mundial. Aqui, no entanto, ele
ostenta um chapéu de cangaceiro, adorno cultural tipico do Nordeste.

Carregando o slogan “Nao deixe bloquear a sua paixao”, a postagem traz o texto
abaixo junto a imagem:

A nossa vontade precisa prevalecer! Chegou a hora de assistir aos nossos
campeonatos estaduais, poder acompanhar o noticiario dos nossos clubes
do Nordeste! VVamos lutar pela nossa causa, pelo nosso desejo! O Canal

do Torcedor Nordestino estreia em dezembro! Ndo deixe bloquear a sua
paixo, ligue para a sua operadora e exija o Esporte Interativo Nordeste!®

Ao conclamar estes valores (“Nordestinos, uni-vos!”) para promover seus
contetdos direcionados, o Esporte Interativo, por meio da Copa do Nordeste, da voz a uma
tensdo latente na sociedade nordestina. Se, por um lado, ha o orgulho em ser nordestino e

torcer para os times locais, por outro, uma das consequéncias é a repulsa ao que € de fora.

% Disponivel em:
<https://www.facebook.com/einordeste/photos/a.565228213523808.1073741828.565206120192684/6144491
21935050/>. Acesso em: 24 mai. 2015.
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5 - TENSOES SOCIAIS E ORGULHO: ‘MISTOS’ E ‘ANTI-MISTOS’

O Nordeste brasileiro é lar de um perfil caracteristico de torcedores, que sao
coloquialmente (e frequentemente de forma ofensiva) chamados de mistos; sdo aqueles que
torcem para times de futebol de fora do Nordeste, e cuja relacdo com as equipes locais ndo
passa de mera simpatia.

Do outro lado da moeda, a no¢do de orgulho do povo nordestino, que norteou a
cultura local por bastante tempo, chegou ao futebol em clima de tenséo. Afinal de contas,
para alguns, torcer para equipes locais é mais que esporte; € questdo de identidade.

Vale notar, ainda, que a existéncia de torcedores mistos ndo é exclusividade do
Nordeste; as mesmas pesquisas que apontam a presenca massiva de torcedores de
Flamengo e Corinthians em estados nordestinos também destacam que estes times contam
com a preferéncia de parte das populacdes de estados do Norte, do Centro-Oeste e de
demais estados cujos times locais ndo gozam de prestigio nacional. No entanto, é no
Nordeste que o vetor oposto — a resisténcia aos mistos, 0 movimento de 6dio aqueles que
ndo apoiam as equipes regionais — aparece com mais forca.

Para compreendermos como se da essa tensdo e como ela se manifesta hoje, é
importante destrinchar certos conceitos e como eles, historicamente, se aplicaram ao
Nordeste brasileiro. E 0 caso de nogbes como regionalismo, regionalizacéo e identidade
regional, que funcionam como o combustivel que move a cultura dita nordestina e,
consequentemente, permeiam o imaginario futebolistico da regido. S&o estes fatores que
explicam o sucesso cada vez maior da Copa do Nordeste. E o discurso regionalista,
também, um dos principais motores das manifestacdes de 6dio aos torcedores mistos, que
seriam, como diz o jargdo, a “vergonha do Nordeste”.

Antes vistas majoritariamente estampando faixas nos estadios, essas manifestacdes
ganharam maiores contornos com a ascen¢do da Internet e das redes sociais. Nelas, é
possivel detectar grupos de discussdo destinados a reafirmar o orgulho do futebol
nordestino, utilizando o 6dio — aos mistos, a imprensa supostamente manipuladora e, em

ultima analise, ao proprio futebol dos grandes centros - como ferramenta de coesao.
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5.1 — Regionalismo, regionalizagéo e identidade

Quando uma grande equipe do chamado Eixo Rio-Sao Paulo visita o Nordeste para
disputar partidas contra equipes locais, o fendmeno de tensdo pode ser visto com clareza.
De um lado, as arquibancadas destinadas ao time da casa frequentemente entoam canticos
e exibem faixas ridicularizando os nordestinos que vao aos estadios apoiar equipes de fora.
Entre todas as ofensas, a mais tradicional € a uma faixa que estampa uma seta mirando o a
torcida visitante com os dizeres “Vergonha do Nordeste”.

Para entender a origem da no¢do regionalista do povo nordestino, é importante
clarificar alguns conceitos. Para o pesquisador José Clemente Pozenato, o regionalismo é
uma espécie particular de regionalidade, cujo objetivo é o de “criar um espago — simbdlico,
bem entendido — com base no critério da exclusdo, ou pelo menos da exclusividade”
(POZENATO, 2001, p. 7). A regionalizacdo, por outro lado, seria uma estratégia, definida

por um programa politico.

Se o programa for regionalista, a regionalizacdo tendera a ser restritiva e
excludente. Se ele levar em conta que as relagBes de regionalidade nédo
s8o as Unicas a serem levadas em conta, também no plano da acéo, ele
tenderd a ser aberto e abrangente. (POZENATO, 2001, p. 7)

No caso do Nordeste, para a historiadora Rosa Maria Godoy Silveira, o discurso
regionalista teve inicio no seéculo XIX. Na época, Brasil era economicamente dividido
entre as provincias do Norte, especializadas na exportacdo de cana e algodao, e o café de
Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Minas Gerais. O declinio da agroindustria agucareira, que
coincidira com o crescimento exponencial do valor do café, fez com que as elites locais se
unissem sob a bandeira dos “interesses das provincias do Norte”. (SILVEIRA, 1984)

Ao comentar o trabalho de Silveira, o pesquisador Artur Alves de Vasconcelos, que
se debrucou sobre o tema dos torcedores mistos sob uma perspectiva socioldgica, destaca

os efeitos desse discurso regionalista das elites acucareiras do seculo XIX:

primeiro, estabelecer uma coesdo com as classes dominadas daquela
regido, assim, as divisdes sociais também seriam minimizadas diante do
discurso de homogeneidade; segundo, criar uma coesdo com outras
classes dominantes do Norte; por fim, aparentar um desligamento em
relacdo as elites da outra regido, sobretudo as cafeeiras. 1sso reforcaria a
polarizacdo entre as duas regibes e a ideia de dominacdo sofrida pelo
Norte. (VASCONCELOS, 2011, p. 27)
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Essa polarizagdo entre Sul e Norte, traduzida numa espécie de relacdo de
dominacdo (o Sul como dominador, o Norte como dominado), € caracteristica facilmente
observavel no discurso contemporaneo dos torcedores que se autoproclamam ‘anti-mistos’.
Para eles, o futebol do Nordeste € propositalmente sucateado por diversos agentes em
detrimento das grandes equipes do Sudeste.

Stuart Hall distingue trés concepcdes diferentes de identidade e de sujeito. O
primeiro, caracteristico do lluminismo, é baseado em sua centralidade individual, em seu
eu-interior; “que emergia pela primeira vez quando o sujeito nascia e com ele se
desenvolvia, ainda que permanecendo essencialmente 0 mesmo — continuo ou idéntico a
ele — ao longo da existéncia do individuo” (HALL, 1997, p.10). O segundo, denominado
sujeito socioldgico, é definido por uma concepc¢ao interativa; a identidade seria a soma da
interagdo entre o “eu” e a sociedade, tendo o sujeito ainda uma “esséncia interior”,
modificado em um dialogo permanente com o mundo externo.

Por ultimo, destaca-se o0 sujeito p6s-moderno, caracterizado por ndo ter uma
identidade fixa. Para Hall, este sujeito assume diferentes identidades em momentos
distintos, ndo sendo possivel defini-lo a partir de uma Unica compreensdo monolitica e
imutavel.

Esta compreensdo do sujeito pds-moderno como um ser em constante estado de
transicdo pode ser o ponto de partida para a compreensdo das identidades futebolisticas
contemporaneas, que permitem torcida e simpatias circunstanciais, a depender de diversos
fatores.

A pesquisadora Bianca Alvin de Andrade Silveira (2009) observa, por exemplo, a
existéncia de pessoas que acompanham a carreira de jogadores especificos com quem
simpatizam, e passam a torcer para as equipes pelas quais estes atletas passam. E o que
explica, por exemplo, a emergéncia de comunidades brasileiras dedicadas a idolatria a
equipes multicampeds como o Barcelona e o Real Madrid, da Espanha, cujos lagcos
culturais, a principio, ndo existem. Observa-se, ai, uma espécie de desterritorializacdo no

processo de formacdo das identidades, caracteristica do sujeito pds-moderno.

5.2 — “Vergonha do Nordeste”

Entre os principais jargdes dos torcedores ‘anti-mistos’, destaca-se& um, que

estabelece culpa e d4 nome aos vildes: “Quem escolheu meu time fui eu; o seu, foi a
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Globo”. A frase, direcionada a um torcedor misto, atribui & Rede Globo o papel de fazer
com que nordestinos torcam para times de outros estados, em um processo quase que
alienante.

Neste contexto, a critica nominal a Rede Globo pode ser compreendida como um
ataque geral a todos os meios de comunicacdo que privilegiam as transmissfes e a
cobertura diéria dos times do Sudeste. A Globo, cuja sede principal é baseada no Rio de
Janeiro, leva a culpa por ser 0 grupo de midia de maior alcance no pais.

Como observado anteriormente, € possivel tracar a ascencdo das manifestacdes de
0dio aos mistos em paralelo com a historia das transmissdes esportivas no Nordeste. A
virada para o século XXI foi marcada por um movimento de compra de direitos televisivos
de diversos torneios estaduais nordestinos por emissoras da regido. Aliado ao discurso
regionalista, este movimento pode ser interpretado como uma espécie de “devolugdo do
futebol nordestino aos nordestinos”, depois de décadas de submissdo as transmissoes
esportivas do futebol dos grandes centros.

A mudanca de seculo trouxe uma série de inovac@es tecnoldgicas que modificaram
comportamentos sociais e criaram novas relaces entre pessoas. O surgimento da Internet
como um espaco teoricamente livre, em que qualquer pessoa pode manifestar publica e
anonimamente sua opinido, impulsionou novos fendmenos sociais. Certas discussdes, antes
restritas a espacgos publicos concretos, migraram para as redes. Foi 0 caso da tensdo entre
mistos e anti-mistos, que angariou forca com a popularizacao das redes sociais.

O primeiro caso que ganhou ampla repercussdo midiatica data de outubro de 2008.
Na ocasido, o Vitoria recebeu o Flamengo em uma partida pelo Campeonato Brasileiro. O
destaque ficou por conta das arquibancadas, que exibiam uma faixa com a frase “Vergonha
do Nordeste” estampada e mirando os setores destinados a torcida visitante. O portal
Globoesporte.com chegou a noticiar o fato com a manchete “Faixa agressiva da torcida do
Vitéria incomoda o Fla”. Em entrevista, Kléber Leite, entdo presidente do Flamengo,

criticou a atitude.

E uma loucura. Isso ndo existe. Este pais é muito grande e livre. Cada um
tem a sua op¢do. Ndo ha nada demais que haja aqui torcedores do
Flamengo e tampouco em Belém do Para alguém torcendo pelo Grémio.
Lamento profundamente por quem tenha feito isso.*

? Disponivel em: <http://globoesporte.globo.com/Esportes/Noticias/Times/Flamengo/0, MUL842423-
9865,00-FAIXA+AGRESSIVA+DA+TORCIDA+DO+VITORIA+INCOMODA+O+FLA.html> Acesso em:
23 mai. 2015.
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Em maio de 2009, um novo episddio no Ceara chamou a atengdo da midia local e
reacendeu a discussdo a respeito das torcidas mistas, quando jogaram Fortaleza e
Flamengo no Casteldo. A faixa com os dizeres “Vergonha do Nordeste” apontada para as
arquibancadas visitantes estava la.

Em seu blog hospedado no site do jornal O Povo, do Ceard, o jornalista Bruno

Formiga comentou o caso:

Na quarta-feira passada, uma faixa nas arquibancadas do Casteldo se
destacava. Com os dizeres “Vergonha do Nordeste” e uma seta apontando
para a torcida do Flamengo, ela simbolizava um protesto contra
nordestinos gque escolhem clubes de fora dos seus estados para torcer. [...]
Ano passado, uma faixa igual foi levada ao estadio Barraddo, na partida
entre Vitdria e Flamengo. O protesto também era para recriminar a opcao
de nordestinos de torcer por um clube carioca. No Orkut, a comunidade
“Mistos: Vergonha do Nordeste” ja tem quase 400 participantes.?

A mencdo ao Orkut, principal rede social operante no Brasil entre 2004 e 2011 (ano
em que foi ultrapassado, em numero de usuarios no pais, pelo norte-americano Facebook),
é emblematica: mostra a importancia que as redes tiveram — e ainda tém — como espaco de
debates a respeito da tematica dos torcedores mistos.

Se em 2009 Formiga apontava como relevante o numero de 400 adeptos a
comunidade dos ‘anti-mistos’ no Orkut, o Facebook atualmente exibe dados bem maiores.
A pagina “Mistos, vergonha do Nordeste” conta com 17.762 curtidas (que, dentro da logica
interna da rede, equivalem ao nimero de pessoas interessadas na tematica da pagina e que,
é possivel pressupor, apoiam a causa a que ela se destina — a critica aos mistos).?

Dentro desta pagina, que se destaca como a maior dentre as que tém o mesmo
objetivo, é possivel encontrar os mesmos jargdes exibidos em estadios de futebol. Em uma
postagem de 6 de maio de 2015, a pagina comenta uma noticia que trata de um suposto
convite ao Flamengo, do Rio de Janeiro, para a disputa da Copa do Nordeste, afirmando

que, caso a equipe participasse do torneio, os torcedores boicotariam a competicao.

% Disponivel em: <http://blog.opovo.com.br/gol/cearenses-da-gema/>. Acesso em: 23 mai. 2015.

% Disponivel em: <https://www.facebook.com/MistoVergonhaDoNordeste>. Acesso em: 23 mai. 2015.
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O jornalista Fernando Graziani, também membro do corpo de esportes do grupo O
Povo, comentou o caso, salientando o aspecto intolerante da manifestagéo. Para ele, com a
exibicao da faixa “abre-se um tremendo espaco para o 6dio € o preconceito”.27

Uma postagem de 2013 do mesmo blog, assinada pelo jornalista Ravi Porto, ja
comentava a situacdo dos torcedores mistos, evocando novos argumentos. Para ele, os
clubes locais — no caso, Ceara e Fortaleza — falharam em aproveitar seus bons momentos
frequentando a Série A do Campeonato Brasileiro® para angariar novos torcedores.
Mesmo levantando a necessidade de que o futebol local se profissionalize, Porto também

aponta a midia como principal formadora das torcidas mistas.

O futebol local acabou sendo prejudicado por sua pouca difuséo,
principalmente na TV aberta. S6 nos ultimos anos as equipes do estado

comegaram a ter seus jogos transmitidos com mais frequéncia. Mesmo

assim, ainda ndo t&m o mesmo espaco que os times do ‘eixo’.?

O autor segue dando sua opinido favoravel as torcidas mistas (“tem todo o direito
do mundo de o fazer”) e, ao fim, pede aos leitores que déem sua opinido. Ainda que nao
seja possivel atestar a veracidade dos relatos publicados anonimamente, os comentérios
revelam diversas nuances desta relacdo de amor e ddio entre as torcidas locais e 0s
torcedores de fora.

Um comentario assinado por Felipe Cavalcanti (Anexo V, p. V) conta a historia do
autor que, supostamente, se assume torcedor misto de VVasco da Gama, do Rio de Janeiro, e
Cearda. Segundo ele, um torcedor do Vasco perguntou, de forma ofensiva, “qual era o gosto
do calango do estacionamento do Casteldao”. A partir deste momento, ele teria abandonado
todas as relagcdes com o clube carioca e se tornado unicamente torcedor do Ceara.

A historia demonstra a realidade de parte das relacdes entre as torcidas mistas de
um clube e seus apoiadores oriundos de sua cidade-sede. Se 0 preconceito contra
nordestinos em cidades como Rio de Janeiro e S&80 Paulo é uma realidade, ndo é de
espantar que isso extrapole as barreiras do futebol. No mesmo mural de comentérios, é

possivel encontrar outros relatos semelhantes.

?" Disponivel em: <http://blog.opovo.com.br/gol/vergonha-do-nordeste-ou-intolerancia>. Acesso em: 23 mai.
2015.

%8 Na Gltima década, o Fortaleza disputou a Série A nos anos de 2003, 2005 e 2006, enquanto o Cearéa
participou em 2010 e 2011.

# Disponivel em: <http://blog.opovo.com.br/gol/torcedor-misto-qual-sua-opiniao/>. Acesso em: 26 mai.
2015.
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Outro comentario, assinado por Edson Soares (Anexo VI, p. V1), vai na direco
oposta. Torcedor misto de Ceara e Corinthians, de Sdo Paulo, o leitor critica o “bairrismo”
presente nos argumentos dos anti-mistos, e afirma que todos sao livres para escolher para
guem torcem. Coloca, ainda, que a nocdo negativa de mistura como o oposto de uma
suposta pureza superior tem viés “racista e nazista”. Conclui afirmando que, em um mundo
globalizado, “ndo ha nenhum sentido em destilar bairrismo irracional e preconceito contra
quem escolhe torcer para um time do estado que for”.

O aspecto polémico do assunto evidencia uma dificuldade do mundo esportivo
nordestino de lidar com este fenémeno de choque entre torcidas. Se o futebol é um fator
que desperta discussdes fervorosas, a situacéo fica ainda mais complicada quando entram

em jogo elementos como identidade, cultura e rivalidades regionais.
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6 — CONCLUSAO

A partir dos resgates histéricos e das analises aqui apresentadas, esta pesquisa
indica que, consideradas todas as nuances da questdo proposta, 0 modelo de
desenvolvimento da midia esportiva (especialmente a partir da difusdo do aparelho de
televisdo e da chegada da tecnologia de transmissdes ao vivo) na regido Nordeste teve, sim,
impacto direto em como as torcidas mistas se organizam hoje.

Este impacto se deu de formas diferentes em temporalidades distintas. Optou-se,
aqui, por dividir a influéncia da midia em dois momentos-chave: um anterior, que ajudou
no sentido de criar essas torcidas mistas; e um posterior, que utilizou o sentimento de
orgulho nordestino no vetor oposto, criando e incentivando o sentimento anti-misto.

O primeiro momento é determinado pela priorizacéo das transmissdes esportivas de
partidas que envolviam equipes do Eixo; priorizacdo esta decorrente, como observado, de
fatores como a superioridade técnica das equipes dessas regides e o aparato tecnoldgico
presente nos estados mais ricos do pais.

Vale ressaltar, ainda, que o sistema de afiliadas que se proliferou pelas regides
periféricas do pais fez com que a programacao das redes centrais fosse distribuida por todo
0 Brasil. Como estas emissoras situam-se majoritariamente no Rio de Janeiro e em S&o
Paulo, € de se esperar que 0s campeonatos locais destes estados fossem exibidos em varias
regides.

Posteriormente, na virada do século XX para o século XXI, a midia desempenhou
um papel contrario. Ao dar inicio as transmissGes dos campeonatos locais, a televisdo
aproximou os nordestinos de seus clubes e deu o pontapé necessario para o surgimento de
um vetor oposto aos torcedores mistos: 0s anti-mistos, pessoas cujas identidades sdo
definidas pelo fato de torcerem para equipes locais e, portanto, rejeitarem aqueles que
apoiam os times de outras regides.

E importante notar, no entanto, que os movimentos de resisténcia frente a uma
cultura externa imposta ndo sdo exclusivos do futebol — podem ser observado na musica,
nas indumentarias, nas artes plasticas e em toda sorte de fenémenos culturais. A pesquisa
néo entrou nestes detalhes, dado o tempo reduzido para a execu¢do da mesma e do recorte
escolhido. No entanto, quando a midia se posiciona no sentido de “mostrar o Nordeste aos
nordestinos” por meio do fomento tardio ao esporte local, ela cria um ambiente propicio

para o surgimento de tensdes.
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Observou-se, ainda, que a Copa do Nordeste funciona, hoje, como um catalisador
destas tensdes ao utilizar o orgulho nordestino como publicidade. A identidade do torcedor
nordestino € o principal combustivel para a permanéncia e a valorizacdo da competicao.
Quando canais como o Esporte Interativo evocam propositalmente esta identidade, a
rejeicdo aos mistos vem junto.

Um terceiro papel dos meios de comunicagao nesta seara surgiu com o advento e a
popularizacdo da internet. Espaco democratico para manifestacbes anénimas, a rede (e,
sobretudo, as redes sociais, como Orkut e Facebook) serve, hoje, como lugar principal de
manifestacdes contra e a favor das torcidas mistas. E através delas que os mistos se retinem
para debater contra 0s anti-mistos, levando a tensdao para o mundo virtual.

A pesquisa ndo pretende, no entanto, tomar partido na discussdo a respeito da
legitimidade ou ndo de se torcer para um time de outro estado. Ainda que parte da
imprensa se manifeste contra ou a favor dos torcedores mistos, a ideia aqui é apenas expor
a existéncia de tal tensdo — que pode ser observada diariamente, tanto na internet quanto
nos estadios de futebol — e analisar o papel que os meios de comunicacdo tiveram

historicamente e ainda mantém.
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8 — ANEXOS

Anexo |: Postagem de 6 de maio de 2015, Facebook do Esporte Interativo

rtir | Comentar

Esporte Interativo

De: Fotos de Esporte Interativo
Tudo pronto no Casteldo para Fortaleza Esporte Clube - Oficial x Coritiba, pela Copa do no album Fotos da Linha do
Brasill E o Esporte Interativo, junto com o Nordeste de janeiro a janeiro, mesmo néo Tempo
transmitindo esse jogéo, ta aqui na torcida, junto com os torcedores nordestinos, pelo T op S = Yo
- 2 S Y ; Compartilhado com: (@ Publico
sucesso dos times da regido nas competicoes que restam no ano! Assim como na disputa

da Copa do Nordeste e no Campeonato Cearense! VAAAAMOS, LEAO!

J Comentar - Compartilh & de maio - Editado 7
Curtir mentar - Compartilhar mai it Open Photo Viewer
) 4.355 pessoas curtiram isso. Mais relevantes - Fazer download
& 26 compartihamentos

Incorporar publicacédo



Anexo Il: Comentarios da pagina do Facebook do Esporte Interativo na postagem do dia 6 de maio

de 2015

-
e
s

e 3

Felipe Adon Fec O El tem meu respeito e 0 de
toda nagao tricolor
#BoralLeaoo

Curtir - Responder - ¢ 5 - 40 min

Daniel Messias Valeu obrigado por valorizar
nosso futebol

Curtir - Responder - 44 min

Lucas Cachorreira O #E| Pra Mim € o Melhor
Canal De Esporte Do Canal Do Torcedor
Nordestino ! Viw Esporte Interativo O
#CanalDoTorcedorNordestinoll Parabéns (&)

Curtir - Responder - 5 min



Anexo Ill: Foto de capa do Facebook oficial do Esporte Interativo — 26 de maio de 2015

AGUI E NORDESTE




Anexo IV: Campanha publicada no Facebook oficial do Esporte Interativo, novembro de 2013.




Anexo V — Comentario de Felipe Cavalcante no site do Jornal O Povo, 24/10/2013

Felipe
Cavalcante

felipe
cavalcante

24/10/2013 as 20:54

Prefiro sofrer por algo que me representa, do que curtir vitorias e titulos
de times de fora..vozao eu te amo.

24/10/2013 as 21:02

Ah. Alguns anos atras alem de ceara era vascaino ate um dia um
torcedor do vasco (ndo sei nem se era carioca) perguntou qual era o
gosto de calango no estacionamento do casteldo, nesse dia o Ceara
perdeu pro vasco por 2x1. Desde entdo tenho muito mais orgulho do
meu vozao querido, e so consumo produtos do meu clube.



Anexo VI — Comentario de Edson Soares no site do Jornal O Povo, 24/10/2013

Edson
Soares

24/10/2013 as 16:45

Sou cearence e corinthiano. ninguém me obriga a torcer outro time,
agora me responde ai:

vc torce pra selecdo? me diz quantos jogadores cearences tem la? e
tem mais os times do nordeste , Ceara e Fortaleza por ex . 80% do
elenco ou € paulista ou de fora do nordeste.

Vi hoje um exemplo absurdo de bairrismo extremamente
preconceituoso. Criaram uma pagina chamada "Mistos, vergonha do
nordeste”, onde criticam nordestinos que torcem para times do eixo Rio-
Sao Paulo.

Onde esta a liberdade para cada um torcer para o time que quiser?
Esse conceito de "misto”, que € o oposto de “puro”, tem um viés muito
racista e nazista. Pra eles, quem torce pra time local é puro. Quem ndo
torce, € “"misto”, ou seja, € ruim. Hitler aprovaria.

Se for assim, quem tem preconceito contra quem torce para times de
fora do seu estado ndo pode consumir nenhum produto, cultural ou ndo,
de fora de sua regido.

Em um mundo globalizado, ndo ha nenhum sentido em destilar
bairrismo irracional e preconceito contra quem escolhe torcer para um
time do estado que for.

VI



