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SILVA, Rafaela Marinho. A propagacdo do mito do desenvolvimento pela
linguagem do jornalismo econémico dos trés principais jornais do pais.

Orientador: William Dias Braga. Rio de Janeiro: UFRJ/ECO. Monografia em
Jornalismo.

Resumo

A pesquisa tem o proposito de investigar de que forma a economia brasileira é noticiada
pelos trés principais jornais em circulacdo no Brasil. Para isso, a pesquisa analisou a
linguagem, os textos e os recursos graficos utilizados nas reportagens dos cadernos de
economia de O Estado de S. Paulo, Folha de S. Paulo e O Globo nos dias em que foram
divulgados diferentes resultados do indice de Produto Interno Bruto (PIB) do pais, nos
meses de agosto e dezembro de 2013 e agosto de 2014, bem como analisou, também,
reportagens correspondentes a data em que um resultado do Indice de Desenvolvimento
Humano (IDH) foi noticiado em julho de 2014. As coberturas de ambos os indices
foram escolhidas para o estudo porque demonstram a relevancia que o jornalismo
econdmico brasileiro das grandes midias tem dado, atualmente, ao indice econémico em
detrimento do indice humano, para, dessa forma, comunicar um estagio de
desenvolvimento do pais. Ao prestigiar mais um indice do que o outro € possivel
conferir como o jornalismo econémico propaga a teoria do mito do desenvolvimento,
preconizada pelo economista brasileiro Celso Furtado, segundo o qual taxas positivas e
altas de crescimento da economia ndo sdo os fatores definidores e Unicos da evolugdo do
pais. Ha de se levar em consideracdo outras dimensdes sociais e histdricas fundamentais
para qualidade de vida da populacdo brasileira e a busca pelo desenvolvimento
sustentavel. Além disso, esta pesquisa pretende compreender como essa ideologia de
sacralizacdo do crescimento econdmico, praticada pelos principais jornais do pais, pode
ser reforcada ou enfraquecida pela linguagem que eles utilizam para falar sobre
economia. A linguagem hermética, comum ao meio especializado, tende a reforcar
outro mito: o de que noticias econémicas sao inteligivelmente complexas ou
desinteressantes para leigos no assunto. Ao manter 0 assunto restrito aos especializados,
perpetua-se uma concentracdo de discurso e de informacdo que ndo favorece o pleno
desenvolvimento do pais. Adicionalmente, a pesquisa visa a ressaltar a importancia do
ensino de economia e do jornalismo econémico nas escolas universitarias de jornalismo,
para que haja uma ruptura nos aspectos perpetuadores desses dois mitos desde o inicio
da producdo jornalistica, que reside na formacdo critica dos futuros profissionais e
também para que os préprios alunos ndo se sintam repelidos por essa area profissional
somente por falta de conhecimento.



SILVA, Rafaela Marino. The propagation of the myth of economic development by
the language of economic journalism of the three major newspapers in Brazil.
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Abstract

This research aims to investigate how the three main Brazilian newspapers report about
the country’s economy. The research analyzed the language, texts and info graphics that
were used in the economic resorts of O Estado de S. Paulo, Folha de S. Paulo and O
Globo when they reported about the Gross Domestic Product (GDP) in August and
December 2013 and August 2014. Additionally the reports about the results of Human
Development Index (HDI) in July 2014 were analyzed. These two indices were chosen
with the aim to evaluate if there are significant differences on how the newspapers
report about the economic growth index and the human development index. The latter
takes into account other fundamental social and historical dimensions of life quality of
the population and the quest for sustainable development. The results of this paper show
that the mainstream Brazilian media favors the economic index over the human
development index in terms of size of coverage and deepness. By doing so, the
mainstream economic journalism perpetuates the myth of economic development, as
mentioned by the Brazilian economist Celso Furtado. However, it is known now that
positive and high rates of economic growth are not the only factors in defining the
development stage of the country. Furthermore, this research aims to understand how
this ideology of sacralization of economic growth, practiced by major newspapers, can
be strengthened or weakened by the language they use to report about the economy.
Hermetic economic language tends to reinforce another myth: that economic news is
intelligibly complex or uninteresting to non-specialized readers. By using a highly
specialized vocabulary in the economic news section, the knowledge is only accessible
to a small part of the readership. This leads to a situation where the concentration of
speech and information is enforced, which does not improve the full development of the
country. Additionally, the research aims to highlight the importance of teaching
economics and economic journalism in order to demystify the abovementioned concepts
that persist since a long time. A better educational training for professionals and for
students alike could help to improve the overall quality of economic journalism and
make this very important field of journalism more accessible to everybody.
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1. Introducéo

A motivacdo para esta pesquisa origina-se do desejo da autora em entender a
economia e, por conseguinte, o mundo. O assunto que, por puro desconhecimento e
receio, era evitado, passou a ser instigante a partir de um estagio, em 2013, na revista de
negocios Exame da Editora Abril. A forma encontrada para incluir-se no enorme
contexto de informagdes econémicas foi o de adquirir o habito de, todos os dias, ler,
além das reportagens que instantaneamente a atraiam, também as principais noticias
econémicas dos jornais disponiveis no trabalho (O Estado de S. Paulo, Folha de S.
Paulo, O Globo e Valor Econdmico), ainda que essas pudessem parecer, a principio,
ininteligiveis ou complexas demais para uma leiga no assunto.

Desse habito, surgiu a percepcdo de que esses veiculos apresentavam diferencas
e semelhancas entre si marcantes na forma de cobrir a economia e que essas
caracteristicas influiam na compreensdo da autora sobre a noticia e, portanto, sobre a
economia. A questdo para a pesquisa nasceu nesse instante de questionamento de como
aprimorar o aprendizado sobre economia por meio do jornalismo econémico.

Nesse sentido, foi fundamental perguntar-se: qual dos jornais permite um melhor
entendimento para alguém que pretende iniciar-se no assunto, portanto, um leitor leigo?

A partir disso, o objetivo geral dessa pesquisa é investigar como 0s jornais de
maior expressdo nacional, portanto os com maior tiragem, e ndo especializados em
economia, por isso sem valer-se do Valor Econdémico, promovem a comunicacdo por
meio de suas editorias dedicadas ao assunto.

A escolha dos jornais de maior expressdo e maior circulagdo nacional foi
baseada na Gltima pesquisa da Associacdo Nacional de Jornais (ANJ) do ano de 2012 e
no acesso diario a leitura que a pesquisadora teve no momento em que foram feitas as
coletas das reportagens para este trabalho. A averiguacdo divulgada pela ANJ foi
realizada pelo Instituto Verificador de Circulagdo (IVC) com base na circulagdo média
diaria dos periddicos durante o periodo de janeiro a dezembro de 2012. Os cinco
primeiros lugares s@o ocupados por jornais da regido sudeste do pais. A Folha de S.
Paulo lidera o ranking, seguida pelo jornal mineiro Super Noticia. No terceiro lugar esta
o carioca O Globo. O jornal O Estado de S. Paulo é o quarto. No quinto lugar dos cinco
mais vendidos estd o Extra do Rio de Janeiro. Sabendo que o jornal mineiro Super

Noticia é considerado popular e ndo atende aos mesmos modelos que o primeiro



colocado - Folha de S. Paulo - e terceiro colocado - O Globo - ele ndo sera analisado por
esta pesquisa.

As metas definidas para esta investigacdo sdo de encontrar aspectos que possam
indicar qual entre os jornais seria 0 que mais Se preocupa em tornar a economia
inteligivel e em informar o assunto com mais clareza ao publico leitor néo
especializado.

Os metodos definidos para essa investigacdo sdo o de estudo de casos e de
analise de conteudos. A selecdo dos casos comeca a partir da separacao das reportagens
dos dias em que os trés jornais divulgassem a mesma noticia em suas capas dos
cadernos de economia, para, portanto, captar a mesma base de comparacdo entre as
importancias atribuidas pelos jornais aos assuntos.

De todo o modo, a pesquisa fez coleta de reportagens em que as capas dos
cadernos de economia desses jornais noticiavam assuntos diferentes, o que serviu para
indicacdo mais precisa de que ha, de fato, interesses e objetivos diversos entres os
jornais, mas que em determinados momentos eles convergem e promovem uma
cobertura unificada. Os motivos para a convergéncia dessas coberturas tornam-se,
portanto, também, um objetivo desta pesquisa e uma fonte de hipdteses, como a de que
as ideologias econdmicas e as organizagdes empresariais similares entre os trés jornais,
podem levar a apresentacdo de coberturas que convergem, bem como o publico alvo que
compartilham pode levar a convergéncia de linguagem.

Com a coleta extensa dessas capas, que durou cerca de meio ano, percebe-se que
0s jornais ddo destaque aos resultados dos indices de Produto Interno Bruto (PIB), por
representarem, de acordo com o0s jornais, a indicacdo de crescimento ou regresso do
Brasil. A noticia prestigiada pelos cadernos é o foco da analise da pesquisa para explicar
as diferencas e as semelhancas dos jornais na cobertura de um assunto em comum.

Realizada a definigdo dos conjuntos de reportagens a serem analisados e a leitura
bibliografica critica e tedrica, 0 método da analise de conteudo vai sendo determinado;
portanto a pesquisa, que se origina em uma questdo técnica voltada para a linguagem
utilizada pelos jornais, amplia-se para uma analise concomitantemente tedrica sobre a
ideologia por tras dessa linguagem. Isso porque “sabemos, hoje, que, a linguagem cria,
mais do que reflete, a realidade” (SODRE apud RABELO, 2002:1), que “o discurso
jornalistico é um grande produtor de realidades, mais que simples reporter dessas e que
no jornalismo econémico a juncdo entre economia e a linguagem produz efeitos
eficientes e imediatos” (RABELO, 2002: 1).



Tendo em mente a relevancia da percepcdo de pais que essas noticias sobre o
PIB podem gerar, analisam-se, por meio de leitura comparativa, as coberturas
produzidas pelos trés jornais O Estado de S. Paulo, Folha de S. Paulo e O Globo sobre o
resultado do PIB do dia 31 de agosto de 2013, divulgado pelo IBGE. Nesse dia, o valor
noticiado foi um crescimento do indice de 1,5% no 2° trimestre do ano em relacdo ao
trimestre anterior.

Também se analisam, por meio de leituras comparativas, as coberturas
produzidas pelos trés jornais O Estado de S. Paulo, Folha de S. Paulo e O Globo sobre o
resultado do Produto Interno Bruto do dia 04 de dezembro de 2013, divulgado pelo
IBGE. Nesse dia, o valor noticiado foi uma queda do indice de 0,5% no 3° trimestre do
ano em relacao ao trimestre anterior.

A primeira analise é denominada “PIB positivo” e a segunda € denominada “PIB
negativo”. Os termos “positivo” e “negativo” servem, nesta pesquisa, como
nomenclatura para organizagdo e ndo expressam juizo de valor da autora, somente
apontam a relacdo do resultado em comparacdo com o seu imediatamente anterior. Essa
opcao por coletar coberturas de carater opostos € necessaria para que as caracteristicas
de proximidade e de distanciamento entre os jornais sejam analisadas sob diferentes
contextos.

Essas leituras comparativas levam em consideracéo as reportagens, seus titulos e
seus subtitulos, os antetitulos das paginas, os infograficos e os acessorios das
reportagens, como as fotografias.

Dessa forma, estabelecem-se 0s objetivos especificos da pesquisa como 0s
seguintes: identificar que caracteristica de uma matéria jornalistica proporciona melhor
compreensdo do assunto, questionando se seria a utilizacdo de infograficos, ou de vozes
de especialistas, ou de boxes explicativos, ou de explicacdes de conceitos econdmicos
ao longo do texto, etc; esclarecer para as pessoas que tenham interesse em comecar a
entender sobre o assunto, qual seria o jornal mais indicado para o publico leigo; indicar
falhas e méritos das editorias destes jornais; procurar saber que valor estas editorias dao
aos leitores, se pensam sobre o pablico ao produzir o conteddo e a quem se enderecam
ao escolher seus vocabularios; despertar para a importancia de tornar o assunto
econdmico mais acessivel e, finalmente, identificar que linhas de pensamento seguem
estes jornais e, portanto, propagam ao longo de suas coberturas.

Realizadas as leituras comparativas das coberturas do PIB atreladas as leituras

teoricas, trés caracteristicas importantes para o seguimento da pesquisa séo constatadas:
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1) existe uma tendéncia ideoldgica de convergéncia entre os trés jornais, que é
corroborada pela estrutura similar que eles noticiam o indice econdmico; 2) essa
estrutura de noticiar o indice econdmico categoriza o estagio de desenvolvimento do
Brasil, portanto constroi uma visdo do pais, que pode ou ndo ser fiel a realidade e 3)
existe um indice alternativo, ainda ndo ideal, porém, considerado por estudiosos como
mais abrangente em termos de dimensfes sociais e econdémicas que o PIB, conhecido
por indice de Desenvolvimento Humano (IDH), do Programa das Nagdes Unidas para o
Desenvolvimento (PNUD).

Essas constatagdes ocorrem durante o processo produtivo da pesquisa e sdo parte
integrante e intermedidria, ndo parte conclusiva, dessa, uma vez que indicam a
necessidade de ampliar a analise do contetdo das reportagens para além do PIB, para
abranger melhor os comportamentos dos jornais e para tracar paralelos entre as
caracteristicas da cobertura do indice econémico, com periodicidade de divulgacao
trimestral, e da cobertura do indice humano, com periodicidade de divulgacdo de cerca
de cinco anos.

A partir disso, escolhe-se a data do dia 25 de julho de 2014 na qual os jornais
noticiaram divulgacdo desse indice. A noticia era de que o Brasil havia avan¢ado uma
posic¢ao no ranking de qualidade de vida no ano de 2013, ocupando o 79° lugar entre as
nacdes e apresentando um indice de 0,744, considerado alto. Importante ressaltar que
para o IDH, quanto mais proximo a 1, melhor a condicdo de qualidade de vida do pais.

Na analise comparativa entre as coberturas do indice pelos jornais, foram
estudados as reportagens, seus titulos e seus subtitulos, os antetitulos das paginas, o0s
infogréaficos e os acessorios das reportagens, como as fotografias.

Em meio a essas leituras tedricas e comparativas, no dia 30 de agosto de 2014,
os trés jornais noticiaram um resultado do PIB que sera de extrema importancia para o
aprofundamento das analises de diferencas entres os veiculos: o resultado de queda do
indice em 0,6% no 2° trimestre daquele ano, que foi noticiado como uma recessao
técnica. A decisdo de incluir mais essa data na analise do indice econémico serve para
enriguecer a pesquisa.

Também na andlise comparativa entre as coberturas da recesséo técnica pelos
jornais, foram estudados as reportagens, seus titulos e seus subtitulos, os antetitulos das
paginas, os infograficos e o0s acessorios das reportagens. O contexto de noticias sobre

uma recessdo técnica trara importdncia para pesquisa, uma vez que a situagdo é



reconhecidamente mais critica e relevante e, portanto, requer mais reflexdo sobre as
escolhas, inclusive vocabulares, dos jornais.

Dessa maneira, as noticias sobre o IDH de 2013, divulgado em 2014, e o
resultado do PIB do 2° trimestre de 2014 servem como dias complementares a pesquisa
analitica que focara no jornalismo econémico de divulgacdo do Produto Interno Bruto
do Brasil.

Finalmente, com essas quatro analises, espera-se investigar 0s aspectos que
aproximam ou afastam os leitores leigos do jornalismo econdmico, por meio da
linguagem, e investigar, também, os aspectos que podem perpetuar ou ndo dois mitos: o
da chatice, porque “criou-se no Brasil, nos ultimos anos, um mito segundo o qual as
noticias de economia sdo chatas (sem que se especifique o que € chato). E que, como
leitor ndo as 1€, ndo merecem ser buscadas, e muito menos explicadas ao grande
publico.” (BASILE, 2002:28) e o do desenvolvimento, teoria preconizada pelo
economista brasileiro Celso Furtado, segunda a qual taxas positivas e altas de
crescimento da economia ndo sdo os fatores definidores e Unicos da evolucéo do pais.

A relevancia desta pesquisa reside na necessidade de avaliar criticamente as
prioridades elencadas pela atual grande midia impressa brasileira e 0s motivos pelos
quais determinados indices recebem mais prestigio de cobertura noticiosa do que outros.

Essa €, também, a contribuicdo da pesquisa para 0 meio académico, chamar a
atencdo para a qualidade com que atualmente se faz o jornalismo econémico, para seus
méritos e para seus amadurecimentos, bem como para seus potenciais que precisam ser
ainda aprimorados.

A Economia é um assunto que permeia o cotidiano dos cidaddos e é norteadora
de escolhas a todo 0 momento. Essas escolhas sdo feitas de melhor forma quando ha
boa informacdo disponivel para a populacdo que precisa escolher em situacdes
prosaicas, como em que gastar o dinheiro, ou complexas e histéricas, como em quem
votar nas elei¢des presidenciais. Nesse sentido, é relevante investigar se estes veiculos —

0s trés jornais que sdo objeto da pesquisa - cumprem seus papéis de informar bem.



2. Breve historia do jornalismo econdmico

A Economia é, sobretudo, uma ciéncia social, o que a torna fortemente ligada as
ciéncias politicas. Em um primeiro momento, essa constatacdo parece trivial; porém é
importante té-la em mente quando se trata da histéria do jornalismo econdmico no
Brasil. As publicacdes econdmicas brasileiras se desenvolveram em movimentos
compassados as politicas econdémicas governamentais do pais, portanto a historia do
jornalismo econdmico brasileiro pode ser mais bem compreendida quando os contextos
politicos que guiaram e ainda guiam o pais séo levados em consideracéo.

A condi¢cdo colonial do territério brasileiro, a qual marca o inicio do
desenvolvimento econémico do pais, deu a metropole europeia o controle econémico
originario e inseriu 0 Brasil em um modelo mercantilista global de exploracdo. Por isso,
no continente americano, um modelo de concentracdo de renda intensificou-se,
primordialmente, com a organizacdo acucareira, e seguidamente pelos ciclos
econdmicos do ouro, do cafe.

Esse aspecto propulsor econdémico inicial, impulsionado por um contexto
politico externo, € explicado pelo economista brasileiro Celso Furtado. Ele afirma que o
inicio da ocupacdo econdmica do territdério brasileiro € em boa medida uma
consequéncia da pressdo politica exercida pelas demais nac@es europeias sobre Portugal
e Espanha (FURTADO, 1958: 27). Para Furtado, foram justamente medidas politicas
que provocaram acontecimentos de enorme importancia na historia americana, porque
resultaram no inicio da exploracdo agricola das terras brasileiras.

Nesse contexto, o que havia no Brasil era os senhores de engenho, cada vez mais
ricos, e o grande contingente populacional pobre e escravo, cada vez mais explorado.
Furtado indica, mais uma vez, que pelo menos noventa por cento da renda gerada pela
economia acgucareira dentro do pais se concentrava nas maos da classe de proprietarios
de engenhos e de plantagfes de cana (FURTADO, 1958: 80) e como os fatores de
producdo em sua quase totalidade pertenciam ao empresario, a renda monetaria gerada
no processo produtivo revertia em sua quase totalidade as méos desse empresario
(FURTADO, 1958: 87). A avaliacdo historica de Kucinski (2007) converge com essa de

Furtado.

A maior parte da renda ficava na metrépole e nas médos de poucas
familias de mandatarios a ela associada. O mercado interno resumia-se



ao consumo de luxo dos mandatarios, em contraste com a massa
escrava, excluida da circulagdo monetéria. (...) O escravo ndo
consumia sendo 0 minimo para subsisténcia e, portanto, muito pouco
da renda gerada na producéo era retida na coldnia para consumo local.
(...) O contraste entre as rendas dos dignitarios e dos possuidores das
propriedades e a ndo renda dos escravos definia uma sociedade
polarizada, na qual a concentragdo era necessaria para permitir aos
senhores coloniais a continuidade do processo, mesmo depois da
apropriacao de parte substancial da renda pela burguesia da metrépole
(KUCINSKI, 2007: 195 e 196).

Ao contrario das nacOes capitalistas, que tiveram desenvolvimentos pioneiros de
suas burguesias, a industrializacdo brasileira tardia influenciou na também tardia
formagéo de um publico interessado por economia e de uma intelectualidade econémica
capaz de produzir contetdo informativo sobre esse assunto, ja que, como col6nia, o pais
ndo poderia instituir sequer escolas superiores.

Os que se interessavam, concentravam suas rendas e, portanto, restringiam,
consequentemente, seus interesses ao meio abastado. Em 1724, informa Kucinski, ainda
ndo se imprimiam livros nem jornais no Brasil, mas ja se cunhavam moedas de ouro e
prata em trés casas de moedas. Anos mais tarde, mas ainda também nesse contexto de
dominacdo colonial, surgiu a Carta Régia, de 10 de maio de 1747, proibindo a
impressao de livros e papéis na coldnia. A proibicdo tinha o objetivo de manter o povo
sem um mecanismo social de expressdo de ideias e divulgacdo dos fatos, funcdo para
qual serve um jornal.

Como sera exposto neste trabalho, Basile (2002) afirma que o jornalismo
econdmico encontra publico naqueles que, em ultima escala, tém interesse em saber
sobre dinheiro. Logo, em uma sociedade que, durante um processo de civilizacao,
impulsionou uma alta concentracdo de renda e em que poucos sao aqueles que tém esse
dinheiro, para, portanto, desenvolver interesse por economia, ndo havia ainda ambito
propicio para esse tipo especifico de jornalismo. Quando pouco havia para qualquer
outro tipo de jornalismo, os desdobramentos politicos e fatos do cotidiano atraiam,
invariavelmente, mais audiéncia daqueles que sabiam ler, que eram poucos entre a
populacéo geral.

Com a chegada da Familia Real portuguesa ao Brasil, fugida do avanco
napolednico na Europa, a imprensa comecou dar seus primeiros passos no pais. Por
decreto do principe regente D. Jodo, oficializou a divulgacdo de noticias, em 1808. O
primeiro jornal brasileiro, “Correio Braziliense”, foi criado com bases oposicionistas e

precisou ser editado no continente europeu por 14 anos seguidos, por Hipolito Jose da



Costa. O periddico foi imediatamente considerado um perigo aos poderes reais e como
retaliacdo, D. Jodo VI criou a Imprensa Régia para editar o jornal monarquista “Gazeta
do Rio de Janeiro™.

Dessa forma, o periodo colonial e monarquico brasileiro, que ainda produz
reflexos na economia do pais, ndo foi marcadamente 0 momento em que a imprensa
especifica econdmica comegou a se desenvolver, apesar de ter havido certo espago para
imprensa politica, que, de certa forma, se coadunava com a economia em determinados
assuntos.

De todo modo, esse periodo guarda importancia para a compreensdo dessa
imprensa econdmica por que serd das bases dessa formacgdo colonial que surgirdo os
moldes para concentracdo de capitais e para a criacdo de empresas jornalisticas, que
comecardo a noticiar sobre seus meios, suas classes e seus principios econdémicos. Ja
que, em principio, circulavam mais informes politicos, mas o interesse publico fez
ampliar a abrangéncia das instituicGes, dando origem posteriormente a empresas da
area.

Com a proclamacdo da Republica, em 15 de novembro de 1889, ocorreu uma
mudanca nos jornais impressos da época, porque nesse periodo foi criada a Lei de
Imprensa, acompanhada pela censura. Em contrapartida, nessa época, em que aconteceu
a juncdo entre a aristocracia rural e a burguesia ascendente, os jornais amadureceram e
conseguiram manterem-se longevos. A politica permanecia, e continuou durante
bastante tempo, como 0 assunto em voga nos principais jornais, que apresentavam um
carater ora governista, ora reacionario.

Por existir na historia da imprensa brasileira essa predominancia dos assuntos
politicos, € comum que se atribua ao periodo da Ditadura Militar o carater de marco de
nascimento do jornalismo econdémico no Brasil. No entanto, Caldas, logo no inicio de

seu livro “Jornalismo Econdmico”, desfaz esse modo de contar a historia.

O jornalismo econdmico ndo nasceu com a ditadura militar de 1964,
como afirmam alguns. Embora tenha sido naquele periodo, como
veremos adiante, que ele realmente passou a ganhar relevo,
importancia, prestigio, forma, organizacéo e, dentro da estrutura das
redacGes, uma editoria prépria. (CALDAS, 2003: 11).

De certa maneira, essa légica de organizar o nascimento do jornalismo
econémico brasileiro a partir do regime militar ignora as bases do processo e o0 que

possa ter sido produzido antes, ainda que mesclado com outros tipos de jornalismo,
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principalmente com politica. Além disso, esse suposto marco desconsidera que 0
jornalismo econdmico, mais do que nasce ou surge, ele amadurece, estrutura-se, porque
pertence a um processo proprio de consolidagdo, bem como a outro processo de
dissociacdo, em partes, do jornalismo politico.

Essa proximidade intrinseca entre a economia e a politica esteve presente nos
noticiarios desde os folhetins, porém com o tempo, com o amadurecimento e a
profissionalizacdo do préprio mercado, o jornalismo econémico foi descolando-se das
reportagens politicas. Os dois jornalismos foram tornando-se independentes um do
outro em matéria de noticia e producéo de contetdo, mas evidentemente esses assuntos
jamais se desconectam na vida empirica.

Rabelo (2002) afirma que o jornalismo econdmico no Brasil passou por duas
fases de gestacdo. A primeira, onde predominaram os “jornais de comércio” e a
cobertura esparsa na grande imprensa, ligada ao desenvolvimento industrial que se deu
apos a crise de 1930 e cuja influéncia perdurou ao longo da década de 1950. Nessa
época, 0s jornais eram, geralmente, de propriedade de associacbes empresariais, € 0
noticiario econémico se reduzia a defesa de interesses de segmentos econdémicos, ou a
publicacdo de editais de cartdrio, protestos, atas de assembleias, balan¢os de empresas,
comunicados ao publico, de onde vinha também a fonte de receita principal. Por isso
mesmo, a publicacdo de matérias de cunho econébmico sem o devido pagamento era
rejeitada por esses jornais. A segunda fase, na qual se constituiu efetivamente um
jornalismo econbémico, teve inicio no final da década de 1950 e acompanhou 0 processo
de defesa do modelo nacional desenvolvimentista.

Correia (2010) afirma que até boa parte dessa década, o jornalismo econdmico
foi representado pelo colunismo — jornalismo mais analitico que noticioso - e ocupava
um reduzido espaco nas paginas de jornal. Essa forma de jornalismo econdmico,
baseado nas colunas opinativas e com noticiario disperso foi dando lugar a um
jornalismo econémico mais maduro, com cobertura sistematica de assuntos de
economia.

Aliado a esse processo de amadurecimento e de dissociagdo entre jornalismo
econémico e politico, a relagdo de oposicdo global de modelos de governo, marcada
historicamente pela a Guerra Fria, influenciou o desenvolvimento do jornalismo
econdmico no Brasil, na medida em que a propria definicdo do que era noticiario
econdmico em contraposic¢do ao noticiario politico fez parte desse embate. Houve uma

polarizacdo ideoldgica crescente e qualquer analise da conjuntura econémica que néo se
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orientasse pelas teses ortodoxas e liberais era considerada “de inspiragdo comunista”.
Essa polarizagéo radicalizou-se na ditadura e fez com o que o jornalismo econémico

adotasse de vez a ideologia neoliberal. Rabelo exemplifica essa mudanca.

A vitoria do golpe militar de Abril de 64 vai institucionalizar esta
polarizacdo, o que vai levar a derrocada do jornalismo nacional-
desenvolvimentista, cujo maior simbolo é o jornal Ultima Hora, e
implantar a censura como “modus operandi” do novo Regime. O
jornalismo econémico que comeca a se estruturar pds-64 vai se
orientar pelas ideias ortodoxas (...) (RABELO, 2002: 62).

Basile (2002) argumenta que foi justamente a censura imposta pelo regime
militar que ensejou o desenvolvimento do noticiario econémico no Brasil, ja& que o
politico era quase impossivel. Traduzir o milagre econdmico’ era a (inica forma que 0s
jornalistas tinham de derrubar o regime e provar que ele era inviavel.

Uma das saidas da grande imprensa foi o investimento em areas jornalisticas ndo
diretamente atingidas pelo rigor do regime como a cobertura esportiva e policial.
Gradativamente este também passou a ser o caso do jornalismo econémico, com
ocupacdo de grandes espacos na grande imprensa e com O respectivo aumento do
prestigio — e dos salarios — para os profissionais com especializacdo na area.

Dessa forma, é possivel indicar dois importantes fatores, interno e externo,
propulsores do jornalismo econémico na época. Além do contexto autoritério iniciado
na década de 1960, cerceador por um lado e impulsionador por outro, foi a partir da
década de 1950 que a difusdo generalizada do jornalismo especializado em assuntos de
economia na grande imprensa brasileira ganhou forca também por estar intimamente
ligada a reorganizacdo do capitalismo em escala mundial, que influiu na industrializacdo
do pais.

Na década seguinte, Correia explica que o jornalismo econdmico comegou a
incorporar o padrdo jornalistico mais atual. Ele passou a caracterizar-se pela transmissao
sistematica de temas e fatos relacionados com os problemas de economia de mercado ou

macroeconémicos, cujas fontes ndo sdo mais s6 os politicos ou sé os partidos, e sim

! Milagre econdmico: periodo de baixa inflagdo, elevados niveis de crescimento econdémico e pesado
endividamento do setor publico, que s6 seria sentido dez anos depois, no inicio dos anos 80, quando 0
pais sofre sua primeira grande quebra contemporanea. E a fase de grande crescimento das empresas
estatais. (BASILE, 2002: 105). Segundo Rabelo, o termo milagre foi “importado” do jornalismo
econdmico internacional. Foi usado pela primeira vez em um artigo da revista britanica “The Economist”
comparando taxas de crescimento de 70 a 74 no Brasil com as da Alemanha, Japdo e Coreia em periodos
anteriores.
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economistas, banqueiros, relatorios originados de segmentos privados ou de instituicoes
estatais e de projetos (NASSIF apud CORREIA, 2010).

Durante a década de 1980, por sua vez, o jornalismo econdmico passou, de
forma gradativa, por um processo de transformacéo que tornou cada vez mais evidente a
emergéncia do discurso neoliberal. Houve uma mudanga nos rumos do jornalismo
econdmico nesse periodo, na medida em que esse se tornou um dos principais veiculos

da difusdo da ideologia neoliberal no pais.

Depois da redemocratizacdo do pais, em 1985, com a eleicdo de
Tancredo Neves para a presidéncia e, sobretudo, ao longo do
traumatico processo de tratar de estabilizar a moeda, que tomou os dez
anos seguintes, a imprensa econémica vai se especializando cada vez
mais. Isso era necessario para que o publico entendesse a
complexidade das questbes envolvidas nas tentativas de proceder a
estabilizacdo da moeda; entender como e por que o Brasil tinha
“quebrado”, nos idos de 1981; quais as novas condi¢des da retomada
do crescimento e, sobretudo, por que éramos uma nacdo téo
injustamente dividida entre ricos e pobres. A democratizagdo foi
também um movimento de ampliacdo do espago da imprensa
econbmica (BASILE, 2002: 111).

Ainda de acordo com Rabelo, a década de 1990 inaugurou a “novidade” de
julgar a postura pré-Estado como um “erro” por parte de muitos intelectuais que

compdem a elite politica do pais apds o fim do regime militar.

Nos jornais de grande imprensa, hd a consolidagdo, ao lado do
“jornalismo de servigos”, de um colunismo econdémico encarregado de
“traduzir” para o grande publico os meandros da problematica
econdmica. Esta centrada basicamente na questdo da chamada “crise
do Estado” e da politica econdbmica (RABELO, 2002: 72).

A transicdo do regime militar para 0 regime democratico aconteceu
paralelamente as grandes transformacdes no processo de producdo jornalistica. No
contexto da grande imprensa, o perfil dos conglomerados que foram criados no final do
periodo militar se contradizia com a maquina repressiva do regime, a censura prévia. A
mercadoria por exceléncia da empresa jornalistica, a noticia, era muitas vezes suprimida
ou torcida, o que impedia a intensificacdo do processo de producdo jornalistica. Em
contrapartida, o consumo dessa produgdo aumentou.

Lene (2004) afirma que a democratizacdo foi também um movimento de
ampliacdo do espago da imprensa econémica de maneira geral. Basile destaca que as
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redes de televisdo, que davam pouco espago & economia, passaram a preocupar-se
seriamente com o tema. Publicacbes segmentadas como newsletters e revistas
especializadas para cada setor de atividade econdémica comecaram a surgir. O leitor
consumia avidamente a informacdo econdmica. Rabelo explica a continuidade de

funcdo do jornalismo econdmico no regime militar para o periodo democrético.

Se o jornalismo econdmico serviu a legitimacdo do regime militar,
ainda que com criticas importantes a algumas medidas de politica
econbmica, no regime democréatico ele vai manter este papel, com
ainda mais importancia, principalmente a partir da década de 90, com
o triunfo do neoliberalismo nas redacdes e editorias (RABELO, 2002:
89).

Além da ampliacdo das liberdades de producdo e consumo da imprensa, um dos
eventos da historia recente do pais que influenciou a ampliacdo da cobertura econémica
foi o confisco da poupanca empreendido pelo presidente Fernando Collor de Mello em
1990. Lene (2004) afirma que explicar as consequéncias desse plano para os cidadaos
foi uma oportunidade para os veiculos e que, por conta disso, investiu-se muito na
cobertura econdmica e de negdcios e, sobretudo, na explicacdo dos vetores que afetam
as financas das pessoas. Os jornais diarios passaram a abrir se¢des de financas pessoais
para seus leitores e novos canais de comunicacdo comecaram a se estabelecer com o
publico.

Rabelo, em contrapartida, critica afirmando que apesar de toda a crise politica
que envolveu o governo Collor e seu Impeachment, o jornalismo econémico manteve-se
completamente alheio ao que se passava, mas subscrevendo totalmente o projeto
econdmico do governo. A analise dos jornalistas econémicos, segundo Rabelo, era que
o plano Collor era “coerente e consistente” o que criou uma grande aura de legitimidade
para uma politica econdbmica que foi elaborada de forma equivocada e implementada de
forma autoritaria, por meio de medidas provisorias.

Para Lene, que analisa a opinido do colunista Luis Nassif, do jornal Folha de S.
Paulo, sobre a historia do jornalismo econdémico, muitas vezes, os jornalistas de
economia e as empresas negligenciam aspectos fundamentais da construcdo do pais,
como 0 respeito ao seu povo, como a compreensdo da sua histéria, como o
entendimento da sua cultura, como a analise dos seus personagens e agentes

econdmicos, para substitui-los pela superficialidade das andlises diarias de mercado.
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Para Luis Nassif, colunista da Folha de S. Paulo, j& faz muito tempo
gue a economia é apresentada como uma ciéncia magica, capaz de
transportar o0 pais para o progresso, sem esforco, e o jornalista
econdémico como 0 sujeito que usava 0 jargdo econdémico para se
valorizar ou escrevia facil sem explicar. Nassif diz que, desde os anos
1970, o jornalismo econémico ajudou a montar a fantasia do saber
magico, pairando acima da realidade do pais e das pessoas. Nos anos
80, ajudou a “vender a morfina dos pacotes economicos milagrosos”.
Nos anos 90 nos o problema foi se deixar seduzir pela miragem da
abertura financeira indiscriminada, pelos sofismas de que a criagdo de
vulnerabilidade externa atrairia capital volatil, que, por si, atrairia o
capital de investimento. (LENE, 2004: 19)

A autora encerra ao afirmar que o foco do jornalismo econémico teria de ser a
defesa dos valores que, levando ao desenvolvimento, ajudem o pais a sair de sua
condicdo de miséria. Os jornais e os jornalistas, de maneira geral, e, principalmente, 0s
especializados em economia, defende Lene, devem explicar, criticamente, questionar as
afirmacdes econémicas, conferir o que é consistente e denunciar a burla e a farsa e ndo

apenas reproduzir o que as fontes dizem.
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3. O jornalismo e o jornalismo econémico

Ao jornalismo ¢ atribuida a funcéo de ser mediador entre fatos e leitores. Desse
modo, poderia imaginar-se que em um mundo onde ndo houvesse jornalistas para
cumprir essa atribuicdo, as pessoas conheceriam menos umas das outras e menos de
suas proprias realidades, o que poderia consequentemente cercear suas liberdades e seus
conhecimentos. Para Basile (2002), o jornalismo é uma das expressdes méximas da
liberdade; no entanto a maneira como ele é exercido pode ameagar as liberdades da
sociedade na qual se insere. A partir disso, poderia ser concluido, equivocadamente, que
a mera existéncia de veiculos jornalisticos bastaria para cumprir o objetivo de informar;
porém o simples fato de existirem ndo garante a qualidade da mediacdo da mensagem e
principalmente a legibilidade dela.

Ainda que a razdo de existir do jornalismo seja mediar o conhecimento de
informacdes, essa motivacdo pode ser boicotada pelo proprio jornal no momento em
que séo feitas escolhas editoriais e reproducdes de linguagem e de ideologia. Essas
escolhas refletirdo as formas de veiculagdo das noticias e na propagacao de conceitos.
Por isso, € fungdo, também, dos meios jornalisticos refletir sobre os métodos utilizados
para cumprir a funcdo primordial de sua existéncia e, dessa forma, cumprir melhor seu
papel de mediador para a liberdade de conhecimento. “Se o leitor ndo entender o que
leu, é porque o jornalista ndo cumpriu sua funcdo béasica de informar” (CALDAS, 2003:
9).

O jornalismo econémico encontra-se exatamente nesse desafio da qualidade na
forma de informar. De maneira especial entre 0s outros jornalismos especializados, o0s
jornalistas econémicos precisam buscar a compreensdo sobre qual € a maneira de
exercer a funcdo mediadora com melhor eficiéncia e melhor clareza para um puablico
ndo especializado no assunto. Ha de manter-se isento da reproducdo de pensamentos
desgastados e homogeneizantes de mundo e da mimetizagéo do jornalismo produzido

’,2

pelos paises denominados “desenvolvidos Sem essa preocupacdo, as noticias

econémicas podem gerar repulsa, assustar e iludir os leitores, ao invés de informa-los,

2 De acordo com Kucinski (2007), os padrdes ideoldgicos do jornalismo, oriundos das teorias econdémicas
dominantes sdo moldados em boa parte pelos seis grandes jornais do mundo ocidental e pelas duas ou trés
revistas de circulagio mundial: The New York Times, Washington Post, Le Monde, The Guardian,
Financial Times e The Wall Street Journal. Entre as revistas estdo Times e The Economist.
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cerceando-os da liberdade do saber; portanto ameacando as liberdades da sociedade
brasileira como um todo.

Para Lanzarini (2006), um jornal impede que 0s agentes sociais promovam as
reformas necessarias ao bem-estar coletivo, dentro do “jogo democratico”, quando ele
se desvia dessa sua fungéo. Basile vai ao encontro desse pensamento, que acredita na
parcela de responsabilidade jornalistica na prosperidade do Brasil, apesar de assumir
que o jornalismo econdmico ndo resolveria todos os problemas macro e
microeconémicos do pais, por mais puro e correto que possa ser. “Ele é condi¢do, ndo
solucdo”, afirma Basile. O autor defende que o objetivo reconhecido no jornalismo
econdmico ndo € nem de poder e nem de presuncdo, mas de base imprescindivel para a

qualidade da cidadania; por conseguinte condicao de salde social e de liberdade.

Uma imprensa econdmica forte, competente, combativa, sensata,
criativa é uma das melhores formas que o pais pode ter para se ver no
mundo, para se ver bem. Para conhecer melhor suas chances de
fracasso e sucesso, e para avaliar melhor os talentos e as fraquezas dos
outros (BASILE, 2002: 91).

Deve-se esclarecer o que diferencia esse jornalismo especializado da gama
maior que é o jornalismo em si. Geralmente, o objeto da informacdo noticiada pela
grande midia € quase sempre aquilo que foge as regras, portanto uma anomalia, algo
excepcional. Nesse jornalismo amplo, as noticias informam sobre eventos singulares e
descontinuidades, ndo sobre modelos e processos.

O jornalismo econémico € tido como uma especialidade porque a economia é
muito mais um processo do que uma sucessdo de fatos singulares. Os processos e 0s
sistemas sdo igualmente objetos de interesses, sendo singularizados pela linguagem
jornalistica, que os noticia como se fossem episodios (por exemplo, a divulgacdo em
uma data especifica do PIB de determinado trimestre). Em contrapartida, na cobertura
dessa area, episddios e acontecimentos pontuais precisam ser interpretados a luz de
processos, leis ou relacBes econdémicas, as vezes conflitantes. Essas relagdes sdo quase
sempre ignoradas pelo senso comum, porque sdo formuladas em outro nivel de saber: o
saber das teorias econdémicas (KUCINSKI, 2007: 21).

Dessa forma, o carater singular do jornalismo econdmico Ihe é conferido porque
esse trata sobre assuntos que ndo sdo de facil e de imediata compreensdo por todos e
requerem interesses e reflexdes especiais dos leitores. Tarapanoff e Souza afirmam que

assuntos econdémicos podem soar, por vezes, como problemas suspensos da realidade
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cotidiana dos leitores comuns *, inclusive por consequéncia direta do trabalho
jornalistico, que pode dificultar a proximidade com o assunto ou exercer uma omissao

sinalizadora das escolhas ideologicas dos periddicos (2013:130).

A maior parte de leitores, espectadores, ouvintes e internautas, mesmo
guem possui formacdo académica, ndo consegue decodificar o
noticiario econémico. Para a maior parte do publico, o jornalismo
econémico traz assuntos elementares, ligados ao dia a dia, como a
guestdo de aumento no preco de alimentos a temas de dificil
compreensdo, como hedge e pagamentos de titulos com titulos da
divida publica. O enorme desafio de traduzir termos complexos em
linguagem simples ainda ndo foi vencido, seja porque 0S processos
econdmicos exigem um conhecimento além do saber convencional,
seja devido a ideologizacdo crescente (TARAPANOFF e SOUZA,
2013: 122). [grifo nosso]

De todo modo, a importancia de vencer esse enorme desafio de traducéo reside,
segundo Basile (2002), na certeza de que existe em todo leitor um interesse em entender
sobre dinheiro e o jornalista que escreve sobre economia precisa ter isto em mente: ha
avidez das pessoas por entendimento sobre seus poderes de troca monetaria, embora de
diferentes formas.

Ainda que o jornalismo se caracterize pelo exercicio da liberdade e pela
mediacdo de fatos entre emissores e receptores, € preciso ressaltar que ele ndo esta
suspenso ou imune as ideias que circulam pelos contextos no qual se desenvolve.
Kucinski (2007) explica que essas teorias econdmicas, as quais ele se refere, servem
como uma maior escala que influem nas noticias econémicas, que sdo uma menor escala
e amenizam a percepcdo das teorias que estdo sendo propagadas de fato. Dessa
constatacdo, conclui-se que o jornalismo econémico € consequéncia direta de seu
contexto profuso, ainda que isso ndo seja perceptivel no estrito cotidiano das
publicacdes.

Por ser um jornalismo produzido por empresas jornalisticas*, movidas pelo
intuito da audiéncia e, consequentemente, do lucro, o resultado das apuracgdes ja nasce

inserido na légica econémica definida no ambito ideologico especifico, que, por sua

® Aqueles ndo especializados em economia.

* No decorrer da década de 1990, as indUstrias de comunicacdo adequaram-se as linhas-maestras da
corporacdo rede. Segue-se um figurino multissetorial e integrado, isto €, exploram-se, simultaneamente,
ramos conexos, promovendo sinergias capazes de racionalizar custos, conjugar know how e economizar
na escala. A partir de um planejamento mundializado, confere-se maior liberdade operacional as
unidades regionais, preservando, contudo, os vinculos de dependéncia as diretivas da holding. (MORAES
apud TARAPANOFF e SOUZA, 2013: 132).
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vez, estd dentro da realidade brasileira e sob as influéncias das ideias econdmicas
predominantes na geopolitica mundial, principalmente ocidental.

Desse modo, pode afirmar-se que o jornalismo econdmico tem multiplos
vinculos com o proprio mercado, na medida em que as informacGes econdmicas
influenciam, muitas vezes decididamente, os proprios fatos econdmicos. Isso ja era

anunciado em 2002, com as devidas proporcdes tecnoldgicas da época:

O jornalismo econémico vive atualmente um processo de mudancas
na sua estrutura e no seu discurso. O amplo avanco tecnolégico e a
ampliacdo dos meios de comunicacdo a nivel internacional resultaram
na transformagéo completa dos discursos midiaticos nacionais em um
discurso mididtico internacional “globalizado”. O desenvolvimento,
em nivel nacional e internacional, de um jornalismo econdmico
estreitamente identificado com os principios basicos do projeto
neoliberal tem sido uma peca fundamental na sua difusdo e
legitimacdo, juntamente com a desmoralizacdo de qualquer tentativa
de contraposicdo e alternativa que possa surgir (RABELO, 2002:
192). [grifo nosso]

Constata-se que a producdo jornalistica € um exercicio das forcas das teorias
econdmicas dominantes do periodo em que a pratica ocorre e que elas serdo refletidas
na linguagem e na disposicao das informagdes nas paginas do jornal.

Sendo dessa maneira, se as marcas ideologicas mais gerais e permanentes desses
padrdes tém sido o da defesa da livre empresa na esfera econébmica e da democracia
liberal na esfera da politica, serdo encontrados discursos nesses sentidos nos jornais. A
questdo passa a ser de que forma esses discursos se expressam e quais Sa0 Seus
equivocos no momento de informar.

Kucinski indica que “tracos permanentes da ideologia do jornalismo econémico
tém sido a escolha do capital e do seu processo de acumulagdo — e ndo do homem —
como objeto central de preocupagé@o, bem como a escolha do otimismo noticioso e do
descaso com questdes estruturais. Essa escolha, segundo ele, decorreria da ideologia de
livre mercado em suas vérias manifestacdes, mas principalmente daquela baseada no
neoliberalismo [a teoria econdmica]” (200:188).

Kucinski entende como displicente o trato de problemas estruturais e crénicos,
como a fome, o desemprego, a falta de habitacdo e de transporte, as desigualdades
mundiais e a desordem monetéaria internacional. Esse aspecto coaduna-se com a ideia
inicial, fundamentada em Basile (2002), da influéncia real que o jornalismo econémico

tem sobre a sociedade e o desenvolvimento.
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3.1 A ideologia mitica por trds do PIB noticiado

E justamente o tema do desenvolvimento um dos mais ilustrativos para
compreender a postura que os principais jornais brasileiros assumem dentro da realidade
neoliberal.

Na forma de tratamento da noticia desses jornais, tem sido comum encontrar
uma equiparagdo do desenvolvimento, quantificado em funcdo de uma Unica medida
técnica, habitualmente o PIB, como o progresso ou como o regresso da sociedade e do
bem-estar. Hodiernamente, a expressdo “crescimento econémico” tem ocupado lugar de
destagque nas imprensas escrita e falada, bem como tem sido expressada principalmente
pelo valor atribuido ao PIB (OLIVEIRA, 2007: 1). O prestigio de ser a principal
informacdo econdmica dos cadernos especializados, e, por vezes, das capas da integra
dos jornais esconde a postura de propagacdo de um pensamento mais complexo,
estudado pelo economista brasileiro Celso Furtado, conhecido por “mito do

desenvolvimento” e analisado no contexto jornalistico por Kucinski.

Ao erigir o PIB em medida suprema de sucesso econdmico, em signo
cujo significado € compartilhado por leitores de todo o mundo, o
jornalismo econémico conseguiu dar expressao jornalistica ao mito do
desenvolvimento econdmico e, com isso, fazer da expansao
econdmica meramente quantitativa uma ideologia universal.
(KUCINSKI, 2007: 79). [grifo nosso]

Furtado afirma que é possivel que “a contabilidade nacional se transforme em
um labirinto de espelhos, no qual um habil ilusionista pode obter efeitos mais
deslumbrantes” (FURTADO apud CAVALCANTI, 2003: 78) e chama o PIB de “a vaca
sagrada dos economistas” (FURTADO apud CAVALCANTI, 2003: 77). Sob essa
perspectiva e sabendo da importancia que os cadernos de economia dos trés principais
jornais brasileiros dedicam a divulgacao desse indice, percebe-se que a imprensa atua,
em termos simpldrios, como mais um desses “espelhos” refletindo e ampliando a
importancia dessa “vaca” como determinante do desenvolvimento, quando, na verdade,
ndo € qualquer taxa de crescimento da economia que pode ser perseguida. Para

Kucinski, ha de se pensar antes naquilo que é o crescimento sustentavel®, nica resposta

> A definigdo que se adotou internacionalmente foi a da Comissdo Mundial sobre o Meio Ambiente e
Desenvolvimento — CNUMAD (BRUNDTLAND, 1987), qual seja, o desenvolvimento sustentavel é
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para a contradi¢ao “crescimento versus desenvolvimento”.

Dessa maneira, noticiar o resultado de um PIB trimestral como negativo ou
como positivo ndo somente por seus sinais numéricos, mas como julgamento de
politicas publicas ou de atuacdes de determinado governo pode transmitir impressoes
desconectadas de um processo maior que é o desenvolvimento humano. Esse inclui
outras variaveis que ndo somente o crescimento da economia propriamente dito®. Ao
centralizar a impressdo de evolucdo do pais em um indice restrito como o PIB, faltam
informacdes ao leitor para avaliar se de fato a situacdo do pais € de degradacgdo. Isso
porque “todo indicador tem grandes limitagdes” (BESSERMAN apud OLIVEIRA,
2007: 3).

O fato de que o desenvolvimento ndo estd contido no crescimento
econdmico ndo deve ser interpretado em termos de oposicdo entre
crescimento e desenvolvimento. (SACHS apud OLIVEIRA, 2007: 6).

O crescimento é somente um pre-requisito do desenvolvimento, nao é
0 desenvolvimento em si (GUILLEN apud OLIVEIRA, 2007: 6).
[tradugdo nossa]

A imprensa ao dar esse tratamento demasiadamente “episdédico” e quantitativo a
uma questdo processual e qualitativa propaga esse mito, ao invés de quebrar o
paradigma liberal segundo o qual o desenvolvimento de uma nacdo é alcancado,
inevitavelmente, por meio de uma industrializagdo’ baseada no mimetismo dos moldes
dos paises pioneiros da industria, aqueles os quais se encontram no centro de uma
relacdo centro-periferia, que é a causa do subdesenvolvimento histérico de paises ex-
coldnias.

Nesse modelo liberal, a economia deve ser ordenada segundo as leis de

autorregulamentagdo do mercado, que geram concentracdo de renda, e segundo o

aquele que satisfaz as necessidades das geracdes atuais sem comprometer a capacidade das geragdes
futuras de satisfazer suas proprias necessidades (GUIMARAES apud OLIVEIRA, 2007: 11).

® Oliveira (2002) diz que o desenvolvimento econémico, que é uma condicdo necesséria, porém
insuficiente para o pleno desenvolvimento humano, em qualquer concepcéo, deve resultar do crescimento
econdmico acompanhado da melhoria da qualidade de vida, ou seja, deve incluir as alteracbes da
composicdo do produto e a alocacdo dos recursos pelos diferentes setores da economia, de forma a
melhorar os indicadores de bem estar econdmico & social (pobreza, desemprego, desigualdade, condi¢des
de salde, alimentacdo, educacgao e moradia). [grifo nosso]

" Sunkel e Paz (1988) observam que o desenvolvimento da indistria foi durante algum tempo considerado
como sinénimo de desenvolvimento econdémico (SUNKEL e PAZ apud OLIVEIRA, 2002: 44). Para
Oliveira (2002), contudo, a industrializacdo e o crescimento nem sempre significam desenvolvimento. O
Brasil seria um bom exemplo disso.
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principio da eficiéncia maxima, que por sua vez gera desgaste dos recursos limitados do
meio ambiente. Esses dois resultados vdo contra a sustentabilidade exigida por um
pleno desenvolvimento humano e pela verdadeira qualidade de vida.

Em contrapartida a esse paradigma liberal, Furtado defende que grande parte do
contelido do conhecimento econémico se funda nessa ideia e que, por isso, da por
evidente que o desenvolvimento econdmico pode ser universalizado, tal qual vem sendo
praticado pelos paises que lideraram a revolucdo industrial e hoje lideram a revolucao

tecnoldgica.

Essa ideia (de que os padrdes de consumo da minoria da humanidade
que atualmente vive nos paises altamente industrializados poderéo ser
acessiveis as grandes massas de populacdo em rapida expansdo que
formam a periferia) constitui, seguramente, um prolongamento do
mito do progresso, elemento essencial na ideologia da revolugéo
burguesa, na qual se criou a atual sociedade industrial (FURTADO,
1974: 16). [grifo nosso]

A discusséo pode parecer um jogo de conceitos e nomes, mas de fato “estamos
diante de uma propositura que extrapola a simples diferenciacdo semantica”
(OLIVEIRA, 2007: 6) e que pode prolongar a existéncia desse mito por meio da atuagao
da imprensa, se essa nao romper a prépria propagacdo mitica da economia. Oliveira
afirma que ja na década de 1960, Furtado enfatizava a necessidade de ruptura com a
ideia de que o subdesenvolvimento era um estagio do desenvolvimento. Para o
economista brasileiro, afirma o autor, a verdade € o contrario: o subdesenvolvimento é
uma condicdo que pode perpetuar ou prolongar por muitos séculos, como condi¢do
precaria enraizada nas nacdes. Para Oliveira a assertiva é confirmada por Furtado quando ele

diz que:

O subdesenvolvimento é um processo historico autbnomo e ndo uma
etapa pela qual tenham necessariamente passado as economias que ja
alcancaram o grau superior de desenvolvimento (FURTADO apud
OLIVEIRA, 2007: 7).

Merval Pereira® (2012), jornalista, colunista e membro do Conselho Editorial do
Grupo Globo, empresa dona do jornal O Globo, um dos periodicos analisados nesta
pesquisa, afirma que h& uma diferenca fundamental entre a concep¢do econdmica

predominante, a qual leva em conta o PIB como medida de avanco de um pais, e a que

® Disponivel em: http://memoria.oglobo.globo.com/perfis-e-depoimentos/merval-pereira-9045469
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considera como prioridade a qualidade de vida dos cidaddos. Para ele, os numeros
podem mentir, dependendo do uso que se faca deles e, citando o indice de
Desenvolvimento Humano (IDH)?, que engloba as estatisticas de educacdo, satde e
renda, ele afirma ser evidente que o ideal seria unir os dois indicadores, e por enquanto
sdo os paises desenvolvidos que conseguem fazer isso. Para Merval (2012), os dados
atualmente utilizados para expor o comportamento da economia brasileira seriam
totalmente inadequados, embora sirvam de instrumento para as estruturas de
denominacdo que sustentam a estratégia globalizadora.

Essa possibilidade de transformar a forma como se noticia a questdo do
desenvolvimento do Brasil, passando a abranger ndo somente seu espectro econémico,
mas seus niveis sociais € um indicio de que na atualidade certas dimensfes sdo omitidas
do célculo do PIB, mas ainda assim esse indice permanece como o preferido das
paginas dos jornais e o determinante para os discursos politicos que julgam os rumos do
pais. Dessa maneira, como expOe Oliveira, é possivel perceber que a sustentabilidade

humana nem sempre esta presente dos discursos politicos sobre a economia.

O mito do desenvolvimento esta tdo enraizado no inconsciente
coletivo das classes politicas (e na imprensa) que elas ndo se
preocupam com o desequilibrio fisico-social. Parecem acreditar que o
desenvolvimento é possivel sem agua, sem energia e sem alimentos,
bastando aplicar a politica econdmica e financeira que prescrevem as
grandes poténcias, as transnacionais e as instituicdes econémicas e
financeiras internacionais (RIVERO apud OLIVEIRA, 2007: 4).
[grifo e comentario nosso]

Essa reflexdo é bastante pertinente, uma vez que, por exemplo, no mesmo dia,
30 de agosto de 2014, em que os trés jornais dessa pesquisa anunciavam em suas capas
a queda do PIB em 0,6% e a consequente recessao técnica da economia, dentro de suas
paginas figuravam noticias sobre a crise hidrica que passava o estado de Sdo Paulo, com
a estiagem do Sistema Cantareira. Sob a perspectiva que visa romper a propagacao do
mito do desenvolvimento, a noticia do PIB e a noticia sobre a estiagem estdo
diretamente conectadas. Em contrapartida, essa conexdo pode passar despercebida ao
leitor.

Melo (2012) explica que a ldégica do mercado, para os liberais, esta
fundamentada no aumento continuo da eficiéncia econdmica e na maximizagdo do

crescimento, presumido na ideia de que todos os individuos tém informacgdes completas,

9 A UNESCO prop6e o IDH como medida para o desenvolvimento.
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podendo optar pelos melhores resultados de custo e beneficio para eles; contudo o que
se percebe no noticiario econémico sobre o PIB é justamente o contrario de
“informacdes completas”.

Para Oliveira, fica evidente a total despreocupacdo com a harmonizacdo entre
resultados econdmicos satisfatorios e qualidade de vida social, como forma alternativa a
marginalizagdo das necessidades humanas em detrimento do avango tecnoldgico e dos
indices financeiros “satisfatorios”, matéria-prima do capital especulativo e improdutivo.
Na imprensa, essa falta de harmonizacdo aparece de varias formas, inclusive como
expressdo da falta de humanidade na cobertura econdémica. Esse traco, além de ser
resultado da ideologia liberal que estd por tras do jornalismo, €, por vezes, ressaltado

pela linguagem desse jornalismo especializado.

3.2 A linguagem para informar o PIB: o0s principios para a
inteligibilidade do jornalismo econdmico

Haja vista o contexto que cerca o jornalismo especializado em economia é
possivel partir para a compreensdo da maneira como esse contetdo é expresso, sempre
mantendo em mente que ele sera carregado das ideologias expostas anteriormente.

Atualmente, jornais generalistas'® caem em “armadilhas™ que comprometem a
funcdo primordial do jornalismo ao informar o conteido econdmico de maneira
especializada ou de ndo facil compreenséo.

O jornalismo econémico tem a responsabilidade de fazer a informacdo complexa
ficar mais clara e, portanto, € sua responsabilidade mitigar a informacao econémica para
um publico ndo especializado, porquanto depreende-se que esse é o publico-alvo do
jornal por sua estrutura organizacional. Existem maneiras mais eficientes de informar o
jornalismo econémico.

Essas “armadilhas”, as quais Lanzarini (2006) se refere, tém algumas hipoteses
de origem na incomunicabilidade do jornalismo econdmico. A primeira hipdtese seria
que, hoje em dia, os jornais tém sido altamente influenciados por agéncias de noticias
em tempo real e tém enquadrado as matérias para receptores preferenciais (economistas,

investidores, administradores e etc.).

19 Jornais que tém em suas redagdes editorias de temas variados e, portanto, anseiam por um grande
publico diverso que ndo tenha, necessariamente, 0 conhecimento especifico para entender sobre
economia.
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A segunda hipdtese seria a de que 0s jornais receiam em quebrar 0 mito,
categorizado por Basile (2002), de que noticias econdmicas sdo tidas como chatas e
pouco lidas e que, por isso, ndo merecem ser explicadas ao grande publico, que, mais
uma vez, é o publico-alvo dos jornais analisados nesta pesquisa.

A terceira hipotese seria a de que jornalistas econémicos prezam por manter um
status social de isolamento por intelecto. Segundo Lanzarini (2006), jornalistas de
economia geralmente recebem salarios maiores que o restante dos reporteres e, por isso,
sdo respeitados pelo dominio que possuem de um conceito ou de uma informacdo de
dificil entendimento.

Se estas sdo algumas das emboscadas do cotidiano jornalistico de economia,
quais seriam 0s principios que tornariam o jornalismo mais claro para seus leitores? O
que neutralizaria essas questdes realcadas por Lanzarini?

E necessario ressalvar que apesar de proclamarem independéncia editorial e
objetividade, é natural que ocorra com frequéncia o colapso da objetividade nesses
grandes veiculos.

Basile é um autor também norteador do primeiro principio para a
inteligibilidade do leitor comum sobre o jornalismo econémico, ja que, categorico, ele
define: a interpretacdo cessa com a clareza. Desse modo, se algo foi corretamente
explicado na histéria que se conta, ndo ha mais explicacdes a dar. A clareza expulsa a
interpretacdo do espirito humano e, por isso, no jornalismo, que vive da informacao
confiavel, clareza é essencial.

Esse principio, nos textos dos jornais, pode ser encontrado principalmente
guando ha o desapego dos termos complexos, que podem ser simplificados por um
vocabulario mais corriqueiro ou até mesmo coloquial, em detrimento dos argumentos
técnicos “incompreensiveis a maioria dos mortais”. Lanzarini corrobora o principio ao
apontar que quando € utilizada uma linguagem de dificil entendimento, dedicada a um
jornalismo empresarial e financeiro, cada vez mais os veiculos se dirigem a um publico
elitizado, se distanciando da realidade das camadas da populacdo diretamente atingidas
pelas decisdes econdmicas.

Influem na clareza de um texto noticioso econdmico a utilizacdo de explicacfes
de conceitos, de normas, de abreviaturas, de indices e de ideias e a organizacdo grafica
de uma matéria, a fim de expor como prioridade o que afeta diretamente o bolso (a
realidade) do leitor interessado em ler sobre dinheiro. Além disso, a explicagdo para

alcancar a clareza pode surgir nas falas de entrevistados, que dentro de suas
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participac@es incluem esclarecimentos sobe o contetdo abordado, ou também dentro do
préprio corpo de texto escrito pelo jornalista, portanto representando a voz do jornal.

A importancia de manter em mente esse principio vem do perigo da acomodacéo
em reproduzir justamente uma das “armadilhas” anteriormente citadas que sdo as
noticias de agéncias de mercado e nesse grupo devem-se incluir também as assessorias
de imprensa de bancos, de companhias e de especialistas. Por que esses meios procuram
parecer bons entendedores dos assuntos que querem vender, a preocupacédo deles com a
clareza que deve chegar ao leitor nem sempre esta presente. Isso pode provocar a
perpetuacdo da falta do principio de clareza até o resultado que chega ao leitor.
Kucinski (2007) expde que frequentemente as proprias fontes do mercado alimentam
uma aura de mistério em torno de suas transacdes, disseminando expressdes exoticas, 0

que leva Basile (2002) a alertar:

N&o ceda ao caminho fécil segundo o qual textos de economia e
negdcios sdo “naturalmente” menos atraentes do que os outros ramos
do jornalismo. Admitir isso é ir para a guerra certo da derrota
(BASILE, 2002: 168).

Uma observacdo a ser feita nesse principio e que reforca a obrigacdo do
jornalista de “ndo ceder ao caminho facil” ¢ de que “a clareza de raciocinio é importante
para se chegar a clareza de linguagem” (KUCINSKI, 2007: 170). Transmitir clareza
requer primeiro entendimento e estudo préprios, portanto uma busca de conhecimento
sobre o assunto econdmico, uma especializagdo e um aprimoramento, para que a partir
dai possa ser o préprio jornalista um meio esclarecedor para os leitores. Uma prevencéo
as deficiéncias de um texto pouco claro ¢ “a informacdo elaborada em conhecimento

organizado” (KUCINSKI, 2007: 22).

A falta de conhecimento do jornalista impede tanto a exposigdo
coerente de suas ideias, como a filtragem critica das premissas falsas,
frequentemente usadas pelos agentes econémicos no debate da
economia. Por isso, o jornalismo econémico obriga, mais do que
outras modalidades de jornalismo, a aquisicdo continua do
conhecimento (KUCINSKI, 2007: 22).

Dada a complexidade das situacGes da economia, a clareza s6 pode ser
alcangada se o jornalista entender o fenémeno econdmico que se
propde reportar ou analisar. Caso contrério, € muito improvavel que a
narrativa seja clara. O recurso dos jornalistas que ndo entendem bem o
tema de que estdo tratando é o de se protegerem com as palavras
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dificeis do jargdo dos economistas e com expressfes do inglés. Dai a
disseminacdo deste vicio que se tornou caracteristico do jornalismo
econdmico brasileiro: o “economés” (KUCINSKI, 2007: 168).

O segundo principio que deve ser levado em consideracdo no momento em que
se produz jornalismo econdmico é a proximidade com o leitor. O autoguestionamento
“de que forma esta matéria promovera identificacdo no meu leitor?”” ¢ muito importante.
Geralmente, o trato com ndmeros frios impede que esse processo de identificagdo
ocorra entre o que estd sendo lido e quem I&é. Por isso, € interessante que os jornalistas
econdémicos saibam adaptar os fendmenos do mercado, da macroeconomia ou da
microeconomia as realidades de vida, e a forma que se encontra para isso é por meio do
recurso consagrado no jornalismo em geral: uso de personagens.

Por meio da experiéncia pessoal é feito o contrabalango da visdo empresarial, da
classe macroecondmica ou financeira. Os personagens trazem 0 assunto para mais perto
do leitor e exemplificam os assuntos. Eles podem servir como um contraponto
emocional & linguagem racional do jornalismo econdmico e a frieza dos nimeros. Sdo
eles que ilustram a histdria que se conta e, para além da funcdo de ilustragdo, servem
para gerar a identificacdo e promover a proximidade ao tema. Quando um leitor tem em
suas maos uma noticia sobre o crescimento da inflacdo, escrita basicamente sobre o
indice e as proje¢des numeéricas, ndo enxerga a si mesmo no supermercado tendo que
entender por que o que havia comprado hd algumas semanas estd mais caro. Em
compensagao, com um personagem, ali estara na fala, na foto, na histéria, a realidade do
leitor sendo representada por alguém que “vive na pele” os niimeros, os indices, as

projecdes ou que pode mostrar-se como prova daquela realidade.

Um rosto humano aparece em meio aos nimeros. E uma visio fugaz,
mas suficiente para quebrar a frieza das teorias econémicas que
assolam o pais. O personagem, este andnimo que tem seus cinco
centimetros (mais foto) de fama através dos jornais, € um recurso
utilizado pelo jornalismo econémico para humanizar a reportagem.
Trata-se da invasdo do biografico até mesmo na area mais sisuda do
jornalismo (MAURICIO, 2003: 99).

A forma como cada jornal exibird um personagem passa pelo contrato informal
estabelecido entre o veiculo e seus leitores: aquilo que se espera daquela marca de jornal
e, portanto que tipo de pessoa se espera ver ilustrado naquele jornal. E necessario
manter essa relacdo de cumplicidade e conhecimento matuo entre 0 que é o emissor e 0

que é o universo simbolico do receptor. Dessa forma, a decisdo dos jornais sobre como
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utilizar os personagens € baseada no publico-alvo que cada um destes jornais tem e na
forma como cada um acredita que deva se dirigir ao seu publico. Para pér em prética o
principio da proximidade com o leitor, é necessario antes de tudo saber com quem se
pretende ser proximo. “Vocé precisa saber quem ¢ o seu publico” finaliza Basile (2002).

O terceiro principio norteador do jornalismo econémico deve ser o enfoque.
Em contrapartida, esse é o principio mais desafiador para ser estabelecido ou explicado,
uma vez que pode ser — e na maioria das vezes € — contaminado pelos interesses
mercantilistas das empresas de comunicagdo, como ja foi anteriormente explicado nesta
teorizagdo. De todo modo, é vaélida a discussdo sobre esse principio, uma vez que o
enfoque do proprio jornalista, independente da empresa para qual ele trabalhe, pode
estar “viciado”. O jornalista tende a enxergar aquilo que cré como noticia econémica de
relevancia no que ja se encontra dentro dos moldes do aceitavel e do requerivel pelos
editores-chefes dos jornais, quando, na verdade, ha muitas noticias espalhadas por
assuntos inexplorados, mas o enfoque esta bitolado em uma Unica dire¢éo.

Por isso, o principio do enfoque serve mais precisamente para uma reflexao que
constantemente deve estar no jornalista. Basile (2002) afirma que a imprensa nao é a
agua que passa pelo cano, mas sim o0 cano por onde passa a agua e que é preciso inverter
o sinal ao senso comum nas historias que viram cliché na imprensa para provavelmente
ter uma grande historia nas maos. Ele alerta que a mudanca de direcdo, de enfoque, é
fundamental para atualizar o jornalismo que se faz, principalmente em um tipo de
jornalismo tdo processual, e conquistar mais historias interessantes, o combustivel do
jornalismo.

Também dentro desse principio do enfoque ¢é possivel tratar do “temperamento”
ou “humor” dos jornais econdémicos. Basile afirma que o contetdo jornalistico mais
apropriado é, como de habito, criticar liderancas politicas e econémicas e 0 governo,
ressaltando sempre as falhas, e ndo os feitos dos eleitos pelo povo. Essa postura
negativista é parte visceral do fazer jornalistico, segundo o autor; 0 que comprova que
aquele ideal de uma imprensa neutra, objetiva, provou ser, nos anos recentes, apenas
isto: um ideal.

De todo modo, esse habito pode, muitas vezes, afastar o leitor e ferir a
credibilidade de um veiculo, que ao longo de suas reportagens, passa a assumir mais do
que deveria uma postura, um lado, uma preferéncia em noticiar forgas contrérias e a
favores. Isso acontece quando o leitor pode esperar mais do que deveria de um jornal,

para além daquele contrato informal. Acontece quando, antes da leitura, o leitor ja pode
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ter em mente que posi¢do determinado jornal assumira diante de determinado fato, sem
que haja espago para surpresas, que, nesse caso, significariam “visdes diferentes”,

99 ¢¢

“novos olhares”, “opinides diversas”.

A imprensa que despolitiza, aguca o0 medo individual e coletivo; e em
vez de propor solugbes, potencializa a anglstia e o sentimento de
impoténcia de se viver em coletividade. Torna-o (jornalismo),
portanto, um exercicio perverso (BASILE, 2002: 42).

O quarto principio € menos uma virtude e mais uma prética, ainda que virtudes
e praticas jamais se desconectem. Porque serve como instrumento para por em acgédo
todos os principios explicados anteriormente, sera incluindo como um principio que
deve ser levando em consideragdo ao longo do fazer jornalistico de economia.

Trata-se da infografia. De acordo com Cecilio e Pegoraro (2001), seu sentido
pode ser compreendido a partir da derivacdo etimologica de info, que significa
informacdo e de grafia, que significa suporte analégico. Basile (2002) também relata
que atualmente existem maravilhosos recursos de infogréficos, de tabelas e de diversos
outros recursos de ilustracdo que compactam a informagao e permitem que ela se torne
atraente e compreensivel para o leitor.

Esse suporte infografico é extremante importante porque mostra que o jornal
pode tornar a noticia mais clara (prezando pelo principio da clareza), quando eles sdo
bem produzidos, ou €é possivel que o jornal torne a noticia ainda mais confusa (agindo
contra o principio da clareza), portanto negando a objetividade da prépria préatica e
cometendo desservigo grave ao leitor.

Isso ocorre quando ndo ha um respeito pela juncdo harménica entre texto e
imagem, que sdo pilares intransponiveis, uma vez que um ndo existe sem o outro dentro
do campo simbodlico da infografia. Quando se encara o uso de infograficos como
complementacdo imagética, comete-se um erro.

Cirne (2010) ressalta essa relagéo entre imagem e texto, bem como pondera que
um infografico ndo é somente composto por imagens, nem tao somente por textos, mas
que deve haver uma composicdo com efeitos de sentido e nenhum dos dois elementos
pode ter representacédo relevante sobre o outro. Os dois devem gerar uma avaliagéo entre
0 verbal e 0 ndo verbal.

Existem inclusive cuidados internos a infografia que precisam ser respeitados

para tornar dos infograficos “ndo em ilustracdes, mas sim em arte estatistica, em
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imagem informativa, em noticia visual, em expressdo iconografica de fatos, em
explicacdo do funcionamento de algo ou da conceituacdo de um objeto.” (PEREIRA
JUNIOR apud PERUYERA e LOPES, 2010: 2). Infograficos tém lide, e devem suportar
a informacdo para a compreensdo do acontecimento, sem necessidade de outros
recursos. Os infograficos devem ser independentes.

Os cuidados recomendados s&o: a confirmagdo de todos os nimeros, os totais, 0s
percentuais, 0s anos, etc.; a comparagéo, que é a checagem entre o que diz o grafico e 0
que diz o texto da matéria; o destaque do incerto, porque dados ndo confirmados ou
duvidosos devem ser destacados como tais e as fontes dos dados devem sempre constar
no infogréafico; a conversdo, ja que ndo se pode descuidar da precisdo em converter
valores e termos obscuros, jargbes e abreviagbes, que possam confundir o
entendimento; a simplicidade, porque a compreensao deve ser imediata e cristalina e o
jornalista s6 deve manter no infografico o que for essencial, e, finalmente, os cuidados
com a forma e com o conteldo, porque “os infograficos devem “vestir a camisa” do
assunto. Cenas, efeitos tridimensionais, fotos, ilustracBes e cores devem ser usados para
organizar e dar funcionalidade ao dado, ndo por mera decora¢do” (CORDOVIL, s/d).

Ao utilizar o principio da boa infografia € possivel que o jornal cause mais
atracdo sob o leitor e promova o principio da proximidade, porque torna informaces
aparentemente “chatas” para 0 leitor “desinteressado” em formas visualmente criativas
de serem inteligiveis e interessantes.

Alem disso, é possivel que o jornal, por fim, defina o seu intuito em informar, ao
mostrar na infografia 0 que para ele é mais relevante e promovendo o principio da
delimitacdo do enfoque, uma vez que optou por transformar isso em elemento texto-
imagético, que ocupa um espaco precioso nas formas das paginas.

Dessa forma, ja que a principal caracteristica do infografico é informar através
do uso mutuo da imagem e do texto, dando significado a um fato ou a um processo de
maneira mais coesa, a infografia torna-se, portanto, fundamental para o jornalismo

econémico e principalmente para a melhor forma de informar as noticias econdmicas.

Esta proposta de fazer jornalismo através do uso de imagem e texto
em uma coesdo, onde texto e imagem se fundem formando um
significado, nos revela uma maneira de narrar os fatos em que um
aspecto singular da noticia possa ser explicado com maior clareza e
facilidade para a compreensdo de temas mais complexos do que
através do puro texto (CECILIO e PEGORARO, 2011: 1).
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Percebe-se que como o jornalismo é uma expressao de liberdade, ele é produzido
por um processo de livre escolha editorial que pode ou ndo perpassar por esses
abrangentes principios norteadores do jornalismo econémico. Isso dependera dos
intuitos e dos moldes da propria empresa. De qualquer forma, quando se considera o
jornalismo como um meio de conhecimento, pode-se exigir do jornalista maior
responsabilidade sobre a informacéo que apura e que repassa ao publico. Quando além
de jornalismo, ainda ha a especificacdo em jornalismo econdmico o desafio para o
profissional torna-se maior, haja vista esse carater especial que requer bastante
conhecimento prévio. Kucinski define essa atuacdo do jornalista econémico como um
desafio.

O desafio do jornalista esta em reportar e analisar, transmitir opinides
de economistas e governo, sem usar linguagem que as pessoas comuns
ndo entendam e sem violar os conceitos criados pela linguagem dos
economistas (KUCINSKI, 2007: 168).

Dois aspectos estardo sempre conectados com a utilizacdo de algum desses
quatro principios ja apresentados: a contextualizacdo e a interpretacdo. Kuntz (2005)

afirma que:

Falta continuidade na cobertura de varios assuntos [no jornalismo
econdmico]. E como se os jornais ndo tivessem memoria. Os
estudiosos do jornalismo pedem mais contextualizacdo. Com menor
pedantismo, pode-se pedir, simplesmente, que 0s autores das matérias
deem maior atencdo aos assuntos e expliquem aos leitores de que
diabo se trata, quando as questfes sdo complexas. O fato do dia pode
ser apenas um fragmento de uma histéria longa e complicada
(KUNTZ, 2005). *[comentério nosso]

Dessa forma, compreende-se que ambas, contextualizacdo e interpretacdo, sao
importantes no fazer jornalistico econémico porque reforcam o carater processual das
noticias e influem no entendimento conclusivo que o leitor podera alcancar da noticia.
Por isso, € corriqueiro encontrar expressdes da clareza ou da infografia que

contextualizam e do enfoque que interpretam, por exemplo.

"Disponivel em: http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/um-balanco-cricri-do-
jornalismo-economico.
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4. Anélise comparativa dos jornais

Neste capitulo, serdo apresentadas as andlises da linguagem, dos textos e dos
recursos graficos utilizados nas reportagens dos cadernos de economia de O Estado de
S. Paulo, Folha de S. Paulo e O Globo. As reportagens analisadas sdo dos dias em que
foram divulgados diferentes resultados do indice de Produto Interno Bruto (PIB) do
pais, nos meses de agosto e dezembro de 2013, referentes ao PIB positivo e ao PIB
negativo, respectivamente, e agosto de 2014, referente & Recessdo Técnica, bem como
as reportagens correspondentes a data em que um resultado do Indice de

Desenvolvimento Humano (IDH) foi noticiado em julho de 2014.

4.1. PIB positivo — 31/08/2013

Neste dia, os trés jornais noticiaram o crescimento do PIB nas capas de seus
cadernos de economia e também nas manchetes das capas principais. Em uma leitura
analitica dos trés jornais é possivel perceber que eles seguem uma estrutura de base para
noticiar, e o que os diferenciara sera as prioridades que eles elencaram dentro dessa

estrutura.

Estrutura base das reportagens dos jornais

A estrutura de base das reportagens que noticiaram o crescimento do PIB, neste
dia, é composta por quatro aspectos, que podem ter sido expressados juntos, (na mesma
reportagem) ou separados (em reportagens diferentes) dentro do mesmo caderno.

O primeiro aspecto é (1) a apresentacdo dos dados, ou seja, a descri¢do textual
do que se trata o indice econémico. O segundo pode ser definido com uma pergunta: (2)
“0 que o governo tem a dizer sobre iss0?”, do mesmo modo em que 0 outro aspecto
seria (3) “o que os empresarios e especialistas tém a dizer sobre isso?”. Ambos
tratam das reacOes desses participantes (membros do governo, empresarios e
economistas) sobre a noticia. Finalmente, o quarto aspecto é (4) o Brasil no mundo,
que Se expressa em uma comparacao com os resultados de outros paises do planeta.

N&o ha nenhuma excecdo nesta caracteristica: todos os trés jornais abordaram

esses quatro aspectos, de maneiras diferentes, dando mais ou menos énfase a cada um
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deles, mas abordaram todos. Essa € uma estrutura que serviu para 0s trés jornais, e as
diferengas de predominancia de cada um desses aspectos resultard na analise do perfil
de cada jornal.

Neste dia, os jornais dedicaram espacos fisicos diferentes em seus cadernos para
essa noticia do crescimento do PIB. Enquanto Estaddo e Folha dedicaram cinco paginas
ao assunto, O Globo dedicou trés. Vale lembrar que o jornal carioca divide o caderno
também com a editoria internacional de “Mundo”. Essa contagem foi feita sem incluir
paginas que nao levassem os antetitulos demarcadores do assunto, nos topos de suas
paginas.

E, inclusive, a partir desses demarcadores que a analise critica desses jornais se
inicia. As diferencas anteriormente referidas, que demarcam os perfis dos jornais, ja
aparecem pelos titulos, subtitulos e antetitulos que as publicacbes escolheram para
encabecar os cadernos. Em suas primeiras paginas os titulos e subtitulos foram estes —
bem como os antetitulos, que acompanham a cobertura do PIB pelas paginas seguintes:

Folha de S. Paulo:

Titulo: PIB surpreende e cresce 1,5% no 2° tri

Subtitulo: Puxado por inddstria e investimentos, resultado interrompe nove trimestres
seguidos de variacGes inferiores a 1%

Antetitulo: O MELHOR TRIMESTRE

O Estado de S. Paulo:

Titulo: Puxado por investimento e industria, PIB supera estimativas e cresce 1,5%
Subtitulo (no caso do Estaddo, o subtitulo fica acima do titulo): Crescimento.
Analistas revisam projecGes e voltam a falar em até 2,7% ao ano; governo e setor
privado recebem resultado com cuidado, mas ministro Guido Mantega diz que o ‘pior
passou’; maior preocupacao agora ¢ com desempenho do terceiro trimestre

Antetitulo: ECONOMIA REAGE

O Globo:

Titulo: PIB surpreende e cresce 1,5%

Subtitulo: Alta generalizada no 2° tri superou previsdes. Mas analistas veem piora no 2°
semestre

Antetitulo: ALIVIO NA ECONOMIA
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Percebe-se que a diferenga semantica é mais intensa nos antetitulos do que nos
titulos, uma vez que neles o0s jornais posicionam a postura que assumem diante do
acontecimento. De certa forma, essa € uma expressdo do critério de interpretacéo, ja que
existe um juizo de valor embutido na escolha daquelas palavras, ainda que de forma
muito sutil.

No caso de O Globo, a impressdo é que existe no antetitulo (ALIVIO NA
ECONOMIA) um julgamento de que a economia ndo estaria trazendo bons resultados
anteriormente. Além disso, é possivel ampliar a interpretagdo para o sentido de que esse
crescimento pode ndo ser permanente ou continuo. Isso porque um “alivio” tem,
geralmente, sentido de breve e pode ser passageiro.

No caso do Estaddo (ECONOMIA REAGE), a impressdo que a economia nao
estaria trazendo bons resultados também aparece, porque o antetitulo escolhido faz
mengdo a um momento de reacdo diante do que seria uma sequéncia ruim anterior;
contudo essa escolha ndo deixa tdo clara a ampliacdo para interpretar a falta de
continuidade nesse processo, como acontece no antetitulo de O Globo.

Diferentemente dos jornais anteriores, o juizo de valor no antetitulo da Folha é
pouco opinativo. Ele expressa a visdo objetiva que os numeros do indice mostram. “O
MELHOR TRIMESRE” ¢ aquele que apresenta o melhor nimero em comparagdo com
outros nameros, logo ndo se deixa aparente se 0s outros anteriores eram bons ou ruins e
tampouco que 0s proximos nimeros possam ser bons ou ruins.

Essa analise pode soar bastante sutil, mas surte efeito quando, mais adiante, sdo
percebidas as outras escolhas feitas pelos jornais. Nesta analise, sera possivel observar,
por exemplo, que sdo justamente os jornais O Globo e Estaddo que mais deram espaco
para a interpretacdo ao longo de suas reportagens.

E nitido que a matéria de capa de cada caderno diz muito sobre o que vira nas
proximas paginas. No caso da Folha de S. Paulo, a primeira reportagem é claramente
uma exposicdo do indice, que fala sobre quais foram as &reas da economia que
compuseram o crescimento do PIB com avango e quais apresentaram retrocesso. Essa
reportagem, portanto, encaixa-se no primeiro aspecto de estrutura de base de (1)
apresentacdo dos dados. No entanto, o que ha de mais pujante na anélise da primeira
pagina do caderno da Folha é a criatividade, conceito base para a infografia. Todos os
jornais utilizaram em suas primeiras paginas infograficos, porém no caso da Folha o uso

foi feito de maneira diferente. Basta ver que no topo da capa do caderno, a presidente
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Dilma Rousseff aparece caricaturada em uma montanha-russa que tem as ondulacfes
formadas pelos indices passados do PIB (Figura 1)*2. Um dos principais méritos da
reportagem da Folha, nas paginas seguintes do caderno, foi justamente o abuso positivo
e equilibrado de infograficos com criatividade. Foram nove infograficos em todo o
caderno.

Para além da exposi¢ao dos nimeros, o jornal “brincou” com a baixa ¢ a alta dos
indices em desenhos coloridos e com referéncias metafdricas. Para mostrar as diferencas
entre os PIB's dos paises, o jornal usou um infografico em forma de roda gigante,
intitulado "Economia mundial em rotacdo”. Para falar de fatores que prejudicam a
economia brasileira, o jornal utilizou um infogréafico em forma de casa mal-assombrada
em que os fantasmas representam a alta do dolar, a taxa Selic, o IPCA, a confian¢a do
empresario, etc. Para falar dos setores marcados pelo baixo crescimento, o jornal
utilizou uma ilustracdo infogréfica de uma barraca de tiro ao alvo, em que cada pato a
ser mirado representava um setor da economia (Figura 2, Figura 3 e Figura 4). Essa é
uma estratégia de transformar a informacao noticiosa econémica em conteudo atrativo,
com certo humor e leveza — ainda que o assunto seja sério.

Nas outras paginas do caderno, os infograficos aplicam bastante o critério da
criatividade e apresentam-se, também, como um suporte para o0 importante critério da
contextualizacdo. Isso porque, entre os trés jornais, a Folha é a o Unico que localiza
historicamente em graficos o resultado do PIB noticiado. Os indices alcan¢ados nos
governos anteriores, dos presidentes Fernando Henrique Cardoso e Luiz Inéacio Lula da
Silva, aparecem ilustrados, bem como 0s governantes aparecem caricaturados, na
mesma estética de “parque de diversdes” em um “carrossel dos governos” (Figura 2).

Essa contextualizacdo da ao leitor a oportunidade de avaliar um processo
econémico, mais do que seu acontecimento pontual. Ainda assim, a contextualizacdo
limita-se a variagdo do indice econdmico “sagrado”, o PIB. Nio se constata um grafico
em que o leitor possa depreender se essas baixas e altas do crescimento econdmico
influiram no desenvolvimento humano do pais, por exemplo. Isso € “a expressao de que

na procura pelo crescimento esta sempre presente o sentimento de que o bom é quando

12 As figuras citadas ao longo do texto estdo compiladas no final de cada subcapitulo correspondente as
analises. E importante ressaltar que os graficos posteriores a primeira data de PIB analisada (31/08/2013)
apresentam diferentes valores trimestrais porque, conforme explica o IBGE, toda vez que um dado novo
entra nessa série econdmica, ela é revista, portanto os nimeros podem sofrer uma alteracdo em virtude da
sazonalidade. Esse é um método comumente utilizado por institutos de estatisticas.

33



se tem mais, ndo importando a qualidade desse acréscimo” (CASTORIADIS apud
OLIVEIRA, 2002:41).

Ainda que essa estética “divertida” ndo caiba para todo e qualquer infografico de
conteddo econdmico, 0 que se assim fosse posto em pratica inclusive poderia
enfraquecer a credibilidade das noticias, € interessante analisar que o jornal propde a
novidade. Nesse critério, a Folha diferencia-se porque optou por utilizar uma estratégia
ilustrativa inovadora para a noticia tida como a mais importante da economia no pais,
sob a Gtica neoliberal, que é a divulgacdo do crescimento econdmico do Brasil.

Em contrapartida, os outros dois jornais utilizam infograficos mais sisudos e
tradicionais, tanto em suas capas, como ao longo de suas paginas (Figura 5 e Figura 6).
O que nédo desagrega valor informativo, tampouco prejudica a clareza, mas demonstra
pouca intencdo criativa de aproximar-se ao leitor. Isso porque a inovacao, nesse caso da
infografia, ndo reside apenas na tematica dos infograficos (sejam eles ilustracdes de
parques de diversdes ou ndo), mas na criatividade aplicada na exposi¢do e combinagao
de numeros “frios”, que podem depreender informagdes “quentes” e intuitivas para o
leitor. Entende-se de um infografico criativo que houve um trabalho de inteligéncia para
pensar na “melhor” ou na “diferente” forma de noticiar um conteido que tem grandes
chances de ser simplesmente reproduzido de uma tabela para os papéis do jornal.

Durante a analise, foi possivel perceber que o texto inicial de cada reportagem
de capa ditou o tom das reportagens seguintes ¢ “deu pistas” do critério de enfoque
adotado por cada jornal. Elas serviram como uma espécie de preAmbulo do que foi
destrinchado e, principalmente, sobre o que foi o foco do jornal, ou até mesmo a falta de
foco do jornal.

No caso da Folha de S. Paulo, o primeiro paragrafo utiliza da clareza e nao faz
nenhuma mencao direta ao indice. No trecho fala-se da “economia brasileira” no geral e
de como ela “deu sinal de vitalidade ao mostrar crescimento”, portanto compondo um
lide a principio simples e com linguagem fécil.

No segundo paragrafo, a reportagem traz uma ressalva, na medida em que diz
que o resultado positivo, que anuncia em seu antetitulo, “esta longe de encorajar apostas
em uma melhora mais vigorosa” para o futuro. A primeira referéncia ao IBGE, instituto
responsavel pelo indice, vem no terceiro paragrafo. Nesse trecho, entre travessoes, 0
texto explica o que significa a sigla PIB e faz uma referéncia ao vocabulario tipico da

economia, 0 “economés”.
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Conforme as contas divulgadas ontem pelo IBGE, a expansdo da
producdo e da renda do pais - ou, em econdmes, do Produto Interno
Bruto - chegou a 1,5% entre abril e junho, na comparagdo com os trés
meses anteriores. [grifo nosso]*®

Essa parte é de importdncia para a andlise desta pesquisa porque aponta a
explicacdo de um indice e assume que existe uma “linguagem da economia”, que em
geral o leitor ndo sente ser convidativa; no entanto ao assumi-la, o jornal traduz, no
sentido de esclarecer do que se trata o termo. Além disso, no mesmo paragrafo, é
explicado o periodo ao qual o indice se refere (abril e junho) e também o pardmetro de
comparacéo (os trés meses anteriores).

No lide da primeira reportagem do Estaddo, ¢ expressa a “surpresa” com o
crescimento do PIB por meio de um enfoque da reconducéo das estimativas do mercado
financeiro para o ano de 2013 e 2014. Percebe-se um direcionamento desde ja para o
foco no mercado financeiro. (Inclusive porque, por varias vezes, os textos fazem
referéncia a uma “pesquisa relampago” realizada pelo servico AE Projecdes, da Agéncia
Estado, logo apos a divulgacdo do resultado do PIB. Uma pequena reportagem inclusive
leva o titulo de “Pesquisa indica PIB de 2013 de 1,9% a 2,7%")

A surpresa da economia brasileira no segundo trimestre, que superou
todas as estimativas avangando 1,5% em relagdo aos trés primeiros
meses do ano, reconduziu as estimativas do mercado financeiro para o
crescimento de 2013 a até 2,7%. Ao mesmo tempo, elevou as duividas
em relacdo ao desempenho econémico na segunda metade do ano e
também para 2014."

E no segundo paragrafo da reportagem de capa do caderno econdémico do
Estaddo, que o texto faz mengdo e explica o indice PIB.

Divulgado ontem pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), a expansdo do Produto Interno Bruto (PIB, soma de todas as
riquezas produzidas no Pais), se anualizada, corresponde a uma taxa
de cerca de 6%. A alta de 1,5% em relagcdo ao trimestre anterior
também foi a maior nessa comparagdo desde o primeiro trimestre de
2010 (2%)."

B PATU, Gustavo e SOARES, Pedro. PIB surpreende e cresce 1,5% no 2° tri. Folha de S&o Paulo, S&o
Paulo, 31 ago. 2013, mercado?, B1.

Y NEDER, Vinicius. Puxado por investimento e indGstria, PIB supera estimativas e cresce 1,5%, O
Estado de Sdo Paulo, Séo Paulo, 31 ago. 2013, Economia & Negdcios, B1.

> NEDER, Vinicius. Puxado por investimento e inddstria, PIB supera estimativas e cresce 1,5%, O
Estado de S&o Paulo, S&o Paulo, 31 ago. 2013, Economia & Negdcios, B1.
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O jornal carioca, por sua vez, inicia a reportagem citando o nome completo do
acronimo, para depois apresenta-lo por sigla dentro de parénteses e sobre o que ela se

trata.

A economia brasileira cresceu com forga no segundo trimestre. O
avanco de 1,5% frente aos primeiros trés meses do ano, acima do teto
das projecdes (1,3%), foi espalhada por todos os setores. Na maior
expansdo em trés anos, o investimento e a agricultura tomaram o lugar
do consumo como alavanca do Produto Interno Bruto (PIB, conjunto
de bens e servigos produzidos no pais). O setor externo, que vinha
puxando para baixo o desempenho da economia, contribuiu com mais
da metade do crescimento de abril a junho.*®

A clareza, porém, fica comprometida com a certa “enxurrada” de dados que o
jornal apresenta no segundo paragrafo, sabendo-se que ao lado esses dados encontram-
se no grafico em destaque.

Frente ao mesmo trimestre do ano passado, o PIB cresceu 3,3%. No
ano, acumula alta de 2,6% e nos Gltimos quatro trimestres, 1,9%. No
segundo trimestre, o PIB somou R$1,2 trilhdo."’

Esse comprometimento da clareza ndo ocorre no Estaddo, ja que a matéria de
capa desse jornal ndo se dispde a descrever os numeros de cada setor, o que €
positivamente resolvido com uma solucdo gréfica e ndo textual. A informacdo é bem
compilada no infogréafico, simples e claro, praticamente uma tabela com colunas (Figura
7).

O terceiro paragrafo da matéria inicial de O Globo é importante para esta analise
porque apresenta uma sequéncia de cinco motivos pelos quais os analistas acreditam
que o otimismo ndo continuard no proximo trimestre. Esses motivos ndo sao
esmiucados em causas e ndo sdo expostos ao leitor os efeitos que essas causas
promovem nos numeros do indice. Isso compromete a boa iniciativa de expor em
infogréafico os resultados dos diferentes setores da economia. Resta a duvida de por que
ndo aprofundar esses motivos, ja que ha o suporte grafico para expor 0s ndmeros

objetivos.

6 ALMEIDA, Céssia; CARNEIRO, Lucianne; VIEIRA, Sérgio. PIB surpreende e cresce 1,5%. O Globo,
Rio de Janeiro, 31 ago. 2013, Economia p. 29.
" ALMEIDA, Céssia; CARNEIRO, Lucianne; VIEIRA, Sérgio. PIB surpreende e cresce 1,5%. O Globo,
Rio de Janeiro, 31 ago. 2013, Economia p. 29.
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Outro exemplo da melhor utilizacéo do critério de clareza vem da Folha, quando
dentro da reportagem intitulada “Mantega diz que pior ja passou e credita PIB a
desoneracdes”, ou seja, a que aborda o aspecto (2) “o que o governo tem a dizer sobre
isso?”. Essa reportagem dedica-se a repercutir as falas do ministro da Fazenda, Guido
Mantega, que, naquele 31 de agosto, falou com os repérteres em uma coletiva de
imprensa.

O interessante nessa reportagem é a referéncia, durante os comentarios do
ministro, ao superavit primario. A estratégia faz com que o leitor entenda melhor do
assunto em um texto menor e localizado ao lado da reportagem principal, mas na
mesma pagina. O texto separado comeca com a frase ‘a economia feita pelo setor
publico para pagar juros da divida voltou a decepcionar’, com uma explica¢do do que se
trata 0 superdvit primario - termo tdo apavorante no vocabulario do economés. Apenas
no segundo parégrafo, o texto utiliza o termo de maneira formal. No quarto parégrafo, a
matéria dedica espaco para explicar o superavit primario, sem adicionar nenhuma

informacao factual ao leitor:

A importancia do superdvit primario é manter a divida publica sob
controle, a0 mesmo tempo em que retira pressdo sobre a inflacdo ao
limitar o aumento das despesas do governo.*®

Nas reportagens de O Estado de S. Paulo, neste dia, explicacdes como essa ndo
existem. Pelo contrario, a citacdo de indices e termos econdmicos sem a devida
explicacdo € corrente e influencia a clareza do texto, bem como indica o direcionamento
do jornal a um publico com prévio conhecimento desse vocabulario.

Seria equivocado afirmar que o jornal ndo faz uso algum do critério de clareza,
ja que em suas paginas ha, por exemplo, infografia; porém nédo se percebe uma intencéo
de gerar proximidade com o leitor leigo, tanto quanto se percebe na linguagem utilizada
na Folha e em O Globo.

Esse aspecto ¢ percebido no caderno do Estaddo, em que ha uma ‘tripa’ na
quarta pagina, com uma reportagem dedicada a visdo de Pérsio Arida sobre o PIB. O
titulo ¢ “Para Arida, economia estd sobreaquecida”. O texto credita o especialista como

“o ex-presidente do Banco Central Pérsio Arida” e descreve um termo utilizado por ele.

18 Mantega diz que pior ja passou e credita PIB a desoneragfes. Folha de S. Paulo, Sdo Paulo, 31 de
agosto de 2013, mercadot, p.B3.
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(...) ele (Pérsio Arida) citou que a taxa de desemprego estéd baixa para
a realidade do Pais, que deveria ser entre 6,5% e 7%. “Essa seria a
nossa Nairu”, disse, referindo-se a sigla em inglés que significa taxa
de desemprego que néo acelera a inflagdo.™

Porém, ndo todos os outros termos sdo descritos. No terceiro parédgrafo, o
economista faz mencdo a uma sigla que o jornal ndo explica sobre o que se trata, ao
dizer que “os juros no Brasil sdo altos pela existéncia de varios subsidios ao crédito, como a
TILP”

Nos Ultimos paragrafos da reportagem inicial do caderno (aquela que introduz o
tom ao resto da cobertura), mais precisamente a partir do sétimo paragrafo, o enfoque é
direcionado nos resultados do setor industrial. Desse enfoque, explica-se a falta de
clareza em outra reportagem.

O Estaddo dedicou uma pagina inteira para a reportagem sob o titulo de
“Investimento tem maior alta em 3 anos” e subtitulo de “Compra de maquinas e
equipamentos para a construcao civil e agropecudria ajudou no avanco de 3,6% dos
investimentos no 2° trimestre” (Figura 8). Uma reportagem como essa afasta-se da
estrutura de base dos quatro aspectos, uma vez que nenhum dos outros dois jornais
dedicou uma pégina inteira para essa questdo especifica dos investimentos nos setores
da economia brasileira, somente o Estaddo. Folha de S. Paulo e O Globo referem-se ao
assunto sem tanta profundidade como o Estadéo.

J& no primeiro paragrafo dessa reportagem, exclusiva em aspecto de abordagem
de assunto, percebe-se, mais uma vez, a falta de explicagdo. O texto menciona a
Formacdo Bruta de Capital Fixo apenas com a sigla FBCF e nada mais. Isso corrobora a
falta de proximidade com o leitor leigo, mas a abrangéncia e o enfoque de cobertura
ofertada para o leitor de economia mais especializado.

Em contrapartida, no jornal O Globo, na matéria principal, no sétimo parégrafo,
0 proprio texto jornalistico da ao leitor uma breve explica¢do sobre o que ¢ a “formagao
bruta de capital fixo”. Ou seja, no jornal carioca optou-se por utilizar o critério de

clareza ao leitor ndo especializado.

¥ PORTO, Gustavo e LEOPOLDO, Ricardo. Para Arida, economia esta sobreaquecida. O Estado de S.
Paulo, Séo Paulo, 31 ago. 2013, Economia & Negdcios, p.B4.
2 PORTO, Gustavo e LEOPOLDO, Ricardo. Para Arida, economia esta sobreaquecida. O Estado de S.
Paulo, Séo Paulo, 31 ago. 2013, Economia & Negécios, p.B4.
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A formacdo bruta de capital fixo, 0 nome que o investimento ganha
nas contas nacionais, cresceu 3,6% depois de ter subido 4,7% no
primeiro trimestre. Frente aos nimeros de 2012, a alta foi de 9%.
[grifo nosso]*

O Globo permanece nesse sentido, ao fornecer ao leitor uma importante
explicacdo sobre o PIB. Nenhum outro jornal entre os analisados utilizou tamanho
espaco para fazer esse esclarecimento. O mais interessante € que o jornal carioca
organiza essa explicacdo dentro mesmo do infogréfico da primeira pégina. Essa opgéo
demonstra uma estratégia em o que o entendimento do leitor leigo é tido como uma
prioridade (Figura 9).

Neste dia, o jornal O Globo, como o Estaddo, também entrevistou o ex-
secretario de Coordenacdo Econdmica e Social, ex-ministro do Planejamento (1985),
ex-diretor da &rea Bancaria, Banco Central do Brasil (1986), ex-presidente do BNDES
(93-94), Pérsio Arida. Porém, diferentemente do jornal paulista, o carioca apresenta-o
como “ex-presidente do Banco Central (1995), sécio do banco BTG Pactual e um dos
formuladores do Plano Real”. Além disso, a diferenca mais importante em relacdo ao
Estadao reside no fato de que O Globo optou por publicar uma fala mais informal do

especialista, para tratar de economia, inclusive assumida como tal pelo proprio emissor.

A economia brasileira esta crescendo muito, em linguagem popular,
estd bombando. Tem muita demanda doméstica, por isso estd com o
mercado de trabalho tdo aquecido, a inflagdo no topo da banda e a
balanca comercial estd diminuindo por excesso de absorcdo
doméstica. [grifo nosso]*

Uma informalidade semelhante é encontrada em trechos da Folha de S. Paulo,
porém ndo na fala de entrevistados, como em O Globo; mas no proprio texto pensado e
produzido pelo reporter.

Na reportagem que traz uma comparacao do resultado brasileiro com o resultado
do crescimento de outros paises, intitulada ‘Avango do Brasil é destaque em meio a
desaceleragdo de emergentes’ e que, portanto, utiliza a estrutura de base do aspecto (4) 0
Brasil no mundo, o jornal refere-se a0 México como um “queridinho” dos investidores,

ja que ele estava atraindo muitos investimentos nos ultimos meses. A opc¢ao por esse

2L ALMEIDA, Céssia; CARNEIRO, Lucianne; VIEIRA, Sérgio. PIB surpreende e cresce 1,5%. O Globo,
Rio de Janeiro, Economia p. 29.
22 ALMEIDA, Céssia; CARNEIRO, Lucianne; VIEIRA, Sérgio. PIB surpreende e cresce 1,5%. O Globo,
Rio de Janeiro, Economia p. 29.
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vocabulério no diminutivo é uma expressdo da intengdo de levar a dindmica econémica

mais para 0 campo semantico da oralidade cotidiana.

(...) o caso do México, sucessor do Brasil como “queridinho” dos
investidores que aplicam na América Latina.”®

Mais adiante, na mesma reportagem, surge outro vocabulario mais oral e uma
explicacdo dentro de parénteses sobre a l6gica capitalista da busca do lucro, bem como
o0 sistema econdmico funciona. De certa forma, o jornal reconhece em sua linguagem a
existéncia do contexto liberal que estd inserido. Ainda que o termo ‘déficit’ ndo seja

incluindo nessa intencdo da oralidade.

Com a era do “dinheiro superbarato” caminhando para o fim,
investidores estdo tirando seu dinheiro desses paises (mais arriscados
e, portanto, com retornos mais atraentes), 0 que aumenta a pressdo
sobre a inflagdo e eleva o déficit em conta-correte. [grifo nosso]**

Percebe-se, portanto, que entre os trés jornais ha certa escala de “permissao de
informalidade” nos textos. Sendo o Estaddo o menos informal (onde na transcrigdo da
fala do entrevistado ndo aparecem termos informais e, ao contrario, aparecem siglas e
termos do meio econémico especializado), e a Folha o mais informal (onde os termos
mais orais sdo incorporados inclusive no texto do préprio veiculo). O Globo, entre os
dois jornais recém citados, apresenta na escala uma informalidade ndo no texto do
jornal, mas na fala do entrevistado.

Em contrapartida dessa diferente forma de utilizacdo da opinido de Pérsio Arida,
O Globo e O Estado de S. Paulo assemelham-se bastante na utilizacdo de interpretagédo
sustentada por vozes de especialistas e empresarios. No total nas paginas do Estadao,

aparecem 21% nomes citados como entrevistados ou com falas reproduzidas, portanto,

2% Avanco do Brasil é destaque em meio & desaceleracdo de emergentes. Folha de S. Paulo, Séo Paulo, 31
ago. 2013, mercadot, p.B4.

2 Avanco do Brasil é destaque em meio & desaceleracéo de emergentes. Folha de S. Paulo, So Paulo, 31
ago. 2013, mercadot, p.B4.

> Total de fontes individuais e institucionais que aparecem nas reportagens sobre o PIB do jornal O
Estado de S8o Paulo do dia 31 de agosto de 2013: Alessandra Ribeiro, economista da Tendéncias
Consultorias; Aloisio Campelo, superintendente de Ciclos Econémicos da FGV; Banco de investimentos
Goldman Sachs; Banco de investimentos JP Morgan; Benoit Anne, estrategista do Societé Generale;
Braulio Borges, economista-chefe da LCA Consultoria; Camila Alhadeff Monteiro, ARX investimentos;
Carlos Kawall, J Safra; Cristiano Oliveira, Banco Fibra; David Rees; Fabio Bentes, economista da CNC;
Fabio Silveira, economista da consultoria GO Associados; Goldman Sachs, banco de investimentos;
Gradual Investimentos Consultoria; José Augusto de Castro, AEB; Lé&zaro Branddo, presidente do
conselho de administracdo do Bradesco; Luciano Coutinho, presidente do BNDES; Mauro Schneider,
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tratados como fontes individuais, e 182° em O Globo, sendo 5 deles iguais entre os dois
jornais (Pérsio Arida; Rebeca Palis, do IBGE; José Augusto de Castro, presidente da
Associacdo de Comércio Exterior do Brasil (AEB); Silvia Matos, economista de
Economia Aplicada da FGV/IBRE; David Rees, analista britanico especializado em
América Latina da Capital Economics, uma empresa sediada em Londres). Importante
marcar que essa contagem ndo considera falas retiradas de relatorios de consultorias e
bancos. Portanto, essa quantidade de fontes demonstra a prioridade que esses jornais
deram ao aspecto (3) “o que os empresarios e especialistas tém a dizer sobre iss0?”.

A Folha*" também utilizou desse aspecto de estrutura de base (dois nomes foram
citados, inclusive um deles repetido por O Globo: Armando Castelar, economista da
FGV, e trés relatorios de bancos e consultorias), afinal, como ja foi dito, todos os jornais
utilizaram dos quatro aspectos estruturais em algum momento de suas coberturas
jornalisticas. Porém, O Globo e O Estado de S. Paulo destacam-se pela maior
quantidade e predominéncia de espacos concedidos para a fala de empresarios e
especialistas dentro das paginas de cobertura noticiosa e factual do PIB produzida por
reporteres. A Folha, no final da cobertura e sob o antetitulo de “O MELHOR
TRIMESTRE” apresenta uma pagina chamada de “OPINIAO”, fazendo uma quebra no
conteudo e demarcando a “editorializacdo” do que foi publicado. Portanto, tratando-se
nessa pagina de opinides demarcadas e ndo enxertadas no texto como parte integrante
das reportagens, como acontece em O Globo e O Estado de S. Paulo.

No caso do jornal carioca, a evidéncia mais forte desse aspecto esta na primeira
pagina. Na reportagem de capa, no meio do texto principal, hd& um bloco denominado
“Palavra de especialista”, que expde a opinido de André Biancarelli, professor do

Instituto de Economia da Unicamp. Ele diz que “o resultado do PIB no segundo

CGD Securities; Monica Bauangartem de Bolle, PUC-RJ; Pérsio Arida; Rebeca Palis, gerente de
Coordenacdo de contas nacionais do IBGE; Rogério César de Souza, economista; Silvia Matos, FGV;
Vassili Serebriakov, BNP Paribas.

% Total de fontes individuais e institucionais que aparecem nas reportagens sobre o PIB do jornal O
Globo do dia 31 de agosto de 2013: Alcides Leite, Trevisan Escola de Negdcios; André Biancarelli,
Unicamp; Armando Castelar, FGV; Auréilio Bicalho, Itad-Unibanco; CNA; David Rees; Fernanda
Guardado, Brasil Plural; Francisco Pessoa Faria, LCA Consultoria; Jim O’Neil; José Augusto de Castro,
AEB; Luis Otavio Leal, Banco ABC; Paulo Levy, IPEA; Paulo Simdo, presidente da Camara Brasileira
de Construcdo Civil; Pérsio Arida, LCA Consultoria; Rebeca Palis, IBGE; Sérgio Vale, economista-chefe
MB Associados; Silvia Matos, IBRE/FGV; Wellington Ramos, Austing Rating; Zeina Latif, scia da
Gibatrar Consulting.

2" Total de fontes individuais e institucionais que aparecem nas reportagens sobre o PIB do jornal Folha
de S&o Paulo do dia 31 de agosto de 2013: Andlise do ledi; Armando Castelar, economista da FGV;
Boletima enviado pelo Itai-Unibanco; indice de confianga da indUstria da FGV; Tulio Maciel, chefe do
departamento econémico do Banco Central.
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trimestre € uma surpresa boa e reduz o pessimismo que vinha contaminando as
expectativas sobre a economia brasileira” (Figura 10).

Além desse exemplo, hd outros exemplos, no mesmo jornal, como as duas
entrevistas denominadas “corpo a corpo” com Jim O’Neil, economista criador do
acronimo Brics, e com David Rees.

Uma singularidade do jornal carioca encontra-se na reportagem sob o titulo de
“‘Fundo do pocgo foi superado’, diz Mantega” e subtitulo “Para ministro, pior ja passou
no Brasil e no mundo, e o PIB reflete medidas do governo e melhora global”, dedicada
ao aspecto (2) “o que o governo tem a dizer sobre isso?” . Nessa reportagem, aparecem
apenas vozes politicas. No total sdo seis representantes do governo que falam, contando
com o ministro Mantega. S3o eles?®: o deputado federal Carlos Sampaio (PSDB/SP); o
senador José Agripino (DEM/RN); o deputado federal Beto Albuquerque (PSB/RS); o
senador Lindbergh Farias (PT/RS) e o senador Romero Juca (PMDB/RR). Nenhum
outro jornal entre os analisados nesta pesquisa integra ao texto as falas de politicos em
exercicio do mandato comentando o resultado do PIB, como fez O Globo. Nesse
aspecto da reportagem existe a expressdo do critério de contextualiza¢do, uma vez que
traz para a discussd@o econdmica a visao dos atores politicos mais importantes do pais,
os legisladores. Essa observacdo é pertinente porque na analise das reportagens
posteriores, sobre o PIB negativo, que é anunciado mais proximo ao ano eleitoral de
2014, em dezembro de 2013, personagens em exercicio na politica passaram a aparecer
nos dois jornais (Figura 11).

No caso do Estaddo, para expressar essa presenca de empresarios e especialistas,
a melhor ilustracdo é a que aparece na Ultima pagina da cobertura: fotos com frases que
mostram as ‘reacdes’ ao resultado do PIB de personalidades da economia. Sdo elas:
Fernando Henrique Cardoso, ex-presidente brasileiro, Pérsio Arida, ex-presidente do
Banco Central, Lazaro de Mello Brand&o, Presidente do Conselho do Bradesco e Jim
O’Neil, ex-economista-chefe do Goldman Sachs. Nenhum dos outros jornais da essa
visibilidade ao personalismo, portanto ao prestigio dos nomes de determinadas pessoas,
ao dispor suas fotos e suas frases destacadas.

Um aspecto que aproxima, mais uma vez, os jornais O Estado de S. Paulo e O
Globo é que ambos publicaram reportagens contextualizando o resultado do

crescimento do PIB com o consumo das familias. Esse tipo de matéria ndo se tornou um

%8 A descricdo das ocupacdes dos cargos dos politicos foi mantida conforme foram escritas pelo jornal na
ocasido.
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aspecto de estrutura de base da cobertura da noticia porque a Folha ndo repetiu a mesma
escolha de dedicar um espaco exclusivamente para tratar dessa questéo.

Na terceira pagina do caderno do Estaddo, a reportagem do alto da pagina tem o
titulo “Consumo das familias cresce, mas perde for¢a” e o subtitulo “Um dos pilares que
sustentaram o crescimento econdmico dos Ultimos anos, o consumo vem desacelerando
desde 2011”. No primeiro paragrafo desse texto, ¢ dito que o dado indica o
“esgotamento do modelo de crescimento pautado pelo consumo” e contextualiza-se ao
completar que isso seria “fiel da balanca politica de crescimento econdomico do governo
federal desde 2008”. A explicacdo historica dessa visdo ficou por conta da fala de uma
fonte, o economista Fabio Bentes, da Confederacdo Nacional do Comércio de Bens,
Servicos e Turismo (CNC).

No caso do jornal O Globo, uma reportagem que ocupa metade da segunda
pagina, trata de como a inflacdo afetou o consumo das familias, fator que compde o PIB
que trouxe um “ALIVIO NA ECONOMIA”, como diz o antetitulo das paginas. O titulo
da reportagem ¢ “Com inflagdo alta, consumo das familias cresce apenas 0,3%” e o
subtitulo ¢ “Crédito mais apertado e mercado de trabalho pior explicam resultado”. No
primeiro paragrafo, jA4 no lide, na primeira frase da matéria, contextualiza-se a
importéncia de se falar do consumo das familias, relembrando o papel dele na recente

crise econdmica mundial.

O consumo das familias, que tirou o Brasil da crise de 2008 e 2009,
continuou fraco no segundo trimestre, depois da estagnagdo do inicio
do ano. A alta se limitou a 0,3% contra um crescimento de 1,5% do
Produto Interno Bruto (PIB, conjunto de bens e servigos produzidos
pelo pais). Inflagdo corroendo o poder de compra, massa salarial
crescendo mais devagar (2,1%) e crédito para pessoas fisicas mais
contido (8,5%) afetaram o consumo das familias. (...) %

E importante ressaltar que mesmo que Estadio e O Globo tenham utilizado o
critério de contextualizacdo ao falarem do consumo das familias, apenas o jornal carioca
aprofundou essa questdo com o uso de um critério fundamental para atrair o leitor leigo:
a proximidade pelo uso de personagem.

A reportagem de O Globo traz a voz e a imagem de uma personagem da

realidade que os nimeros expressam (Figura 12).

» ALMEIDA, Céssia; CARNEIRO, Lucianne; DE PAULA, Nice e PASSOS, Jodo Filipe. Com inflagdo
alta, consumo das familias cresce apenas 0,3%. O Globo, Rio de Janeiro, 31 ago 2013, Economia, p. 30.
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Engenheira de custos, Maria de Lourdes Faria sente o freio do
consumo por causa dos precosy(...)*

Em contrapartida, nessa mesma reportagem, logo no primeiro paragrafo, fatores
que afetaram o consumo das familias s@o elencados. Certamente, elencar motivos torna-
se trivial para pessoas que ja entendem de economia, os ‘especialistas’. Porém, ao leitor
leigo, uma sequéncia de motivos sem explicacfes torna-se informacéo vazia de um
assunto que pode ser relevante para ele, como é o caso da inflagdo, que aparece
elencada. Nesta matéria de capa, ndo ha expressado que conexdo este resultado do PIB
tem com a inflacdo, por exemplo. Para o leitor € mais valido entender a causa de um

acontecimento do que o nimero que expressa friamente aquele acontecimento.

% ALMEIDA, Céssia; CARNEIRO, Lucianne; DE PAULA, Nice e PASSOS, Jodo Filipe. Com inflagdo
alta, consumo das familias cresce apenas 0,3%. O Globo, Rio de Janeiro, 31 ago 2013, Economia, p. 30.
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0 MELHOR TRIMESTRE

PIB surpreende e cresce 1,5% no 22 tri

Puxado por indastria e investimentos, resultado interrompe nove trimestres seguidos de variacoes inferiores a 1%

Figura 1 Fac-simile de infografico em reportagem de Folha de S. Paulo, p. B1, mercado, em 31/08/2013.
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SETORES ALVEJA-
DOS PELO BAIXO
CRESCIMENTO
Variagao no 20
tri.2013 ante o
trimestre imedia-
tamente anterior

% ) ® »
3,9% 0,8% 0,3% 0,5% 6,9% 3,6%
Inddstria Agropecuaria Servigos Consumo Gastos Exportacao Investiment
/ das familias do govemo

0 CARROSSEL

DOS GOVERNOS
Variacdo do PIB ante
0 ano anterior, em %

Formes: Bascos

centrats, IBGE e (N1 i G

**Prujecho 6o Botetin Focuy - | 2009
S af, e - e .

i =y ¢ 1 ) : ; : ; B + i
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 QVEJ 2010 2011 2012 2013

Figura 2 Fac-simile de infografico em reportagem de Folha de S. Paulo, p. B4 e B5, mercado, em 31/08/2013.
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O QUEASSOMBRA A

ECONOMIA DO BRASIL (0%
no otimismo
17% 9% da inddstria
dealta
do délar

Figura 3 Fac-simile de infografico em reportagem de Folha de S. Paulo, p. B4 e B5, mercado, em 31/08/2013.
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ECONOMIA MUNDIAL
EM ROTACAO
Emergentes perdem forca
e paises ricos continuam
recuperacao

Variac¢ao do PIB no
20tri.2013 ante 0 10 tri

*Variagdodo 20 tri.2013ante 0 201n.2012

NO LADO EMERGENTE

A China cresce em ritmo
mais fraco, e o México
encolheu. Nos paises ricos,
Europa sai da recessao apo6s
dois anos e EUA podem
retirar estimulos

Figura 4 Fac-simile de infografico em reportagem de Folha de S. Paulo, p. B4 e B5, mercado, em 31/08/2013.
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ECONOMIA REAGE. Resultado surpreende mercado

Tnwestimentas tém maior alta desde 2010, Pag. B3 }

Crescimento. Analistas revisam projecoes e voltam a falar em até 2,7% no ano; governo e setor privado recebem o resultado com
cuidado, mas o ministro Guido Mantega diz que ‘o pior passou’; maior preocupagao agora ¢ com o desempenho do terceiro trimestre

Puxado por investimento e industria,
PIB supera estimativas e cresce 1,5%

Vinicius Neder | 1o

Asurpresada cconomia brasi-
leira no segundo trimestre,
que superou todas as estima-
tivasavangando1,5% em rela-
¢llo 20s trés primeiros meses
doano, duzi i

duistria ¢ investimentos puxam
ocrescimento.

Entre as revisdes de proje-
gles de crescimento para 2013
estd a do banco de investimen-
toamericanoJPMorgan - de2%
para 2,3%. O também banco de

tivas do mercado financeiro
para o crescimento de 20132
até 2,7%. Ao mesmo tempo,
clevou as duvidas em relagiio
so'd ’ Al

Gold Sachs
elevou a projeciio de 2,3% para
2,7%. De 2,1%, a Tendéncias
Consultoria deveri passar para
2,3% 0u 2,4%, segundoa econo-
mistaAl draRibeiro,AGra-

P
na segunda metade do ano ¢
também para 2014.

Divulgado ontem pelo Insti-
wuto Brasileiro de Geografia ¢
Estatistica (IBGE), a expansio
do Produto Interno Bruto (PIB,
soma de todas as riquezas pro-

duzidas no Pais), se lizad:
corresponde a uma taxa de cer-
cade6%. Aaltade1,5% emrela-
G0 a0 trimestre anterior tam-
bém foiamaior nessacompara-
¢do desde o primeiro trimestre
de 2010 (2%).

Outraboa noticia foi o segun-
do trimestre, assim como o pri-
meiro, ter um padrio em que,
emvezdoconsumo familiar, in-

dual Investimentos elevou sua
previsio de 2,1% para 2,7%.

Os dados foram recebidos
comentusiasmo cuidadosotan-
1o pelogovernoquanto pelaini-
ciativa privada. “O pior passou,
o fundo do pogo foi superado”,

o Comemoracio
“Quem niio

fica feliz

com o
crescimento?!”
Dilma

disse o ministro da Fazenda,
Guido Mantega. “Nosso desa-
fio agora ¢ manter a expanso
doinvestimento”, disse o presi-
dentedo Banco Nacionalde De-
senvolvimento Econdmicoe So-
cial (BNDES), Luciano Couti-
nho. Jd paraopresidentedo con-
selho de administraglo do Bra-
desco, Lizaro Branddo, o resul-
tado mostra “que temos condi-
¢des de retomar o crescimento
sustentivel”,

A euforia foi moderada devi-
doaincognita sobre este tercei-
ro trimestre. Segundo pesquisa
feita apés a divulgagio dos da-
dos pelo Broadcast, servigo de
noticias em tempo real da Agén-
cia Estado, o crescimento do
terceirotrimestre ficardemror-
no de zero, ante o segundo.

A industria, com alta de 2%
notrimestre passado, teveome-
Thor desempenho desde o se-
gundo trimestre de 2010, quan-
doestavam em vigor os incenti-
vosdachamada politica“antici-
clica” contraa crise mundial.

Embalada pela redugio do
IP1, juros diferenciados, valori-

EMPORCONTAGEN e ANTE TRMESTRE ANTERIOR

L) AGROPECUARIA
130
33 39
N
]
. 18 74
owme 28 147
Lidres 51,2020

T4y
— i

zagiodoreal e Selicemqueda,a
inddstria avangou tanto no pri-
meiro (2,1%) quanto no segun-
do (2,7%) trimestres daquele
ano, paradepoisalternar suces-
sivos resultad 5 deze
P

ro - muitas vezes negativo, co-
mo o do primeiro trimestre de
2013 (-0,2%). Agora, o salto in-

Figura 5 Fac-simile de reportagem publicada em O Estado de S. Paulo, p.

- AT VS0 TRMESTRE 00 MO ANTEROR

INDUSTRLA SEAVICOS FORMACAD BITA CONSLMO DA CONSUMD 0O
DE CAPTTAL FAMILIAS GONURNG

FIX0 recr)

90

38

20 ¥ 08 ) I & 10
N BEE | s | % a
01 19 02 28 22
08 21 8.0 2.2 13
#2425

5261w 7 690 v #5224
dustrial comega a dar sinais de
que pode ndio manter o folego.

Pesquisas recentes, porém,
comoadaConfederagio Nacio-
nal da Industria ¢ da Fundagio
Getulio Vargas, mostram eleva-
Gio de estoques e queda na dis-
posigiio pira investir.

Nacomparagio comoprimei-

u = T4l w

WOGRANCOATIADAD

ro trimestre, a taxa de investi-
mentos (FBCF, Formagio Bru-
ta de Capital Fixo) também se
destacou, com alta de 3.6%. /
COLABORARAM ALTAMIRO SILVA
JUNIOR, FABIO ALVES, IRANY
TEREZA, LUCIANA COLLET, LUCIANA
NUNES LEAL, FRANCISCO CARLOS DE
ASSIS € BEATRIZ BULLA

B1, Economia & Negocios, em 31/08/2013
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PIB surpreende e cresce 1,5%
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Figura 6 Fac-simile da capa do caderno de economia de O Globo, em 31/08/2013
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Figura 7 Fac-simile de infografico em reportagem de O Estado de S. Paulo, p. B1, Economia & Negdcios, em
31/08/2013



ECONOMIA REAGE. Industria mostra félego Consumo das familias perde forga. Pag. B4 |

Investimento tem maior alta em 3 anos

Compra de miquinas e equipamentos para a construg¢do civil e agropecudria ajudou no avanco de 3,6% dos investimentos no 2° trimestre

DESEMPENHO TRIMESTRAL

o Evolugiio do PIB por setores

POR TRIMESTRE ANTE TRIMESTRE SMEDIATAMENTE ANTERIOR

PIB Formacgao Brutade Capital  Industria Servigos Agropecudria Consumo das familias
Fixo -Investimento
20 s 3,6% 3 20 0 28
1,5% 2,0%
15 z ® 15 B L
L)
3,9% 15
0 ' T 0,8% o
[ ] 10
s ] s s
o
e
o 2 o 1
° 0,3%
0s s 2 s 18 0s
3 ) |

Figura 8 Fac-simile de infografico em reportagem de O Estado de S. Paulo, p. B3, Economia & Negdcios, em
31/08/2013
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FRENTE AO
TRIMESTRE

ANTERIOR
0,8%
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O DESEMPENHO POR SETOR
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QUE CALCULO E ESSE

0 Produto Intemno Bruto (P1B) € o conjunto da
produgao de bens @ servigos num pais durante um
ano, contando inclusive a amecadacao de impostos
schre a produgao. A coleta é feita em trés grandes
setores: agropecudria, indistria e servigos. Os dados
também podem ser apresentados sob a Otica da
demanda, que mostra come fol o consumo de cada
grupo: familia, govemno, investimento da indistria e
construgio civil (formago bruta de capital fixo),
exportaghes @ importacoes

20,4%

Figura 9 Fac-simile de infografico em reportagem de O Globo, p. 29, Economia, em
31/08/2013
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Palavra de especialisia

André Biancarelli, professor do Instituto de
Economia da Unicamp

RESULTADO BOM PODE
MELHORAR EXPECTATIVAS

Professor do Instituto de Economia da Unicamp,
André Biancarelli dizque o resultado do PIB no
segundo trimestre & uma surpresa boa e reduzo
pessimismo que tinha contaminado as expectativas
sobre a economia brasileira.

— A economia estd se recuperande e o nimeroé
bastante favoravel. £ uma surpresa boa,
principalmente em fungao doclima de pessimismo
que tinha se espalhadoentre os analistas —dizele.
Sua avaliagdo é que o bom desempenho nosegundo
trimestre pode até mesmo contribuir para melhorar as
expectativas dos agentes econdmicos e garantir que o
resultado nos proximos trimestres sejam melheres do
que se espera agora. As pesquisas de sondagem de
julheo, segundo ele, foram influenciadas
negativamente pelas manifestagdes ne pais.

— Uma boa noticiado PIB pode influenciar os
proximos trimestres. Achoque o Brasil temuma
chance de avangar com os investimentos se tiver
sucesso nos leildes de infraestrutura, comode
aeroportos e petrbleo. (Lucianne Camneiro}

Figura 10 Fac-simile de reportagem publicada em O
Globo, p. 29, Economia, em 31/08/2013
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REACOES

Vormando Henrigue
Cardoso
Ex

presidente
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&Y,

“S¢ oharmos o a8 0T
scu coojumo, dificilmente se
v satentabilidade (no crewci-
mento do PIB), porgue crescer
€ vestir e exth faluanda pou-
panga”

Porsho \rida
Ex-presidente do BC

*A economia brastichra oszd
Agquecida dersals cm relacho 20
scu peeencial Virlos fatores
determinam s fondeneno,
cntre cles 4 pequena oferma de
trabaltadonss 6o mereado, o
Qo beva 0 v sltuacho muakor
Que O pleno emprego.”

Lazaro d¢ Viclio Brandia
Presidente do Conselho

“Sarproondou, 3 cogasTativa ¢
favorivet. Mostra que hi am
bicrte puira consolidar ums
linkha &¢ crescimentior Quo te-
maos condipdes de retomar 0
crescimento sustoatdvel ™

Hm O NGl
Ex-economista<hele do
Goldman Sachs

“Coom os dados do PIB
divuligadon boje {omem),
POSCITION 30T UG BITETSS
tva alnda este Ao
mreatimentos podens sy
methocadon, com o
povemno saindo do camtinho,
aheindo copaio pura
o setor privado.”™

Figura 11 Fac-simile
de infografico
publicado em

reportagem de O
Estado de S. Paulo,
p. B6, Economia &

Negdcios, em
31/08/2013
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ALIVIO NA ECONOMIA

Com inflacio alta, consumo das
familias cresce apenas 0,3%

Crédito mais apertado e mercado de trabalho pior explicam resultado

CASSIA Armuina, Lucianse Canvitro,
Nice pe PAutA g JoAo Fiuiee Passos
sconamia@ogiabacom br

O consumo das famdlias, que tirou o Brasll da crise
e 2008 ¢ 2009, continuou fraco no segundo trimes-
tre, depols da estagnacio do infclo do ano. A alta se
limitoat a 0,3% contra um crescimento de 1,5% do
Produto Interno Bruto (PIB, conjunto de bens e ser-
vigos produzidos pedo pais). Inflagio corroendo o
poder de compra, massa salarial crescendo mais
devagar (2,1%) e crédito para pessoas fisicas mals
contido (8.5%) afetaram o consumo das familias A
taxa de 0.3% ¢ quase uma estabilidade frente a0
crescimento nulo do primedro trimestre:

— Nio chega a ser uma expansdo, manteve
uma estabilidade —afirmou Rebeca Palis, ge-
rente de Contas Nacionais Trimestrais do IBGE.

Segundo a economista Zelna Latif, sécia da
Gibraltar Consulting, a piora do mercado de 1ra
balho, com taxa de desemprego mals alta e sald-
rios menores, explica um pouco esse desempe-
nho mals fraco:

— O pais também Beou mads caro, com a inflagio
em alta. Além disso, as familias estho mudto endivi-
dadas, com a renda comprometida. Mesmo com a
inadimpiéncia caindo, quem contral crédite é da
classe média, da dasse C, cujo o comprometimento
da renda € até malor A curto prazo, o crédito é es-
sencial para decisdo de consumo

Engenhelra de custos, Maria de Lourdes Faria
sente o frelo do consumo por causa dos pregos:

— Cada més que a gente vai s compras sente a
diferenca, principalmente nos alimentos. Agora es-
tou fazendo uma compra maks seletiva. Fu nunca
compeo de primeira, por impulio, pesquiso antes

SETOR FINANCEIRO CRESCEU 1,5%

Puxados pelo comércio, os servigos cresoeram 0,8%
no segundo trimestre, frente a0 infcio do ano. E a
maior expansio desde o primeiro trimestre de
2011, quando a alta tinha sido de 0.9%. Contra o se-
gundo trimestre de 2012, a aha foi de 2,4%.

— Os servigos cresceram em todos os subseto-
res, especialmente o comécio atacadista, por cau
sa da agricultura e da indistria de transformagio
— afirmou Rebeca Palis, do IBGE.

A Intermediacdo financeira sublu 1,5% frente

Pesquisa. A ergenheira de custos Maria de Lourdes Faria compara pregos antes de comprar

“Néo chega a ser
uma expansao (dos
gastos das
familias), manteve
uma estabilidade "

Rebeca Palis
Gerente de Contas Naconas
Trimestrais do IBGE

d--

a0 segundo Trimestre, num ritmo menor gue os
outros setores, O desempenho, na avaliagdo de
Rebeca, fol afetado negativamente pelo setor de
seguros, que registrou alta no nimero de sinistros
no perfodo entre abell e junho.

— Com o mercado de trabalho mals fraco, nio
di para o setor de servigos crescer no ritmo de an-
tes. O consumidor estd mais arredio, e o ciclo forte
de crédito que se viu no passado acabou — disse o
cconomista-chefe da MB Associados, Sérgio Vale,

Essa ndio fol a avaliagio de Silvia Matos, coorde-
nadora do Boletim Macro [bre/FGV. Para ela, 0 se-
toe fol a malor surptesa do PIB e teve “uma acelera-
o expressiva” (subiu de 0,5% para 08% de um tri.
mestre pata o outro):

— Parte do setor estd ligado a0 transporte, ) in-
distria e A agropecudria De 30% a 40% do setor séo
de serviges a familias, o resto € empresas, ¢ esse é o
segmento mads importante dos servigos. o

Figura 12 Fac-simile de reportagem publicada em O Globo, p. 30, Economia, em 31/08/2013
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4.2. PIB negativo — 04/12/2013

Folha de S. Paulo:

Titulo: Investimento desaba e economia do Brasil encolhe 0,5% no 3° tri

Subtitulo: Juro mais alto, crédito mais escasso e imprevisibilidade reduziram confianga
do empresariado

Antetitulo: TRIMESTRE PERDIDO

O Estado de S. Paulo:

Titulo: PIB tem pior resultado em quatro anos e economistas cortam previses para
2014

Subtitulo (no caso do Estad&o, o subtitulo fica acima do titulo): Economia encolhe
mais do que o previsto no terceiro trimestre, puxada pelo resultado ruim do
investimento e da agricultura, e leva bancos e consultorias a revisarem as projecoes para
um crescimento entre 2,15% e 2,5% em 2013 e entre 1,1% e 2,6% no ano que vem
Antetitulo: FRUSTRACAO COM A ECONOMIA

O Globo:

Titulo: PIB abaixo de zero

Subtitulo: Economia recua 0,5% no 3° tri, no pior resultado desde 2009. No ano, deve
crescer até 2,4%

Antetitulo: CONTAS NACIONAIS

Neste dia em que noticiaram um resultado negativo do PIB, os trés jornais
analisados por esta pesquisa mantiveram a estrutura de base®! das reportagens que
apresentaram o crescimento do indice cerca de trés meses antes.

A diferenciagéo inicial que no caso anterior ficou bastante marcada pelo uso do
critério de interpretacdo no antetitulo do jornal ocorre novamente, porém de forma

contraria. O tom interpretativo antes encontrado em O Globo ndo se manteve. Ao

3L A estrutura de base das reportagens é composta por quatro aspectos, que podem Ser expressos juntos,
(na mesma reportagem) ou separados (em reportagens diferentes) dentro do mesmo caderno. Os aspectos
sdo: (1) a apresentagdio dos dados, ou seja, a descrigdo textual do que se trata o indice econdmico. (2) “o
gue o governo tem a dizer sobre isso?”’; (3) “o que os empresarios e especialistas tém a dizer sobre isso?”’;
(4) o Brasil no mundo.
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contréario, Folha e Estaddo demonstram antetitulos com mais posicionamento que o
jornal carioca, o qual na situagdo anterior havia utilizado o antetitulo “ALIVIO NA
ECONOMIA”.

Dessa vez, O Globo utiliza uma nomenclatura descritiva basica (“CONTAS
NACIONAIS”), enquanto ambos os jornais paulistas Folha e Estaddo utilizam juizos de
valores intrinsecos em “TRIMESTRE PERDIDO” e em “FRUSTRACAO COM A
ECONOMIA” respectivamente.

O antetitulo da Folha poderia ser apontado, ainda que sutilmente, como aquele
que apresenta maior juizo de valor entre esses trés, uma vez que invalida o que possa ter
sido alcangado de positivo no periodo e, desse modo, reforca o mito do
desenvolvimento. Dessa forma, é visivel que, no dia anteriormente analisado, a ordem
foi inversa: O Globo apresentou o mais opinativo antetitulo entre os trés jornais
(“ALIVIO NA ECONOMIA™) ¢ a Folha o menos (“O MELHOR TRIMESTRE”)%*.

Em contrapartida, a Folha, que dedicou quatro paginas a cobertura dessa noticia,
diferentemente dos outros dois jornais, que dedicaram cinco cada, manteve o principio
da infografia, bem como os outros jornais; porém, mais uma vez, com o diferencial
exclusivo da criatividade. Em sua reportagem de capa, desta vez, ndo houve nenhum
infografico, ja que um anuncio publicitario ocupou boa parte do espaco na pagina, o que
é extremamente comum ocorrer no caderno. Na data analisada, a reportagem iniciou
com a (1) apresentacdo dos dados, portanto a descri¢do textual do que se trata o indice
econdmico.

Na segunda pagina dedicada ao assunto, a reportagem principal trouxe o titulo
“Governo assume culpa e teme dolar em 2014 e o subtitulo “Para assessores, cotacdo
da moeda americana ¢ risco no proximo ano”. Estdo expressos nela,
concomitantemente, tanto o aspecto (2) “o que o governo tem a dizer sobre isso?” como
o principio da infografia. A reportagem apresentou quatro gréaficos espalhados por toda
a pagina, sendo o de “VARIACAO DO PIB NO GOVERNO DILMA” o de maior
destaque, ocupando o topo da pagina. Os outros graficos trataram da “MEDIA ANUAL
DE CRESCIMENTO” e das “CINCO BARREIRAS AO AVANCO DO
INVESTIMENTO NO BRASIL”, as quais sdo: excesso de burocracia, caréncia de
infraestrutura, vaivém nas falas do governo, regras confusas e inflacdo elevada. Esse

gréafico apresentou as barreiras acompanhadas por explicacdes e exemplificagdes.

%2 A explicacdo para melhor compreensdo desta inversdo depende da leitura do subcapitulo desta pesquisa
que faz a andlise do PIB positivo.
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Na terceira pagina, também foi publicado um infografico criativo — e irbnico —
com caricaturas do ministro da Fazenda Guido Mantega e da presidente Dilma Rousseff
sob o titulo “A ARTE DAS PREVISOES DE MANTEGA — Algumas estimativas do
ministro para o PIB foram frustradas”. O infografico reproduziu falas dessas figuras
politicas em contraste com os dados que ndo se confirmaram nos resultados divulgados
(Figura 13).

Um detalhe interessante a ser destacado na reportagem “Governo assume culpa ¢
teme dolar em 2014” € o fato de que o texto ¢ baseado em conversas com assessores
presidenciais, por conseguinte mostra uma visdo dos bastidores opinativos da equipe
econdmica do governo federal. Nesse dia, no Estaddo, isso também aconteceu na
reportagem intitulada “Dilma cobra de Mantega explicagdo sobre erro” e subtitulo
“Presidente havia “antecipado” revisdo do crescimento do PIB de 2012 para 1,5%”,
acompanhada por uma foto da presidente. Nesse texto, comentam-se, basicamente, 0s
bastidores entre Dilma e Mantega.

Apesar da preocupagdo com o baixo crescimento, Dilma e Mantega
tentam vender otimismo neste ano pré-eleitoral, na tentativa de
mostrar que a administracdo comeca a colher agora os resultados do
que foi plantado. Em conversas reservadas, ministros dizem que a
populacdo ndo sabe o que é PIB, mas avalia com lupa o impacto de
qualquer medida no seu bolso.*

Percebe-se que apesar de as reportagens serem uma expressao (2) “do que o
governo tem a dizer sobre isso?”, elas expdem esses bastidores da politica e da
economia.

Tendo em vista a andlise prévia dos jornais nesta pesquisa, seria possivel
depreender dessa caracteristica que no caso da Folha a op¢do por informar as
entrelinhas da noticia estaria mais ligada ao viés de informalidade do jornal (ja
percebida em outras reportagens, conforme anteriormente exposto), enquanto no caso
do Estaddo estaria mais ligada ao viés da especulacéo (ja realcado inclusive pelo uso do
jornal de pesquisas de estimativas da AE ProjecOes, da Agéncia Estado), porém é
evidente que os dois vieses ndo necessariamente se excluem, para existirem. No caso do
jornal O Globo essa caracteristica, nesse dia, ndo se apresenta.

Ainda assim, é notavel a preferéncia por termos menos sisudos no texto do

% ROSA, Vera e FERNANDES, Adriana. Dilma cobra de Mantega explicacdo sobre erro. O Estado de S.
Paulo, Séo Paulo, 04 dez. 2013, Economia & Negocios, p.B7.
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Estaddo neste dia, 0 que vai de encontro a postura do jornal adotada nos textos sobre o
indice positivo, em agosto. Isso porque, na segunda pagina do caderno, uma reportagem
de topo leva o titulo “Investimento foi vildo do PIB no 3° trimestre”, expressando,
portanto, certa informalidade e reforcando 0 maniqueismo tipico da propagacao do mito
do desenvolvimento. Também em uma reportagem, na quarta pagina do caderno, na
qual s3o expostas visdes de analistas e o aspecto (3) “o que os empresarios e
especialistas tém a dizer sobre isso?”, foi publicada no titulo “PIB negativo reforca
inferno astral do governo” a expressdo exotérica grifada dentro de um contexto que a
principio seria objetivo e pragmatico: os resultados econdmicos.

Esse mesmo principio é encontrado em um titulo de uma reportagem do jornal O
Globo, na segunda pagina dedicada a cobertura do PIB negativo, que diz “Consumo das
familias volta a ‘salvar a patria’ no trimestre” (subtitulo: “Mas analistas ndo veem
folego no setor. Segmento de servicos ficou estagnado™).

Outra caracteristica que une os jornais O Globo e Estaddo na cobertura do PIB
deste dia é o personalismo. Essa dimensdo pode ser entendida como interpretacdo por
meio do uso de personalidades, sejam elas politicas ou econémicas. O intuito € valorizar
as credenciais de determinada personalidade para opinar sobre o assunto e
consequentemente validar a viséo proposta pelo jornal.

E preciso sinalizar que a divulgacdo desse resultado do PIB ocorreu em
dezembro, portanto mais proximo ao ano eleitoral de 2014, do que o resultado
divulgado em agosto do mesmo ano 2013. Esse detalhe é de extrema importancia
porque a partir desse momento comecaram a aparecer mais vozes politicas nos textos
das reportagens.

A presenca desses politicos é compreendida como uma contextualizacdo
eleitoral referente ao contexto do pais. Na primeira andlise, a do PIB positivo, o0 Unico
jornal que trouxe vozes de politicos, naquelas circunstancias, foi O Globo, no qual
foram expostas as interpretacfes de deputados e senadores sobre o resultado do indice
econdmico. Agora, na divulgacdo do PIB negativo, a caracteristica personalista do
Estaddo, que j& no PIB positivo dispds de espago para fotos e frases opinativas de
personalidades, se exacerba, e para além da grande quantidade de vozes de especialistas
e empreséarios®, passa a dar espaco para politicos em exercicio de mandato e pré-

candidatos a eleigoes.

% Total de fontes individuais e institucionais que aparecem nas reportagens sobre o PIB do jornal O
Estado de S.Paulo do dia 04 de dezembro de 2013: Claudio Frischtak, Inter.B Consultoria; Francisco
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Na pagina capa do caderno de economia do Estaddo, na lateral direita, ao lado de
um anuncio publicitario, ha fotos de quatro personalidades e suas repercussfes a
respeito do resultado do PIB (Figura 14). Sdo elas: Guido Mantega, ministro da
Fazenda; Eduardo Campos, na época governador de Pernambuco e potencial pré-
candidato as eleicBes presidenciais *°; Joaquim Levy, diretor do Bradesco A.
Management e Luiz Gonzaga Belluzzo, sécio-diretor da Nobel Planejamento. Esse
ultimo, inclusive, recebe o espaco do jornal para uma reportagem sob o titulo “Belluzzo
atribui queda a andlises pessimistas”, dando enfoque para a opinido do empresario.
Eduardo Campos é também destacado em um box dedicado a suas opinifes sobre o
resultado do indice.

Nessa mesma pagina, outra reportagem sob o titulo “Brasil tera de reduzir os
juros bancarios, diz Joseph Stiglitz”, traz a visdo do economista vencedor de Prémio
Nobel, entrevistado em Genebra, com frase “olho” e foto. O Globo traz 0 mesmo
especialista em entrevista sob o titulo “Tamanho do recuo surpreende vencedor de
Nobel” e subtitulo “Para Stiglitz, queda se deve a0 cendrio global e problemas com juro
muito alto”.

Em agosto, o jornal carioca ja havia introduzido a opinido de politicos ao texto
sobre o PIB positivo e em dezembro ndo o deixa de fazer. Em sua terceira pagina, ha
uma reportagem com o titulo “Aécio e Campos: incertezas no futuro” e subtitulo
“Lideres da oposi¢do criticam modelo econdmico adotado pelo governo”. Ambos os

politicos vieram a concorrer pela Presidéncia da Republica em 2014. Essa reportagem

Pessoa, economista da LCA Consultores; Rebeca Palis, IBGE; Carlos Pastoriza, diretor da Abimag;
Sérgio Vale, MB Associados; Craig Botham, gestora britanica Schroders; Fébio Silveira, diretor de
Pesquisa Econdmica da GO Associados; Amaryllis Romano, sécia da Tendéncias Consultoria Integrada;
Luiz Fernando Figueiredo, ex-diretor do BC e socio Maua Sekular; Carlos Kawall, economista-chefe do
banco de investimentos J. Safra; Luiz Gonzaga Belluzzo, socio-diretor da Nobel Planejamento; Joseph
Siglitz, economista vencedor de Prémio Nobel; Alberto Ramos, Goldman Sachs. * Total de fontes
individuais e institucionais que aparecem nas reportagens sobre o PIB do jornal O Globo do dia 04 de
dezembro de 2013: Rebeca Palis, gerente de coordenacdo de Contas Nacionais do IBGE; Aurélio Bicalho,
do Itad Unibanco; Leandro Padilha, economista da MCM Consultores; Zeina Latif, socia da Gilbatrar
Consulting; Roberto Olinto, coordenador de Contas Nacionais do IBGE; Silvia Matos, economista da
FGV; Fernando Ribeiro, Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (IPEA); Sérgio Vale, economista-
chefe da MB Associados; Marcos Mediano, empresario e administrador do Armazém do Café; Sérgio
Sobral, sécio do Castro, Barros, Sobral, Gomes Advogados; Joseph Siglitz, economista vencedor de
Prémio Nobel; Alex Agostini, economista-chefe da Austin Rating; Alessandra Ribeiro, economista da
Tendéncias Consultoria; Vinicius Botelho, da FGV; Alfredo Emilio Bonduki, presidente da Linhas
Bonfio; Marcel Balassiano, economista Ibre/FGV. *Total de fontes individuais e institucionais que
aparecem nas reportagens sobre o PIB do jornal Folha de S. Paulo do dia 04 de dezembro de 2013: Silvia
Matos, FGV; Sérgio Vale, economista-chefe da MB Associados; Itad Unibanco; Bradesco; Santander;
Aurélio Bicalho do Itad em relatorio; Alberto Ramos, Goldman Sachs.

% posteriormente, Eduardo Campos chegou a lancar-se como candidato & Presidéncia pelo PSB, partido
do qual era filiado, porém, em meio ao periodo da campanha, morreu em um acidente aéreo, no dia 13 de
agosto de 2014.
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traz seis pardgrafos de visGes de politicos da oposicéo e, ao final, uma parte sob a frase
“BRASIL ESTA NO CAMINHO CERTO”, em que deu voz ao presidente do PT, Rui
Falcéo e ao senador Jorge Viana (PT-AC).

Finalmente, a diferenca mais marcante entre esses dois jornais dentro desse
aspecto do personalismo contextualizado com a elei¢fes é que O Globo apresenta mais
nameros de politicos do que Estaddo e esse apresenta apenas um em termos de
presidenciaveis.

O principio da explicacdo aparece nas reportagens dos trés jornais, com suas
peculiaridades em cada um deles. No Estaddo nota-se um tipo de explicacdo que ndo
ocorreu na data do PIB positivo. No primeiro pardgrafo da reportagem da segunda
pagina dessa data, o lide traz duas explicacdes sobre os termos econdmicos utilizados,
uma delas trata-se da Formacgdo de bruta de capital fixo, como sendo a forma como “o
investimento ¢ medido pelo PIB”.

No mesmo jornal, no terceiro pardgrafo da segunda reportagem da terceira
pagina, uma explicacdo aparece por meio da fala de um especialista, como ja foi
constatado como pratica nos textos do jornal na analise do PIB positivo. Nesse caso, a

explanacéo trata-se da queda do indice da agricultura.

“O que explica essa retracdo no PIB agropecudario no 3’ trimestre é a
queda na producdo e nos precos de café e laranja, duas lavouras
perenes e que tém forte influéncia nessa €poca do ano”, afirma o
diretor de diretor de Pesquisa Econémica da GO Associados. [grifo
nosso]*

No mesmo jornal, a reportagem que se dedica a expor 0s crescimentos dos
outros paises e repercutir o que foi dito por Guido Mantega, utilizando citagcdes do
ministro da Fazenda, e, portanto, une duas estruturas de base em apenas um texto ((4) o
Brasil no mundo e (2) “do que o governo tem a dizer sobre isso?”’) apresenta uma

infografia, aléem da explicacdo, ainda na fala do especialista.

A explicagdo para a queda do Pais na comparagdo com outras grandes
economias, segundo Rebeca Palis, gerente de Contas Nacionais do IBGE, ¢é a
alta base de comparagdo no trimestre anterior. “Agora, estamos com base alta
e 0-0,5% & o pior dos paises” destacou. [grifo nosso]*’

% DE CHIARA, Mércia. Café, laranja e mandioca explicam o tombo do desempenho agricola. O Estado
de S. Paulo, Séo Paulo, 04 dez. 2013, Economia & Negdcios, p.B5.

% PITA, Antonio; BULLA, Beatriz e LEOPOLDO, Ricardo. Brasil tem um dos piores resultados. O
Estado de S. Paulo. S&o Paulo, 4 dez 2013, Economia & Negdcios, p.B5.
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E também nessa reportagem que o jornal expde uma contradigio que corrobora
com o aspecto abordado nessa pesquisa de como 0s numeros podem omitir realidades
ou serem manipulados e, dessa forma, o jornal demonstra que dependera da referéncia
que se opta para alcancar o resultado noticioso que se pretende. Isso porque no
paragrafo seguinte o resultado brasileiro da economia € analisado sob o &ngulo dos
Brics e passa a ocupar uma posicdo melhor. Em contraposi¢éo ao infogréafico intitulado
“LIDER NA QUEDA”, no qual o Brasil negativamente aparece em primeiro lugar
(Figura 15).

Entre os emergentes do grupo Brics, o célculo para comparacao é feito
com base no terceiro trimestre de 2012. Nesse cenério, o Pais fica na
média de alta entre os parceiros. O crescimento de 2,2% no PIB do
Brasil ficou abaixo dos 7,8% da China e dos 4,8% da india.*®

No caso de O Globo e da Folha de S. Paulo, as explicacdes encontram-se
principalmente no proprio texto do jornal, diferentemente do Estaddo que privilegia a
fala dos especialistas para essa fungdo. A Folha, entre os trés, destaca-se por oferecer a
maior quantidade de exemplos de explicagdes.

Na quarta pagina de O Globo, uma reportagem com o titulo “Poupanca ¢ a
menor em 13 anos” e subtitulo “Esfor¢o fiscal menor influencia resultado.
Investimentos tém queda de 2,2%” h& um parégrafo explicativo sobre os motivos de a

poupanca ser a menor em nesse periodo.

Com as familias gastando mais, sobram menos recursos para a
poupanca. Do lado do governo, o aumento de transferéncias para a
Previdéncia e o seguro-desemprego e um esforco fiscal menor
também se refletiram na reducdo da taxa de poupanca, na visdao dos
analistas.

No mesmo jornal, ao lado da reportagem de capa do caderno de economia, uma
tripa descreve que uma “nova metodologia” adotada pelo IBGE “afeta um quinto do

PIB”, explicando, portanto, que esses resultados sofreram alteragdes por conta de uma

% SPITZ, Clarice; CARNEIRO, Lucianne; BATISTA, Henrique Gomes e SCRIVANO, Roberta.
Poupanca é a menor em 13 anos. O Globo, Rio de Janeiro, 4 dez 2013, Economia, p. 28.
% SPITZ, Clarice; CARNEIRO, Lucianne; BATISTA, Henrique Gomes e SCRIVANO, Roberta.
Poupanca é a menor em 13 anos. O Globo, Rio de Janeiro, 4 dez 2013, Economia, p. 28.
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nova base de dados utilizada pela instituicdo. Nesse dia, nenhum dos outros jornais deu
essa explicacdo dessa forma clara.

No sétimo paragrafo da reportagem de capa do caderno da Folha, ao explicar
quais sdo as travas para o crescimento do pais, a reportagem, entre parénteses, expde um

dos efeitos dessas travas.

Entre as travas estdo fatores do momento como a piora das financas do
governo e a possibilidade de redugéo da classificagdo de risco da
divida do pais (que rebate no custo maior dos empréstimos das
empresas no exterior).*

Também no décimo paragrafo da mesma reportagem, o jornal refere-se a

utilizacdo prética dos juros para a conjuntura econdémica.

Usados para tentar segurar a inflagdo, 0s juros maiores, por seu turno,
ainda n&o véo afetar a economia no ano que vem.*!

Na reportagem ja anteriormente apresentada baseada nas conversas com
assessores presidenciais, sobre os bastidores politicos e econémicos, no décimo

primeiro paragrafo explica-se o que acontece com uma “alta do dolar”.

Com menos dolares em circulacdo, a tendéncia é a alta na cotagdo.
Além disso, a recuperagdo dos EUA pode levar para l& investimentos
gue estavam no Brasil, reduzindo mais a quantidade de moeda e a
encarecendo.*

Na reportagem do jornal que aborda o aspecto (4) o Brasil no mundo, sob o
titulo “Contracdo destoa do ritmo das grandes economias mundiais” e subtitulo “Maior
parte dos paises teve um crescimento maior no 3 tri que nos trés meses anteriores”, o

texto explica um detalhe da economia da Venezuela.

A Venezuela, que cresceu 9,5% de abril a junho, desacelerou-se para
2,5% no trimestre passado, mas essas fortes flutuaces sdo rotineiras

%0 SOARES, Pedro. Investimento desaba e economia do Brasil encolhe 0,5% no 3° tri. Folha de S. Paulo,
S&o Paulo, 4 dez 2013, mercado, p.B1.

1 SOARES, Pedro. Investimento desaba e economia do Brasil encolhe 0,5% no 3° tri. Folha de S. Paulo,
S8o Paulo, 4 dez 2013, mercado, p.B1.

42 CRUZ, Valdo; NERY, Natuza e D’AMORIM, Sheila. Governo assume culpa e teme dolar em 2014.
Folha de S. Paulo, S&o Paulo, 4 dez 2013, mercado, p. B3.
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na economia do pais, por causa da dependéncia do mercado externo
do petréleo.”®

Encontra-se ilustrando essa reportagem um infografico chamado “NA
RIBEIRA” (Figura 16).

O Globo e a Folha também se aproximaram quanto ao uso do principio da
contextualizacdo. O exemplo mais marcante do jornal carioca ocorreu na primeira

reportagem de capa.

Depois de uma surpresa positiva no periodo entre abril e junho, a
economia brasileira sofreu uma retracdo de 0,5% no terceiro trimestre
deste ano, frente ao periodo anterior, na primeira queda neste tipo de
comparagdo desde o inicio de 2009, em plena recessao apds a eclosao
da crise financeira de 2008.*

No caso do jornal paulista, os exemplos de contextualizagdo ocorreram na
reportagem de estrutura de base (3) “o que os empresarios e especialistas t€ém a dizer
sobre iss0?”, ja que o subtitulo foi “Para economistas, desempenho ruim no 3° trimestre

aumenta chances de PIB crescer menos de 2% no ano que vem”.

A economia desandou no terceiro trimestre — periodo marcado pela
alta do dolar, pelas manifestacGes nas ruas, pelo descrédito com as
contas do governo e pelo caso do empresario Eike Batista. E as
consequéncias dessas mas noticias serdo mais visiveis em 2014, ja que
2013 esta praticamente fechado.*

No quarto paragrafo, a reportagem relembra os resultados de outro governo.

O desempenho faz com que o governo Dilma Rousseff registre um
crescimento médio comparavel ao de FHC, cujo governo foi marcado
por sucessivas crises externas (México, Asia, RUssia) e que
culminaram com o fim da cotac&o fixa do ddlar, em 1999. 46

Ainda nesse jornal, um exemplo de contextualizagdo tem grande carga

interpretativa, tanto ¢ que apareceu sob o antetitulo “TRIMESTRE PERDIDO”, porém

8 Contragdo destoa do ritmo das grandes economias mundiais. Folha de S. Paulo, S&o Paulo, 4 dez 2013,
mercado, p.B4.

* CARNEIRO, Lucianne; SPITZ, Clarice e VIEIRA, Sérgio. PIB abaixo de zero. O Globo. Rio de
Janeiro, 4 dez 2013, Economia, p. 25.

** CARNEIRO, Mariana e SCIARRETTA, Toni. Crescimento de 2014 é colocado em xeque. Folha de S.
Paulo. S&o Paulo, 4 dez 2013, mercado p. B5.

*® CARNEIRO, Mariana e SCIARRETTA, Toni. Crescimento de 2014 é colocado em xeque. Folha de S.
Paulo. Séo Paulo, 4 dez 2013, mercado p. B5.
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acompanhado pela palavra “OPINIAO”. A reportagem com o titulo “Presidente
divulgou como oficial uma estimativa” e subtitulo “Trapalhadas do governo levaram
Dilma a cometer erro em entrevista” traz no oitavo paragrafo possiveis explicagdes, em

formas de perguntas retdricas, para a falha de Dilma.

Foi a Secretaria de Politica Econdmica que deixou a chefe vendida?

Ou foi a propria chefe quem cometeu a imprevidéncia de soprar um

calculo apresado repassado pela equipe econémica? As duas versdes
circularam ontem.”’

* NERY, Natuza.Presidente divulgou como oficial uma estimativa. Folha de S. Paulo, 4 dez 2013,
mercado, p. B4.
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A ARTE DAS PREVISOES DE MANTEGA
Algumas estimativas do ministro para o PIB foram frustradas

20.jun.2012

“£ uma piada, vai

ser muito mais”,

disse Mantega sobre
previsdo de alta de
1.5% do PIB em 2012

13.set.2012

"0 20 semestre vai ser
bem melhor, porém

0 19 nos puxa para
baixo na média, entao
nos deveremos ter um
crescimento em torno
de 2% [em 2012]"

OQUE ' opiBde2012
ACONTECEU foi de 1%

*

30.nov.2012

“0 resultado poderia
ser melhor, mas
temos de olhar o que
esté acontecendo na
economia. O resultado
ndo mostra toda a
reacdo”, disse apls o
PIB do 39 tri de 0,6%.
“No quarto trimestre
deveremos ter algo
em torno de 1% e, em
2013, devemos ter um
crescimento de 4%
do PIB”

' ‘oAPiBno Aoitri.éO.Ithl)i b

de0,9%eode 2013
esta estimado em 2,5%

10.mar.13

“Para 2013, 0
cenario & mais
benigno, a crise
europeia esta
superada, a
economia mundial
deverd crescer
mais, a economia
brasileira tera mais
mercados para
exportar”, disse
Mantega, prevendo
crescimento de
4% no ano

previsao de
crescimento de
2.5%

2.dez.2013 Para os préximos dez anos, Mantega acha que o pafs pode
crescer, em média, 4% ao ano. “As condi¢des de investimento vao melhorar. £

uma expectativa realista para os préximos anos, diria até que modesta”

=

DILMA, A OTIMISTA

A PREVISAQ 0 DESEJO
“Nesta semana resolveram “Quero pibao
reavaliar o PIB. E o PIB de 2012 grandao em
passou a 1,5%. Sabiamos que nao 2013
era 0,9%, que estava subestimado DILMA, em 20.de2.2012,

DILMA, em entrevista 20 jornal “Ei Pais”, em 25.00v.2013 SR e

A REALIDADE B oo
Revisado, o PIB passou para 1% Na média, os analistas esperam

~ alta de 2,5% neste ano

Figura 13 Fac-simile de tabela explicativa em reportagem de Folha de S. Paulo, p. B4, mercado, em 04/12/2013
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o Repercussio

“Com esse resultado
do terceiro trimestre,
de -0,5%, isso favorece
um crescimento no
quarto trimestre,”
Guido Mantega

MINISTRO DA FAZENOA

“A retragiio de 0,5% no PIB
¢ um sinal preocupante..,
Creio que precisamos
trabalhar para ganhar

o ano de 2014."

Eduardo Campos

COVERNADOR DE PERNAMEUCO

~4
“Viirios segmentos voltaram
a recuar apos periodos de

expansio. Isso ocorreu com
»

a

Luiz Gonzaga Belluzzo
SOCI0-UIRETOR 0A NOBEL
PLANEJAMENTO

“A gente precisa de um

choque de tomada de risco.
Talvez o impulso para isso

seja piorar um pouco.” —

DIRETOR DO BRADESCO A MANAGEMENT

Figura 14 Fac-simile de infografico
publicado em reportagem de O
Estado de S. Paulo, p. B1, Economia
& Negocios, em 04/12/2013



LIDER NA QUEDA

e Comparacao com outros paises

PAlS o (EMPORCENTAGEN) | (EMUES MIL)
12 Brasil ﬁ -0,5 12,1
20 |télia ml 01 30,1
32 Franca q -0.1 395
42 Espanha h 01 304
62 Holanda 2 01 423
7¢ Portugal = 0,2 23,0
82 Uniao Europeia h 0,2 34,5
g2 Alemanha = 03 39,1
102 Japio = 05 36,2
112 Estados Unidos — 07 49,8
122 México — 08 153
132 Reino Unido — 0.8 36,7
142 Coreia do Sul — 11 32,4

* EM RELAGAD AD TRIMESTRE ANTERIOR (COM AJUSTE SAZONAL).

..........................................................................................

INFOGRAFICO/ESTADAQ

FONTE: BGE. INSTITUTOS DE ESTATISTICA. BANCO CENTRAL E BANCO MUNDIAL

.....................

Figura 15 Fac-simile de grafico publicado em reportagem de O Estado de S. Paulo, p. B5, Economia &

Negdcios, em 04/12/2013

69



NA RABEIRA
Variagdo do PIB no 30 tri ante 0 20 tri, em %
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Figura 16 Fac-simile de infografico publicado em reportagem de Folha de S. Paulo, p. B5, mercado, em
04/12/2013
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4.3. Consideracdes sobre a Recessdo Técnica

Na analise da cobertura deste dia 30 de agosto de 2014, em que foi divulgada a
queda de 0,6% no PIB trimestral do pais, 0 que mais chama atencdo sdo 0s termos
utilizados e as formas como os jornais optaram por expor a noticia. A diferenciacdo
discutida a seguir é sutil, mas influi na propagacdo do mito do desenvolvimento, uma
vez que essas formas de exposicdo podem tanto gerar alarmismo ou reflexdo. Tudo
dependera da forma como o assunto foi abordado pelos veiculos.

A diferenciacdo inicial pode ser conferida nas manchetes dos jornais. Neste dia,
todos os trés noticiaram 0 assunto em suas capas principais, ndo apenas nos cadernos de

economia. As manchetes de maior destaque dessas capas principais foram:

Folha de S. Paulo:
Economia do pais encolhe 0,6% no 2° tri, em sinal de recessdo // Marina cresce e

empata com Dilma

O Estado de S. Paulo:
PIB recua 0,6% e Pais entra em recessao técnica // Marina empata com Dilma no 1°

turno, diz pesquisa

O Globo:
PIB cai 0,6% no 2° trimestre e Brasil enfrenta recessdo // Datafolha: Marina empata

com Dilma e vence no 2° turno

E valido apontar que no mesmo dia os trés jornais também noticiaram em suas
capas o resultado da pesquisa Datafolha que mostrava a candidata a Presidéncia pelo
PSB, Marina Silva, empatada com a presidente candidata a reeleicdo, Dilma Rousseff,
do PT.

A diferenca entre eles é que apenas o jornal carioca posiciona esse assunto no
topo da capa, todos os outros dois seguem a ordem de exibir o assunto econdmico no
topo da pagina, seguido pelo assunto politico. Ainda que essa observagao possa guardar
alguma conclusdo, a constatagdo pratica é que ambos os assuntos (resultado do PIB e
disputa eleitoral) apareceram, de certa maneira, mesclados na cobertura econémica

dentro do jornal, j& que todos os trés trouxeram reportagens sobre as falas dos
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candidatos adversarios nas eleicbes Marina Silva e Aécio Neves, do PSDB, comentando
o resultado do indice. Por conta do contexto eleitoral, criou-se um novo aspecto
(temporario) da estrutura de base de notificagdo do indice do PIB que é (5) “o que os
adversarios nas elei¢des tém a dizer sobre isso?”.

Os jornais também apresentaram reportagens que repercutiram as falas da
presidente Dilma Rousseff e do ministro da Fazenda Guido Mantega, portanto
utilizaram o aspecto (2) “o que o governo tem a dizer sobre isso?”.

Para além desses aspectos, 0s trés jornais utilizaram também a reportagem em
que o Brasil é comparado com outros paises ((4) o Brasil no mundo).

A Folha faz uso da infografia, inclusive na capa do jornal em que a noticia
econdmica ocupa o topo e esta acima da noticia politica da ultima pesquisa Datafolha de
intencdo de voto na corrida presidencial (Figura 17). Na capa, o principal grafico
apresenta os resultados das variagOes trimestrais do PIB nos dois governos petistas de
Lula e de Dilma. Também na capa do jornal, um gréafico na lateral da manchete mostra o
resultado “no mundo”, o Brasil aparece em terceiro entre os valores negativos. Na
quarta pagina do caderno, o grafico de tempo dos governos amplia-se e passa a abranger
desde o governo de Jose Sarney até o de Dilma Rousseff (Figura 18).

No Estaddo, ilustrando a matéria com o titulo “Investimento foi o maior vildo do
PIB”, houve um grafico parecido, ja que contextualiza com os periodos de governo de
diferentes presidentes, mas a medida é diferente (Figura 19). Fora esse grafico, neste
dia, o Estad@o ndo investiu de forma incisiva na infografia. Inclusive, o infogréafico que
aparece na manchete principal do jornal é simples, pequeno e mostra a variacao do PIB
em relacdo ao trimestre anterior. Propriamente na capa do caderno de economia ndo ha
nenhum infogréfico.

Na capa principal de O Globo ha conteddo infografico bastante explorado
mostrando aquilo que “foi bem” e aquilo que “foi mal” referente ao resultado do PIB
(Figura 20). A manchete do jornal carioca inclusive resume, de certa maneira, a
cobertura da noticia feita no caderno de economia. Isso porque a capa repercute,
diretamente, falas dos candidatos a Presidéncia e faz subtitulos com chamadas que se
encaixam nos aspectos da estrutura de base que as reportagens representaram dentro do
caderno econdmico. Por exemplo, a chamada que diz “Recuo do Brasil s6 ndo foi pior
que o da Ucrania”, faz referéncia a reportagem que comparou (4) o Brasil e 0 mundo.
Essa reportagem, aliéds, apresenta um infografico chamado “o ranking do PIB dos

paises”.
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Fazendo jus ao traco criativo da infografia, a Folha dedica uma pégina inteira a
ilustracGes com o questionamento central de “e agora, José?”, para uma matéria que diz
que “Em momentos de indefinicdo e inseguranca, o risco se eleva e consultores
recomendam adiar a tomada de decisdes. Ha situagdes, no entanto, em que vale mais a
pena agir.” [grifo original] e convida o leitor a ver algumas dessas situagdes (Figura
21).

O jornal O Estado de S. Paulo segue a mesma opg¢édo de noticiar em sua capa a
recessdo, ainda que venha dentro da matéria no caderno de economia explicar que o
termo é exagerado. A Folha, por sua vez, também explica o que define a recessdo,
porém faz a ressalva do por que ela seria “técnica” ou ainda 0 porqué ndo poderia ser
considerada definitiva. O jornal manteve a caracteristica de dar explicacdes no corpo do

préprio texto sem fazer referéncia a especialistas.

Duas retragfes consecutivas sinalizam, por uma convencgdo aceita
internacionalmente, um quadro recessivo — ainda que nao bastem
para um diagndstico definitivo. *

No quarto paragrafo da primeira matéria da Folha, o texto também faz uma
ressalva quanto ao alarmismo gerado pelos titulos com recessdo, dando a entender que

“as coisas ndo sao bem assim”. [expressdo nossa]

No caso brasileiro, ha atenuantes: as taxas negativas ndo chegam a ser
expressivas, e 0 desemprego se mantém em patamares baixos.*’

Inclusive, no proprio texto o jornal assume que seria melhor usar outro termo

econémico (estagnacao) ao invés de recessao.

Para alguns especialistas, o termo recessdo, embora esteja correto, é
exagerado. E talvez fosse melhor falar em estagnagéo. Seja qual for
a qualificacdo, o resultado piorou as expectativas para 0s
desempenhos de 2014 e 2015 e entrou firme no debate eleitoral.
[grifo nosso]

*® PATU, Gustavo; SOARES, Pedro e VETTORAZZO, Lucas. Economia do pais encolhe 0,6% no 2°
trimestre e indica recessdo. Folha de S. Paulo, S&o Paulo, 30 ago. 2014, mercado?, p.B1.

* PATU, Gustavo; SOARES, Pedro e VETTORAZZO, Lucas. Economia do pais encolhe 0,6% no 2°
trimestre e indica recessdo. Folha de S. Paulo, S8o Paulo, 30 ago. 2014, mercado?, p.B1.

% NEDER, Vinicius; AMORIM, Daniela; TOMAZELLI, ldiana; SALLOWICZ, Mariana; DECIMO,
Tiago; LEOPOLDO, Ricardo e DE ASSIS, Francisco Carlos. Investimento e indlstria afundam e Brasil
entra em recessdo. O Estado de S. Paulo, S&o Paulo, Economia & Negécios, 30 ago 2014, p.B1.
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Nesse sentido, € possivel perceber uma precaugdo da Folha que, ainda que use o
termo recessdo, ressalta que os resultados do indice sdo “um dos sintomas de uma
recessdo”; portanto menciona em sua manchete um “sinal de recessdo”. A davida que
resta é por que o jornal O Estado de S. Paulo mesmo demonstrando que haveria uma
opcdo melhor para utilizar, opta pela “opgdo pior”. Muito provavelmente Se trata
também de uma reflexdo das crencas desse jornal, uma vez que no préprio editorial da
edicao desse dia do jornal, um artigo com o titulo “Recessdao e incompeténcia”, inicia

com a seguinte afirmacéo:

Esta confirmado oficialmente: a presidente Dilma Rousseff conseguiu
levar o Brasil a uma recessdo, com dois trimestres consecutivos de
producdo em queda.”

A Folha contextualiza logo no primeiro paragrafo da primeira matéria de pagina,
no lide.

Com empresarios em desalento e comércio em declinio, a economia
mostrou os piores resultados do governo Dilma Rousseff e sintomas
de uma recessdo em plena campanha eleitoral >

O jornal explica que o maior sinal do pessimismo no momento se trata da baixa
taxa de investimentos (16,5% do PIB).

Embora o emprego venha sendo, em geral, mantido, projetos para o
futuro sdo abandonados ou adiados. N&o é dificil entender: ha davidas
sobre os desdobramentos da crise internacional, o resultado das
eleigBes presidenciais e o futuro da politica econémica — em especial
quanto ao controle dos gastos publicos e da inflacio.”

Dentro do caderno de economia da Folha, ha uma tripa com o a indicacdo de

“saiba mais” e com o titulo “Confirmagdo de recessdo ¢ tema controverso” (Figura 22).

O texto é predominantemente explicativo e sem a voz de qualquer especialista.

Recessdes ocorrem quando, temendo o futuro, empresarios cortam
investimentos e familias consomem menos — e o resultado é um
empobrecimento geral. A defini¢do, na teoria, é consensual; na

5! Recessdo e incompeténcia. O Estado de S. Paulo, S&o Paulo, Notas e Informagdes, 30 ago. 2014, p. A3
2 PATU, Gustavo; SOARES, Pedro e VETTORAZZO, Lucas. Economia do pais encolhe 0,6% no 2°
trimestre e indica recessdo. Folha de S. Paulo, S&o Paulo, 30 ago. 2014, mercado?, p.B1.

¥ PATU, Gustavo; SOARES, Pedro e VETTORAZZO, Lucas. Economia do pais encolhe 0,6% no 2°
trimestre e indica recesséo. Folha de S. Paulo, Sdo Paulo, 30 ago. 2014, mercado?, p.B1.
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prética, a verificacdo do fendmeno a partir dos indicadores disponiveis
pode ser controversa.>

A Folha, juntamente com a reportagem que trata do resultado brasileiro em
comparagdo com os outros paises também traz um texto que fala sobre “Imprensa
estrangeira repercute PIB do Brasil — Recessdo técnica foi destaque pelo mundo”.

No texto do jornal O Globo, por sua vez, ndo ha nenhuma mencao a contestacéo
quanto a recessdo. Apenas em um box, na primeira pégina, hd a ressalva de que os
analistas divergem sobre a recessdo (Figura 23).

O Globo também contextualiza ao dizer que "A Ultima recessao no Brasil foi na
esteira da crise financeira global de 2008. O PIB recuou 4,2% no fim de 2008 e caiu
1,7% no inicio de 2009, o PIB ja crescia 1,9%. Em comum entre os dois momentos, ha
a falta de confianca dos empresarios".

> PATO, Gustavo. Confirmacao de recessao é tema controverso, Folha de S. Paulo, Sao Paulo, mercadot,
Saiba Mais, p.B2.
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ABAIXO DEZERO

o Crescimento do Pais esfria e PIB tem duas quedas seguidas, o que indica recessdo técnica
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Figura 19 Fac-simile de infografico publicado em reportagem de O Estado de S. Paulo, p. B4, Economia &
Negdcios, em 30/08/2014.
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PIB cai 0,6% no 2° trimestre
e Brasil enfrenta recessao

Mantega culpa
cenario externo,
Copa e seca

Investimento e
industria tém
forte perda

Crise foi interna,
com queda de 1,6%
na demanda

Recuo do Brasil so
nao foi pior que o
da Ucrania
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revisar os dados para o desem-  cem. Entre os 38 paises que j \. deﬁC|t ﬁscal em

penho da economia no primei-
ro trimestre, o IBGE agora apu-
rou retragio de 0,2%. Com dois
periodos seguidos de queda no
PIB, o Brasil teve recessao téc-
nica. $6 0 consumo das famili-
as e a agropecudria avancaram.
A indistria amargou perda de
1,5%, e os investimentos recua-
ram 5,3%, ambos no pior de-
sempenho desde 2009, auge da
crise global. Economistas afir-

divulgaram seu PIB, o Brasil s6
teve resultado melhor do que a
Ucrania, em conflito com a
Russia. A queda foi provocada
por crise interna: a demanda
doméstica recuou 1,6% frente
ao mesmo periodo de 2013. O
ministro Mantega negou que o
pais esteja em recessao, e a pre-
sidente Dilma disse que a eco-
nomia vai melhorar no 2¢ se-
mestre. PAGINAS 29234

“No segundo “E lamentavel. “E um dia muito
semestre 0 Brasil esta triste para o
teremos uma numa situagao Brasil. 0 governo

grande de muita do PT terminou
recuperagao” dificuldade” antes da hora"
Dilma Rousseff Marina Silva Aécio Neves

Presidente Candidata do PS8 Candidato do PSDB

— Vai que é tua,
Guido Mantega!

Figura 20 Fac-simile de reportagem de capa de O Globo, em 30/08/2014.

13 anos: R$ 4.7 bi

Pelo terceiro més seguido, o go-
verno gastou mais do que arre-
cadou. Unido, estados, munici-
pios e estatais tiveram um défi-
cit fiscal de RS 4,7 bilhoes, o pi-
or resultado para julho desde
2001. O BC atribuiu o resultado
4 economia fraca. PAGNA 33

“Ha uma politica cambial
perversa ha 20 anos”
Luiz Gonzaga Belluzzo
Ex-consultor econdmico de Lula

“0 Brasil entrou em
terapia recessiva”
Luiz Carlos Mendonga de Barros
Ministro no governo FH

78



D e

VEiCULOS

VALE A FENA
COMPRAR UM
CARRO SE...

O prego pedida pelo model
Srieyads riliver 30ais0 &0

or de tatedd 3ugerido pelo
arvde, core Hhade & bous
ond\ Ges de Tnanciamern

v

4 compraR um
IMOVEL PARA
INVESTIMENTO SE...

2 Sempndly lor prande, v o
olerta, mute mtada, desde

U2 O el Que o1l e
P30 J0 e fa M G4
£ G0 merCado para 4 regd

4 COMPRAR UM IMOVEL
PARA MORADIA SE...

0 walor ndo {OMgromeier ¢
OFCAMENAG; S8 NECSS M de
Sruaciamento, vale lonter
Anher0 ¢ & U ertrada

IO DA S0 JO% s

VALE A PENA
VENDER UM
CARRO SE...

s G008, M
modheion bha booe prego &
tverca

VENDER UM IMOVEL SE...

etiver $iicll comegulr um bom
Mot Ou e ROLAMI0 ¢ 40, (0
0 @bt 0 08 veoda, enioatrg!
vt irend Of Gud frndan man

Em momentos de
indefinicao e inseguranca,
o0 XiSCO se eleva e consultores

recomendam adiar a
tomada de decisodes. Ha
v situagdes, no entanto, em que
vale mais a pena agir. Veja
algumas delas nesta pagina

. st dvabt o N
POUBIHLA poce
oy safsCenie
nesie Cendrio de
deralrienagdo

!
FORA

CARREIRAS

A

4 DEMITIR SE... \TENA
VALE A PEXA for pessive mamter § posdatividode EVITAR INVESTIR EM..

PEDIR reduingd a mbo e obva Athvon de rendla warlbvel, como o Bo, I5s0
DE"]SSAO .. DONQue M5 cptesas Com agles Intadas ra
Sor migrar pavh BMASF Rovenpa dependorn 40 (rescmemnio stondmxo

UM Selor gue NS0
3ot woiverdds com

g

e
SACAR INVESTIMENTO SE..,

pec\almente pra Uit
oY e 0t £154 deve ser 2
e a1 a poder Bepo volta 3 Meesly

£
W

CONTRATAR SE...

» enpedia dertiiae

(ve extite wm nkho de

negidio rertivel

Figura 21 Fac-simile de infografico publicado em reportagem de Folha de S. Paulo, p. B6, mercado, em 30/08/2014.



» SAIBA MAIS

Confirmacao de
recessao é tema
controverso

DO ENVIADO AD RIO

Recessoes ocorrem
quando, temendo o futu-
ro, empresarios cortam
investimentos e familias
consomem menos —e o re-
sultado é um empobreci-
mento geral.

A definicao, na teoria,
é consensual; na pratica,
averificacao do fendmeno
a partir dos indicadores
disponiveis pode ser con-
troversa.

A producgdo da indas-
tria, as vendas do comér-
cio, os rendimentos dos
trabalhadores e as colhei-
tas da agricultura oscilam
diariamente, afetados por
variaveis tao diferentes
quanto as datas comemo-
rativas, o clima e os humo-
res da politica.

Mesmo a medi¢ao da
renda gerada em periodos
mais longos —os trimestres
sao a escolha mais usual—
pode gerar distor¢oes.

Desde a década de 1970
se tornou comum a prati-
ca de identificar recessoes
a partir do encolhimento
da economia por dois tri-
mestres consecutivos. Mas
esse é um calculo depen-
dente de estimativas e su-
jeito a imprecisoes.

Nao ha por que conside-
rar uma queda de 0,1%,
por exemplo, muito distin-
ta de uma expansao de
igual magnitude. Para o
IBGE, taxas até 0,5%, po-
sitivas ou negativas, indi-
cam estabilidade.

0 d6rgao encarregado de
identificar recessoes nos
Estados Unidos nao traba-
lha com a regra dos dois
trimestres. Sao levados em
consideracao outros indi-
cadores, entre 0s quais a
alta do desemprego —até
aqui, inexistente no Brasil.
(GUSTAVO PATU)

Figura 22 Fac-simile de reportagem
publicada em Folha de S. Paulo, p.
B4, mercado, em 30/08/2014.
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ESTATISTICA EECONOMIA

ANALISTAS DIVERGEM
SOBRE RECESSAQ

Economistas se dividem sobre se o0 termo recessao é
adequado na situacao atual. Paulo Picchetti, do
Ibre/FGV, nao considera que ha uma recessao classica,
com queda generalizada de producao, demanda,
emprego e renda. Os dados do mercado de trabalho,
argumenta, estao positivos. Ja Andrei Spacov, da Gavea
Investimentos, v& uma recessao, ainda que branda. O
IBGE, porém, podera revisar os dados em novembro,
quando divulgar o PIB do terceiro trimestre. Analistas
acreditam que a queda de 0,2% de janeiro a marco
podera ser ajustada e virar um niimero positivo— nesse
caso, 0 pais nao teria passado por uma recessao.

Figura 23 Fac-simile de reportagem publicada em O Globo, p. 29, Economia, em 30/08/2014.

81



4.4. Consideracbes sobre o indice de Desenvolvimento Humano
(IDH)

No dia 25 de julho de 2014 os trés jornais analisados nesta pesquisa noticiaram a
divulgacdo do indice de Desenvolvimento Humano (IDH) pelo Programa das Nacoes
Unidas para o Desenvolvimento (PNUD).

Geralmente, as redacdes recebem o relatorio da organizacdo embargado e
somente podem noticia-lo depois de determinada data. Da mesma forma, os jornalistas
ndo sdo permitidos a passar o resultado para nenhuma fonte enquanto ndo é encerrado o
embargo. Com essa logistica, ha tempo habil aos jornais para que facam um
planejamento das reportagens e, portanto, da profundidade da cobertura sobre o indice.

Entre os trés jornais, aquele que deu mais destaque ao indice que mede o
desenvolvimento humano foi o jornal O Globo, seguido pelos paulistas O Estado de S.
Paulo e, por ultimo, pela Folha de S. Paulo, que apresentou cobertura superficial e
enxuta. E importante ressaltar que o assunto foi abordado por cada jornal em editorias
diferentes. O Globo tratou do IDH em seu caderno de “Economia”, O Estado de S.
Paulo em “Metropole” e Folha de S. Paulo em “poder”, de politica.

O jornal carioca chamou 0 assunto em sua capa e utilizou expressdes para
ressaltar o resultado do pais na area de educagdo. Sob o antetiulo “o passainho do
gigante”, o titulo da chamada diz “Pais tropeca na educacdo e avanca s6 uma posi¢ao no
IDH”. A mesma chamada apresenta o dado de escolaridade média, que foi de 7,2 anos,
marcando que o valor é 0 mesmo dos paises Kuwait e Zimbabue. Esse tom figurativo da
chamada permanece no titulo da reportagem de capa do caderno de Economia.

O titulo da reportagem ¢ “Brasil avanga a passos lentos” e o subtitulo ¢ “Pais
sobe um degrau no IDH, para a 79°* posi¢do, mas educagio fica estagnada”. E notavel o
tom de informalidade na escolha dos titulos. O antetitulo das quatro paginas dedicadas
ao assunto foi “QUALIDADE DE VIDA”. O que, apenas em certa medida, contradiz o
argumento de Oliveira sobre a existéncia de uma “total despreocupacdo com a
harmonizacdo entre resultados econémicos satisfatorios e qualidade de vida social”
(OLIVEIRA, 2007: 5). O jornal justifica o enfoque em educagdo j& no primeiro
paragrafo da reportagem de capa do caderno de economia quando diz:

(O Brasil) Foi uma das 18 nagdes a avancar, registrando melhora em
todos os quesitos, exceto educacdo, mantendo-se, assim, na categoria
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de alto desenvolvimento humano com outros emergentes como
Russia, China, Turquia e Uruguai.”

Por meio da fala de uma entrevistada, O Globo ofereceu uma explicacdo para
essa ndo melhora da educagdo e, no préprio texto produzido pelas repdrteres, apresentou

uma contextualizacdo ao lembrar outros resultados do pais no passado.

— O Brasil avangou nas trés areas que compdem o IDH (salde,
educacdo e renda), mas isso ndo apareceu na educagdo porque as bases
de dados ainda ndo captaram essas mudancas — explica a
coordenadora do Atlas do Desenvolvimento Humano no Brasil,
Andréa Bolzon. *°

Nos anos 1980, o pais registrou aumento médio de 1,16% por ano,
ritmo que caiu para 1,10% na década seguinte. Entre 2000 e 2013, foi
de 0,67%. Desde 2008, o Brasil perdeu quatro posigdes no ranking,
enquanto a China, por exemplo, avancou dez.”’

A mesma reportagem também trouxe visdes opostas sobre o futuro do pais por
meio de professores e pesquisadores. Dois dos entrevistados disseram acreditar em um
retrocesso nos ganhos sociais diante de um crescimento menor da economia e dois
outros disseram ndo acreditar nisso. Ao expor esse choque de percepcdes na
reportagem, o jornal praticou a interpretacao.

No uso do principio infogréfico, o jornal O Globo apresentou na reportagem de
capa do caderno um mapa-mundi colorido pelos critérios do IDH (muito alto, alto,
médio e baixo), e graficos de evolugdo dos indicadores do Brasil, bem como um ranking
entre paises especificos. O Estado de S. Paulo apresentou em sua capa do caderno
“Metropole” a lista completa das colocagdes dos paises e também um grafico do mapa-
mandi, o qual mostra as diferencas de IDH e indica que “s6 dois paises da América do
Sul tém indice muito elevado: Chile e Argentina” (Figura 25).

O mais interessante, ainda na infografia de O Globo, é a terceira pagina
inteiramente dedicada a um infografico de tom critico e interpretativo (Figura 26). A

pagina intitula-se “Um mundo de contrastes” e chama a ateng¢do para o fato de que

% BECK, Matha; VALENTE, Gabriela, CARNEIRO, Lucianne e SPITZ, Clarice. Brasil avanca a passos
lentos. O Globo. Rio de Janeiro, Economia, 25 jul. 2014, p. 17.
% BECK, Matha; VALENTE, Gabriela, CARNEIRO, Lucianne e SPITZ, Clarice. Brasil avanca a passos
lentos. O Globo. Rio de Janeiro, Economia, 25 jul. 2014, p. 17.
*" BECK, Matha; VALENTE, Gabriela, CARNEIRO, Lucianne e SPITZ, Clarice. Brasil avanca a passos
lentos. O Globo. Rio de Janeiro, Economia, 25 jul. 2014, p. 17.
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“apenas 85 pessoas no mundo detém riqueza igual a dos 3,5 bilhdes mais pobres”®

€,
em um movimento contra a propagagdo do mito do desenvolvimento, informa que
“considerando a pobreza ndo sO pela renda, mas por critérios como moradia digna,
energia para cozinhar, saude, educacéo, entre outros, 1,5 bilhdo de pessoas em 99 paises
vive em situagio de pobreza hoje™ .

Essa explicagdo encaixa-se no “conceito de pobreza multidimensional”®, ao
qual o mesmo jornal também faz referéncia, em outra reportagem, e esclarece que se

61 30 estudo.

trata da inclusao “da qualidade de vida, e ndo apenas da renda

O infogréfico dessa pagina também aponta que “o Niger tem 89% de sua
populagéo nessas condi¢des”.

A Folha também deu destaque a esse dado da concentracdo de riqueza entre “as
85 pessoas”. Mesmo com esse destaque, a cobertura do indice por esse jornal paulista
foi rasa. Houve infografia, mas sem nenhuma criatividade ou diferencial. Apesar de ter
chamado o assunto em sua capa principal, a Folha apresentou o0 assunto em apenas uma
pagina no caderno de “poder”, que corresponde a editoria de politica, e em um espago
de reportagem secundaria, entre uma reportagem de topo, sobre outro assunto, e um
anancio de final de pagina (Figura 27). A reportagem nédo aprofundou o tema e falou
sobre a contradicdo com os dados do governo brasileiro somente no ultimo parégrafo.

O Estado de S. Paulo, que também noticiou o indice em sua capa, hdo como
manchete, mas como chamada, e dedicou duas paginas ao assunto, concentrou a
cobertura nessa contradi¢do. A oposicdo entre 0os numeros anunciados pela ONU e os
nameros defendidos pelo governo brasileiro fizeram parte da “polémica” explorada com
a descricdo do que cada uma das partes defende, logo ao lado de um infografico do
IDH.

Ja o jornal carioca dedicou uma reportagem de topo da segunda pagina para falar
sobre essa contradicdo com os dados do governo e contextualizou ao explicar que nao é
a primeira vez que esse desentendimento entre as avaliagcbes do governo brasileiro e da
ONU ocorre.

%8 Um mundo de contrastes. O Globo. Rio de Janeiro, 25 jul 2014, Economia, p. 19.

%% Um mundo de contrastes. O Globo. Rio de Janeiro, 25 jul 2014, Economia, p. 19.

%0 BECK, Martha; VALENTE, Gabriela; CARNEIRO, Lucianne; LINS, Leticia e SPITZ, Clarice. Piketty
estava certo: o mundo é desigual. O Globo, Rio de Janeiro, 25 jul 2014, Economia, p.20.

. BECK, Martha; VALENTE, Gabriela; CARNEIRO, Lucianne; LINS, Leticia e SPITZ, Clarice. Piketty
estava certo: o mundo é desigual. O Globo, Rio de Janeiro, 25 jul 2014, Economia, p.20.
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No ano passado, 0 governo ja havia criticado as contas da ONU,
apontando que os dados sobre educacdo eram de 2005. A reacdo fez
com que o Programa das Nacbes Unidas para o Desenvolvimento
(Pnud), responsavel pelo relatério, recalculasse informalmente o IDH
do Brasil. Pelas contas da entidade, o indice revisado levaria o pais da
85% para a 692 colocagdo no ranking anterior. Este ano o problema se
repete.®

Na ultima parte dessa reportagem, foi incluida a opinido do senador do PSDB
Aécio Neves, que ja estava em campanha, desde junho daquele ano, para as elei¢Ges de
outubro, na qual concorrera como candidato & Presidéncia da Republica. A reportagem

reproduziu a opinido do politico expressa em nota a imprensa.

PARA AECIO, HOUVE AVANCOS - O candidato a presidente pelo
PSDB, senador Aécio Neves (MG), reconheceu que o resultado do
IDH confirma os avancos pelos quais o Brasil vem passando nas
Gltimas décadas, mas revela a necessidade de politicas publicas que
promovam o desenvolvimento regional, diminuindo a desigualdade
entre as regides do pais. Segundo o tucano, hoje poucos estados sao
responsaveis por elevar o IDH, e as diferencas precisam diminuir
também entre cidades, bairros e familias, por onde a acgdo
governamental precisa comecar. %

Ainda no final daquela pagina de O Globo, intitulada “Um mundo de
contrastes”, h4 a exposicdo, por meio do personalismo, de falas de seis nomes® de
especialistas e pesquisadores que contribuiram com o relatério do PNUD. Uma fala,
mais diretamente, denuncia a logica neoliberal que propaga o mito do desenvolvimento.
Juan Somavia, chileno, ex-diretor geral da Organizacédo Internacional do Trabalho (OIT)

diz que:

A expansdo do lucro a curto prazo nos mercados financeiros, com uma
geracao pobre de empregos, desviou recursos de um horizonte a longo
prazo de empreendimentos sustentaveis de uma economia real.®

%2 BECK, Martha e BONFANTI, Cristiane. Governo argumenta que a ONU usou dados defasados no
relatorio. O Globo. Rio de Janeiro, Economia, 25 jul. 2014, p. 18.

% BECK, Martha e BONFANTI, Cristiane. Governo argumenta que a ONU usou dados defasados no
relatorio. O Globo. Rio de Janeiro, Economia, 25 jul. 2014, p. 18.

o4 Joseph Stiglitz, americano, prémio Nobel de Economia em 2001; Stephen Hawking, Fisico britanico e
diretor de pesquisas do Centro para a Cosmologia Teoérica; Bill Gates, americano, fundador da Microsoft
e filantropo; James Heckman, americano, prémio Nobel de Economia em 2000; Rajendra Pachauri,
indiano, preside o Painel Intergovernamental de Mudancas Climéaticas (IPCC, em inglés) e Juan Somavia,
chileno, ex-diretor geral da Organizacdo Internacional do Trabalho (OIT).

% Um mundo de contrastes. O Globo. Rio de Janeiro, 25 jul 2014, Economia, p. 19.
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Durante essa cobertura do IDH, O Globo também praticou o principio da
contextualizagdo quando convidou ao leitor para ler, no site do jornal, uma reportagem
historica que fala sobre a criacdo do indice e explicou 0 que mede o indice em um box
dentro da matéria da segunda pagina (Figura 28).

O Estaddo e O Globo fizeram reportagens apontando que o Relatorio de
Desenvolvimento Humano da ONU mostrou que, quando consideradas as diferencas
ndo so de renda, como também no acesso a salde e a educacdo no mundo, muitos paises
perdem posicdes no ranking do IDH, além de terem feito reportagens sobre a
discrepancia de opinides de integrantes do Programa das Nacbes Unidas Para o
Desenvolvimento (PNUD) em relagdo ao programa social Bolsa Familia.

A reportagem do alto da segunda pagina do Estad&o leva o titulo "Desigualdade
faria Pais cair 16 pontos™ e o subtitulo "Considerando as diferencas nos indicadores de
renda, educacdo e salde entre a populacéo, nota do Brasil passaria de 0,744 para 0,562"
(Figura29).

Essa reportagem apresenta, por si s, a perspectiva de que as composi¢des de
indices podem alterar conclusdes sobre as realidades que eles representam. Nessa
reportagem é dada atencdo ao fato de que o Brasil ainda apresenta um quadro de
desigualdade muito forte, que muito provavelmente ndo sera resolvida com o puro
crescimento econdmico. De certa maneira, ainda que a reportagem ndo esteja no
caderno de economia, € possivel dizer que esta, especificamente, contrapde-se ao mito
do desenvolvimento.

Além disso, 0 texto trata de outros paises, que ndo apenas o Brasil, fazendo
ressalvas sobre suas situacGes sociais e econdmicas, ao invés de eleger um como
simbolo do desenvolvimento e somente elencar aqueles que se sairam melhor ou pior no
resultado do indice.

Ainda no Estadéo, foi exposta a explicacéo sobre a alteracdo da metodologia do
indice na segundo pagina do caderno (Figura 30).

O Globo também deu essa explicagdo na reportagem em que trata sobre a
estabilidade do indice de educacdo que afetou o crescimento do IDH brasileiro. O titulo
dessa reportagem ¢ “No Brasil, melhora de vida esbarra na educagdo” e o subtitulo ¢
“Indicador foi o Gnico que se manteve estavel dentro do Indice de Desenvolvimento
Humano™.

E essa estabilidade nos indicadores de educagdo ocorreu mesmo com
uma mudanga de metodologia que beneficiou o Brasil. Os anos de
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estudo e os anos esperados de estudo passaram a ter 0 mesmo peso no
IDH. Anteriormente, os anos de estudo tinham mais importancia na
conta, 0 que dava uma vantagem comparativa aos paises
desenvolvidos no ranking e prejudicava os emergentes. Mudancas de
metogglogia no calculo do indicador ocorrem praticamente todos 0s
anos.

Outra caracteristica importante das coberturas de O Globo e O Estado de S.
Paulo é que ambos trouxeram para suas reportagens a presenca de personagens, portanto
eles levaram em consideragao o principio da proximidade.

No Estad&o, apareceram as falas de trés personagens mulheres que voltaram a
estudar depois de muitos anos longe das salas de aulas. A pintora Djanira Trotavio, a
auxiliar de limpeza Maria Elice Marques (Figura 31) e a dona de casa Terezinha de
Oliveira.

Em O Globo, apareceram as falas de Rafaela Santos da Concei¢do, mae de trés
filhos e que recebe o auxilio do Bolsa Familia, a vendedora autbnoma Maria Renata dos
Anos, a cozinheira industrial Célia Anisia dos Santos, que comegara um curso de
alfabetizacdo e Edson Vale, jovem que voltara ao ensino fundamental depois de trés
anos sem estudar (Figura 32).

Tendo feito essa analise do IDH, é possivel tracar comparagdes entre a cobertura
do indice humano e do indice econémico. A principal delas é a falta de coesdo e decisdo
entre os jornais sobre em que ambito se trata esse indice humano. E possivel depreender
dessa caracteristica que entre 0s jornais pode ndo existir um senso de competitividade
sobre qual informa melhor essa informacéo, o IDH. Com o PIB, ao contréario, é possivel
ver que as semelhancas entre as coberturas, demonstra as inten¢Ges dos jornais de ndo
“deixarem a desejar” perante o outro concorrente. Também a profundidade que se
trabalha o assunto ndo € igual em todos os jornais, basta notar que ele ndo ocupa
manchetes nas capas dos jornais como os indices econémicos ocuparam nas analises

anteriores.

% No Brasil, melhora de vida esbarra na educacdo. O Globo, Rio de Janeiro, 25 jul 2014, Economia, p.20.
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APOLEMICA

o Esperanca de vida

0 que diz o Brasil: Os dados usa-
dos sdo antigos, de 2010.

0 que diz ¢ Pnud: Foram utiliza-
dos dados da Divisio de Popula-
¢3o das Nages Unidas disponi-
veis em 15 de novembro de 2013,

o Média de anos de estudo
Brasil: Dados foram atualizados
em junho e mostram que a
média nacional é de 7,6 anos.
Pnud: foram usados dados do
mesmo estudo, mas divulgados
em novembro de 2013, Para de-
mais paises, a base de informa-
gdes fol a mesma.

o Escolaridade esperada
Brasil: NBo foram levadas em
consideragao criangas na escola
a partir dos 5 anos e estudantes
com mais de 40 na universidade
Prud: O relatério usa a metodolo-
gia da Unesco, que considera a
populacio acima de 6 anos. A
metodologia é vélida para todos
os paises analisados.

RETBATOSOCIALDOMUNDDY s

® S6 dois paises da América do Sul tém Indice muito elevado: Chile e Argentina

710K ELEVADO W IOHMEDIO 10K BAx0

' NEO HA DADOS.
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Expectativs 06 ves 78,9 anos

Méda de anos 12,9ano0s

estudades
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Expectativa de vida 76,3 anos Expectatin de vids 73,0 anos
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Figura 24 Fac-simile de infografico publicado em reportagem de O Estado de S. Paulo, p. A14, Metrépole, 25/07/2014
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Figura 25 Fac-simile de reportagem publicada em O Globo, p.19 em 25/07/2014.
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PANORAMA DO DESENVOLVIMENTO HUMANO

Brasil esta na 792 posigao no ranking global
(estava anteriormente no 800 lugar)

EXPECTATIVA ESCOLARIDADE*

DEVIDA Média,

A0 nascer, emanos  em anos

739 72

0S CINCO PRIMEIROS E O BRASIL
10 Noruega E—
20 Austrilia  I—
30 Suica
40 Holanda |E—
50 Estados Unidos IE———
790 BRASIL

DESENVOLVIMENTO HUMANO NOS BRICS
570 Rissia  E—
910 China__ [N
1180 Africa do Sul I
1350 ndia

* Considerando a populago acima de 25 se0s

PER CAPITA**

0,944
0933
0,917
0,915
0,914
0,744

0,778
0,744
0,719
0,658
0,586

++ €m paridade do poder de compra

IDH do Brasil melhora, mas governo reclama

Ministros argumentam que, com dados mais recentes, indicador do pais seria melhor

FLAVIA FOREQUE
DEBRASILIA

Os indicadores de satde,
educacao e renda do Brasil
tém melhorado nos Gltimos
anos, mas em ritmo menor do
que o registrado em outros
paises emergentes.

Eoque mostrao IDH (Indi-
ce de Desenvolvimento Hu-
mano) 2013, divulgado nesta
quinta (24) pela ONU. No re-
latério, o Brasil ocupa o 79°
lugar, em lista com 187 paises.

Entre 2012 e 2013, o pais su-
biu uma posi¢ao no ranking,
passando a ter IDH de 0,744
—0que representa avanco de
0,27% em comparagao com o
indicador anterior (0,742).

Quanto mais proximo de 1,
maiorod Ivi

Nacdes Unidas para o Desen-
volvi ) no Brasil.

Entre os Brics (bloco forma-
do por Brasil, Rissia, India,
China e Africa do Sul), s6 a
Rssia cresceu em ritmo me-
nor que o Brasil (0,13%).

Entre os vizinhos, o desem-
penho nacional foi superior
apenas ao de Argentina
(0,25%) e Venezuela (0,13%).
0 topo da lista é ocupado pe-
la Noruega (0,944); em qlti-
mo lugar esta o Niger (0,337).

*0 Brasil s6 ndo esta mui-
to melhor porque, embora te-
nha feito muitas coisas nos
altimos anos, o passivo his-
torico do pais é enorme”, dis-
se Jorge Chediek, represen-
tante do Pnud (Programa das

0 pais é um dos destaques
do relatério, que enaltece o
Bolsa Familia e a lei de cotas
nas instituicoes federais.

Para 2013, o IDH brasileiro
levou em conta expectativa
devidade73,9anos, 15,2anos
esperados de escolaridade,
7,2 anos médios de estudo
(para a populacao acima de
25anos) e renda per capitade
US$14.275, ajustados pelo po-
der de compra.

Esse dados, porém, foram
criticados pelo governo fede-
ral. Ministros argumentam
que, se fossem usadas infor-
magdes mais recentes, o pais
teria um indicador melhor.

» RELATORIO

85 PESSOAS TEM
A RIQUEZA DE
3,5 BISOMADOS
Adesigualdade na distribui-
¢ao derenda nos paises em
desenvolvimento também
sesobrepde asdiferencasde
acesso a educacdo e satde.
Segundo o Pnud, adesigual-
dade na distribui¢ioderen-
dacresceu11%entre1990 e
2010: as 85 pessoas mais ri-
casdomundo detém a mes-
ma riqueza dos 3,5 bilhdes
de cidaddos mais pobres.

Figura 26 Fac-simile de reportagem publicada em Folha de S. Paulo, poder, p.A9, em 25/07/2014
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O QUEMEDE O IDH

INDICE: Criado pelos economistas
Mahbud ul Hage Amartya Sen, 0
IDH tem por objetivo medir a
qualidade devida paraalémda
renda. Leva em conta também
indicadores de satide e educacao.
Variadezeroa 1. Quantomais
préximo de 1, melhoro IDH.

RENDA: O IDH usaocritériode
renda nacional bruta per capitae
ajusta essevalor para o custo de
vida de cada pais.

EDUCACAO: ‘Emedida com base
em duas estatisticas: a
escolaridade méedia da populacao
e a expectativa de escolaridade,
que & uma projecao de quantos
anos de estudo terao as criancas
que estao hoje na escola.

SAUDE: E usada a expectativa de
vida da populacao.

NA WEB
ACERVO O GLOBO
http://glo.bo//AdAJEC

Com chancela de Nobel,
IDH é criado em 1990 para medir o
desenvolvimento dos paises

Figura 27 Fac-simile de infografico publicado em reportagem de O Globo, p. 18, Economia, 25/07/2014.
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Desigualdade faria Pais cair 16 posicoes

Considerando as diferencas nos indicadores de renda, educagio e satde entre a populacio, nota do Brasil passaria de 0,744 para 0,562

Ligia Formenti
Leonencio Nossa | BRASILIA

O Brasil perderia 16 posicdes
na classifica¢io do Indice de
Desenvolvimento Humano
(IDH) se fossem considera-
das as desigualdades no Pais.
A nota alcangada neste lti-
mo relatério de 0,744 cairia
para 0,542 - uma média me-
nordo queaapresentada, por
exemplo, pela Ucrinia
(0,667) e pelo Peru (0,562).

O ajuste pela desigualdade ¢
feito por um indicador criado
peloPnud em 2010,0 [DHD. Es-
sa andlise considera, além da
média de desenvolvimento, as
diferengas nos indicadores de
renda, educagiio e smide entrea

20

populagio. Quanto maioradesi-
gualdade, maior o desconto.

Ofatorque mais contribui pa-
ra a queda do Brasil no ranking
do IDHD ¢ a renda da popula-
¢io. Odescontodanotabrasilei-
ra é de 39,79 nesse quesito, Em
segundo lugar vem o indice de
educagdio, com perda de 24,7%.
A menor desigualdade ¢ regis-
trada na drea de saude. Nesse
item,a perdaprovocadanoajus-
te éde 14,5%.

Assim como ocorreuemanos
anteriores, chama a atengio o
porcentual da perda na nota da
renda. Entre os paises do bloco
dedesenvolvimentoalto,o Bra-
sil é o terceiro em desigualdade
nestadrea. O descontoaplicado
ao Pais nesse quesite do IDHD

$6 € menor gue o do Ird (que
teve sua nota reduzida em
46,6%) edaColéombia (comdes-
contode 41,5%).

O padriio ¢ observado em to-
do o bloco de paises de desen-
volvimento humano muito ele-
vado e de desenvolvimento hu-
mano elevado: conjuntamente,
a renda ¢ o principal fator de
desigualdade, seguido por edu-
cagio ¢, por dltimo, a satde.
Com algumas excegdes. A Co-
reia, de desenvolvimento huma-
no muito elevado, apresenta
maior desigualdade na drea de
educagio. A diferenga de aces-
$0208 servicos nessadrea provo-
cou um desconto de 28,1% da
nota geral do pafs. A renda vem
em segundo lugar, com descon-

tode 18,4%. O mesmo acontece
com o Japdo, que tem na edu
cioomaiordesconto, de 19,

Russia. Integrante com o Bra-
sil dos Brics, a Russia, também
classificada como pais de alto
desenvolvimento humano, te-
ri2 um aumento de 3 posicdes,
caso as diferengas fossem ava-
liadas. O pais, que alcangou no
TDH a nota 0,778, recebeu no
IDH-D a nota 0,685. O maior
desconto foi no quesito renda.
A nota, nessa drea, foi reduzida
em22,9%, Em seguidavemaex-
pectativade vida. As diferengas
apresentadas levaram o pais a
terum desconto de 9.8% na sua
nota. Por dltimo, vem educa-
¢lo, com desconto de 2,1%.

Pobreza ameaca
2,2 bilhoes de
pessoas no mundo

® Mais de 2,2 bilhdes de pes-
so0as no mundo s&o pobres ou
estdo a beira da pobreza, segun-
do o relatdrio das NacBes Uni-
das. Conforme os dados de ren-
da, 1,2 bilhio de pessoas vive
com US$ 1,25 cu menos por dia.
As estimativas mais recentes do
1ndice de Pobreza Multidimensio-
nal (TPM) do Pnud ainda revelam
que quase 1,5 bilhBo de pessoas
em 91 paises em

a sobreposic3o de privacdes em
saude, educagio e padrio de vi-
da. Embora a pobreza geral dimi-
nua, quase 800 milhdes de pes-
$0as estio sob o risco de voltar &
pobreza, caso ecorram contra-
tempos.,

0 informe anual divulgado em
Téquio ainda alerta que “vulnera-
bilidades” como conflites, aumen-
to dos precos dos alimentos e
mudangas climdticas se torna-
ram persistentes e ameacam o
desenvolvimento humano, Para
Helen Clark, administradora do
Pnud, € preciso agora “sustentar
0 progresso humano, reduzir vul-
il construir resilién-

to estio vivendo na pobreza, com

cia",  COM AFP

posicdes perderiam os EUA, considerando desigualdade. O desconto da nota seria de 35,6% pelas
diferencas de renda. Em educacio seria de 6,7% ¢ em expectativa de vida, de 6,2%

FONTE TOH

Figura 28 Fac-simile de reportagem publicada em O Estado de S. Paulo, p. A15, Metropole, 25/07/2014.
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PARA ENTENDER

Metodologia
foi alterada

O Indice de Desenvolvimen-
to Humane (IDH) da O?a-
nizacio das Nagdes Unidas
¢ calculado a partir da ava-
liagdo de trés indicadores:
saude, educagio erenda. A
nota minima € © ¢ a maxi-
ma, 1.

Na educagdo, sdo avalia-
dos dois aspectos: a média
de anos de estudo da popu-
lagdo adulta e os anos espe-
rados de escolaridade -
uma espécie de expectativa
de vida escolar. Até o ano
passado, essas duas varian-
tes tinham peso diferentes.
Agora, 0 peso € equivalente.
Aalteragio ¢ uma antiga
reivindicagdo de paises, so-
bretudo o Brasil, que recla-
mavam que a média de
anos de estudo da popula-
¢do adulta estampava condi-
¢hes ofertadas para alunos
no passado e nio condigdes
atuais. Além da mudanca
no cdlculo dos educacio, o
IDH deste ano fixou um pi-
So¢ um teto para cada um
dos quesitos,

Figura 29 Fac-simile de reportagem publicada em

O Estado de S. Paulo, p. A15, Metroépole,
25/07/2014.
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Retorno. Maria Elice Marques parou de estudar na 4* série, mas ha seis anos voltou aos bancos escolares: ‘Pretendo fazer outros cursos e até faculdade’

Figura 30 Fac-simile de fotografia publicada em reportagem de O Estado de S. Paulo, p. A15, Metrépole, 25/07/2014.
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Figura 31 Fac-simile de fotografias publicadas em reportagens de O Globo, p. 20, Economia, 25/07/2014.

95



5. Conclusao

Para acontecer a propagacdo de qualquer conceito ou ideia hdo de existir
métodos de sustentacdo para isso. No caso da perpetuacdo do mito do desenvolvimento,
a forma de noticiar a divulgacdo do indice do Produto Interno Bruto demonstrou que
segue um método amplo e comum aos trés jornais analisados na pesquisa.

A “descoberta” da estrutura de base, ja descrita na analise das reportagens,
demonstrou como existem espacos preconcebidos a serem preenchidos com o que, de
certa forma, sempre se espera repercutir da noticia, do ponto de vista da producédo
jornalistica. Ao longo das observagdes sobre as reportagens, algumas tentativas de
quebra ou de fuga desse método foram pontualmente perceptiveis, principalmente na
utilizacdo de personagens e de infograficos. Aqueles mais esparsos e esses mais
frequentes e eficientes. De todo modo, nenhum dos trés jornais apresentou uma
estruturacdo de noticias inovadora ou surpreendente, que rompesse com a sustentacao
propagadora do mito neoliberal na divulgacéo do PIB.

Por outro lado, tdo pouco foi possivel constatar uma estrutura uniforme de
divulgacio do indice do Desenvolvimento Humano, inclusive porque os trés jornais ja
partem de definicdo diferentes sobre o carater do dado, uma vez que o divulgaram em
diferentes editorias e com diferentes profundidades. Dessa maneira, percebeu-se que ha
uma estrutura consolidada para noticiar o PIB, que representa somente o crescimento
econdmico, mas ainda é pouco estabelecida a forma como o indice humano, com
abrangéncia maior de dimensdes para avaliacdo de qualidade de vida, é noticiado.

Ainda que os indices apresentem periodicidades de divulgacdo diferentes e a
maior frequéncia do PIB possa servir de argumento para influenciar a cobertura
jornalistica mais privilegiada desse indice, seria possivel refutar esse pensamento pela
restricdo periédica do IDH que pode proporcionar ainda mais espaco para O
planejamento, para a compreensdo e, portanto, para ser noticiado com tanta atencdo
guanto o indice econémico.

Adicionalmente ao método de sustentacdo da ideologia, que foi sendo definida,
de forma mais marcante, desde a polarizacdo radicalizada da ditadura, o jornalismo
econdmico pode servir como base de propagagdo de esteredtipos e de preconceitos
contra ele proprio, caracteristicas que foram expostas nessa pesquisa como 0 mito da
“chatice”. E provado que o jornalismo econdmico, por meio da linguagem, pode repelir

ou aproximar os leitores da tematica. Nesse sentido e dentro desse trabalho, os trés
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jornais, uns mais que outros, demonstraram estar em sintonia com o enfrentamento
dessa propagacgdo negativa e exibiram quebras da perpetuacdo da linguagem hermética.

Quando incluiram interpretacdes, 0s jornais praticaram o exercicio de tornar a
noticia como parte de um processo econémico maior e analisar os decorrentes processos
sociais e politicos. Em contrapartida, essas interpretacdes, que buscam quebrar a
perpetuacdo do desentendimento linguistico do assunto, por vezes, geraram a
propagacdo do mito do desenvolvimento, porque enviesaram as explicagdes. Dessa
forma, ficou constatada a complexidade entre vencer um mito e combater o outro. E
possivel depreender disso que o esclarecimento da economia pode, eventualmente,
expor as contradi¢fes do sistema econdmico atual, sendo, portanto, desinteressante
promover explicacfes sobre a quem interessa a sua perpetuacdo. De todo o modo, 0s
trés jornais ndo demonstraram completo desinteresse pelo leitor leigo, uma vez que
explicaram, dentro da logica corrente, a dindmica econdmica; ndo obstante o jornal O
Estado de S. Paulo ter apresentado mais prioridade ao leitor especializado, visto que
utilizou termos econémicos sem explicacdes. Dessa forma, é possivel afirmar que O
Globo e Folha de S. Paulo compartilham da clareza necessaria para pessoas que tenham
interesse em comegar a entender sobre 0 assunto economico.

A infografia serviu como um critério Util para todos os jornais. A Folha de S.
Paulo permitiu quebrar o “mito da chatice” ao trazer um conteido cromaticamente rico
e diferente, apesar de os infograficos de O Globo e O Estado de S. Paulo ndo terem tido
menos méritos porque ndo apresentaram a mesma desenvoltura criativa. Todos o0s trés
jornais utilizaram o principio da infografia como prioridade das coberturas, mas dentro
de seus estilos graficos. Dessa forma, O Globo e O Estado de S. Paulo seguiram a
recomendacdo exposta no capitulo tedrico de que a simplicidade é aliada da
compreensao.

A andlise da efetividade de cada uma dessas opgles por apresentacdo
infografica (menos ou mais convencional) caberia a uma pesquisa mais aprofundada no
assunto. Isso porque a infografia, principalmente com 0s novos recursos tecnolégicos e
com a base auxiliar cada vez mais crucial dos sites desses jornais, tem o desafio proprio
de encontrar-se em meio aos questionamentos levantados nessa pesquisa.

No geral, nesta pesquisa, foi notavel a preocupacdo que os jornais tiveram de
seguir uma tendéncia de ruptura com a descricdo monotona de numeros. A Unica
ressalva encontrou-se em situagfes em que o jornal O Globo optou por fazer essa

descricdo mais detalhada ainda que com o uso dos infograficos ao lado do bloco textual.
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Essa questdo de escrever por extenso dados que podem ser inferidos de imagens
(infogréficos) € mais um desafio do jornalismo econémico. Isso porque a necessidade
de escrever aquilo que é constatado “imageticamente” foi diferente nos jornais.

As interpretacGes em formas textuais apresentaram-se de formas distintas em
cada jornal. A Folha de S. Paulo demonstrou o hébito de incluir explicacbes e
interpretacdes no corpo do texto escrito pelos reporteres e, por diversas vezes,
apresentou, também, aspectos de informalidade vocabular. Entre os trés, foi esse jornal
que mais externou esses detalhes, seguido pelo O Globo e tendo O Estado de S. Paulo
como menos informal do ponto da andlise vocabular. Nele, inclusive, alguns termos
mais complexos ndo sdo esclarecidos. De toda forma, ndo é possivel afirmar que o
jornal ndo tenha contribuido com explicacbes ao leitor. A caracteristica marcante de O
Estado de S. Paulo é a constancia de explicacfes econémica advindas das falas de
entrevistados, ndo dos textos dos repdrteres, ao contrario do que é mais comum na
Folha de S. Paulo e mais equilibrado no jornal carioca. A maneira mais legitima de se
utilizar uma explicacdo cabe a editoria do proprio jornal, na medida em que essa pode
acreditar que é sua funcdo explicar a economia ou pode acreditar que é sua funcdo dar
voz aqueles que a explicam, mas, de todas as formas, explicando-a. Nessa constatacéo,
todos os trés jornais analisados, com suas singularidades e suas profundidades,
explicaram a economia priorizando mais ou menos o leitor leigo em detrimento do leitor
especializado.

No capitulo tedrico desta pesquisa, falou-se sobre como o jornalismo econémico
tem multiplos vinculos com o mercado. Esses ficaram nitidos na prioridade das
coberturas, em muitas vezes, noticiar os impactos dos indices ao mercado em
detrimento dos impactos a populacdo em geral. Isso pdde ser comprovado pela pouca
presenca do principio da proximidade pelo uso de personagem. Nas quatro coberturas
analisadas nesta pesquisa (PIB positivo, PIB negativo, Recessdo Técnica e IDH),
apareceram apenas oito personagens no total, sendo sete deles nas reportagens sobre
IDH, um em PIB, em O Globo, e nenhum no jornal Folha de S. Paulo, nas quatro
circunstancias. Outra marca de que ainda prevalece a relevancia da noticia para 0s
mercados mais do que para a populacdo é o fato de ndo haver na estrutura de base das
coberturas do indice do PIB um quinto aspecto como “o que a populacdo tem a dizer

sobre iss0?”” ou “no que isso afeta a populagdo?”’.

98



Apo6s a analise dessas coberturas, foi possivel concluir que a produgédo
jornalistica na area econdmica é um exercicio ndo somente das forcas econémicas
dominantes, como exposto na teorizacdo do trabalho, mas também das forcas politicas.

A partir da presenca de opinides politicas nas reportagens, pode-se depreender
que h& uma inversdo (ou até mesmo uma convergéncia) historica do jornalismo
econdmico, que antes figurava, secundariamente, nas paginas de politica dos jornais.
Atualmente, os politicos passam a ocupar as paginas de economia com mais frequéncia.
Essa marca € prova da importancia que o jornalismo econémico vem consolidando,
como parte fundamental do noticiario geral para o pais. O amadurecimento do
jornalismo econdémico tem como consequéncia 0 amadurecimento do jornalismo
brasileiro como um todo, ja que esse passa a promover as permeacfes entre 0s temas
como forma de enriquecimento da noticia. Esse aspecto ficou bastante evidente na
cobertura sobre a Recessdo Técnica, que ocorreu em pleno periodo de campanhas
eleitorais.

Ao contrario dessa importancia do jornalismo econémico que foi aumentando ao
longo do processo de amadurecimento historico da area, 0 mesmo parece ndo ter
acontecido com a pluralidade de vozes que sdo expostas nas reportagens. Nesta
pesquisa, ficou provada uma falta de pluralidade das fontes consultadas e que aparecem
nos textos, uma vez que foi constatada uma grande repeticdo de nomes de especialistas
dentro dos proprios jornais e também entre eles. Essa caracteristica muito
provavelmente contribui para movimentos de reforco e de perpetuacdo de ideias, ao
invés de movimentos de reflexdes.

A displicéncia com o trato de problemas estruturais e crénicos do pais, também
apontada no capitulo tedrico dessa pesquisa, foi constatada, por vezes, em algumas
dessas coberturas jornalisticas analisadas. Enquanto nas reportagens do PIB, é evidente
a priorizacdo do indice em si, e, portanto, a consequente desumanizacdo dos impactos
nesses problemas estruturais do pais, na cobertura do IDH é possivel ver mais
abrangéncia, inclusive por causa da composi¢do do indice. De qualquer maneira, 0
jornal Folha de S. Paulo, com a cobertura diminuta do indice humano, em seu caderno
de politica, demonstrou mais displicéncia, nesse sentido, em ambas as coberturas. O
Globo apesar de ter apresentado menos espaco fisico em suas paginas para a cobertura
do PIB, foi o que dedicou maior espago, no mesmo caderno de economia, para a

cobertura de IDH. Essas diferencas de coberturas entre o indice do PIB e o indice do
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IDH demonstram como aquele permanece 0 mais importante, ainda que existam dados
mais fiéis disponiveis para serem noticiados.

Uma explicacdo para essa predominancia e preferéncia seria a comprovacdo da
hipétese de que, hodiernamente, os jornais tém sido altamente influenciados por
agéncias de noticias e que por isso tém enquadrado em suas estruturas de reportagem 0s
receptores preferenciais. De fato, isso € mais perceptivel na coberta do jornal O Estado
de S. Paulo. Em contrapartida, tanto em O Estado de S. Paulo como em O Globo, e em
menos intensidade na Folha de S. Paulo, ha repeticdo profusa de fontes dentro dos
proprios jornais e que coincidem entre si. Essa caracteristica aponta para uma falta de
renovacdo de fontes no meio jornalistico econdmico em geral. Além disso, a
reutilizacdo constante das mesmas fontes pelos jornais e seus concorrentes €
caracteristica fortalecedora de qualquer propagacdo de ideologias que se pretenda. A
falta de diferenciacdo nas vozes acarreta perda de pluralidade para a informacéo do
leitor.

As escolhas pelas manchetes no dia da cobertura da Recessdo Técnica também
marcaram diferencas de posicionamento e de imparcialidade entre os jornais. Ficou
evidente a dessemelhanca entre 0s que optaram por “cravar” um cenario de recessao e
aqueles que ressalvaram com mais preponderancia a ambiguidade do contexto de
regresso econdémico. Na manchete de capa, o jornal a Folha de S. Paulo foi o Gnico que
expbs mais nitidamente essa ambiguidade por meio da frase “em sinal de recessdo”. O
Estado de S. Paulo optou por “entra em recessdao”, mas utilizou o termo “técnica” na
manchete. O Globo, por sua vez, ndo utilizou nenhum dos meios e sentenciou “Brasil
enfrenta recessao”.

Haja vista todas essas percepcGes que podem auxiliar o aperfeicoamento do
jornalismo econémico, essa pesquisa também contribui fundamentalmente para o meio
académico do ensino de jornalismo. Conforme foi exposto ao longo da descricdo do
principio da clareza nas reportagens econdmicas, € necessario que o jornalista dessa
area domine o assunto com que lida e busque, constantemente, ampliar seus
conhecimentos.

Para que esta proposta surta os efeitos positivos desejados, duas premissas
devem ser colocadas em prética: o jornalismo econdmico e a economia requerem mais
atencdo nas aulas de jornalismo e os alunos precisam dar uma oportunidade para romper
a barreira do desinteresse pela economia, que ¢ fortificada, por vezes, pelo medo, pela

preguica, pelo desconhecimento. E muito provavel que essas duas premissas quando
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transformadas em ag0es sejam mutuamente movimentadas e codependentes no avango
do jornalismo econémico.

Do contrario, ele permanecerd sendo propagado sem alcancar seu potencial
completo para gerar esclarecimentos e romper com ideologias redutoras da realidade
humana brasileira e mundial. Também o mito da “chatice” permanecera, ja que ndo
somente os leitores leigos repelirdo as questfes, como os proprios jornalistas, por ndo
compreenderem ou por ndo demonstrarem interesse devido a falta de ensino e

compromisso com a pratica jornalistica.
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