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RESUMO
SILVA, Denise C. RAIZ: Colecio de tabloides sobre culinaria brasileira.
Rio de Janeiro, 2016. Trabalho de Conclusao de Curso (Graduagao em Comunicacao

Visual — Design), Escola de Belas Artes, Universidade Federal do Rio de Janeiro.

O presente trabalho consiste no desenvolvimento de projeto grafico para a primeira edigdao de
uma colecdo de tabloides impressos que exploram a cultura alimentar do Brasil através da pes-
quisa de ingredientes regionais, sendo a mandioca, o umbu e a carne-seca, alimentos de grande
expressao nordestina, seu escopo. O objetivo ¢ criar uma reflexdo sobre os processos histori-

cos, socioldgicos e antropoldgicos que levaram a formacgao de uma possivel culindria nacional.

O projeto procura ainda, investigar as possibilidades interativas dos suportes impressos, essen-
cialmente o potencial fisico e discursivo dos jornais, buscando no formato tabloide a flexibili-
dade inerente ao atual contexto de transformagdes comunicacionais e tecnoldgicas, produzindo
questionamentos sobre os novos rumos do design editorial e da experiéncia do leitor no ambien-

te contemporaneo, cada vez mais voltado para as midias digitais.

Palavras-chave: tabloide, design editorial, tecnologia, historia, cozinha brasileira



ABSTRACT
SILVA, Denise C. RAIZ: Tabloid collection about brazilian culinary.
Rio de Janeiro, 2016. Trabalho de Conclusao de Curso (Graduagao em Comunicagao

Visual — Design), Escola de Belas Artes, Universidade Federal do Rio de Janeiro.

The present work consists in the development of a graphic design project for the first issue of
a collection of printed tabloids that explores the brazilian culinary culture through the researe
ch of regional ingredients, being mandioca, umbu and carne-seca, foods of great northeastern
expression, its scope. The objective is to create a historical, sociological and anthropological

reflection about the processes that led to the formation of a possible national cuisine.

The project also seeks to investigate the interactive possibilities of printed media, essentially the
fisical and discursive potential of newspapers, searching in the tabloid format the inherent flexi-
bility to the current context of communicational and technological transformations, producing
questions about the future of editorial design and reader‘s experience in the contemporary

environment, increasingly focused on digital media.

Key-words: tabloid, editorial design, tecnology, history, brazilian culinary
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INTRODUCAO

Nunca estive no Nordeste. Muito embora minha mae tenha nascido 14, jamais tive a oportuni-
dade de sentir a rudeza das casas de pau a pique, dos mandacarus ou me embrenhar entre plan-
tacdes de cacau. Conheco o sertdo somente pela boca, através do gosto do sarapatel e da carne
de sol com aipim feitos por ela. E claro que o paladar, para ser revelador de tais relagdes, deve
ser desenvolvido com paciéncia, mas conviver desde cedo com sabores de tracos tdo distinta-
mente vibrantes € pouco convencionais, certamente apura os sentidos. As panelas, alids, me sao
bastante familiares, elas me confortam desde muito cedo. Foi na cozinha que aprendi a respeitar
o tempo e as proporcdes, a transformar os alimentos e levar alegria as pessoas da forma mais
generosa. Alimentar ¢ um ato de amor e foi a vontade de compartilhar esse afeto que deu origem

e entremeou o percurso do presente trabalho académico.

Comer ¢ a necessidade mais primitiva dos seres humanos, afinal, ¢ preciso enviar nutrientes
para cerca de dez trilhdes de células vivas contidas em nosso corpo, de modo a fazé-lo funcio-
nar. Entretanto, no decorrer dos ltimos anos, quando passei a ser influenciada pelas numerosas
discussdes em torno do mundo gastronomico a experimentar e revisitar sabores, percebi que o
estreito vinculo das pessoas com certos alimentos relaciona-se mais intensamente com as re-
acdes suscitadas por eles a mesa, seja de prazer ou asco, o que transcende qualquer satisfacao
nutricional. Acredito na culinaria como um tipo de linguagem. Por meio de texturas, aromas,

formas, cores, gestos, sabores e ideias, ela tem a capacidade de expressar significados, os quais
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sdo representagdes diretas das culturas onde foram construidos. Nesse sentido, em se tratando
de culindria brasileira, milhares de historias diferentes podem ser contadas, pois a enorme di-
versidade alimentar do territorio possibilita a criacdo de uma quantidade praticamente inesgo-
tavel de pratos, com ingredientes ainda a serem explorados ou revalorizados por seus proprios
habitantes, a exemplo das farinhas de mandioca, do umbu e da carne-seca, amplamente apre-
ciados pela populagdo sertaneja, mas historicamente considerados comida de gente humilde
(principalmente nos internacionalizados meios urbanos distantes das intempéries da caatinga).
Esse cenario favorece, portanto, o proposito de colocéd-los em evidéncia, libertando-os de pre-
conceitos engessados pelo tempo e mostrando o relevante papel que exercem na formacgado da
identidade gastronomica nacional, seja através do trabalho dos pequenos produtores ou dos

renomados chefs de cozinha do pais.

A busca por uma forma de difundir informagdes sobre os produtos de raiz apoiando-se em pers-
pectivas sociologicas e antropoldgicas coincide com a minha tomada de conhecimento do for-
mato tabloide durante as aulas de projeto editorial na UFRJ. Como designer, posso dizer que
apesar de minhas experiéncias ao longo da graduacdo terem sido bastante diversas sinto, hoje,
profunda afinidade com os suportes impressos. Para mim, a natureza tatil, o cheiro, a imensa
variedade de dimensdes e possibilidades de acabamentos, inerente aos papéis, proporcionam
um encontro valioso com a materialidade dos artefatos e configuram um atrativo painel de
recursos e ferramentas para a criativa e diversificada atuagao do designer grafico. No entanto,
¢ imprescindivel reconhecer também a importancia dos meios digitais e entender como suas
proprias caracteristicas colaboram ndo s6 para reforcar mensagens, como vém acompanhadas

de toda uma ideologia.

O ultimo quarto do século XX foi especialmente significativo para a introdugao de novas linhas
de pensamento na sociedade, pois foi ele o ber¢o da chamada Revolug¢do-Tecno-Cientifica-In-
formacional, regida pela logica das redes e dos sistemas integrados. Ao passo que a internet,
os computadores pessoais, os websites interativos, os video games e os softwares graficos se
tornavam mais populares, o mundo diminuia de tamanho e encurtava distancias. Nesse contexto
de intensa proliferacdo dos meios comunicacionais e informativos, 0s jornais impressos, espe-
cialmente aqueles a partir da década de 80, se viram compelidos a responder imediatamente as
mudangas estruturais causadas pelo advento das referidas tecnologias e sua procedente inser¢ao

na produgdo editorial jornalistica, encontrando alternativas que os revitalizassem e os permi-



tissem dialogar com a recente e inquietante conjuntura promovida pelo fendmeno da globali-
zac¢do. Embora confrontada em sua dindmica organizacional, a nova manifestagdo impressa da
pagina de noticias teria a oportunidade de romper com os limites estabelecidos e experimentar
uma série de revisdes que a tornasse mais democratica; receptiva a variedade de midias em que
poderia, agora, ser veiculada e preocupada ndo s6 em apresentar ideias e fatos, mas em oferecer

perspectiva, incluindo de fato o leitor no processo de comunicagao.

Do ponto de vista pratico, um dos reflexos de que seria possivel conformar acessibilidade e qua-
lidade grafica em uma unica publicagdo impressa se deu com o processo de tabloidizagdo. Por
corresponder a metade das dimensdes usuais de um jornal, o tabloide sintetiza o aspecto da mo-
bilidade atribuido a aparelhos eletronicos como celulares e tablets, por exemplo e, assim, pode
ser mais facilmente transportado e manuseado. Contudo, sdo também as condi¢des ligadas ao
tratamento do contetdo as responsaveis pela popularizacdo do formato no inicio do século XXI.
Ao ter valorizada sua visualidade e suas caracteristicas editoriais, a pagina ganha a capacidade
de transmitir mensagens de maneira leve, concisa e organizada, fazendo suas informacdes mais
assimilaveis para os leitores. Para tanto, a inclusdo do Design e, consequentemente, o envolvi-
mento do designer nas etapas de planejamento da producdo jornalistica se tornaram decisivas,
pois foi este profissional quem passou a articular elementos de naturezas distintas dentro das

redacdes, contextualizando-os adequadamente para o publico.

A tarefa de criar discursos visuais carrega certas responsabilidades e compromissos, mas ela
s6 ganha sentido quando colocada a disposi¢ao das pessoas, estejam essas nas fabricas, nas
lavouras ou nas cozinhas. Cada projeto grafico editorial ¢ conceituado a partir do recebimento
e analise do seu conteudo, formulado por distintos profissionais, como editores, redatores, fo-
tografos, etc. que devem, por sua vez, estar conscientes da importante atuagdo social e cultural
que representam, ao organizar e caracterizar uma edi¢do. Fazer parte desse grupo foi o que me

impulsionou a desenvolver um projeto nessa area.






CAPITULO I DESIGN DE JORNAIS

1.1 Breve historia dos tabloides

A trajetoria do formato tabloide comeca, na verdade, muito distante das re-
dacdes de jornal brasileiras. Ela tem origem na Inglaterra, por volta de 1880,
quando em meio a uma série de transformacgdes socioecondmicas, tecnolo-
gicas, cientificas e politicas, dois jovens boticarios americanos chamados
Silas Burroughs e Henry Wellcome, decidem reconhecer a oportunidade de
ampliacao dos negocios proporcionada pelo crescimento da atividade in-
dustrial em todo o mundo e formar uma parceria inovadora. Assim, fundam
a Burroughs Wellcome & Co. companhia farmacéutica dedicada a pesquisa
laboratorial, coleta de objetos historicos vinculados a medicina e, principal-
mente, a venda de remédios comprimidos na forma de pequenas pastilhas,
aos quais um dos socios deu o nome de tabloids, como fica expresso em

trecho traduzido do artigo publicado pelo Science Museum, de Londres:

Wellcome estava procurando por um nome forte, para que seus clientes
reconhecessem seus produtos instantaneamente. Ele criou a palavra “tab-
loid” para descrever um novo tipo de remédio em que o p6 era comprimi-
do na forma de um pequeno tablete. Isso facilitava o controle da dosagem
dos medicamentos e a pastilha era mais facil de armazenar e de ingerir.
Em 1884, Wellcome fez do “tabloid” uma marca registrada, o que signi-
ficava que somente sua empresa, a Burroughs Wellcome & Co. poderia

usar o termo.

Disponivel em
<http://www.scien-
cemuseum.org.uk/
broughttolife/techni-
ques/tabloidmedici-

nes> Acesso em: 24

fev. 2017



Burroughs Wellco-
me & Co.. frasco de
remédio / publicida-
de para a maleta de
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A recepcao a palavra foi tdo bem sucedida que todos os produtos da empre-
sa passaram a ser comercializados como tabloides, at¢ mesmo latas de cha e
kits de primeiros socorros carregados por exploradores em suas viagens ao
redor do globo. A partir de 1903, entretanto, as inimeras tentativas de prote-
ger a patente, impedindo que ela fosse usada para designar outros produtos,
falharam e, logo, tudo o que podia ser encontrado em versdes condensadas,
de barras de sabdo a equipamentos fotograficos, ficou conhecido dessa ma-
neira, inclusive alguns tipos de jornais. Acredita-se que o termo tenha sido
utilizado pela primeira vez no sentido de qualifica-los, ainda em 1901, pelo
editor britanico, Alfred Harmsworth. Conforme os professores Colin Sparks

e John Tulloch [em tradugao livre]:

Harmsworth produziu uma versao tabloide do jornal The World em 1° de
Janeiro de 1901. Para ele, tabloides ndo se referiam a forma do jornal, mas
a sua economia no uso de palavras — paragrafos curtos e breves, simples
sentengas eram a chave da técnica, com o termo em si emprestado da ultil
conjungdo entre tablete e alcaloide feita por um fabricante de pilulas 20

anos antes. (SPARKS; TULLOCH, 2000, p.131).

As perspectivas anteriores enumeram, portanto, dois sentidos diferentes
para o tabloide. O primeiro deles esta ligado a sua forma concreta, mais
compacta e transportavel. J4 a segunda, relaciona-se a apresentagdo de suas

informacdes, pautada pela sintese textual. Para compreender o que repre-
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sentam essas particularidades, dentre tantos outros meios de comunicagdo
que compdem o sistema de midia do periodo, ¢ importante inserir o tabloide
no contexto do desenvolvimento da produgdo jornalistica moderna, o que

sera abordado no decorrer deste capitulo.

Segundo defini¢cdo de Barbosa e Rabacga (apud: Moraes, 2015, p.13) “o jor-
nal € um veiculo impresso, noticioso e periodico, de tiragem regular, cons-
tituido de folhas soltas (geralmente ndo grampeadas nem coladas) dobradas
em um ou mais cadernos”. Todavia, se os jornais sao produtos da cultura
material, refletindo aspectos das sociedades onde sdo fabricados e consumi-
dos, ndo existe uma maneira Unica de aborda-los. Seus tragos caracteristi-
cos sofrem modifica¢des de ordens diversas ao longo do tempo, sejam elas
morfologicas, no ambito que confere as suas estruturas fisicas e midias usa-
das para veiculagdo de seus dados; industriais e comerciais, referindo-se as

formas de reproducao e distribuigao e, culturais, no que diz respeito as suas

relagcdes com o leitor e o cendrio em que todas essas transigdes ocorrem.

O jornal moderno, situado por Eric Hobsbawn em A4 era das revolugoes
na primeira metade do século XIX europeu (apud: Moraes, 2015) ¢, em
sua esséncia, um objeto heterogéneo, fruto, em grande parte, da pluralida-
de dos eventos inscritos na segunda Revolugao Industrial. No curso desse

periodo, a energia elétrica foi introduzida nos centros urbanos, os motores

fragmento do pe-
riodico The World,
de 1901. No canto
superior direito,
lé-se o slogan: “The
busy man's paper”,
“o jornal do homem
ocupado”’, em tradu-

cao literal.



Ottmar Mergenthaler
faz uma demons-
tragdo da Blower

Linotype, a primeira
compositora de
linhas de tipos por
teclado, ao editor
Whitelaw Reid em 3
de julho de 1886.

movidos a gasolina aceleraram os meios de transporte e o sistema fabril
baseado na divisdo do trabalho aumentou a produtividade. A medida que
o poder politico e econdomico deslocava-se da aristocracia para a burguesia
capitalista, os trabalhadores deixavam as areas rurais em favor de cortigos
a periferia das cidades e o corpo cientifico aplicava seu conhecimento aos
processos realizados nas manufaturas. A sociedade fervilhava com as novas
possibilidades, o que impulsionava, por sua vez, o acesso generalizado ao
conhecimento e a expansdo da comunicagao visual. A /inotipo, maquina de
composigao tipografica aperfeigoada por Ottmar Mergenthaler em 1886, foi
essencial para o aumento da capacidade de impressdo e circulacdo de jor-
nais na época, pois permitia a fundi¢do de caracteres de chumbo em linhas

inteiras de texto, como segue:

Antes da invencao do linotipo, o alto custo e o ritmo lento da composicao
limitavam até os maiores jornais didrios a oito paginas [...] Mas a nova
tecnologia provocou uma explosdo inédita de material gréafico [...] desen-

cadeou um surto de producao de periddicos [...] Havia uma disseminagao

mundial de palavras e imagens e chegava a era da comunica¢do em massa.

(MEGGS; PURVIS, 2009, p.183-185).




Através da citagao de Meggs e Purvis € possivel destacar, ainda, uma outra
mudanga significativa na producao jornalistica do periodo, correspondente
a introdugao da fotografia na pagina de noticias. Até¢ meados do século XIX,
eram as xilogravuras e os entalhes feitos em ldminas metalicas que ilustra-
vam os periodicos, mas com o desenvolvimento do sistema de reticula para
impressao, por Stephen H. Horgan, finalmente foi possivel representar as
variacoes tonais da imagem fotografica no suporte e incorporar mais ele-
mentos visuais a dindmica do jornal, até entdo, amplamente baseada em
narrativas verbais. Essa preocupagdo com o equilibrio e a racionalidade
da pagina, tornou-se cada vez maior ao longo do século seguinte, bastante
motivada pela inclusao do diagramador, em torno de 1950, nas etapas de

construcdo de layout:

Segundo parametros graficos do proprio veiculo e a orientacao editorial do
editor, o profissional denominado diagramador indicava em [...] (uma fo-
lha de papel do tamanho da pagina do jornal, dividida em colunas e linhas)
o lugar de cada elemento que viria a compor a pagina — titulos, subtitulos,
fotos, ilustracdes, fios etc. [...] Os assuntos passaram a ocupar determinada
posi¢do na edi¢do, compondo o que seriam as editorias ou se¢des. (MO-

RAES, 2015, p.33).

Contudo, ¢ quando a chamada Revolugdo Tecnoldgica se faz presente, que
a alteracao dos principios normativos dos jornais impressos, encontra seu
apice. No ultimo quarto do século XX, o mundo experimentou o desenvol-
vimento de um sistema caracterizado pela logica das redes, das estruturas
integradas e pela penetrabilidade dos efeitos de novas matérias-primas e
tecnologias, como descrito por Manuel Castells (apud: MORAES, 2015).
Os estudos na area da robética, microeletronica e informatica fizeram cres-
cer o interesse pela imaterialidade das coisas, o que, entre outros fatores,
levou as empresas jornalisticas a um estado de crise, agravado pelo afas-
tamento de investidores que injetavam recursos financeiros na editoragdao
dos periddicos e pela dispersao destes e do publico, em dire¢do a aurora da
internet, dos computadores pessoais, websites interativos, videogames, das

complexas linguagens de programagao e, paralelamente, dos softwares gra-



ficos, cujo advento modificou consideravelmente o fluxo de produgdo dos
diarios, assim como o telégrafo nos anos 1830. O imediatismo da TV e das
midias moéveis alterou a relacdo da sociedade com as noticias, que podiam
ser, agora, acompanhadas e compartilhadas em tempo real, de qualquer lu-
gar do planeta, sem as limitagdes fisicas impostas pelo uso do papel. Desse
modo, parece pertinente a questdo levantada por Ary Moraes (2015, p.45)
“diante de tamanho aparato tecnoldgico-comunicacional ¢ em disponibili-
dade crescente, o que poderia ainda justificar jornais impressos na forma
como eram produzidos?”. E assim que a partir da década de 1980, varias
redagdes, tanto brasileiras, quanto estrangeiras, estabelecem uma série de
reformas, visando a modificagdo das rotinas produtivas e gerenciais, a mo-
dernizacdo dos parques graficos, a atualizagdo de normas de redagdo e estilo
visual e a abertura a participa¢ao do publico, como afirma Mark Porter, ex-

diretor de criagdo do jornal inglés The Guardian:

Muitos jornais estdo agora menos preocupados com a simples reportagem
e mais em fornecer historico, perspectiva e interpretagdo. Em vez de ape-
nas dizer aos leitores o que aconteceu, esses jornais agora tém que aju-
da-los a compreender o significado dos acontecimentos e incentiva-los a
pensar. O design tem de responder a isso de varias maneiras. A medida que
as matérias ficam mais longas e complexas, a racionalidade ¢ a legibilidade
dos layouts de pagina e da tipografia tornam-se cada vez mais importantes.

(ZAPPATERRA; 2014, p.27).

As respostas adaptativas ao contexto delineado pelo fendémeno da globa-
lizagdo se deram, de fato, de diversas maneiras, mas um dos primeiros re-
flexos praticos desse sistema sobre o design da pagina, foi o processo de
tabloidizag¢do. Com a intensa proliferacdo da disponibilidade dos meios
informativos, os jornais impressos tiveram de encontrar alternativas que
os permitissem incorporar a diversidade de debates inerentes a nova con-
juntura e, a0 mesmo tempo, encontrar um caminho para diferenciar-se no
mercado, atendendo as demandas ambientais ligadas ao conceito de susten-

tabilidade e recuperando suas vendas entre um publico ansioso por novida-
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des. A medida que os projetos de redesign efetuados em grandes empresas
jornalisticas inglesas como o The Times, o Independent e o proprio The
Guardian se voltam, ja no inicio do século XXI, para a explora¢do de novos
formatos, o tabloide ganha lugar de destaque, possibilitando que todas essas

necessidades sejam supridas.

Por corresponderem a metade das dimensdes usuais de um jornal (standart,
no Brasil; broadsheet, na Europa) e possuirem tratamento grafico subsi-
diado pela visualidade, os tabloides representam leitura € manuseio mais
confortaveis (especialmente em ambientes como vagdes de trem, metro e
onibus), o que contribui para facilitar e, até mesmo, democratizar o proces-
so comunicacional. Tanto isso se configura que no Brasil o formato sur-
ge, principalmente, como resultado de projetos de qualificacdo que tinham
como premissa o alcance de uma nova camada de leitores — a classe média
— para quem se dirigiam as noticias centradas no cotidiano, incluidas em
tabloides como o Meia-Hora, por exemplo, bastante popular na cidade do

O “The Times”

Rio de Janeiro. Nesses jornais, o uso expressivo das cores, da tipografia, das  adotou o formato
tabloide em 2003,
fotografias, desenhos e infograficos, dos layouts assimétricos € dos textos  se,do seguido pelo
“Independent” em
2004 e o “The Guar-

vam a ideia de “superficialidade”, mas se utilizados com inteligéncia edi-  dian” em 2006.

objetivos, eram seguidos a risca, atributos que frequentemente os associa-
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torial e profissionalismo, podiam revelar uma enorme preocupacdo com a

contextualizacdo dos assuntos para as pessoas comuns.

Ao longo dos anos seguintes, os tabloides brasileiros adquiriram carater mui-
to proximo ao dos suplementos e das revistas, voltando-se para a demanda de
publicos especificamente determinados por pesquisas de consumo (MORA-
ES; 2015) e tratando de contetidos especializados em diferentes areas, fossem
elas ligadas a literatura, moda, arquitetura, esportes, politica, economia, etc.
Em pouco tempo, provavelmente, eles se transformardo em novas coisas, com
novas fungdes. Poderdo ganhar versdes online (se ja ndo as tiverem), serem
reproduzidos em tecnologias méveis como celulares, notebooks e tablets ou
simplesmente desaparecerem. O importante é perceber que essa histdria ain-
da est4 sendo construida e que, mais do que uma grafia, uma estratégia de
marketing ou um formato fisico, o tabloide significa uma maneira de pensar

as reestruturagdes continuas pelas quais a sociedade vem passando.

1.2 Relac¢ido entre texto e imagem

Como apontado anteriormente, a 16gica das redes integradas reconfigurou
os mais variados aspectos da sociedade em fins do século XX. Enquanto
novas tecnologias eram introduzidas no cotidiano das pessoas, aprimorando
sua percepcao sobre o mundo, outras formas de representagdo da realidade,
condizentes com a agitacio da vida moderna, se faziam necessarias. E nesse
contexto que institui-se uma crise, ligada ndo s6 a queda na circulagdo de

periodicos, mas a eterna e conturbada dindmica entre texto e imagem.

Tradicionalmente, a divulgagdo da noticia esta ligada a palavra. Mesmo an-
tes da producao manuscrita, eram os versos e cantos dos troveiros, as fabri-
cas, as pracas, mercados, feiras e os sermdes religiosos que conformavam o
sistema de midia informativa. Uma vez que o primeiro jornal impresso surge

na Antuérpia — o Nieuwe Tijdinghen, de 1605 —, a autoridade do verbo se im-
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poe com ainda mais forga, apoiada pelo uso do papel e da tinta. Conforme
Roger Chartier (apud: MORAES; 2015, p.16) “em meio a quantidade de
noticias disponiveis, o publico valorizava as impressas, tomando-as como
uma garantia da verdade”. Isso poderia, no entanto, ser utilizado como uma
estratégia para a comercializacdo de historias infundadas, algo desastro-
so numa sociedade repleta de iletrados como a Europa dos séculos XVI
e XVII. Ainda assim, foi o discurso verbal que concedeu, historicamente,
aos jornais sua tdo almejada credibilidade, associando-os a vocabulos como
fato, qualidade e exatiddao. Em sua tese de mestrado sobre retorica no De-
sign Grafico, Barbara Emanuel explica como essas no¢des podem ter se

estabelecido [em tradugdo livre]:

O jornal baseado em texto usa escrita expositiva para construir um argu-
mento amplo. O leitor precisa de tempo para absorver o contetido e con-
siderar as evidéncias. A predominancia do texto pode conferir autoridade
ao jornal e ao autor, o que faz a argumentag@o mais forte e o jornal mais

crivel. (EMANUEL; 2010, p.115).

Quando a Revolugdo Tecnolodgica e os sistemas de reproducdo imagética
surgem, contudo, a objetividade do texto torna-se insuficiente e ele perde
sua preeminéncia, dando lugar ao desenvolvimento das técnicas de ilustra-
¢do, gravura e a experimentacao da fotografia como uma forma de registro

movel. A fotojornalista alema, Gisele Freund descreve:

Até entdo o homem comum s6 podia visualizar os acontecimentos que
ocorriam a sua volta, na sua rua, na sua cidade. Com a fotografia se abre
uma janela para o mundo. O rosto dos personagens publicos, os aconteci-
mentos que tém lugar em um mesmo pais ¢ além das fronteiras se tornam
familiares. Ao ampliar o campo de visdo, o mundo se encolhe. (apud: MO-

RAES; 2015, p.29).

Na trajetoria de uma cultura visualmente orientada, a producao jornalistica
rompe com o modelo de layout que vigorava até entdo, baseado em elemen-

tos tipograficos e, assume significativas mudancas, aderindo a impressao
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“The Sun”, um dos
tabloides mais popu-

lares do Reino Unido.

full color e a infografia, por exemplo. Quanto ao tabloide, o formato nem
sempre representou uma alternativa confiavel para a difusdo de informa-
¢oes. Alfred Harmsworth, além de ter sido a primeira pessoa a usar o termo
para descrever periddicos impressos, foi fundador do Daily Mail, uma pu-
blicacdo britanica que, até hoje, tem sua legitimidade questionada por con-
ta, ndo sO das noticias de cunho sensacionalista, mas do uso exagerado de
recursos visuais que a fazem se destacar nos pontos de venda. A populariza-
cdo dos “red tops” (conhecidos assim pela tarja vermelha caracteristica que
cobre o topo de suas primeiras paginas) também foi um verdadeiro choque
para uma comunidade que ainda acreditava na hegemonia do texto como
expressao do “bom” jornalismo. S6 depois que renomados jornais de todo
o mundo passaram a se apropriar do tabloide (administrando as fotografias
mais criteriosamente), que as imagens foram reconhecidas como elementos
narrativos importantes para a estrutura comunicacional e argumentativa

do veiculo.

Sendo assim, a esséncia da colaboragdo entre texto e imagem na pagina

noticiosa ndo ¢ nem a escrita excessiva, tampouco a profusido da gravura,
mas o equilibrio entre as duas representa¢des de pensamento. Ambas con-
tribuem para a apreensao de informacdes, porém, isso acontece de maneiras

distintas. Segundo Roland Barthes:

Toda imagem ¢ polissémica ¢ pressupode, subjacente a seus significantes,

uma “cadeia flutuante” de significados, podendo o leitor escolher alguns e
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ignorar outros. A polissemia leva a uma interrogagao sobre o sentido [...]
Desenvolvem-se, assim, em todas as sociedades, técnicas diversas destina-
das a fixar a cadeia [...], de modo a combater o terror dos signos incertos: a

mensagem linguistica ¢ uma dessas técnicas. (BARTHES; 1990, p.32-33).

Nota-se entdo que, enquanto a imagem costuma ser subjetiva e simbolica,
o texto tende as mensagens literais e concretas, direcionando o olhar para
uma resposta Unica. Mas esses limites sdo difusos e, por fim, dependem da

dialética interna do jornal e da capacidade de interpretagao do leitor.

1.3 O papel do designer

Diante do cenario imposto pela globalizacdo e o advento de novos apara-
tos eletronicos ndo somente o jornal se modificou. O circuito de relagdes
sociais, econdmicas, politicas, industriais e comerciais em crescente expan-
sdo, também levantou questionamentos sobre as condi¢des profissionais,
provocando, inclusive, debates sobre as atribui¢des do designer e a forma-

¢do necessaria para exercé-las.

A realidade impulsionada pelo desenvolvimento dos sistemas informacio-
nais, ampliou os contornos do mundo. Exposto a um grande volume de da-
dos, das mais diferentes naturezas, algumas indispensaveis, outras supér-
fluas, o homem moderno passou a encontrar dificuldades cada vez maiores
para orientar-se na sociedade. Nesse contexto, o jornal assume, como nunca
antes, o papel de filtro e o designer de noticias ganha espago, atuando como
um mediador do processo de comunicagdo. Ao dar forma as informagdes,
organizando-as e apresentando-as de maneira contextualizada para os leito-
res, esse profissional torna-se um facilitador da agdo social, como descrito
por Victor Margolin (apud: MORAES; 2015, p.92), incluindo as pessoas nos
mais diversos campos de discussdo, aproximando-as de conceitos ligados,

ou nao, ao seu repertorio didrio. Uma prestagao de servigos se estabelece.
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Esse deslocamento em direc¢ao ao interior do planejamento jornalistico, ini-
ciado com a introdugdo do diagramador nas etapas de construcdo de layout
em 1950, encontra maior expressividade trinta anos depois, quando as a¢des
do designer sdo reconhecidas como uma novidade promissora, capaz de
agucar a qualidade gréfica e editorial dos periddicos. Tanto que cresce a
demanda por esses profissionais em projetos de redesign, visando a reestru-

turagdo do produto e das diretrizes que lhe davam origem.

Hoje, porém, a atividade estd encoberta por uma espetacularizagdo que infe-
lizmente a banaliza (sobretudo, no Brasil) e ndo corresponde ao verdadeiro
valor social/cultural da profissao, dentro e fora das redagdes. E necessario,
portanto, que o designer editorial amplie seus horizontes, reafirmando suas
perspectivas, evidenciando sua capacidade analitica e criativa acerca da re-
solucao de problemas visuais. Projetar uma publicagao impressa €, inques-
tionavelmente, uma extensao de edita-la (ZAPPATERRA; 2014), assim, o
papel do designer nunca € neutro, ele vai além da visualizacao do discurso,

constituindo-se no pensamento em si mesmo.
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CAPITULO II REDESCOBRINDO A CULINARIA BRASILEIRA

2.1 O sabor dos tropicos

Num pais como o Brasil, cuja formagao tem sido permeada por um enorme encontro de cul-
turas, ¢ natural que a culindria reflita uma diversidade pouco linear. Nos tltimos quinhentos
anos, milhares de contribui¢cdes das mais diferentes etnias tém constituido aquilo que enten-
demos hoje por cozinha brasileira, misturando no prato as espécies alimentares provenientes
de nossa terra e de outros territdrios. Isso nos coloca diante de uma questdo interessante: as
receitas de um povo, ou seja, suas formas de aproveitar as matérias-primas, seus modos de
fazer e a propria educacao do paladar sdo produto de transagdes que nao se restringem a di-
visdes regionais, tampouco as fronteiras que delimitam um pais. E evidente, no entanto, que
as praticas e ingredientes que se desenvolvem num lugar especifico, sdo delineados por suas
caracteristicas mais expressivas — a paisagem, a lingua, o tempero, a musica, a religiosidade —,
os quais moldam, igualmente, o nosso modo de vida e influenciam os habitos daqueles que se

dispdem a nos visitar.

A descoberta das Américas aproximou os europeus — notadamente portugueses e espanhdis — de
um mundo totalmente novo, incitando seu interesse pelas riquezas da fauna e flora brasileiras,
manifesto desde o primeiro contato com elas, a época das grandes rotas maritimas do século

XVI. Na busca pelo monopolio do comércio de especiarias indianas, eles lideraram o intercam-
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“Uma tenda de mer-
cado indiano”, 1640,

Autor desconhecido.

Anteriormente atribui-
da a Albert Eckhout, a
tela registra uma cena
onde produtos ameri-
canos se misturam aos
de outros lugares, o
mercado dando senti-

do as trocas culturais.

bio de plantas entre praticamente todos os continentes, levando e trazendo
consigo frutas dos pomares fossem elas, ananases, ingds, jacas, bananas e
mangas; hortas repletas de cheiros e temperos, como alho, cebola, coentro e
noz-moscada, as pimentas fidalga, amarela, malagueta; verduras e legumes
como maxixes, aboboras, palmitos, quiabos; raizes e tubérculos autdctones:
mandioca, batata doce, card e inhame. Uma variedade admiravel de peixes,

mariscos, crustaceos, carnes de todos os tipos, insetos comestiveis, aves em

profusdo, porcos criados no quintal. (SILVA, Paula Pinto e; Revista Nossa

Historia, n°29, 2006).

Por tras desse movimento, também exerceram seu dominio como coloniza-
dores, fixando-se no litoral nordestino para acompanhar de perto a lucrativa
exportacdo de agucar e se embrenhando na floresta amazonica atras das
“drogas do sertdo”, utilizando, para isso, a mao de obra negra e o conheci-
mento indigena. Em contato com essas populacdes, se viram obrigados a
adequar seu cardapio ao que a terra e o clima tropical ofereciam, substituin-
do o que ja lhes era familiar, como o sal, as améndoas, a manteiga, a farinha
de trigo, o cordeiro e o vinho, por produtos similares, que possibilitassem
sua sobrevivéncia entre as palmeiras. Assim adotam as farinhas — especial-
mente de mandioca e de milho —, as frutas silvestres, a caga, o caldo ralo do

feijdo, as verduras cozidas e o peixe-boi. A despeito dessas particularidades
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apresentaram novos ingredientes aos nativos, como a galinha, o arroz e o

figo, aclimatando espécies exdticas pelos quintais que aqui se encontravam.

Os indios, alias, estavam longe de serem povos monocultores da mandioca.
Promoveram a sele¢ao natural e domesticaram uma infinidade de fruteiras
as cabeceiras dos rios: abio, caju, cupuacu, biriba, mapati. (DORIA; 2014).
Os negros escravos, por sua vez, estavam submetidos aos senhores de enge-
nho inclusive no paladar, e s6 puderam se langar as ruas vendendo canecas
de mingau de milho e tapioca para garantir o proprio sustento, com as pri-

meiras perspectivas de liberdade.

A medida que os nticleos urbanos iam se formando Brasil adentro, outras

culinarias estrangeiras se faziam presentes no territorio:

Um s6 exemplo bastaria: o afrancesamento da nossa culinaria, que ocorreu
ao longo do século XIX e XX e se tornou uma influéncia tao legitima como
as anteriores. Na corte, nos livros de cozinha que a elite lia, nos primeiros
cafés e restaurantes do Rio de Janeiro ou de Pernambuco, procurava-se
respirar o clima culto que todo o mundo ocidental identificava em Paris.

(DORIA; 2014, p.18).

“Encontro de indios
com viajantes euro-
peus”, 1827, Johann
Moritz Rugendas.
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PINDORAMA:
nome usado pelos
nativos para descre-
ver o Brasil quando
do descobrimento do
territorio pelas naus
portuguesas. Em lin-
gua tupi a expressdo
significa “terra das

>

palmeiras.’

<http://historiado-
mundo.uol.com.br/
curiosidades/nomes-
do-brasil. htm> Acesso
em: 5 ago. 2016

Disponivel em:
<http://www.panelinha.
com.br/blog/ritalobo/
cozinha-pratica-vai-ter
-pe-efe-pf> Acesso em:
10 mar. 2017

Na esteira da positiva recepcdo a cultura internacional, observada, ainda
hoje, principalmente nas grandes metropoles do pais, onde € vertiginosa a
oferta de produtos importados e a presenga de redes de fast-food, surgem
esfor¢os no sentido de valorizar uma cozinha “em tudo brazileira”. Por vol-
ta de 1870, ¢ publicado o primeiro livro de receitas totalmente voltado para
a classificagdo da nossa biodiversidade. O Cozinheiro Nacional, de autor
anonimo, pretendia-se um inventario, mas também foi capaz de levantar
discussdes sobre o desenraizamento da gastronomia pindorama e a divisao
da sociedade em duas ementas: a popular e a burguesa. Como dois univer-
sos distintos, as zonas elitizadas e o suburbio cultivam diferentes comporta-

mentos, 0 que se impde também a mesa.

De um lado, o finger food, o hamburguer gourmet, a cerveja artesanal, os
doces finos, os aspargos, enfim, a referéncia europeia. Do outro, o pé-efe,
a tradicional comida caseira, o simples arroz com feijdo, ovo frito, salada,
bife, a farofa e a batata-frita. Mas a escritora e apresentadora Rita Lobo des-
taca: essa comida deve ser motivo de orgulho, pois quanto mais nos apro-
ximamos do nosso padrao alimentar tradicional, ou seja, da dieta que leva
em consideracdo os hébitos e alimentos amplamente disponiveis em nossa

comunidade, menores as chances de sofrermos com problemas de satde:

Quem explica sdo os epidemiologistas [...] Depois de décadas tentando en-
tender o que os paises com menores indices de obesidade tém em comum,
eles chegaram a uma conclusdo. No Japao, na Franga, na Espanha, na Sué-
cia, para citar alguns, [a alimentagdo] ¢ feita a partir de comida de verdade
(o oposto da comida ultra processada), geralmente em casa, com alimentos

fartos na regido, e seguindo um padrao alimentar tradicional.
Vé-se, assim, que a cozinha brasileira ¢ na verdade um grande mosaico ain-

da em constru¢do, mas que revela muitas nuances, as quais valem ser explo-

radas e compreendidas. Nenhum gesto tem tanta implicagdo como comer.
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E uma maneira de viajar por outros lugares e culturas, de transpor estrati-
ficacdes e preconceitos, de relacionar-se com a natureza, com a estrutura
familiar e a sociedade. E uma questao econdmica, fisioldgica e ritualistica,

uma expressao de nds mesmos e da nossa historia.

2.2 Cultura alimentar do sertio

A origem etimologica da palavra “sertdo” costuma ser obscura, ganhan-
do diferentes contornos ao longo do tempo. Inicialmente, o termo aparece
nos documentos coloniais para descrever o espaco interior contraposto ao
litoraneo (NEVES, Erivaldo Fagundes; Sertdes adentro; 2012, p.16), as ter-
ras ignotas ainda ndo exploradas pela frota portuguesa que aqui aportava.
Depois, com o estabelecimento de diversas regionalizagdes pelos poderes
locais, passa a ser usada, com maior intensidade, em relacdo ao Nordeste,
referindo-se a grandes extensodes de terra que, carentes de fertilidade devido
a composi¢ao do solo e ao baixo indice pluviométrico, estariam destinadas

ao pastoreio, a mineragdo e a0 povoamento esparso.

E debaixo dos lengdis da caatinga, o inico bioma exclusivamente brasileiro,
que os estados que se estendem desde o norte de Minas Gerais ao sul do
Maranhao se tornam um s0, crescendo entre arvores tortuosas, mandacarus
espinhentos, vegetacdo rasteira e xerofila. E € nesses territorios, ocupados
em periodos distintos, que se desenvolve uma das culturas alimentares mais

criativas do pais.

No geral, foi o homem livre e pobre, a mao de obra excedente do encerra-
mento de um determinado ciclo econdmico, como o do café e o da borra-
cha, que estruturou a camada social sertaneja. A margem das intempéries
ocasionadas pelo clima semiarido e de uma economia voltada para o mer-
cado externo, que pouco dava aten¢do aos géneros de subsisténcia, essa

sociedade frequentemente se queixava de fome e sede, em razdo da qual
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muitas pessoas pereciam. Em reagdo a esse quadro, comegam a abrir currais
e rogas em torno de suas proprias habitagdes, servindo-se daquilo que a
terra lhes podia ofertar: “Dai a énfase adaptativa que privilegia os pequenos
animais, o cultivo de legumes de ciclo curto, resultando numa culinaria rica
em formas de tratamento e aproveitamento de um nimero limitado de mat¢-
rias-primas”. (DORIA; 2014, p.85). E assim que os nordestinos introduzem
o feijao, o milho, a mandioca e até a rapadura a sua dieta. Fazem bom uso
da carne e do leite de cabra, da farinha, das visceras e pimentas, consomem

frutas colhidas no pé, algo que, infelizmente, ndo se vé entre arranha-céus.

Distante das cidades, alids, os sertdes eram vez por outra confundidos com
espacos vazios e selvagens. Do pouco que as elites conheciam sobre seu

cardapio, predominantemente caipira, achavam limitado, rude:

Comer o que se quer € regionalismo sordido. Come-se o que ¢ de bom tom
comer. Manducar leitdo assado, picadinho, feijoada, pamonha de milho-
verde, moqueca e outros petiscos da terra ¢ uma vergonha tdo grande como
pintar paisagens locais, romancear tragédias do meio, poetar sentimentos

do povo. (DORIA; 2014, p.42).

Se essa culinaria adquiriu cidadania nos grandes centros, foi muito por in-
termédio dos migrantes e descendentes de nordestinos, dos restaurantes a
quilo que servem comida caseira, dos cozinheiros profissionais que se de-
dicam a discutir o tema e mostrar todas as possibilidades dos ingredientes
agrestes. Pouco convencionais, sim. Mas saborosos e refinados, a altura dos

melhores risotos de limao siciliano em existéncia.

Feita de grande sofisticacdo cultural, a cozinha sertaneja € vivida, tao inten-

sa e destemida quanto seu povo:

Entre seus pratos, estdo a panelada (cozido que leva mocotd, mitidos de
boi, toucinho e legumes), servida com pirdo escaldado, feito do proprio

caldo; o sarapatel (guisado de sangue, tripas ¢ miudos de porco ou carnei-
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ro, bem condimentado, originado no alto Alentejo); a buchada (cozinhado
de bucho, miudos, tripas, sangue ¢ cabega de cabrito, carneiro, ovelha ou
bode); o sarabulho (iguaria tipica portuguesa, que se prepara com sangue,
mitdos, gordura e pedagos de porco condimentado ¢ ensopado, com ori-
gem no Minho; o meninico (guisado preparado com visceras de carneiro)
o milho torrado ¢ pisado no pildao (fubd); as tripas de porco torradas no

espeto, para café da manha; o amendoim cozido em paneladas; o ouricuri

cozido ou seco; a coalhada escorrida com mel de abelha preta. (DORIA;

2014, p.87).

Este projeto se ocupa de atravessar uma pequena parte dessas exuberantes
veredas gastrondmicas, desvendando alguns de seus alimentos mais tradi-

cionais, como sera visto a seguir.

“Dobradinha”,
Roberto Seba.
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2.3 Farinha, Umbu e Carne-seca

No estudo da culindria brasileira o que mais salta aos olhos ¢ a sua diver-
sidade. A imensa troca de espécies promovida pelo fenomeno da globali-
zagdo, iniciado 14 atrds, com as Grandes Navegacoes do século XVI, ¢ a
responsavel por termos hoje, acesso a uma incrivel variedade de alimentos.
Por outro lado, se formos curiosos o bastante, vamos perceber o seguinte: a
medida que a disponibilidade de ingredientes cresce, € provavel que alguns
se tornem mais legiveis do que outros, estabelecendo-se em nosso cotidia-
no ou desvencilhando-se da nossa cultura local. A historiadora Lorelai

Kury propoe:

Em seus deslocamentos as plantas ndo permanecem as mesmas. Sua re-
lagdo com o ambiente natural e humano aprimora ou inibe suas virtudes,
aumenta ou diminui sua importancia, faz com que sejam usadas de maneira
habitual ou inesperada, que cresgam em florestas, jardins botanicos ou es-
tufas, que sejam ingeridas, cultivadas, colhidas, desprezadas ou admiradas.

(KURY; Sertoes adentro. 2013, p.8).

Historicamente, as farinhas derivadas da mandioca, o fruto do umbuzeiro
e as carnes curadas tém, cada um a sua maneira, estabelecido importantes
relagdes alimentares com o povo brasileiro. E no Nordeste, entretanto, que
suas caracteristicas mais se evidenciam como conjunto: sdo apreciadas por
sua praticidade, adaptagdo ao clima semiarido, valor nutricional e, sobretu-
do, por seu sabor incomparavel, reflexo de uma terra robusta e resistente,

que consegue frutificar até nas condigdes mais adversas.

A mandioqueira (Manihot esculenta), por exemplo, ¢ uma planta originaria
da América do Sul, utilizada desde muito antes da chegada dos portugueses
ao territorio pindorama, pelos indios que aqui habitavam. A partir da “rainha
do Brasil” como firmado pelo folclorista Luis da Camara Cascudo, essa po-
pulacao obtinha produtos diversificados: usavam as folhas como hortalicas,

do sumo da raiz extraiam bebidas fermentadas, do tubérculo em si, faziam
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uma farinha pratica e rustica, que logo foi incorporada a dieta dos colonos,
substituindo o pao. O ingrediente era consumido sozinho, acompanhado
da carne de diferentes animais, misturada ao feijao e as verduras. Com ele
se produziam beijus crocantes, pirdes e as tapiocas: “deglutidas quentes e,
banhadas no leite e misturadas com agucar branco, resultavam deliciosas”
(DORIA; 2014, p.126). Torrada nos tachos de barro e armazenada em ces-
tos trancados de folhas de palmeira, também chamados paneiros (SILVA;
2014, p.80), a farinha conseguia durar por longos periodos de tempo, ofere-

cendo ao povo do sertdo uma alternativa para sobreviver em terras tropicais.

“Tapioca”, Pedro
Martinelli.

Com a carne aconteceu algo semelhante. O desenvolvimento da ativida-

de pecuaria em um ambiente assolado pela estiagem, frequentemente dava
origem a um gado magro, cuja carne fresca era dura e quase apodrecida.
Sem meios tecnoldgicos e financeiros para refrigerar seus mantimentos, 0s
nordestinos tiveram de usar a criatividade: passaram a cortar a carne em
finas mantas, salgando a proteina e deixando-a ao sol e ao vento para secar,
acao facilitada também pela falta de umidade natural do sertdo. Assim ela
se prestava mais ao consumo e ao armazenamento, permitindo, inclusive,
o povoamento da regido, especialmente pelas familias dos vaqueiros que,

em suas viagens sempre levavam um farnel (embrulho em que se colocam
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provisdes para uma jornada, marmita) cheio de iguarias consigo: “na lida

com o gado, o vaqueiro carregava o seu farnel: a pagoca de carne pilada e

a farinha, os pedacos de rapadura [...] tudo preparado com antecedéncia.”

(DORIA; 2014, p.84).

Produtor sulista
colocando a
carne no varal,

Alexandre Schneider

J& o umbuzeiro — ou “arvore que da de beber”, na lingua tupi-guarani —, é
ainda mais engenhoso. A propria natureza se ocupou de manter a espécie
viva e a comunidade humana e animal ao redor dela saciada, pois além
de gerar pequenas, arredondadas e 4cidas frutas verdes, a planta consegue
armazenar agua em suas raizes, o que a faz sobreviver na caatinga quando
a seca ¢ muito intensa. Dizia um autor anonimo que a terra entre o rio Sao

Francisco e o Piaui:

E sertdo quase todo ainda inculto, tdo rido nos meses de agosto, setembro,
outubro, novembro e dezembro, quando ndo chove (o que frequentemente
acontece) [...] e chega a faltar até a agua dos viandantes; tendo ja alguns
acabado e outros, sustentando, a vida com o suco que extraem de umas
grandes batatas criadas debaixo da terra nas raizes dos ambuzuros [imbu-

zeiros].” (DORIA; 2014, p.83).
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Altamente apreciado no interior da Bahia, onde acontece atualmente o fes-
tival do umbu, em Uaud, o fruto d4 origem a sucos, cervejas, sobremesas
e esta sempre acompanhado do bode, no prato ou na lingua, ja que tanto o
animal consome as frutas que caem no chdo, quanto as cozinheiras prepa-
ram a carne de bode para o almogo e depois se lambuzam de umbuzada, um

doce tipico na cidade.

>

“Dona Jovitinha

segurando o umbu”,

Caroline Leone
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DESENVOLVIMENTO Metodologia Projetual

Os capitulos anteriores discutiram as bases conceituais e tedricas utilizadas para subsidiar o
projeto. Deste ponto em diante, serdo abordados os aspectos praticos ligados a sua concepcao,

ou seja, as etapas do processo criativo.

Desde o inicio, a ideia era reconhecer a culinaria como uma parte fundamental da cultura bra-
sileira, registrando, de alguma forma, a diversidade de fatores naturais e humanos associados a
formacao da historiografia gastrondmica do pais. A partir dai, tanto por razdes pessoais quanto
gerenciais, surgiu a necessidade de evidenciar especificamente o acervo alimentar nordestino,
mostrando como seus rebuscados ingredientes e praticas contribuem para o levantamento de
questoes significativas acerca, nao s6 do conhecimento técnico inerente ao preparo de um prato,

mas também das relagdes sociais que constroem a nossa cozinha.

Concomitantemente a minha investigacdo sobre os produtos de raiz, entre os anos de 2015 e
2016 tive a oportunidade de iniciar estagio na area de webdesign e participar de varios projetos
editoriais. Foi ao longo dessa fase que descobri nos tabloides uma excelente alternativa para
reunir informacdes a respeito da cozinha regional, tornando-as disponiveis num formato de jor-
nal impresso que, embora compacto e acessivel, ndo deixasse de oferecer discursos consistentes

para seus leitores.

38



Tabloides coletados

durante a pesquisa.

Por ser altamente complexo, tratando de mais de 500 anos de acontecimen-
tos, inimeros personagens historicos € uma miriade de espécies alimenta-
res, o desenvolvimento da nova publicagdo exigia certo nivel de controle.
Nesse sentido, aproveitar recursos que permitissem elabora-la organizada-

mente era fundamental para o andamento da pesquisa.

O projeto comegou através da pesquisa e coleta de tabloides produzidos no

Brasil. Obtive acesso a algumas edi¢des do Suplemento Literario de Minas
Gerais dos anos 90 e 2000; ao Didrio da Tarde, do Instituto Moreira Salles;
grandes edicdes de jornal como o especial para as Olimpiadas de 2016 feito
pelo O Globo, materiais para divulgacao de portfolio de escritério como O
que as vandas ndo contam, da Greco Design; tabloides vendidos em bancas
como Piaui e Bamboo e até mesmo um boletim publicado pela AdUFRJ.
Com essas amostras em maos, pude obter referéncias mais concretas para
o meu trabalho e, assim, estudar as composi¢des graficas e a natureza do
contetido presente em publicagdes ja consolidadas no mercado. Como um
todo, percebi que elas eram muito diferentes entre si, tanto em termos fisi-

cos, pela variedade de dimensdes e acabamentos que apresentavam; quanto
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Biblioteca Imagens

ingredientes brasileiros

1

aviu camarao azeite-cumaru babagu bacuri fruta bejerecum bin biri imdo, biriba Brasil-a-gosto M brejauva fruto

agua doce seco pimenta-de-mac parente andioca_post-22.
aco carambola 07.2014

cacau-mateus-pe  cafe-arabica-typi  Caju_foto Fred camapu CaMBUCI3

caruru comer
reira-governo-ba ca primeira veras pura, decoragao
hia variedade (1).Fred_Veras

plantada brasil ...

—

~—PT

chocolate-comb cipo-alho coco maga do coentrao cogumelo-lentin curcuma darcor  erva alcachofra farinha-piracui farinha-uarni

ul temperc mais coco tempero, mais ula-raphanica da peixe process
suave delicado familia do shitake mandioca

conceituais e monetarios, indo de periddicos de literatura que custam R$

Pasta contendo

3,00 at¢ jornais de decoragdo de interiores que custam R$ 24,00. Detectar gens de diversos

essa tipificacdo me deu um amplo espectro do quio dinAmico os tabloides  gredientes brasi-
leiros.

poderiam ser, validando a proposta de criar uma publicagdo sobre gastrono-

mia brasileira fora das estruturas homogéneas do livro ou do curto formato

das revistas, com os quais eu mesma ja estava habituada, disponibilizando-a

em bancas, aeroportos, restaurantes, através de assinaturas online, etc.

Outro recurso importante foi a catalogacao de materiais textuais e iconogra-
ficos em pastas de computador. Criar um arquivo com esses elementos em
pastas separadas facilitava o acesso a eles de acordo com as necessidades
de uso e permitia, ao mesmo tempo, ganhar uma visdo geral do escopo
da pesquisa. Fiz atualizagdes periddicas dessas pastas arquivando referén-
cias, anotagdes, fotografias, artigos, receitas e, principalmente, avangos nos
layouts, a fim de manter um registro das altera¢des que ocorriam no projeto
grafico. Simultaneamente, era imprescindivel guardar copias de todos esses
dados em servicos de armazenamento na nuvem como Dropbox e Google
Drive, por exemplo, pois suas funcionalidades eram extremamente uteis
para proteger os documentos e fazer com que eles pudessem ser editados de

qualquer lugar.
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O desenho também foi um dos fatores essenciais do meu processo criativo.
Frequentemente eu recorria ao traco para soltar minhas ideias e tentar ela-
borar versdes preliminares do tabloide que possibilitassem a visualizagdo
das paginas antes da sua finalizacao no /nDesign, software usado na edito-
racdo. Isso dependia, evidentemente, de conhecer a real extensao do contet-
do, mas, ilustrando, eu conseguia compreender melhor os arranjos visuais, a
ocupagdo do espago pela forma e a contraforma, analisar o corte entre cada
se¢do do jornal, avaliar o ritmo de leitura, checar a imposi¢ao das folhas ao
serem encadernadas, enfim, experimentar conceitos que talvez pudessem

ser aproveitados no produto final.
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Se por um lado meus primeiros estudos de layout eram despretensiosos,

Alguns dos ultimos . . C o~
por outro, eles tinham potencial para se transformar em composi¢des defi-

estudos para compo-
sigdo de pagina. pitivas. A prova que diferenciava essas duas perspectivas era a impressio

e montagem de pequenos modelos tridimensionais do tabloide ou bonecas,

que contribuiam largamente para a percep¢ao do equilibrio das manchas

graficas, das dobras entre spreads, da interagdo do papel com as tintas. Se

houvesse uma adequacgao entre conceito, conteiido e a posterior reproducao

destes, no suporte, o trabalho estaria evoluindo; caso contrario, novas con-
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sideragdes deveriam ser feitas no sentido de melhorar os layouts e outras
impressdes teriam de ser realizadas, até que se chegasse a um resultado
satisfatorio. Acolher a naturalidade com que se davam tais fluxos metodo-
logicos era essencial para exercitar habilidades de investigacdo e fazer o

projeto progredir a cada mudanca.

Layouts e bonecas
impressos em tama-

nho reduzido.
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CAPITULO 111 PROJETO GRAFICO

3.1 Pesquisa e producio de conteudo

3.1.1 CONTEUDO TEXTUAL

A escolha de conteudo textual para a publicacdo seguiu alguns critérios principais. Primeiro e,
a partir de um sumario preliminar, avaliou-se a disponibilidade de textos que pudessem ofe-
recer narrativas atraentes e perspectivas bem fundamentadas a respeito do tema. As reflexdes
adequadas a proposta do tabloide foram, entdo, selecionadas/adaptadas a partir de trabalhos de
socidlogos, antropologos, jornalistas, nutricionistas e cozinheiros profissionais, o que conferiu
a qualidade desejada ao argumento trabalhado nas paginas. Ao mesmo tempo, era fundamen-
tal que esses textos ndo fossem muito longos ou academicamente densos, possibilitando que
o suposto leitor pudesse se envolver de alguma maneira com os artigos, tirando suas proprias
conclusdes sobre os mesmos. Nesse sentido, ao se estabelecer quais assuntos seriam tratados
na edicdo “Farinha”/ tabloide n° 1 (integralmente paginada para este trabalho final), procurou-
se criar alternancias entre diversos géneros textuais, entre passado e presente e entre teoria e
pratica, trazendo dinamica a sua leitura e apresentando constantemente novos olhares sobre a
cultura alimentar nordestina, sem deixar de passa-los, também, pelo filtro da historia gastrond-

mica do Brasil, como um todo.
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O sumario definitivo ficou assim definido:

* Mani

+ conheca a producio de farinha
* Navegar: entrevista com a chef Teresa Corc¢ao
* A culinaria imprecisa e os caldos do sertio

* Receitas: farinhas da mandioca

A fim de esclarecer o fluxo de ideias que permitiu determinar o titulo de cada sec¢do e a ana-
tomia do jornal, deixo registradas, a seguir e, brevemente, as razdes por tras das escolhas dos

artigos que compdem a publicagao.

Sabendo que a mandioca, planta que da origem as farinhas descritas no projeto, possui estreita

ligagdo com a cultura indigena, parecia justo destacar a lenda mistica que fala de seu surgimento:

Segundo a lenda, Mani era uma indiazinha que morreu de repente, sem ficar doente ou sofrer. Ela
foi enterrada dentro da prépria oca, onde os indios da tribo iam sempre visita-la. Até que um dia,
no lugar de sua sepultura surgiu uma planta desconhecida, de raiz marrom por fora e branca por
dentro, que eles colheram e cozinharam. A raiz de Mani era um presente do Deus Tupa para saciar

a fome do povo e, como nasceu em uma oca, passou a se chamar “Manioca”.

Numa parte anexa a se¢ao anterior, sdo explicados, através de um painel informativo, os proces-
sos que levam a obtencao dos diferentes subprodutos da mandioca (tiquira, tucupi, maniva, etc.)
e tipos de farinha provenientes dela (d’4agua, seca, “isoporzinho”, etc.). O texto introdutorio,

inspirado em artigos da nutricionista e pesquisadora brasileira, Neide Rigo relata:

A mandioca ¢ o elemento que une a gastronomia do Brasil. Resistente a seca e totalmente apro-
veitavel, a planta da origem a varios subprodutos, entre polvilhos, caldos e bebidas fermentadas,
usados em diversos pratos ricos em carboidrato de norte a sul, de leste a oeste do pais. Mas sdo
as farinhas derivadas de seu processamento sua forma mais apreciada, correspondendo a cerca de
80% do consumo do tubérculo. Veja a seguir como ¢ feita a producdo de um dos alimentos mais

versateis da cozinha brasileira.
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No intento de participar mais ativamente da produgdo de contetido para o tabloide, realizei,
no fim de 2016, uma entrevista com a chef carioca Teresa Corgao, proprietaria do restaurante
O Navegador, no centro do Rio, e presidente do Instituto Maniva, ONG que divulga a impor-
tancia da mandioca e das casas de farinha, dos alimentos organicos, da relagdo entre agricul-
tores e consumidores. As perguntas formuladas, das quais cinco foram incluidas no jornal, sdo

as seguintes:

1. Como surgiu a ideia de fundar o Instituto Maniva?

2. Vocé ¢ conhecida como eximia garimpeira de ingredientes e chegou a mapear suas descober-
tas, feitas em viagens por diversas regides brasileiras. Num pais de imensa biodiversidade como

0 nosso, como a mandioca se tornou a sua principal inspira¢ao?

3. Vocé também ¢ ativista e acredita na gastronomia como um instrumento de transformagao

social. O que é o movimento Slow Food?

4. Os alimentos orgénicos ainda costumam ser caros e praticamente inacessiveis para algumas

comunidades. Como acha que podemos reverter esse quadro?

5. Como chef e pesquisadora, vocé percebe hoje maior iniciativa dos consumidores na busca por

uma alimenta¢do mais saudavel?

6. Vocé participa do Circuito Carioca de Feiras Organicas e promove o aproveitamento integral
dos alimentos, inclusive daqueles que sobram nas xepas. E dificil manter uma pratica sustentavel

dentro da cozinha?

7. Em 8 anos, cerca de 3000 criancgas participaram das Oficinas de Tapioca ministradas por vocé

em escolas publicas do Rio. Qual foi a recepg@o dos estudantes ao projeto?

8. Como parte de suas agdes na ONG vocé langou o documentario “O Professor da Farinha”,
que mostra a rotina de produtores de farinha d’agua em Paulo Lopes (SC) e em Braganca (PA). O

trabalho do pequeno agricultor e a produgao artesanal sdo valorizados em nosso pais?

9. Além de pratos inusitados como o arroz negro de polvo com creme de brdocolis, vocé serve em
seu restaurante, O Navegador, sabores mais tradicionais, como os do pao de queijo, da carne seca

com abobora e da feijoada. E importante valorizarmos os pratos mais simples da nossa culinaria?

10. Para vocé comida ¢ cultura, ¢ afeto, ¢ memoria. Por qué?
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No ensaio “A culinaria imprecisa e os caldos do sertdo”, o socidélogo Carlos Alberto Doria,
analisa se podemos falar numa cozinha brasileira unificada e apresenta algumas caracteristicas

da alimenta¢do sertaneja:

[..] Também as culindrias nacionais ndo se resumem a conjuntos de receitas partilhadas, pois mes-
mo no interior de um pais é possivel ver como certas fronteiras vao se estabelecendo na alimen-
tagdo, apesar de compartilharmos tantos outros aspectos culturais. O sabor do tucupi com jambu,
prezado no Norte, ndo € apreciado no restante do territorio brasileiro; os usos do acai sao com-
pletamente distintos nas refeicdes paraenses e naquelas dos grandes centros; as elites do Sudeste
horripila comer visceras, como fazem os nordestinos, e assim por diante. A regido Nordeste, alias,
¢ dona de uma culindria surpreendentemente delicada, com profusdo de refogados e ensopados
— de frango, carneiro, cabrito e galinha d’angola — de pirdes, arroz, cuscuz de milho e mandioca,

tudo acompanhado do uso abundante de pimenta.

Por fim, seis receitas (duas entradas, dois pratos principais e doces) mostram a aplicagdo das

farinhas, massas e gomas derivadas da mandioca num prato. Sao elas:

* Pao de tapioca com queijo

* Biscoito de polvilho

Casquinha de siri
» Bacalhau com farinha d’agua
* Cuzcuz

E para terminar, a sobremesa. Bolo de Tapioca.

* A titulo de demostragao, exponho também os outros sumarios desenvolvidos:

“Umbu”/ tabloide n°2 “Carne-Seca”/ tabloide n° 3

* Umbu e Carne seca

* O sabor dos trépicos: com Beto Pimentel * Quintal caipira: com Rodrigo Oliveira
* Aarvore que da de beber * O tropeiro, a pacoca e o farnel

* Receitas: o fruto da caatinga * Receitas: mantas de sal e sol
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3.1.1 PesqQuisa IcONOGRAFICA

As imagens, assim como os textos, eram fundamentais para inserir o leitor nos diversos cena-
rios propostos pelo jornal. Assim, enquanto cada se¢do do tabloide trabalhava com um género
textual especifico, elas também deveriam ser constituidas por um conjunto de representagdes
visuais distintas, capazes de refletir conceitualmente os interesses de énfase e as necessidades
de informagdo daquela parte. Por essa razdo, a pesquisa iconografica tornou-se bastante ex-
tensa, passando por reprodu¢des de lugares, tempos, pessoas, alimentos, agdes, vestimentas,
objetos e elementos naturais, feitas em variadas técnicas. No intuito de delimita-la, passou-se
a buscar nas imagens caracteristicas que se mostrassem mais pregnantes no sentido de remeter
a uma ideia de Brasil e, particularmente, de sertdo, manifesta nas tramas dos cestos de palha,
no verde das robustas folhagens pindoramas, na mistura de etnias, nos formatos e texturas dos
ingredientes. Além disso, ¢ claro, as fotografias, desenhos e gravuras selecionadas deveriam

dialogar harmoniosamente com os textos de cada se¢dao, motivando sua leitura.

A seguir, uma amostra parcial desse levantamento iconografico, ilustrada seguindo os assuntos

abordados no n° 1 do RAIZ.
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“Conheca a producio de farinha”

7‘7‘7“!“.’"“:'“
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“Receitas: farinhas da mandioca”

VAERAC
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3.2 Nome da colecio e logotipo

3.2.1 NOME DA COLECAO

conceito

RAIZ sf
1. Fig. Principio, origem.
2. Bot. Parte da planta que cresce para baixo, dentro do solo.

dicionario Aurélio

Uma grande parte da expressao conceitual dos tabloides advém dos significados enunciados
pelo titulo para estes assumidos. E através dessas denominagdes basicas, cujas representa-
coOes graficas sdo seus logotipos, que os jornais delineiam a mensagem pela qual pretendem

ser reconhecidos.

A palavra RAIZ assume dois sentidos distintos no presente trabalho, ligados a sua definigdo:
origem faz referéncia as ideias de brasilidade e pertencimento, que transpassa toda a pesquisa.
Ela ¢, literalmente, o eixo de onde partem as caracteristicas editoriais e graficas do projeto. A
ideia de estrutura subterranea, por sua vez, lembra alguns dos proprios ingredientes brasileiros

que, escondidos e inexplorados, esperam a oportunidade da sua descoberta.

3.2.2 Locotiro

Na criacao do logotipo, optou-se por utilizar uma tipografia ja existente e, nela, fazer as inter-

feréncias necessarios a fim de potencializar sua legibilidade e particularizagao.

A fonte escolhida foi a FF Karton, uma display esténcil em caixa alta, desenhada pelo tipografo
holandés Just van Rossum, em 1992. Programador, van Rossum desenvolveu um sistema em
que cada caracter pode ser enviado ao dispositivo de impressao por meio de uma sub-rotina que

provoca distorgdes aleatorias em suas bordas.
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FE KARTON

designer: Just van Rossum | 1992

ABCDEVFGHIJRILM
NOPORSTUVWXNYZ

L2S/7,_=ANOTLI/N\
0123436789

O objetivo ¢ dar uma aparéncia low-tech a fonte tipografica, permitindo que suas letras, algaris-
mos, sinais nao alfabéticos e diacriticos insinuem uma “mente propria”, ou seja, uma liberdade
independente da mao do designer. O interesse nessa abordagem levou a preferéncia por essa
fonte, pois a irregularidade e ligeira fragmentagdo obtida com o processo tornava a tipografia

mais organica, adequada ao tema do projeto.

RAIZ

ApoOs uma breve limpeza nas suas hastes, principalmente das letras “R” e “I”’, somada a um leve

ajuste otico do seu kerning, a representacao grafica do curto e sonoro nome RAIZ adotado para

RAIZ

a colecao, surgiu.
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Posteriormente, o logotipo foi acompanhado de uma tag-/ine que serviu para indicar, na capa,
o contetdo interno da nova publicacdo, refor¢cando sua postura frente ao publico leitor. A frase
“culinaria brasileira” foi composta pela fonte neo-humanista Minion Pro, desenhada pelo ti-
pografo americano Robert Slimbach e editada pela Adobe em 1989. Suas curvas mais suaves,

utilizadas em caixa baixa, contrastam com a rusticidade da fonte do logotipo.

R '\ ' 7. culinaria brasileira
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3.3 Caracteristicas editoriais

Tendo em vista que todo o discurso da colegao de tabloides atravessa o ambiente nordestino,
era apropriado que o projeto grafico caminhasse para solu¢des que traduzissem visualmente
caracteristicas marcantes desse meio. Assim, ao trabalhar na diagramagao dos layouts, procurei
resgatar minhas memorias gustativas mais peculiares e dar forma a elas através de uma espécie
de metafora: o sabor granuloso da farinha d’agua, o sumo acido e verde do umbu ¢ a textura sal-
gada da carne seca, sdo transferidos para a pagina na forma de uma paisagem, concebida espe-

cialmente para valorizar a personalidade simples e a forga criativa da gente que vive no campo.

composicao cromatica

A cor é o elemento usado para alinhavar todas as paginas. E a associagdo entre o verde e o
amarelo que desperta, simbolicamente, a ideia de ser brasileiro e que faz referéncia a planta da
mandioca em si. Na necessidade de aquecer ainda mais os layouts, adicionou-se o terracota, que

aparece nas tabuas de madeira e nos potes de barro.

texturas

Um outro recurso amplamente explorado foi o uso de texturas. Elas mimetizam sutilmente o
solo desgastado e rude do sertao nordestino, fruto das imprevisiveis dinamicas climaticas do
semidrido, que tanto influem no gosto dos alimentos. Aparecem no papel craft, aplicado em

faixas utilizadas para ancorar imagens e titulos e, nas fibras do préprio papel suporte da edigao.

imagens

Ja que um dos maiores atributos do tabloide ¢ a visualidade, as imagens s6 podiam desempe-
nhar um papel fundamental na constru¢ao das composi¢des. No geral, optou-se por trabalhar
com fotografias grandes, que realmente inserissem o leitor nos contextos apresentados. Em
outros momentos, no entanto, elas ocorrem recortadas, coatuando com o tradicional formato
retangular. Todas tiveram seus canais de cor manipulados. Também foram utilizadas ilustragdes
lineares mais soltas e grafismos que entraram, por sua vez, nas editorias com mais densidade de

texto, produzindo um equilibrio entre a informagao textual e a iconografica.
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tipografia

Se a cor percorria as paginas de maneira homogénea, a variacao tipografica atuava como um
elemento diferenciador das se¢des, demarcando suas estruturas unicas e objetivos informativos,
ajudando o leitor a navegar pela publicagdo e, ¢ claro, elucidando significados textuais. Cinco
diferentes fontes foram empregadas na primeira edi¢dao do tabloide, cuidando-se para que nao

mais de trés delas fossem vistas na mesma dupla de paginas:

Minion Pro

uma humanista mais classica, usada no corpo de texto e nas legendas;

BRASILERO

uma vernacular caixa alta cambiante, ou seja, que dependendo da forma como ¢é configurada no

software de editoracdo, consegue variar ligeiramente a morfologia das letras;

ROSEWO00D

uma slab serif de terminagdes graciosas e, a0 mesmo tempo, monumentais;

INTRO HEAD

condensada e levemente irregular nas bordas

Albertsthal
o o
Typewrliter
propositalmente falhada, o que lhe d4 muita personalidade.
OBS: Essas ultimas foram usadas em titulos, citagdes, olhos de texto, numeragao de f6lios ou

expandidas nas aberturas.
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grid e layout

Com o objetivo de preservar a unidade entre as paginas e o conforto na leitura, trabalhou-se
com um grid colunado. A simplicidade das cinco divisdes contrasta, no projeto, com a super-
ficie cinética proposta pela variedade de linguagens graficas e d4 dimensdo as informagoes,

integrando-as no mesmo espago articulado como uma grande colagem de referéncias.

A publicacdo, que foi bastante pensada em termos de spread, procura ainda, explorar a extensao
geral das dimensoes do tabloide com o uso de um layout assimétrico, que da a cada pagina um
balango diferente, mas cria um todo equilibrado, marcado pela agradéavel distribui¢ao do volu-

me de texto e imagem, da funcionalidade das hierarquias e das amplas areas de respiro.
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3.4 Elaboracao de “capas”

No sentido de marcar a identidade visual da cole¢do, foram utilizados recursos que pudessem
ser replicados em todos os nimeros, mantendo um estilo proprio e reconhecivel de projeto
grafico mas, simultaneamente, tornando cada nova edicao diferente entre si, fresca e vibrante.

Assim, as primeiras e ultimas paginas dos tabloides assumiram uma abordagem majoritaria-
mente tipografica, com sumario em leitura de primeiro plano, apoiadas ainda, pelos seguintes

elementos:

« Utilizagdo da textura rustica do papel craft como base.

« Recortes fotograficos que levantassem indicios do que seria encontrado no miolo da
publicacao e estivessem relacionados com a histéria do ingrediente em destaque
(farinha, umbu ou carne seca).

« Dimensionamento macro do logotipo, sangrado de primeira a ultima pagina, criando
grafismos diferenciados em cada edicao.

« Cor do logotipo particularizada para cada edicao, escolhida através das caracteristicas

fisicas ou simbdlicas dos ingrediente e/ou seus subprodutos.

CADERNO DE RECEITAS (ANEXO AO TABLOIDE)

O miolo e a capa do caderno de receitas seguem quase os mesmos preceitos do tabloide, com

algumas disparidades consideraveis:

e As texturas advém dos proprios recortes fotograficos. Nao ha grandes interferéncias
no papel suporte.

e Os grafismos atuam como um elemento decorativo e de navegacao, ajudando o leitor a
encontrar a lista de ingredientes e seguir as instrugdes do modo de fazer.

« Utilizou-se a dindmica cromatica do verde/amarelo/azul, aplicada sobre imagens de
utensilios ou icones que fazem referéncia ao ambiente de uma cozinha (pano de prato,

azulejos, etc).
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3.5 Producio grafica

E inegavel que os processos de acabamento grafico escolhidos para conformar um produto
impresso de design também atuam como recursos configurativos, portanto, pensar nas técnicas
para fixagao de tinta no suporte, na textura e gramatura dos papéis, nas dobras, cortes, vincos e
encadernacdes ¢ essencial para transferir o que ¢ visto no monitor para o papel com fidelidade,
adequando as diferentes saidas, o maximo possivel, a proposta do trabalho. O tabloide aqui

abordado acompanha as seguintes diretrizes:

« Os tabloides ndao possuem dimensdes determinadas, entdo optou-se por trabalhar com
um formato ligeiramente maior do que um A4. Os 23cm x 32cm enunciam a imponéncia
caracteristica do tabloide, sem dificultar muito a manipula¢do do material, permitindo
que o jornal seja dobrado, se assim o leitor desejar. J4 o caderno de receitas anexo a ele ¢

composto por um livreto no formato AS.

« O tabloide possui 24 paginas e o caderno de receitas em anexo a este, apresenta 8 paginas.

« Aimpressao ¢ offset 4/4 cores (policromia), que garante rendimentos consistentes no trago

€ nos meios-tons.

o Os papéis utilizados sao:
Reciclato 120g/m? > tabloide
A aspereza e porosidade do papel da as paginas um efeito singular, materializando em suas

fibras expostas a rusticidade desejada.

Couché¢ matte 90g/m? > caderno de receitas
A alvura do papel confere mais brilho e nitidez a impressao, aumentando a qualidade das
fotos dos pratos. Além disso, por ser fosco, o papel ¢ ergonomicamente mais adequado

para a leitura, refletindo menos a luz ambiente.
» A encadernacao do tabloide ¢ grampo canoa, permitindo um manuseio confortavel do
produto. Ja o alceamento do livreto de receitas ao jornal ¢ feito com o uso de um elastico

(tipo rabo de rato), que varia sua cor a cada edigao.
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CAPITULO IV FARINHA tabloide n°1

4.1 As paginas seguintes mostram os resultados obtidos no projeto grafico da primeira edigao

da colegdo de jornais.

58









. e
RANIZ
Coordenacao editorial

Flivio Pinheiro

Preparagdo e revisao
Cristina Cople

Produgao grafica
Acdssia Correia

Assistente de pesquisa
Katya Moraes

Tustragoes
Vladimir Yudin

Projeto Grdfico
Denise Cardoso

Impressao
Copy House

Tiragemn
2000 exemplares

Capa e Miolo
papel reciclata 120

A R M P

! Fonte
’i Minion Pro







BIOTUR]A] Jewaeyo ase :..-..,J.ﬁ.r._

A0 BIUN LU NAISEU QLoD

5 paod op o) B Iees vaed
pdn] snap op 2 uasaid wn e1a
[URAL AP ZIBD Y CWRIBLUIZOD D
wieaayjod $3p2 anb ‘onuap Jod

I 2 BI0j ._CL wioLIe i Zied

ap ‘epoayuodsap vueyd ewn
nidins vinyndas ens ap edn|
ou ‘eip wm anb ayy “el-wIsIA
axdus wer ogu ep so1pur so
apuo ‘eao eidoad ep onuap
RPRLIIIUD 10] BJ7 191J0S NO
AUA0P 1oy was ‘Muadar ap

nariow anb eymzeipur ewn

B2 U ‘epua) v opunfag

el B 1902 2 aejueld ap eurio) eu oy
y SIEUIRSA)IE SESED U3 eyuLIe) ap Qwo

_gatu N
apoid ap 50s52201d SOP BLIOTRW BU 23519

ppue pIDUI2s8a Y 'SOPRIL[E HEIO0] auaoamﬁﬁ
oj  saziel SENS 3 BIOIPURLI BAGRU Bp ofupw

A 0 B2 pred ojuswitiqoasap o( ‘o

b 8
0AON Op $IpEPIAOU SE noyrodar opuenb
ped eaawiad ens we eotpuew ead eugnu

© 0PEAI2SQO eyun el eyuiwe

o anb opdrlope

WV HHAL ¥






‘Jean}[nd IopedIeur
syuerrodwir wn
weuo} se anb o xednj
spenbe os wadudIAd
anb seo13stad)oRvIRd
urod ‘eyuriej

errdoad ens e mssod |

R RTTT u&:
vileooe oead wesgy anl .uiuﬁ

P ¢

HE 00 SEeuEsaLe Sossn00d ol iy sy
e uf ......Z.._C._ A L R R TR T Pbg N
Bl 301

_-i._.-..!-._.qi..-c“..oﬂ..




=

3 @
—s Ay
= -
o e
8 3
= W
e e
i

ogoed o tard opa anbsopnuprd
sotanbad rad ovsazoud assg
ossori opRal ap patauad P
soodd eppuin o ep tuaFessed Wl
rpaMEIR oprEnpoty. @

sE0ude) sENNA 's0j0g
rsiSuy suppod « epransuen. O

oty ppuasede wa) o sossid m
oo souy sopd wp vpeavdss = mv
A AT AJUMIIAT] _nl.‘m.
TIOIPUILT 3P TPEIASSATD W._ (=]
epauad muof ewod niay B m

g

shjeiey sopnd e =

ENSE Pl a0 m.
OUHo oyl ap sedela

a0 wwsmd OFU TIOTpIm, “

anband e3as a5-euregs ey 0

EYLLT) 000 TPIaYUAT w

neiag

pIEunsHod
L35 apod opuR 05
o Ap il 3
o[ pATAL [ O
) e
aj foupIUTD
opug ap DR I
a8 opeuTIR 13
spdye “eranuetd
rp DIUALLLTZOD @

nEAmUELLE PP
sueasal Oy

m_:ﬂn_ BLSTRER T _._E ¥ ._n—amh_p«E

tdnanl

30 Hd

TR AP SOPRWRYD ‘E:
SOLAP STRU SONPIEAL A SEIqY S843
ppesn 2 sepedefaniua seyped

503 erinbi e tdnoni ap ope:
7RP 3 TPE[RI BARSQ LI
Bl OpLig0 osouauas

op ovﬁ_&q&.. ,
EIOLA AP Wiy
auens win nssoda
(egeased 1od gps -
A H9E D J03))
{00 AUAIDIE

vainotl




S0SSOX ‘SIYNOIOIATHE SOLIZND SOF N
Ly

“YOOINYIT 80 SVHNIYVE & SYOINYOHO

joua vjad 0pap v SOPI[OISA sauarpard
_ui WoD SO SOPrIoqEE aquawEsHp
—gpInd soead so weyuedwose anb e
-§113 AP SEhEY A SINZT SENSI| 3P seauelg
seyjrol ‘SESAW SEN NURHIPUOIL Wag  anb

aqualquue wn e anb ,quﬁuﬂw cu :
-y owanbie opd souay sorpenh ap
a sipupsape sonpoid wWod sopeayzar
LI P SIAQUW 3P I ‘SOIISSE
simapta sopad “euya ap sedweisa sepad
opuojod ‘Termet Z0] tod opel

PARIUIDISNS BIIISEI] ePILOd
anb avdn) wn :aloy 2 anb o
-ar sanbpenb ByuL oRU 2 [BUOL
BUUIZDD W2 OPEASE] 1423 3|3 ‘'O

‘waoda eu vaepuewion o anb ‘epy



JASUON

; ‘e 10d epeis ONO P
e awou nap 01nposdans ofms (eadss gy

JRUE] @ O

=P A0 A

oATIRU dIUALPaIFUL W ap Sapepiiqissod gp $
sepo) NLIqOISIP esaIa, anb ‘e3sng ap ojd :
i -s2 2 oquawesuad 2559 wWod 104 sred ossou
Op BUBQIN 3 [EANI SIPEPIIIOS Sep sejustye
[ apepienb ep eLOy[aW B 3 eaMWoUGsES ap
| —PPISIAAIPOLY BP OBSUINUEBLL B d3221048) 2p
eaneiuay ep 2ed zey 0d10jsa assa opoy ‘B[2
vleg ‘SOJUAWEIO[SIP s0Fu0] elixa osst anb
OWSA ‘1242 Bp OUBIPHIOD OU WNWod ojintu

2 OUIUIINS AP DL ([l B[R

agaopd asauawe 52

1 MOS0
JUATUT Y 01

SU[ 0 JEPUTY 3P TAPL P OIRINS OWoD 3

UV,

eanerd Blun 2 darsnour ‘nossasoad so owioa
2 noAR NI s0 wanb ‘sojudwie so 102U

_ -t ¢ ered

3p Epiwo:

-0nsed ass
_ -BJ59p £33
epefi au
mumum._n._ﬂa:»__
anb seruge
aseq ¥ oy
~LEIIOp |,
ERE .:.E..

_ -tpAGE Bp VIDY.0 VENIMY oD DYHTVAVE

1¥1S 30 YHNINWSYD

DHLAOA 30 01109518

OFFI0D K00 YOOI4VL 10 nvd



suf o repunj ap PEApT £ OIZI0S OUN00

'OBSLA PSS3p BDUED

-nw ® eaed smnqunuod sinb naa 2iqod

3 IR 0arwou
salaput apueif 3p owo2 epe)

-El53p BI3 0BU B[ ‘outapstiq oaod op

FPEAI] FUIWIENSIIUE OWSIW “wagog
'ORIBZIUGIND P STUE [ISEIE O WAt
anb sera se sepoj ap OElELRE Bp
aseq e noaia anb 2 seuaflipu sojad BpEa
“HEawop 10} 3nb ansaaps eweyd ewn
2 Bl JEuaLe edueindas ep 2 epuagd
-wege vp opsanb ejad wagwey owos

‘[RLIOILLIA] ‘Eayeiiond watuo vjad os
OEU ‘S2)U2IPaISUl S0P 0JIafselq siew

0 3 EI0IPURLL Y COEd

Watp ap oy[eq
-ea) 0 1aze) e 2 aesinbsad v @oawoa na
1B |BUBSAIIE CYULIE] BIUN B 0SS300
w2y oeu ory op a anb ajuad e oanb sog
0SS a3alos oed 3uad e anbiod ey
-ungaad aur e 1202woed N2 opUY ZIRLED
weguia ‘eapjundiad na sienb so 2i(os
sajanbe sopoy a sojnpold soues ap £l
~51] BN [A N2 ‘0JU2A2 QN "OINGUIBLI]
W2 “[0F WA [EANS3) UINU B[3P SOPEAL
-AP 50 $OPO] 3 PAOIPUELL B [D3AYUOI Y

soedexrdsur edpurid ens
© MOUI0) 95 BIOIPUBLI B o107 05501
0 003 JPEPISIAAIPOI] Esuauil ap sied
winy ‘seaR[sesq sa015a1 sesaaarp 1od
SuFRIA W §BY1AY SELIAGOISIP SENS B
-advws e noflays 2 sayuarpasfun uﬁ_ﬁ_ﬁm

“WIEES IO 0W0) PPIIALUOD 3 3I0A.

—

el d0d epeus g ®
o nap :__:_.._c.:.f_..m alna ‘[eadsa oynw
oATIEU AJUIIpaLdUL LN ap auvnﬂ:_n:ﬁc..n e
sepo) N1IqoIsap esasa ], anb easng ap ojLid
-s2 2 opuawesuad 2553 wod 1oy sied ossou
Op BUBQIN 3 [BINI SIPEPIIIOS Sep fejuduife
apeptienb ep eLioypw € 2 eorwouonsed ap
-PPISI2AIPOI] BP OBIUINUBU B [3I9T0AR] 3P
eAneIu2) ep 2red Zej 0310)5a 3553 0po) ‘B
BIR] "SOJUAWEBDO[SIP SOFUO] elXa asst anb
OWISIW ‘Jayd EP OUEIPIIOD OU WNWIO) OJiniy
eonerd ewin 3 ‘9Arsnoul ‘nossa01d so owoa
3 noAn [N so wanb ‘sojuawile so 122Yu0%




£l

possad BT OO J3YD 0P BOUASHad

et 3 oedipoad By n epo) dvstad

1

“app fanaiuoa na anb oporad 2550

OATIRU 2JUATPAIZUL Win ap SaPEpI[IqIss
sepo) nLIqodsap esaia] anb ‘essnq ap
_sa o ojuawresuad assa Wod 104 s
Op BURQIN 3 [BINLI SIPEPIIIOS SEP .
apepienb ep eLoypaw w.o.m&ﬁ@.ﬂ.
-PPISIZAIPOI] BP 0BIUIINURW B 1305

.. eagejua) ep ared zej 0310)53 assa op

2 0BNNINa P 03sL WRLI0) anb $a1
| -2i5ui 1a8aoad 2 sarEjtIAtUe Sa0MpEn

S SPATA JAjUT AP BIAPD ¢ wiad Cev

_ Pi QRG] U2 DPRLID OIUIWAOL N 10]

| anb PoOT Wa PO MOJS O Paged ny
FUAIUE]Y O1MIT

| ~SU[ 0 ABpUN] 2P BPL 1 NIANS 0w0a g

7 AILSTOMON 0VIDAY ¥ SVIDITIA SIVK VHLINOD
JS0HITTISYHA IINTNVNIONID STH0AYS

eroiaa) ‘eanymdesd waiuo ead os ] SOMLOO ILNINIUIAXT ‘0¥II0T VRIXOH YK

QL ‘S2IUSIPAITUT S0P OITA[ISEIq SIEW ZIVEH 00 VOIS INYYD I NENN "VENIEY
0 9 EI0IPUBLI Y OBIER[AAID ap 0U[Eq 0VOAT00 ¥ ALHVd WIZV SYIIT0TH S¥1ST
~eay 0 dazey v a sesnbsad v oawen na
e juuesajie pyuLe) vwn v ossare

wal oeu onyg op 2 anb ajuad e anb 1oy

j0sst asayuod opd ajual e anbiod e
~unSaad aur v 2230 na oejuy “ZIel op

'OESIA BSS3p EAUEP  weyuia ‘eamjungiiad na sienb so aiqos
-nui v eied anguinod sinb na a aiqod  sapanbe sopol o sompoad souea ap 0
AP PPIWOD, PPEIAPISUOD BI3 0DIWIOU  -SIf BION [A N2 '0JU3A3 0N .Quunﬁnﬁmm
-o1isei assalaul apurid ap owod epes Eu..._cmﬂ WA [BALS3) LUNL B[P SOPEALE
-Tlsap B12 opu v ‘oxapserq oaod o =3P 50 SOPO} A BIOJPUTW B DI UOI NE
EpEAi] JIUIW[EISIIUE OWwsAW “wing Bl .
OEIRZIUO[OD BP SAIUE [(9E1F OU WRIAIA
anb SPIwR SE SEPO) A QR3RIUAWIE Bp
2804 B noaia anb a seuadipug sofad epen
b “anisaapis eueyd pwn




——
L1

seriyy ot gpandond vied g8 2004

puEb ajugssasap U OITE 1)

I » RS o @

wagiue anbh sew oEdespap adixa anh

oisiy vog ruod wanh anb 2 jpuaide a2

anb g0 pnm g wie s OpU SR anh
pas apod urpiend efisuos ajuai e Jad

SO SP ZAAR S

*sied 08S0U OU APEPI[EAL Lwm 3 epure
[eana opoxa o anbaod aye ‘emoae) vpd

sopruoxtede oes anb wazazip ojpauag

3 nag o ooy Sa10]n oad ALATIO O 106 =
g 1 0y 5

TNUESSAUMNUT N 3 2 L equLiey ep

10553] 04 ), OUEIUIWNIOP OU OpLiE(e]

'OZMENITY OQ OSHAOUE = =t vt ormapedns st 8
UYITINYL YEOLTNOTEDY °

‘SOMTEHNIZ0D ‘SYONTIHO

P03 s0p
odnsd o opursy sorquim sanne.
3p ojode 0 Sga%01 € 3 509% sRUEA 12 _\—
R e
0 12puny 03 anb /07 @2 wswonr !
35521 104 “0a b op o o 205

OV SEHOQINASNOD T -

¥ SEHO0INIodd

‘SNEAQL m@mmmﬁﬁ wms ©

YHYL 0TH 0 ® “1



£
‘

-pofe] Bp 250[ 0¥5 2P vload] vp ope|

. op piead pu “ostugiog WIpLe[ 2 01
ap J21ARY BRI BU ‘ganfi ] ‘011221[D
[e3UA0) BNy BU ‘sparaluere] Wo

SeaPLIRG PIUOW BATURIN OJNINISUT O

WAIRVIY O SREE VOOTIVL

.’;__..._..;.a; AP oons

wiod epidun yud eorder v tapy

-adsa BSSOU B MY C[PANPAES 2 2 piog

B JOQES WAl 0P oI o

‘nopna MOIMLIAE “BLIA] © o

soynapde oudosd ojad ap
sopizeal ‘riadsaa ap sopt

SOQNPE 2S00 OIFR AP SAIAL] 'S008a1

soinpoid senuosua paarssod 2

i [

«fa] §31] W LIRLIVG TUA) A Oy O
by CRInOua ep Sey) se aeasosde
tanbogsa ap wiy ap stodoag so aadwos

ap opeatpdwns siet ouiues assa aod

~ guesud pspard

faprjgjox

ERAEITIE]

anb @ onqrey s
- ggnb pAsIs O anbrod “jap waq 4

08U 508 anh
f SBHUIZOD P onjuap
PAvIuAISTS eanead eam aauew pyp

_..ﬂ...mdnuu SEU WEIGos anb w.,.._a:—:.._. AT

-npul fSojuatugje sop _Em.

naed BRIY

P ApEpLeal B a0
ORIUD ‘exj ey ap
oranposd v 3 owes o

o 5

LA L

i IR S T

0 0pis 131 343p ogalnad
OF Sajuepnsa sop oeidarag Y ory op
searpgnd sejorsa wa paod sod sTpeasiy

i waoudey ap se

-1ed sTiuews g(e ap v sour ] wy




L L pe anb opnbe RIREIRR

_ [AARFIOFUOY OFENLLE 1238 )
nh ruot UMIJIP 2P SENUDIA) A §

Rl TR
1A ) AP Adua) pisa

0P snag

aina a sasanfniiod e eied sepeiue;d
AR sunay
gt . LGt SUTI] SPUPILIR STIULR ap .:_:?3_._ 5py
i Y Op) apep
dute P
PN A FAIPUL ST AP SEU2IUa) - _..::__:J ap
ndirs waSeplogq ¥
Sl

P QAU R 2ULIOUS 1IN 01 -__.._...:_ Al
SOTPUT SOP 012

. a2
ap el as anb JRRpisuod o

1A DLl A5-NOATL] SO1UE S0

00 B sow
(PAIPSQ0 'SAOSIPRIY ST SOULIENAD ap
Jjtessantr odropsaopad i o8 Zas eng
jod 215 rouAmRGEIR Aas opiFue 1)

ap aau0| WPINISU0D Wa BUIBLLAD eun

sand g

‘oBdesyduags P 0D121%
I ‘uipgee ‘Sou

-Opuediiqo
SEPEIOWWaY SEII931 3p opd
193 2 anbyiun anb oyasues
0 sou-eje -

03110381y OjuatITy
24102 3p vyjey ap eres) 35 oy
? 2 anb o wesyyduraxs anb
soyexd sung(e ap oedesswnua e
eisodsa owon SOW2JIANG ‘BU
“Y2p ® anb wande e sownp
-ad 3¢ sowages ogu 2 sowaqes

¢BI[IseIq BYUIZOD ® 2 2nb
o &
-~

ks

o Q9

0}I3q[V S




AR IS LA T

essaidxa psson solureyse, ap
vara eridosd vssou ws sonafuey
s T SOPTIOEap snadoma a:—_.__nxx.:_

Ak OLOD SINUIRA SOU Ap 0304 opo

mee srwdrpeaed ap ﬂ._._.:..__. op ajuafl
und opdwaxs o wasawsap sou ey
Oy EisIe] ap sep) S ‘eanpnd EN 0061
SOUD Sop apriai Lnawud ve nsiap
O OJUSLHAGUL O 23] 00 olrajsiy
125 Op OUSIAM PR OURISEY anb '.-._un-_
svpad eamypna v wpog ap :m.._:.:am._&:__ "
sode [FOIF OPHUSS OU “RILa[ISEIg m—..__._._ﬂ

00 A ) E ER0d 35 08 ‘0l A

"1ISvHd 0d
VIYVNITND

nundosd 1 TeoE 'sel n> ap S01A1] ;.n..u_nn._._un. mﬁﬁ e ﬂﬂ. L
AT ELE U 11 gy ¥ HIST 2P epeaap ey vy, “EpljEnp Eﬁuﬁﬁu;ﬂsﬁg. e
S up PHl ERASISUO I OHILE® TP Pl op saygp o ‘mradoina wadio ¢ SpepruAp( E..nu.v

TV P T 2R OO VEVISY VST s

[PIOUA3EA A1) oo guﬂ-ﬁuﬁ I b
s asenh sesanfing s anh wnﬂa o N
oTZRI Y soeganh ap 552.2;3.3:_" .
esnodal anb ofije 2 PUOLRG ey

PA A E2E(AYA 0P CUOPURQE 3P ‘3 0181 - MudmRgo, essid as anb pranun pyurzos v anly
P ysoppdes - ap addopss apuesd W sapuassdun ap 21108 [ ap vprjed op opdeanpa o 5.5%3@%@%
AL UsEOU B a0 i) ap afin] viaod O J2Ep O a5

L e

%
*.

’ A
1T w B\ A
1d SO A 4_ 5. NG
SOMIINIYd SO0 R i

¥
B




SIVYNLTAD SOLDAdSY

=

7 S0MLN0 SOLNVL

§ SONuvHTIIYVAN0D Id
7

AYSIdV ‘OYIVININITY

|
YN OANIDIT

AV

dS OVA SYHIILNOY]

1415 0W0D WM.
N,

TIAISS0d 3 SIVA WA 30,

1) oepd ou ap

u:n_ ni Bijjas
192 2 edaqea 3 anSurs

11 'sopniriu oyang ap OpeELULZOs)
Elang

AU VoY

opruiino

OPRIUALIPUOD WA ‘0IEWIR no oajod

u

1wt 2 seduy anFues ap opesing)
MIUS O {PIOIPURLL 3P BYULIE] T Op
-mnstue o oppea oudord op 011 ‘ap
-epjeasa opaid wos epiasas f(samndapa
OLLIANO] ‘104 AP SOPOIL ‘01000 EAd]
anb opizon) epepued v opisa ‘sojeid
snas anug csanfnuod sepeped opiun

Op SEIUAIAJAL $I110) wjuew dloy ep

v ‘anb opdpesl ewn ap popeiiod 2
APEPISA BU SEW “sajdwts BpLA ap “3id

-od ajuad ap vs100 owoa ¥pH § EYUIZ

-03 BNS PAURION] oplejualue Bp el
-0)npas wadewy gp Auesi(] 0NEUR1
515 OjuAWEIen W Jejuaune eEe[or
-05 BSS0U 2P NAJAIAW EIUNK OLLAS O

UIWZI2JuL ‘DAI20E OIU OP ausady

)
¢

WIEd “odues) ap

12 9 SOpERagaL ap vesngoad
patjap Auamaiuapuadding wy

nap euop a 'ser|e ‘mMsapion

ouidar v oaqurrp dod wisse acsounsap

LJOU S0 WIEL] WD SeIa0sa Jauiod

i MSAPNS op sajlje s SoLUEd
3 sop sepanben @ sasuaeied saoh
upsp Muaeajdwns ops
ST DLIOILLIAL 0P
2 000 AION OU
_._:;.._:; ngiuel wod tdnsny op 1oqes
0 -SiEaina solaadse sonnosojue) SO

eypedwoa apaesade ‘oedejuawi e ey

T ITE
N _:q..-_..-.—ﬂwau EL ma :...:u_ﬁ-uu— SELIY

OGS gas [2A8e0d 3 syed wa AP sup
D owsa sGd sepryinied seymaag ap
SOUNluoI ® wawrmsay 24 OBl SrEvoiiey
SELRUInD se WRGIIRY "ojuey;

TaurL Sepeulinap Ip sER) sesinn
SEHRY _IaW03: ap 2peiuns_ ¢ ‘oforeue
0pow ap auioy 36 anb sewdew sow
-apod ‘BuBmng Bp s ap owuod og
TISOW BN TINIEIN] PR S
ap olunluod win 521 ‘enfur ewnm 2533
-3yuedas ap solasap so wadms e
~B1] RSSAN 01130UNT 1A% OpURHTUSEn
WRMINIT 35 SOINOGUIS STRIAES SO0
-TA '[IINSU0D 38 DESEL pilin OpUENL)
b sopewoINe
sojad sopenodu somposd ap opvmn




:'-I

Vo0ldVL 3d 070

ZNoZna

VNDV.Q VENIHVI W0D NYHTYOVE
THIS 10 YHNINBSYD

OHTIATOd 30 0LIODSIH

R

0r1an® Wod VO0IdVL 1a ovd

A ——————

‘ALSAAUON OVIDIY VA SYIOITIA SIVH YHIINGD
I SOMITTISYHA ILNIKVNINNTD STH0EYS
SOHLNO JINIKIMIIXT 0VHI0T YRIXOH VN
ZIVR 00 VOIS INYYD I NARN VHNIEVS

0V)4700 VA ILUVd KIZVI §V11T074 SVIST



PAO DE TAPIOCA COM QUEIJO
BISCOITO DE POLVILHO
CASQUINHA DE SIRI

BACALHAU COM FARINHA D'AGUA

CUZCUZ

¥ ok o ok h

BOLO DE TAPIOCA




!

foap ¢ . |
I 1pap .:_..w_.:._._:uw .
R mic o _
nod SoE ] 0 SN 19532 3¢ o, UPz0 ongpagod ap o
ooy cnsodng _..___:_.__.__ : . _

LIThTTETH
i OPRs olranb 3p g5 +

s Sihua ._H...__..... +

e azadsa a e 2

ﬂa:uuuafm.%...n:g__ *
R U DA o ey vaindag)

g apiag ap e e +

Opomunil vaodn; P &

eaonde i au

AT 0 o e 3 < O 2P G 30 Jie ¢
|k il P oafeap gy 4 AP s tir »

H]

S,V{:'fjr-‘ﬁ Y r— i — ¥ — g



Wi ey o v aad v e
PKSE R0 L EELY O anbojon <
DU PO MO Ly I

vy waed oA 0 8 <




I W gy
ntd ouay ap o] a :x__..._._EE
¢ 1 + |

QLI 0228 0303 ..q_._q_:..__ :.:c.;.h + _

od uim Omatsf
1 (P2) 4234107 1+ (o) o i

D/ (.
__________:___.: s ap ____.___;_..__,:____ﬁ_.vu ..\w‘ 1. ‘A
1 E - JR[RSIP A% opEsuRpuoa o) iy
WL g ey a i XL i POSHAPLOD i3 +
o Ta] filv il ! _‘ Py _4__.____:-.__..,n + . Oprj (TR}
0 r A S anaap (o L
1 ] (] 00 4 1/
it L T L Ll .'.Ar.- P i 9 |vs [+
nhurig | b e PO InIR 0 3 (B3] Bl .IN‘.. “ Tappg e Sit
yapic] A 1 OPUAXDUE PA N < y o v
. Vil g eaapage o " . 2 A
J0s was niappu ap Soog & e -
I v opurganhy sewni sep s seoamd s __ g
" ottt ogad sod aenapiy axag (rdau | OB apag ap (DY) Doy b + QTR ETTIH e
: ” )4 (R TR I I VA TAR R u:r_____. ‘RN PN s < IINID I (PYD) BN | 4
)3 0 7y {
m »
OVEMT Ol Uy LITT agunn

0203 ap apra) ap Spog + 8

..:_....t_._.____i maoidvg P (0L} SIMUNN F

“

4
~

P I R

[\

%
\
Y
%
3










CONCLUSAO

Quando iniciei este projeto, ndo fazia ideia do que ele iria se tornar. Apesar da minha afinidade
com o tema, tudo foi surpresa e aprendizado. Entre meses de orientacdo e aprofundamento na
pesquisa eu descobri muito sobre culindria brasileira, tabloides e design grafico, mas posso
dizer, agora e sem receio, que descobri ainda mais sobre mim mesma. Sou uma pessoa melhor
e uma profissional mais confiante, gracas a tudo o que passei até aqui e serei eternamente grata
por cada momento em que me desafiei a escrever, a desenhar, a editar e a experimentar. Nao foi
facil, mas saio desta grande viagem com ar nos pulmdes o suficiente para continuar explorando

o mundo.
Concluo a minha graduagdo amadurecida e feliz, sabendo que este trabalho é o caminho para

uma nova fase, em que poderei colocar em pratica tudo o que absorvi durante os Gltimos anos.

Espero somente fazer jus a oportunidade que me deram. So sei agradecer.
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