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RESUMO

A pratica de projetos de renovacdo urbana como alternativa para
intervencao nas cidades vém estabelecendo novos modelos e referéncias
urbanisticas nas Gltimas décadas. O carater estratégico assumido por grande parte
desses projetos, a capacidade de introduzirem novas centralidades, a possibilidade
de atuarem na reestruturagao socio-espacial do tecido urbano e o estabelecimento
de novas formas de articulacao entre os setores publico e privado despontam como
as principais caracteristicas que compdem a atual configuracdo urbana. Nesta
construcdao de uma nova imagem da cidade, que combina competitividade,
conectividade, inovacao e flexibilidade institucional, as &reas centrais das
principais cidades mundiais, submetidas a intensa decadéncia econémica que
redundaram no surgimento de inUmeras areas degradadas e/ou sub-utilizadas,
despontam como alvo preferencial de projetos que visam criar espacos

plurifuncionais e novamente atraentes para o capital e sua reproducéo.

Neste sentido, constitui-se em objetivo desta monografia analisar o papel da
cultura e sua importante contribuicdo no resgate das formas urbanas herdadas do
passado ainda presentes na Area Central da cidade do Rio de Janeiro. A partir de
uma breve caracterizacao do projeto denominado “Corredor Cultural”, através do
qual se estrutura a recuperacao de parte consideravel do patriménio histérico-
cultural da metropole carioca, procuramos investigar empiricamente de que forma
o binémio preservacao-modernidade é articulado pela cultura, de acordo com o

estudo de caso do Centro Cultural Banco do Brasil e sua insercao neste contexto.
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"E melhor tentar e falhar,

que preocupar-se e ver a vida passar;

é melhor tentar, ainda que em vdo,

que sentar-se fazendo nada até o final.
Eu prefiro na chuva caminhar,

que em dias tristes em casa me esconder.
Prefiro ser feliz, embora louco,

que em conformidade viver..."

Martin Luther King
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"0 urbano se define como lugar onde as pessoas tropecam umas nas outras,
encontram-se diante e num amontoado de objetos, entrelacam-se até ndo mais
reconhecerem os fios de suas atividades, enovelam suas situacdes de modo a
engendrar situagbes imprevistas (...). Assim se realiza a superagéo do fechado e do
aberto, do imediato e do mediato, da ordem préxima e da ordem distante, numa
'realidade diferencial’ na qual esses termos ndo mais se separam, mas se
transformam em diferencas imanentes” (LEFEBVRE, 1999:46 e 47).

As relagdes sociais de producao constituem a justaposicao de varios niveis da
realidade, momentos diferenciados que se definem como produto, meio e condicdo
da continua reproducdo da sociedade. Trata-se de processos articulados, como o da
acumulacao do capital, o da dominacao politica e o da realizacao da vida humana
que ocorrem como praticas socio-espaciais, revelando persisténcias/preservacao;
rupturas/transformacoes (CARLOS, 2001).

Com efeito, a cidade revela-se como um complexo produto social do
processo de producao e reproducdao do espaco, mediante a transformacdo da
natureza em bens culturais. Tal complexidade pode ser constatada a cada
momento historico, no qual a cidade materializa diferentes formas que
traduzem/simbolizam a especificidade de cada sociedade em um determinado
periodo. Da cidade antiga ao atual momento das chamadas “cidades globais”,
inimeros acontecimentos, notadamente no que tange as transformacdes ocorridas
no ambito das relagdes sociais de producdo, determinaram mudancas politicas,
econdmicas e culturais na sociedade, e a cidade entdo constituiu-se no locus
preferencial para a atuacao de diversos agentes e atores, contribuindo de forma

notavel para a complexificacao de seu espaco intra-urbano.

Desta forma, a estrutura urbana atual das principais cidades nos faz refletir
sobre importantes processos que conduziram a producdo de novas formas urbanas,
notadamente em Areas Centrais. Ou ainda, procurando ressaltar uma recente
tendéncia, como o resgate dos centros urbanos, imbuido de um pensamento mais
“preservador”, aliou a manutencdo de formas histéricas com novas funcoes
caracteristicas da sociedade contemporanea, marcada, entre outras, pelo aumento

do tempo livre e a consequente intensificacdo das formas de uso e dinamicas de



evolucao dos lugares destinados ao lazer, nos quais a cultura assume o papel de

principal mercadoria de consumo.

Neste sentido, a tematica ora proposta para o desenvolvimento da presente
monografia esta vinculada ao resgate de formas do passado como importantes
equipamentos culturais de consumo e sua inser¢ao no processo de renovacao
urbana da Area Central da cidade do Rio de Janeiro. Considerando nosso propésito
de investigacao, cumpre mencionar que as recentes intervencdes em areas centrais
tém como pano de fundo os contrastes intra e interurbanos mais acentuados e
complexos em sua composicao e articulagao, inclusive em moldes internacionais. A
reestruturacao de economias nacionais e urbanas no nivel internacional tem se
apoiado em diferentes modalidades de servicos, com destaque para a cultura
(énfase no lazer e entretenimento). Deste modo, a articulacdo de aspectos
relacionados a cultura local com interesses globais (via inovacdes tecnoldgicas
atinentes a valorizacdo e ao reconhecimento de particularidades) constitui-se em
fatores viabilizadores de um campo de investimentos e de interesse da sociedade
contemporanea: a dimensdo cultural das grandes cidades. Essas propostas com
énfase no consumo privilegiam os espacos intraurbanos mais tradicionais,
seletivamente escolhidos para corresponderem a uma imagem da cidade, ao
mesmo tempo global e particular (CAMPOS, 2000).

Com isso, as pressdes para o ajuste as normas do mercado global tém criado
programas de reestruturacao urbana, muitos dos quais vinculados a planos e
projetos de refuncionalizacdo/revitalizacao de espacos ociosos e/ou sub-utilizados
com fungdes ligadas a cultura. Neste sentido, os centros das cidades, notadamente
nas metropoles, fazem brotar novos espacos que privilegiam a cultura em suas
maltiplas formas, tais como centros culturais, museus de arte, centros de
exposicoes, bibliotecas, entre outros.

Neste ambito em que as politicas de revitalizacdo de areas centrais postas
em marcha pelo governo em conjunto com o setor empresarial ganham impulso
(PACHECO, 1999), a cidade do Rio de Janeiro revela-se como um importante locus
de pesquisa, constituindo o recorte espacial pretendido pela presente proposta de



estudo. O chamado “Corredor Cultural”, caracterizado pelo espaco na area central
do Rio de Janeiro em que a funcdo cultural se estabeleceu de maneira continua,
representa um exemplo contundente do papel das politicas de renovacao urbana na
metropole carioca.

A luz desta analise, pretendemos estudar, como objeto empirico, o Centro
Cultural Banco do Brasil e sua insercao neste contexto. Um dos principais espacos
culturais da Area Central e também da metropole carioca, o CCBB configura-se
como importante centralidade (irradiacao de valores, idéias e comportamento),
atraindo grande fluxo de pessoas em busca de atividades culturais e lazer durante
toda semana (inclusive sabados e domingos), bem como um exemplo notério da
preservacao da memoria da cidade resgatada a partir da manutencdo da forma e
transformacao da funcao, privilegiando a cultura em suas multiplas dimensdes e
expressoes - cinema, teatro, museu, biblioteca, loja e restaurantes reunidos em

um Mesmo espaco.

Isto posto, a presente monografia esta estruturada em trés capitulos. No
primeiro, buscamos analisar como os projetos de renovacao urbana transformaram
a Area Central e seu processo de deseconomias de aglomeracao. Com a
descentralizacao das atividades econdmicas, os centros urbanos deixam de ser o
locus por exceléncia do comércio e dos negdcios, emergindo iniUmeras areas
degradadas que passam a ser alvo de programas de
revitalizacao/refuncionalizacao, com o intuito de criar uma nova imagem da cidade
para o mercado mundial (marketing das cidades), O segundo capitulo tem como
objetivo mostrar a preservacao do ambiente urbano no ambito da renovacdo da
area central da metropole carioca, tendo como principal projeto o “Corredor
Cultural”. Por fim, o terceiro visa avaliar o exemplo empirico de como o Centro
Cultural Banco do Brasil, enquanto uma importante centralidade de cultura e lazer,
contribuiu sobremaneira para a preservacao de uma importante parte da histéria
da cidade - remetendo-se ao importante papel politico e econdmico desempenhado
pela instituicdo desde o inicio do século passado -, a0 mesmo tempo que, através
de suas atividades e programacdes, adapta sua funcao as exigéncias de cultura e

lazer da atual “sociedade espetaculo”.



CAPITULO 1 - O RESGATE DE AREAS CENTRAIS A PARTIR
DE PROJETOS DE RENOVACAO URBANA
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i PP UBR R
1.1- INTRODUCAO

“(...) em uma sociedade fundada sobre a troca, a apropriacdo do espaco, ele
proprio produzido como mercadoria, liga-se cada vez mais a forma de mercadoria,
servindo as necessidades da acumulacGo por meio de mudancas/readaptacées de
usos e fungbes dos lugares (...). Cada vez mais o espaco, produzido como
mercadoria, entra no circuito de troca, atraindo capitais que migram de um setor
da economia para o outro de modo a viabilizar a reproducdo. As possibilidades de
ocupar o espago sdo sempre crescentes, o que explica a emergéncia de uma légica
associada a uma nova forma de dominacéo do espaco que se reproduz ordenando e
direcionando os espacos trocdveis a partir de operacées que se realizam no
mercado” (CARLOS, 2001, op. cit., p.15 e 16).

O espaco urbano, enquanto resultado da articulacdo entre os processos
sociais de producao, distribuicdo, troca e circulacdo de pessoas, mercadorias,
simbolos e informacdes, reflete toda esta complexa dindmica na sua configuracao
interna, notadamente no que concerne ao surgimento de diversas centralidades.
Sob este prisma, a centralidade assume um carater multifacetado e multiescalar,
constituindo-se na medida de importancia (magnitude de um lugar) enquanto lugar
central, ou seja, um ponto de concentracdo e irradiacao de fluxos comerciais,
financeiros, sociais, administrativos etc., bem como pela sua area de influéncia
(MELLO, 1995:24).

Deste modo, podemos constatar que tal dinAmica se materializa no espaco
através de inUmeras transformagdes pelas quais a cidade assume, caracterizando
novas reconfiguragcdes espaciais que procuram se adequar a uma das principais
vertentes do discurso de modernidade da sociedade atual, qual seja, a constante
busca pela novidade, pelo singular.

Dentre as muitas transformacdes em curso, as verificadas nas centralidades
de diferentes tipos, mormente as areas centrais de importantes cidades com seus



Central Business Districts' (incluindo o centro histérico e espagos periféricos ao
centro) tém merecido nao soO estudos como também projetos recentes.
Considerando esta tendéncia, emergem varias intervencdes baseadas em projetos
urbanos que visam a revitalizacdo e requalificacdo espacial dessas areas (VAZ &
SILVEIRA, 1999; CAMPOS, 2000, op. cit.), no sentido de fortalecer a imagem da
cidade?, tanto no que se refere a vida cotidiana dos cidadaos como no que diz
respeito as relacdes internacionais - maior atracéo de investimentos e promocéo de
grandes eventos (CASTELLS & BORJA, 1996).

Procurando seguir este modelo analitico, faz-se necessario, antes de
abordarmos especificamente o processo de resgate de Areas Centrais a partir de
projetos de renovacao urbana, explicitarmos de maneira breve a evolucao da
organizacao espacial, de acordo com as categorias de analise de Santos (1992),
bem como as acbes responsaveis pela recuperacao de d&reas intra-urbanas
especificas (PORTAS apud VAZ, 2001).

Santos (1992, op. cit., p. 49-59) nos oferece uma importante contribuicdo
tedrica quando aborda as diferentes concepcdes de como o homem organiza sua
sociedade no espaco, bem como suas mudancas ao longo do tempo mediante a
relacdo dialética entre forma, funcdo, estrutura e processo, que constituem as
categorias de andlise da organizacdo espacial em sua totalidade social. Neste
sentido, entende-se como forma o aspecto visivel de um objeto (a sua aparéncia),
bem como o seu arranjo, que assume um padrao espacial, ou seja, trata-se de uma
resposta do espaco e de sua organizacao a dinamica da sociedade. Por sua vez, a
fungdo implica uma tarefa, atividade ou papel a ser desempenhado pelo objeto
criado (a sua esséncia). Considerando a realidade social e a sua natureza histdrica,
a estrutura consiste na caracteristica social e econdmica de uma sociedade em um
determinado momento do tempo. Por fim, processo é definido como uma acao que

! De acordo com os estudos de Corréa (1979, 1995), a Area Central de uma cidade compreende o Nucleo ou
Distrito Central de Negocios (Central Business District), que se caracteriza pela gestio da estrutura urbana ou
metropolitana (Core Area) e a Zona Periférica ou Periferia Imediata do Centro, antigo micleo industrial urbano
representado por areas de obsolescéncia (degradadas), espagos vazios e/ou sub-utilizados.

EA respeito da valorizacdo da imagem das cidades, Arantes (2000:14) menciona que estamos diante de uma
politica de image-making, a qual busca a exacerbagdo da promogdo ou markering das cidades mediante projetos
de renovacgdo urbana e um amplo resgate da auto-estima da popuiacio local.



se realiza continuamente, visando um resultado qualquer, implicando tempo e
mudanca. Em suma,

“a totalidade social se exprime por meio de processos diversi ficados, que se
desdobram por meio de funcées que, por sua vez, se realizam por meio das formas
espaciais” (p. 57).

Em relacdo as acoes que promovem significativas mudanc¢as na organizacio
sécio-espacial, principalmente no que tange ao arranjo interno das cidades, cabe
destacarmos o sentido de intervencao urbana. Segundo Portas apud Vaz (2001, op.
cit., p. 669),

-’ “por intervencdo na cidade entendemos o conjunto de programas e projetos
publicos ou de iniciativa auténoma que incidem sobre os tecidos urbanizados dos
aglomerados, sejam antigos ou relativamente recentes, tendo em vista: a sua
reestruturacdo ou revitaliza¢do funcional (atividades e redes de servicos); a sua
recuperagdo ou reabilitagdo arquiteténica (edificacdo e espacos ndo-construidos,
designadamente de uso publico); finalmente a sua reapropriacédo social e cultural
(grupos sociais que habitam ou trabalham em tais estruturas, relacées de
propriedade e troca, atuagdes no @mbito da seguranca social, educagdo, tempo
livre, etc.).”

Estas formulacdes nos permitirdao nortear uma tentativa de evidenciar alguns
pontos concernentes ao processo de reestruturacdo das cidades, notadamente no
que se refere aos processos de mudanca e permanéncia no uso do solo urbano, a
comegar pelo entendimento da formacao de areas de obsolescéncia nos nicleos
centrais e as diferentes formas de interven¢ao que se seguiram.



1.2- AREAS CENTRAIS: CRISE E REESTRUTURACAO

As areas centrais de inimeras cidades no mundo experimentaram, a partir
da segunda metade do século XX, um progressivo processo de degradacdo. Com um
notavel desenvolvimento no periodo pés-Revolucio Industrial, a area central da
cidade capitalista constituia-se, sobretudo, pela concentracio econémica, atestada
pela forte presenca de indlstrias, comércio e servicos, transportes e difusio de
inovacdes tecnoldgicas. Este imenso aglomerado de atividades criou, a partir da
constatacdo de Corréa (1979, 1995, op. cit.), um mercado de trabalho potencial,
fazendo emergir uma area de maior acessibilidade no espaco intra-urbano das
cidades (grande poder de atracdo) e gerando uma maximizac¢ao dos lucros (locus de
concentracao e continua reproducao do capital). No entanto, o acelerado processo
de urbanizacdo fez com que a centralizacio das atividades econdmicas nas cidades
e, em especial, nas metropoles, experimentasse, apos a Segunda Guerra Mundial,
efeitos negativos em decorréncia da excessiva concentracdo de atividades e forte
competicao pelo espaco, gerando deseconomias de aglomeracao.

A crise dos centros urbanos é descrita em linhas gerais por Sposito (1996,
1998) como uma nova articulagdo da estrutura intra-urbana, derivada do processo
de reestruturacdo das cidades. A nova fase do capitalismo monopolista impde
estratégias ainda mais complexas e novos padrées de localizagdo para a economia
urbana. Aliado a esta combinacdo de ajustamentos socio-espaciais, importantes
fatores como a difusdo do uso do automével, permitindo (e facilitando) o
deslocamento para areas mais distantes do centro da cidade (maior flexibilidade
dos meios de transporte intra-urbanos) e o aumento da importancia do lazer e do
tempo destinado ao consumo contribuem sobremaneira para o surgimento de novas
formas de producédo e apropriagdo do espaco (SALGUEIRO, 1998), representadas
pela sua fragmentacdo em micro-centralidades intra-urbanas ou subcentros
(SPOSITO, 1996, op. cit.). O espaco urbano torna-se multi(poli)céntrico,
caracterizado pela multiplicacdo de centros com diferentes niveis de
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especializacdo e importancia entre si, adquirindo uma dimensao de analise calcada

nd0 mais no centro, mas sob a perspectiva de centros®.

Neste cenario no qual emergem novas centralidades, as areas centrais de
grandes cidades, apos este periodo de intensa decadéncia economica e
obsolescéncia de varios de seus espacos, vém passando por diferentes modos de
intervencao no seu processo de modernizacao e, consequentemente, a retomada
de sua importancia no contexto urbano. Neste sentido, Simées Jr. (1994:13-18)
identifica em sua analise acerca da renovacdao de centros urbanos trés modelos
distintos de intervencdao: um modelo haussmaniano, um modelo modernista e um
modelo de revitalizacdo ao longo da historia. O primeiro, também designado de
*embelezamento urbano”, baseado na criacdo de novas formas urbanas que
simbolizassem um modus vivendi cosmopolita e todo o poder politico e econémico
da burguesia capitalista, tem como principal marco referencial a remodelacao da
cidade de Paris, a partir da gestdo do prefeito Haussmann, e em menor escala a
modernizacao da cidade de Viena, ambos os casos ocorridos a partir da segunda
metade do século XIX. O segundo modelo - a “renovacdo urbana” - se apdia nos
ideais do urbanismo modernista, em particular os expressos na Carta de Atenas
(1933) privilegiando o racionalismo cientifico (técnica), arquitetura funcionalista e
um claro pensamento orientado para o futuro (idéia de progresso). E o terceiro, por
fim, - a “revitalizacdo urbana” - desencadeado nas Ultimas décadas, rejeita os
excessos do modernismo e visa recuperar elementos historicos, simbolicos, sociais
(culturais) e ecologicos do local, compatibilizando-os com a modernizacao
mediante intervencdes que pressupdem a preservacdo do patrimdnio urbanistico e

a renovacao urbana ecoldgica.

Sob esta perspectiva, as areas centrais de importantes cidades norte-
americanas e sobretudo européias, apresentam notaveis exemplos de como
transformacdes via projetos urbanos em diferentes escalas atuam de forma
contundente no processo de reestruturacao urbana. A partir da afirmacao de

3 No tocante ao estudo da area central, Sposito (1996, op. cit., p. 119) adverte para a diferenca entre centro e
centralidade. Segundo a autora, o conceito de centro remete a uma analise que enfatiza a dimensdo espacial,
enquanto centralidade denota uma énfase na dimensdo temporal. Com isso, mudangas de centralidades em escala
temporal tendem a ser muito curtas. enquanto Os Centros apresentam mudangas em escala temporal de médio a
longo prazo.
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Arantes (2000, op. cit.), o modelo veio dos Estados Unidos e baseava-se em uma
nova visao de planejar e atuar nas cidades’, com o objetivo de promover o
“espetaculo urbano”, ou seja, a valorizacdo extremada das formas arquitetonicas e
dos eventos; um “cenario” marcado pela efemeridade e pela sensacao de brilho

excessivamente artificial.

Apesar do surgimento dos projetos de revitalizacdo urbana nos EUA, Vaz &
Silveira (1999, op. cit.) revelam que o exemplo enfatizado como precursor e
paradigmatico refere-se a cidade de Barcelona® o desenvolvimento de uma
imagem forte e positiva da cidade, explorando ao maximo o seu capital simbélico,
de forma a reconquistar sua insercdo privilegiada nos circuitos culturais
internacionais. Em relacao ao modelo da cidade catala, as autoras destacam que:

"a Reestruturacdo urbanistica de Barcelona na década de 1980 apoia-se (...)
em trés blocos temdticos que exemplificam transformacées urbanas recentes,
esbocando algumas caracteristicas dos projetos urbanos em curso: 1. a
obsolescéncia de grandes equipamentos industriais; 2. a transformagdo dos velhos
portos; 3. as estacdes ferrovidrias e seus espagos de servico” (p. 54).

A partir deste modelo, cabe assinalar, com base no bloco tematico que
destaca a obsolescéncia de grandes equipamentos industriais, resultados que
transpoem a simples transformacao arquitetdnica de areas degradadas. Significa,
de acordo com Vaz & Silveira (1999, op. cit.) a possibilidade efetiva de
recuperacao da base econdmica de cidades e de suas populacdes, além de ampliar

* Sobre esta discussdo, faz-se mister destacar as contribui¢des de Harvey (1996) e Castells & Borja (1996, op.
cit.) no que tange as mudangas no enfoque da administragdo urbana a partir da década de 1970. Harvey aponta
para o surgimento do “empresariamento urbano”, ou seja, a parceria administrativa publico versus privado no
sentido de atrair investimentos para a cidade com execugdo especulativa, ou seja, ao setor publico cabe os riscos
€ a0 setor privado o gerenciamento dos beneficios. Castells & Borja advertem para o “protagonismo das
cidades”, manifestado na vida econémica, social, cultural e nos meios de comunicagdo, enfatizando o papel
primordial desempenhado pelos planos estratégicos com o objetivo de tornar a cidade competitiva para o exterior
e, conseqientemente, inserir-se no espago global, emergindo assim as chamadas “cidades mundiais”. Em suma,
ambos os estudos mencionados enfocam a difusdo de um novo modelo de descentralizagdo da gestdo acrescido
de politicas publicas sociais, ambientais e urbanas, com o intuito de produzir uma “imagem urbana” para o
mercado global.

° A cidade de Barcelona foi alvo de intimeros projetos de revitalizagdo/modernizagio de espacos degradados,
notadamente pelo fato de ter sediado os Jogos Olimpicos de 1992. Sem duvida, o grande aporte do governo
central devido as Olimpiadas, aliado aos investimentos privados motivados pelo evento favoreceram um projeto
de incrivel abrangéncia. O modelo de planejamento implementado na cidade é exportado hoje para varias
cidades do mundo, particularmente as latino-americanas (ARANTES, 2000, op. ciz.).
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as antigas condicdes urbanisticas para uma estratégia de trama mais flexivel,
aberta a novos usos urbanos, conforme verificado nos centros de producao de
automoveis de Turim (Fiat) e Paris (Renault), bem como do complexo industrial de
pneumaticos de Mildo (Pirelli).

O segundo bloco tematico remete a transformacao de velhos portos, os quais
em diversos casos apresentam suas origens vinculadas a fundacao da propria cidade
em que estao localizados. Com o intuito de romper esta ligacdo e construir a
imagem de um porto como uma peca-chave no processo de renova¢ao urbana,
varios projetos tém visado a modernizacdo de antigas instalagbes, como galpdes e
armazens de cargas, incorporando atividades calcadas no lazer e entretenimento,
destacando-se a construcao de bares, restaurantes, boates e shopping centers. Tais
projetos podem ser observados tanto em cidades norte-americanas, ressaltando o
pioneirismo de Baltimore (Inner Harbor Place) e modelos equivalentes em San
Francisco (Fisherman’s Wharf) e Boston (Boston Waterfront), como em cidades
européias, destacando Londres (Docklands) e Roterda (Kop van Zuid). No caso sul-
americano, & possivel verificar projeto semelhante para o Porto Madero, em
Buenos Aires, buscando recuperar toda a fachada da cidade portenha para o Rio da
Prata e, desse modo, estabelecer uma nova relacio da cidade com o rio, que havia
se perdido nas ultimas décadas com o processo de degradacao do referido porto
(BARANDIER et alii, 1996)°.

O terceiro e ultimo bloco corresponde aos espacos ferroviarios internos as
cidades. Nas palavras de Vaz & Silveira (1999, op. cit.), a estacao ferroviaria deixa
de ser o espaco teatral de chegada daquelas catedrais de transporte do século XIX
€ se converte em ponto de intercambio entre modos de transporte de Ambito e
escalas diferenciadas. Desenvolve-se uma nova centralidade que tende a ser
aproveitada pela criacdo de servicos e escritorios nos terrenos liberados pelo antigo

SEm relagdo ao Porto do Rio de Janeiro, Barandier ef afii (ibid) advertem para a existéncia de diversos estudos
no ambito de sua revitalizacio, dentre os quais se destacam o Projeto SAGAS (preservagdo dos bairros da area
portuaria: Satide, Gamboa e Santo Cristo), da década de 1980, e o Projeto Cidade Oceénica, apresentado em
1994, que visava a revitalizacdo da area que compreende o Pier Maua e seu entorno. No entanto, até o presente

- momento nenhum projeto vinculado  area portuaria despontou como prioridade para a cidade, somente
situagdes pontuais, como a transforma¢do do Armazém n°. 5 do Cais do Porto em espago cultural da Prefeitura,
inaugurado em 20/01/2002.
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uso ferroviario. Trata-se de uma reestruturacio funcional e as estacoées tornam-se
objetos urbanos com a valorizacao de novos espacos centrais, como pode ser
constatado em varias estacdes das principais cidades européias, como Londres,
Paris, Mildo, Madri, entre outras’.

Ainda em relac@o a exemplos de importantes projetos de renovacao urbana,
Vicentini (2001) descreve o processo de reestruturacio que empreendeu uma série
de intervencoes urbanas na cidade de Lisboa, caracterizada por uma renovacio de
infra-estrutura e a elaboracdo de planos estratégicos para a capital portuguesa.
Com efeito, a elaboracdo de planos estratégicos exibe como conseqiiéncia direta a
exigéncia da Comunidade Européia para empréstimos aos governos locais e tem
sido assimilados por diferentes contextos urbanos, desdobrando-se em uma difusio
sem precedentes do modelo de cidade-mercadoria (city marketing).

No caso de Lisboa, a preparacdo da cidade para sediar a Expo’98
empreendeu inimeras intervencdes, configurando-se em um importante conjunto
de equipamentos sociais e culturais beneficiados e/ou criados especialmente para
0 grande evento; na verdade representam projetos reconhecidos mundialmente,
que evocam planos de intervencdo pontual e impacto sobre a imagem urbana. Em
outras palavras:

"A Expo’98 constituiu-se, portanto, em parte deste mega projeto de
recuperacdo urbana, (...) uma vitrine correspondente a vontade de insercdo do
pais nos novos patamares de infra-estrutura das cidades mundiais européias” (ibid,
p. 816).

Desta forma, o “novo” espago urbano equipado, no qual sdo mantidos os
cada vez mais sofisticados processos de exclusdo e de exploracdo imobiliaria,
corresponde a diferentes simulacros sociais, politicos e culturais, que o mundo do
consumo urbano assimila e converte em imagens diversificadas, por vezes

7 No Brasil, podemos citar como exemplo de intervengdo urbana em espagos ferroviarios, ainda que de forma
reservada, a Estagdo da Luz, na area central da cidade de S3o Paulo, onde encontra-se em desenvolvimento um
projeto que procura aliar a preservagao do conjunto arquitetdnico da estagdo ferroviaria — que remonta o inicio
do seculo XX — com a sua modernizacdo, a partir da instalagdo de lojas, bares e escadas roiantes no interior da
estacdo.
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melancdlicas de um novo pensar sem utopia (ARANTES, 2000, op. cit.; VICENTINI,
2001, op. cit.). Em verdade, as profundas transformacdes sociais condicionaram
uma fase caracterizada por um movimento de reconversio das condi¢cdes de
projeto, que adquire uma capacidade reestruturante sobre a cidade em seu
conjunto, ou seja, a trajetdria de modernizacdo das areas centrais conduz, sob
uma perspectiva mais ampla, a um processo social complexo, contraditério e
excludente (VAZ, 1995), na medida em que espacos largamente beneficiados com
maci¢os investimentos contrastam com areas urbanas de extrema pobreza a partir
do agravamento das desigualdades sociais e dos problemas ambientais.

Nesta medida, aos paradigmas presentes nas grandes reformas urbanas
contemporaneas em curso nas principais cidades, a dimensio cultural adquire
notodria importancia. Segundo as palavras de Vaz (2001, op. cit.), a imbricacao dos
processos de renovacao urbana com as condi¢des e as politicas culturais se
acentua. Por intermédio de projetos estratégicos passou-se a oferecer nio somente
melhores condicbes de acessibilidade, comunicacao, seguranca e educacgao a partir
da recuperacao de edificios e areas abandonadas, mas também a enfatizar os
aspectos culturais e simbélicos. Ou ainda, como aponta a autora,

"as transformacdes espaciais ndo se restringem mais a sua dimensdo fisico-
territorial, mas envolve, em grau crescente, consideracées de ordem simbdlica. O
lugar, a sua imagem e a sua identidade se tornaram fundamentais. No mundo
global, onde muitas cidades industriais viram diluir-se a sua identidade e onde
impera a estandardizagdo e a homogeneidade, a diferenciagdo através da for¢a da
identidade local se torna um trunfo essencial. Como a especificidade e a
identidade de cada povo se encontram fortemente ancoradas na imagem e na
cultura local, serd principalmente através da cultura que as cidades poderdo se
individualizar, acentuando suas identidades, marcando seu lugar no panorama
mundial” (p. 670 e 671).

A pratica de projetos urbanos como alternativa para intervencao nas cidades
estabelece novos modelos e referéncias urbanisticas nas Gltimas décadas. Neste
sentido, o carater estratégico assumido por grande parte desses projetos, a
capacidade de introduzirem novas centralidades, a possibilidade de atuarem na

recomposicao do tecido urbano e o estabelecimento de novas formas de articulacao
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entre setores publico e privado despontam como suas principais caracteristicas.
Ademais, privilegia-se nas politicas e projetos urbanos recentes revelar, reforcar ou
criar a identidade e a imagem de cada cidade, interagindo com as redes globais em
um dindmico e intenso processo que combina competitividade, conectividade,
inovacao e flexibilidade institucional (ARANTES, 2000, op. cit.).

Seg'undo Arantes (ibid), no entanto, a promogao e a venda desta imagem é a
promocao e a venda da imagem da cidade, que se transforma em uma mercadoria;
ou ainda como propde Castells & Borja (1996, op. cit.), o sentido da cidade é
reconstruido, numa época em que a perda da consciéncia dos limites e a dissolucao
das ideologias que dao suporte aos projetos coletivos nos desafiam a refazer nossos
sisterﬁas de convivéncia; as cidades tornam-se protagonistas da nossa época
(cidades emblematicas), verdadeiros atores sociais complexos e de muitiplas
dimensées.

Neste novo renascimento urbano, principalmente das areas centrais, o papel
crucial desempenhado pela correspondente requalificacdo da oferta cultural
(notadamente o servico cultural de alto valor agregado, representado por grandes
equipamentos vinculados a cultura, como os centros culturais) vem se destacando
como estratégia principal, e a énfase das politicas urbanas recai sobre as politicas
culturais, como veremos no capitulo seguinte ao abordarmos o projeto “Corredor
Cultural” na Area Central do Rio de Janeiro.



CAPITULO 2 - PRESERVACAO E MODERNIDADE
ARTICULADAS PELA CULTURA: O PROJETO
“CORREDOR CULTURAL” NA AREA

CENTRAL DO RIO DE JANEIRO




W. F . R. 4.
BUYIOTECA 17
EPPUR

2.1- INTRODUCAO

“(...) a glamourizagdo da economia de mercado, a ponto de se falar, com a
desfacatez dos vencedores, na ética como fator de producdo, acaba convergindo
com a critica cultural a matriz produtivista da fase anterior, Movimento Moderno
inclusive, de tal modo que a fluidez alegada pelo novo paradigma da comunicagdo
estd cada vez mais parecida com a novissima flexibilidade requerida pelo mundo
‘produtivo’ dos grandes negdcios, que ndo por acaso se organizam em redes
comunicacionais. Para encurtar: deu-se o que estamos vendo, algo como ‘um
pensamento unico das cidades’ - em que se casam o interesse econémico da cultura
e as alegacdes culturais do comando econémico - que ronda as cidades em
competicdo pelo financiamento escasso no sistema mundial (... )" (ARANTES, 2000,
op. cit., p. 67).

Neste contexto de sucessivas realizacdes para a consolidacdo de um pretenso
“renascimento urbano”, a area central do Rio de Janeiro desponta como locus de
inimeras transformaces no decorrer do século XX. Sem duvida, as intervencées
empreendidas pelo prefeito Pereira Passos no inicio do século passado (1902-1906)
revelaram ndo s6 a plena incorporacdc do modelo haussmaniano de
“embelezamento urbano”, caracterizado por um periodo revolucionador da forma
urbana carioca, mas também a etapa inicial de desenvolvimento de novas e
importantes contradicOes - a partir de entdo apresentando uma base totalmente
capitalista - que marcaram profundamente a evolucdo urbana da metropole
carioca. Em suma, podemos afirmar que a Reforma Passos deixou importantes
legados para a cidade, notadamente no que tange a eliminacio das antigas formas
e contradicoes do periodo colonial-escravista e surgimento de novas e "modernas”
funcdes (totalmente atreladas ao capitalismo) e a macica intervencao estatal no
espaco urbano, promovendo em larga medida a exclusdo/segregacio socio-espacial
a partir da expulsao da classe trabalhadora da area central (ABREU, 1997).
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A partir da Reforma Passos, as intervencdes que se seguiram na area central
do Rio de Janeiro mantiveram a linha modernizadora do espaco urbano, no sentido
de garantir a continua reproducdo das diversas formas do capital e ampliar
intensamente a segregacao na cidade®. Dessa forma, a drea central, acompanhando
o acelerado processo de urbanizagao por que experimentava a metrépole carioca,
foi ganhando espaco através do arrasamento de morros, como os do Castelo, na
década de 1920, e o de Santo Antonio, na década de 1940, cedendo seus
respectivos espacos para amplas avenidas e inUmeros edificios, representando
visiveis transforfnacées que nas décadas subseqiientes desdobraram-se em novas
acGes urbanas - destacando-se o metré e a difusdo de “modernos” edificios
comerciais e de negécios - que visavam definitivamente apagar o passado colonial
da cidade, ao mesmo tempo que tais projetos impunham ao centro todo um
simbolismo calcado no discurso de modernidade.

Como nos aponta Giddens (1991), os modos de vida produzidos pela
modernidade nos desvencilharam de todos os tipos tradicionais de ordem social,
provocando uma ruptura sem precedentes. A modernidade é multidimensional no
ambito das instituicbes, complexificando as relacdes sociais e suas representacoes
materiais no espago, fortemente orientadas para o futuro. A idéia de modernidade
ligada a ruptura também pode ser observada em Gomes (1996:46), quando este
afirma que se o novo deve periodicamente ser imposto no lugar tradicional ou do
antigo, o mecanismo primeiro desta substituicdo é a ruptura. E pela negacao
daquilo que existia, pela prova da sua inadequacdo, pelo desvelamento do
tradicional, que o novo deve se afirmar. Assim, ao falar do moderno é também
renovar continuamente um conflito, um debate’. Ao proceder por rupturas e ao
propor algo de novo, o moderno participa sempre de um sistema que procura
entrelacar o local e o global de maneira dindmica, colocando o sujeito diante de

¥ Na discussdo sobre a intensificacio da segregacdo socio-espacial na metropole carioca, cabe ressaltar ndo so a
segregagdo da classe média baixa, seja no crescente numero de favelas ou em habitagdes de baixa renda que se
espraiaram pelos bairros do suburbio e periferia, mas também a auto-segregacio da classe média alta,
reproduzida nos suntuosos apartamentos da Zona Sul e, mais recentemente, nos condominios fechados de luxo
da Barra da Tijuca.

® Gomes (1996. op. cit., p. 50) refere-se a um modelo de modernidade dual, no qual a continuidade € rompida
pelo confronto recorrente do “novo” e do “tradicionai”, cada um marcado por uma atuaiidade sempre renovada.
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um “mundo de signos”, caracterizando uma fragmentacao cultural (GIDDENS, 1991,
op. cit., p. 176).

O recorrente debate sobre a modernidade traz a tona uma recente discussio
de carater contraditério com nitido reflexo nas &reas centrais. Trata-se da
emergéncia de uma outra caracteristica da modernidade, a de conexdao entre
passado e presente, representando a complexa relacio entre espago e tempo na
sociedade contemporanea. Se para a modernidade o presente deve ser orientado
para o futuro, a referida conexdo entre passado e presente pode ser claramente
percebida pelo atual discurso preservador de formas urbanas do passado, embora
com fungées que exprimem toda a diversidade e multidimensionalidade
caracteristicas da modernidade. Desta forma, o cotidiano urbano vé-se invadido
pela valorizacdo do passado, mediante projetos que pregam a restauracao, a
preservacao ou a revalorizacao dos mais diversos vestigios do passado; um discurso
calcado em temas como a “renovacao preservadora” (MESENTIER, 1993), ou ainda a
“memoria da cidade” (ABREU, 1998).

Em relacdo a “renovacao preservadora”, Mesentier (1993, op. cit, p. 133-
136) refere-se ao surgimento de um novo modo de urbanizacdo que tem na
preservacao do ambiente construido de valor cultural um instrumento para
intensificar o uso do solo em areas centrais, fortalecendo e estimulando atividades
vinculadas a cultura, ao lazer e ao turismo. Assim, podemos afirmar que este novo
modo de urbanizagao articula a renovacao do uso do solo i diretriz preservadora,
resgatando o valor histérico-cultural de parte do ambiente urbano.

Para Abreu (1998, op. cit., p. 14-18), a "memoéria da cidade” se define a
partir da vivéncia da cidade representada por um grupo ou classe social que
estabeleceu ali relagdes sociais, originando inimeras memorias coletivas. Trata-se
da cidade como lugar da memoéria; um estoque de lembrancas que estdo
eternizadas na paisagem ou nos registros de um determinado lugar e que sao
reapropriados por parte da sociedade, ainda que muitos desses registros tenham se
perdido no tempo, resultado do poder da sociedade sobre a memoéria e também
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sobre o futuro'®. Entretanto, o autor salienta que o termo “memoria da cidade”
vem sendo freqlientemente (e imprecisamente) substituido por “memoria urbana”.
Na verdade, o termo "memoéria urbana” trata do conjunto de lembrancas do modo
de vida urbano per se, sem a obrigacdo de relaciona-las a uma base material
particular, a um lugar especifico. Por outro lado, a "memoéria da cidade”
referencia obrigatoriamente essas mesmas lembrancas a uma base material
precisa, a um determinado lugar, ou seja, as marcas/registros dessas lembrancas
encontram-se materializadas, expressando na paisagem urbana vestigios de uma
determinada cultura (ou de determinadas culturas) em diferentes periodos do
tempo, com multiplos significados.

2.2- 0 PROJETO “CORREDOR CULTURAL”: UMA BREVE
CARACTERIZACAO

Nesse conjunto de praticas urbanas que conjugam modernidade, preservacéo
e valorizacao cultural, a area central da metropole carioca revela-se um exemplo
marcante deste tipo de atuagdo no espaco urbano. Com a progressiva perda de
importéncia e reestruturacao de suas principais fungdes, qual seja, a de comércio e
servicos, as politicas culturais articuladas as politicas urbanas vém procurando
reverter os ciclos de decadéncia urbana. Esta pratica engloba a tradicional
reabilitacdo de centros antigos com a preservacao do patrimdnio histérico,
notadamente no que diz respeito a renovacdo de areas degradadas nas quais
incorporadores se utilizam de museus e equipamentos de lazer para aumentar os
valores imobiliarios, bem como a requalificacdo de ambientes histéricos que
evocam forte simbolismo e grandiosidade arquiteténica (VAZ, 2001, op. cit.).

' De acordo com as estruturas de poder, as classes dominantes apenas registravam e preservavam aquilo que era
de seu interesse, contribuindo para a fragmentacio das memérias coletivas produzidas pela cidade (ABREU,
1998, op. cit., p. 13).
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Assim, a cidade também passa a ser contemplada pelo espectro da
monumentalidade, que como ressalta Rodrigues (2001),

“(...) deriva da intencdo de fazer do espaco urbano um palco com
cenografia exuberante capaz de gerar emocéGes, reviver tradi¢bes e repactuar
relacdes atraves do ‘espetdculo’ assistido de perto ou de longe. Pois a forca da
monumentalidade ndo se limita ao controle daqueles a ela diretamente
subordinados, uma vez que ela serd idéia e imagem transpostas ao espaco e, num
caminho inverso, espaco transposto as idéias e as imagens” (p. 597).

A partir deste forte resgate cultural nas cidades, o Rio de Janeiro destaca-se
pelos seus inimeros exemplos de equipamentos e instituicoes emblematicas (MAPA
1) que através de uma trajetoria impar fincaram o sitio do poder e da cultura
nacional no espago urbano carioca (SCHVASBERG, 1989). Procurando aliar o seu rico
patrimonio histérico-cultural com as praticas urbanas contemporaneas, a prefeitura
criou o Projeto "Corredor Cultural”, que visa justamente, através do resgate e
valorizacdo de antigas formas urbanas, transforma-las em espacos plurifuncionais
e, conseqlentemente, criar novas centralidades que possam atrair um grande
numero de visitantes, tendo como principal atracao a fungao cultural e toda sua
diversidade, distribuida de forma continua.

O projeto de revitalizagdo da area central do Rio de Janeiro, que remonta de
discussGes e trabalhos académicos do final da década de 1970, somente ganharia
corpo enquanto politica de intervencdo da administracio municipal em 1984,
quando foi consolidado sob a forma de lei (Lei n° 506, de 17/01/84).

Abrangendo o centro historico do Rio de Janeiro, o projeto intitulado
“Corredor Cultural” busca a revitalizagdo dessa area de importante valor historico,
procurando compatibilizar o crescimento da cidade com a manutencio de espacos
e modos de vida tradicionais da metropole carioca. O “Corredor Cultural” estende-
se por uma area de 1,5 milhdo de m?, considerada de preservacao permanente pela
prefeitura, onde foram elencados como significativos cerca de 1.238 edificacoes,
mais de 100 monumentos, 11 igrejas e marcos histéricos ja tombados pelo
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Patriménio, entre eles uma rua inteira, a Rua da Carioca (INSTITUTO MUNICIPAL DE
ARTE E CULTURA, 1989) ",

Nesta area definida, as intervencdes sao conduzidas segundo trés enfoques
diferenciados: o da preservacao ambiental - que visa manter as caracteristicas
arquitetdnicas, artisticas e ornamentais presentes no conjunto das fachadas e
coberturas dos prédios -, o da reconstituicdo e o da renovagao urbana - os quais
serao permitidos, respectivamente, a recuperacao dos elementos arquitetdnicos e
decorativos que compunham originalmente o conjunto das fachadas, bem como a
construcao de novas edificacdes desde que obedecendo ao estilo e ao gabarito do
conjunto arquitetdnico do entorno (INSTITUTO MUNICIPAL DE ARTE E CULTURA,
ibid).

De acordo com o Mapa 2, podemos verificar que o “Corredor Cultural” foi
dividido em quatro areas ou sub-zonas especificas, a saber: Area 1 - Lapa e
Cinelandia, Area 2 - Largo de S&o Francisco, Area 3 - Praca XV e Area 4 - SAARA.

! Entre algumas de suas mais importantes medidas, o projeto “Corredor Cultural” estabelece algum controle no
uso do solo, proibindo, por exemplo, a construgio de edificios-garagem e a supressio de salas de espetaculos
existentes no térreo dos edificios, medidas essas visando potencializar a atividade turistico-cultural do local.
Qualquer alterac@o so pode ser realizada mediante aprovagdo prévia do “Grupo Executivo do Corredor Cultural”,
que € o escritorio técnico responsavel pelo gerenciamento do projeto, diretamente vinculado a Secretaria
Municipal de Educagdo e Cultura (INSTITUTO MUNICIPAL DE ARTE E CULTURA. ibid).
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MAPA 2 - AREA CENTRAL DO RIO DE JANEIRO
CORREDOR CULTURAL
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- 111 il L Lt §
| R

0.5 0 0.5 1 1.5 Km
I | | ] I |

Fonte: PREFEITURA MUNICIPAL DO RIO DE JANEIRO. Zoneamento do municipio do Rio de Janeiro. Rio
de Janeiro: Secretaria Municipal de Planejamento/Instituto Pereira Passos, 1999 (CD-ROM).

Organizado por Machado, 2002.
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Na Area 1, podemos destacar, na Cinelandia (FOTO 1), a presenca de
edificacées como o Teatro Municipal, a Biblioteca Nacional e o Museu Nacional
de Belas Artes, que representam construcdes do inicio do século XX e que, sem
davida, sao pontos de referéncia nacional no que concerne as artes e a educacao.
Na Lapa (FOTO 2), a paisagem local emoldurada por antigos casarios do final do
século XIX e inicio do século XX, bem como pelo antigo aqueduto da cidade
conhecido como “Arcos da Lapa”, serve atualmente de cenario para uma das
principais efervescéncias culturais da cidade, abrigando diversas casas de
espetaculos (apresentagdes que também podem ser vistas, com freqiiéncia, ao ar
livre, tanto teatrais como musicais), bares e boates que procuram aliar a antiga

tradicdo boémia do lugar com manifestacdes culturais “alternativas”, comandadas

principalmente pela juventude carioca.

FOTO 1- A Cinelandia concentra importantes equipamentos da cultura nacional. Na esquerda, podemos observar
o Teatro Municipal, cendrio de grandes apresentagdes musicais e de companhias de danga nacionais e
internacionais. No centro da foto, cercado por érvores, o0 Museu Nacional de Belas Artes se destaca pelas suas
importantes exposigdes artisticas e igualmente pelo seu inestiméavel acervo.

Fotografia tirada pelo autor em 9/11/2001.
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FOTO 2- A Lapa resgata uma de suas principais caracteristicas: ponto de referéncia da cultura carioca. Na foto,
o Largo da Lapa concentra intimeras casas de espeticulos, como a Sala de Concertos Cecilia Meireles e seus
demais casardes, alguns ainda em processo de restauragio, que abrigam bares e boates nos quais um grande
numero de pessoas, notadamente de jovens, buscam o lazer. Ao fundo, o espago dos Arcos da Lapa serve
também como palco para shows ao ar livre.

Fotografia tirada pelo autor em 09/11/2001.

A Area 2, que compreende a Praca XV e seu entorno, agrega importantes
edificios histéricos com forte simbolismo, muitos deles transformados em Centros
Culturais, ou seja, mega-equipamentos que se caracterizam pela diversidade da
funcao cultural, conjugando em um sé espaco atividades ligadas a cinema, teatro,
shows, galeria de exposicdes, biblioteca, arquivo, auditdrio, além de livraria, cafés
e restaurante. Esta notavel gama de servicos oferecidos ao mesmo tempo e em um
so lugar, um dos simbolos da modernidade, ocorre em importantes e imponentes
formas do passado, totalmente restauradas e preservadas (a fachada original),
como pode ser claramente observado nos Centros Culturais do Banco do Brasil,
Caixa Econémica Federal, Paco Imperial (FOTO 3), Casa Franca-Brasil, entre outros.

Além disso, outros importantes monumentos do passado colonial carioca, que se
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FOTO 3- Na Praga XV, o Pago Imperial constitui-se em um dos marcos histéricos da cidade. Construido no
século XVIII (1743), sua primeira fungdo foi a de Palécio dos Vice-Reis, devido 2 transferéncia da capital para o
Rio de Janeiro em 1763. No inicio do século seguinte, transformou-se em sede dos governos do Reinado e do
Império apés a chegada da Familia Real Portuguesa, em 1808. Atualmente, o Pago Imperial, totalmente
restaurado, abriga um dos mais importantes Centros Culturais da cidade, atraindo milhares de visitantes
anualmente.

Fotografia tirada pelo autor em 09/11/2001.

transformaram em verdadeiras rugosidades'?, resistiram face as profundas
transformagdes por que passou a Praca XV ao longo do século XX, como o antigo
chafariz construido por Mestre Valentim (1776) e uma das quatro torres do antigo

Mercado da Praca XV, que remonta o século XIX.

A Area 3 reGne, em suas trés principais referéncias espaciais - o Largo da
Carioca (FOTO 4), o Largo de Sao Francisco e a Praga Tiradentes -, que se
caracterizam pelas diferentes temporalidades de suas construcdes, edificacdes que
datam do final do século XVIII (como o convento de Santo Antdnio) , até as de estilo

modernista, a partir da segunda metade do século XX (como os prédios

2 Para Santos (1999:36), a rugosidade refere-se & “inércia dindmica” das formas herdadas do passado, ou seja,
um objeto ou um conjunto deles que se exprime(m) pelo conjunto da sociedade, através da realidade do espago
em que faz(em) parte.
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FOTO 4- O Largo da Carioca sintetiza as vérias temporalidades que marcam as construgdes da é4rea central da
metrépole carioca. Na foto, podemos observar em primeiro plano um monumento do inicio do século XX
(relégio inglés em bronze — 1909); na parte alta, a direita, o Convento de Santo Antdnio, que data do século
XVII, representa o tnico vestigio do morro homénimo que havia no local, além de manter um rico acervo de arte
sacra. Como exemplos de edificagdes modernistas, temos na parte posterior do Convento o prédio do BNDES e a
sua esquerda o prédio da Petrobrés.

Fotografia tirada pelo autor em 09/11/2001.

da Petrobras e do Banco Nacional de Desenvolvimento Econémico e Social - BNDES).
Também cumpre ressaltar os teatros (como o Jodo Caetano e Carlos Gomes, ambos
na Praca Tiradentes) e as igrejas (como a de Sao Francisco de Paula, no Largo
homénimo, que data do final do século XIX e a Catedral Presbiteriana, de estilo
gotico do inicio do século XX), bem como o resgate da vitalidade e importancia
historica das tradicionais Casas de Cha (com destaque para a Casa Cavé [1900] e
notadamente para a Confeitaria Colombo [1896]), que procuram conciliar o
“antigo” (o tradicional e sofisticado habito do “cha das cinco”) com o “novo”
(ambientes anexos “modernos” que valorizam habitos contemporaneos, como o

servico de restaurante a quilo).
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Por fim, a Area 4 também re(ine construcdes do final do século XIX e inicio
do século XX, que tradicionalmente abriga, ha varias décadas, um importante
nucleo de comércio popular da cidade: a SAARA (Sociedade dos Amigos da Rua da
Alfandega e Adjacéncias) (FOTO 5), formada principalmente por comerciantes de
origem arabe. Inserido no “Corredor Cultural”, o principal objetivo em relacdo ao
SAARA é tornar o comércio local novamente um ponto de atracio para
consumidores de varias partes da cidade, inclusive de outros municipios, por
intermédio de investimentos n&o sé na infra-estrutura e preservacao das fachadas
dos antigos casarios, mas também na manutencdo da identidade local, de forte
relacdo com a cultura arabe. Além do comércio, a area também apresenta igrejas

que remontam o século XIX, como as de Sao Jorge e Sdo Goncalo.

}
]
L

A

FOTO 5- A rua da Alfandega, principal concentragfio comercial da SAARA, resgatou a vitalidade de seu forte
comércio popular.

Fotografia tirada pelo autor em 09/11/2001.
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Atraveés do projeto “Corredor Cultural”, pretende-se também estabelecer um
certo controle no uso do solo, proibindo, por exemplo a construcao de edificios-
garagem e a supressao das salas de espetaculos existentes no térreo dos edificios,
medidas essas visando potencializar a atividade turistico-cultural do local. Outra
medida importante foi a instituicdo de normas para a disposicdo de anincios e
letreiros publicitarios, fornecendo aos proprietarios dos iméveis o suporte técnico
necessario aos trabalhos de reforma e restauracéo, indicando inclusive as cores que
devem ser utilizadas na pintura para que o imovel possa recuperar seu aspecto
original (INSTITUTO MUNICIPAL DE ARTE E CULTURA, 1989, op. cit.).

O incentivo principal a esses comerciantes e proprietarios esta se realizando
mediante a isencao do Imposto Predial e Territorial Urbano (IPTU) para todos
aqueles que recuperam seus imoveis. Embora o custo inicial com a restauracao seja
grande, ele acaba sendo amortizado com o tempo, pois o incentivo fiscal é
permanente (INSTITUTO MUNICIPAL DE ARTE E CULTURA, ibid). Desta forma, o
projeto “Corredor Cultural” conseguiu éxito em varios trechos do centro histérico
do Rio de Janeiro", transformando-o em um local atrativo no que tange a opgoes
de lazer e entretenimento, notadamente por intermédio de seus inimeros
equipamentos culturais (ANEXO 1).

Neste sentido, as cidades constituem-se em espacos privilegiados quanto a
concentracao de atragoes, servicos, simbolismos e producdes culturais. O papel que
assumem na etapa pos-industrial e da globalizacdo econémica tem possibilitado um
deslanchar de estruturas, equipamentos, servicos e de revitalizacdo de areas
degradadas, mas com grande expressividade na formacao histérica dos lugares.
Assim, podemos afirmar que a area central do Rio de Janeiro e suas multiplas
identidades e simbolos, materializados em diversos objetos arquitetonicos,

* No entanto, algumas ressalvas em relago ao projeto merecem ser aqui explicitadas. Mesentier (1993, op. cit.,
p. 136 e 137) enfatiza o fechamento ao trénsito de veiculos de um grande nimero de ruas nas areas do “Corredor
Cultural”, o que ocasionou diversas disputas por estacionamentos de automdveis e igualmente por parte do
comercio informal. Trata-se, portanto, de dois obstaculos dificeis de superar, pois segundo o autor, decorrem de
comportamentos discriminados da agdo de multiplos agentes individuais. Além disso, cabe destacar a introduciio
de certas atividades que #€m como pressuposto a exclusio de outras, mesmo que para isso seja necessério
recorrer & forga e arbitrariedade do poder (politico). Assim, ndo sdo poucos os casos de violenta repressdo ao
mencionado comércio informal, bem como no que diz respeito a demolicao de edificagdes que no atendam o
interesse de determinados grupos — por exemplo, Associagdo Comercial —, conforme podemos constatar no caso
do Mercado da Praga XV.
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consolida sua posicdo como importante produto cultural urbano. O resgate da
importancia de seu nucleo central através do “Corredor Cultural”, aproveitando a
riqueza historica e a monumentalidade do seu patriménio, aliado a funcdes e
praticas socio-espaciais caracteristicas da sociedade moderna que valorizam o
espetaculo diferenciado, centraliza uma série de possibilidades que criam um
grande poder de seducao.

A partir desta abordagem, pretendemos analisar de forma empirica, no
capitulo seguinte, como o Centro Cultural Banco do Brasil revela-se um exemplo
contundente de monumentalidade e importante equipamento cultural da cidade.



CAPITULO 3 - MONUMENTALIDADE E CONSUMO
CULTURAL: UM ESTUDO DE CASO DO CENTRO
CULTURAL BANCO DO BRASIL
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3.1- INTRODUCAO

dm—e——x TS — = = T e

"A cidade é a base que dd sustentacdo e expressdo a cultura. As atividades
culturais expressam, mais do que qualquer outro elemento, a histéria e a vida de
cada coletividade” (MILANESI, 1997: 187).

No processo de renovacdo urbana da Area Central do Rio de Janeiro, vimos
que o Projeto “Corredor Cultural” contribuiu para o resgate da historica
importancia da fungao cultural da metropole carioca, quer através da recuperacao
de varias edificacées de significativo valor simbdlico - em relacdo aos aspectos
histérico, arquitetonico e funcional -, quer na incorporacdo da cultura e suas
maltiplas manifestacdes, visando atrair um pUblico diversificado mediante
inUmeras atividades (exposicOes, espetaculos musicais e teatrais, passeios

culturais, entre outros).

Procurando aliar a preservacdo da memoéria da cidade, por intermédio de seu
passado institucional singular e expressiva monumentalidade, com a procura cada
vez maior pelo “consumo cultural” (resultado da articulacdo da cultura no urbano
pela esfera do consumo), os grandes equipamentos culturais, notadamente os
centros culturais, vém se destacando pelo notavel éxito no que se refere a atracéo
de um grande publico para os centros urbanos e irradiacdo de novos habitos,
valores e comportamento de uma forma geral. Considerando tais aspectos, nosso
esforco neste capitulo final sera, a partir do estudo de caso do Centro Cultural
Banco do Brasil, analisar a sua importancia no ambito de sua monumentalidade e

na esfera do consumo cultural.
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3.2- NO PASSADO: O DESTAQUE NAS FUNCOES POLITICA E
DE SERVICOS

O predio, cuja pedra fundamental foi lancada por D. Pedro Il em 1880, teve
sua construcao baseada no projeto de Francisco Bethencourt da Silva, arquiteto da
Casa Imperial Brasileira. Inaugurado em 1906, o edificio localizado a rua Primeiro
de Mar¢o, um dos principais enderecos comerciais e financeiros do Rio de Janeiro,
exerceu as mais diversas funcGes durante os 17 anos seguintes a sua inauguracéo:
Bolsa de Fundos Publicos, escritérios aduaneiros, Associacdo Comercial, Consulado
de Portugal, entre outras. Em 1923, como pagamento de dividas da Associacao
Comercial do Rio de Janeiro, o prédio foi transferido ao Banco do Brasil, que ali
instalou sua diretoria em 1926, apds pequenas adaptacoes. Reforma de maior vulto
ocorreu apenas na década de 1940, quando foram acrescentados mais quatro
andares a estrutura original de trés pavimentos, estrutura essa que, com algumas
poucas modificacoes, mantém-se até os dias atuais (FERREIRA, 1997).

Com a transferéncia da Capital Federal para Brasilia em 1960, a sede do
Banco do Brasil foi também deslocada, restando no endereco da rua Primeiro de
Margo o funcionamento da Agéncia Centro do Rio de Janeiro, numa primeira etapa.
Posteriormente, com o crescimento da agéncia e sua consequente mudanca para
um novo edificio adquirido na rua Senador Dantas, foi ali mantida uma filial de
menor porte, a Agéncia Primeiro de Marco'.

No final da década de 1980, o entdo presidente do Banco do Brasil, Camilo
Calazans de Magalhdes, estava convencido da conveniéncia de se resgatar a
importancia histérica do edificio, bem como valoriza-lo, destinando-lhe uma
utilizacdo mais nobre. Imbuido deste pensamento, Ferreira (ibid) ressalta que a
idéia original do entao presidente era

" Esta agéncia permanece até hoje, integrando o espago do Centro Cultural Banco do Brasil.
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“(...) a preservacGo do acervo existente: prédio, museu numismadtico,
arquivo-historico e biblioteca. As discussées iniciais com seus acessores mais
imediatos, na busca de alternativas adequadas, levaram-no a modificar o seu
pensamento e a propor a adaptacdo do prédio para uso como um grande centro
cultural” (p. 17 e 18)".

O grupo entdo formado, liderado pelo presidente Calazans, antevia que a
instalacao de uma casa de cultura, com caracteristica abrangente, poderia ser um
excelente veiculo de marketing institucional que viria produzir efeitos positivos
para os negocios da empresa. Ademais, corria a idéia de revitalizacdo e
recuperacao histérica do centro da cidade do Rio de Janeiro. Para isso, fora posto
em pratica em 1984 o projeto “Corredor Cultural”, em cujo eixo se ergue o
imponente edificio do Banco do Brasil. O funcionamento ali de um complexo
cultural certamente propiciaria um afluxo permanente e variado de
frequentadores, motivados pela realizacao de espetaculos artisticos e de programas
educativos, cursos, seminarios e debates, revelando o Banco do Brasil como
incentivador da atividade cultural, possibilitando o comprometimento da
instituicao com a formacao de platéias (FERREIRA, ibid).

Aprovada a criagao do Centro Cultural e de Documentacdo Financeira do
Banco do Brasil (nome oficial), Ferreira (ibid) afirma que foi imediatamente
constituida uma Comissdao de Projeto e Implantacao, presidida por Francelino
Pereira, e recomendada a elaboracdo do projeto de reforma e adaptacdo do
edificio, de modo que sem desfigurar as suas caracteristicas originais, pudesse
abrigar um complexo cultural no qual, além do fomento e apoio a producao do mais
abrangente espectro de atividades relacionadas ao saber, se preservassem a
memoria do Banco do Brasil e seu valioso acervo documental.

'* A época, profundas mudangas foram determinadas pelo Governo Federal na condugdo da politica econémica
nacional. O Banco do Brasil enfrentava uma fase de incertezas, perdendo o controle de algumas funcdes vitais
que foram transferidas para o Banco Central do Brasil. Neste contexto, a instituicdo tentava buscar novos
caminhos que pudessem torna-la mais competitiva (FERREIRA, 15id, p. 18).
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3.3- NO PRESENTE: MONUMENTALIDADE E CONSUMO
CULTURAL
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Inaugurado a 12 de outubro de 1989, o Centro Cultural e de Documentacao
Financeira do Banco do Brasil, ou simplesmente Centro Cultural Banco do Brasil
(CCBB), abria as suas portas para o publico carioca incorporando uma recente
tendéncia dos novos espacos vinculados a cultura, qual seja, a concentracdo de
diversas atividades que até entdo eram realizadas em espacos especificos, como
cinema, teatro, shows, museu, biblioteca, arquivo, loja e restaurante, em um
Unico lugar. Além desse carater concentrador, os centros culturais, que surgiram na
Franca do pés-Segunda Guerra Mundial'®, também se constituem em um espaco de
convergéncia e disseminacdo cultural; um cenario de representacdo,
historicamente condicionado, no qual se processam relagoes culturais - centro de
criacao, informacdo, dinamizacao, reflexdo, producdo de conhecimento e de

preservacao das inimeras formas de representacdo da cultura'’.

A partir destas caracteristicas que compdéem a estrutura dos centros
culturais, além de sua relacdo com o publico e a sociedade de uma forma geral, o
CCBB impde no espaco da Area Central da metropole carioca duas marcas
fortemente vinculadas a forca e representatividade do campo simbélico (ideologia
e poder), bem como a esfera do capital (reproducdo do capital através da
utilizacdo dos servicos culturais oferecidos e também dos investimentos para a
manutencao de atividades e realizacao de eventos), que sdo, respectivamente, a

monumentalidade e o consumo cultural.

'® O Centro Cultural Georges Pompidou, o Beaubourg, em Paris, foi o precursor desta nova caracteristica dos
espagos culturais, tendo surgido na capital francesa na década de 1950 (MILANESE, 1997, op. cit.).

'7 Uma importante contribuigio sobre o conceito de centros culturais, suas principais caracteristicas e seu papel
na sociedade, pode ser encontrada em Milanese (ibid).
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No CCBB, a monumentalidade faz-se presente em todos os seus espacos,
revelando varios significados. Assim, na tentativa de expressar essa singular
caracteristica, buscamos nas palavras de Lefebvre (1999, op. cit., p. 46) uma

sintese do que representa uma construgdo “monumental”:

“(...) Em toda parte a monumentalidade se difunde, se irradia, se condensa,
se concentra, Um monumento vai além de si- proprio, de sua fachada, de seu
espaco interno. A monumentalidade pertencem, em geral, a altura e a

profundidade, a amplitude de um espaco que ultrapassa seus limites materiais”.

Nao raro, a monumentalidade atua na dimensdo do simbolico, conferindo
visualidade, representando e valorizando as idéias, agbes e concep¢des daqueles
que a utilizam (RODRIGUES, 2001, op. cit.). Nesta concepcao, a monumentalidade
torna-se uma marca, um simbolo para uma determinada forma urbana (LEFEBVRE,
1999, op. cit.), fazendo com que esta seja admirada (ou odiada, mas nao ignorada)
pelos habitantes que com ela convivem, especialmente nas grandes cidades,

embora nao unicamente.

Ao atribuir monumentalidade a um objeto, a sociedade - ou parte dela -
busca preencher a cidade com os seus simbolos, com marcas que possam traduzir o
pensamento de uma determinada época. Enfim, a monumentalidade expressa o
fato de gravar no espago a marca do poder e a forca da ideologia que guiava uma
sociedade (notadamente de sua classe dominante) em suas diferentes
temporalidades (RODRIGUES, 2001, op. cit.).

Relacionando monumentalidade, tempo, forma e funcdo, o Centro Cultural
Banco do Brasil constitui-se em um notavel campo de investigacdo. No seu espaco
externo, a arquitetura de sua fachada (FOTO 6) nos remete a trés momentos
distintos. O primeiro representa o periodo compreendido entre a sua inauguraco,
em 1906, até a década de 1940, no qual os trés primeiros pavimentos que
compunham a edificacdo simbolizavam importancia econdmica e poder politico
pela forte presenca da cantaria - revestimento da fachada em granito trabalhado -

representando ainda uma heranca da monumentalidade arquitetonica do periodo
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FOTO 6 — O prédio do Centro Cultural Banco do Brasil, localizado na rua Primeiro de Margo, esquina com a
Av. Pres. Vargas (vista da parte lateral do edificio, na Av. Pres. Vargas), apresenta em sua fachada uma
monumentalidade que traduz diferentes momentos e significados, marcando de forma singular a Area Central da
cidade do Rio de Janeiro.

Fonte: Arquivo Histérico do Centro Cultural Banco do Brasil, s/d.
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valorizar este ou aquele pensamento expresso nas formas arquitetonicas e na
disposicao do espaco, mas de resgatar aquilo que ha de mais significativo em cada
momento da histdria e, por intermédio de uma reinterpretacdo dessas formas,
desses simbolos'®, adequa-los ao pensamento e ao comportamento da sociedade

atual.

Observando a Planta Esquematica do CCBB (FIGURA 1), evidencia-se a maior
concentracao de suas op¢des de cultura e lazer no andar térreo, com o objetivo de
causar um grande impacto nos visitantes logo em sua entrada, nio s6 em relacdo a
diversidade da funcao cultural, mas também pelo aspecto arquitetdnico
(grandiosidade, imponéncia e beleza cénica).

Desta forma, verifica-se no andar térreo a presenca de um teatro, salas de
cinema e video, restaurante, bomboniére, loja (livraria) e agéncia bancéria que
originalmente representou a Ultima fungao do edificio antes de se tornar um centro
cultural, constituindo-se na permanéncia da antiga atividade exercida no passado
da instituicdo, a despeito das novas fungdes. Antes mesmo de ter contato com as
atividades culturais, o visitante ao entrar no CCBB ja se surpreende pela beleza e
imponéncia de seu foyer (FOTO 7). Cercado por colunas gregas (em alusao aos
grandes marcos da civilizacao helénica), paredes de marmore e uma imensa cupula
de vidro, a arquitetura foi capaz de recriar um ambiente construido a feicao das
antigas catedrais; um simulacro por exceléncia que, tal qual as mais importantes
construcGes religiosas medievais, cumpre com éxito o seu verdadeiro objetivo de
fazer com que o visitante sinta-se pequeno, inferior diante de tamanho esplendor e
grandiosidade. Nao raro, a monumentalidade do CCBB esta sintetizada em seu
foyer, constituindo-se no simbolo maior, na marca registrada do complexo cultural,
seja no material de propaganda (cartazes e folders), seja nas iniGmeras reportagens
sobre as atividades do centro cultural publicadas em jornais e revistas (ANEXO 2).
Tanto destaque também fez do foyer do CCBB um disputado ponto de encontro,
principalmente entre a juventude, além de seu amplo ambiente servir como espaco
alternativo para exposicdes e apresentacdes teatrais.

' Simbolos representam o conjunto de significados impressos por uma cultura em sua paisagem, estabelecendo e
iransmitindo valores especificos. seja na linguagem, nas crencas. na ideologia, enfim, no comportamento de uma
maneira gerai (COSGROVE. 1998:105-108).
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FOTO 7 — O foyer do Centro Cultural Banco do Brasil representa a principal marca do complexo cultural, onde a
sua monumentalidade atinge o ponto méximo, expressando grandiosidade e beleza.

Fonte: Arquivo Historico do Centro Cultural Banco do Brasil, s/d.
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Ainda no térreo, com uma capacidade total de 182 lugares, o Teatro | do
CCBB abriga inumeros espetéculos e apresentacdes artisticas, constituindo-se em
um dos principais e mais concorridos palcos da cidade (ANEXO 2). O estilo
imponente e o conforto das instalacées (FOTO 8) ganham destaque no ambito do
complexo cultural. Seguindo essa mesma tendéncia, as salas de cinema e video
atraem um numeroso e fiel publico. A sala de cinema (FOTO 9), que abriga até 99
pessoas, destaca-se pela programacao alternativa, privilegiando filmes de arte e
nacionais, além de mostras retrospectivas, que semanalmente ocupam o luxuoso
espaco destinado aos amantes da arte cinematografica. Um teldo de 100 polegadas
e 48 assentos com bragos individuais compéem a sala de video, que conta com os
mais modernos projetores e equipamentos audiovisuais. O espaco para video
também possui 4 cabinas de trés lugares, nas quais o publico faz o seu préprio
programa, dispondo de um acervo de mais de 2.000 fitas, entre filmes de arte,
documentarios, musicais e videos independentes. Completando o ambiente
“monumental” do andar térreo, o restaurante, a bomboniére e a livraria
igualmente chamam a atencao dos visitantes do CCBB, recriando simulacros que
visam transmitir uma pretensa imagem de sofisticacdo e requinte, como a que
pode ser amplamente verificada nos tipicos espacos de consumo presentes nos
centros de lazer das principais cidades da Franca, caracteristica essa que ratifica a
forte influéncia francesa nos centros culturais brasileiros.

No 1°. andar, o CCBB oferece como opcdo cultural para seus visitantes o
museu, que conserva obras de arte do proprio centro cultural - destacando-se a
iconografia de D. Jodo VI -, além de um espaco reservado para a exposicao
permanente “Brasil através da moeda” (FOTO 10), que ocupa 400 m? com cédulas e
moedas do acervo do Banco do Brasil, apresentando a evolucdao econdmica e
politica do pais. Nos dois ambientes a monumentalidade faz-se presente, desde a
preocupacao com a limpeza e a iluminagdo, até a pintura, o tipo de piso e a
disposicdao dos objetos; todos os aspectos sdo cuidadosamente elaborados no
sentido de evidenciar ao maximo a aparéncia, em uma continua busca pelo
perfeccionismo em cada detalhe.



FOTO 9 — A sala de cinema
apresenta instalages impecdveis,
oferecendo variada programagio de
filmes e mostras ao publico.

Fonte: Arquivo Histérico do Centro
Cultural Banco do Brasil, s/d.

FOTO 8 — O Teatro I impressiona pelo seu
imponente espago, com destaque para o teto
(revestido em madeira trabalhada) e o conforto
de suas instalagdes.

Fonte: Arquivo Histérico do Centro Cultural
Banco do Brasil, s/d.

FOTO 10 — A exposicio permanente “Brasil
através da moeda”™ oferece um passeio
“monumental” pela historia econémica e politica
do pais.

Fonte: Arquivo Histérico do Centro Cultural
Banco do Brasil, s/d.
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As multiplas atragoes culturais presentes no 2°. andar comecam pela
presenca de mais dois teatros (Teatros Il e Ill). Totalizando cerca de 250 lugares,
ambos recebem com extremo conforto e instalagdes modernas tanto pecas teatrais
como espetaculos de musica erudita e popular. As quatro salas de exposicao (FOTO
11) abrigam constantes mostras de artistas nacionais e estrangeiros, num espaco de
aproximadamente 540m?®. Todas as salas dispdem de cimeras internas ligadas a
uma central de vigilancia, controle de temperatura e umidade, além de sensores
especiais contra fogo, ressaltando a preocupacdo com uma questio fundamental,
que inclusive envolve o centro cultural como um todo: a seguranca, nao sé com
relacdo ao publico, mas também com os objetos que fazem parte das exposicoes.
Além disso, a presenca de recepcionistas treinadas para uma correta orientacao aos
visitantes completa a infra-estrutura desses espacos, que desta forma se
encontram preparados para receber exposicées de grande porte dentro dos padrées
técnicos exigidos. No entanto, a monumentalidade do 2°. andar nio se restringe
apenas a parte técnica de infra-estrutura. O requinte e a sofisticacdo fazem do
salao de cha (FOTO 12) do Centro Cultural Banco do Brasil um dos ambientes mais
apreciados pelos visitantes, ndo so pela sua beleza, mas também pelo resgate do
tradicional habito de se tomar cha (acompanhando, de acordo com nossa analise no
capitulo 2, a tendéncia de outras casas de deste ramo localizadas na &area do
projeto “Corredor Cultural”), constituindo-se no que Rodrigues (2001, op. cit., p.
595) denominou de uma monumentalidade destinada & meméria preservadora,
simbolizando idéias e valores que novamente retomam sua importancia, seu
significado.

Localizados no 3°. e 4°. andares, os dois auditorios (FOTO 13) caracterizam-
se igualmente por uma monumentalidade que conjuga o ‘“tradicional” e o
“moderno”. Com uma capacidade total de 90 lugares, os auditérios preservam
parte consideravel do mobilidrio da década de 1940 da instituicdo, como poltronas
e luminarias, ao mesmo tempo que possuem dispositivos e sistemas para audio e
video que permitem a retransmissdo de imagens para outros espacos do CCBB,
mostrando que é possivel oferecer uma infra-estrutura de alta qualidade e
eficiéncia para a realizacdo de cursos, debates, palestras e seminarios, sem
entretanto negar a importancia de objetos historicos. Também no 3°. e 4°,



FOTO 11- Detalhe de uma das quatro salas de
exposi¢io do CCBB. A monumentalidade ¢
evidenciada n#o apenas pela impecavel
decoragdo, mas também pelo extremo cuidado
na conservagio das obras.

Fonte: Arquivo Histérico do Centro Cultural
Banco do Brasil, s/d.

FOTO 13- Auditério do CCBB. O espago destaca-se
pela preservagio da antiga decoragdo, embora
oferega uma moderna infra-estrutura para a
realizagdo de cursos, debates, palestras e seminarios.

Fonte: Arquivo Histérico do Centro Cultural Banco
do Brasil, s/d.

FOTO 12- O saldo de cha resgata antigos
hébitos em um  ambiente cuja
monumentalidade ¢é comprovada pelo

requinte e sofisticagdo presentes em cada
detalhe.

Fonte: Arquivo Histérico do Centro
Cultural Banco do Brasil, s/d.
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andares, 0 espaco destinado aos escritérios administrativos igualmente revela uma
monumentalidade que pode ser atestada por algumas marcas singulares: o
impressionante trabalho em marmore que reveste a parede dos corredores denota
a luxuosidade do ambiente; as amplas salas dos escritorios da geréncia, com
imensas portas de madeira, demonstram um simbolo de poder, que inclusive
remonta a antiga funcdo administrativa (sede do Banco do Brasil); ou seja, o CCBB
faz questdao de registrar sua monumentalidade em todos os espagos, mesmo
naqueles em que grande parte do publico nio tem acesso, como os escritorios, ou
ainda naqueles que muitas vezes podem parecer um excesso de preciosismo, mas
que também fazem parte do “cenario monumental”, como os elevadores, que
chamam a atencdo desde o uniforme das ascensoristas até o cuidado na criacao de
um ambiente que lembre o glamour do passado, materializado em uma decoracao
tipica das primeiras décadas do século passado.

Por fim, nos dois ultimos andares, o espetaculo da monumentalidade no
CCBB completa-se com a biblioteca e o arquivo histérico. A biblioteca ocupa todo o
5°. Andar, numa &rea total de 2.200 m?, e logo impressiona pela modernizacdo e
eficiéncia de seu espaco. Varios terminais informatizados encontram-se a
disposicao dos usudarios para consulta imediata no sistema, no qual encontra-se
disponibilizado um dos maiores acervos da metrépole carioca, superior a 100 mil
livros. Mas a grandiosidade da biblioteca do CCBB nio fica restrita apenas a sua
modernidade e ao seu impressionante acervo; o amplo saldao de leitura é um
verdadeiro convite para a realizacdo de pesquisas, ou simplesmente para apreciar
um bom livro. As demais salas que compdem o “complexo bibliotecério” do CCBB
sao: sala de obras raras (FOTO 14) - que, entre outros, conta com os 39 volumes da
Encyclopedie, editada por Diderot e D’Alembert em 1778 e a “Colecao 100
Bibli6filos” - sala Mozart de Araujo - que abriga o acervo do grande pesquisador da
musica brasileira, notadamente de partituras, livros e discos que datam da
primeira década do século XX - e a sala José Guilherme Merquior - que mantém
uma colecao de 9.500 titulos do ensaista brasileiro, abrangendo as &reas de
literatura, filosofia, economia, estética e antropologia. No 6°. andar, o Arquivo
Historico representa o coracdo da meméria institucional do Banco do
Brasil, conservando inimeros documentos sobre a importante trajetéria desta
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FOTO 14- A Sala de Obras Raras representa um dos principais ambientes da biblioteca do CCBB -
monumentalidade na grandiosidade do espago e no acesso a informago e ao conhecimento.

Fonte: Arquivo Historico do Centro Cultural Banco do Brasil, s/d.

instituicdo e da propria historia da nacdo. Além disso, o Arquivo Histérico também
realiza um trabalho inconteste para a preservacdao da memoria do centro cultural,
fato que pode ser atestado pelos catalogos que guardam inUmeras reportagens
sobre as atividades do CCBB e sua contribuicdo para a promocao cultural no Rio de
Janeiro, fitas de audio e video com depoimentos de varias pessoas relacionadas a
area cultural, materiais de divulgacao e lista de todas as atividades realizadas até
hoje pelo centro cultural desde a sua inauguracdo; enfim, trata-se da historia
recente e vitoriosa do CCBB que é continuamente resgatada e preservada através

desse importante trabalho realizado pelo Arquivo Histérico.

Neste contexto de monumentalidade cultural em que se insere o CCBB, outra
caracteristica aponta para uma nova concep¢dao de apropriacdo do espaco: o
consumo cultural. Acompanhando a tendéncia de “espetacularizacao” e

“monumentalizacdo” da cultura, o consumo reflete uma das muitas mudancas em
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curso na sociedade, qual seja, a transformacdo do consumidor de produtos
industrializados em consumidor de produtos “culturais” - industrializacio da
cultura (HARVEY, 1992, op. cit.; CASTELLS, 1999). Na sociedade fordista,
notadamente marcada pela producdao em massa, a classe trabalhadora constitui-se
também em classe consumidora, pois o grande volume de bens que caracterizava a
esfera da producao visava, entre outros, atingir o maior niUmero de consumidores
possiveis para um aumento na margem de lucro. Com o advento da sociedade pos-
fordista ou pos-industrial, a partir da década de 1970, outros fatores foram
incorporados a esfera do consumo, tornando-o mais complexo e dindmico. Neste
sentido, Ortiz (1988) afirma que é impossivel desconhecer a intensidade do
processo de consolidacao da industria cultural ocorrido nas Ultimas décadas, na
medida em que os bens culturais tornam-se um dos alvos prediletos dos meios de
comunicacao e marketing, transformando-os em bens de consumo.

De acordo com Milanese (1997, op. cit.), as mudancas no consumo também
decorrem do surgimento do tempo social, ou seja, uma estrutura social calcada em
uma pluralidade de ritmos temporais que cria novas relagdes carregadas de novos
valores. A intensidade e o caos da vida moderna, a constante necessidade de
informacdes e a instantaneidade dos fluxos produzem diversos tempos sociais que
podem ser traduzidos no desenvolvimento de novos modi vivendi, nos quais a
cultura assume posicao de destaque. Assim, constatamos a solidificacdo de um
paradigma cultural pés-modernista (KUMAR, 1997), que caracteriza a sociedade do
conhecimento e da informacéao (CASTELLS, 1999, op. cit.).

Nas grandes cidades, em um cenario caracterizado pela agitacdo do dia-a-
dia, inimeros problemas e excesso de preocupacées, torna-se cada vez mais forte
0 desejo do ser humano em buscar no lazer a solucdo para a sua freqiiente
necessidade em escapar da saturacdo e da “desordem” urbana. Ndo raro, o
aumento do tempo livre e a constante busca pela diversio e entretenimento
direcionaram o consumo para as atividades de culturais e de lazer, impulsionando o
consumo dos chamados produtos “culturais” - viagens e passeios fregiientes a
teatros, cinemas, museus, centros culturais etc.
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Com efeito, o consumo cultural assume duas faces: propicia lazer e
obtencdo de conhecimento. A cultura torna-se um produto cada vez mais
necessario enquanto forma de conhecimento e desejado enquanto forma de lazer,
deixando de ser simplesmente um apéndice e assumindo a propria esséncia do
capitalismo (HARVEY, 1992, op. cit.; KUMAR, 1997, op. cit.).

No sentido de acompanhar esta concepcao de consumo cultural enquanto a
combinacao de lazer e conhecimento, os centros culturais constituiram-se nio sé
em um espaco de multiplas opgdes de lazer cultural, mas também de criacao, de
informacédo e de dinamizacdo da cultura, ou seja, atrair o publico tanto pelo
espetaculo como pela reflexdo e producido de conhecimento (MILANESI, 1997, op.
cit.).

Desta forma, o CCBB tem se notabilizado no cenario urbano da metropole
carioca, revelando-se uma centralidade cultural® por exceléncia; um espaco que
“atrai usuarios e irradia idéias e significados” (MELLO, 1995, op. cit., p. 23) através
de uma programacao altamente diversificada, mas que igualmente assume um
carater informativo e educativo, como pode ser comprovado pela programacao
educativa de uma grande exposicao realizada no CCBB no 2°. Semestre de 2001:

“reconhecendo as demandas sécio-culturais de nossa época, museus e
centros de arte vém investindo crescentemente nas acées educativas em seus
espagos, promovendo acesso qualitativo ao acervo de conquistas artisticas para um
publico cada vez maior. Um facilitador para a informagdo e compreensdo
integrada dos eventos. Tais ag¢bes precisam instituir relagcées de afeto e
aprendizagem, entendendo os diferentes segmentos de visitantes, suas exigéncias
e sensibilidade, que constituem a complexidade do mundo contempordneo. O
Programa Educativo do Centro Culturai Banco do Brasil pretende evocar
desdobramentos e aproximacbes entre seus freqiientadores (...) buscando a
potencializacdo do que representa estar participante, consciente e criativo diante
das principais questdes da nossa época” (CENTRO CULTURAL BANCO DO BRASIL,
2001b).

* De acordo com Mello (1995, op. cit., p. 27), as centralidades culturais constituem-se em €spagos
permanentemente rotativos. que funcionam ininterruptamente nos periodos diurno e noturno, marcados pela
importancia da cultura e do lazer.
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A notavel centralidade em que se constitui o CCBB e seus 17 mil m? de area
construida, pode ser confirmada nao so pela atracao de um grande nlimero de
visitantes, mas também pela atracao de investimentos e parcerias. Somente no ano
de 2000 foram investidos cerca de RS 7,5 milhdes em 71 projetos, sendo que
metade deste capital representou o resultado de parcerias com empresas como a
Brasilcap (empresa de titulos de capitalizagao ligada ao CCBB), Embratel, Petrobras
e Eletrobras. Para o ano de 2001, estimativas previam um orcamento de RS 8
milhdes e a consolidacdo de novas parcerias (ANEXO 2), revelando que a
monumentalidade do centro cultural também esta presente nos investimentos.

No que tange ao pulblico, o Perfil Sécio-Econdmico (CENTRO CULTURAL
BANCO DO BRASIL, 2001a) relativo ao ano de 2000 apresenta alguns dados que
merecem ser analisados”’. De acordo com o GRAFICO 1, de um total de 3020
entrevistados, evidencia-se que a programacao cultural do CCBB tende a congregar
todas as faixas etarias, sem privilegiar excessivamente um determinado segmento
de idade. Suas atividades procuram agradar a todos que ali vao em busca de
cultura. Ainda que nao tenhamos os dados de faixa etaria separados por tipo de
atividade, o autor pdéde comprovar, em diversas visitas realizadas no CCBB no ano
de 2001, que a referida caracteristica é mais claramente percebida nas exposicoes,
notadamente as de grande abrangéncia, como aconteceu com a megaexposicao O
Surrealismo, ocorrida no més de agosto. Nas interminaveis filas que se formavam
de terca a domingo para acompanhar a exposicao, o primeiro detalhe que chamava
a atencao era a presenca de pessoas de todas as idades, em busca de lazer e
“enriquecimento cultural”. Também cabe destacar, embora nio seja apresentado
na pesquisa, o crescente nimero de criangas que freqiientam o CCBB. Aos sabados
e domingos, a biblioteca promove uma atividade denominada Rodas de Leitura, na
qual um grande nome da literatura infantil é convidado para desenvolver e
estimular a leitura entre as criancas, apresentando enorme aceitacao tanto entre o
publico infantil como entre os pais e responsaveis, que igualmente parecem
compreender a importancia da atividade.

*' E dever de honestidade esclarecer que a presente analise em relag3o aos dados de publico do CCBB esta
limitada apenas as informagdes do ano de 2000, pois ndo foi possivel a obtencdo de uma série histérica de dados
referente, pelo menos, aos Gltimos 5 anos. Portanto, nosso esforco concentrar-se-a em inferir algumas hipéteses,
O que certamente ndo exclui a total responsabilidade do autor no que concerne as imprecisdes e lacunas
decorrentes do processo de analise dos dados.
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Enfocando a faixa de renda individual do pablico, o GRAFICO 2 mostra que o
Centro Cultural Banco do Brasil tem atraido visitantes majoritariamente
pertencentes a classe média. Se somarmos os percentuais das faixas de renda entre
RS 497,00 e RS 2.943,00 (as trés primeiras da legenda do grafico), chegaremos ao
total de 56%. Outro dado relevante diz respeito aos extremos, ou seja,
considerando a menor faixa de renda (até RS 262,00) e a maior (mais de RS
5.555,00), verificamos que o maior percentual refere-se ao publico com menor
faixa de renda, com um total superior ao dobro do percentual que representa o
publico de maior faixa de renda (15% do primeiro contra 6% do altimo). Assim,
podemos inferir que o CCBB, mesmo com toda sua monumentalidade e
grandiosidade arquitet6nica que, em um primeiro momento, poderia causar falsas e
equivocadas impressoes em relacdo ao conteldo cultural de sua programacéo (nos
remetendo ao velho determinismo de que espacos mais "sofisticados” sdo
destinados apenas ao publico de classe média-alta e privilegiam somente a cultura
erudita), apresenta atividades que visam atender a todas as preferéncias do
publico e as tendéncias culturais existentes (ANEXO 2), mesclando o pbpular com o
erudito, além de valorizar destacadamente a cultura nacional (ANEXO 2). Outro
fato nao menos importante que cabe aqui ressaltar é a gratuidade de varias
atividades promovidas pelo Centro Cultural Banco do Brasil, ou ainda o baixo prego
cobrado pela participacdo do publico em determinados eventos, o que certamente
contribuiu de maneira decisiva para os quase 2 milhdes de visitantes (1,8 milhdo)
registrados ao longo do ano de 2000 (CENTRO CULTURAL BANCO DO BRASIL, ibid),
ratificando a condicdo conquistada ha alguns anos de principal centro cultural da
cidade do Rio de Janeiro e um dos locais que mais recebe visitantes por ano no pais
(ANEXO 2).

Confirmando os dados analisados no grafico 2, o de numero 3 atesta a
preferéncia do CCBB como uma das op¢des de lazer tanto de moradores da Zona
Sul como da Zona Norte, apenas com uma pequena vantagem percentual da
primeira em relacdo a ultima (40% da Zona Sul e 35% da Zona Norte). A Zona Sul,
area historicamente privilegiada no que diz respeito aos investimentos em infra-
estrutura urbana e lazer por parte do poder publico na metrépole carioca, tem na
proximidade com a Area Central e a acessibilidade (disponibilidade de varias linhas
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de 6nibus e ainda o metrd) provaveis fatores de atracio de um grande publico ao
CCBB. A despeito da maior parte dos bairros da Zona Sul ser dotada de varias
op¢oes de lazer, ainda assim o CCBB consegue “seduzir” o plblico desta parte do
Rio de Janeiro, o que ressalta a forte centralidade exercida pelo Centro Cultural.
Por outro lado na Zona Norte, onde a grande maioria dos bairros apresenta clara
deficiéncia na questdo do lazer, a sua populacdo vé no Centro Cultural Banco do
Brasil uma das melhores opgGes neste sentido na cidade, nio sé pela pluralidade
cultural e diversidade de atividades, mas também pelo fim da necessidade de ter
que se deslocar obrigatoriamente para bairros mais distantes em busca do lazer,
como os da Zona Sul ou ainda a Barra da Tijuca, na Zona Oeste. Alids, a distancia
desponta como a provavel explicacdo em relacdo ao baixo percentual apresentado
pelo numero de freqiientadores da Zona Oeste do Rio de Janeiro e também da
cidade de Niteroi, respectivamente 6% e 9% (no caso de Niteroi, somando-se o
publico das Zonas Sul e Norte). Apesar da grande maioria dos bairros da Zona Qeste
também caracterizar-se pelas poucas opcdes de lazer, nao apenas em termos
quantitativos, mas também qualitativos, a populacdo local sente-se desestimulada
pela grande distancia em relacdo a Area Central e também pela precariedade do
sistema de transporte, notadamente o transporte coletivo (6nibus). Em relacao a
Niterdi, a populagdo tende a buscar mais regularmente por um tipo de lazer que
esteja proximo a sua residéncia, optando por fluxos mais esporadicos aos
equipamentos de cultura e lazer do Rio de Janeiro. Por fim, ainda merece um
comentario o percentual de visitantes de outros Estados e paises no CCBB - 5% no
ano de 2000. Considerando o Rio de Janeiro uma cidade turistica por exceléncia e
que dispde de inimeras opgdes neste aspecto, o Centro Cultural Banco do Brasil
vem se afirmando como uma das principais opcdes do roteiro cultural da cidade
também entre os turistas. Sobre este importante detalhe, nio podemos deixar de
mencionar que a monumentalidade do CCBB exerce um papel fundamental, ao
produzir marcas/simbolos que possuem grande efeito no que tange ao consumo
cultural turistico, como a valorizaco do espetéculo arquitetonico (simulacros), o
extremo cuidado com a limpeza e a seguranca do local e, claro, a producao
impecavel de suas atividades culturais constituem fatores de grande aceitacao
tanto por parte das agéncias de turismo como pelos turistas.
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Em relacdo ao GRAFICO 4, que apresenta dados sobre os meios de transporte
utilizados pelos usuarios do CCBB, a lideranca percentual do énibus (38%) confirma
o meio de transporte mais utilizado pela populacio carioca no deslocamento para o
centro do Rio de Janeiro, notadamente pelo fato da Area Central constituir-se em
ponto de convergéncia de inUmeras linhas de onibus, tanto as que partem de
inumeras localidades da metropole carioca e que finalizam seu trajeto no centro,
ou ainda aquelas que se deslocam no sentido Zona Norte - Zona Sul (e vice-versa)
€ que, apenas com algumas excegdes, realizam este trajeto via centro da
cidade. O metrd, que aparece em terceiro lugar na preferéncia do publico que
visita o Centro Cultural Banco do Brasil, totalizando 14%, tende a aumentar sua
importancia como meio de transporte utilizado pelos visitantes do CcBB,
notadamente em relacdo a populacdo da Zona Norte, apos a ampliacdo da Linha 2
em direcao ao bairro da Pavuna. Mas o que chamou a atencao foi o percentual em
relacao a utilizacdo do automével para o deslocamento até o CCBB, que ocupa a 2°.
posicao, com 29%. Considerando o excesso de veiculos, que ocasiona um transito
quase sempre confuso, bem como a dificuldade de vagas de estacionamento
(principalmente durante a semana) no centro do Rio de Janeiro, a preferéncia dos
usuarios pelo automével deve concentrar-se com mais énfase nos fins de semana,
quando a Companhia de Engenharia de Trafego do Rio de Janeiro reserva uma das
pistas, tanto na Av. Presidente Vargas (nas imediacoes do CCBB e Igreja da
Candelaria), como na Av. Rio Branco, para o estacionamento de veiculos. Outro
fato importante a ser mencionado é que a utilizacdo do automével como meio de
transporte ratifica, em parte, a freqiiéncia de populacio de classe média e média-
alta ao CCBB, notadamente em relacdo a primeira (populacio de classe média),
como fora por nds analisado no grafico 2.

Por Fim, o GRAFICO 5 nos revela que, em relacdo ao indice de escolaridade,
o CCBB é freqlientado, em quase a sua totalidade, por pessoas que atingiram os
mais altos niveis de educac@o. O percentual de visitantes com terceiro grau (nivel
superior) completo liderou a estatistica do ano de 2000 com 44%, seguido pelos
usuarios com segundo grau (ensino médio) completo ou terceiro grau incompleto
(32%) e por freglientadores que ja possuem pos-graduacdo (16%). Os trés
percentuais somados representam 92% do total de plblico pesquisado no ano 2000.



58

"700Z ‘opeyoepy Jod opeziuesiQ
“100Z ‘[Iseig Op ooueq [RIMN]) CHUIT :01IoUR[ 3P OTY 0007 ‘0I1UIPUOI2-010S Jifaod — oonqnd O “TISV¥E Od OONVE B ——

19z 9p SNQIUQOIDIN/UEA D]
ooJegolay/elewele)

oede)o] ap Ixe] /JueAd

%6¢

eoseg @

od v

Ixe| O N %VT

——

%T %I %Z %l %S

OJIsIN E
oleDH %8E
snquO M

0avziiLn 3L40dSNVYL 3d OIFN

0002 ‘oavziiiLn
JLH0dSNVYL 3d OIFW - 03179Nd 0d OJINONOJ3-0I00S 1714¥3d 9999 - ¥ 0J14VHD



59

'7007 “opeyoejA Jod opeziuediQ

"100T iSeg Op OduRg [RINHND ONUSY) ‘OIIGURS P ORY ‘YO ‘0I1ulgU022-0120s [iftad — 02ijgnd O "TISVEE Od OINVE TVINLIND OULNHD 2o

openpelb-sod |

0)}a|dwoo neub olisoia ] W

oj3|dwooul neib
0419218)/0}8|dwiod nelb opunbaos |

o}ajdwooul
neib opunbas/o}a|dwod oiseuls @

oj}a|dwooul
nelb opunbas/0}a|dwod oLewLd O

o)a|dwosul
oLewWIId/IaA8I0SS B 19| 8qeS [

Oleqejjeuy/ ]

40valikdvY109S3 3d J0IAN]

%YV

%<C€

%Y %z %1 %1 %9T

0002 ‘3avaiyvioods3
3d 3J1AN] ~ 02179Nd 0d OJINONO0I3-0IJ0S T1d43d 9939 —- S 0214VH9



60

Apesar de oferecer cultura e lazer para pessoas de todas as idades, de
praticamente todas as faixas de renda e para a maior parte da populacdo da
cidade, no que concerne ao indice de escolaridade o CCBB apresenta-se como o
espaco por exceléncia de uma pequena mas privilegiada “elite” que conseguiu
atingir os mais altos indices de escolaridade, mostrando um forte paradoxo em
relacao aos demais dados aqui analisados. Em um pais marcado pela brutal
desigualdade social, o acesso a educacdo, notadamente a educacao superior, ainda
constitui-se em uma rara oportunidade para uma pequena parcela da populacao,
evidenciando que ha muito que fazer para transformarmos este quadro. Neste
contexto, o Centro Cultural Banco do Brasil, enquanto instituicdo cultural de
referéncia na metrépole carioca, também possui uma parcela de contribuicio para
oferecer a populacdo, no sentido de ampliar o acesso as suas atividades e
principalmente as diversas formas de conhecimento, a que jgualmente se propéem
0s centros culturais de uma forma geral. E verdade que ha projetos neste sentido
no ambito das atividades realizadas pelo CCBB, como o mencionado Programa
Educativo, prevendo estimular as escolas da rede plblica do Rio de Janeiro a
realizarem passeios culturais pelas principais atividades do CCBB, que por sua vez,
disponibiliza funcionérios especializados para explicar aos alunos (e também
professores) os objetivos de determinada atividade e o que se pode extrair dela em
termos de conhecimento. Trata-se de uma iniciativa importante, mas ainda é
necessario que se criem outros projetos e que outras instituicdes, ndo apenas
ligadas a cultura, possam contribuir para dinamizar o conhecimento aos demais
segmentos da populacéo.

Portanto, as grandes cidades e sobretudo as metrépoles, tém consolidado
sua posicdo enquanto locus por exceléncia da monumentalidade e do consumo
cultural. Neste sentido, o Centro Cultural Banco do Brasil oferece um singular
campo empirico para investigacdo, pois imprime uma forte marca na paisagem
urbana carioca, além de representar uma das principais referéncias culturais do Rio
de Janeiro no que tange a diversidade de suas atividades e de seu impressionante
publico.



CONSIDERACOES FINAIS
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Olhar para as cidades é sempre um prazer especial, por mais comum que
possa ser o panorama urbano. A cidade € uma construcdo fisica e imaginaria,
compreende um lugar e faz parte do todo geografico. O tecido urbano é dinimico e
esta inserido no processo histérico de uma sociedade. O tracado de uma cidade é
uma arte processual e representa uma leitura temporal. A cada instante, ha mais
do que os olhos podem ver, do que o olfato pode sentir ou do que os ouvidos podem
escutar. Cada momento é repleto de sentimentos e associacoes a significados,
portanto, ha uma constante construgao de significacdes. A cidade, muito mais do
que aquilo que é visto, representa aquilo que é sentido.

Com efeito, as multiplas temporalidades e significados que se materializam
na cidade reproduzem a cultura de uma determinada sociedade em seu tempo.
Desta forma, o templo, a catedral, o palacio real e o forte constitufam-se nos
principais centros simbdlicos das cidades pré-industriais. Com o advento do
capitalismo, o Central Business District tornou-se a divisa simbélica do moderno
centro urbano - cidade como locus do mercado, do consumo (SCHVASBERG, 1989,

op. cit.).

As areas centrais, apés um consideravel periodo de notavel concentracao das
atividades econdmicas, experimentaram um progressivo processo de decadéncia e,
a partir da segunda metade do século XX, tornaram-se objeto de sucessivos
projetos de renovacao urbana, notadamente nas principais metropoles,
constituindo-se em uma busca constante pelo resgate da imagem urbana, com o
objetivo de construir um novo e “moderno” ambiente atrelado aos moldes
internacionais das cidade globais - cidade como objeto de marketing (ARANTES,
2000, op. cit.).

A partir de entdo, o consumo na cidade passa a ser realizado na esfera do
capital internacional, assumindo as mais variadas formas, e envolvendo in(imeros
agentes (empresas privadas e publicas, poder plblico, membros de associacées de
classe, entre outros) na continua reproducio do espaco urbano. Neste contexto, o
papel cultural das cidades apresenta-se como uma das mais expressivas questoes a
serem analisadas no ambito da relagdo consumo - apropriacio do ambiente
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construido - marketing das cidades, a qual pode ser concebida segundo diversas
estratégias de acao (programas especificos para resgatar/reforcar determinada
atividade, politicas publicas, realizacdo de eventos) que visem a atracdo de
investimentos e determinem a insercao da cidade no chamado “mercado mundial”.
Diante de um “mundo” no qual muitos autores afirmam ser marcado por uma
“cultura global”, o que podemos constatar €, na verdade, uma disputa cada vez
mais acirrada pela diferenciacao dos lugares - o objeto de “venda” das cidades esta

fundamentalmente calcado na exclusividade, naquilo que é (nico.

Procurando seguir esta tendéncia, a cidade do Rio de Janeiro vislumbrou na
cultura e nas diversas formas que esta assume na metropole carioca a resposta
para conter a perda de importancia e visivel abandono de inimeros espacos de sua
Area Central.

No decorrer desta monografia, nosso esforco de analise esteve concentrado
na articulacao entre preservacao e modernidade como questao fundamental para o
entendimento do papel da cultura no processo de renovacdo urbana da Area
Central da cidade do Rio de Janeiro. Por intermédio do projeto *Corredor
Cultural”, apresentamos de forma resumida como cada area que compde o projeto
esta resgatando suas caracteristicas mais marcantes, aliando a recuperacéo de seu
patrimonio construido com novas tendéncias de consumo da sociedade
contemporanea. Esta abordagem norteou nosso estudo empirico, que teve como
objeto de analise o Centro Cultural Banco do Brasil.

Localizado em um dos principais eixos culturais da cidade - a drea entorno
da Praca XV, que se destaca pela presenca de inUmeros equipamentos culturais e
edificacoes de importante valor histérico -, o Centro Cultural Banco do Brasil
representa um exemplo singular de monumentalidade e consumo cultural. Sua
monumentalidade, constatada pelo importante passado e pela sua imponente
arquitetura, atesta um conjunto de multiplos significados retratados em cada
espaco interno, seja na grandiosidade de seu foyer, no requinte e sofisticacdo de
sua casa de cha ou na moderna infra-estrutura das salas de cinema, video e
exposicoes. No que tange ao consumo cultural, o CCBB se notabiliza por ter se



64

constituido em referéncia cultural na cidade; uma forte centralidade capaz de
atrair visitantes de todas as idades, de todas as faixas etarias e de todos os lugares,
nao sé da metropole carioca, mas também de outras cidades, estados e inclusive
tornando-se locus de atracao de turistas internacionais, em busca da pluralidade de
opcOes de lazer e conhecimento materializadas em uma rica e diversificada
programacao cultural.

Sem duvida, estamos diante da cidade como produto multicultural,
representado pela constante producdo de atividades e formas ligadas a cultura,
considerando sua apropriacdo e promocdo da imagem urbana. Esta caracteristica
torna-se fortemente ligada as condicdes de tratamento e gestao dos elementos
constitutivos de ambientes e paisagens, sejam estes fabricados ou originais.
Portanto, como afirma Guimaraens (1999),

“(...) é na cidade do capital internacional que a manipulacdo mercantil,
concebida sobre o patriménio edificado, amplia a alianga entre os setores da
sustentabilidade e campos da protegdo, reforcando a condicdo da paisagem urbana
quando sujeito e objeto do poder” (p. 50).
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ao T T™ento de, i mercado de peixe  de téxcos?, diz José Manoel Pe-
b 2Uma série de intervencdesiur- | na regifo. Carretas.pesadas se es--  rez, donode um restaurante. |
2 - banas mudou o perfil da regizo. O - palhavam por.toda-a praga. “O ° Dados da Secretaria 'de Sepu-
+  primeiro passo foi a recuperagio  peixe era vendido na rua. Havia ranca Priblica mostram que, em '
> e transformacdo do pago num  biroscas, pensdes e camelds. A setembro, houve 28 roubos a
3 cenfro cultural, aberto em; 1985. ., pragh era um mafud”, diz Fan. transeuntes e 5 roubos em daibus .
5 “A reforma do pago representou . : Quando 0 mercado acabou, a4red . no centro, No Leme e em Copaca-
- umaruptura Apartirdaf,aregiio  estava devastada: nos pouco mais.  bana, bairros da zona sul, foram
2  soffeu uma coritaminacio positi-- «de 15000 m da praca 15, havia" registrados 38 roubos a transeun-
va”, diz o arquiteto Augusto Fran, 9.000m*deburacos.”7 1 - tesel7roubosem dnibus,
subprefeitodocentrodoRio.. - -~ 0 "¢ onl “Nunca vi tanto turista como
n 5;13::0 anos depois foi inaugu--  Recuperagdo, *' .. | agora. O que acontece aqui é o in-
i -0 CCBB..(Centro Cuftural ; """ Comecou entdo’o trabalho de-  verso do que est4 acontecendo na’
& Banco cl.qBmsil},acercadéEGm'-:?--mtupem:;DELOS:ﬁgiteg_ﬂ&pia@l- avenida Atlintica (em Copacaba-
- do paco. Hoje a regido tem'dois 15 foram ampliados para 46.000 na)”, diz Perez, que tem um res-
outros grandes centros culturais. m?-criando uma’esplanada:para  taurante no bairro da zonasul
em funcionamento: —a - Casa pedestresaté o cais.de onde saem Com o surgimento de turistas, a
Franca-Brasil ¢ o Centro Cultural - barcas para Niterdi 0 trinsito foi prefeitura e os comerdiantes se'
 dos Correios—,; duas galerias'de . desviado para um tinel soba pra- _mobilizaram - para -criar novas’
arte, duas universidades emaisde . ca. Uma passarelaligandoapraca  atragdes. Assim surgiu o projeto
umadezenaderestaurantes.” ©.  ao cais, usada como moradia por  “Fim-de-Semana no Centro”. No .

. Vasconcelos diz.que’pequenas:

' “O centro estava desprestigia--
do. Quando decidimos transfor-:

intervencdes externas mudaram a*

¢amento e da fluminacio exterior,:
0queaumentouaseguranga”.s, . i
Ivan concorda. “Uma ddade or-

ganizada em seus espacos.é uma:

_ddade mais segum."'Um:g;rupo-'

de 160 guardas municipais est4,

ta

L A%,

i

joléncia

R_e_cupéragféfb?__do? Pago ™ 113

desabrigados, foi demolida. .~ _
0 prédio onde fundonou o

“objetos de decoragdo e livros. -
© - *No infcio, tinhamos-que cagar
‘comerdiantes.: Agora-hd disputa

< pornossas lojas. As pessoas volta- | |
rama frequentara regido,eaocu- |°

Pacdo constante aumenta a segu-

sendo treinado para, a partirdo  ranca”, diz Lauro Cavalcant, di-
proximo més, policara regiio.”]  retordo Pago Imperial
Outro fator fundamental paraa  Os: comerciantes' concordam.

Teles e na rua do Mercado fiindio- |
na °, namem tomo:de dez Testauran- .

.redondezaz; *Cuidamos da-pavis i tes. No térreo.do. Pago Imperial ™
* mentagio, da recuperacig do-cal- -, sio quatrolojas ~—papelaria, CDs,

segundo final de semana de cada-
més, hd shows nas ruas e visitas

mar ‘o prédio-onde- fundonou: mercado . de peixe estd sendo guiadas as construgdes histdricas. *
nossa primeira.agéndia-em um - comprado pela prefeitura porR$  Outra criacio é o “Tour Cultural”,
centro cultural, as pessoas se es-. 8 milhdes. Depois, serd demalido.  microdnibus que percorre 0s seis
pantaram”, conta o diretor-geral©  “Vamos ampliar a-visi6 do mar. principais centros culturais. -Por
do,-CCBBycWalter , Vasconcelos.... Oprédio atrapalhava’;dizfvan. - R$ 3, o visitante pode usar o éni-
Hoje.o centro recebe cerca de1307 “Acmelhoria urbanfstica trowxe  bus quantas vezes quiser por um

. milvisitantes por meés. _ ;537 -} 294  de volta o coméreig; No-arco do_  dia. “A Tecuperacdo da regido foi

exemplar. Nio foi nada’orques-v

. trado, organizado. Foi acontecen-
‘doaospoucos”, dizvansn s i

_ Patrocinio: -

recuperacio da regiao foi a ded-  “Isto aqui era uma podridio no -
sdo do prefeito Marcello Alencar,» infdo dos anos 90, Havia vérios
em 1990, de proibir o funciona-  pontos de prostituicio e de venda

= Elerropaulo

LR
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Novo diretor do mﬁnﬁppia;p@hosﬁe muluphcar _:_imidha

des’do ¢
efgy padn 2T

EDUARDO GRAGA

Produtores culturais e artistas de
4reas tdo diversas quanto cinema, teatro,
video, artes pldsticas e musica iniciaram
a contagem regressiva. Nas proximas se-
manas, 0 maior centro cultural da cidade
anuncia sua programagio ‘para 0:ano {;
2000. Dos 600 projetos apresentados no
inicio do ano, provavelmente. pouco me-
nos da metade saird do papel. Mesmo
assim, 0 SapaCulugl Bagco do. 8o+
SiL(CCBB) éa instifwigao -que mais in-
veste em cultura na cidade: H4 quase
dois meses o prédio da 1° de Margo € co-
mandado por Walter Vasconcelos. Mi-
neiro de Belo Horizonte, 44 anos, fun--
ciondrio de carreira do banco, o novo di-

retor do CCBB comega a se integrar 0
cotdranodo-e5 ral dedicando

atencio especial a0 préximo milénio. S g REE e e e ey
Egresso da drea de marketing do banco— - [SSSE : : B
for comandante da BBTour e um dos
responséveis diretos pelo investimento
do Banco do Brasil na disseminagdo do-- .
voleibol no pais -, Walter expls ao
Caderno B seus objetivos 1o comando -,
do centro cultural: levar o padrio de-- .
qualidade das produgGes-apresentadas .-, [
no Rio para todo o pais.

Osaltodo ECB B,jd comegou. Emno-
vernbro uma historica agéncia bancdria
paulista de 1926 comega a ser reformada
para se transformar na versio paulistana
do CCBB, A idéia é que no dia 12 de ou-
w80 do ano 2000, aniversério do centro
cultural carioca, a filial paulista seja
inaugurada com pompa e programagio ¢
propria. *Depois nossa idéia ¢ fincar pé : 2 o estd dirigindo o ¢
em Belo Horizonte, Brasilia e Recife”, i
avisa. Enquanto isso ndo acontece, 0 no- i o :
vo diretor do CCBB pretende incluir nos | gstamos fechando com uma empresa de Mas nio é diffcil imaginar o ppder de
contratos corl prodftores culturais de to-, -Sdo Paula para criar QCCRB Virtual na  atragdo do maior centrd cultural eariocq.
das as dreas clausulas garantindo a circu- Internet”, conta. Além de possibilitar ao Este ano j4 passaram pelQ CCER,800 mil
lacdo das atrages. A idéia & antiga. “E internauta uma exploracio de todo o ar- pessoas. Ano passado, um publico de 1,6 |
vai ser realizada de fato, Vamos aprovei- . quive cultural do banco, :ﬁ‘_ﬁiﬁ Virmal  milhdo acompanhou as promogdes culfir-

,de 1n

tar a tradigio do banco:de apresentar.  querdinoyar ng congeito, terativida- ,  rais da casa., Um gigante que, com
evenlos em Arenas, COMO CAMPEORAtos - - de em manifestagoes culturais. “Vamos ggﬁ,ﬁ_\ﬁm;ﬂ,- estid de olho em um meg-
de volei, para incluir no pacote pegas de . ter bate-papos constantes com artistasde  -cado estimado em 5milhGes de interna-
eatro e exposigoes de artes pldsticas, No  teatro, 2 instalagio de um grande shop- tas no ano 2000. “A idéia € acompanhar
ano passato o CCRB realizou urh proje-_. . ping-cultural @ incrementar.  infegragdo .- o.crescimenta do banco. Hi quatro angs .
to experimen(al, de misica, em Jodo Pes- ..do visitante virtual-nas mostras de artes - tinhamos 6 milhdes-de clientesBstemd=~
soa, ¢ foi um sucesso. E hora de sistema-  plésticas, videa e cinema”, diz Walter. - mero hoje € de 11 milhes: Quero que o |
tizarmos esta prética, que € boaparao - 0 investimento,io. projeto jé chega, ~ cliente da agéncia de Macapé tenha exa-
banco e para os artistas.” - : . * ‘até agora, a RS 2 milhGes. Pode ndo pa-  1a consciéncia de como se dé o retorno
H4 mais. Em margo, 0 terceiro andar  recer uma fortuna, mas corresponde 2 social e cultural do banco e, mais do que

do prédio carioca - 5 mil metros quadra-  um tergo do orgamento anual d - iss0, possa participar ativamente das ati-
dos —, onde hoje funciona o Centro de “de RS 6 milhes. “Ninguém mais traba-  vidades do centro,” '
Treinamento, serd dedicado a mostras de  [ha sozinho. £ claro que, com este orga- A demonstracio de folego terd su

arte multimidia ¢ 2 manifestaces pldsti-  mento, idéntico para o préximo ano, nio faceta grifica na revista Veredas, publi-
cas de vanguarda. Principalmente, abri-  conseguirfamos realizar este salto. Ou,  cagdo que apresenta a programagio do
gard um cybercafé e uma ponte fisica  pelo menos, ndo com a criatividade e di-  espago cultural e que ganhard nova rou-
para 0 CCBR Virtual. Uma espécie de versidade que sio marcas da casa”, reco-  pagem 0os proximos meses, “Para
centro cultural cibernético que transfor-  nhece o diretor. Por isto mesmo, pdrce- ~acompanhar ~este  crescimento  do
s palaveas de Walter,  rias — como as com 2 Palmasss ¢ aP;__ CCRE, aevista passard a discutir cons-

no “porial brastleiro da Internet quundo s s, ja renovadas paraoano 2000 tantemente 2 peodugio cultural do pafs,
s¢ falar em cultura”. ~ 'S0 cada vez mais essenciais ao fun-  ficando cada vez menos atreluda a ques-
Parece muito, mas nio €. “A dltima  cionamento do espago cultural. Ao fado toes institucionais.” Os 10 mil exempla-
inistracio i4 fez o mais ificil, que  de outros co-patrocinadores, as duas  resque chezam a poucos postos de ven-
foi g 0 acervo, das 10 empresis screscentzm mais RS 4 mi- . du ficurio no passado. “Para comego de
blioteca. Agora  lhdes avs cofres dgCCBB conversa temos um universo de 70 mil

mastets permanentes i b




funciondrios. Nos préximos meses esta:

remos trabalhando novas estratégias pa;
ra que a'revista acompanhe o cresci-
mento do banco.”

Se hd uma constante no discurso do

i._novo diretor do CCBB & Justamentc sua,', :

, - consciéncia de gue o cenitg Gultural 'é
{ um brago do Bancnl‘do Brasil. Institui-
i ¢do piblica que tem uma linha funda-

; mental de.atuagio clara; trabalhar. com_

= muvnmnlas;uo financeira. Por isso, uma -
* de suas primeiras surpresas foi constatar-
0 baixo indice, entre os freqiientadores’
do , de clientes do banco. “Nio
Mm:sl.éno da Cultura. Somos

|.':m brago institucional do banco, um dos -

instrumentos para que ele exerga sua

fungao mercadolégica. O que ndo impe-"

de que o CCBB mantenha compromis-

. s0s estéTicos claros. Espeticulos. como'-
os de Ce l...a Sodrs ou os da Companhia
de Latio, atualmente em cartaz nos tea-.
tros da casa, apresentam um diferencial

claro em mlngao a0 que € asrcscnrado
no T']CrC:luO

. Como bom minviro, ‘#-’. = Yascon-
celos prefere ouvir a falar. Uma de suas.

primeiras medidas a0 s instalar no

quarto andar do nimero 66 da Rua 1°

de Margo foi o de tratar pesioalmente

E Sk o _.._..._-__...y...‘...s.__ L TR R S, T TR
arreira do BB ¢ mineiro Raker Vasconcelos !
entro cultural com muita prosa e pesquisa _ re-

da assinatura de contratos das produ-
goes. "Assim vou conhecendo as pég:
soas,” J4 fez os contatos de praxe — de-
dos de prosa com 0s secretdrios esta
dual e municipal de Cultura — e, além
~de Adriano de Aquino ¢ Helena Severo,
pretende manter uma. porta_abertal a
produtores ¢ artistas da cidade. _ 1

.., Mas nunca ¢ demais um aviso 08
nhvcga;z'es, 0_novo diretor: dn‘:er_Cj,B
utiliza -antidoto- eficaz -para - defender
seus pontos de.vista.. Pesquisas. Sip
elas que recomendam a média anual de
espeticulos, ndo alterando 0 nimerd.de
216 eventos anuais nas mais. d.wcrta.s
dreas.~A diregio do CCBB ‘anuficia
querni'vai para o trono 102000, 6m
setembro. A alteracio do horério desfe-,
chamento do espago cultural — que LL-.J
os cspet.ﬁcu{usxt::atms a comeqa.( no
mais tardar, 35 19h30 - também serd;
mantida. “Cortamos custos, como alEis,
todos os outros centros culturais® CLtlL]
passaram a fechar mais cedo. E estes,
custos foram revertidos para a prodigic ;
de eventos. Ao mesmo tempo, constta-
mos que apenas 3% dos freqlientadores
do CCBB foram afetados pela decisio. C
No nosso caso, ndo hd dividas: ac::'t_.a—
mos 20 fechur a5 purtas mais cedo.” . g
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Centros culturais promovem
mudanca na reahdade urbana

ANA PAULA COSTA
REPORTER

“O papel dos centros cul-
turais na dinamica das cdda-
des’ foi o tema do semindrio
realizado ontem pelo Liceu

ae Artes e Ofidos da Bahia.

Em pauta ‘quatro diferentes
experiéncias apresentadas
celo Centro Cultural
Dannemann, da Bahia; Cen-
tro Dragdo do Mar de Artes
g Cultura, do Cearsd; Centro
Cultural Banco do Brasil, do
Rio de Janeiro e o Itau Cul-
tural, de Sdo Paulo.

‘A implantacdo dos cen-
ros culturais costuma tra-
zer uma Série de mudan-
¢as na realidade urbana tan-
to ne que tange aos aspectos
fisicos, como na criacdo e
modificacdo de habitos da
populacdo, ou ainda contri-
buindo para o convivio do
publico com novos Tecursos
tecnoldgicos nos espagos de
exposi¢ioena apresentacao
de espetdculos. Esta ¢ a opi-
nido do diretor superinten-
dente do Itad Cultural,
Ricardo Ribenboim.

Paraoon .;-unerintenden»
te do Liceu, Nelson Issa, a
idéla do semindrio era enri-
quecer o debate cultural
através da andlise e compa-
ragao das diversas politicas
de atuagio dos centros cul-
turais.

O Centro Cultural do
Banco do Brasil (CCBB), ¢
uma das mais bem sucedi-
das experiéncias de
marketing cultural do pais.
Fundado hd 12 anos, o
CCBB bateu recorde de pu-

FOTC: EVANDRO VEK}A

a4

Ricardo Ribenboim, do ltat Cuftural, participou co encentro

blico no ano passado: 1,8
milhdo de pessoas visita-
ram o prédio - por si s6 uma
obra de arte - localizado ne
centro do Rio de Janeiro e
que ja serviu como sede do
Banco do Brasil. Um suces-
so comprovado nas pesqui-
sas realizadas com o publi-
co periodicamente. Segu-
ran¢a, continuidade de
atendimento e qualidade,
sdo alguns pontos aponta-
dos pe]as pessoas que en-
coniram no CCBB, um di-
versificado espacgo de lazer.

Na Bahia o Centro Cul-
tural Dannemann, em Sao
Félix, é uma referéncia na
difusio de cultura. O dire-
tor do centro, Pedro
{:cn;m;o depois de um ri-
pido histdrico sobre o
surzimento da ins thd_d..l[)
fundada em 1989, falou dos
difersntes aspectos que

S tihs

envolvem os principais pro-
jetos encampados pelo Cen-
tro. O primeiro deles, o Fes-
tival de Filarménicas surziu
como.uma forma de resga-
tar a tradigdo musical. “As
filarménicas estavam
enfraquecidas e o festival foi
a maneira de fortalecer o
que faz parte da malha cul-
tural da gente do
Recdncavo’, disse Archanjo.

A ja famosa Bienal do
Recdncavo - o segundo pro-
jeto cultural do Dannemann
- surgiu como contraponto
ao Festival de Filarménicas.
Segundo Archanjo, era ne-
cessario equilibrar o tradi-
cional com o moderno e cri-
ar motivacdo para novas
propostas estéticas. Logo no
inicio foi assumido que a
Bienal era para os novos
talentos.



QEIENITA E UM FRUJE 1US SEHAO PRODUZIDOS

ESTE*ANO NO CENTRO CULTURAL BANCO DO
‘BRASIL. O ORGAMENTO E DE R$ 7,5 MILHOES, VALOR
~QUE-PODE-GRESGER-ATRAVES-DE-PARCERIAS

>5

VR hT o gk e T dmes

2y MOFIBE Ry 7 Festhosot 27 T
AT Meam e Gl R,

:préximos 363 dias: abriga-
“1ao 71 projetos entre exposi-
'¢Oes, cinema, misica e edu-
-cagdo;no.Eentro Cultural
/: Banco-do:Brasil (CCBB).
..~ "Nas contas da dire¢do, serio
perto de 220 eventos, entre.ciclos de palestras,
espetdculos ¢ mostras qué’se desdobram’em

de funcionamento 0 espago deverd continuar
“mantendo o, titulo’de odsis da cultura. Serdo

R$ 7,5 milhdes-investidcs: diretamente pelo’
Banco do Brasil além da expectativa de, pelo.

menos, R$4,5"milhGes resultante de parcerias
que vém sendo negociadas:-“Entre investi-
mentos em eventos e a manutengio da estru-
tura montada, realmente acho que ndo temos

concorrentes”, reflete o diretor geral Walter

Vasconcellos, no posto hd seis meses.
De hoje em diante, Vasconcellos estard plei-
teando aumento do orgamento junto a poten-

complexa para fechar as parcerias. Os balan-
¢os das empresas ficam prontos dia 15, quan-

do é informado o valor da rentincia fiscal, Até -

agora certa € a participagiio da Brasilcap.” O
diretor concorda que ao entrar no mercado de
captacdo, o CCBB se beneficia de um mar-
keting bastante agressivo em relagdo aos con-
correntes. Mas ressalta que h4 prés e contras
no processo. “A forga da nossa marca nos be-
neficia, mas 0s empresarios podem achar que
. aparecemos demais.”

—— -Os 71 projetos deste ano foram escolhidos

entre 600 enviados. Serdo realizadas nove ex-

wzPOsicOes, dez eventos de cinema e video, o pa-

;:;wram¢ Danga Brasil, 16 projetos na drea mu-

“sTcal, sete na 4rea teafral, seis entre cursos e
palestras, sete no setor educativo. “Essa é a
grade de programagdo principal, mas podere-
mos aumentar de acordo corm os patrocinios
que fecharmos mais adiante.”

-~ Negécios a parte, o primeiro projeto a inau-
gurar o ano no CCBB chega nesta sexta-feira:
a peca A Tempestade, de William Shakespea-
re, com diregdo de Caco Coelho ¢ elenco en-
cabegado pelo casal de atores Marcos Frota e
«€arolina Dieckmarnn. O espeticulo promete

emogio-de sobra, entre outros,.com coreogra~:

fia sobre cordas orquestrada pelo francés Ste-
Phane Girard; do Circo da Madrugada.- A
montagem se d4 no foyer'do CCBB, a 20 me-
Aros do piso, onde se desenrola um balé aéreo
com dangarinos de’circo suspensos por cor-
das. Efeitos especiais simulario neve, noite,

dia e até chuvas de ouro e de péginas de li- -

vros. A temporada vai até 30 de
quarta a domingo, 3s 20h30.

.+ Em clima de 500 anos de Descobrimento
do Brasil, a exposigdo Os Mapas do Desco-
brimento promete uma aula de cartografia a
partir do préximo dia 18. Mapas, atlas, cartas
geograticas e plantas originais do territorio
brasileiro, dos séculos 16 a 18, que integram a
colegio da Mapoteca Histérica do Ministério
das Relagbes Exteriores, sediada no Paldcio

janeiro, de

do Itamaraty, serdo apresentadas numa am-
bientacio especial. O visitante partird da Ida-
de Média com informagdes ¢ textos literfrios
ao redor. Entre as preciosidades estario mapas
e atlas dos Teixeira Albernaz, familia portu-
guesa que se notabilizou na cartografia,
Outro evento que se anuncia histérico serd

. MPB — A histéria de um século, inspirado no
€ most | +livro homénimo do critico musical e pesqui-
vérios médulos. Como se v, 'em seu:11° ano -

sador Ricarde Cravo Albin, langado em 1997
“ pela editora Funarte. O piiblico poderd co-

- mhecer o desenrolar da mdsica popular bra-

" sileira desde o final do século 19 até os dias
atuais.” Serdo exibidos fotografias e objetos
. remetendo desde nomes ancestrais, como
- Chiquinha Gonzaga e Emesto Nazareth, pas-
sando por compositores e intérpretes da épo-
ca de ouro nas décadas de 30 e 40, como Noel
Rosa, Ataulfo Alves e Carmem Miranda até
as novas estrelas dos anos 80. “A tdnica serd
mostrar o que foi feito de significativo no sé-
culo 20 em termos de misica popular”, diz

Ciais-parceiros—Agera-estamos-na fasc-mais—Glauber Feixeirada-produtora Sarau, res-

ponsével pelo evento que terd curadoria de
Albin. A inauguragio, em 5 de maio, serd
complementada por um ciclo de musica.

Falando de artes pldsticas, a produgio bra-
sileira estard sendo bastante focalizada., A
comegar por rés pequenas retrospectivas dos
artistas neoconcretos Sérgio Camargo, Mira
Schendel e Willys de Castro que compdem a
exibicdo Instituto de Arte Contemporinea.
Com curadoria do professor Ronaldo Brito, a
mostra ird apresentar, a partir de 15 de mar-
¢o, pinturas, desenhos e esculturas cedidos
por espélios dos artistas. Em junho, sob a cu-
radoria de Denise Mattar, serd aberta [smael
Nery 100 Anos — A poética de um mito, que
marca a passagemn do centendrio de nasci-
mento do pintor, poeta e filésofo com cernta
de 80 obras. Em novembro, serd a vez da re-
visdo da dama Tomie Ohtake, de 87 anos,
com uma grande retrospectiva de sua obra
curada pelo filho, Ricardo.

Outro destaque do CCBB ser4 a exposi-
¢do permanente A Moeda no Brasil, que foi
reformulada e poderi ser apreciada a partir
de 19.de janeiro. Com curadoria de Ménica

-'Kornes, pesquisadora ¢ historiadora do Ce-

“pedoc da Fundagio Genilio Vargas e asses-.
soria da especialista Dulce Ludolf, a apre-
sentagdo parte do descobrimento para exibir. -
.a histéria da moeda no Brasil. Como dife- .

“rencial haver, dentro do cofre, imagens de,
filmes nacionais e estrangeiros editados pa-
ra a mostra.

Na programagio literdria, continua o
bem-sucedido projeto Rodas de Leitura, que
esse ano passa a ocorrer na biblioteca. Outra
presenga certa € o festival de animagio Ani-
ma Mundi, em julho. O diretor Walter Lima
Jr. serd homenageado com uma panorimica
sobre sua obra, em outubro. Na drea teatral,
a historica O Rei da Vela, de Oswald de An-
drade, ganha versio do premiado Enrique
Diaz, enquanto o experiente Amir Haddad
monta O Avarento, de Moliére, »
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CIVILIZACAO CARIOCA

Ha cinco anos, o Centro Cultural Baico do Brasil é a melhor diversio da cidade
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REPORTAGEM DE CAPA

Onde o Rio deu certo

MARCIA VIEIRA*

O Centro Cultural Banco do Brasil bateu novo recorde de publico, as vésperas do seu

quinto aniversario: recebeu 183 000 visitantes em agosto, co

ando que a cidade aind:

€ maravilhosa, pelo menos na esquina da Rua Primeiro de Margco com a Candelaria

s arquedlogos do futuro vio precisar escavar fundo a
regido da Rua Primeiro de Marco. no centro. pura desco-
brir o8 vestigios de um agraddvel lendmeno da civiliza-
wio curnoca do final do séeulo XX Se fizerem o servico direitinho.

didus. bolas de fuehol ¢

s pesquisas sobre pandeiros. balas p
escadus rolantes de shopping center — resquicios da cultura popu-

<210

lar predomimante sob ox escombros urbanos da épocu

Ceelalronrene Livia de Munerda

S b ss
Espaco e arte: A Rua da
Amargura, de Gabriel
Villela, comeca no foyer

e termina no teatro

interrompidas para viabilizar o
estuda mais aprofundado de um
predio de seis andares, vizinho 4
larera da Candelaria, lugar que
tem nome de banco brasileiro ¢

aparéncia de muscu francés. O Centro Cultural Banco do Brisil —

gue completa cinco anos no provamo dia 12 — serd unia peca

valiosa no espéiio da Cidede NMumvilhosa
O ntmero 66 da Rua Primciro de Margo virou umi sy
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Pesquisa de publico:
classes A e B, solteiros,
a maioria homens,
entre 15 e 35 anos

obrigatoria para pensar o Rio
com carinho. L. tudo € tio per-
fetto que ndo parece reul. ou
genuinamente carioca. Nio hi
Wi S0 cinza de cigarro sobre o
piso de nuirmore de Carrara. As pecas de teatro comecam brita-
nicamente no hordrio marcado. Nio hd cadeiras rasgadas no
cinema. Os banheiros sio limpos ¢ os segurancus educadissimos.
No mcs passado. 183 000 pessoas — puiblico recorde no CCBB

VEJA RIO. 3 DE OUTUBRO. 1994

— circularam por aqueles
17 000 metros quadrados de
Primeiro Mundo. onde funcio-
nam dois teatros. cinco sulas
de exposicdo. um cinemi. ums
vidioteca. um auditdrio. uma
biblioteca. um saldo de chd.
um restaurante ¢ una bonbon-
niere. "Jd € um lugar funda-
mental para o carioca”. avalia
Oduvaldo Braga. 43 anos.
coordenador-geral do centro
cultural. “Tem gente que vem
aqui sem consultar a progra-
mucdo. porque sabe que sem-
pre tem alguma coisa boa
acontecendo.” E tem mesmo
(veja quadro a peg. 12).

O CCBB trouxe vida inteli-
gente para a cidade. sem o
runco de chatice predominan-
te no submundo do que se
convencionou chamar de cen-
tro cultural. em geral uma
cuasa qualquer com uma gale-
ria de arte nos fundos ¢ uma
sala de video na frente. Ao
contrdrio. criou uma nova
eeracilo de templos das artes
(veja quadro @ pdg. 10). Nio
tem mistério. Além dos 6.5
milhdes de reais — orgumen-
to que em 1995 serd de 8
milhGes de reais —. o Banco
do Brasil emprega nesse
nevocio um pedacinho inteli-
gente de seu quadro de tun-
ciondrios. gente que foi con-
tar dinheiro por necessidade ¢
encontrou a vocugio de
empreendedor cultural por
4caso. TAs pessous que truba-
tham alt ndo sio burocratus
empedernidos™. atesta o dire-
tor Moucyr Goes. que ld
estréia no dia 20 o espeticulo
Eduarde {1, "Sdo pessous que
percebem que arte ndo € bis-
coito.” Nem taldo de cheque.

Todos os 39 funciondrios
destacados para o prédio da
Primeiro de Marco — do
coordenador-geral Oduvaldo
Braga o ascensorista — jd
estavam no BB quando inven-
taram o CC na antiga sede do banco. construida em 1906. Quem
sempre teve horror de mexer em dinheiro deu gragas aos céus,
“Nos temos obrigacio de sermos criativos em tudo o que faze-
mos aqui”. diz Martha Pagy. 39 anos. hd um ano transterida da
coordenagio-geral pura se ocupwr da biblioteca ¢ do museu do
centro cultural. Sem ressentimentos. “Nosso objetivo € atrair
gente gue ndo tem o hdbito de freqlientar museus. Queremos for-
mar espectadores.” Dessu escola. sai uma platéia exigente,
“Piiblico aqui ¢ prioridade”. define Oduvaldo Braga. Os aplausos

FOTOS ARTHUT CAVALIERL
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rréncia: treze exposicoes foram selecionadas entre 177 proj

Conco
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T v S

etos de arte Arquitetura imponente: um passeio

4 essu postura vém em forma de educacdo: ninguém joga papel
no chio ou rabisca as paredes do bunheiro do centro cultural.

Em contrapartida. a geracio CCBB exige pontualidade. lim-
peza. rigor téenico ¢ programugdo criativia. Onde mais nesta
cidade existe um cinema com wés funciondrios destacudos
pard evitar os costumeiros problemas de falta de foco na proje-
¢ido de imagens? “Um deles tem de estar sempre de olho na
tela”. ensina Curlos Alberto de Mattos. 40 unos. critico de
cinemu ¢ coordenador de atividades artisticas do CC. O toco é
irmio gdmeo Jdo conforto. O piblico ndo deixa pussur uma
cadeira yuebrada sem reclamagiio™. conta Mattos. Na sevunda-

O triangulo da cultura

Dcpois de conhecer seu esplendor no século XIX. a
pequena e estreita Rua Visconde de Tuboruai perdeu
impoitdncia, Agora ressuscitou. E o eixo do tridngulo que
junta numa mesma quadra o Centro Cultural Banco do
Brusil. a Cuasua Franca-Brasil e o Espaco Cultural dos Cor-
re1os. "Somos os primos pobres. Nos acolhemos u arte,
mas ndo patrocinamos. Ficumos morrendo de inveja. mas
procuramos compensar com a oferta de uma programacio
de qualidade™. reconhece sem migous a diretora de proje-
tos da Casua. Simone Simoes. 49 anos. Ela ainda tem a
sorte de ter um parceiro de peso. O governo francés costu-
ma bancar parte da programacdo. viabilizando ricas expo-
sicdes como a Viva a Agua. realizada durante a Eco 92.
yue levou d antiga Praca do Coméreio. construida em 1320
por Grandjean de Montigny. um piblico de 9 000 visitan-
tes. Qu ainda a4 que mostrou o antolégica colegdo das
melhores fotos de Henn Cartier Bresson. Mas. com menos
poder de lozo do que o primo rico. vs dois espacos cultu-
ritis CsLdo sujeitos a contratempos ¢ hiatos na progrinmaciio.

I

feira. tnico dia em que ndo ubre ao puablico. o lugur sulre uma
erande inspecio e tudo que estd conT defeito ¢ consertado,

O zelo com a coisa artistica fuz do CCBB um lugar disputa-
do por quem produz cultura. Encenar uma peca naquele parai-
50 € 0 sonho de dez entre dez diretores de teatro, que se sub-
metem i comissio de selecdo. liderada por Oduvaldo Braga e
Carlos Alberto de Mattos. De juneiro a marco deste ano. forum
examinados |41 projetos de teatro. aldm de 177 propostas de
exposicdo e outras 130 idéius de shows de musica. Desse tra-
balho. sutu a programacio de [993. com treze oyposicoes.
treze espeticulos teatrais ¢ doze shows. Nome famoso nio ¢
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Jistoldo. pelo menos nem sempre. Neste ano. por exemplo. foi
recusado um projeto de Gerald Thomas. “Eu sinto muito em
cer cada vez mais convites fora do Brasil e que a dluma porta
‘o Rio. o CCBB. tenhu-se fechado para mim neste.ano™. chora
magoas Thomas. via fax. da Austria.

Nio ¢ o unico a reclamar. Gubriel Villela. outro bambambad
la carpintama teatral. atuaimente fazendo grande sucesso no
CCBB com A Rua da Amargura. ndo conseguiu emplacar para

ano que vem uma peca sobre José Vicente. o autor de Hoje
£ Dia de Rock. Passar 2 mido na cabeca de artista nio é um
costume do lugar. "Nos selecionamos pela qualidade do texto.

Neste més. por exemplo. apenas a programacdo de video
stard sendo apresentada na Casa. Os saldes ficardo vazios
devido ao cancelamento da exposicdo do acervo de arte
contemporanea da Sul Americu Seguros.

O outro primo pobre. o Espaco Cultural dos Correios,
completou um ano de funcionamento sem que todo o
otencial de suas oito salus de exposicio. teatro. praga ¢
<oncha acdstica tenha sido completamente aproveitado.
‘Temos umu vocicdo para exposicoes. porgug nossos
aldes sdo enarmes, Muas o Espaco ainda é novo e estd ten-
rando se organizar administrativamente” . afirma Marcelle
Cithon. assessora do Departumento de Filateha, wo qual o
Zapaco Cultural € subordinado. Por enquanto. os melhores
eventos do Espaco sdo aqueles feitos em conjunto com o
TCBB: a pracu foi cedida para as apresentacoes de Renen
Juliera. na montagem de Gabriel Villela, ¢ abrigard o
Circo Brasii no dia do anwversidrno do Centro. Para 1993, o
spacw se alin ao CCBB para um worksliog sobre Shakes-
neare. em Julho. ¢ para uma nova ediciio do Amima Mundi,
dm oagosto, "Eles iém um nome. uma tradicdo de cinco
nos. ¢ nos lemos o espaco que falta™. explica Muareelle.

ElA RIO. > OE OL

Il O MANCOS

pelo ineditismo do projeto no Rio e pela procura de novas lin-
guagens teatrais”. explica Carlos Alberto de Mattos. “Fugimos
de projetos oportunistas.” A oportunidade de realizar um espe-
ticulo no CCBB ¢ maravilhosw. pela garantia de um patrocinio
médio de 70 000 délares e pela utilizagio de uma infra-estru-
tura caprichada durante quatro meses. A idéia da grana liberua-
da € do diretor Sérgzio Britto. que implantou a politica de teatro
do centro cultural. ~O patrocinio completo € o unico jeito de
garantir um repertorio diferente de qualquer teatro™. justifica.
Aplausos. “Eles sdo bdrbaros porque nio apdiam sé nomes
consagrados™. elogia Bia Lessa. que ja dirigiu quatro pecas no

2
Cerald, Fernandinha e Fernandona: campedes de bilheteria




WULGACAD

Para as cnam;as. 1lustragoes de A Beia eda Fem e 0s bonecos do grupo Sobrevento ;

O que ha para ver no Banco

A provramagao normal de um lugar es;::eczﬂl

PARA AS cmngns

A Bela E A FERA — LEMURA
DA IMAGEM. Originais das
dezessets ilustrugdes do livio A
Bela ¢ o Fera. do artista grifico
Rui de Oliveira (FTD. 24 pigi-
nas, RS 5.30). Atragdo extra: o
quarto cenogrifico do castelo da
Fera. Terca a domingo,.
10h/22h. Aos sdbudos e domin-
o5, olicinus de arre as [10h30.
12h, 15h e 16h30. Greiris,
TEATRO

Nossos BoNecos. ALcassi-
NO & NICOLETA, fibula me-
dieval de autor ignorado.
Traducio ¢ adaptacio de Mar-
cella Mortara. O diretor André
Paes Leme dd um tom de farsa
a0 texto do século XII. que fuz
uma purddia 208 costumes ¢
vilores medievais, Estreou em
287971994 no Teatro {f (143
lugares). De quarta a sexta.
12h30. RS 2.00.

A RuUA DA AMARGURA —
14 Passos LACRIMOSOS
SOBRE A VIDA DE JEsSus.
Melodrama circense sobre a
paixio de Cristo. O diretor
Gabriel Villela relaz a parceria
com o grupo Galpdo. com
guem montou o bem-sucedido
enidrios e

Remen ¢ Julieta.

fizurinos, além de funcionais,
conferem uma beleza indes-
critivel 4 pega que. bem estru-
turada. Tuz da emogio um per-
SONUgem Crescente que wma
por completo a platéia no final.

ALEXAHDHE SANT ANNA

As pequenas transgressdes do
diretor uo longo da pega inco-
modam os mais carolas. Estreou
em 27/3/1994 no Teatro I (182
lugares). De terg¢a a sexta. |9h.

Sdbados. 21h. Domingos. 16h e
20h. RS 4.00.

CONCERTOS

OLEGNA FUSCHI. A piunista

americana abre a série “Mestres
do Século XX". com pegus de
Prokotiev. Fuschi é prolessora da
Julliard School de Nova York e ji
¢steve no Brasil na décuda de 30.
Seu repertério inclui. basicamente,
obras romdnticas, Terga (<), 12h30
e 18h30. no Tearro Il (143
lugares). RS 2.00.

NELSON FREIRE. O solista exceuta
a0 piano pegas do  russo
Shostakovich. acompanhado pela
Orquestra Opus Rio. regidu por
Ricardo Prado. e pelo vumpetista
Nailson Simdes. No programa,
Dunga Espanliala. com arranjos
de Lazar Gosman: 4 Prelidins

{:.-’m ?4 Preliidios Opuy 34), com

- arranjos do mesmo Gosman: Sin-
Sfonia para Orquestra de Cordas,

com-arranjos de Lucas Drew. ¢
Concerto n° I, Opus 35, Terga
(11). 12h30 e 18h30. no Teutro If
(145 lugares). RS 2.00.

EXPOSICOES

" Terga (4), Cidaddo Kane,

" Tude E Verdade.

" ARTHUR CAVALIER!

Stanislaw Ponte Preta. Paulo
Mendes Campos e Carlos Drum-
““mond de Andrade. Aré domingo (9).

. CINEMA

RETROSPECTIVA ORSON WELLES.
16h30.
Tudo E Verdade, 18h30. Quarra,
16h30. Portrait
af Orson Welles, .18h30. Quinta
Umua Histéria Imortal, 16h30.
Soberba (legendas em espanhol).
18h30. Sexta, Macheth — Reinado
de Sangue (leg. em ::\p.mhoi).
16030, Uma Histdria Imortal (leg.
em capanhol}, 18h30.” Dom
Quixote (dublado em espanhol).
20n30. Sdbado. Portrair of Orsoun

- Welles, 16h30. Jornada ‘do Medo.

18h30. Soberba (leg. em espa-
nhol), 20h30. Domingo. Dom
Quixate (dubl. em espanhol),
16h30. Macherhh — Reinado de
Sangue (leg. em espanhol). 18h30.

VIDEO

WaNDA PIMENTEL. A artista

apresenta onze trabalhos em tinta-

acrilica sobre tela da série Mo-
mumentoy, As obras combinam
uma precisa geometria de tragos
com uma lingbagem plistica
despojada ¢ o predominio de tons
escuros. Abre na quarta (3).

BRECHERET. Autor do Mamnento as
Bemeleiras. um dos marcos da capital
paulista. Victor Brecheret (1894~
1953) ¢ lembrudo no centenirio de
NCU JuEIsCimiento com wma maostra de
26 obrus em bronze do periodo 1920-
1955, além de vinte desenhos em
forma dle estudos. Ard dia 16.

CroniSTAS DO RIO. Reriagio do
ambicnte dos anos 1936-1968.
periodo em que a cidade inspirou
uma geragiio de literutos que incluia
nomes como Rubem Bruga. Nelson
Rodrigues. Vinicius de Morues.

Dona LaurinDA E  Dr.
JoaQuim, de Hilda Machado
(Brusil. 1994). Documentdrio sobre
Joaquim Murtinho ¢ Laurinda San-
tos Lobo, personagens influentes na
vida politica e cultural brusileira no
inicio do século. Terca (4). 12Rh30:
quarta. guinta ¢ sexta. 12h30 ¢
18h30: sdbado ¢ domingo. 13h30.
MoOsSTRA BELAS & FEras. A
Bela ¢ a Fera. de Jean Cocteau
(leg. em inglés). Quarta (3). 135h.
¢ sdbado. 18h30. A Bela ¢ a
Fera. dos Esuddios Disncy.
Domingo (9). 16h30.
RETROSPECTIVA ORSON WELLES.
Sexta (7). The Stranger (leg. em
espunhol) ¢ The Hearts of Ave

(versdo original em inglés). [5h.
Sidbado. Chintes ar Midnigh, 19h.
Domingo. The Stranger ¢ The
Hearts of Age. 19h.

s Saran

Para adultos: concerto do pianista \Jelson FTEH'C e exposicao de Wanda Pimentel
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0 dia 12 ndg é s6 das criangas
Uma festa cultural comerora os cinco anos do CCBB

PARA AS CRIANCAS
ClRCDBRASLApnx;:dOE\‘pw:n

Culwral dos Correios seri transfor-
mada num grande picadeiro. onde
se upresentario dez grupos forma-
dos por mestres na arte do mala-
burismo e di acrobacia. O espeticu-
lo (gritis) comeca as 10 hors com

uma paruda circense ¢ prossegue

nela manhd. Confira:

10h30 - Apresentacio do grupo Se
Essa Rua Fosse Minha. formado
por meninos de nuw

11h20 - Oficinas Circenses — A

Intrépida- Trupe e os Irmdos Bro-

thers ensinam nogoes bisicas de -
acrobacit. malabanismo, pemas de

zau e brincadeiras de pathacos.

13 horas - Nove grupos de atores,
<antores, mulabaristas e midgicos se

sevezam no palco durante seis
horas.

{EATRO

Zinco Vizes Comédia. Mondlo-
205 de quinze minutos. com diregio
eeral de Hamilton Vaz Pereinw So
Deus Sabe. escrit, dirgida e repre-

sentada por Pedro Cardoso. € uma

cronica bem-humorada sobre o

idio. Luiz Femando Guimardes é

um atleta obcecado em Peloponeso,
zserito e dirigido por Hamilton,
Diogo Vilela vive um comissirio de
pordo na crisc dos H) em Nao Se
Twma em Cingapura, escrita por
Vicente Pereine Em Esperando Ele,
de Luis Fernando Verissimo.
\ndréa Belordo vive a engdstia do
DIIMEIND eNCONIro Cor1 um colega
de trabalho. Mauro Rusi escreveu
rant Denise Fraga O, que Delicia

de Litgua. E i histria de uma mu- 3
wer que ndo consegue aprender 2
‘nalés pelos métodos convencionais 2
e decide merguthar na téenica do ~

aprenda domindo™. Sdo més apre-
sentaces: is 1+h. [ 7h e 20h. Tearmn
« (122 lugares). Ingressos a RS 4.00.

GeorGes BrRAQUE. Amivo insep-
arivel de Pablo Picasso atd os
srimeiros anos da década de 10,
Fraque ol um dos mentores do
cubismo. Pela primeira vez. os
rusileiros poderdo ver um signi-
feativo conjuniu de 101 tabalhos
de s obra emiticr entre lioenu s,
zuas-lores, pontas-secas ¢ rua-

CELSO ANTOIO PERE A

YEJA RIO. 3 DE OUTUBRC

ches. As obras fazem parte do acer-
vo da Galeria Maeght de Paris.

CINEMA

A Magrca pa Mawoapg, de
Orson Welles (A Touch of Evil,
1958). Policial. A obra-prima de
Orson Welles sanhou nova cépia
em pelicula. que seri exibida
pela primeira vez no Brasil em
duas sessdes especiais. O filme
conta o confronto entre o ho-

nestissimo policial mexicano

Especm! de aniversario:
Os Irmaos Brothers (1o
alto); Hamilton Vaz e

Andréa Beltrdo (aciina)

(Charlton Heston) e o corrupto
policial americano (Orson
Welles) numa cidadezinha de
fronteira. A destumbrante Mar-
lene Dietrich tem uma partici-
p 1cilo especial como a anvga de

alles (HS min). Safa de Cine-
mia (99 luzares). As 12h30 ¢
16030, RS 1.00

|9yL

Teatro 1. “O CCBB investe em coisas que podem ou ndo dar
certo. mas que sdo sempre sérias.” Outra veterana desse palco.
a atriz Fernanda Torres. morre de saudade daquela boca de
cena. “Como o banco paga dois meses de ensaio e mais o
periodo da temporada. a gente pode experimentar.” Fernandi-
nha experimentou que ndo acaba mais em Orfando. com Bia
Lessa. em The Flash an Crash Davs ¢ O fmpeno das Meias
Verdades. ambas com Gerald Thomas. “E o lugar onde a gente
pode amadurecer um espeticulo. sem se preocupar com a
bilheteriu.”

Nio que Gerald Thomas tenha feito feio na bilheteria. Ao
contririo. The Flash and The Crash Davs. com Fernandinha e
Fernandona Montenegro. € recordista de pdblico. junto com
Guerra Sanra. de Gabriel Villela. e Trdiu. de Eduardo Woit-
zik. Os wés espetdculos foram assistidos por 8 865 pessoas.
em 435 apresentacdes. casa cheia sempre. No CCBB ¢é assim:
sucesso retumbante nio
estica a temporada de dois
meses. “Queremos mostrar
uma programacio variada e
nada impede que a peca
saia daqui e continue car-
reira em outro teatro”
explica Carlos Alberto de
Mattos. O piblico adora.
Deixa apenas 4 reais na
bilheteria ¢ tem sempre
novidades para assistir. "Axs
pecas aqui sio maravilho-
sas. o prédio € fantdstico e
um privilégio freqiientar
um lugar assim no Rio”
elogia. tudo de uma vez. a
estudante Cecilia Lang. 14
anos. gue costuma passeuar
pelas salus do CCBB aos
domingos.

Que geracdo ¢ essa? “Nos
fins de semauni. sdo pessoas
acostumadas a Ir 10 teatro.
maus nos outros dias é umu
gente diferente. wm piblico
muito interessante”. observil.
sem muita precisdo. o ator ¢
diretor Antonio Nobregu.
Seu colega Moacyr Goes
também jd percebeu que por
ali desfila uma platéia espe-
cial. "Ndo ¢ aquele publico
careta que vai a0 teatro sdba-
do a noite. antes do restaurante ou do motel. Sdo pessoas que
estdo em busca de qualidade ¢ ndo apenas 4 cata de entreteni-
mento.” Concretamente. a platéia do CCBB ¢ formada por gente
das classes A e B (62.4%). solteira (63.8%). do sexo masculino
(36.7%). entre 15 e 35 anos (70.2%). segundo pesquisa realizadu
pelo Banco do Brasil no ano passado.

“Tudo aqui funciona. até os segurancas sdo educados quando
chamam a atenciio do publico™. elogiu 0 médico Roberio Cosen-
tino. 4+ anos. que uma vez por més leva os filhos Renato. 13
anos. ¢ Patricia. |+, para visitar exposicOes ¢ passeur naguele
pedacinhe de Primeiro Mundo. Onde mais um garoto de 13 anos
cria apego por uma biblioteca? Levado pelo pai. Renato conhe-
ceu a do CCBB neste ano. L. contrariando os costumes. qual-
quer pessoa pode pegar livros nas estantes. A gente s0 pede que



ndo coloquem os livros de volta. porque geralmente ficam fora
de ordem™. conta Martha Pagy. O puiblico colubora.

Nilo € pouca gente: 20 000 pessoas fregiientam mensalmente os
2 200 metros quadrados da biblioteca. equipada com 130 000
volumes. o matoria dedicada & literatwra e as artes em aerul. Nos
pnmeiros anos de CCBB. u média mensal era de 4 000 visitantes,

s trwynier vy

FOTUS AU CAVALICIIH

Martha Pagy:
biblioteca com 130 000
volumes e 20 000
visitantes por més

O sucesso € 3o grande que no
livro de reclaumacdes sio insis-
lentes os pedidos de abertura da
biblioteca aos domingos.
“Ainda ndo temos gente para
isso”. lumenta Martha. que
todas us lercas-feiras. as 16h e
as 18h30. promove rodas de lei-
luri com escritores convidados.
L4 jd estiveram corn suas obras,
de viva voz. Adélia Prado.
Lygia Fagundes Telles. Ferreira
Gullar ¢ v pocta Chucal., A
gente sempre pensa grande
aqui”. diz Martha, modéstia 3
parte. Foi dela. tumbeém. u idéia
da mostra Cromiviay do Rie.
Nio ¢ uma exposicio comum.
O publico pode ~passear™ pelo
calcaddo de  Copacabana

engquanto I trechos dus crénicas
" de Rubem Bragu. E possivel
tomar um calezinho e tolhear
livros de Clarice Lispector e
Vinicius de Moraes. 20 mesmo tempo. Resultado: 7 (00 pessous jd
visitaram a exposicio. “Tudo que a gente fuz aqui Ji piblico™. diz
Martha. cobrindo sua idéia de modéstia.

Mas € verdade: 0 CCBB é umu fibrica de sucessos. No més
passado o luger ficou pequeno pura receber o publico da mos-
tra Anima Mundi de filmes de animacio. Foi decidido que. em
1995, 0 evento vai espalhur-se pelas vizinhancas da Casa
Franca-Brasil e do Espago Cultural dos Correios. ~“Neste ano.
atendemos apenas 23% do publico que queria assistir & mos-
tra. por falta absoluta de espaco™. lamenta Carlos Alberto de
Mattos. Mas o maior problema do CCBB nio € esse. O pior
estd do lado de fora: flanelinhas e malandros fazem a festa nas
ruas desertas que cercam o centro cultural nos fins de semana.
“No6s investimos em seguranca aqui dentro. Ld fora. nada
podemos fazer”. reconhece Oduvaldo Braca.

“La fora™ € zona do poder publico municipal e estadual.
que deveria aplaudir e apoiar este presente que o Banco do
Brasil deu ao Rio. em troca de prestizio: seeundo as contas
do BB. para cada ddlar investido no centro cultural. a insti-
tuicdo tem um retorno de + ddlares em espaco que conquista
na midia. Para defender ndo s6 o seu feudo como a revitali-
zagdo cultural de todo o centro da cidade. o CCBB sugere
que 120 homens desarmados facam o policiamento entre a
Primeiro de Margo ¢ o MAM. no Aterro. passando pelo Paco
Imperial. Museu Histérico Nacional e Arco do Telles. O
mais dificil. que sdo os museus com boa programacio. nos jd
temos™. justifica o coordenador-gerul do CCBB. ~“Estamos a
um puasso do paraiso: com seguranca. ifuminaciio e limpeza
desta drea terfamos | milhdo de visitantes por més.” Af.
entdo. os arquedliozos do futuro sscreveriam que no passado.
i pelo rinal de séeulo XX,

Conservacio nota 10: os houve um lugur na Améri-
elevadores do CCBB mantém o cit do Sul conhecido, mere-
aspecto impecavel do cendrio cidamente. como Chrdade

Muravilhosa, |
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0 “Br. recebe por ano mais
visitantes do que o Louvre.

A aﬁnnac:éo € do. diretor de
assuntos' culturais-do museu,
Jean Gautier, em visita a0 Rio:

—E fantastico, nosso piibli-
coédeld mﬂhao por ano.
gfﬂCCBstﬁma 1,8 milhio.
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MESMO COM PROGRAMAGAO 80% NACIONAL, O CENTRO CULTURAL
INVESTE CERCA DE R$ 5 MILHOES ESTE ANO EM SEIS MOSTRAS

- INTERNACIONAIS. E O MELHOR: TODAS CONCEBIDAS POR SUA
EQUIPE, SOB RIGOROSO PADRAO DE QUALIDADE

Viviane Nogueira
vMvananogueira@gazetamarcantil.com.br

ma estrutura que engloba 1 sa-

las de exposi¢des, uma de cine-

ma e outra de video, uma bi-

blioteca, trés teatros, um audi-

tério, café, restaurante, saldo de
: ché e livraria. Doze anos de tra-
balho 4rduo e o muito bem-vindo respaldo de
uma institui¢do financeira. Com estas creden-
ciais, o Centro Cultural Banco do Brasil (CCBB)
€ntrou no circuito internacional de €Xposicdes e
s6 este ano apresenta, como resultado, seis mos-
tras criadas por sua equipe, inclusive a megaex-
posi¢do O Surrealismo, em agosto, com mais de
300 obras vindas da Europa, dos Estados Unidos
¢ da América Latina. Tanta qualidade rendeu elo-
gios da curadora internacional do Tate Modem
de Londres, Joanne Bernstein, que visitou o Bra-
sil este més. Ainda nio & certo, mas as impres-
sGes da curadora podem resultar numa €Xposicao
que reuna parte do acervo do museu londrino no
CCBB, em 2003. O ex-adido cultural da Franga
no Brasil, Romaric Sulger Bliel, que atua como

produtor contratado pelo CCBB, compara a ins-
titui¢do a0 museu parisiense Georges Pompidou,
pela multiplicidade que oferece. E, em visita ao
Rio no infcio do més, Gilles Chazal, curador da
exposigdo Paris-Rio 1900 — que chega ao CCBB
em 2002 para mostrar a belle époque com 160
obras do Petit Palais e do Museu de Belas Artes
de Paris — n3o mediu palavras para louvar o cen-
tro: “Com uma estrutura como essa podemos
pensar na integragio das exposi¢des com mos-
tras de cinema, palestras e debates, o que enri-
quece muito nosso trabalho”.

~ Com um orgamento para 2001 de RS 8 mi-

* Ihdes do Banco do Brasil (BB), além de RS 4 mi.

lhGes de parcerias como a Embratel, a Petrobras,
a Eletrobrés ¢ a Brasilcap (empresa de tftulos de
capitalizagdo ligada ao BB), o CCBB do Rio re-
serva R$ 2,5 milhdes para as exposicdes inter-
nacionais, sem contar O Surrealismo, que deve
consumir sozinha outros R$ 2,5 milhdes.

Este ano, com excegdo da mostra Eca de Quei-
roz, sobre o centendrio do escritor, em parceria
com o Consulado de Portugal e a Biblioteca Na-
cional de Lisboa, todas as exposi¢es estrangei-
ras até o fim do ano foram concebidas pela equi-
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pe do CCBB. E esta € a grande diferenga. “Sem-
pre estivemos entre as instituigdes com
condigdes técnicas adequadas, sendo alvo de ex-
posi¢des que tinham um circuito internacional e,
dentro desse modelo, ndo precisivamos sair do
Pais para trazer as mostras para c4. Neste mo-
mento, 0 CCBB nao apenas recebe estas expo-
sigbes, como as cria e interfere diretamente em
seu resultado final”, explica a diretora-adjunta do
CCBB do Rio, Martha Pagy.

Por interferéncias, entenda-se adequar o perfil
estrangeiro das mostras a conceitos nacionais. Se
hd uma exposigdo do artista pléstico italiano Lu-
cio Fontana, por que ndo mpstrar os brasileiros
que sofreram influéncia dele, como Lygia Clark,
Hélio Oiticica, Nelson Lemer, Tunga? Esta con-
quista comegou em 1999, com a exposicao Andy
Wharol, apesar de a primeira grande mostra in-
ternacional ter sido bem antes, em 1991, do no-
ruegués Edvard Munch. “Apés a mostra Andy
Wharol, que tomou todo o primeiro andar e nos-
sas trés salas, percebemos que precisdvamos de
um esquema inverso. Em vez de receber os pro-
Jetos, ir & {uta e construi-los. Entdo fomos A Eu-
ropa, aos Estados Unidos e a0 México em janeiro
de 2000 para fazer contato direto com institui-
¢Oes culturais para apresentar o curriculo do

CCBB, que era um grande diferencial: salas com
qualidade técnica dentro das exigéncias interna-
cionais; capacidade para realizar grandes even-
tos, uma programagao anunciada com antecedén-
cia e executada, e uma institui¢do financeira do
porte do Banco do Brasil por trés, o que seduz
muito 14 fora”, conta o diretor do CCBB do Rio,
Walter Vasconcelos.

No inicio do ano, j4 passou pelas salas do
CCBB a mostra Tempo Inoculado, com seis ar-
tistas internacionais e que dava infcio 2 temética
de modemidade e tecnologia abordada este ano
pela instituigdo. Em cartaz até 29 de julho est4d
Fic¢ao — Fotografias e Videos na Colegao da
Caisse des Dépéts, dando inicio ao projeto Fran-
¢a Contemporanea: uma parceria com o Consu-
lado Geral da Franga no Rio que nos préximos
cinco anos apresenta um panorama da arte fran-
cesa no Pais. J4 em agosto entra em cena O Sur-
realismo, ocupando todo o prédio, com mais de
300 obras, de 100 instituigdes. Em outubro, 80
pegas do acervo da Fondazione Lucio Fontana
serdo apresentadas numa antologia, dos anos 20
aos 60, com curadoria de Paulo Herkenhoff. Em
novembro, a tem4tica da mulher chega ao centro
cultural nas projegdes e fotos da artista pléstica
iraniana Shirin Neshat, junto com uma mostra de
filmes iranianos; € também em novembro, a es-
cultora francesa contemporinea Brigitte Nahon
mostra seus globos de vidro com 4gua que de-
safiam os limites de equilfbrio.
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Tantos estrangeiros no CCBB poderiam apa-
gar o brilho dos artistas nacionais. Mas nio.
Com 80% da programagio nacional, a instituj-
¢a0 tem, ao lado da contemporaneidade, a bra-
silidade como temtica este ano. “Mas claro que
0 peso financeiro da exposi¢do internacional &
muito maior”, pondera Walter Vasconcelos, que
controla com mio de ferro o padrio de quali-
dade CCBB.

A cada exposigio o cen4ro é renovado, com a
Plntura das paredes e a troca do piso. Na retros-
pectiva de Waltercio Caldas, por exemplo, o ar-
tista pediu para acarpetar o chio e, assim, pre-
servar o siléncio das salas. “Essa preocupagio
tem Onus financeiro, mas se prende A necessida-
de de apresentar um produto adequado. E em
momento algum deixamos de lado o cariter po-
pular, porque todos os eventos sio gratuitos ou a
pregos acessiveis”, diz Walter.

A prestagdo de contas do CCBB tira o folego
de muitos profissionais. Entre as exigéncias téc-
nicas contratuais estio a absoluta transparéncias
na documentagio fiscal e autoral; o direito de uso
de imagem para todas as midias — com a neces-
sdria autorizagao de cada institui¢do, obra a obra
—, uma prestacdo contébil detalhada e os valores
dos cachés dentro de um pardmetro do mercado.
Sendo, nada feito. E, claro, a qualidade das ex-
posigdes, o que passa pela escolha da equipe, co-
mo curadores e artistas com credibilidade, além
das institui¢cSes que emprestam as obras. Todo
texto relativo as mostras € lido, e a equipe do
CCBB interfere desde a concepgdo, até a inau-
guracao das exposigoes. “O que nos d4 muita se-
guranga € que, apesar de reunir profissionais das
mais diferentes dreas, a diretoria do CCBB é ocu-
Ppada por funcionirios de carreira do banco, o que
garante a continuidade do trabalho e resguarda o
centro de qualquer mudanga abrupta, de politica
interna ou externa”, acredita Martha Pagy. m

Na pdgina 3, os detalhes da
..megaexposicao ‘O Surrealismo’
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De cima para baixo,
trés trabalhos da
escultora francesa
Brigitte Nahon que
estardo no CCBB em
novembro: : Wavee Le
Tourbillon, da série
Rain Forest, e
Revinniir Zagaizz
Acima e a0 lado,
imagens ae Ficgdes,
exposicdo de
fotografias do acervo
da Caisse de Dépdts,
cartaz até 29 de julho
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