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RESUMO

Analise das técnicas de persuasdo utilizadas pelo programa de radio “Momento de Fé” comandado pelo Padre Marcelo Rossi. O estudo apresenta
um histérico dos movimentos catolicos de renovacao e das relagdes entre a Igreja Catolica e os meios de comunicacao. O seu objetivo € identificar
as caracteristicas do discurso utilizado no programa e as possiveis causas de sua grande audiéncia e do fendmeno de comunicagdo que representa o

Padre Marcelo Rossi.
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ABSTRACT

The study consists of an analysis of the techniques of persuasion used by the radio program “Momento de Fé” presented by the Priest Marcelo
Rossi. It presents a description of the catholic renewal movements and an analysis of the relations between the Catholic Church and the media. Its
objective is to identify the characteristics of the speech used in the program and the possible causes of its great hearing and of the popularity

phenomenon that represents Priest Marcelo Rossi.
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INTRODUCAO

“Deus é o unico ser que, para reinar,
nem sequer tem necessidade de existir.”
Charles Baudelaire

Este ¢ um momento de resgate da religiosidade. Cada vez mais pessoas procuram a fé, a sua verdadeira fé. Nem que seja para afirmar que
ndo se tem nenhuma, em nada. No Brasil, a religido ¢ de livre escolha para todos e isso nos faz provavelmente uma das nagdes mais ecléticas

quando o assunto ¢ crenga e religiosidade.
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Somos o pais com mais catolicos no mundo, mas, segundo o IBGE (2002), o percentual de catolicos caiu de 83,76% em 1991 para 73,77%
em 2000, o crescimento dos evangélicos foi de 9,05% para 15,45% e o aumento dos sem religido de 4,8% para 7,4% em 2000. Este movimento dos
numeros ¢ diretamente associado as modificacdes sociais € a capacidade de adaptagdo que cada religido desenvolveu para enfrenta-las. Neste
“mercado religioso”, umas foram mais bem sucedidas que outras.

O catolicismo ja se direciona no sentido da renovacdo ha algum tempo, trazendo a tona movimentos como a Renovagdo Carismatica
Catolica e a Teologia da Libertagdo. E no seio dessas movimentagdes sociais e religiosas que se insere o presente trabalho.

O objeto de estudo ¢ o programa de radio “Momento de F¢” do padre Marcelo Rossi. A escolha do tema se deu pela observacao da
comog¢ao gerada pelo programa, envolvendo muitas pessoas. O carisma do padre e sua capacidade de comunicagdo e persuasdo logo chamaram a
atencao. Mas, além disso, o fato de observar o uso da midia feito pela religido de forma tao organizada foi fundamental para esta escolha.

A justificativa deste estudo, para as areas de ciéncias humanas e de comunicacao social, se constroi na importancia que o uso dos meios de
comunicacao ganha nos ultimos tempos no “mercado religioso”. A comunicagdo, as estratégias de marketing e de publicidade tém se apresentado
de maneira muito forte entre as institui¢des religiosas, que as utilizam para se manterem ativas e recuperarem seus fiéis.

No percurso contrario, o interesse do estudo também esta na encantamento das midias pelos temas religiosos. O tema se faz valido pelos
fendmenos sociais que representam: os papas cantores, como o proprio padre Marcelo Rossi, as inimeras matérias e livros publicados sobre ¢, o

crescimento do mercado de produtos religiosos, entre outros.

A metodologia de pesquisa do trabalho consiste na revisao bibliografica das principais areas de interesse para o estudo e na gravagao de

edi¢des do programa “Momento de Fé”.
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Os textos pesquisados tinham como tema: os movimentos de renovacgdo catolica, principalmente a Renovagdo Carismatica Catoélica; as
Comunidades Eclesiais de Base; as religides neopentecostais; as relagdes entre midia e a religido catolica; o padre Marcelo Rossi e as técnicas de
persuasdo € comunicagao.

O programa foi gravado, do dia 15 a 20 de agosto de 2005, em fitas cassetes para posterior analise da linguagem, estrutura de apresentagdo e
técnicas de persuasao utilizadas pelo padre Marcelo Rossi.

O objetivo geral deste trabalho ¢ contribuir com elementos para o melhor entendimento das interagdes entre midia e religido no contexto
contemporaneo. Além de produzir registros historicos, buscando enriquecer o material disponivel para pesquisa sobre o tema.

Estudar as técnicas de comunicagdo utilizadas pelo padre Marcelo Rossi, em seu programa radiofonico didrio, € o objetivo especifico deste
estudo de caso. O foco da analise esta nas estruturas de persuasdao do programa, que fazem dele um campedo de audiéncia e de evangelizacao.

Para cumprir com estes objetivos, o contetido esta distribuido em quatro capitulos.

No primeiro capitulo sdo retratados os nascimentos dos movimentos de renovagdo catdlica mais recentes. Um breve historico do
movimento da Renovagao Carismatica Catélica e das Comunidades Eclesiais de Base ¢ tragado.

O panorama das relagdes da Igreja Catdlica com os meios de comunicagdo € o tema do segundo capitulo. O estudo comeca com a criagao
da Imprensa e vem até os dias de hoje. H4 o estudo dos documentos publicados pelo Vaticano que trataram sobre o tema da comunicagdo. Ao final
do capitulo, O meio radio ¢ o mais enfaticamente abordado pela afinidade com o objeto de estudo.

A trajetoria do padre Marcelo Rossi ¢ descrita no terceiro capitulo deste estudo de caso. Para entender um pouco mais do fendmeno,

estudaremos as suas associagdes com os movimentos culturais contemporaneos.
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O quarto capitulo trata do estudo de caso propriamente dito. Ha a analise detalhada do programa com transcrigdes e entendimento das
técnicas por ele utilizadas para a evangelizacao.

Nas consideracoes finais apresentamos os resultados deste estudo de caso. Nao ha a intengdo de que ele seja definitivo em suas conclusoes
ou julgue nenhum tipo de religido ou fé. A contribui¢do aqui pretende ser para o melhor entendimento dos recentes fendomenos socioculturais

ligados a religido.



1 CATOLICISMO RENOVADO; CONTEXTO HISTORICO
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“Ndo ¢ a religido enquanto conservag¢do e permanéncia que deve interessar a sociologia, mas sim a religido em mudanga, a

religido como possibilidade de ruptura e inovagdo, a mudanca religiosa e, portanto, cultural”. (PIERUCCI; PRANDI, 1996, p.9.)
A partir da década de 50 do século XX, com a modernizacdo da sociedade brasileira, muitas seitas e grupos pentecostais ganham visibilidade
dividindo o mercado religioso com a religido dominante tradicional, o catolicismo. Nao por acaso esta mudanca no quadro religioso acontece nas
areas mais urbanizadas, nas grandes capitais do Sudeste, e s6 depois se espalha para o resto do pais.

As “novas” religides aparecem em momento em que o catolicismo se v€ desgastado. A divisdo entre catolicos e a ineficiéncia da religido em
suprir a necessidade de sacralidade de seus fi¢is tornam mais facil o aparecimento de religides que oferecem nova orientacao de vida para aqueles
que se encontram em um ambiente hostil, de grande mudanca social.

O modelo de cidaddo moderno ¢ ndo-religioso. Valores como competitividade, auto-suficiéncia e visibilidade sdo supervalorizados e nao
sdo compartilhados por grande parte da populacdo, de classe social mais baixa. Com a caréncia de uma nova identidade e do sentimento de
pertencimento a um grupo, resta a grande massa de marginalizados a restauragdo do sagrado pela religido. A sacralidade magica das “novas”
religides ¢ o auxilio, o amparo, que a religido catdlica ja ndo fornecia.

Um ponto em comum entre elas - pentecostalismo, espiritismo, umbanda e candomblé - € serem consideradas religides de cura. Cada uma
delas interpreta a causa das doencas de uma maneira e oferecem as mais variadas solu¢des sempre carregadas de uma forte densidade magica.
Espiritos, divindades africanas e indigenas e o Espirito Santo curam com a interven¢do em forma de feitico, sacrificio, imposi¢ao das maos, da
un¢ao com santos oleos, exorcismos, oragao coletiva e individual.

Esta magia contrastava com o que o catolicismo ultraromano, tdo afastado do sentido de sacralidade, pregava. As Cebs (Comunidades

Eclesiais de Base), movimento surgido ja na década de 1960 da nova postura do catolicismo promovida pos-Vaticano II, sdo legitimadas pela



20

Teologia da Libertacdo e se preocupam mais com questdes sociais, enquanto o catolicismo oficial das paroquias se restringe aos sacramentos € a
pregacdo que ndo utiliza a cura, nem divulga atos milagrosos. Entretanto, a0 mesmo tempo, surge o movimento de Renovagdo Carismatica Catdlica

(RCC), de inspiragdo pentecostal, restaurando a “experiéncia no Espirito Santo”.

1.1 Comunidades Eclesiais de Base (Cebs)

O Concilio Vaticano II ¢ um divisor de dguas na orientacao da Igreja Catodlica. Criticado pelas parcelas mais tradicionais do clero, trouxe
renovagdo democratizando atos ritualisticos, flexibilizando hierarquias e modificando até mesmo sua doutrina. A criacio do CELAM - Conselho
Episcopal Latinoamericano - que congrega os bispos latinoamericanos (1955) e as conferéncias gerais do conselho de Medellin (1968) e Puebla
(1979), nas quais se decidiu a “op¢do preferencial pelos pobres”, também fizeram parte das transformagdes que levaram a formacdo e
desenvolvimento das Cebs. Ao mesmo tempo, os movimentos sociais, como o feminismo e o ecopacifismo, espalhavam a semente pela luta por
mais igualdade.

Nesse contexto, nascem as Cebs. Filhas dos grupos de reflexdo biblica, nascidos nos anos 50, elas aparecem primeiro na zona rural
lideradas por padres e freiras. Contavam com a participagdo de lideres catdlicos leigos que tinham sido membros das ligas camponesas e de
sindicatos rurais, representando a unido da vontade da militancia catdlica de esquerda, escolarizada, com a ansia da Igreja catdlica por se atualizar.

As Cebs significaram uma modifica¢do na pratica pastoral, incluindo as questdes sociais no dia-a-dia da Igreja.

“As Cebs, gestadas pela estratégia de uma hierarquia da Igreja como meio de dinamizar a vida religiosa para recuperar o espago
perdido na sociedade, significaram uma mudanca efetiva na pratica pastoral, com inequivoca abertura para as questoes socidais,
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gerando inclusive mecanismos de formagdo de militancia politico-partiddaria. A perspectiva de absorver a sociedade pelas Cebs deu
aos padres a oportunidade de superar uma certa crise vocacional, renovando as estruturas da Igreja e as formas de
relacionamento da religido com o mundo profano” (PRANDI, 1997, p. 98)

A partir de 1975, as Cebs ganharam for¢a, vivenciando seu auge entre o final dos anos 70 e inicio dos anos 80, muito influenciadas pelo
espirito que mobilizava a populagdo contra a ditadura militar.

A real participa¢do de leigos na vida da Igreja foi um dos fatos que mais contribuiram para a afirmacao da renovacdo que se realizava na
Igreja Catodlica. Nas periferias urbanas, as Cebs assumiam até mesmo a representacao politica dos mais necessitados. A forte relagdo entre fé e vida
¢ o principio teoldgico das Cebs. A populagdo na luta contra o sistema opressor ¢ o capitalismo ¢ comparada em metafora com o povo judeu que
enfrentava o império egipcio. O inimigo da vez, o demonio, ¢ a elite econdmica e politica que detém o poder. O pecado ¢ a exploracdo do homem
pelo homem.

As comunidades também representam o papel de agente educativo. Sdo escolas que organizam cursos, debates, féruns e outros eventos em
que além da reza, os fiéis praticam o ato de ensinar e aprender. A vida em comunidade promove nos participantes, em sua grande parte jovens,
idosos e mulheres, a revalorizagdo da auto-estima e a superagdo do sentimento de inferioridade. Com a experiéncia da profunda conversao,
modificando mentalidades e trajetorias de vida, as Cebs influenciaram a formagdo de diversas organizagdes sociais: movimentos populares,
sindicatos e grupos partidarios.

Com isso, as Cebs recebiam duras criticas por se afastarem da espiritualidade e por acabarem dando mais énfase a participacao politica de
seus integrantes. Além disso: o choque com a estrutura fortemente hierarquizada da Igreja; o isolamento provocado pelo radicalismo diante da

burguesia (maniqueismo politico) e o fato da Igreja deixar de participar da oposi¢do ao governo, entre outros fatores, levaram ao esvaziamento das
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Cebs na década de 1990. Esse esvaziamento foi tanto quantitativo, ao dividir seus integrantes na formac¢ao de novas organizagdes sociais, quanto
qualitativo, ao deixar de carregar o entusiasmo e a caracteristica de renovagao de antes.

No quadro religioso mais recente, a perda de forca das Cebs vem se dando por trés fatores:

a) Pela restauragdo conservadora promovida pelo alto controle institucional da Igreja que se evidenciou na nomeacdo de bispos
ndo-progressistas, intervengdo na formagdo de presbiteros, divisdo de pardquias para efeito maior de controle e pela
desautorizag¢do da Teologia da Libertagao, referencial ideologico da pastoral popular;

b) Crise da utopia politica provocada pelo esmoronamento do socialismo no Leste europeu, do pensamento de esquerda e a auséncia
de alternativa para a mudanga social;

C) Crise do catolicismo devido a concorréncia com outras religides, principalmente o evangelismo pentecostal, que vem provocando
grande evasdo de fiéis, sobretudo de classes sociais mais baixas da populagdo. A concep¢do de individuo e sociedade das
comunidades que da prioridade ao coletivo ndo consegue concorrer com a valorizacdo da individualidade promovida pelos

pentecostais. (PRANDI, 1997)

Diante de tal quadro, a impressdo que se tem ¢ a de que em breve as Cebs desaparecerdo de vez. Mas estudos mais recentes provam que elas
ainda se encontram atuantes embora passem por transformacgdes no jeito de ser e atuar. Uma pesquisa realizada pelo Iser/Assessoria, em 2003, fez
um levantamento sobre a situacdo das Cebs na época (LESBAUPIN, Ivo; RIBEIRO, Lucia; RODRIGUES, Solange; FIORIN, Névio, 2004) . O
levantamento quantitativo foi feito com 67 Cebs, sendo 31 do Rio de Janeiro e 36 em Minas Gerais. Foram realizados também estudos de caso em

quatro dessas comunidades.
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Quanto a organizagdo, as Cebs nao apresentam um modelo fixo. Todavia existem caracteristicas presentes na maioria delas que a pesquisa

destaca. Vejamos a seguir:

- Além da existéncia de um lugar de encontro da comunidade na Igreja, existe também o héabito de utilizar a casa de fiéis para os
encontros. Principalmente para as reunides do Circulo Biblico.

- Existe grande variedade de grupos, pastorais e servigos nas comunidades: Catequese, Equipes de Liturgia, Pastoral do Batismo,
Pastoral do Dizimo e Ministério da Eucaristia sdo alguns dos exemplos. A maioria das Cebs tem um Conselho Comunitario, do
qual participam grupos pequenos em reunides mensais. Ele representa a coordenacdo da comunidade, onde sdo decididos
programacdo e planejamento das atividades. Representantes dos grupos que constituem a comunidade, incluindo Ministros,
participam das reunides, nas quais as decisoes sao tomadas por consenso. Entretanto, a gestdo democratica nao ocorre sem tensoes,
que envolvem a representatividade do Conselho e a relagdo com os padres, por exemplo.

- As Cebs se articulam em rede conectando-se entre si, a nivel paroquial e diocesano. Entre as atividades em comum, em ambito
nacional ou regional, destacam-se além dos cursos de formacao, as reunides pastorais, os encontros diocesanos e regionais das
Cebs. A participacao nos encontros Intereclesiais ¢ mais limitada.

- Sobre a dimensao celebrativa das Cebs, a pesquisa aponta as Missas e Celebracdes da Palavra (espécie de Missa), as Celebragdes
dos Sacramentos e outras praticas devocionais (novenas, romarias, procissoes, etc.) como o cotidiano das Cebs.

Vamos a algumas conclusdes da pesquisa realizada pelo Iser:

A consolidacdo do movimento foi constatada pelo tempo de existéncia das comunidades (entre 20 e 30 anos) e o surgimento de novas

comunidades na década de 1990. Elas se apresentam nas mais diversas formas devido a fatores externos, representados pelo contexto
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socio-econdmico, cultural e politico em que se inserem e fatores internos (referentes a forma em que foram fundadas e se desenvolveram). As Cebs
que valorizam a participagdo de jovens continuam crescendo.

As comunidades sdo constituidas em sua maioria por pessoas de classes populares. Ha também pessoas da classe média e média-baixa. As
mulheres sdo maioria e, agora, tomam lugar também nas liderangas.

As praticas rituais mais consolidadas sdo as Celebragdes da Palavra e os Sacramentos. A intensa vida de oragdo revela uma espiritualidade
que associa a Biblia as devogdes do catolicismo popular tradicional, acrescentando elementos da RCC. Os ministros leigos sdo fundamentais na
dinamica religiosa mostrando a contribui¢do decisiva das Cebs no que tange a participacao de leigos dentro da Igreja.

A RCC esta presente em algumas das comunidades — naquelas em que ndo esta presente chega pela midia e também gera influéncia. Novos
elementos (gestos e canticos) vém sendo inseridos nas celebragdes liturgicas devido ao contato entre Cebs e RCC. Esta relagdo tem sofrido com
tensOes, geradas por ambas as partes. Ha tentativa de didlogo, mas o clima de disputa entre Cebs e RCC continua.

As Cebs continuam desenvolvendo um papel ativo na sociedade, desenvolvendo atividades assistenciais e agdes transformadoras. Isto se da
pelo engajamento em associagdes, sindicatos e partidos politicos. Campanhas nacionais como o Grito dos Excluidos, contra a ALCA e contra o
pagamento da Divida Externa recebem apoio significativos das Cebs. Existem niveis diferentes de participa¢do entre as comunidades. Com as
dificuldades da atual realidade social — reducao da presenca do Estado, aumento do desemprego, diminui¢do da renda familiar, violéncia e trafico
de drogas, entre outras questdes — o grau de engajamento se reduziu. Entretanto, as Cebs vém se inserindo em Conselhos (setoriais € municipais) e

mantendo sua atuagao.
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1.2 Renovacio Carismatica Catélica (RCC)'

Em uma vertente mais conservadora das conseqiiéncias geradas pelo Concilio Vaticano II, nascia em 1967, em Pittsburgh, Estados Unidos,
o movimento de Renovacdo Carismatica Catdlica. A RCC disputa com as Cebs a paternidade do Concilio, alegando serem filhas “Unicas” do
processo de renovagdo catdlica. Como dito anteriormente, os dois movimentos sdo antagonicos dentro da esfera catdlica. No auge da atividade das
Cebs em solo brasileiro (década de 1970, até inicio da década de 1980), elas mantinham um bom relacionamento com o Vaticano. A Igreja popular
era valorizada e se instalara por todo o Terceiro Mundo. Mas com o inicio do pontificado de Jodo Paulo II as coisas se modificaram. Muitas
medidas foram tomadas contra a Igreja popular: semindrios vigiados, tedlogos desautorizados, livros censurados e divisdo de grandes e
progressistas dioceses e pardquias estdo entre elas. Sem contar a desmobilizacdo popular trazida pela estabilidade da transicdo democratica. Nesse
contexto, a RCC recebia todo o incentivo politico do Vaticano e o financeiro de associagdes internacionais.

A RCC nasceu do desejo de trinta leigos de experimentar a transformacao pela acdo do Espirito Santo. Em um retiro, os participantes
(docentes da Universidade Duquesne, Pittsburgh) rezavam quando ocorreu um novo Pentecostes®. Alguns deles comegaram a falar em linguas
estranhas (glossolalia), outros declararam ter recebido o dom da profecia ou do conhecimento. Dois deles, Ralph Martin e Steve Clarck, decidiram
dedicar suas vidas a Deus, fundando a comunidade Mundo de Deus, em Ann Arbor, cidade universitaria localizada no Estado de Michigan, que

reunia catdlicos e protestantes.

! Dados sobre a criagdo e estrutura do movimento retirados do livro Um sopro doEspirito. PRANDI, 1997.

2 Pentecostes significa qiiinquagésimo em grego. De acordo com a Biblia, no qilinquagésimo dia da ressurrei¢do de Jesus, os apostolos reunidos no Cenéculo receberam a
manifestagdo do Espirito Santo, através de linguas de fogo. Falar em linguas estranhas foi um dos carismas ou dom de Deus recebido pelos apostolos. Conhecido como
glossolalia, o dom ¢ fundamental a identidade dos pentecostais evangélicos e foi incorporado a pratica religiosa dos catolicos carismaticos.
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A RCC adotou desde o inicio a estratégia de aderir a estrutura eclesiastica, conquistando paroquias e bispados. O movimento se alastrou
rapidamente de modo que em 1974, em seu segundo congresso internacional, participaram mais de 30 mil pessoas, vindas de 35 paises. No Brasil,
segundo a publicagdo Renovagdo Carismdtica Catélica: O que E? (apud PRANDI, 1997, p.31), o movimento chegou em 1972 trazidas por padres
jesuitas de Sao Paulo.

A organizagdo central do movimento ¢ basicamente laica, mas sua direcdo maxima estd sediada em Roma. Em forma de um escritorio
internacional, funciona como agéncia de missdes. Ha a partir dai divisdes continentais, cuja fun¢ao é coordenar os encontros de lideres (de dois em
dois anos) sob a orientagdo do Conselho Episcopal Latino-americano. A divisdo da América Latina fica sediada em Bogota, mesmo local da sede
do CELAM.

No sentido contrario, da menor célula do movimento para as estruturas maiores, comecamos com os grupos de oragdo, a base da vida
carismatica. A partir deles, comissdes de servico vao se formando, gerando outras comissdes até que todos os niveis da estrutura episcopal catolicos
sejam acompanhados por uma comissao do movimento.

Os grupos de oragdo visam a complementagdo da vida sacramental. A experiéncia se d& pela oracdo em suas diversas formas: louvor, agao
de gracas, oragdes contemplativas, oracdes em linguas, peti¢des de graga e cura. Além delas, canticos, o exercicio dos dons carismaticos, leituras da
Biblia, testemunhos, partilhas e até o siléncio estdo incluidos na vivéncia do grupo. E o momento para o participante cantar e louvar a Deus e
“receber as béngaos que Jesus lhes pode dar”. Além do grupo de oracdo, eventos como reunides de cura, retiros espirituais, vigilias de oragdo e
louvor, entre outros, sdo organizados pelos representantes do movimento. Mas o grande evento dos carismaticos fica por conta do Cenéculo,

encontro anual realizado em grandes ginasios ou estadios.
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Como diz seu nome, a RCC defende a renovacao espiritual por meio dos carismas ou dons do Espirito Santo. Os nove carismas, dadivas de
Deus, sdo divididos em trés grupos: 1. Dons das palavras: dom das linguas estranhas, interpretagdes e profecias; 2. Dons do poder: ¢, cura, milagre;
3. Dons das revelagdes: sabedoria, ciéncia e discernimento (Degrandis; Schubert, 1990 apud PRANDI, 1997, p.36). O dom de linguas (transe que
revela a presenca do Espirito Santo), a fé, fundamento da ora¢do semanal coletiva, e o poder de cura, que tira os males e doengas pela imposicao
das maos, sdo os principais dons abordados pelos grupos carismaticos catolicos. O dom do discernimento, a faculdade de saber distinguir o certo do
errado, fica com as altas liderangas do movimento.

Os carismas sdo recebidos depois de muita oragdo e pedidos para o Espirito Santo “tome conta da vida da pessoa”. O fiel precisa se colocar
a disposicao de Deus para que o Espirito possa atuar nele. Assim, acontece o batismo no Espirito Santo e, a partir dai, o fiel deve aprender a deixar
o dom se manifestar. Trata-se de uma experiéncia totalmente inovadora para o catolico tradicional.

O dom de linguas é o mais desejado entre os participantes do movimento. E através dele que o fiel tem a “prova” da presenga de Deus, é um
sinal direto. Apesar da condenacao da teologia carismatica da preferéncia por dons especificos, o dom de linguas ¢ motivo de muita expectativa por
parte dos fiéis que véem nele o momento de sua libertacio. E considerado uma graga especial.

Além do “batismo no Espirito Santo” de seus integrantes, outra marca do movimento ¢ a forte presenga do milagre, promovido pela
intervencdo divina. Seus participantes acreditam que a Igreja catdlica cometeu trés erros histdricos que devem ser reparados: 1. A crenga de que o
milagre ¢ algo extra; 2. A idéia da Igreja de que milagres sao pouco freqiientes; 3.A certeza de que pessoas comuns nao devem esperar por milagres
(PRANDI, 1997). Embora esta afirmacdo pareca gerar um certo desconforto entre o0 movimento e a alta ctpula catélica, ndo ¢ o que acontece. A

doutrina da RCC segue fielmente a doutrina oficial da Igreja Catolica e seus lideres (tedlogos tradicionais) tém recebido apoio dos bispos
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brasileiros e latino-americanos. Seus integrantes se reunem semanalmente geralmente dentro da prépria igreja e ndo deixam de freqlientar os
sacramentos e, principalmente, as missas.
Hé um certo acordo para o entendimento entre a alta cipula catdlica e o movimento de Renovagdo Carismatica Catolica. A exigéncia do

seguimento dos sacramentos e a subordinacdo a hierarquia catolica sdo parte do acordo sem palavras que ¢ seguido pelos participantes da RCC.

“Apesar de todas as inovagdes que implementou no territorio catolico e da sua convivéncia com movimentos evangélicos, a RCC
ndo abandonou a presenga da reza do tergo, do culto a Maria, da un¢do aos enfermos e da beng¢do do Santissimo Sacramento. A
Renovagao é carismatica, porém, catolica” (PRANDI, 1997, p. 98)

Ha dois pontos fundamentais na teologia do movimento carismatico, ambos baseados na presenca e atuagdo do Espirito Santo: o tema da
“vida nova” e do “senhorio de Jesus Cristo”. O primeiro trata da entrega ao Espirito Santo que deve ser promovida pelo fiel. O batismo no Espirito
¢ fundamental para o surgimento de uma nova vida. Quando se fala em senhorio de Jesus Cristo, o movimento se refere a necessidade de Jesus
Cristo direcionar cada passo da vida dos cristdos. Para que isto aconteca, primeiro é necessaria uma libertacao interior. Esta libertagdo, que pode ser
de males fisicos ou psiquicos, sO ¢ possivel pela intervencao do Espirito Santo.

Os primeiros a divulgar a idéia da Renovagdo Carismatica Catdlica no Brasil foram os padres jesuitas Haroldo Rahm e Eduardo Dougherty.
Os dois comegaram atuando em Campinas, ambos pertencentes a Sociedade de Jesus, seguiram por caminhos diferentes.

Eduardo Dougherty fundou, em 1980, a Associacdo do Senhor Jesus, com a finalidade de evangelizar através dos meios de comunicagao.

Como o proprio site’ da associagdo aponta, ela foi fundada ocupando um espago de 50m?* e hoje se instala em uma area de 24 mil m? de estudios,

3 ASJ. Associagdo do Senhor Jesus. Disponivel em: http://www.asj.org.br.
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ginasios cobertos, capelas, etc. O objetivo, que ¢ a producao de videos e programas de evangelizagdao, vem sendo alcangado. Seus programas foram
dublados em varias linguas, chegando bem longe. Russia, Africa, aldeias indigenas da América Central, Europa, EUA e América do Sul receberam
suas produgdes. Seus programas contavam com formatos inovadores para o género, investindo inclusive na dramaturgia crista, e foram exibidos em
grandes emissoras nacionais alcan¢ando audiéncia significativa. Além de produtora, a Associagdo, com a ajuda de doagdes de todo o Brasil, edita a
revista Brasil Cristdo, com tiragem de 110 mil exemplares e seu site recebe mais de 90 mil visitas por més (dados fornecidos pelo site).

Mas, sem duvida, o maior empreendimento da Associagdo ¢ a TV Século XXI. O canal de televisdo, fundado em 1999, coloca no ar a
producdo da Associacdo em canais abertos (predominantemente no interior dos estados de Sdo Paulo, Parana e Minas Gerais), por TV a cabo
(atingindo estados do Nordeste e Sudeste), por satélite e pela Internet. O canal conta em sua grade, além da grande maioria de programas voltados
para a evangelizacao, com contetido informativo e de entretenimento: jornal, programa feminino, musicais e programa infantil.

O norte-americano, naturalizado brasileiro, Haroldo Rahm desenvolve um trabalho bem diferente, voltado para o tratamento de alcodlatras e
viciados em drogas. Suas atividades sdo centralizadas na Associagdo Promocional Oracdo e Trabalho (APOT), em Campinas, que ficou mais
conhecida como Fazenda do Senhor Jesus, onde emprega a proposta do movimento Amor Exigente. Trazido pelo padre para o Brasil, o Amor
Exigente ¢ uma proposta comportamental para pais, orientadores e educadores prevenirem e solucionarem problemas com seus filhos e alunos. A
proposta, que se baseia em 12 principios de relacionamento, vem sendo empregada em mais de 800 comunidades pelo Brasil.

A APOT ¢ filiada a FEBRACT (Federacdao Brasileira de Comunidades Terapéuticas), presidida pelo padre. Além disso, Haroldo Rahm ¢
também fundador do programa Meninos de Rua, em Campinas, entre outros voltados para a assisténcia de menores e adultos com problemas com
drogas e bebida. Mais de 20 livros foram escritos pelo padre tratando do tema da recuperagcdo de menores e também trazendo a tona sua experiéncia

carismatica, que acaba ficando em segundo plano pela for¢a que tem o seu trabalho assistencial.
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Apesar de serem os padres Rahm e Dougherty os que primeiro divulgaram o movimento de Renovacao Carismatica Catolico, ndo se pode
falar do movimento hoje sem citarmos a comunidade Cancao Nova e seu fundador, o Padre Jonas Abib. Ordenado em 1964, o padre conheceu a
RCC em 1971 e, em 1978, fundava a comunidade catolica Cang¢ao Nova em Cachoeira Paulista, Sdo Paulo. A comunidade tem a “Missdo de
Evangelizar” pelos meios de comunicagdo social. O objetivo da comunidade comegou a se concretizar ja em 1980 com a Radio Cangdo Nova, que
hoje tem capacidade para alcancar todo o pais, AM e FM, e ainda ¢ transmitida, pela Internet, para qualquer parte do mundo. Em 1989, a
comunidade ganhava um novo meio, a televisdo, com a 7V Cang¢do Nova. Hoje ela pode ser sintonizada nacionalmente por antenas parabdlicas, 127
operadoras a cabo e 396 retransmissoras espalhadas por todo o Brasil. Europa ocidental, Norte da Africa, Paraguai e Uruguai recebem o sinal da
TV via satélite ou por cabo.

Além destes meios, a Cangdo Nova conta com um grande portal na Internet que agrega todos os seus meios (cada um com seu respectivo
site). No portal, com versdes em inglés e espanhol, ela divulga todos os seus produtos. E possivel ouvir as radios ou assistir o canal ao vivo, além
de ler a revista eletronica disponivel. O sife conta, segundo informag¢do do proprio, com mais de 2 milhdes de acessos por més.

O padre Jonas Abib tem grande destaque em todos eles, afinal, ele ¢ o pai da comunidade. Para manté-la financeiramente, foi criada a
Fundagdo Jodo Paulo II. Sem fins lucrativos, a fundagdo distribui as doagdes do “Clube do Ouvinte” — consideradas representantes da Divina
Providéncia — pelos meios de comunicagdo da Cang¢ao Nova. O Clube foi criado no inicio da Radio com o objetivo de manter a sua programacao
sem nenhuma propaganda ou comercial, condi¢do que se mantém atualmente. Hoje conta com milhares de socios que sdo estimulados a alcangar os
100% da meta de contribui¢des mensais pelo projeto “Dai-me almas”.

A Cangao Nova possui “Casas de Missao” em Sao Paulo (Sao Paulo e Sdo José dos Campos), Rio de Janeiro (Campos dos Goytacazes),

Parana (Curitiba), Rio Grande do Sul (Vacarias) e também fora do Brasil: Estados Unidos (Dallas) e Portugal (Fatima).
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Estas casas contam com a presenca de membros da comunidade que se dedicam as vezes exclusivamente a vida de missionario da comunidade. Os
membros se classificam em:

- Membros em Comunidade de Vida: sdo aqueles que se desprendem de tudo e se consagram integralmente para o servico da

comunidade.

- Membros em Comunidade de Alianca: sdo aqueles que exercem sua profissdo e se consagram para viver o carisma Canc¢ao Nova

em suas realidades.

- Pré-novigos: sdo jovens que aspiram viver na comunidade de vida e estdo na primeira etapa de formagao, vivendo integralmente

com a comunidade.*

As obras sociais também tém destaque como empreendimentos da comunidade. Em Cachoeira Paulista, existem quatro agdes principais da
comunidade nesse sentido: Casa de Maria (Evangelizacdo), Instituto Can¢do Nova (Escola- ensino infantil, fundamental e médio), Casa do Bom
Samaritano (Assisténcia a peregrinos ¢ mendicantes) e Posto Médico Padre Pio (Assisténcia médica gratuita). Todas as obras sociais sao mantidas
pela Fundacdo Jodo Paulo II, por meio das doacdes para a campanha Coragdo Solidario. A campanha ¢ anual e segue os moldes de campanhas
como a Crianga Esperanga da Rede Globo de Televisdo. Existem telefones para doacdes de R$5, R$10 e R$ 15 ¢ um show / programa de abertura
da campanha. Neste ano, a Campanha aconteceu em junho com a meta de arrecadar doacgdes suficientes para a constru¢do do Nucleo de
Solidariedade (Unidade de Atencgdo e Integragdo Social) e para ajudar o Instituto Pro-queimados de Sao Paulo, organizacao nao-governamental que

atende vitimas de queimaduras. No hotsite’ da campanha fala-se do sucesso alcangado, mas ndo disponibilizam os valores arrecadados.

* Cangdo Nova. Disponivel em: http://www.cancaonova.com.
5 O hotsite da campanha pode ser acessado também pelo portal da comunidade citado na nota acima.
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Como se pode observar, o movimento de Renovacao Carismatica Cat6lica no Brasil ja nasce atrelado as estruturas de comunicagdo de massa
e ao desenvolvimento de estratégias de evangelizagdo pelas grandes midias. J4 as Comunidades Eclesiais de Base utilizam processos de
comunica¢do mais locais, utilizando jornalismo e radio comunitarios e videos alternativos. Esta “deficiéncia” em lidar com as massas esteve em
pauta no IX Encontro Intereclesial de Cebs (1997) cujo tema era: "Cebs: vida e esperanca nas massas". Vale lembrar que as Cebs tinham grande
destaque na midia quando, no seu age, participavam ativamente da vida politica do pais. O seu desaparecimento das manchetes ¢ apontado pelas
suas liderangas como um dos principais fatores para a impressao do possivel desaparecimento das Cebs.

Pelo papel tdo importante assumido pela comunicagdo nas estruturas religiosas, no proximo capitulo, investigamos as atuais relacdes da
Igreja Catdlica com os meios de comunicagdo e alguns de seus antecedentes. Principalmente, como estas relagdes atuam no caso do catolicismo

brasileiro, representado aqui pelo movimento de Renovagao Carismatica Catolica.
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2 CATOLICISMO E COMUNICACAO SOCIAL

Para entendermos as relagdes entre a Igreja Catdlica e a Comunicagdo Social nos dias de hoje, vale a pena recordar brevemente como se
realizou o relacionamento da entidade com os meios de comunica¢do em tempos anteriores. Principalmente, ressaltar os momentos mais marcantes,
tanto pelo surgimento de novas tecnologias de comunicagdo, como pela mudanca de enfoque no tratamento dado pela Igreja a Comunicagao.

A partir do surgimento da Imprensa, no século XV, pode-se observar quatro fases distintas nesse trajeto (sem contar a que vivemos
atualmente, em 2005, que ja ¢ considerada uma quinta fase)® (PUNTEL, 2003). A primeira tem como marco o aparecimento desse novo meio de

transmissao do saber, que ¢ a tipografia, e a reagdo por vezes violenta da Igreja Catolica contra a expansdo do conhecimento. O Papa Inocéncio VIII

6 A diviso € aceita por estudiosos do assunto. Neste caso, a inspiragdo partiu do artigo “Contribui¢des e Desafios das Midias Catolicas” de Joana T. Puntel, integrante do
SEPAC — Servigo a Pastoral de Comunicagao.
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cria mecanismos de censura prévia e de punicao aos infratores. No final do século X VI, ja existiam normas para a leitura de livros e o INDEX, com
a lista de livros proibidos. A Inquisi¢do deixa suas marcas na Histéria como um periodo negro, quando a liberdade de expressdo ¢ cerceada. Nesta
longa fase, temos a Igreja como intermediaria entre a produgao e a divulgagdo do saber para a sociedade.

A segunda fase ¢ marcada pelo postulado do Papa Ledo XIII (1878-1903), quando se inicia a doutrina social da Igreja. Nesta etapa, ainda ha
uma aceitacdo parcial dos novos meios, com a separacao entre a “boa imprensa” € a “ma imprensa”. A condenagdo de livros que fossem
considerados prejudiciais a doutrina catdlica, assim como a vigilancia da imprensa e dos novos meios: radio, cinema e televisdo (em seu inicio)
persistem. Entretanto, a sociedade se transformava rapidamente e exigia da religido que se adaptasse aos novos tempos. E quando a Igreja comeca a
utilizar os novos meios para difundir suas mensagens.

No que se refere ao uso da Comunicacao Social pela Igreja, alguns fatos marcantes nesta fase devem ser destacados. Em primeiro lugar,
entra em foco o ineditismo da entrevista (audiéncia) concedida pelo Papa Ledo XIII a jornalistas, em 1879. Mesmo sendo em latim e nao
permitindo perguntas, caracterizando mais um pronunciamento do que uma entrevista, este acontecimento demonstra a abertura que estaria por vir.
Em 1931, no postulado de Pio XI, é inaugurada a Radio Vaticano e, em 1936, é divulgada a enciclica Vigilant’i, sobre o cinema, que estava muito
em moda na época.

Ainda podemos destacar a enciclica Miranda Prorsus (1957), considerada o primeiro documento da Igreja a tratar exclusivamente do tema
da Comunicagdo. A publicacdo, ja sob o comando do Papa Pio XII (1939-58), mostra o encantamento da Igreja frente aos progressos técnicos,

discursando sobre o cinema, o radio e a televisdo. Reconhece o direito que a Igreja tem de difundir informacgdes, estende esse direito a sociedade

" Todos os documentos eclesiasticos (enciclicas, instrugdes e documentos do Concilio Vaticano II) podem ser acessados no site do Vaticano (VATICANO, 2005).
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laica, mas restringe o direito as noticias e programas uteis e necessarios ao bem-comum. Vale dizer que o periodo, décadas de 1950 e 1960, ¢
marcado pela época de ouro da radiodifusdo, quando surge a maioria das emissoras catolicas.

A grande marca da terceira fase fica por conta do Concilio Vaticano II. A Igreja sente-se na obrigacdo do “aggiornamento” (atualizacao)
frente as transformacdes sociais € a0 novo campo da Comunicacdo Social que se desenvolve. Suaviza sua postura de negagdo e vigilancia de
conteudos e incentiva a evangelizagdo utilizando os meios eletronicos. O concilio, como dito anteriormente, trouxe mudangas profundas tanto
conceituais como pastorais, além de produzir um decreto explicito sobre Comunicacdo chamado Inter Mirifica (1963). O documento apresenta
bases e indicagdes para agir pastoralmente utilizando os meios de comunicagdo. Nessa fase, os Papas foram Joao XXIII (1958 — 63), Paulo VI
(1963 — 78) e Jodo Paulo II (1978-2004), este ultimo considerado o mais “midiatico” de todos.

No rastro do Concilio Vaticano II, as conferéncias de Medellin e Puebla, citadas no capitulo anterior, marcam o aumento de
representatividade da Igreja Catolica latino-americana. Neste ponto, fica claro o inicio da quarta fase que se caracteriza ideologicamente pelo
reencontro do povo pela Igreja. Ha a redescoberta da Comunicagdo, mas sem a impressao que esta ¢ a solu¢do dos problemas para a evangelizacao.
Pelo contrério, a Igreja age de maneira mais critica, buscando novos padrdes de comunicagdo com os fiéis. Nesta fase, temos as CEBs como ponto
alto, onde ¢ dada a oportunidade ao surgimento de meios de comunicacdo onde o contetdo ¢ produzido pelo proprio povo. Estes meios
comunitarios surgem principalmente para ultrapassar as estruturas de censura cridas pela ditadura militar.

Em 1971, a Comissao Pontificia para os Meios de Comunicacao Social promulga a instru¢do pastoral Communio et Progressio. A pedido do
Papa Paulo VI, o documento levou alguns anos para ser redigido e enfatiza o direito de informar e de ser bem informado, sendo mais aceito pelos
envolvidos com comunicagdo. Fala ainda sobre os elementos doutrinais e teoldgicos de Comunica¢do Social, dos principios €ticos basicos:

dignidade do homem e natureza propria dos meios de comunicagao, suas qualidades e valores.
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A quinta fase ¢ marcada por uma grande revolugdo na reflexdo do magistério eclesial em relagdo ao mundo da comunicacdo. Em 1990, com
a enciclica Redemptoris Missio, a Igreja reconhece a cultura contemporanea como mididtica. Evita ver os meios de comunicagcdo como ameaga €
passa a encara-los como algo indissociavel da estrutura social. O documento trata da missao da Igreja no mundo atual, considera os meios de
comunicagdo como os “aredpagos” modernos e os coloca como a principal maneira de cumprir a sua missdo de evangelizar.

Um pouco depois, em 1992, o Pontificio Conselho para as Comunicagdes Sociais publicou uma nova Instrucdo Pastoral: Aetatis Novae. O
documento reconhece a influéncia do incrivel desenvolvimento recente dos meios de comunicacdo nas ideologias e convicgdes religiosas e
preocupa-se com os valores religiosos de quem produz informacao.

No Brasil, vale ressaltar a importancia da Campanha da Fraternidade de 1989: A Fraternidade e a Comunicacao, sob o lema Comunicag¢do
para a verdade e a paz. A campanha deu base para a evolucao do pensamento da Igreja Catélica Brasileira com relagdo a Comunicagao, precedendo
importantes publicagdes da instituicdo. Em 1994, ¢ publicado, como um Estudo da CNBB (numero 72), um documento que resgata a historia e a
trajetoria dos meios de comunicacdo da Igreja: Comunicagdo e Igreja no Brasil. Outro documento importante ¢ o de nimero 59, resultado da 35*
Assembléia Geral da CNBB, em 1997, cujo tema fora: a Igreja e a Comunicagdo Rumo ao Novo Milénio. Foi lancado ao mesmo tempo que o
numero 75 dos Estudos da CNBB, apresentado ao publico com mesmo titulo ¢ mesma data. O documento de niimero 59 debate a Comunicagdo
Institucional da Igreja, revendo sua postura, a comunicacao entre as comunidades, aborda a formac¢do dos comunicadores catdlicos, cria um esbogo
do planejamento de comunicagao catolico, além de dedicar um espago para cada meio de comunicagao.

A fase mais recente do relacionamento da Igreja Catdlica com os meios de comunicagdo, que chega até os dias de hoje, surpreende
mostrando a integragdo da religido com os meios. No Brasil, hd inclusive a consolidagcdo das “Igrejas Eletronicas™ (termo utilizado por Hugo

Assman em seu livro “Igreja Eletronica”, de 1986). O modelo de igreja, que anuncia o evangelho quase que exclusivamente pelos meios
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eletronicos, surge nos Estados Unidos na década de 60 e mostra-se presente em nosso pais com a compra da 7V Record pela Igreja Universal do
Reino de Deus® (1989), igreja evangélica neopentecostal. No mesmo ano, ¢ fundada a TV Cangdo Nova e, nos anos seguintes, surgem as TVs
catolicas Rede Vida (1995) e a ja citada TV Século XXI (1999). Nenhuma das TVs catolicas tem a mesma visibilidade da TV Record, pois se
mantém funcionando em canais abertos para poucas localidades. Mesmo considerando a sua cobertura nacional (por vezes internacional) via
satélite e cabo, ndo se comparam em popularidade.

Este fato mostra o quanto as igrejas neopentecostais souberam administrar sua comunicacdo, colocando em pratica muito do que foi
teorizado pela Igreja Catdlica. Dai o interesse no tema do presente estudo: pela semelhanca entre as recentes técnicas de comunicacao da RCC e de
seus “concorrentes” diretos, os evangélicos neopentecostais.

Como o estudo de caso aqui proposto trata de um programa radiofonico, vamos tragar um breve panorama das radios catolicas a seguir. O

objetivo ¢ entender como a Igreja Catdlica brasileira tem lidado com o meio para promover a evangelizacdo de seus fiéis.

2.1 Radio catolica no Brasil

No Brasil, a primeira concessdo de uma radio catdlica aconteceu em 1941, para a Rdadio Excelsior, de Salvador. Nos anos seguintes,

principalmente nas décadas de 50 a 70, a radiodifusdo viveu o seu auge € o nimero de radios s6 fez aumentar. O uso do meio pela religido catolica

comegou a partir da popularidade que o radio alcangava. Era sem davida o meio que alcangava maior penetragdo e influéncia na vida dos cristaos

8 Atualmente (2005), o canal tem programacio diversificada e s6 apresenta os programas da Igreja Universal do Reino de Deus em horarios de pouca forga, como a madrugada.
Mas, vale destacar a compra das TVs Rede Mulher e Rede Aleluia por parte da lideranga da Igreja, representada pelo Bispo Edir Macedo. Nessas emissoras, com transmissao
aberta para poucas localidades, mas presentes em todo o Brasil, a programagao dedicada a religido ocupa espacos bem mais nobres, durante todo o dia.
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catolicos. E, ja na época, havia a preocupagdo com outras religides que ja utilizavam programas de radio para evangelizar. Assim, os primeiros

programas catélicos tinham a idéia de fazer do radio um “prolongamento do pulpito”:

“Entre as razdes pelas quais a Igreja entrou com representatividade no mundo da radiodifusdo podemos citar: a intengdo clara de
fazer do radio o prolongamento do pulpito, o significado do radio como meio popular de comunicagdo, especialmente a partir da
chegada do transistor (1948), a concorréncia com protestantes e espiritas, que também corriam para o radio como meio proximo
das classes populares tidas como mais facilmente persuasiveis, a relativa facilidade de conseguir junto ao Governo concessaes,

dada a acdo tradicionalmente educativa e cultural que a Igreja exercia, o baixo custo relativo exigido para a montagem de uma
emissora” ( CNBB — estudos 72, 1994, p.70).

As radios catdlicas ndo cresceram de forma ordenada nem mesmo respondiam a uma lideranga que pudesse manter uma unidade de
conteudo ou administrativa. E esse fato ¢ encarado como um problema para a eficiéncia das estratégias de evangeliza¢do. Por isso, certos
organismos foram criados numa tentativa de construir um alinhamento teoldgico ou, pelo menos, como acontece na pratica, cultivar um contato
minimo entre as emissoras catolicas.

Em 1928, funda-se na Alemanha a UNDA (palavra latina que quer dizer onda) que, no Brasil, ficou conhecida como Unido de Radio
Difusdo Catolica. A UNDA ¢ um organismo da Igreja Catolica Apostolica Romana ligada ao Conselho Pontificio para os Meios de Comunicagao.
Uma associag@o de profissionais e de emissoras de radio e televisdo de orientacdo catdlica. Antes de sua existéncia, quem respondia pela Igreja na
area de comunicagdo era o Bureau Catholique Internacional de Radiodiffusion. No Brasil, a primeira tentativa de articulagdo das emissoras foi a

criacdo da Representacdo Nacional das Emissoras Catdlicas — RENEC, no Rio de Janeiro, em 1959 (UNDA, 2005).
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A sede oficial da UNDA Mundial fica em Bruxelas, na Bélgica, reunindo associagdes continentais e nacionais. A América Latina ¢
representada pela UNDA/AL, com sede em Quito, Equador. A cada quatro anos sdo feitas assembléias e congressos de UNDA reunindo
participantes de todo o mundo. No Brasil, antes do surgimento desta instituicdo, houve a primeira tentativa de articulacdo das emissoras com a
criacdo da Representagdo Nacional das Emissoras Catolicas — RENEC, no Rio de Janeiro, em 1959. Entretanto, s6 em 28 de abril de 1976,
acontece a fundagao da UNDA/Br, também no Rio de janeiro, por insisténcia do representante continental da UNDA que entendia que o Brasil com
tantas emissoras de radio ndo podia deixar de ter a associagdo. O primeiro presidente foi o Frei Cyrillo Mattiello, de Porto Alegre. Por esta razao, a
sede foi inicialmente instalada na capital do Rio Grande do Sul. Hoje, a sede fica em Sao Paulo e a institui¢do conta com nove regionais espalhadas
por todas as regides brasileiras.

As primeiras reflexdes promovidas pela UNDA, idéia de um pequeno grupo, foram sobre os temas: "valor dos Veiculos de Comunicagdo" e
“o uso pastoral do radio e da televisdao"; "A responsabilidade da Igreja no uso dos Meios de Comunicagdo, proprios ou neutros". Também houve
discussdes sobre a identidade de ume emissora de Igreja, devido as diferencas e dispersao entre as radios catdlicas (UNDA, 2005)

Portanto o surgimento da UNDA/Br, sob o apelo da UNDA/AL, esta ligado diretamente a necessidade de se constituir a comunhdo das
emissoras, de profissionais e de entidades afins para uma pastoral radiofonica. Hoje, a UNDA conta com a participagdo de 184 emissoras catdlicas
de todo o pais. Anualmente, a organiza¢do promove a entrega do prémio “Microfone de Prata”, que tem o objetivo de prestigiar as melhores
produgdes radiofonicas de carater evangelizador. Sdo dois prémios: Melhor Programa Evangelizador Religioso e Melhor Programa Evangelizador
Jornalistico. O prémio ¢ entregue em conjunto com a CNBB e RCR — Rede Catolica de Radio.

A RCR retine emissoras catolicas para opera¢io via satélite digital. E uma associa¢do que tem também fins comerciais, com o objetivo de

formar uma Rede diferenciada reunindo geradoras (RCR, 2005). Hoje, participam da RCR 12 sécios fundadores, representantes das emissoras,
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UNDA e da CNBB. Foram essas pessoas que se reuniram para pensar o Igreja-SAT, a primeira experiéncia da Igreja no campo da transmissao via
satélite. Hoje a RCR conta com seis geradoras (ou bases com up link): Radio Aparecida, Radio Clube Paranaense, Radio Difusora de Goidnia,
Radio Imaculada Concei¢cdo — Milicia/SP, Radio Cancdo Nova/SP e Radio Sdo Francisco Sat de Caxias de Sul/RS.

Segundo os documentos da RCR, seu ideal e meta ¢ realizar a comunhdo em primeiro lugar entre os catolicos, principalmente os que tém
como objetivo maior a evangelizacdo, e depois com aqueles que possuem “ideais maiores € compromissos com a continua redengdo do irmao”. A
meta seria construir comunhdo respeitando diferencas e pluralismo. Esta comunhdo inclui a partilha das verbas e o respeito a programagao e as
caracteristicas de cada radio. A RCR incentiva a renovacao das radios e sua adequacao técnica a Rede e a manutencao da credibilidade frente aos

ouvintes e patrocinadores. Atualmente, compdem a RCR 191 radios catdlicas, em sua grande maioria de faixa AM.

2.1.2 Radiodifusao catolica ; desafios de ontem e de hoje

Em uma Assembléia da UNDA/Br de 1989, buscou-se definir o perfil da emissora catdlica, quando foram definidos alguns principios da

identidade das radios. Vejamos:

1. “Evangelizar, comprometendo-se com a causa do Evangelho e levando a um questionamento permanente através de
- anuncio e denuncia;

- desenvolvimento da consciéncia critica, deixando-se iluminar pelas Diretrizes Pastorais da Igreja no Brasil;

- evangelizagdo interna (diretoria e funcionarios) e externa (clientes e publico).

2. Colocar-se a servigo da comunidade
- na prestagdo de servigos
- sendo a voz dos anseios da comunidade, numa dimensdo transformadora e profética” (CORAZZA, 2005).
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Segundo, Helena Corazza’, em seu artigo “A Missdo das Radios Catolicas” (CORAZZA, 2005), o contexto de 1989 mudou, mas os desafios para as
radios catdlicas continuam os mesmos: evangelizar de maneira comprometida com a transformacgao da realidade e manter um relacionamento com
a comunidade tantos nos servicos quanto “sendo a voz dos anseios da comunidade, numa dimensao transformadora e profética”. Essa missao
profética e o compromisso com a transformagdo da realidade aparece com o Concilio Vaticano Il e com o reconhecimento da realidade
latino-americana. A partir dai, a Igreja coloca sua midias, principalmente a impressa e a radiofonica, a servigo desta missdo. Segundo a autora, um
exemplo deste conceito esta na frase: “A igreja optou pelos pobres e os pobres optaram pelo rddio”, conhecida no meio da radiodifusdo catdlica.

Corazza cita a maneira de comunicar norte-americana, sobretudo dos grupos pentecostais, como uma importante influéncia no modo como a
religido passou a aparecer na midia. Os religiosos da linha pentecostal foram pioneiros: o radio surgiu nos Estados Unidos em 1920 e dois meses
depois ja& produziam e colocavam no ar seus programas religiosos. As suas produgdes por radio e por TV, nas décadas de 1970 e 1980,
influenciaram a maneira catolica de pensar e fazer comunicagao.

A 1influéncia pentecostal também se fez presente na forma utilizada para manter os veiculos de comunicacdo. A radiodifusdo catélica se
estruturou seguindo o sistema brasileiro, onde a midia se mantém pela publicidade e apoios culturais, mas se encontrou com o modelo cultivado
pelos pentecostais em que os fi¢is mantém os programas com doagdes. Estes clubes formados pelos ouvintes que contribuem voluntariamente
geralmente recebem a denominacdo de “Clube de sécios” ou dos amigos. No meio catdlico, o programa “Anunciamos Jesus”, da Associagdo do

Senhor Jesus, transmitido na década de 80 pela TV Bandeirantes € um dos primeiros a utilizar o sistema de “Clube de Sécios”. E em 1978, a radio

 Helena Corazza pertence a congregacdo das Irm&s Paulinas. Jornalista, Mestra em Ciéncias da Comunicacdo pela USP, diretora do Sepac (Servico a Pastoral da Comunicac3o).
Membro do Conselho deliberativo da RCR e da Equipe de Reflexdo do Setor de Comunicagdo Social da CNBB, autora de diversos artigos e livros, entre eles Comunicagao e
RelacGes de género em praticas radiofbnicas.
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do grupo Cangdao Nova também comegou suas experiéncias neste modelo e até hoje se mantém apenas com doagdes de ouvintes, sem nenhum
intervalo para publicidade.

Corazza explica que no momento vivemos grandes mudangas culturais, tecnoldgicas e eclesiais e cita o tedlogo padre Libanio para deixar
claro que ndo existe apenas um cendrio de Igreja (CORAZZA, 2005). Segundo ele, seriam quatro os cendrios: a Igreja da institui¢do, a carismatica,
da pregacao e da praxis libertadora. Essa variedade de cendrios reflete no modo de se fazer a radio catdlica.

A Igreja utiliza midias abertas ao grande publico para a evangelizacdo. Logo, precisou desenvolver uma pratica de comunicacdo aberta a
variedade de tematicas que agradem ao ser humano. A diversidade de interesses tomam conta da programacao das emissoras catélicas: informacao,
prestacdo de servigo, entretenimento e religido. E uma forma de aplicacio dos conceitos surgidos no Concilio Vaticano II, que mostrava a Igreja
como atuante no mundo, sendo necessario conviver com diferentes realidades. Essa mesma postura ¢ mantida pelas Diretrizes da Acao
Evangelizadora da Igreja no Brasil que possui trés eixos: pessoa, comunidade e construgdo de uma sociedade justa e solidaria.

Mesmo com essa nova postura, ainda existe a tendéncia de reduzir a evangelizagdo ao conteudo apenas religioso, devocional e doutrinal.
Assim, algumas radios podem entender que evangelizar ¢ falar de religido o dia inteiro, o que caracteriza “a extensao do pulpito”. Mas a orientacdo
dada pela Igreja atualmente vé a evangelizacdo de forma mais ampla: as radios devem priorizar o meio como instrumento de evangelizagdo, mas
devem saber que a noticia que fala de vida e esperanga ¢ também evangelizadora.

Corazza sustenta que como qualquer radio as catdlicas podem e devem ter perfis diferentes de acordo com o publico com o qual se propdem
a trabalhar. O que diferencia uma radio catélica das laicas é a missio. E necessario que elas mantenham a filosofia cristi em toda a programagco:
noticias, musicas, entretenimento e na programagao religiosa. O ideal, segundo a autora, ¢ que a religido seja distribuida em doses homeopaticas

por todo o dia. A igreja deve ser noticia nos informativos, no horério nobre do radio, sem reduzi-la a “sacristia” (CORAZZA, 2005).
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O ideal, segundo Corazza, ¢ integrar a vida de comunidade a programacdo e nao colocé-la apenas nos horarios de menor audiéncia. A
programacao religiosa em todos os seus géneros e formatos precisa ser cuidada para que seja atraente e ndo enfadonha como geralmente ¢
considerada.

Embora o programa “Momento de Fé” do padre Marcelo Rossi ndo seja, neste estudo de caso, transmitido por uma radio catolica. E
importante entender todo o contexto em que se manifesta a radiodifusdo catdlica. O programa ¢ um exemplo do cumprimento das orientagdes
ressaltadas por Corazza e que parece ser consenso entre os que trabalham com radiodifusdo voltada para evangelizagdo. Conhecemos um pouco

mais sobre o padre e estudamos em detalhes o seu programa nos proximos capitulos.
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3 PADRE MARCELO ROSSI ; “O MEDICO DE ALMAS”

Antes de comegarmos a estudar o programa de radio “Momento de F&” e suas técnicas de comunicagdo com o publico, vamos conhecer o
seu apresentador, idealizador e principal estrela: Padre Marcelo Rossi. Este estudo mais detalhado de sua biografia e caminho profissional se faz
necessario porque, sem a sua presenca € carisma, provavelmente o programa ndo existiria ou, se existisse, ndo ocuparia faixa tdo nobre da
programacao de uma das maiores radios do Brasil, a Radio Globo AM.

Marcelo Mendonga Rossi nasceu em 20 de maio de 1967, em Sdo Paulo. Foi criado por seus pais Antonio Rossi, bancario, e Vilma
Mendonga, dona de casa, juntamente com suas duas irmas Monica e Marta. Uma familia catolica e de classe média de Santana, na zona norte da
cidade.

Marcelo era catolico, ndo muito fervoroso, um jovem normal da sua idade. Em 1989, formou-se em Educacdo Fisica. Mas, aos 21 anos,
problemas em sua familia (a morte de um primo e uma tia com um tumor na regido occipital) fazem-no voltar a procurar a religido. Marcelo foi

buscar conforto e paz na fé e apenas um ano depois, inspirado por Jodo Paulo II, ja havia decidido dedicar-se ao sacerdocio.

“...Encontrei Deus pela dor, foi na perda de um primo, na época da morte de Ayrton Senna (...) sou de base catdlica, fiz todos os
sacramentos, mas na adolescéncia me afastei e fui para tudo quanto é religido (...) meu pai queria que eu fosse me dico, mas sou
médico de almas” (Rossi apud CARRANZA, 2004, p128.)
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Cursou duas faculdades: Filosofia, na Universidade Nossa Senhora de Assuncao, e Teologia pela Faculdade Salesiana de Lorena. E em 1° de
dezembro de 1994, recebe sua ordenagdo. O entdo Padre Marcelo Rossi comegou a pregar sua palavra em pardquias de Santo Amaro, na cidade de
Sao Paulo. Logo suas missas comecaram a fazer sucesso e enchiam tanto que hoje ele as celebra em um grande galpao, o Santuério Terco
Bizantino, que ja ¢ reconhecido como pardquia. Atualmente, a primeira missa de domingo ¢ exibida pela Rede Globo, inclusive pelo canal Globo
Internacional, para mais de 40 paises.

Mas o que o torna diferente de outros padres? Embora o padre ndo admita ser um dos maiores divulgadores da Renovagdo Carismatica
Catolica, utiliza as praticas do movimento como: as missas coreografadas, a espontaneidade das expressoes de fé em gestos e oragdes, estimulando
oragdes de louvor, além de claramente utilizar o dom da cura e da profecia - ja citados como dons do Espirito Santo. A escolha dos meios de
comunicacdo para evangelizar e a freqliéncia com que orienta seus fi¢is a evangelizacdo (de amigos, parentes e até de pessoas desconhecidas)
também sdo marcas do movimento.

Como veremos no proximo capitulo, o padre evita falar da RCC ou usar termos que levem a sua identificacdo com o movimento. Mas as
suas origens remetem a RCC e ele ainda mantém contato estreito com a RCC de Santo Amaro, regido para a qual foi ordenado.

No site da Cancao Nova o padre Marcelo Rossi deixou a seguinte declaracdo para o Padre Jonas Abib, um dos maiores expoentes do

movimento:

“E uma alegria poder desejar ao meu querido amigo Padre Jonas os parabéns. Sdo 40 anos de vida sacerdotal, de entrega. E ele
sabe muito bem a influéncia que ele teve na minha vida sacerdotal, o carinho que eu tenho por ele como um pai. Que Deus o
abengoe profundamente e, Padre Jonas, vejo os filhos crescendo, os filhos e netos crescendo e semeando o amor, a graca de Deus
que ¢ o dom sacerdotal com 40 anos. Que Jesus possa abengod-lo e cada vez mais conserva-lo como esta fazendo. Continue com

essa obra linda, e pode contar sempre conosco, com nosso carinho e nossa ora¢do.”
(ROSSI apud CANCA~O NOVA, 2005.)
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Toda essa renovagao literal promovida pela RCC somada ao incrivel carisma do padre levou ao fenomeno de sua popularizacdo em todo o

pais. Sua primeira apari¢ao se deu no programa “Domingo Milionario”, dando conselhos aos telespectadores, em 1998. E pouco tempo depois, foi
convidado para se apresentar no programa “Domingdo do Faustao” da Rede Globo de Televisao.

Paralelo a este fato, existia o seu programa na Radio América, “O Terco Bizantino” que, desde 1997, comandava diariamente (no final do
ano de 1997, o programa passou a liderar o IBOPE, registrando mais de 3 pontos de audiéncia). No final de 2001, o padre rescindiu o contrato por
nao concordar com uma propaganda veiculada na radio. O anuncio estimulava o uso da camisinha, o que vai contra os preceitos da Igreja. Trés dias
depois, a Radio Globo AM convidou o padre para continuar o seu programa de evangeliza¢do, onde se encontra até hoje apresentando o programa
“Momento de F¢”, estudo de caso deste trabalho. Além do programa didrio em horario nobre, de 9 as 10 horas da manha, o padre também conduz
um programa televisivo de mesmo nome na Rede Vida. O objetivo da atracdo € reunir quatro veiculos diferentes: TV, Réadio, Internet e Cinema. O
programa, que ¢ apresentado de segunda a sexta de 8h30 a 8h55, se concentra na evangelizagdao, mas apresenta também quadros informativos.

Além de carregar multiddes para as suas missas e celebrar outras em grandes eventos (ja em 1997, celebrou uma missa para 70 mil pessoas
no estadio do Morumbi), o padre também se tornou um fenomeno de vendas do mercado fonografico. No final de 1998, com o CD Musicas para
Louvar o Senhor, o padre alcancou a marca de 450 mil copias vendidas em apenas um més. E, em 1999, ja se calculava que as vendas chegariam a
3 milhdes de copias. Até hoje ja lancou pelo menos mais oito CDs, sem contar os de trilha de filme e de mensagens como salmos (uma colecao).

As vendas ndo chegaram aos nimeros do primeiro CD, mas somadas ja sdo do porte de um pop star.
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E ndo parou por ai. O padre também assina a autoria de muitos livros e organizacdo de coletaneas entre eles: Rezando o Tergo Bizantino: a
oragdo simples que chega ao céu; Aprendendo a Dizer Sim com Maria; Santo Antonio: amor, fé e devogdo; Sagrado Coragdo de Jesus: devogdo e
preces e Sou Feliz porque Sou Catodlico.

Mas, certamente, seu maior passo foi o langamento do filme Maria Mde do Filho de Deus, em outubro de 2003. Assim, pode-se dizer que o
padre alcancou todas as midias no Brasil, porque também est4 presente na Internet com seu site pessoal. Sua padgina ¢ bem completa, informativa,
tanto sobre a sua vida como sobre outras questdes (apresenta noticias com dicas de satude, ecologia, educacdo, entre outros temas politicamente
corretos). Além disso, oferece a possibilidade de audi¢cao do programa, envio de testemunhos e outras acdes tipicas de Internet.

O fato de estar em todas as midias, segundo o padre, foi uma promessa a Jodo Paulo II: "Em 1997, Jodo Paulo II pediu que os padres ndo

esperassem os fiéis, mas que fossem ao encontro de seu povo. Por isso, era para nos usarmos todos os meios de comunicacao e, para mim, sé faltava o cinema."
(Rossi apud TERRA, 2003)

O filme surpreendeu e foi um sucesso de bilheteria: 2,3 milhdes de pessoas assistiram a historia de Maria contada por atores “globais™. Ja a
segunda producgdo cinematografica do padre Marcelo Rossi, Irmados de Fé, em 2004, ndo fez o mesmo sucesso (957 mil espectadores). Sobre os
lucros com a f€, o padre faz questdo de afirmar que toda a renda arrecadada com a venda de todos os seus produtos sdo totalmente destinados as
obras carentes da Diocese de Santo Amaro. Especula-se, inclusive, que ele ndo receberia salario para comandar o programa “Momento de Fé” na

Radio Globo.

3.1 O Fenomeno
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A trajetoria de padre Marcelo Rossi sem duvida impressiona. O fenomeno de sua popularizagdo comegou apenas trés anos apds sua
ordenac¢do e, mesmo com a existéncia de um papa tdo popular quanto Jodo Paulo II e até o surgimento de outros padres cantores, podemos afirmar
que no Brasil ndo houve até entdo fendmeno parecido.

O crescimento da popularidade do padre teve grande cobertura da midia que acompanhou de perto cada passo do sacerdote, inclusive
divulgando informagdes sobre sua vida pessoal. Revistas de circulacdo nacional como Contigo, Marie Claire, Veja, Claudia, entre outras,
divulgaram matérias sobre o padre. E, em grande parte, a curiosidade a ser satisfeita nas entrevistas era a que partia de sua vida pessoal,
investigando sua intimidade, inclusive a questdo do celibato. Muito desse alvoroco feminino partia do fato do padre ser um homem que se encaixa
nos padrdes de beleza contemporaneos divulgados pela midia: alto, branco, olhos azuis. Além de ter sido professor de Educagao Fisica, fato que
influencia o imagindrio feminino.

A tedloga e socidloga Brenda Carranza em seu artigo Catolicismo em Movimento (CARRANZA, 2004) tragca um panorama das
circunstancias que cercam o fenomeno padre Marcelo Rossi. Vamos descrevé-las a seguir.

Em primeiro plano, surge a ja citada exposi¢do do padre na midia como personagem, pela ja consagrada técnica de vasculhamento de sua

vida pessoal. O tratamento glamourizado dado ao padre sustenta sua imagem como celebridade.

“Fazer circular aspectos da vida pessoal dos atores, atrizes, herois, heroinas, cantoras e cantores é um mecanismo da produgdo
midiatica que visa despertar simpatia, compaixdo e identificagdo com a vedete, que é construida para o consumo da sociedade de
massas. Segundo Morin, esse mecanismo de criagdo de vedetes opera em duas dire¢oes. A primeira, a proximidade contracena com
a distancia que, por sua vez, é gerada pelos proprios padrées de producdo que impedem o contato com a vedete, pois ¢ sempre
vista nos palcos, nas telas do cinema ou da televisdo. (...) A segunda direg¢do é orientada a fazer das vedetes portadoras duma
mitologia de felicidade, que se mostram como pessoas livres de necessidades, transitando entre o sonho e o imagindrio, vivendo
plenamente a ética do lazer” (CARRANZA, 2004)
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Carranza afirma que embora o padre resista a ser tratado como vedete, colabora para a sua “vedetizacao”. E, realmente, ndo podemos dizer

que o padre se esforce para se afastar dessa rede midiatica. Inclusive, porque admite ser essa € a sua missao: evangelizar pela midia. Além disso, a
autora cita seu éxito como uma representagao das “aspiragdes subjetivas de seus fiéis-fas, inscritas no contexto sociocultural do qual ele €, também,
portador”.

A autora enfatiza que a imagem do padre Marcelo Rossi se adequa perfeitamente aos movimentos culturais consolidados no final da década
de 1990. Vale destacar entre eles: o mito do rejuvenescimento da sociedade, como estilo de vida e consumo e a obsessdo pelo prolongamento da
juventude, a ndo perda de competéncias e controle. Estes novos estilos de vida, segundo Carranza, sdo captados pela industria cultural e os meios de
comunicacao, vendendo a idéia de cuidado com o corpo, do corpo sem envelhecimento como objeto de consumo e bem-estar.

Além disso, merecem destaque os novos discursos introduzidos ao longo do século XX. A valoriza¢do do corpo, da estética e de uma vida
saudavel, junto com os conceitos de higiene, uso de cosméticos e dietas levaram a formag¢do de uma cultura de culto ao corpo. Segundo a autora,
essas novidades desencadeiam mudangas nos processos de individuagdo e interferem na construcao do eu. Este novo “self” se adequa a uma
trajetoria mais ligada a natureza, as emogdes € aos sentimentos.

Por isso, segundo a autora, ndo ¢ estranha a identificacdo dos fas-fiéis de Marcelo Rossi com sua imagem de padre moderno, jovem, que
utiliza gestuais aerdbicos em suas celebragdes. E este fato coincide com o movimento de modernizagdo da Igreja Catdlica e a o surgimento de

novas crencas religiosas.

“Se de um lado, o fenomeno Padre Marcelo sintoniza com as mudangas culturais que afetam a construgdo do eu e a nogdo
corporea do individuo, do outro lado, ele esta, também, imerso na logica das novas crengas contempordneas disseminadas nos
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contextos urbanos. Crengas cujo centro sdo as novas e diversas formas de experimentar o sagrado, caracterizadas pelas busca de
experiéncias subjetivas de emogdo, de reunifica¢do do eu e da reconciliagdo pessoal ”(CARRANZA, 2004.)
Embora o fendmeno Marcelo Rossi pareca ser de grande vantagem para a Igreja Catdlica, na medida em que traz de volta para as igrejas
uma parcela dos catélicos ja desestimulados com a sua fé, o padre é motivo de preocupagdo para alguns setores do clero. A aceitacdo dos padres

cantores e mididticos ndo vem sendo pacifica e nem homogénea.

“...Queremos destacar a questdo da “midia catolica” e de certos padres ‘midiaticos’. Ndo podemos continuar fazendo vista grossa
a certos programas e pregagoes que sdo a negagdo visivel da Igreja Povo de Deus, a apologia da massificagdo, a violagdo de
orientagoes liturgicas elementares, a proposta de um modelo de presbitero em contraste com os mais recentes documentos eclesiais
e, em certos casos, uma demonstragdo de falta de ética publica do padre” (Mensagem IX apud CARRANZA, 2004, p.138)

Ha divergéncias tanto na ala conservadora quanto na progressista do clero, que rejeitam por motivos diferentes o fendmeno midiatico. Um
exemplo € o fato de os sacerdotes se sentirem obrigados a desenvolver atividades parecidas com a do padre Marcelo. Além disso, ha o receio de que
os conteudos doutrinais catdlicos sejam reduzidos a discurso midiatico. O medo ¢ que se transformem em chamadas puramente publicitarias como:
“Cristo cura, acredite”, “Facilite a sua vida. Acredite em Deus” etc.

Um outro motivo esta nas ofertas religiosas feitas pelo padre em seu programa de radio, que se aproximam dos “servicos religiosos”
neopentecostais. Temos como exemplo a oragdo pelos antepassados, dando a idéia de que as pessoas possam herdar maldi¢des de seus parentes. O

padre estaria praticando uma espécie de exorcismo.
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Esta situagdo de conflito ndo parece ainda estar solucionada, principalmente pelo fato de existirem muitos catolicismos num s6. Mas o padre

continua em sua missao evangelizadora que, mesmo a contra gosto de alguns, tem sido uma forga para a revitaliza¢do catolica no Brasil. E isso seus

criticos nao podem negar.

Vejamos no proximo capitulo uma analise do seu programa de radio, para identificarmos as técnicas utilizadas pelo padre que tanto fazem

sucesso com seus fiéis.

4 MOMENTO DE FE
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Neste capitulo, estudaremos o programa de radio “Momento de F¢é”, apresentado pelo padre Marcelo Rossi. Como visto anteriormente, esta
¢ apenas uma das “ferramentas”, um dos meios, utilizados pelo sacerdote para evangelizar. A escolha do programa de radio em detrimento dos
outros meios se deu pela freqiiéncia e audiéncia da atragdo. Além da importancia do radio para a Igreja Catdlica, como ja descrito anteriormente.

O programa ¢ apresentado ao vivo de segunda a sdbado no Sistema Globo de Radio na faixa AM e atinge diversos estados brasileiros em
todas as regides. O “Momento de Fé” com padre Marcelo Rossi tem uma hora de duragdo, de 9 as 10 horas da manha, e ¢ a atracdo de maior
audiéncia na emissora.

O programa trouxe nova organizagdo para o horario da manha na radio, o mais nobre das emissoras AM. Antes, a programacgao tinha o
programa Haroldo de Andrade, apresentado de 9 as 12 horas. Com a chegada do padre Marcelo, a programagao se dividiu entre o programa
“Momento de Fé” na primeira hora e o “Manha da Globo”, apresentado de 10 as 12 horas (atualmente apresentado pelo comunicador Loureiro
Neto).

Em matéria publicada em agosto de 2005 no jornal Extra, do Rio de Janeiro, torna-se evidente que o programa de maior audiéncia da Radio
Globo AM ¢ o do padre Marcelo Rossi. A noticia que trata do programa “Show do Antonio Carlos” traz a seguinte manchete: “Uma lideranga quase
absoluta / Programa s6 perde em audiéncia para o do padre Marcelo Rossi”’. No texto, temos a informagdo de que o programa, apresentado pelo
comunicador Antonio Carlos de 6 as 9 horas da manha, chega a alcangar 5.63 pontos de audiéncia, de acordo com o Ibope. A atragdo ¢ assistida por
em média 1,8 milhdo de pessoas por dia no pais. Na matéria, o apresentador do programa de noticias e variedades declara: “Esse ¢ o radio que todo
mundo quer ouvir e ndo se faz mais. O resultado disso ¢ a maior audiéncia. S6 perco para Deus” — referindo-se ao programa do padre Marcelo

Rossi.
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Além disso, na tabela de precos do departamento comercial da Radio Globo (Anexo 1), podemos verificar que, considerando todos os
horarios e todas as cidades em que ¢ apresentado o programa, o “Momento de F€” ¢ o mais caro para se anunciar. As Unicas excegdes sao: a cidade
de Campinas, Sao Paulo, na qual a propaganda tem o mesmo custo dos outros programas de grande audiéncia e aos sabados, no Rio de Janeiro,
quando o programa “Show do Antonio Carlos” possui o custo mais alto para uma inser¢ao de 30 segundos de propaganda.

Os principais anunciantes no horario do programa, na semana analisada, foram (para o Rio de Janeiro): BNDES (o tinico com inserc¢oes
diarias de 1 minuto), Comissdo de Direitos do Consumidor da ALERJ, Casas Bahia, Supermercados Guanabara, Supermercados Mundial,
Supermercados Sendas, Supermercados Prezunic, Vitalidade (suplemento alimentar), Polaramine (remédio) e Card Melhor Idade (Sistema de
crédito para a terceira idade). Lembrando que o oferecimento didrio ¢ do Cartao BMG Sénior.

Estes fatos nos mostram a grande audiéncia alcancada em todas as regides do pais. Mas, além disso, o que nos surpreende ¢ o fato de que
um dos principais programas de radio hoje no Brasil seja um programa religioso. Por isso, estudaremos a seguir o programa “Momento de F¢” em
detalhes.

O programa se baseia em uma tematica semanal: na segunda-feira o padre apresenta o tema e continua o desenvolvendo até o sdbado quando
ha a conclusdo (sem contar a missa de domingo que realmente fecha a semana). O estudo a ser apresentado a seguir consiste na analise de uma
semana de programa. A gravagao foi realizada entre os dias 15 e 20 de agosto de 2005 e o tema desta semana foi a cura para as dores fisicas.

Vamos comecar descrevendo a estrutura do programa que recebe poucas alteracgoes:

1) Oferecimento - Antes de comecgar o programa, ¢ lida uma mensagem publicitaria de oferecimento: “Momento de Fé. Oferecimento

(nome do produto)”. No periodo analisado, o produto oferecia o programa era o “Cartao BMG sénior”.
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3)

4)

5)

6)
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Vinheta - E um trecho de musica religiosa, que identifica o inicio, os intervalos e o término do programa. A letra da musica diz: “Quero

estar em mais um novo dia nas suas maos. Oh! Nas suas maos”.

Parabola / Histoéria do dia — O padre ndo faz nenhuma espécie de cumprimento. O programa ja comec¢a com uma musica em ritmo
crescente que serve como fundo para a leitura de uma historia. Geralmente, ela tem uma ligdo de moral no final (quando a musica se
torna redentora), que o padre relaciona com a religido. Logo depois, ele cumprimenta Ricardo Leite, radialista que o ajuda no programa.

Expde ou relembra o tema e troca mais algumas palavras com Ricardo.

Caravanas — Neste momento, Ricardo Leite 1€ telefones de pessoas de varias partes do pais que organizam caravanas para as missas no

Santudario Tergo Bizantino, celebradas pelo padre Marcelo Rossi.

1° intervalo — Dura de 3 a 4 minutos e contém insercdes de 30 segundos e 1 minuto. Além disso, existem espagos para vinhetas da Radio

Globo, do proprio programa e os telefones das caravanas locais.

Atendimento — O padre assessorado por Ricardo Leite e por um operador fala sobre as formas pelas quais os ouvintes podem entrar em
contato com o programa. Sdo elas: por telefone, falando ao vivo com o padre, por fax, por e-mail e fazendo uma gravagdo de voz por
telefone. O atendimento aos ouvintes procura intercalar um atendimento ao vivo € uma gravagdo, além da leitura de testemunhos

enviados por eles. Antes de comecar a atender os ouvintes, o padre sempre “faz” o sinal da cruz e pede a Deus em oracdo que o capacite
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ao atendimento e que possa ajuda-los. Neste momento, a musica de fundo muda e fica mais calma e emocional. O padre sempre comeca

o atendimento ao vivo perguntando quem evangelizou o atendido para ouvir o programa e abengoa os seus “anjos” evangelizadores.

7) Intervalo — tem aproximadamente a mesma durag¢do do primeiro.

8) Viagem — Essa parte do programa ¢ citada pelo padre como uma espécie de viagem. E a hora em que o padre conduz um momento de
“meditacdo” em que os ouvintes se enxergam criangas em um encontro com Jesus Cristo. Ele pede que os ouvintes fechem os olhos e vai
narrando a cena. Fala sobre o lugar, as roupas de Cristo e a musica de fundo segue a ambientagdo com sons caracteristicos do lugar em
que se passa o encontro. A musica torna-se dramatica em um ponto. E quando o padre fica em siléncio e deixa os ouvintes “a s6s com
Jesus”. Quando ele volta a falar, a musica fica mais alegre e transmite a sensacdo de final feliz. Apos este periodo, o padre geralmente
fala de suas sensacoes durante a viagem e termina “fazendo” o sinal da cruz.

9) Intervalo — igual aos outros.

10) Interse¢dao — Ricardo 1€ nome de pessoas, em sua maior parte enfermos, que pedem oragao.

11) Bengdo da agua — E 0 momento em que o padre abengoa e bebe a agua, “fazendo” o sinal da cruz.
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12) Mensagem final — O padre 1€ uma mensagem emotiva, quase sempre de auto-ajuda, enviada por ouvintes ou alguma que contenha uma

espécie de licdo de moral em seu final.

13) Despedida — Para se despedir do publico, o padre sempre utiliza a expressdo tipica de encerramento das missas: “O Senhor esteja

convosco”. E quase sempre termina contando até trés para que ele e o seu ajudante Ricardo bradem juntos: “E-van-ge-li-ze!”.

14) Vinheta final e oferecimento — E utilizada as mesmas vinheta e mensagem de oferecimento do inicio.

Esta estrutura ¢ valida para os programas transmitidos de segunda a sexta. No sabado, as partes dedicadas ao atendimento e a “viagem” sdo
ocupadas pela participagdo do Dr. Fernando Lucchese, que responde a perguntas sobre satde feitas pelo padre, pelo ajudante Ricardo Leite e por
outros comunicadores da Radio.

Apoés enxergar a estrutura e entender cada etapa do programa, vale a pena transcrever alguns trechos e descrever outros que sdo de muita
importancia para compreender o porqué de tanto sucesso entre os catolicos. O dia escolhido para servir de base para as transcrigdes e comentarios €

o dia 16 de agosto, ter¢a-feira, por reunir as caracteristicas mais marcantes quanto a retdrica utilizada no programa.

4.1 Ouvindo para crer



57

Nesse dia, a parabola do dia lida pelo padre para abrir o programa (item 3 explicado acima) contava a histéria de um homem que todo dia
buscava agua para seu senhor, trazendo um pote em cada lado do corpo, pendurados numa vara. Um dos potes tinha uma rachadura e o outro era
perfeito. Quando ele chegava a casa de seu senhor, o pote rachado sempre estava pela metade. Dois anos depois, o pote rachado se sentia
envergonhado e pediu desculpas ao homem pela sua falha. Mas o homem pediu para que ele se animasse e olhasse pelo caminho quando voltassem
para entregar a agua. O pote reparou pelo caminho que havia flores selvagens espalhadas, mas ndo se sentiu melhor por isso. Quando voltou a pedir
desculpas ao homem pelo prejuizo que havia dado, ele lhe falou que ndo era preciso se envergonhar porque ele havia se aproveitado de seu defeito.
Sabendo que a agua ia caindo pelo caminho, o homem colocou sementes e assim nasceram lindas flores com as quais enfeitava a casa de seu
senhor.

Apos ler a historia, resumida acima, o padre explica sua moral.

Padre: “Queridos, moral dessa historinha de crianga: cada um tem os proprios defeitos. Todos nods somos potes rachados: todos! Eu, vocé...
Porém, se permitirmos, o senhor usard nossos defeitos para embelezar a mesa do Pai. Na grandiosa economia de Deus, nada se perde! Nunca
deveriamos temer nossos defeitos. Se os reconhecermos eles sdo capazes de originar beleza”.

O padre continua, eloqiiente, faz uma citacdo a Sao Paulo que trata do mesmo tema, dos defeitos e fraquezas humanos, cumprimenta
Ricardo Leite e prossegue:

Padre: “Ei! Nao desanime!Eu ndo sei quais sao os seus defeitos. Eu ndo sei quais sao os seus problemas. Deixa Jesus entrar. E tenha certeza
ele vai transformar a sua dor em bengdo. Esse programa ndo ¢ meu. Eu sou apenas o instrumento. Portanto, a viagem sera fantastica porque Deus
quer nos curar. Obrigado, Jesus, por todos que me escutam agora. Ei, voc€ que tem alguma dor fisica. Prepare-se. Nada ¢ impossivel ao que cré. E

principalmente, preste atencdo, vocé, que anda com a auto-estima 14 embaixo. Hoje eu estava em oragdo e Deus mostrou muito forte isso. Ei! Vocé
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que anda com a auto-estima l4 embaixo. Ei, vocé que anda a um passo da depressdo. Ricardo, ndo sei se voc€ sabe, mas os pensamentos
negativos...a pessoa, ela ndo anda bem, a resisténcia imunoldgica dela cai. E ela se torna mais suscetivel a ficar doente. Sabia disso Ricardo?

Ricardo Leite: Ah...sim, padre.

Padre: Entdo, por favor, vocé que ndo se ama, ndo se gosta. Vocé que anda ndo se aceitando como vocé €, com seus defeitos. Deus, hoje,
“pote rachado”! E! Vou te chamar de pote rachado porque eu também sou! Deus nos usando...O segredo todo esta em qué? Deixar Jesus nos usar.
Aquilo que ¢ defeito, ele transforma em bencdo. Aquilo que € dor, ele transforma em alegria.Eu ndo brinco com esse Deus.”

Ricardo fala sobre as caravanas e o padre prossegue com a voz mais calma e suave:

Padre: “Qual ¢ a sua dor, que vamos entregar na mao do médico dos médicos, que ¢ Jesus? Eu quero saber. Apds o intervalo.”

O padre explica aos ouvintes os modos de entrarem em contato com ele (como dito no item 6), inclusive pede para os ouvintes nao
aumentarem o radio para ndo dar interferéncia (microfonia) quando estiverem falando com ele. E comega o atendimento (a musica fica bem suave
ao fundo, em um tema triste):

Padre: “Mas antes de atendé-los, ai de mim se ndo fizer isso! (Faz o sinal da cruz) Em nome do Pai, do Filho, do Espirito Santo, Amém. Pai,
Pai celestial, Deus todo poderoso! Nao em meu nome, eu nao sou nada, mas em nome do Senhor Jesus Cristo. Derrama sobre cada pessoa que me
ouve agora, nesse momento ao vivo, Pai! A tua un¢do, a tua forga, o teu amor, o teu poder. Capacita-me, Pai. Unja, usa-me, Pai. Como agora: ha
uma pessoa que ela estd me ouvindo. Falaram para escutar e ela tem uma dor. Mas ela tem uma dor na coluna, pra ser mais preciso, na regiao
lombar. Misericordia, senhor, pra ser mais preciso, porque ela foi no médico, ela estd com um problema. Vocé estd com uma hérnia de disco.

Entao, vocé tem uma dor. Vocé ja tomou até injecao e ndo sai essa dor. (Fala muito pausada:) Preste atengdo no que Deus vai fazer em vocé hoje.
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Marque a data: hoje ¢ dia 16 de agosto, sao 9 horas e 19 minutos. Preste aten¢ao no que Deus ja estd fazendo em vocé. Obrigado, Senhor, pelas
béng¢dos. Usa-me como o senhor quiser, estou aqui. Quero ser um servo. Instrumento eficaz nas tuas maos, Pai”.

O padre faz o sinal da cruz novamente e comeca o atendimento propriamente dito (Musica fica mais alegre). Ao atender ao vivo a primeira
ouvinte, de Moema, Sdo Paulo, ela exclama:

Ouvinte: “Padre Marcelo, que alegria! Que satisfagdo falar com o senhor! Finalmente eu consegui!”.

Padre: “Gloria a Deus!”.

Ouvinte: “Gloria a Deus, mesmo!”

Padre: “E quem foi o anjo da guarda que a evangelizou pra ouvir aqui em Sao Paulo, minha amiga?”

Ouvinte: “Eu mesma, padre! Eu mesma!”

Padre: “Como assim?”

Ouvinte: “Eu ougo muito a Globo e vi o seu programa, fiquei muito feliz! Todo dia esta a aguinha 14 pra benzer, pra gente tomar, eu € meus
familiares”

Padre: “Que familiares? Da o nome, que eu vou orar por eles.”

Ouvinte: “Padre Marcelo, eu recebi tanta graca no pedido da sua hora de oragdes! Eu tenho a minha filha Sandra, ela fez muita cirurgia e foi
vitoriosa. Meu filho Wagner também. Teve problema sério na garganta. A minha prece, o meu pedido na hora das suas oragdes... conseguimos,
padre.”

Padre: “Ai, Jesus. Esse Deus ¢ lindo, (fala o nome da ouvinte). O que eu tenho visto esse Deus operar... Agora, dores? Como anda de dor,

(nome)? Aproveitando, ja coloquei a Sandra, o Wagner...Como anda de dor? Alguma dor? Vamos colocar no colo de Jesus?”
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Ouvinte: “Olha eu, padre Marcelo, tenho 4cido urico no rim. Mas eu controlo, né? Tomo a agua benta todos os dias um copo. Nao tenho
dores. (...)”

O padre acaba a ligagdo e conclui: “E o que ela falou. O que eu ja vi Jesus operar através da 4gua benta, é impressionante. Queridos, é o
sacramental! Deus utiliza fazendo maravilhas. Lembrando sempre: ndo ¢ a minha ora¢do. Eu ndo sou nada. Eu sou apenas um servo. Quem faz ¢
Jesus (...)”.

O padre diz entdo que tem que atender varias pessoas, mas que o “Senhor esta mostrando uma pessoa” e comeca a relatar, como havia feito
acima no caso da dor de coluna, uma pessoa com a auto-estima prejudicada. D4 os detalhes da cena em que a pessoa se encontra e diz: “E isso
mesmo! E com vocé mesma! Deus a ama tanto, que ele ndo quis falar na hora da viagem. Ele quis te alertar antes”. Veremos que esse mecanismo &
recorrente no discurso do padre, do qual ainda falaremos.

Como ja descrito, intercaladas aos atendimentos ao vivo existem as gravagdes que em muitas vezes trazem agradecimentos:

Ouvinte: “Padre Marcelo, eu t6 ligando pra agradecer a vida da minha irma, que esteve em risco de vida por um parto de muito risco, por
pressdo alta. Padre Marcelo, o médico tinha desenganado a familia toda, disse que ela iria morrer, que ela ndo iria se salvar, mas pra honra e gloria
do Senhor, ela se salvou. (...) Muito Obrigada, padre Marcelo, por estar junto com a gente todos os dias.”

Padre: “Obrigado a este Jesus, ndo ¢ verdade, (nome da ouvinte)? Ele ¢ demais, né? Senhor, te amo. (...) E vocés perceberam? Tanto a
(primeira ouvinte) quanto a (segunda ouvinte), elas estdo agradecendo. O que estou operando e vou operar. Eu creio, Senhor. Eu creio. Eu nao
brinco com esse meu Deus Maravilhoso.”

O padre passa para o proximo atendimento ao vivo e a ouvinte lhe conta da cura de seu marido pela 4gua benta na hora do programa.

Marcelo Rossi entdo fala que sente que o Senhor estd querendo mostrar naquela ocasido, com esses testemunhos, o poder do sacramental. Diz que
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0os momentos mais importantes da missa sao: a Consagragdao, a Comunhao e a Bencao do Santissimo, porque sdo momentos de “profunda cura”. E
diz que em seu programa estes momentos estdo na hora do jardim (da viagem) e da 4gua benta. E sobre a dgua ele afirma:

Padre: “E na hora da agua benta? Eu nao brinco, queridos. A 4gua ndo muda em nada, o sabor, a cor (...) Isso fisicamente. Mas,
espiritualmente, apds a ben¢do...o que eu ja vi. Eu ja vi pessoas banhando feridas que ndo cicatrizavam, cicatrizando. Coragdes de pedra se
tornando coragao sensivel e amoroso. O que eu ja vi...Libertagdo de for¢ca maligna, impressionante.”

Apo6s o depoimento ao vivo, o padre deveria ouvir uma gravagdo, mas muda de idéia. Diz que o senhor estd mostrando que existe alguém na
linha ao vivo, que vai ajudar a todos. Deixa claro que Deus estd conduzindo o programa e ele s6 obedece. A ouvinte atendida diz que passou a ter fé
no padre por causa da corrente que ele fizera pelos antepassados. E, entdo, o sacerdote declara ter entendido a “escolha divina” de atender a ligacao.
Segundo ele, estaria na época de se fazer de novo a corrente. O padre cita também o fato de ter ficado arrepiado com esse “recado de Jesus”. Além
disso, neste atendimento, a ouvinte d4 um testemunho: conta que ela mesma, utilizando os ensinamentos do padre, teria pedido a cura do marido e
havia sido atendida. O marido ficara em estado grave e ela ia ao hospital rezar com a mao estendida sobre o coragdo dele e que isso o havia curado.
Assim, ao final do relato o padre reafirma que fez a escolha certa em atender a ligacao.

Depois de mais um intervalo, o padre realiza a “viagem” de que tanto fala. A musica fica mais lenta e triste novamente, neste caso
especifico, ¢ utilizada uma trilha de cinema conhecida, a musica tema do filme Coragdo Valente (em outros programas, a trilha do filme Titanic
também ¢ utilizada). Entdo ele comeca a falar sobre o momento da “viagem”:

Padre: “Eu ndo posso fazer por vocé. Mas, repito, vocé ndo imagina a alegria de ir com vocé a este colo bendito, a este Deus maravilhoso.

(Faz o sinal da cruz) Em nome do Pai, do Filho e do Espirito Santo. Amém.”
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A musica muda para uma melodia cantada pelo padre cuja letra descreve um encontro com Jesus. Grande parte da musica ¢ tocada. Quando
a musica para, o padre repete alguns de seus versos, falando-os pausadamente. Os sons que se ouvem agora sdo de passarinhos e barulho de
criangas brincando, como se os ouvintes estivessem realmente em um jardim. E ele comega a descrever a cena, com a voz quase sussurrada:

Padre: “Nesse jardim nos encontramos como criangas, esperando. E sé olhar pro lado que vocé ja o vé (Jesus). Eu ja estava aqui (fala em
nome de Jesus). Vocé prestou atencdo na letra? “Foi por vocé que eu me deixei ser tdo chagado e ferido. Das minhas chagas ndo saiam lagrimas e
dor, s6 amor”. Vem c4. Vem me abragar. Eu o convido. Por favor, por favor, abrace, se deixe abragar! Se deixe se sentir amado. Amado por Jesus.
Esta ai o processo da sua cura. E, abragando Jesus, nos ficamos no colo dele. E eu vou ficar em siléncio. E eu gostaria... s6 que dessa vez o Senhor
fala: ontem, vocé tocou nas minhas maos. Quem nao pode acompanhar o programa ontem - tem muitas pessoas hoje pela primeira vez. Mas hoje,
eu quero somente que vocé me abrace. Me abrace. E saiba que ao me abragar, eu estou curando vocé€. Eu vou ficar em siléncio (musica muda, fica
mais tensa e triste. E uma espécie de lamento, quando apenas a voz de uma mulher parece gemer. Parece uma melodia oriental.). Abracando Jesus,
suplica pra ele qual ¢ a dor que estd atormentando vocé. Apesar de que, se vocé quiser nao falar nada, ele ¢ Deus e ele sabe das coisas. Padre, se eu
quiser colocar a dor de outras pessoas, coloca nesse colo? Pode por.”

A musica aumenta ¢ se d4 um grande momento de siléncio do padre, quando, supostamente, os ouvintes t€ém um instante reservado para
encontrarem a sés com Jesus. Quando o padre volta a falar, ¢ como se ele tivesse visto muita coisa, nessa espécie de meditagdo. E ele diz (a musica
muda novamente nessa hora. Agora volta a ficar mais alegre, mas ainda ¢ lenta e suave.):

Padre: “Nossa, Deus mostrou uma coisa tao linda! Bom, eu estudei, fiz teologia. Eu nunca tinha pensado nisso tdo profundamente. Como
que ¢ isso, padre? Deus, ele ¢ Deus. Ele ndo precisa de nada, nem de ninguém. Mas ele sabe da nossa caréncia. Por isso, ele instituiu os

sacramentos. Por isso ele instituiu, através da Igreja, deixou os sacramentais. Porque, hoje o Senhor mostrou muito sobre a 4gua benta, que € o



63

sacramento...por que a agua? Veja. Recebemos o batismo através da agua. Nao precisaria da agua. Nao precisariamos do toque, o tocar a pessoa.
Mas, perceba, quantas vezes nds estamos desanimados e vem uma pessoa e coloca a mao no o ombro, como diz, eu t6 do teu lado. Mas precisamos
deste toque. Entdo preste atencdo. Jesus faz questdo de usar e vai usar desta agua, que sera abencoada j4, ja. Ei, vocé, que tem a sua crianga que foi
mordida por um bicho. E ela estd muito mal. Vocé ja tentou de tudo e nada melhora. Passe essa dgua benta, hoje. Para honra e gléria de Jesus, vocé
vai dar esse testemunho e ndo vai demorar. Brigado, senhor, porque tem uma pessoa e ela estd passando...ela estd fazendo tratamento de
quimioterapia e ela tem tido tanto mal estar. Mulher, prepare a d4gua, ndo so para beber, mas eu gostaria...vocé vai banhar a sua nuca. Porque vocé
tem uma sensacao tao horrivel. Vertigem, desmaios, voc€ vai ver como esses efeitos colaterais, eles vao sair...”

E o padre continua listando uma série de casos com detalhes. Cita mais um caso de AIDS e comenta a reacdo de um ouvinte que ndo
acredita no que ele esta dizendo:

Padre: “Obrigado, Jesus, porque h4a uma pessoa e que ela ndo cré no que estou falando. Que ¢ que ¢ esse padre? Como que ele fica? Ele ¢
vidente? Nao, eu ndo sou vidente, ndo. Isso ¢ poder da uncao do Espirito. Eu preciso provar para voc€ que eu nao estou brincando. Entdo, vocé esta
com um relogio e um comentéario que vocé fez com a sua esposa hoje: eu preciso trocar a bateria. Esse relogio sé atrasa. Nao € so o relogio que
atrasa, nio. E verdade, vocé tem que trocar sua bateria. Mas a sua vida tem sido um atraso. Vocé td me ouvindo hoje porque houve um
probleminha, vocé se atrasou e a sua esposa com muita fé ouvindo e vocé incrédulo. Vocé nao entrou no colo de Jesus. Vocé s esta atento. Por
sinal, ja, ja, vocé vai ter que sair. [rmao, Jesus o ama tanto. T4 na hora de vocé se render. Sua vida até agora tem sido um atraso. Nao € s6 o seu
relogio apenas. Ninguém me contou. Vocé comentou isso hoje de manha com a sua esposa. Como é que eu sei? E que Jesus ama vocé.”

Além desse caso, o padre comenta: mais um caso de um ouvinte incrédulo e seu problema de satide; o de uma mulher de muita fé que pede

para Deus falar com ela pelo padre; uma religiosa que tem uma irma doente e que vai receber uma carta com noticias de melhora. E um caso bem
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impressionante: o padre descreve uma cena de morte. Ele vé o momento em que uma senhora estd no hospital e estaria nos seus ultimos momentos.
Ele da detalhes da situacdo e comenta até o que ela estd falando. Conta também um caso de um menino que estaria na UTI com traumatismo
craniano e que seria curado sem seqiielas. Quando acaba de descrever os casos, ele “faz” o sinal da cruz e a musica torna-se redentora. A partir dai
ele segue o roteiro do programa normalmente (do item 10 em diante) e a Unica caracteristica que chama mais aten¢do ¢ o fato de abengoar os

remédios junto com a agua, para que eles tenham mais efeito.

4.1.1 Linguagem e Persuasdo

Até hoje, o publico-alvo do programa tem sido formado em sua grande maioria por mulheres adultas. E, no periodo analisado, todos os
ouvintes que conseguiram falar ao vivo com o padre ou tiveram suas gravagdes ouvidas sdo do sexo feminino. Mas, neste mesmo dia, 16 de agosto,
o padre comenta que os homens “estdo se abrindo a Jesus” - ao ler um e-mail enviado por um deles, na mensagem final. E interessante observar que
muitas vezes o padre fala diretamente com o parceiro incrédulo das ouvintes, os quais ouvem “por tabela”, como ele diz. Como foi o caso detalhado
acima e como acontece em outras edi¢des do programa.

Geralmente, e ¢ o que acontece com o programa pelos dados analisados, a faixa AM atinge pessoas de classe economica mais baixa, com
pouca escolaridade. No caso, o padre Marcelo Rossi parece ter conhecimento deste fato, ja que utiliza linguagem bem clara e simples, procurando
sempre ter a certeza de que foi compreendido. Muitas vezes, repete as informagdes didaticamente e se questiona, colocando-se no lugar do ouvinte.
Podemos observar esse fato em frases como: “Como que ¢ isto, padre?”’; “O que € isto, padre?”; “Por que a 4gua?”’. Ou aproveita a presenca de seu
ajudante Ricardo para interroga-lo de forma retdrica, para que tenha oportunidade de responder: “Vocé sabia disto, Ricardo?”. Mesmo que ele

responda positivamente, ele continua explicando.
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O “clima” do programa fica por conta das musicas e da entonagdo caracteristica de cada parte do programa. Principalmente, no inicio e no
fim do programa o clima ¢ de euforia com o padre “sorrindo” e falando alto; com musicas que despertam a atencdo e irradiam for¢a. Nos momentos
de oragdo, o padre chega muitas vezes a sussurrar. Em determinados momentos fala pausadamente, quase silaba por silaba quando quer reforgar
uma informagdo. A trilha sonora é permeada por algumas musicas religiosas cantadas pelo proprio padre, outras sdo instrumentais nao
necessariamente religiosas e, como foi descrito, até trilhas de filmes conhecidos sdo utilizadas. Ha4 também um trabalho de sonoplastia. Quando o
quadro da viagem se passa em uma praia sdo utilizados sons de ondas e gaivotas e, se o encontro for no jardim, sdo ouvidos vozes de criangas e
passarinhos. No momento da bencao da agua, ouve-se o som de agua jorrando e assim por diante.

Em sua tese “Elementos de Persuasdo do Discurso Religioso”, Pedro Celso Campos (CAMPOS, 1997) utiliza o Tratado da Argumentagao
de Perelman, que sera muito util para entendermos o sucesso de Padre Marcelo Rossi. O estudo de Campos procura mostrar como o discurso
religioso utiliza o mito para persuadir, tratando principalmente da comunicagdo catdlica. Vamos utilizar alguns conceitos de Perelman e outros
autores para analisarmos a linguagem utilizada no programa “Momento de Fé”.

Segundo Perelman, quem fala deve levar em consideragdo a complexidade do auditdrio, que pode ser compreendida ndo sé pela existéncia
de lingua comum entre o orador e os ouvintes, mas também pela ligagdo fisica entre os dois. Além disso, para convencer o orador precisa estar
convencido. Logo, deve estar preparado para o tema, as circunstancias e o auditorio.

Do mesmo modo, Aristoteles cita trés elementos que se relacionam no ato do discurso: o carater do orador, as circunstancias que cercam o
ouvinte e aquilo que o discurso pretende mostrar. Assim, o nivel de empatia que o pregador consegue estabelecer com o ouvinte ¢ diretamente

proporcional ao grau de persuasdo que pretende alcancar.



66

Padre Antonio Vieira chama atencao para o fato de que as palavras devem vir acompanhadas das agdes, de exemplos paralelos. Deve existir
coeréncia entre idéia e acdo. Segundo ele, “as palavras movem, os exemplos arrastam”. Perelman também fala da coeréncia entre ato e pessoa.

Seguindo o pensamento de Aristoteles, para o orador, um dos segredos da persuasdo esta em manter uma imagem favoravel, para seduzir o
ouvinte e conquistar sua benevoléncia. E essa imagem ¢ construida pelo seu carater oratério. E ndo adianta manter uma postura de auto-elogio e de
afirmagdes positivas sobre o conteudo do discurso. Pelo contrario, a sua aparéncia ¢ conferida pela sua fluéncia, entonagdo, escolha de palavras e
argumentos. Segundo Perelman, embora o carater do auditorio seja primordial na argumentacao retorica, a opinido que esse auditorio tem do orador
¢ de igual importancia.

Todos estes ingredientes persuasivos apresentados acima, considerados fundamentais para a constituicdo de um bom pregador, podem ser
encontrados na formacao do discurso do padre Marcelo Rossi e de seu programa “Momento de Fé”.

Como ja citado anteriormente, o padre transparece grande conhecimento sobre o tema que trata: a religido, os sacramentos, a evangelizagao,
além de se mostrar uma pessoa muito culta, um verdadeiro pai para os ouvintes, principalmente as mulheres. Também parece ser grande
conhecedor da realidade cultural e socioecondmica de seus ouvintes, mostrando-se proximo, piedoso, caridoso, como um grande amigo. Sobre
“estar convencido para convencer”, podemos dizer que o padre dd o tempo todo provas de sua €, de que cré realmente, exclamando expressoes de
louvor a Deus constantemente. Essas atitudes reforcam sua imagem de “homem de f&”, como ele proprio chama as pessoas que créem em Deus.

Como aconselhado por Aristételes, o padre nunca se coloca em posicao de superioridade ou assume qualquer tipo de poder. Pelo contrario,
sempre que pode lembra que o poder vem de Deus e ndo dele: “Eu ndo sou nada. Eu sou apenas um servo. Quem faz ¢ Jesus”. Além disso, com

relacdo a coeréncia entre ato e pessoa, observa-se que o padre mantém a sua postura como profissional ¢ homem, sempre agindo de maneira
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politicamente correta. Em varios episodios, ele procura se igualar aos ouvintes, dizendo que possui os mesmos defeitos, os mesmos problemas, que
também sente dores etc. Isto gera uma humanizacdo e mais aproximacao e identificacdo com a audiéncia.

Mas o maior “exemplo que arrasta” que podemos citar fica por conta dos testemunhos das béncaos alcancadas pelos ouvintes. Os que
conseguem entrar em contato com o programa em grande parte contam casos, passados com eles e com familiares, de curas ou de algum ganho de
alguma espécie (emprego, melhora no casamento, evangelizagdo de parentes etc). E isso € uma forga para os ouvintes “de primeira viagem”. A
pessoa que precisa resolver algum problema grave pensa: “Se tanta gente consegue, por que ndo vou conseguir?”.

Outra caracteristica que cativa e impressiona ¢ a mudancga constante de pessoa do discurso do padre. De acordo com a necessidade, ele pode
utilizar a 1* pessoa, a 3% pessoa (quando narra o que esta “vendo” pela “uncdo do espirito™), se colocar em 1% pessoa no lugar de Deus / Jesus e, por
final, se coloca como o ouvinte (como ja foi relatado). Este mecanismo gera uma facilidade maior no entendimento e uma espécie de dramatizagao
de cada trecho do programa. Além disso, em muitos momentos, o padre fala como se estivesse falando para um ouvinte sé. Isso faz com que a
audiéncia se sinta honrada e especial. Certamente, ¢ um dos fatores que prendem a atencao do ouvinte. A locucdo do padre ¢ inegavelmente
cativante.

J. A. C. Brown destaca em seu livro que a propaganda utiliza alguns esquemas basicos para obter o convencimento de seus receptores. Sao
eles: 1. O uso dos esteredtipos; 2. A substituicdo de nomes.; 3. Criagdo de inimigos; 4. Apelo a autoridade e 5. Afirmacgao e repeticio (BROWN,
1976). No discurso do programa “Momento de F¢”, podemos observar alguns deles. A Criacdo de inimigos ¢ a estratégia utilizada em menor grau
e ocorre quando o padre fala da luta contra inimigos, contra o mal, os demonios e chega a ensaiar nimeros de exorcismo. Mas a for¢a fica mesmo
com os dois ultimos topicos: Apelo a autoridade e Afirmacao e repeticdo. O Apelo a autoridade, veremos a seguir, acontece quando a palavra de

padre Marcelo deixa de ser atribuida a ele e passa a ser declarada como ordem divina, o que ocorre a todo momento. J& os esquemas da Afirmacao
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e Repeticdo sdo utilizados para transmitir a sensacao de certeza e verdade (porque a vacilacao e a divida sdo inimigas da persuasdo) e aumentar as
chances da aceitagdo pela constincia reiterativa. Isto acontece em diversos momentos quando nas frases, principalmente nas que demonstra sua f¢,
o padre afirma com veeméncia e repete (pausadamente ou clamando) as suas expressoes de louvor.

Em seu livro Linguagem e Persuasdo, Adilson Citelli declara ser o discurso religioso uma das formagdes discursivas mais explicitamente
persuasivas. Isto acontece porque o “eu enunciador” ndo pode ser questionado, visto ou analisado (CITELLI, 1988). A voz de Deus plasma todas as
outras vozes, inclusive a do pregador. E um discurso de autoria sabida, porém ndo-determinada, porque a fala do orador se constréi como uma

verdade de outro, daquele que engloba “todas as falas do rebanho”.

“«

esse sentido, o discurso religioso realiza uma tarefa sui generis enquanto mecanismo de comunica¢do, pois, se os demais
discursos autoritarios-persuasivos podem vir a revelar a voz do sujeito falante, nele resta apenas a no¢do de dogma. Ndo deixa de
ser uma situa¢do curiosa estar diante da mais visivel forma de persuasdo e do mais invisivel eu persuasivo! Deus ndo fala, dado ser
uma realidade imaterial; quem fala em seu nome ndo é o dono do discurso: o pastor é apenas veiculo, porta-voz, no maximo um
“interpretador” da palavra do Senhor.” (CITELLI, 1988, p. 48)

Citelli continua explicando o processo que foi chamado por Eni Orlandi de “ilusdo da reversibilidade”. Enquanto no discurso entre os
homens ha a op¢do da reversdo do processo comunicativo (emissores e receptores podem interagir), no discurso religioso tal procedimento se torna
impossivel. Nao ha como interagir com Deus. A ilusdo, que fica mais clara ainda com o padre Marcelo Rossi, se dd quando achamos que os
representantes de Deus realmente falam por ele.

No caso do discurso de padre Marcelo Rossi, esta impressao se acentua porque o sacerdote procura mostrar que estd em contato direto com
Deus / Jesus. Ele deixa transparecer em diversos momentos que estd vendo coisas, cenas, pessoas, que estdo longe. Descreve muitas situagdes em

detalhes, caracteristicas muito especificas, como fosse uma espécie de paranormal. Mas faz questdo de dizer que ndo é “vidente” e sim que este
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“poder” vem da Ungdo do Espirito (Santo). Em outros momentos, interrompe a sua fala, como se estivesse ouvindo a voz do proprio Deus e utiliza
expressoes como “Deus vai mostrar”, “Jesus estd mostrando”, “Jesus pede para destacar”. Ocorre, como descrito na transcricdo, momentos em que
muda o andamento do programa por causa das indicagdes divinas. E ainda, o padre faz questdo de dizer que ndo ¢ nada combinado que nao havia
conversado com os outros integrantes de sua equipe, logo ndo haveria como saber o que eles guardam.

Este ¢ certamente o diferencial do padre Marcelo Rossi diante de outros sacerdotes catolicos. O elemento mistico faz com que os ouvintes
muitas vezes o tratem quase como um santo e explica em grande parte o seu fendmeno de audiéncia. Provavelmente, por isso o padre precise
afirmar tantas vezes que as “bén¢aos” ndo vém dele e sim de Deus. Mas vale destacar que, quando da observacao que ja vinha sendo feita em fase
anterior a este presente trabalho, este comportamento aparecia de maneira mais velada e foi se acentuando com o tempo. Atualmente, o padre
parece ter alcangado o seu apice de “misticismo”, para os padrdes catdlicos.

Vale destacar a mistura de elementos religiosos realizada pelo padre em seu programa. Vé-se que ha o uso de elementos tradicionais como:
a leitura da Biblia; o uso do sinal da cruz; o uso dos santos como referéncia; a citacdo aos sacramentos ¢ a evangelizacao. Mas, ao mesmo tempo, o
padre acrescentou elementos como a beng¢ao da dgua (que da maneira como vem sendo praticada lembra os cultos radiofonicos neopentecostais) e a
aceitagdo de termos modernos como as doengas psicossomaticas, por exemplo. Isto exemplifica o hibrido de crengas que anda permeando o
catolicismo na atualidade.

Sobre os ouvintes e seu carater, voltamos ao primeiro capitulo quando contextualizamos o nascimento e o crescimento da RCC para lembrar

do novo perfil existencial pés-moderno. Vamos as palavras de Campos sobre o tema:

“...0 esgotamento do materialismo historico e a frustragdo do consumismo hedonista prenunciam um novo perfil existencial
para o homem. Quatro séculos depois que o lluminismo acreditou ser possivel substituir o Deus-Transcendente pela Deusa-Razdo,
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a nostalgia de Deus - como no mito do eterno retorno — domina o mundo contempordneo. O terceiro milénio promete ser um
periodo de resgate do verdadeiro humanismo.” (CAMPOS, 1997, p. 41)

Essa nostalgia de Deus e a conseqiiente busca por religides que incentivem a experiéncia mistica ja foi relatado aqui anteriormente e se
enquadra perfeitamente na caracterizagdao dos ouvintes do programa “Momento de Fé”.

Brown, em seu livro Técnicas de Persuasdo, relata sobre a natureza da conversao religiosa:

“Obviamente, a conversdo se baseia em conflito mental e num sentimento de inadequagdo, pois do contrario ndo haveria razdo
para a pessoa mudar suas crengas. A esse respeito, ela se assemelha ao ato de tomar-se de amor por alguém, que o psicanalista
Theodor Reik explica mostrando que o amante em perspectiva sofre primeiramente de um sentimento de desagrado consigo mesmo
— Fausto antes de encontrar Gretchen e Romeu antes de encontrar Julieta estavam descontentes ”(BROWN, 1976, p. 212)

O autor cita Reik para explicar que, ndo encontrando um objeto amado, as Uinicas alternativas sdo “tomar-se de 6dio por alguém” ou realizar
algo criador que lhe devolva o respeito proprio. Segundo ele, para muitos a conversao ¢ um meio de recuperar o perdido ego ideal.

“Como indica Hoffer, aqueles que se véem atormentados pela falta de finalidade na vida podem encontrar uma nova satisfagdo ndo
80 dedicando-se a uma causa sagrada, mas também acalentando um ressentimento fandtico, e um movimento religioso oferece
oportunidades ilimitadas para ambas as coisas”. (idem)

Esta explicagdo muito tem a ver com os ouvintes do padre Marcelo Rossi e de seu “Momento de F&”. As pessoas que entram em contato
com a atragao geralmente passam por problemas graves de saude, problemas emocionais ¢ materiais também. Sao pessoas que muitas vezes ja nao

tém a quem recorrer ¢ recebem uma mensagem de esperanga quando ouvem o programa. Quantas missas o padre Marcelo Rossi ja ndo realizou
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pelos desempregados? Esta vertente assistencialista do programa também contribui bastante para sua audiéncia principalmente entre as classes

economicamente desfavorecidas.

CONSIDERACOES FINAIS

Neste trabalho, podemos entender as causas do aparecimento do fendmeno padre Marcelo Rossi. Além de estar inserido nos movimentos
culturais mais contemporaneos, como os do “mito do rejuvenescimento” e do culto ao corpo, o surgimento de novas crengas também colabora para
a sua aceita¢do. Torna-se clara a atitude do padre em corresponder as expectativas de seus fi¢is-fas. Ele recebe status de celebridade e ndo nega que
tem talento para evangelizar pela midia, colaborando para a sua “vedetizacdo”. Declara até mesmo ser essa a sua missdo: promover a evangeliza¢ao
de fiéis pela midia, ndo importando o meio utilizado.

Entretanto, além do contexto circundante ao fenomeno, podemos dizer que o padre possui um carisma e credibilidade junto a seus fiéis que
impressiona. No estudo de caso, que leva em consideracdo sua maneira de comunicar pelo rddio, podemos averiguar o seu total controle do
formato. Possui técnica apurada, controlando a entonagdo e a emogao que quer transmitir com sua voz.

O padre consegue fazer com que os fiéis se identifiquem com ele, confiem nele. Afinal, ele ¢ o homem que tem um contato direto com
Deus. Os argumentos utilizados sdo de cunho emocional e racional. Emocional quando diz: “Porque Jesus te ama”; racional quando diz: “Porque

Deus quer te curar” e mostra, em seguida, a cura acontecendo ao vivo. Nao importa qual ¢ a necessidade do fiel, ele encontrara respostas no
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programa “Momento de Fé”. Problemas pessoais de todos os tipos sdo abordados e a fé oferece cura para todos os males. A presenca do milagre, da
cura, da bencdo ¢ muito forte e os testemunhos sdo muitos, “provando sua veracidade”.

Segundo Campos, Perelman distingue “argumentagdo” e “demonstracao” na arte retdrica:

“A argumentagdo envolve o conjunto das técnicas discursivas que permitem provocar ou aumentar a adesdo das mentes as teses
apresentadas. Enquanto a demonstragdo é uma série de estruturas e formas destinadas a provar, coercivamente, um postulado, sem
deixar margem a duvidas.A diferenga é que a argumentagdo leva em conta o tempo historico como fator preponderante, enquanto a
demonstragdo independe do tempo, isolando-se do contexto.”(CAMPOS, 1997, p. 81)

Podemos dizer que o discurso religioso é permeado por muitos exemplos do uso da argumentacdo e demonstragdo com sucesso. E
afirmamos que, em seu programa ‘“Momento de Fé”, o padre Marcelo Rossi emprega as duas técnicas de persuasdo de forma bem sucedida. Ele
consegue argumentar com os ouvintes, oferecendo a satisfacdo de suas necessidades mais intimas pelo poder da fé e também “demonstra” o poder
de Deus, relatando “milagres” e abengoando a agua que € veiculo de tantos outros.

Sem duvida, ndo € possivel negar a importancia que o padre ganha hoje na esfera de conversdo catdlica, enchendo suas missas e
evangelizando fiéis. O seu esfor¢o em convencer seus ouvintes a evangelizarem todos que conhecem ¢ diario. Eles sao estimulados a enviar
mensagens e a convidar outras pessoas a ouvirem o programa apresentado na Radio Globo. E este fato € importante neste momento em que a Igreja
Catolica perde muitos fi€is para religides neopentecostais, que possuem técnicas parecidas de convencimento e até rituais parecidos (como a bengao
da 4dgua e de objetos).

Este trabalho nao pretendeu ser exaustivo no estudo das técnicas de argumentagdo, nem ressaltar se seus objetivos sao bons ou maus. O
objetivo foi estudar algumas das técnicas utilizadas pelo padre Marcelo Rossi e aponta-las como as causas da grande audiéncia de seu programa

diario na Radio Globo AM.
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A religido ¢ uma area viva, mutante o tempo todo porque depende do contexto sociocultural e de muitos outros fatores que permeiam a

construcao do sujeito, por isso, este estudo nao pretendeu, nem poderia, ser definitivo.
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segunda a sexta
Madrugada Globo Brasil / .
Virando a Noite 00 h 00 as 04 h 00 190 270 35 5 1 6 4 40 5 4
Alo Bom Dia 04 h 00 a 05 h 50 920 110 20 4 23 13 135 20 17
Bom Dia Globo 04 h 00 a 05 h 50 360
Show do Antdnio Carlos 06 h 00 a 09 h 00 2.210 2.570 187 35 7 41 25 370 35 33
Momento de Fé 09 h 00 a 10 h 00 2.380 3.170 187 46 10 54 33 530 46 42
Manha da Globo 10 h 00 as 13 h 00 2.010 2.310 187 35 7 41 25 380 35 30

Segunda a sexta (cont.)
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Boa Tarde Globo 13 h 00 a 15 h 00 500 800 110 15 3 17 11 130 15 12
Tarde Legal 15 h 00 a 17 h 00 500

Globo Estrada 15 h 00 a 17 h 00 1.160 110 15 3 17 11 130 15 12
Globo Cidade 17 h 00 as 17 h 55 500 1.100 110 15 3 17 11 130 15 12
Ave Maria (Pe.M.Rossi) 17 h 55 a 18 h 00 500 1.100 110 20 4 23 14 161 20 16
Globo Esportivo 18 h 00 as 19 h 00 580 1.100 150 20 4 23 15 150 20 17
Quintal da Globo 20 h 00 as 22 h 00 500 550 80 10 2 13 8 70 10 8
Panorama Esportivo 22 h 00 a 24 h 00 450 550 80 10 2 13 8 70 10 8
sabados

yadrugada Globo Brasil / 00 h 00 as 04 h 00 180 270 35 5 1 6 4 40 5 4
Al6 Bom Dia 04 h 00 as 05 h 50 800 110 20 4 23 13 115 20 17
Bom Dia Globo 04 h 00 as 05 h 50 360

Show do Antonio Carlos 06 h 00 as 09 h 00 2.060 2.270 187 35 7 41 24 350 30 25
Momento de Fé 09 h 00 as 10 h 00 1.900 2.650 187 46 10 54 31 460 39 33
Manha da Globo 10 h 00 a 12 h 00 1.620 2.040 187 35 7 41 24 310 30 25
Manha da Globo 12 h 00 as 13 h 00 310

Revista de Sabado 12 h 00 a 13 h 00 1.620 2.040 110 35 7 41 24 30 25
Boa Tarde Globo 13 h 00 as 15 h 00 610 770 110 15 3 17 11 120 15 13
Jornada Esportiva (*) 15 h 00 as 20 h 00 700 1.050 175 25 5 28 16 120 20 17
Agito Geral 20 h 00 as 24 h 00 290 470 80 10 2 13 6 65 10 8
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domingos

Madrugada na Globo 00 h 00 a 05 h 45 265 620 35 15 3 17 9 90 10 8
Santa Missa Dominical 05 h 50 as 07 h 00

Domingo na Globo 07 h 00 a 10 h 00 800 1.610 150 25 5 28 17 170 20 17
Globo na Rede 10 h 00 a 12 h 00 800 1.420 150 25 5 28 17 170 25 21
Enq. a Bola Ndo Rola 12 h 00 as 14 h 00 410 1.130 175 20 4 23 14 170 20 17
Jornada Esportiva 14 h 00 as 20 h 00 810 1.220 175 25 5 28 16 170 20 17
Quintal da Globo 20 h 00 as 24 h 00 290 470 80 10 2 13 6 70 10 8

Obs:

1 - Preco de 30” em RS, atualizada em 25/04/2005.
2 — Faltam as seguintes cidades na tabela: Governador Valadares (MG), Fatima do Sul (MS), Londrina (PR), Curitiba (PR), Paranagua (PR),
Joinville (SC), Natal (RN), Teresina (PI), Macapa (AP). Em todas elas, o padrdo se repete € o programa “Momento de F¢” continua sendo o que

possui os 30” mais caros para inser¢ao de propagandas.
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